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چكيد� : 
�ستفا�; �� «هنر � ��بياV» بر�� ��ساT پيا` ها� پالايش يافته �� 
با  متناسب  مد�!)  پست  يا  نوگر�  فر�   � مد�!  يا  نوگر�  (سنتى،  جو�مع 

�بز��ها� ��تباطى هما! جامعه �ست.
 � شد;  جهانى  جمعى   Vتباطا��  ،��مر�  G پيشرفته تكنولوژ�  با 
جامعه،  هر   ��  �� ها  فرهنگ  خر�;   � جها!،  سر�سر   ��  �� ها  فرهنگ 
��نش   �  Vسريع �طلاعا Tتبا� ���;، � عصر  قر��  يكديگر  �� �ستر\ 
 �� هم ���� �بناء بشر �� ممكن مى سا�� . هنرها� هر جامعه ، بيش �
هر �ما! �� ����! ها� پيشين � �� �بعا�� تا�; ، �� تبا�T � تعامل با 
هنرها� جو�مع �يگر قر�� مى گيرند ، كه محصوh T! هنر� نو �جهانى 
� �� عين حاT «چندگانگى فرهنگى» �ست، �� �ين شر�يط ، هويت ها� 
فرهنگى �قو�` مختلف با يكديگر تعامل نز�يك پيد� مى كنند، � فرهنگ 

ها هويت خو� �� نيز حفظ مى كنند. 
يكى �� پديد; ها� جامعه نوگر� ، �سيله ��تباf جمعى به نا` تلويزيو! 
مى باشد كه ��تباf تنگاتنگى با تحولاV تكنولوژيك ����. �شد تكنولوژ� 
�� متحوT مى كند، �  hنها  تاثير مى گذ��� �  �جتما�  نها�ها�  بر ��� 

تحوT �جتماعى، تحوT فرهنگى �يجا� مى كند. 
بنابر�ين تلويزيو! �� شكل ���! به فرهنگ، تو�! بسيا� بالايى ���� 
� مى تو�ند به ��حتى �ين كا� �� �نجا` بدهد . �ين مقاله بر h! �ست كه 
جايگا; تلويزيو! � �شد تكنولوژ� �� تحولاV فرهنگى �� تعريف � نقش 
هر يك �� hنها �� �� شكل گير� جامعه مدنى � فرهنگ ملى � �سلامى 
�با!  Tمو�� بر�سى قر�� �هد � مشخصاتي نظير نقش تلويزيو! �� قبا
فا�سى � صا���تى ترين �جو; مد�نيته �� كشو�ها� �� حاT توسعه � 

هم چنين همسا! سا�� فرهنگ �� تبيين � توضيح �هد . 
��ژگا! كليد�: تلويزيو!، فرهنگ، هنر، ��بياV، �سانه، مد�!، پست 

مد�!، �با! فا�سى، جامعه مدنى 

مقدمه: 
�� �صطلاحاV جامعه شناسى، �نسا! شناسى � مر�` شناسى ��ژ; � 
فرهنگ �� �بتد�� پديد hمد! �ين علو` مطر( بو�; �ست . قديم ترين 
تعريف �� تايلو� �نگليسى به عنو�! يك مر�` شنا\ � �نسا! شنا\ �� 
كتا� معر�فش به نا` « فرهنگ �بتد�يى» �� ساT 1871 ميلا�� �ظها� 
كر�. �� h! هنگا` تا كنو! تعا�يف متعد� بر�سا\ مكاتب مختلف فكر� 
، عرضه  نظر مى �سد  به  ممتنع   � h! سهل  ��ژ; كه شناسايى  �ين   ��
شد; �ست . hنچه قطعى به نظر مى �سد h! �ست كه فرهنگ به �نسا! 
� h! بى بهر; هستند. �� �ين �� برخى � Vساير موجو�� � ���� pختصا�
 �معتقدند كه فرهنگ �� بر�بر طبيعت قر�� ���� � �نسا! هنگامى كه �
�يست حيو�نى ��� شد به سمت برخو����� �� حياV فرهنگى  G مرحله

حركت كر�. 
به نظر ��مين جهانبگلو ، فرهنگ عبا�V �ست �� معيا�ها، هنجا�ها � 
بينش هايى كه �� يك جامعه توليد � �� يك نسل به نسل �يگر منتقل 
تو�نيم  مى  هنجا�ها   � معيا�ها   !h  G مطالعه  � شناسايى  با   . شو�  مى 
بگوييم كه بينش �جتماعى يك جامعه چيست ؟ موضو� مهم �يگر� كه 
�� ��تباf با فرهنگ �جو� ���� معنا �ست؛ يعنى �ينكه فرهنگ به �ندگى 
ما معنا مى بخشد، پس مى تو�نيم بگوييم فرهنگ، يك كالبد معنايى بر�� 
�ندگى �جتماعى ما به �جو� مى ���h . بد�! �ين كالبد معنايى، نمى تو�نيم 
حتى  شويم؛  فكر�   Tتبا�  � تعامل  �جتماعى،  ���بط   ���� يكديگر  با 
با �ين توضيحاh ،Vشكا�  نمى تو�نيم بر�� hيند; ما! برنامه �يز� كنيم . 
 .����  ��  mخو� pمعنايى خا كالبد   �� جامعه  هر  طبيعتاً  كه  مى شو� 
كالبد معنايى جو�مع سنتى با جو�مع مد�! فر] مى كند، نگا; � بينش hنها 
به جها! � �نسا! كاملاً با يكديگر متفا�V �ست. به قوT جامعه شنا\ 
hلمانى، ماكس �بر «جو�مع سنتى بيشتر كا�يزماتيك هستند �ما جو�مع 
مد�! جو�معى هستند كه �� hنها عقلانيت شكل پيد� مى كند � به لحا� 

�شد تكنولوژD � تأثير تلويزيو6 
بر تحولا! فرهنگي 
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عنو�!  به  فرهنگ   » هم چنين  ���ند»1.  �تكا  بو�كر�سى  بر   ����� نظا` 
�يژگى �نسا! متمد! موجب جد�يى � تمايز �� �� طبيعت �ست �نديشه � 
مد�! نه تنها خو� حا�� فرهنگ �ست. بلكه فرهنگ �� به مثابه �مر� 

قابل برنامه �يز� �� ���h; �ست. 2» 

جايگا� �سانه � �شد تكنولوژ� �� تحولا! فرهنگى 
 �� يافته  پالايش  پيا` ها�   Tسا�� بر��   Vبيا��  � هنر   �� �ستفا�; 
جو�مع مختلف (سنتى، نوگر� يا مد�! � فر�نوگر� يا پست مد�!) متناسب 
با �بز��ها� ��تباطى هما! جامعه �ست. جو�مع �نسانى �شد كر�; �ند � 
�بز��ها� ��تباطى تا�; �� �� به كا� مى برند كه با يكديگر متفا�V �ند، �ما 
محتو�� بسيا�� �� پيامها تغيير نكر�; �ند، �ير� �hما! ها� �نسا! ثابت 

�ست � هميشه مطر( بو�; �ند. �� يك 
 � گفتا��  بيشتر،  پيا` ها  سنتى  جامعه 
شفاهى �ست، �لبته �� پيا` ها� نوشتا�� 
به   �� hنها  ما  كه  شو�  مى  �ستفا�;  هم 
صو�V ��بياV �سته بند� مى كنيم. �ما 
��تباطى  �بز��ها�  نوگر�  جامعه  يك   ��
جمعى   fتبا�� �سايل  نا`  به   ��  ;�تا
 � تلويزيو!   ، ���يو   ،Vمطبوعا يعنى 
مهم تر �� همه فيلم پديد مى hيند كه 
��تباf تنگاتنگى با تحولاV تكنولوژيك 
 �� كه  hنچه  با  مد�!  �سانه ها�  ���ند. 
يك جامعه سنتى به صو�V شفاهى نز� 
 pعو�` بى سو�� يا نوشتا�� ميا! خو�
با سو�� �جو� ����، تفا�V بنيا�� ���ند . 
با �جو� �ين ، همگى �بز��ها� ��تباطى 
 �هستند � پيا` هما! چيز� �ست كه �

�بتد� �جو� ��شته �ست . �ين پيا` ها �� گذشته بو�; �لى �كنو! �� طريق 
قالب ها� �يگر� ��ساT مى شو�. 

��نستن �ين موضو� كه �� يك جامعه سنتى، �سانه ها� شنيد��� يا 
شفاهى قو� تر �ست �ما �� يك جامعه مد�!، �سانه ها� �يد��� �هميت 
بيشتر� ����، نشا! �هند; G �سانه G برتر �� �� ���; � مختلف �ست . 
نو�   � جديد  �سانه ها�  �ين  شناخت   ، (مد�!)  نوگر�يى  عصر   ��
پيامهايى كه �� طريق hنها بر�� مخاطب فرستا�; مى شو� حايز �هميت 
بسيا�� �ست، �ما �� عصر فر�نوگر�يى كه �مر�� �� h! قر�� گرفته �يم، �� 
بيشتر نها�ها� بشر� تغيير�تى تا�; �يجا� شد; �ست كه h! هم به علت 
نها�ها�   ��� بر  نيز  تكنولوژ�  �شد  �ست.  بو�;  تكنولوژيك   Vتحولا
�جتما� تاثير مى گذ��� � hنها �� متحوT مى كند. �ين تحوT تكنولوژيك 
به   � �جتماعى  نها�ها�  يعنى ���  �جتماعى منجر مى شو�   Tبه تحو
 ... � mپر�� � m�طو� مشخص تر، بر نها� خانو��; حكومت، �قتصا�، hمو
تاثير مى گذ���. نكته G مهم �ين �ست كه تاثير بر هر كد�` �� نها�ها� 
 Tجتماعى، تحو� Tتحو � ���h جتماعى �� به همر�; مى� Tجتماعى، تحو�

فرهنگى �يجا� مى كند . 

بر فكر كر�! �h` ها �  تا چه حد  مى بينيد كه تحوT تكنولوژيك 
حياV �جتماعى hنها تاثير ����. �گر بخو�هيم به كمك نمو���� �ين تاثير 

�ير خو�هد شد.  Vنشا! �هيم به صو� ��

نيز  يكديگر   ��� فرهنگ   � جامعه  تكنولوژ�،   G بطه�� نمو���   ��
تاثير متقابل ���ند؛ � �� عين حاT كه به ترتيب �ثر مستقيم بر هم ���ند 
تاثير مى گيرند؛ �� �ين جا مى گوييم �سانه ها �� شكل  نيز  � يكديگر �
���! � �نگ ���! به فرهنگ تو�! بسيا� بالايى ���ند � مى تو�نند به 

��حتى �ين كا� �نجا` بدهند3. 

نقش تلويزيو6 �� شكل گير� جامعه مدنى 
��تباطى جى مالتسكه ، تعريف علمى تلويزيو!  �لگو�  با توجه به 
عبا�V �ست �� �ين كه «تلويزيو! به عنو�! �سانه � �� طريق عو�ملى 
چو! ميز�! پوشش ، تعد�� گيرند; ها ، تنو� گيرند; ها ، تنو� شبكه ها 
 �  fتبا�� مد��مت   ، ها  برنامه  �ما!   ، نيا�ها� مخاطبا!   ، ها  برنامه   �
ميز�! �ضايت مخاطبا! ، مى تو�ند �ثر�V بسيا� بلند مدV � گا; hنى ، 
�ما مطلو� بر جامعه G مخاطبش بگذ���. �� ضمن تلويزيو! �سانه �� با 
ساختا�ها� سمعى � بصر� پيچيد; محسو� مى شو� كه �� h! عناصر 
فنى «تصوير» � «صد�» �� تلفيق �نگ � نو� مى تو�ند �ثر�V متمايز� 
� جنبه G محتو�� برنامه �� كه ���ئه مى كند، به �هنيت مخاطبانش � ��
منتقل سا�� »4 . « تلويزيو! به عنو�! �سيله G �طلاعاتى � خبر� �� 
قيا\ با ���نامه ها � فيلم ها� مستند � خبر� �متيا� بز�گتر� ���� ؛ 
�ير� �ما! � فضا �� تسخير كر�; � مى تو�ند با شعا� عملى بسيا� �سيع 

 . 5«��به سرعت به پخش ��قعيت بپر��
فر�هم ساختن چا�چو� ها�  به  تلويزيو!   ، فو]  بر مطالب  علا�; 
�فر�� �� جو�مع   !h !��� �� كه ، ، نگرm ها� كلى فرهنگى  تجربه 
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�مر��� �طلاعاV �� تفسير كر�; � سا�ما! مى �هند ، كمك مى كند . 
تلويزيو! �� گسترm شكل ها� غير مستقيم ��تباf �� عصر حاضر به 
�نامه ها مهم �ست . تلويزيو! شيو; هايى �� � Vكتا� يا مجلا G ;��ند�
�� كه �فر�� �ندگى �جتماعى �� تفسير كر�; � نسبت به h! ��كنش نشا! 
�ندگى �جتماعى ، قالب  �مى �هند با كمك به نظم ���! تجربه G ما �
 !���h تلويزيو! به ��سطه �هميتش �� فر�هم Tيز� مى كند . بر�� مثا�
 �� ;�عرصه �� بر�� طر( مسائل � معرفى نامز�ها� �نتخاباتى ، تا �ند�

به تغيير ماهيت �نتخاباV �مر��� كمك كر�; �ست6. 
تلويزيو! �� تغيير � تحوT �فكا� بشر� تاثير بسز�يى ���� . برنامه ها� 
 Tتلويزيونى مى تو�نند بر�� �فكا� عمومى مخر� يا مفيد باشند . به هر حا
هر تغيير� چه مثبت چه منفى �� �فكا� عمومى ، باعث تغيير �� ��ند توسعه 
جامعه خو�هد شد . « تلويزيو! ��� با��ها ، ���m ها � �فتا� بينندگا! خو� 
تاثير مى گذ���. �ين تاثير بر�� همه يكسا! نيست . تاثير� كه تلويزيو! 
مى گذ��� ، ����� �� جنبه �ست ؛ نخست �قتى كه صرu �يد! تلويزيو! 
مى شو� ؛ ��` محتو�� h! چه نشا! ���; مى شو� . �� ��قع هر چه بينند; 
�ما! بيش تر� �� �� مقابل تلويزيو! صرu كند، تاثير بيش تر� ��� �� 
گذ�شته مى شو� . �� سو� �يگر، سطح hمو�m بينند; � محيط �جتماعى �� 

عو�ملى هستند كه عميقاً ميز�! تاثير بينند; �� تعيين مى كنند. »7 
�فكا�  بر  � تسلط   Tجهت كنتر �� تلويزيو!  �ضافه كر� كه «  بايد 
 G ;�عمومى، �سانه G بسيا� قو� � موثر� �ست . �ير� مانند ���يو به حو
خصوصى �ندگى �فر�� نفو� مى كند � با ���ئه تصوير � �نگ � كلا` � 
موسيقى تماشاگر �� �فسو! مى كند . هر چند تاثير تلويزيو! بر �ندگى 
� �فكا� ما غير قابل �نكا� �ست ، �لى با قيد �حتياf بايد به h! نگريست، 
 mبر�� پذير `��ير� تلويزيو! �مانى تاثير قو� ���� كه �مينه ها� لا

پيا` ها� h! نيز �جو� ��شته باشد.»8 

تاثير �سانه بر فرهنگ ملى � �سلامى 
تعريف  �سلامى  فرهنگى  نظا`   G ;��� حو �سلامى   Vتباطا�� نظا` 
مى شو� . �ين نظا` ، نظامى بر مبنا� جها! بينى توحيد� � متكى به 
�m ها � �عماT فر�� � �جتماعى �ست كه �سلا` h! ها �� �� ، با��ها 
 ( p ) `مشخص مى كند . �� صد� �سلا` � �� جامعه �� كه پيامبر �سلا
� على (�) بنا نها�ند ، �لگويى نوين �� نظا` ��تباطاV �جتماعى عرضه شد 

كه �صوT نظا` ��تباطاV �سلامى �� �� h! بايد جست � جو كر� . 
مفهو` ��تباطاV �� �سلا` به جا� تاكيد بر �بعا� كمى � خطى ، بر �بعا� 
فرهنگى � معانى شناختى تاكيد ���� � ��ژ; ها� �يگر� همچو! « بر���� 
 G تزكيه . ��» � « �تحا� » � « ��z حقو] متقابل » �� به �هن متبا�� مى سا
 �معنو� مقصو� نهايى كا�كر� ها� ��تباطاV �سلامى �ست � بسيا�� �يگر �
hنچه بايد �� طر�حى نظا` ��تباطى �سلامى مد نظر قر�� ���. با توجه به تاثير 
فرهنگ ها بر يكديگر � نتايج مثبت يا منفى h! �ست كه مسلمانا! ، پس 
� هجو` به مصر � عبو� �� شماh Tفريقا ، �� به �سپانيا نها�ند . مصر� ها ، �
كه خو� صاحب فرهنگ كهني بو�ند ، �� گذشته G خو� بريد; ، �� فرهنگ 
 V���عر�� مستحيل شدند ، �لى �سپانيايى ها متقابلاً �يستا�ند � طى مبا�
طولانى ، قو` مهاجم �� �� سر�مين خويش بير�! ��ندند . �� �ين ميا!، 

 � ���h Tيين جديد �� پذيرفته ، �� عين حاh : ير�نيا! ��; ميانه �� برگزيدند�
�سو` �يرينه G خويش �� �� يا� نبر�ند . hنها تو�نستند با تلفيق �� فرهنگ ، 
فرهنگ نوينى بيافرينند كه �� h! عنصر �ير�نى ، تشخص خو� �� حفظ كر�; 
�ست . چنين شيو; همسا! سا�� ، �� پس هر حمله به �ير�! ، تكر�� شد; 
�ست . �ير�نيا! پس �� هر هجومى ، �بتد� �� بر�بر تشكيلاV �جتماعى ، سياسى 
� فرهنگى مهاجما! عقب نشسته ، پس �� �فوT قد�V نظامى h! ها ، �� كا� 
پير�ستن �عتقا��V �قتبا\ شد; ، بر hمدند9 . �� نتيجه تعامل � تاثير فرهنگ 
ها بر�� نخستين با� ، جمهو�� �سلامى �ير�! هم گر�يى �� ��تباطاV سنتى 
� مد�! �� تجربه كر� . �نقلا� �سلامى �ير�! �� شر�يط ��� ��گر�يى ميا! 
��تباطاV سنتى � ��تباطاV جمعى نوين �� ��� ، به گونه �� كه سر �نجا` به 
��كنش شديد سنت عليه جريا! غالب �� �سانه ها� مد�! ��تباطى منجر شد 
� پير��� �سانه ها� سنتى بر �سايل ��تباf جمعى �� �قم �� . با محو�يت 
�سلا` �� قانو! �ساسى � نظا` �جتماعى كشو� ، حكومت �سلامى بر �سا\ 
�لگو� �صيل �سلامى تشكيل شد � علما �� مصا�� حكومتى حاضر شدند . به 
�ين ترتيب ، پس �� يك تجربه شديد ��گر�يى ، هم گر�يانه ترين ���بط ميا! 

��تباطاV سنتى � جمعى تحقق يافت10. 

تلويزيو6 � �هكد� جهانى : 
 � شد;  جهانى  جمعى   Vتباطا��  ،  ��مر�  G پيشرفته تكنولوژ�  با 
فرهنگ ها �� �� سر�سر جها! ، � خر�; فرهنگ ها �� �� هر جامعه ، �� 
�ستر\ يكديگر قر�� مى �هد ، � عصر تبا�T سريع �طلاعاV � ��نش 
 �� هم ���� �بناء بشر �� ممكن مى سا�� . هنرها� هر جامعه ، بيش �
تعامل   �  Tتبا�  �� ،  ;�تا �بعا��   �� پيشين �  هر �ما! �� ����! ها� 
 � نو  هنر�   !h  Tمحصو كه   ، مى گيرند  قر��  �يگر  جو�مع  هنرها�  با 
جهانى � �� عين حاT « چند گانگى فرهنگى » �ست . �� �ين شر�يط ، 
هويت ها� فرهنگى �قو�` مختلف با يكديگر تعامل نز�يك پيد� مى كنند، 

� فرهنگ ها هويت خو� �� نيز حفظ مى كنند11 . 
بى تر�يد مهم ترين موضو� فرهنگى �� صد ساT �خير �ين �ست 
تلويزيو! �� تبديل به  كه چگونه مى تو�! �نيا� سرگرمى موجو� �� 
�سانه �� �نبو; كر� � مخاطبا! فر���نى گر� ���h كه مشابه h! هرگز 
 ;���h پديد  مشتركى   Vلحظا تلويزيو!   . �ست  نشد;  �يد;  تا�يخ   ��
بينند ، �حساساV مشابهى ��  �ست ؛ مخاطبا! برنامه مشابهى �� مى 
تو�ند  مى  تلويزيو!   . ���ند  مشابهى  ها�  ��كنش   ، كنند  مى  تجربه 
حسى  گوناگو!  كشو�ها�  ميا!  حتى  يا  كشو�  يا  خانو��;  بطن   ��
 ;��� �مكا!  بينندگا!  به  ها  شبكه  �فز�يش   . كند  �يجا�   Vحد�  ��
 ، �يگر  � طرفى �  � كنند  تماشا   �� برنامه ها   �� �يا��  تعد��  بتو�نند  تا 
عا�V معموT مشاهد; �� نيز تغيير ���; �ست . �مكا! گستر�; �نتخا� 
تلويزيو!  فرهنگ  «چسب  بتو�ند:  تلويزيو!  تا  شد;  باعث  ها  برنامه 

�� با� كند.» 12. 
، چر� كه   ���� تجربه  بر  فريبند;  تاثير�   «  Vطلاعا� پر�كندگى   »
«تجربه كم ���m شد; � به نظر مى �سد �� �ين نيز بى ���m تر شو�»13. 
� h! لحظه �� خاp كه خبر h! جديد �ست ، فر�تر � Vطلاعا� m���
 !h تسليم Tست ، بايد تما` � كما� ;�نمى ��� . خبر تنها �� �! لحظه تا
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لحظه شو� � بد�! فوV �قت خو� �� �� هر جهت توضيح �هد14. 
�مانى   ، �سيله  ترين  ��يج  عنو�!  به  تلويزيو!   » پستمن  �عتقا�  به 
خطرناz تر �ست كه ��سطه � �نتقاT � �بز�� مبا�له پيا` ها� مهم فرهنگى 
 �قر�� گير�. »15 �� �� جايى �يگر مى گويد « hنچه �� كه يك فرهنگ �
 fيى مهم ترين �بز�� �سايل ��تباhكا� � Vقد� �هوz�� m مى كند ، �
جمعى h! جامعه �ستنباf � �ستخر�� مى شو�.»16 � نيز «مفهو` حقيقت � 

 17 «.���� !h !يا�� به شكل � �بز�� ميا�حق بستگى 
�نتقا� نيچه كه �� مشهو�ترين متفكر�! گر�; مد�نيسم �ست ، متوجه 
عنصر جوهر� مد�نيسم ، يعنى خر� با��� �ست18 . �� ��ست ��يافته 
بو� كه « بشر �� hخرين منزT مد�نيته ، تو�نايى هايش �� �� �ست مى 
�هد »19 به همين �ليل تجد� گر�يا! ، به كافى بو�! عقل بر�� شناخت 

هستى معتقدند � مى گويند با همين عقل � 
بد�! نيا� به �بز�� � منبع �يگر� ، مى تو�! 

جها! هستى �� شناخت . 
�نفر���  پيشر��  توصيف   �� لرنر  �ما 
به « گذ�� » � سپس  � مرحله « سنتى » �
 : مى گويد  چنين    « نوين   »  G مرحله به 
1ـ نوگر�يى �� جو�مع ��به توسعه �� �لگو� 
تا�يخى توسعه غربى پير�� خو�هد كر� . 2ـ 
عو�مل كليد� نوگر�يى ، تحرz ها� فيزيكى، 
�جتماعى � ���! شناسى هستند . 3ـ به طو� 
كلى �ين فر�يند �� طريق �سانه ها� جمعى 
���ند،   �� تغيير  شاخص   � كا�گذ��  حكم  كه 

hسا! مى شو�.» 20 
�� غيا� يك �نقلا� سياسى � صنعتى 
عمقى ، �غلب تكنيكى ترين � صا���تى ترين 

�جو; مد�نيته كه جو�مع �� حاT توسعه �� تحت تاثير قر�� مى �هد : �شياء 
توليد شد; صنعتى � مصرفى � �سايل ��تباf جمعى �ست21. هيدگر �� 
سخنر�نى « تصوير جها! » ( 1938 ) چنين نظر ��� : « hنچه ����! 
مد�! �� �� ���; ها� �يگر متمايز مى كند، �ين �ست كه جها! يكسر 

تبديل به تصوير شد; �ست. »22 

عامل  مثابه  به  �با!   � فا�سى  �با!   Tقبا  �� تلويزيو!  مسئوليت 
�ين �� هر   ��  . ��تباطى همو��; نقشى �ساسى �� جو�مع بر عهد; ���� 
�سانه �� بر�� ��تباf سالم � بى نقص ، خو�سته يا ناخو�سته محتا� به 
�ين عامل ��تباطى �ست ، تا جايى كه مى تو�! گفت موفقيت هر �سانه 
�� �� برقر��� ��تباf بهينه ��بستگى تنگاتنگى با نحو; G به كا�گير� 
�با! � چگونگى برخو�� با �ين عامل ���� . �� سو� �يگر ، �غدغه حفظ 
�با! ��تباطى ، همو��; �� سو� �سانه ها مهم تلقى شد;  ��� بهينه سا
� به h! توجه شد; �ست ؛ چر� كه هر چه �با! �سانه پوياتر � �ند; تر 
باشد ، به همين ميز�! ��تباطى كه با مخاطبا! خو� برقر�� مى كند پوياتر 

�ند; تر خو�هد بو� .  �
�كتر ساسانى ، �� �ين مو�� بيا! مى كند كه « تلويزيو! نمى تو�ند 

توجه  فقط  خاصى  طبقه  به   � بگويد   q��� مر�`  به  �با!  �نتخا�   ��
�با! سو] بدهد ، بلكه بايد  �كند، يا مر�` �� به طرu گونه G خاصى �
. �� حالى كه  برقر�� كند »   Tتعا� �با! فا�سى  بين گونه ها� مختلف 
خانم �كتر حق بين ضمن حياتى ��نستن مسئله برنامه �يز� بر�� �با! 
با حضو� فرهنگستا! �  �ين مسئله  : « خوشبختانه  �فز�يد  ،       مى 
 ;�مر�كز برنامه �يز� �با! شر�� شد; ، �لى هيچ كد�` نمى تو�نند به �ند�
با�; معتقد  �ين  . �كتر كو�m صفو� ��  باشند »  تاثير گذ��  تلويزيو! 
�ست : «نقش تلويزيو! �طلا� �سانى �ست � �ين كا� بايد �� طريق �با! 
خو�كا� ، يعنى همين �با! ���مر; G مر�` صو�V بگير� . �قتى �با! 
�با! مر�` ��� � ���تر شو� ، مر�` نسبت به �با! تلويزيو!  �تلويزيو! �
�حسا\ بيگانگى خو�هند كر� � نقش �طلا� �سانى �ين �سانه همگانى 

تضعيف خو�هد شد.» 
�كتر فر��! سجو�� ، بر �ين با�� �ست كه « �با! �ند; � پوياست � 
تلويزيو! هم �سانه �� ست كه برنامه هايش موضوعاV متفا�V فرهنگى 
�� �� بر مى گير� � مخاطبا! متفا�V ���� » . هم چنين « نمى شو� �نتظا� 
��شت كه تلويزيو! �� همه G برنامه ها� متفا�تش �� يك �لگو� ثابت 
بر   Vمتفا� ها�  برنامه  كه  كر�   Tقبو بايد  بنابر�ين  كند؛  پير��  �بانى 
�سا\ مخاطب شناسى h! برنامه ها بايد گونه ها� كمابيش متفا�تى 

�� به كا� بگيرند. 23» 

 : �نتيجه گير
بر تمامى   !h تاثير تلويزيو! �� جامعه كنونى �  با توجه به نقش 
نها�ها� �جتماعى بايد �بر�� ��شت كه تلويزيو! �� توليد فرهنگ نقش 
گذ���  تاثير   Tصو�  � فرهنگ   Tنتقا� ها�   ;�� همه   �  ���� بسز�يى 

تكنولوژ� بر h! �� �ين �سيله G ��تباf جمعى كاملاً مشهو� �ست . 
 �� چنا!   !h  �� تكنولوژ�  تاثير  بايد  سنتى  جامعه   �� گذ�  بر�� 
به تصوير شد;  تبديل  بپذيريم كه جها! يكسر  �يجا� تحوT فرهنگى 
 �  Tتبا�� فرهنگ  گير�  شكل   �� تو�نسته  مو��  �ين   �� تلويزيو!   �
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تعامل يك فرهنگ با فرهنگ ها� �يگر ، نقش بسيا� موثر� �يفا كند 
، بايد گفت كه ، �� عصر حاضر � �شد سريع تكنولوژ� علير غم هجو` 
قر��  بر h! �ست كه ضمن  ما   G ظيفه� ، تلويزيونى  متعد�  كاناT ها� 
 �� خو�  هويت   � فرهنگ   ، مختلف  �قو�`  فرهنگ   �� hگاهى   � گرفتن 

نيز حفظ كنيم . 
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نشريه سر�m ، بهمن ما; 1380.
16ـ مير �حسا! ، مير �حمد . پرسش �� صنعت فرهنگ . نشريه � كتا� ما; 

هنر ، شما�; هفتا��سه � هفتا��چها� ، تهر�! ؛ مهر � hبا! 1383 . 
17ـ يگانه ، سير�\ . hشنايى با جامعه شناسى هنر ، نشريه � بينا� ، شما�; 

هشتم ، تهر�! ؛  مر��� 1384.
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