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  چكيده

 گمركـي و موانـع تجـاري         مقاله حاضـر بـا محوريـت تعرفـه        
اي اعمال شـده بـر صـادرات زعفـران ايـران براسـاس                غيرتعرفه

از .  بانجام رسيده است   )۲۰۰۶(جديدترين اطلاعات قابل دسترس     
شـود     گمركي كشورها در بازار جهاني نتيجه مي        فهبندي تعر   دسته

از آن كـشورهاي    ) دسترسي آسان به بازار داخلـي     (بازترين بازارها   
از . يافته و اقتصادهاي باز واردكننده اصـلي زعفـران اسـت            توسعه

هشت كشوري كه بيـشترين واردات در بـازار جهـاني زعفـران را              
عربـستان، سـوئيس،    دارند،  نرخ تعرفـه اتحاديـه اروپـا، آمريكـا،            

تــايوان، ژاپــن، آرژانتــين و امــارات پــايين بــوده اســت و عمــده  
واردكنندگان از جمله اتحاديه اروپا و آمريكا زعفران را بـا حـداقل             

ــرده ــه وارد ك ــرخ تعرف ــد ن ــشورهاي  . ان ــسياري از ك ــل، ب در مقاب
اي كـه واردكننـده مهـم زعفـران          نيافته و اقتصادهاي بسته     توسعه

در بـازار جهـاني     . انـد    تعرفه بـالايي را وضـع كـرده        اند، نرخ   نبوده
 كـشور بـر واردات زعفـران موانـع تجـاري            ۴۵زعفران، بـالغ بـر      

اين موضوع گوياي آن است كه افزون . اند  اي وضع كرده    غيرتعرفه
بر تعرفه ورودي، بسياري از كـشورها بـر واردات زعفـران موانـع              

 و اتحاديـه اروپـا      تنهـا ژاپـن   . اند  اي اعمال كرده    تجاري غيرتعرفه 
دامنـه تعرفـه    . انـد   تعرفه پلكاني بر واردات زعفران اعمـال كـرده        

 درصـد   ٠‐ ٥/٨ اتحاديـه اروپـا       درصـد و   ۰- ۶/۳گمركي ژاپـن    
  .بوده است

در واردات بازار جهاني زعفـران      ) MFN(بالاترين نرخ تعرفه    
ايران با وجود آن كه قـسمت اعظـم توليـد و            . به ايران تعلق دارد   

هاني زعفران را در اختيـار دارد و در توليـد و صـادرات              صادرات ج 
اين محصول از مزيت طبيعي و نسبي بالايي برخوردار اسـت امـا             

 را در بازار جهـاني      ) درصد ۱۰۰(ايران بالاترين نرخ تعرفه وارداتي      
پس با هدف حمايت از مزيـت رقـابتي         . زعفران اعمال كرده است   

اهش نرخ تعرفه وارداتي كشور در صادرات زعفران، تجديدنظر و ك
  .اين محصول ضرورت دارد
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  مقدمه
زعفران از جمله محصولات مهم نباتات صنعتي ايران است و          

. گذاري شـده اسـت      به دليل اهميت اقتصادي آن، طلاي سرخ نام       
اين محصول در ايران داراي سابقه طولاني توليد است و در طول            

 سـطح زيـر     .زمان به ديگر نقاط جهان نيز گـسترش يافتـه اسـت           
 ۱/۱۸ درصـد از     ۶۲/۸كشت زعفران با نرخ رشد متوسـط سـالانه          

 ۱۳۸۴ هـزار هكتـار در سـال         ۷/۵۷ به   ۱۳۷۰هزار هكتار در سال     
بنابراين يكي از تحـولات بـارز و قابـل ملاحظـه در             . رسيده است 

هاي خراسان  هاي كشاورزي كشور و بويژه در استان عرصه فعاليت
 مكاني كشت زعفران بـوده      -هاي اخير گسترش فضايي     طي سال 

هاي اخير همزمان با افـزايش سـطح زيركـشت            در سال . ]۱[است
 يافتـه اسـت و در دوره        گيري چشمزعفران، توليد آن نيز افزايش      

 ۹۳ درصد از حدود     ۷ با متوسط نرخ رشد سالانه حدود        ۸۴-۱۳۷۰
بدين ترتيب ايران در توليد بـه يـك         .  تن رسيده است   ۲۴۰تن به   

 تبديل شده است اما با وجود افزايش شديد توليد،          كشور انحصاري 
هنوز اين محصول در بازارهاي جهاني با نام ايران شـناخته شـده             
نيست و حتي در برخي از منابع علمي نيز كشور اسپانيا به عنـوان              

ــزرگ ــي   ب ــن محــصول معرف ــده و صــادركننده اي ــرين توليدكنن ت
  .صول استهاي اساسي اين مح  و اين يكي از چالش]۲[گردد مي

علاوه بر ايران، كشورهاي توليدكننـده زعفـران هنـد، چـين،            
اسـپانيا از جملـه     . باشند  مراكش، يونان، ايتاليا و بالاخره اسپانيا مي      

ولي در  . كشورهايي است كه سابقه طولاني در كشت زعفران دارد        
 تـن   ۴ تنها   ۲۰۰۶هاي اخير توليد آن كاهش يافته و در سال            سال

 درصد توليد جهاني اين محصول را  ۲ه است كه    زعفران توليد كرد  
 ايتاليـا منـاطق     ]۴[ مناطق ساردينيا و ابـروزي     ]۳[.دهد  تشكيل مي 

 ۳۲سطح زيركشت در اين مناطق      . زعفران خيز اين كشور هستند    
با وجود توليد و سطح زيركـشت انـدك         . هكتار گزارش شده است   

. كند  مياين محصول، اين كشور هر ساله جشنواره زعفران برگزار          
به دليل توليد ارگانيك اين محـصول توسـط كـشاورزان، قيمـت             

يونان يكي ديگـر از     . ا در بالاترين سطح قرار دارد     يزعفران ساردين 
سطح زيركـشت زعفـران در      . كشورهاي توليدكننده زعفران است   

منطقـه  .  تن است  ۷ هكتار و كل توليد آن حدود        ۱۷۵۰اين كشور   
ترين نواحي است كـه زعفـران           يجامو و كشمير هند يكي از قديم      

هر چند توليد و سطح زيركشت اين ناحيه  . در آن كشت شده است    
محدود شده و امـا اسـتعداد بـالايي در ايـن منطقـه بـراي توليـد                  

 تـن در سـال    ۵/۱۲كل توليد اين كشور حدود      . زعفران وجود دارد  
هاي  چين از جمله كشورهايي است كه در سال    . گزارش شده است  

در سـال   .  جرگه توليدكننـدگان زعفـران وارد شـده اسـت          اخير به 
 هكتار و كل توليد آن ۵۰۰ سطح زيركشت زعفران در چين   ۲۰۰۲

مراكش از جمله كشورهايي است كـه       . يك تن گزارش شده است    
در سـال  . در كشت و توليد زعفـران داراي سـابقه طـولاني اسـت      

 هكتـار و كـل      ۲۵۰۰ سطح زيركشت زعفـران در مـراكش         ۲۰۰۲
  . تن گزارش شده است۳يد آن تول

 با همكاري   ]۵[به دليل ارزش بالاي زعفران، دولت افغانستان      
 مطالعـه بـر روي افـزايش كـشت زعفـران بـه عنـوان                ]۶[ايكاردا

در سـال   . جايگزيني براي خشخاش در اين كشور آغاز كرده است        
 هكتـار بـوده     ۹۰ كل سطح زيركشت زعفران در افغانستان        ۲۰۰۷

متوسـط عملكـرد    . ورز كـشت شـده اسـت       كـشا  ۱۱۰۰كه توسط   
باشـد كـه در        كيلـوگرم در هكتـار مـي       ۱۰زعفران در اين كـشور      

  .مقايسه با استاندارد جهاني رقم مناسبي است
 گمركـي و موانـع تجـاري     اين پـژوهش بـا محوريـت تعرفـه       

اي اعمال شده بر صادرات زعفران ايـران در كـشورهاي             غيرتعرفه
قيـب بـر اسـاس جديـدترين        هدف و مقايسه آن بـا كـشورهاي ر        

  . بانجام رسيده است)۲۰۰۶(اطلاعات قابل دسترس 
در ادامـه   .  قـسمت تنظـيم شـده اسـت        ۶پژوهش حاضـر در     

مقدمه، مفاهيم، تعـاريف و كليـاتي از چـارچوب نظـري سياسـت              
ــتجــاري ارا ــم تجــاري  ئ و ) وارداتــي(ه شــده اســت و آنگــاه رژي

و تعرفـه پلكـاني      تجاري در بازار جهاني زعفران        هاي پايه   شاخص
بر اساس جديدترين اطلاعات قابل دسترس از كنفرانس توسعه و          

 ـ ار )۲۰۰۶(تجارت    ـمباحـث ارا    شـود و در پايـان         ه مـي  ائ ه شـده،   ئ
  .شود مي ه ئهاي سياستي ارا بندي و پيشنهادها و توصيه جمع

 نهادهـاي متـولي      تحقيق حاضـر از نـشريات       اطلاعات آماري   
آمـار و      كـل     ري اسلامي ايران، اداره   توليد آمار نظير گمرك جمهو    

ــات  ــازمان   وزارت  اطلاعـ ــشاورزي، سـ ــاد كـ ــار و  جهـ  خواربـ
و كنفـرانس توسـعه و تجـارت ملـل متحـد        (FAO)كـشاورزي 

)UNCTAD (استخراج شده است.  
  

   مفاهيم، تعاريف و كلياتي از سياست تجاري.۱
كنـد    كه تجارت آزاد رفاه جهاني را حداكثر مي        وجوديبا  
ه شـده، بـاز هـم    ئآزاد ارا لي قوي بر له برقراري تجارت       و دلاي 
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را وضـع   ] ۷[هـاي تجـاري     بسياري از كشورها، انـواع محـدوديت      
همچنان اعمال تعرفـه گمركـي و موانـع           به همين دليل    . كنند  مي

در مقابـل   .   و رايـج اسـت      اي در جهـان معمـول       تجاري غيرتعرفه 
سـوي طرفـداران    دلايل مدافعان تجارت آزاد، دلايل متعـددي از         

كـه عبـارت از       ارائـه شـده   ) گرايي تجاري   حمايت(سياست تجاري   
، منـشاء درآمـد بـراي دولـت، بهبـود           )نوپا(حمايت از صنايع نوزاد     

ملـي،    ، امنيـت    ] ۸[)دامپينگ(شكني    رابطه مبادله، مبارزه با قيمت    
هـا، حمايـت از توليـد مـواد            و ترازپرداخـت    اشتغال  بهبود وضعيت   
  .و غيره استغذايي اساسي 

تجزيــه و تحليــل تعــادل جزئــي وضــع تعرفــه بــا اســتفاده از 
هـاي عرضـه و تقاضـاي كـالاي جانـشين واردات انجـام                منحني

شود، با اين فرض كه با وضع تعرفه گمركي، قيمت داخلي اين              مي
بـا تحليـل تعـادل جزئـي        . كالا در اثر وضع تعرفـه افـزايش يابـد         

مصرف داخلي، افزايش توليد    توان اثر وضع تعرفه را بر كاهش          مي
و ) ناشي از درآمـد گمركـات     (داخلي، كاهش واردات، درآمد دولت      

كساني كه پس از    (كنندگان داخلي     توزيع مجدد درآمد بين مصرف    
ــراي    ــالاتري را ب ــت ب ــه قيم ــع تعرف ــي  وض ــالا م ــد ك و ) پردازن

از وضـع تعرفـه قيمـت         كـساني كـه پـس       (داخلـي     توليدكنندگان  
وضـع تعرفـه    . مورد بررسي قـرار داد    ) كنند  ت مي بالاتري را درياف  

  هزينه“ از آن تحت نام      شود كه   هائي مي   منجر به بروز عدم كارايي    
زيـان از دسـت    " و يـا     "شده  هاي سوخت   هزينه“يا” حمايتي تعرفه 

  .شود ياد مي]۹[“رفته
كند قيمت  وقتي يك كشور كوچك بر واردات، تعرفه وضع مي       

آن كـشور بـه    كننـده   مـصرف  براي داخلي كالاي جانشين واردات     
در نتيجه توليد داخلي كالاهاي     . يابد  اندازه مقدار تعرفه افزايش مي    

و واردات آن كـالا       جانشين واردات افزايش يافته و مصرف داخلي        
بـه هـر حـال كـشور بـا همـان قيمـت قبلـي در                 . يابد  كاهش مي 

كننـده تعرفـه      بازارهاي جهاني مواجـه اسـت؛ زيـرا كـشور وضـع           
آثار مربوط به اثـرات تعـادل       . كند  مدهاي حاصله را دريافت مي    درآ

عمومي تعرفه را با گسترش الگوهاي تجارت و با اين فرض كـه،             
از محل تعرفه، مجدداً بـين شـهروندان بـه            آوري شده     درآمد جمع 

تـوان بررسـي      شود، مـي     يا معافيت ماليات توزيع مي      صورت يارانه 
ئلسون هـر افـزايش در قيمـت        براساس قضية استالپرـ سامو   . كرد

يك كالا در اثر وضع تعرفه باعث افزايش بـازده يـا درآمـد                نسبي  
  ]۱۰[.شود، خواهد شد عاملي كه در توليد بيشتر استفاده مي

 بــه خــصوص ]۱۱[اي هــاي تجــاري غيرتعرفـه  در محـدوديت 
اي، بـه جـاي آنكـه دولـت مـستقيماً بـر               هاي سـهميه    محدوديت

هـا محـدوديت     ع نمايـد، در مقـدار آن      كالاهاي وارداتي تعرفه وض   
بندي واردات همان آثار مـصرفي و توليـدي           سهميه. كند  ايجاد مي 

چه دولت از طريق يك بازار     چنان. تعرفة گمركي بر واردات را دارد     
را به حراج گذارد، اثـر درآمـدي   ” مجوزهاي واردات“رقابتي توزيع   

همية بـا وضـع س ـ    . بندي مشابه آثار تعرفـه گمركـي اسـت          سهميه
هاي عرضه و تقاضا انتقال يافتـه و قيمـت داخلـي              واردات منحني 

. كند، ولي با وضع تعرفة، مقدار واردات تغيير خواهد كـرد            تغيير مي 
چنانچه دولت مجوزهاي واردات را در يك بازار رقابتي بـه حـراج             

كننـد يـك      هايي كه چنين مجوزهايي را دريافت مي        نگذارد، بنگاه 
آورند و احتمال ايجاد فـساد در جامعـه           ميدست   هسود انحصاري ب  

  .آيد وجود مي هب
والتر در تعريفي گـسترده هـر اقـدامي را كـه حجـم و جهـت              

ــه   ــانع غيرتعرفـ ــد مـ ــل كنـ ــارت را مختـ ــي تجـ ــد اي مـ   نامـ
 (Walter, 1972) . اين تعريف به قدري گسترده است كه حتي

مختـل  گيرد، زيرا تعرفه نيز حجم تجارت را           را نيز در بر مي      تعرفه
اي، مـورد   بدون شك چنين تعريفـي از موانـع غيرتعرفـه        . سازد  مي

كننـده در مـذاكرات تجـاري دور اروگوئـه           هاي مـذاكره    نظر طرف 
 دقيقتري، توجه خـود را بـه درآمـد           بالدوين در تعريف  . نبوده است 

اي را چنـين      او مـانع تجـاري غيرتعرفـه      . كنـد   حقيقي معطوف مي  
ا تخصيص مجدد منـابع و كالاهـا        هر اقدامي كه ب   : كند  تعريف مي 

باعث كاهش درآمد حقيقـي جهـاني شـود بـه منزلـه يـك مـانع                 
تـرين   توان گفت كه دقيـق  اما مي. ]۱۲[گردد اي تلقي مي  غيرتعرفه

تعريف را در اين زمينه هيلمن ارائه داده است؛ او هر اقدام دولتـي              
يـا  را به جز تعرفه كه مستقيماً مانع ورود كالا به يك كشور شود،              

آميز در مورد كالاهاي وارداتي عمل كنـد، مـانع           به صورت تبعيض  
: تعريف هيلمن دو بخـش جـدا دارد       . ]۱۳[داند  اي مي   تجاري تعرفه 

هايي است كه مانع ورود كالا به يك  بخش اول مربوط به سياست
  راستا با تعريف والتر است، با اين تفاوت         تقريباً هم  شود و   كشور مي 

اي دامنـه     بـودن اقـدامات غيرتعرفـه       بر دولتـي  كه هيلمن با تأكيد     
بخـش دوم ايـن     . دهـد   شمول محدودتري را مورد توجه قرار مـي       

اي معرفي    تعريف، عنصر جديدي را براي شناسايي موانع غيرتعرفه       
  ].۱۴[ آميز بوده است كند و آن رفتار تبعيض مي
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   تحليل بازار هدف زعفران ايران.۲
 ـ            ازار هـدف زعفـران     هرچند ايـن مقالـه بـه طـور مـشخص ب

اي   كند، اما در اين خصوص مطالعـه        صادراتي ايران را مطالعه نمي    
هاي صادراتي و بازارهاي هدف  توسعه صادرات، ظرفيت"با عنوان 

به منظور شناسايي بازارهاي هـدف       ].۱۵["زعفران صادراتي ايران  
  :بندي آن بشرح زير است جمع. زعفران ايران بانجام رسيده است

با توجه به اينكه كل تقاضـاي واردات        : تقاضاي وارداتي اندازه   -۱
 بــه طــور متوســط ۲۰۰۲-۲۰۰۶زعفــران طــي دوره  جهــاني 
ــالانه  ــت ۵۴/۹۵س ــوده اس ــون دلار ب ــدازه،  .  ميلي ــن ان از اي

، )۲۲/۶(، آمريكـا    )۶۸/۷(، ايتاليـا    )۵۹/۱۷(كشورهاي اسـپانيا    
ــوئد  ــسه )۹۸/۲(س ــستان ) ۹۷/۲(، فران ــاً ) ۸۸/۲(و عرب جمع

 ميليون دلار از كل تقاضاي واردات جهاني زعفـران را          ۳۲/۴۰
بنابراين به صرف ميزان تقاضـاي وارداتـي،        . دهند  تشكيل مي 

 .توانند بعنوان بازارهاي هدف تلقي شوند  كشور فوق، ميشش

شـاخص تقاضـاي واردات جهـاني       : شاخص تقاضاي وارداتي   -۲ 
دهـد كـه در واقـع نـشان            را نـشان مـي     ۵/۱۳۲زعفران عدد   

 ۵/۳۲دهد در طول دوره تقاضاي واردات جهـاني زعفـران        مي
درصد افزايش و متوسط نـرخ رشـد سـالانه تقاضـاي واردات             

بالاترين شاخص عملكـرد    .  درصد است  ۲۹/۷جهاني زعفران   
 ۲۴. تقاضاي وارداتي در بازار جهاني زعفران به هند تعلق دارد       
انتين، كشور از جمله اتريش، يونان، فنلاند، چك، اسرائيل، آرژ        

وزيلنـد،  يقطر، انگليس، لوكزامبورگ، تايوان، مكزيك، هلند، ن      
شيلي، بلژيك، عمـان، عربـستان، آلمـان، آفريقـاي جنـوبي،            

بـيش از    (استراليا، ژاپن، آمريكا، ايرلند، سوئد با نرخ رشد بـالا         
اند تقاضاي واردات جهـاني زعفـران را در            توانسته ) درصد ۱۰

 .طول دوره افزايش دهند

كـشورهايي كـه واردات بـا       : ردات با هدف مصرف داخلـي     وا -۳ 
دهند و اساساً در بازار جهـاني،         هدف صادرات مجدد انجام مي    

نماينـد، در اولويـت       اي و صادرات مجدد ايفا مـي        نقش واسطه 
بـراي نمونـه در بـازار جهـاني         . بازارهاي هـدف قـرار ندارنـد      

سـاله  زعفران، اسپانيا، ايتاليا و امـارات متحـده عربـي، همـه             
بخشي از زعفران وارداتي را مجدداً به بازارهاي مصرف نهايي      

گيـري توسـعه     كننـد و لـذا ضـرورت دارد در جهـت            صادر مي 
 .صادرات زعفران اين موضوع نيز مورد ملاحظه قرار گيرد

سهم كشورهاي واردكننده در بازار جهاني زعفران از صادرات          -۴

ــران  ــ: اي ــسبت ســهم واردات آن ك شور از كــشورهايي كــه ن
صادرات ايران به سـهم واردات آن كـشور از واردات جهـاني             

عنوان بازارهاي جديد در توسعه صـادرات        هارقام نازلي است، ب   
 ـ        عنـوان كـشورهاي هـدف در        هزعفران ايران تلقـي شـده و ب

از اين جنبه كشورهاي آمريكـا، سـوئد،        . گيرند  مي  اولويت قرار   
 ـ      ين، آلمـان، بلژيـك،     عربستان، ژاپن، تايوان، انگلـيس، آرژانت

هند، عمان، مكزيك، استراليا، اتريش، قطر، آفريقاي جنـوبي،         
وزيلنـد جـز بازارهـاي هـدف        يهلند، يونان، ايرلند، فنلانـد و ن      

 .شوند مي  محسوب  ايران زعفران  

بر اساس  : صادراتي زعفران ايران به كشورها      حداكثر پتانسيل  -۵ 
آمريكـا، سـوئد، فرانـسه،       كشور اسپانيا، ايتاليـا،      ۱۲اين معيار،   

عربستان، سوئيس، ژاپن، تايلنـد، اسـتراليا، آرژانتـين و آلمـان            
 .حداكثر پتانسيل وارداتي زعفران از ايران را دارند

بـا  : پتانسيل وارداتي استفاده نشده زعفران كشورها از ايـران         -۶ 
بـراي كـل    ) ميليون دلار (محاسبه اين معيار به صورت مطلق       

ي آن است كه پتانسيل وارداتـي اسـتفاده          گويا ۲۰۰۲-۶دوره  
 كشور با   ۱۲نشده زعفران كشورهاي واردكننده از ايران براي        

 ميليـون دلار بـه ترتيـب شـامل          ۵/۰متوسط سالانه بالغ بـر      
آمريكا، ايتاليا، امارات متحده عربـي، ژاپـن، سـوئد، انگلـيس،            

 .بلژيك، آرژانتين، تايوان، سوئيس، فرانسه و كانادا است

رصد استفاده نشده از پتانسيل وارداتي كشورهاي جهـان از           د  -۷
 كشور اصلي متقاضي واردات     ۱۲بر اساس اين شاخص     : ايران

كنگ، بلژيك، سنگاپور، ژاپـن،       زعفران از ايران، آمريكا، هنگ    
كانادا، استراليا، هلند، انگليس، آرژانتين، نروژ و ايتاليا با بـيش           

ل وارداتـي از ايـران در        درصد استفاده نـشده از پتانـسي       ۵۰از  
بسياري از اين   . شناسايي بازارهاي هدف در اولويت قرار دارند      

كشورها، كشورهاي توسعه يافته با درآمد سرانه بالا هستند و          
 .كنند غالباً با هدف مصرف نهايي وارد مي

  
  هـاي پايـه     و شاخص ) وارداتي( رژيم تجاري    .۳

  تجاري در بازار جهاني زعفران
هاي اصـلي و پايـه تجـاري و اقـدامات         شاخصبعضي از اهم    

 براساس  ]۱۶[كنترلي تجارت در واردات و صادرات جهاني زعفران       
ــگ ــام هماهن ــالا   نظ ــذاري ك ــدترين ) HS(و كدگ ــابق جدي مط

 گـزارش شـده توسـط       )۲۰۰۶سال   (اطلاعات آماري در دسترس   
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 و توسعه ملل متحد در جدول پيوست يك مقاله           كنفرانس تجارت 
هـاي    جدول، بر اساس هـر كـدام از شـاخص       اين. درج شده است  

در ادامـه   . بنـدي شـود     تواند رتبـه    تجاري پايه يا تركيبي از آن مي      
ــر   ــه منظ ــاني از س ــازار جه ــاه از ب ــي كوت ــادركنندگان، : معرف ص

واردكنندگان و موانع تجـاري فـراروي آن در بـازار جهـاني ايـن               
  .شود ه ميئمحصول ارا

اي   و موانع تجـاري غيرتعرفـه      گمركي    به منظور بررسي تعرفه   
اعمال شده در واردات جهاني زعفران، ابتدا تمامي كشورهايي كـه     

هـاي    در بازار جهاني حضور داشتند، شناسايي شدند، سپس تعرفـه         
اي اعمال شده بـر       گمركي و معادل ارزشي موانع تجاري غيرتعرفه      

 ستون شامل هشتاين جدول . آن توسط كشورها مشخص گرديد
  :شرح زير است ههاي تجاري ب  شاخصمتغيرها و

 كـشوري كـه اطلاعـات تجـاري         ۱۴۹، فهرسـت     يـك   ستون )۱
  .شود اند، را شامل مي زعفران را گزارش كرده

  ، ارزش واردات كشورها به هزار دلار،دو ستون )۲

، متوسـط، حـداكثر و حـداقل نـرخ          پنج و   چهار،   سه هاي   ستون )۳
ــوداد   ــه ال ــي كامل ــه گمرك ــشورها )MFN(تعرف در واردات ك

 زعفران،

، معادل تعرفه ارزشي موانع و اقدامات تجاري غيـر      شش ستون   )۴
 اي كشورها در واردات اين محصول، تعرفه

اي ملـي متنـاظر بـا رديـف           ، تعداد خطوط تعرفـه    هفتستون  ) ۵ 
 اي نظام هماهنگ زعفران، تعرفه

، ارزش صادرات كشورها بـه هـزار دلار را نـشان            هشت ستون   )۶
 .دهد مي

 كـشور   ۱۴۹ دقت در اطلاعـات تجـاري ارايـه شـده بـراي              با
-۲۰۰۶مرتبط با بازار جهاني زعفران، بـه طـور متوسـط در دوره              

  :شود كه  نتيجه مي۲۰۰۲
 ميليـون   ۵۰ كشور صـادركننده بـا ارزشـي بـالغ بـر             ۳۴) الف

ترين كشورهاي صادركننده عبارت است از ايـران،          مهم: ]۱۷[دلار
  .عربيسوئيس، هند و امارات متحده 

:  ميليـون دلار   ۴۶ بـه ارزش حـدود         كشور واردكننـده   ۸۶) ب
ترين كشورهاي واردكننـده عبـارت اسـت از اتحاديـه اروپـا،               مهم

و امارات متحـده      آمريكا، عربستان، سوئيس، تايوان، ژاپن، آرژانتين     
  .عربي
 كـشور نيـز صـادركننده و واردكننـده همزمـان ايــن      ۲۸و ) ج

ترين كشورهاي صـادركننده      مهم. اند   محصول در بازار جهاني بوده    
 است از امارات متحده عربـي، هنـد و         و واردكننده همزمان عبارت   

  .سوئيس
  

 تحليل رژيم تجـاري كـشورها در بـازار جهـاني            .۴
 زعفران

 كشوري كه رژيم تجاري در بـازار جهـاني زعفـران را       ۱۴۹  از    )۱
) MFN(الوداد  اند، متوسط نرخ تعرفه دولت كامله  گزارش داده 

 ۸۱/۲۰( كـشور    ۳۱برابـر صـفر و      )  درصـد  ۷۸/۱۶( كشور   ۲۵
 درصـد بـوده اسـت و بـدين ترتيـب            ۵پنج وكمتـر از     ) درصد

 ۵متوسط نرخ تعرفه پـنج وكمتـر از      )  درصد ۵۸/۳۷(كشور  ۵۶
 .اند  كرده درصد بر واردات زعفران وضع

يافتـه بـر واردات زعفـران تعرفـه            بسياري از كشورهاي توسعه    )۲
كه تعرفـه     چرا كه بسياري از كشورهايي    . اند  ردهپائيني وضع ك  

اند، به  صفر و كمتر از پنج درصد بر واردات زعفران وضع كرده
از جمله كشورهاي آمريكا،    . يافته تعلق دارند    كشورهاي توسعه 

وزيلنـد،  يكنگ، مالزي، موريس، ن     استراليا، كانادا، تايوان، هنگ   
تركمنــستان، نــروژ، ســنگاپور، آفريقــاي جنــوبي، ســوآزيلند، 

ازبكستان و اوكراين تعرفه صـفر درصـد بـر واردات زعفـران             
 ۵طور، از كشورهاي بـا تعرفـه كمتـر از             همين. اند  وضع كرده 

 و ژاپـن را     ]۱۸[توان چين، اتحاديه اروپـا      درصد بر زعفران مي   
ــرد ــام ب مــضافاً، تعــدادي ديگــر از آن كــشورها در جرگــه  . ن

 كه با تمـام كـشورهاي       كشورهاي با اقتصاد باز و آزاد هستند      
ايـن كـشورها    . كنند  اي اعمال نمي    گونه مانع تعرفه   جهان هيچ 

اند براي نمونه در قـاره        در مناطق مختلف جهان پراكنده شده     
كنــگ و ســنگاپور، و در قــاره آفريقــا مــوريس و  آســيا هنــگ

 .توان اشاره كرد سوازيلند را مي

در ) MFN(د  الـودا    بالاترين ميانگين نرخ تعرفه دولـت كاملـه        )۳
ايـران بـر    . واردات بازار جهاني زعفران بـه ايـران تعلـق دارد          

وضـع  ) MFN( درصد نرخ تعرفـه      ۱۰۰واردات اين محصول    
كه ايـران اولـين صـادركننده در بـازار            نظر به اين  . كرده است 

جهاني اين محصول است، و در واقع در توليـد و صـادرات از              
باشـد، لـذا      ار مي مزيت طبيعي و نسبي در خور توجهي برخورد       

انگيزه خاص و منطقـي موجـه از اعمـال تعرفـه سـنگين بـر                
بعد از ايران، بالاترين    . واردات اين محصول قابل تصور نيست     
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در بـازار جهـاني     ) MFN(الـوداد     ميزان نرخ تعرفه دول كامله    
، دومينـيكن  )۴۰(، بليـز  )۴۰(زعفران از آن كشورهاي برمـودا    

سـرات    ، مونـت  )۴۰(، جامائيكا   )۴۰(، گويان   )۴۰(نادا  ا، گر )۴۰(
، )۴۰( نـيس    -، كيـتس  )۴۰(لوئيس    ، سنت )۴۰(، مراكش   )۴۰(

و ترينيـدادو   )۴۳(، تونس   )۴۰(، سورينام   )۴۰(و گرينادا   وينسنت
 كشور، اساساً بسياري ۱۴از اين . درصد بوده است) ۴۰(توباگو 
ايـن محـصول    ) واردات و صـادرات   (ها در بازار جهـاني       از آن 

لذا انگيزه خاصي از اعمال تعرفه سنگين بـر         . رندجايگاهي ندا 
 .واردات آن محصول قابل تصور نيست

 گمركـي كـشورهايي كـه در بـازار           وضعيت تعرفـه  ) ۱( جدول   )۴

جهاني زعفران حضور داشته و اطلاعات تجاري مورد نظـر را           
دهـد كـه بـازترين و      دسته نشان مي هفتاند، در     گزارش داده 

اخلـي از آن دو دسـته آخـر مطـابق           دسترسي آسان به بازار د    
يافته و بااقتصاد بـازي       جدول است كه غالباً كشورهاي توسعه     

اند كه واردكنندگان اصلي زعفران هستند و تعرفه وارداتي  بوده
 درصد تعلـق  ۵تر از  ها به دسته تعرفه گمركي صفر و پائين  آن

نيافتـه و     در مقابل، بسياري از كشورهاي توسـعه      . داشته است 
اند، به گروه     كه واردكننده مهم زعفران نبوده      ادهاي بسته اقتص

  .تعرفه گمركي بالا تعلق دارند

 هاي گمركي كشورها در بازار جهاني زعفران               بندي تعرفه  دسته-۱جدول 

 دسترسي به بازار  شرح

تعداد كشورها و 

ها از  سهم آن

  كل كشورها

  كشورها

 در بازار   ) درصد ۱۰۰(بالاترين نرخ تعرفه    ) الف

  جهاني

ــشور ۱  كاملاً بسته  ۶۷/۰( كـــــ

  )درصد

  ايران

 ۴۰ و بـيش از      ۴۰كشورهاي بـا نـرخ تعرفـه         ) ب
  درصد   

  كشور۱۵  كاملاً بسته

  ) درصد۰۷/۱۰( 

ــه ــراكش،   : از جمل ــا، م ــان، جامائيك ــان، گوي بوت

  سورينام، تونس و ترينيدادو توباگو
 ۲۵ و بـيش از      ۲۵كشورهاي بـا نـرخ تعرفـه         )  ج

  ۴۰متـــــــــــــــــر از درصـــــــــــــــــد و ك
       

  كشور۲۸   بسته بالا

  ) درصد۷۹/۱۸( 

ــه ــاس،  : از جملـ ــر، باهامـ ــد، الجزايـ ــه، هنـ تركيـ

  بنگلادش و سوريه

 ۱۵ و بـيش از      ۱۵كشورهاي بـا نـرخ تعرفـه          ) د
ــراز ــد و كمتــــــــــــــــ     ۲۵ درصــــــــــــــــ

  

   كشور۲۳  نسبتاً بسته

  )درصد ۴۴/۱۵ (

  آذربايجان و اسرائيل: از جمله

 ۵ از  و بـيش ۱۵كشورهاي با نـرخ كمتـر از          ) ه
  درصد    

    كشور۱۶ نسبتاً باز

  )درصد۷۴/۱۰(

جنــوبي،  ارمنــستان،   آرژانتــين، كــره : از جملــه
  بحرين، بلاروس و برزيل

ــرخ تعرفــه     ) و ــا ن ــر از ۵كــشورهاي ب  ۵ و كمت
     ۰درصد و بيش از 

  كشور  ۳۱  باز

  ) درصد۸۱/۲۰(

ــه ــا و ژاپــن، تمــامي  : از جمل ــه اروپ چــين، اتحادي
فــارس، مــصر،  يجكــشورهاي حاشــيه جنــوبي خلــ

  اندونزي، پاكستان و فيليپين
 كاملاً باز  كشورهاي با نرخ تعرفه صفر درصد  ) ز

  )دسترسي آزاد(

   كشور۲۵

  ) درصد۷۸/۱۶(

ــه ــايوان،  : ازجملـ ــادا، تـ ــتراليا، كانـ ــا، اسـ آمريكـ
كنـگ، مـالزي، مـوريس، نيوزيلنـد، نـروژ،              هنگ

سنگاپور، آفريقاي جنوبي، تركمنستان، ازبكستان     
  و اوكراين

  )UNCTAD(هاي آماري بانك اطلاعاتي كنفرانس توسعه و تجارت ملل متحد  پردازش شده از داده: نتايج حاصل از تحقيق: ماخذ      

) http://cs.usm.my/cgi-bin/untrains/fil1.cgi(1386-12-12)(  
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۲۰  

ري كه بيشترين واردات در بازار جهاني زعفـران         از هشت كشو  ) ۵
اتحاديـه  ) MFN(الوداد    دارند، ميانگين نرخ تعرفه دول كامله     

، ) درصـد  ۰(، ايـالات متحـده آمريكـا        ) درصد ۳/۴] ( ۱۹[اروپا
، ) درصـد  ۰(، تـايوان    ) درصد ۰(، سوئيس   ) درصد ۵( عربستان  

و امـارات متحـده     )  درصـد  ۱۰(، آرژانتـين    ) درصـد  ۲/۱(ژاپن  
ــيع ــوده اســت)  درصــد۵] ( ۲۰[رب ــب . ب ــب غال ــدين ترتي ب

كشورهاي عمده واردكننده ايـن محـصول از جملـه اتحاديـه            
اروپا و آمريكا با هدف حمايت از صنايع پسين، زعفـران را بـا              

 .اند وارد كرده) MFN(الوداد  حداقل نرخ تعرفه دولت كامله

فـران  پنج كشوري كه بيشترين صادرات را در بازار جهاني زع         ) ۶ 
ايـران  ) MFN(الـوداد     دارند، ميانگين نرخ تعرفه دولت كامله     

، امـارات   ) درصـد  ۰(، سـوئيس    ) درصد ۲( ، چين   ) درصد ۱۰۰(
بـدين  . بوده است )  درصد ۳۰(و هند   )  درصد ۵( متحده عربي   

ترتيب به جز ايران بسياري از كـشورهاي عمـده صـادركننده            
زعفران اين محصول به سبب مزيت صادراتي كه در صادرات          

پـائيني اعمـال    ) MFN(الـوداد     دارند، نرخ تعرفه دول كاملـه     
ايران است كه قسمت    . ا. مضافاً، در اين ميان تنها ج     . اند  كرده

اعظم توليـد ايـن محـصول را در اختيـار داشـته و محـصول                
دهد، بقيـه كـشورها بـه         توليدي را با هدف صادرات انجام مي      

ئيس هيچ توليـد    و سو   خصوص دو كشور امارات متحده عربي     
  .داخلي از اين محصول ندارند

واردكنندگان و صادركنندگان اصلي در بازار جهاني محصول زعفران و وضعيت تعرفه   تعرفه گمركي-۲جدول 
  ها   در مقايسه با آن۱۳۸۶گمركي ايران در سال

  MFNنرخ تعرفه

  كشورهاي واردكننده اصلي

 MFNنرخ تعرفه 

  كشورهاي صادركننده اصلي

  تعرفه

  ايران

متوسط نرخ 

  جهاني تعرفه

تعداد كشورهاي 

موانع  كننده وضع

 اي تجاري غيرتعرفه

، ) درصـد  ۰(، آمريكـا    ) درصـد  ۳/۴(اتحاديه اروپـا    
، ) درصد ۰( ، سوئيس   )  درصد  ۵(عربستان سعودي   

، آرژانتـين   ) درصـد  ۲/۱(، ژاپـن    ) درصـد  ۰(تايوان  
  ) درصد۵(و  امارات متحده عربي )  درصد۱۰(

،  %)۲( ، چين    %)۱۰۰(ن  ايرا
ــوئيس  ــارات   %)۰(س  ۵(، ام

   %)۳۰(و هند %) 

۱۰۰  ۷۵/۱۵  ۴۵  

  نقل از ه ب) UNCTAD(هاي آماري بانك اطلاعاتي كنفرانس توسعه و تجارت ملل متحد  پردازش شده از داده: نتايج حاصل از تحقيق: ماخذ     
) http://cs.usm.my/cgi-bin/untrains/fil1.cgi(1386-12-12)(  
  

ايران با وجود آن كه قسمت اعظم توليـد و          . ا. در اين ميان، ج   ) ۷
صادرات جهاني اين محصول را در اختيار دارد، امـا بـالاترين            
نرخ تعرفه وارداتي را در بـازار جهـاني ايـن محـصول اعمـال          

شك از وضع تعرفه وارداتـي سـنگين، انگيـزه           بي. كرده است 
درآمد گمركي اصل نبـوده اسـت، چراكـه در عمـل وارداتـي              

اما ممكن است با هدف حمايت از توليد        . صورت نگرفته است  
شك با توجـه      داخلي متوسط نرخ تعرفه بالا بوده باشد، كه بي        

به مزيـت طبيعـي و نـسبي بـالاي ايـران در صـادرات ايـن                 
ترديد بـر     عرفه چندان موجه نيست و بي      اين درصد ت   محصول

ــن محــصول آســيب    ــابتي كــشور در صــادرات اي ــت رق مزي
پس با هدف حمايـت از مزيـت رقـابتي كـشور در             . رساند  مي

صادرات زعفران، تجديدنظر و كاهش نرخ تعرفه وارداتي ايـن     

 .محصول ضرورت دارد

 ۱۴۹نظر به اينكه كل نـرخ تعرفـه گمركـي تجميعـي بـراي               )  ۸
 درصد بوده كه  ۵/۲۳۴۶ حدود بازار جهاني زعفران،     كشور در 

در واقع متوسط نرخ تعرفه گمركي در بـازار جهـاني زعفـران             
رقـم مـذكور را     . آيـد   بدسـت مـي   )  درصـد  ۱۶( درصد   ۷۵/۱۵
توان به متوسط نرخ تعرفه وارداتي در كل بازار جهاني اين             مي

ايـران ايـن    . ا. حال اگر برنامـه هـدف ج      . محصول تعميم داد  
 به متوسـط    ) درصد ۱۰۰(شد كه نرخ تعرفه وارداتي زعفران       با

نرخ تعرفه وارداتي در بازار جهاني آن كاهش يابد، آنگاه نـرخ            
 واحد درصـد    ۸۴تعرفه وارداتي ايران براي زعفران بايد حدود        

 .كاهش يابد
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۲۱  

۲۱  

  ان كشورهاي صادركننده و واردكننده در بازار جهاني زعفرMFN ميانگين نرخ تعرفه -۳جدول 
  )واحد ارقام به درصد (

 شرح رديف
نرخ  

  تعرفه
 MFN(%) 

  شرح رديف
نرخ 
  تعرفه

 MFN(%) 
 شرح رديف

نرخ  
  تعرفه

 MFN(%) 
 شرح رديف

  نرخ تعرفه 
 MFN(%) 

افغانستان ساحل عاج لبنان سيشل 
آلباني كرواسي ليسوتو سنگاپور 
الجزاير كوبا ليبي جزاير سليمان 
آنگولا جيبوتي ماداگاسكار آفريقاي جنوبي 
آنتياگو ادومينيك مالاوي لانكا سري 
آرژانتين دومينيكن.ج 

 دومينيكن
مالزي نيس-كيتس 

ارمنستان راكوادو مالديو ينوگريناد وينسنت 
استراليا  مصر مالي سودان 
آذربايجان السالوادور موريتاني سورينام 
باهاما  گينه

 استوايي
موريس سوآزيلند 

بحرين اريتره مكزيك سسوئي N.A. 

بنگلادش اتيوپي مولداوي سوريه 
برمودا اروپا اتحاديه 

 اروپا
مغولستان تاجيكستان 

بلاروس مقدونيه مونتسرت تايلند 
بليز گابن مغرب توگو 
بنين گرجستان موزامبيك ترينيداد و توباگو 
برمودا غنا ميانمار تونس 
بوتان نادااگر ناميبيا تركيه 
بوليوي گواتمالا نپال تركمنستان 
بوسني گينه نيوزيلند تانزانيا 
بوتسوانا گينه بيسائو نيكاراگوئه اوگاندا 
برزيل گويان نيجر اوكراين 
برونئي هندوراس نيجريه  امارات 
بلغارستان كنگ هنگ نروژ آمريكا 
بوركينافاسو ايسلند نعما اوكراين 
بوروندي هند پاكستان اروگوئه 
كامبوج اندونزي پاناما ازبكستان 
كامرون ايران  پاپوا گينه

 نو
وانوتو 

كانادا اسرائيل پاراگوئه ونزوئلا 
ورد كيپ جامائيكا پرو ويتنام 
مركزي آفريقاي ژاپن فيليپين يمن 
چاد اردن قطر يوگسلاوي 
شيلي قزاقستان روماني زئير 
چين كنيا روسيه زامبيا 
انتايو جنوبي كره روآندا زيمبابوه 
كلمبيا كويت لوسيا سنت 

 لوئيس
۵/۲۳۴۶ ها كل تعرفه

كنگو قرقيزستان  عربستان
 سعودي

۷۵/۱۵ ها ط تعرفهسمتو
كاستاريكا لائوس سنگال    

  )UNCTAD(هاي آماري بانك اطلاعاتي كنفرانس توسعه و تجارت ملل متحد  پردازش شده از داده: يق نتايج حاصل از تحق:ماخذ
) )12-12-1386(cgi.1fil/untrains/bin-cgi/my.usm.cs://http    

  

شامل الجزاير، آرژانتين، اسـتراليا، بحـرين، بوليـوي، برزيـل،             كـشور   ۴۵ان، بالغ بر     كشور در بازار جهاني زعفر     ۱۴۹در ميان   ) ۹
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برونئي دارالسلام، كانادا، شيلي، تايوان، كلمبيا، سـاحل عـاج،          
مصر، غنا، گواتمالا، هند، اندونزي، قزاقستان، لائوس، لبنـان،         
مالاوي، مالزي، مالي، مكزيك، مغرب، موزامبيـك، نيوزيلنـد،         

، نيجريه، نـروژ، عمـان، پاكـستان، پاراگوئـه، پـرو،            نيكاراگوئه
فيليپين، روسيه، سنگال، سنگاپور، آفريقاي جنـوبي، سـودان،         
تونس، تانزانيا، اروگوئه، ونزوئلا و ويتنام بر واردات محـصول           

 .اند اي وضع كرده زعفران موانع تجاري غيرتعرفه

اوت توانـد متف ـ    اي مي   هرچند ماهيت موانع تجاري غيرتعرفه    ) ۱۰ 
رود برخـي از كـشورها كـه مـانع تجـاري             باشد، اما انتظار مي   

اند، با هدف سلامت انسان بوده باشد         اي اعمال كرده    غيرتعرفه
كه در قالب مقررات بهداشتي و بهداشت نبـاتي اعمـال شـده             
است و اين نوع حمايت از جانب نهادي چون سازمان جهـاني            

ر مقابل برخـي    تجارت موجه و منطقي و قابل دفاع است اما د         
كشورها نرخ تعرفه گمركي بالا را با هدف حمايت از محصول         

گيـرد و   اند كه با انگيزه حمايتي صورت مـي    داخلي وضع كرده  
به هيچ وجه از جانب سازمان جهاني تجارت موجه و منطقـي            
و قابل دفاع نبوده و كشورهاي عضو سازمان جهاني تجـارت           

 .دام كنندنسبت به كاهش و برچيدن آن بايستي اق

  
بررسي تعرفه پلكاني بر واردات زعفـران در        .  ۵

  كشورهاي اصلي واردكننده
اي كــشورها مــشاهده  اي كــه در جــداول تعرفــه نــرخ تعرفــه

تواند نـشانگر   اي نمي چنين تعرفه. است] ۲۱[شود، تعرفه اسمي    مي
] ۲۲[ اما نـرخ تعرفـه مـوثر      . سطح حمايت از توليدات داخلي باشد     

اي را بـر هـر صـنعت در كـشور انـدازه               ر تعرفـه  تاثير كلي سـاختا   
يكي از موارد مهم استفاده از نرخ تعرفه موثر تخـصيص           . گيرد  مي

شود منابع از صنايع با نرخ مـوثر كـم بـه              منابع است كه سبب مي    
زيرا منابع در هر صنعت ارزش . صنايع با نرخ موثر بالا انتقال يابند

 موثر در واقع حمايـت از       آورد و نرخ تعرفه     دست مي   به] ۲۳[افزوده
پس اگـر حمايـت بـر اسـاس         . ارزش افزوده منابع در صنايع است     

ارزش افزوده باشد، آن را حمايت موثر و نرخ آن را نـرخ حمايـت               
  .نامند يا تعرفه موثر مي

يافتـه معمـولاً تعرفـه اسـمي بـالايي را در         كشورهاي توسـعه  
لـي داشـته     مشروط بر اين كه توليـد داخ       –مراحل پيشرفته توليد    

كنند، در حالي كه براي مـواد اوليـه و كالاهـاي               وضع مي  -باشند  

در واقع، هـر ميـزان      . نمايند  اي از تعرفه پائيني استفاده مي       واسطه
تر شود، نرخ تعرفه اسمي نيـز افـزايش           يافته  مراحل توليدي توسعه  

. كنـد   مـي  يابد و متعاقباً نـرخ تعرفـه مـوثر نيـز افـزايش پيـدا                مي
اي  حال توسعه بـر ايـن باورنـد كـه سياسـت تعرفـه            كشورهاي در 

. مذكور سدي براي صنعتي شدن كشورهاي درحال توسـعه اسـت    
صنعتي شدن در كـشورهاي درحـال توسـعه دربرگيرنـده مراحـل        

تر توليد است كه اين مرحله به شـدت مـورد حمايـت               يافته  توسعه
  .يافته قرار گرفته است اي كشورهاي توسعه تعرفه

 تعرفـه  - رشـد تقاضـا  -تقاضاي وارداتي ( يهاي تجار   شاخص
 كـشور در بـازار      ۵۰نزديـك   ) اي   موانع تجاري غيرتعرفه   -گمركي

با دقت در اطلاعات    . درج شده است  ) ۴(جهاني زعفران در جدول     
  :شودكه آن جدول، نتيجه مي

ترين متقاضيان وارداتي زعفران تعرفه بـالايي در واردات           مهم
كه تعرفـه گمركـي زعفـران بـه         اند؛ چرا   اين محصول وضع نكرده   

 صـفر  درصد، آمريكا    ۳/۴ترتيب در كشورهاي عضو اتحاديه اروپا       
شـامل  (درصد، كشورهاي عضو شـوراي همكـاري خلـيج فـارس          

 و  عربستان سعودي، عمان، قطر، كويـت، امـارات متحـده عربـي           
 ۳۰ درصد، هنـد     ۱۰ درصد ، آرژانتين     ۲/۱ درصد، ژاپن    ۵) بحرين

 درصـد و    ۲ درصـد، چـين      ۵پاكـستان    درصـد،    ۱۰درصد، برزيل   
كنگ، سـنگاپور،     مجموعه كشورهاي كانادا، استراليا، تايوان، هنگ     

با دقت در وضـعيت     .  است درصدصفر  ) و موريس   آفريقاي جنوبي   
شـود    تعرفه گمركي زعفران در كشورهاي متقاضي آن نتيجه مـي         

باستثناي هند، تعرفه واردكنندگان اصلي در بازار جهـاني كمتـر از            
 درصد است كه در واقع تعرفه گمركي اسمي بالايي محسوب           ۱۰

كشورهاي اصلي واردكننده زعفران كه تعرفـه گمركـي         . شود  نمي
اند، انگيزه اعمـال تعرفـه    بالا در واردات اين محصول اعمال كرده     

كسب درآمد گمركي بوده است اما كـشورهاي اصـلي واردكننـده            
 اين محصول اعمـال     زعفران كه تعرفه گمركي بالايي در واردات      

تـلاش  ) از جمله دو كشور اسپانيا و امارات متحده عربي (اند    نكرده
دارند در صادرات مجدد به اشكال مختلف، در بازار جهاني حـضور          

 ـ           داشته باشند و توانسته    دسـت   هاند ارزش افـزوده بـالايي را نيـز ب
  .آورند

بــا هــدف تــشخيص تعرفــه پلكــاني اعمــال شــده در واردات 
ه شده كه حد پائين و حـد بـالاي          ئ جدول ارا  چهارتون  زعفران، س 

تعرفــه گمركــي اعمــال شــده بــر واردات زعفــران را در يكايــك 
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 كشوري كه در ۴۹مطابق نتايج مطالعه، از . دهد كشورها نشان مي
بازار جهاني زعفران حضور دارند، تنها ژاپن و اتحاديه اروپا تعرفـه            

 ـ  پلكاني بر واردات زعفران اعمال كرده      دامنـه تعرفـه گمركـي     . دان
 درصد بوده است ۰- ۵/۸و اتحاديه اروپا ] ۲۴[ درصد۰- ۶/۳ژاپن 

بنـدي شـده و بـراي مـصارف           كه تعرفه بالا براي زعفـران بـسته       
بدين ترتيب با وجود آن كه دامنه تعرفـه         ]. ۲۵[فروشي است   خرده

 است كه سطوح دامنه ۱۰نسبتاً بالاست، اما حد بالاي آن كمتر از    
مضافاً، با مطالعه تعرفه گمركي اعمـال       . شود  محسوب نمي بالايي  

شـود    شده بر واردات اشكال مختلف زعفران در ژاپن نتيجـه مـي           
 غالبـاً آزاد و     LDC و   MFN   ، GSPنرخ تعرفه عمومي، موقت،     

  .شود موارد غير صفر آن بر زعفران اعمال مي

  
ا وضعيت تعرفه گمركي آن در بازار جهاني  تقاضاي وارداتي كشورهاي واردكننده زعفران همراه ب-۴جدول 

  )واحد ارقام به هزار دلار و درصد(                            ۲۰۰۲-۲۰۰۶هاي  طي سال
  NTMدرصد پوشش واردات با  MFNو حداكثر تعرفه متوسط، حداقل  سالانه  رشد   متوسط متوسط سالانه دوره  شرح

 ۸-۰( ۰/٥ (٤/   ۳ اسپانيا .۱
 ۸-۰( ۰/٥ (٤/۳ الياايت .۲
 ۰  ۰ آمريكا .۳
 ۸-۰( ۰/٥ (٤/۳ سوئد .۴
 ۸-۰( ۰/٥ (٤/۳ فرانسه .۵
 ۰ )٥-٥ (٥ عربستان سعودي .۶
 ... ۰ سوئيس .۷
 ۳-۰( ۰/٦(۸/۱ ژاپن .۸
 ۰ ۱۰۰ تايوان .۹

 ۸-۰( ۰/٥ (٤/۳ انگليس .۱۰
   ۱۰) ۱۰-۱۰( ۱۰۰ آرژانتين .۱۱
 ۸-۰( ۰/٥ (٤/۳ آلمان .۱۲
 ۸-۰( ۰/٥ (٤/۳ بلژيك .۱۳
 ۳۰) ۳۰-۳۰( ۱۰۰ هند .۱۴
 ۰ ۱۰۰ كانادا .۱۵
 ۰ )٥-٥ (٥ عمان .۱۶
 ۰ ۰ هنگ كنگ .۱۷
 ۱۰) ۱۰-۱۰( ۱۰۰ مكزيك .۱۸
 ۰ )٥-٥ (٥ بحرين .۱۹
 ۰ ۱۰۰ سنگاپور .۲۰

 ۰ ۱۰۰ استراليا .۲۱
 ۵/۸-۰( ۰ (٤/۳ اتريش .۲۲
 ۰ ۰ موريس .۲۳
 ۰ )٥-٥ (٥ قطر .۲۴
 ۰ ۱۰۰ آفريقاي جنوبي .۲۵
 ۵/۸-۰( ۰ (٤/۳ هلند .۲۶
 ۵/۸-۰( ۰ (٤/  ۳ كدانمار .۲۷
 ۰ ۱۰۰ مالزي .۲۸
 ۵/۸-۰( ۰ (٤/۳ يونان .۲۹
 ۸) ۸-۸( ۰ جنوبي كره .۳۰
 ۵/۸-۰( ۰ (٤/۳ لوكزامبورگ .۳۱
 ۵/۸-۰( ۰ (٤/۳ ايرلند .۳۲
 ۱۰) ۱۰-۱۰( ۱۰۰ برزيل .۳۳
 ۵/۸-۰( ۰ (٤/۳ فنلاند .۳۴
 ۱۰۰ )٥-٥ (٥ پاكستان .٣٥
 ۰ ۱۰۰ وزيلندين .٣٦
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 ۰  ۱۰۰ نروژ .٣٧
 ۲) ۲-۲( ۰ چين .٣٨
 ۵/۸-۰( ۰ (٤/۳ لهستان .٣٩
 ۵/۸-۰( ۰ (٤/۳ پرتقال .٤٠
 ۵/۸-۰( ۰ (٤/۳ آندورا .٤١
 ۵/۸-۰( ۰ (٤/۳ چك .٤٢
 ۱۰۰ )٦-٦ (٦ شيلي .٤٣
 ... )۱٥-۱٥ (۱٥ اسرائيل .٤٤
 ۳) ۳-۳( ۱۰۰ فيليپين .٤٥
 ۰ )٥-٥ (٥ نپال .٤٦
 ۳۰) ۳۰-۳۰( ۰ اتيوپي .٤٧
 ۰ )٥-٥ (٥ كويت .٤٨
 ۰ )٥-٥ (٥ عربي متحده امارات .٤٩
 ...  )۱۰۰-۰(۱٥/۷٥  كل

  )UNCTAD(هاي آماري بانك اطلاعاتي كنفرانس توسعه و تجارت ملل متحد   شده از دادهپردازش: نتايج حاصل از تحقيق: ماخذ       

) http://cs.usm.my/cgi-bin/untrains/fil1.cgi(1386-12-12)( و PC-TAS (2006) 

   
   و ملاحظاتبندي جمع

هاي گمركـي و موانـع تجـاري          با محوريت تعرفه  مقاله حاضر   
اي اعمال شده بر صادرات زعفران ايـران در كـشورهاي           غيرتعرفه

هـدف و مقايــسه آن بـا كــشورهاي رقيـب براســاس جديــدترين    
 ـ )۲۰۰۶(اطلاعات قابل دسترس     نتـايج  . انجـام رسـيده اسـت     ه   ب

  :تحقيق گوياي آن است كه
كاي اصلي وارداتي   يافته و شر     بسياري از كشورهاي توسعه    -۱

كنگ،  در بازار جهاني از جمله آمريكا، استراليا، كانادا، تايوان، هنگ    
مالزي، سنگاپور، آفريقاي جنوبي، چين، اتحاديه اروپـا و ژاپـن بـر            

مضافاً، تعدادي ديگـر    . اند  واردات زعفران تعرفه پائيني وضع كرده     
 هـستند   از آن كشورها كه در رديف كشورهاي با اقتصاد باز و آزاد           

اين كشورها بعضاً نقش    . كنند  اي اعمال نمي    هيچ گونه مانع تعرفه   
  .نمايند صادرات مجدد ايفا مي

در واردات بــازار جهــاني ) MFN( بــالاترين نــرخ تعرفــه -۲
 ۱۰۰ايران بـر واردات ايـن محـصول         . زعفران به ايران تعلق دارد    

 ـ     . درصد نرخ تعرفه وضع كرده است      زان بعد از ايران، بـالاترين مي
 كشور بـا نـرخ تعرفـه    ۱۴نرخ تعرفه در بازار جهاني زعفران از آن       

 درصد بوده است كه اين كشورها، اساسـاً جايگـاهي در            ۴۰بالاي  
لـذا انگيـزه    . اين محصول ندارنـد   ) و صادرات   واردات(بازار جهاني   

خاصي از اعمال تعرفه سنگين بر واردات اين محـصول مـشاهده            
 .شود نمي

گمركي كـشورهايي كـه در بـازار جهـاني             وضعيت تعرفه  -۳

بنـدي كـرد،      تـوان دسـته      گـروه مـي    ۷زعفران حضور دارند را در      
از آن دو دسته آخر اسـت       ) دسترسي آسان به بازار داخلي    (بازترين  

يافته و اقتـصاد بـازي كـه واردكننـده            كه غالب كشورهاي توسعه   
در مقابـل، بـسياري از      . شـود   اصلي زعفران بـوده، را شـامل مـي        

اي كـه واردكننـده مهـم         نيافته و اقتـصاد بـسته       شورهاي توسعه ك
از هـشت   . انـد   اند، نرخ تعرفه بالايي را وضـع كـرده          زعفران نبوده 

كشوري كه بيشترين واردات در بازار جهاني زعفران دارنـد،  نـرخ            
تعرفه اتحاديه اروپا، آمريكا، عربستان سعودي، سـوئيس، تـايوان،          

حده پايين است و عمـده واردكننـدگان    ژاپن، آرژانتين و امارات مت    
از جمله اتحاديه اروپا و آمريكا زعفران را با حداقل نرخ تعرفه وارد             

 .اند كرده

ايران با وجود آن كه قسمت اعظم توليد و صـادرات           . ا.  ج -۴
ــن   ــد و صــادرات اي ــار دارد و در تولي ــران را در اختي ــاني زعف جه

دار اسـت امـا     محصول از مزيت طبيعـي و نـسبي بـالايي برخـور           
بالاترين نرخ تعرفه وارداتي را در بازار جهاني اين محصول اعمال           

شك از وضع تعرفه وارداتي، انگيزه كـسب درآمـد            بي. كرده است 
ي بـالا     گمركي نبوده و با هدف حمايت از توليد داخلي نرخ تعرفهِ          

با توجه به مزيت طبيعي و نسبي بالاي ايـران          . اعمال كرده است  
ين محصول، اعمال اين تعرفـه بـالا چنـدان موجـه            در صادرات ا  
ترديد به مزيت رقابتي كشور در صادرات اين محصول       نيست و بي  
پس با هدف حمايت از مزيت رقـابتي كـشور در           . رساند  آسيب مي 

صادرات زعفران، تجديدنظر و كاهش نـرخ تعرفـه وارداتـي ايـن             



  هاي بازرگاني    بررسي                  ۸۸ ـ خرداد و تير  ۳۵شماره  

  

۲۵  

۲۵  

 .محصول ضرورت دارد

 ۱۴۹اتي تجميعي بـراي      نظر به اينكه كل نرخ تعرفه وارد       -۵
 درصد بوده كه ۵/۲۳۴۶كشور در بازار جهاني اين محصول، حدود 

 ۷۵/۱۵در واقع متوسط نرخ تعرفه وارداتي در بازار جهاني زعفران           
تـوان بـه      رقـم مـذكور را مـي      . آيـد   بدست مي )  درصد ۱۶(درصد  

متوسط نرخ تعرفه وارداتي در كل بازار جهاني اين محصول تعميم 
ايران اين باشـد كـه نـرخ تعرفـه          . ا. گر برنامه هدف ج   حال ا . داد

 به متوسط نرخ تعرفه وارداتي ) درصد۱۰۰ (وارداتي اين محصول 
در بازار جهاني آن كاهش يابد، آنگاه نـرخ تعرفـه وارداتـي ايـران               

 . واحد درصد كاهش يابد۸۴براي اين محصول بايد حدود 

 ۴۵بـالغ بـر      كشور در بازار جهاني زعفران،       ۱۴۹ در ميان    -۶
اي وضع   كشور بر واردات محصول زعفران موانع تجاري غيرتعرفه       

 درصـد پوشـش واردات محـصول        ۱۰۰اند كه غالبـاً معـادل         كرده
ايـن موضـوع گويـاي آن       . اي است   توسط موانع تجاري غيرتعرفه   

است كه افزون بر تعرفه ورودي، بـسياري از كـشورها بـر واردات           
 دارويــي موانــع تجــاري -زعفــران بــه عنــوان محــصول غــذايي

هرچنــد ماهيــت موانــع تجــاري . انــد اي اعمــال كــرده غيرتعرفــه
رود برخـي از      تواند متفاوت باشـد امـا انتظـار مـي           اي مي   غيرتعرفه

اند، با هدف سـلامت انـسان         كشورها كه اين موانع را اعمال كرده      
و در     نبـاتي اسـت     باشد كه در قالب مقررات بهداشتي و بهداشـت        

 كشورها با هدف حمايت از توليد داخلي آن بوده كه           مقابل، برخي 
 .گيرد صورت مي با انگيزه حمايتي

  با هدف تشخيص تعرفه پلكاني اعمـال شـده در واردات             -۷
 كشوري كه در بازار جهاني زعفران حضور دارند،         ۱۴۹زعفران، از   

منطقه ژاپـن و اتحاديـه اروپـا تعرفـه پلكـاني بـر              / تنها دو كشور  
 ۰- ۶/۳دامنه تعرفه گمركي ژاپن     . اند   اعمال كرده  واردات زعفران 

با وجود آن كه دامنـه      .  درصد است  ۰- ۵/۸درصد و اتحاديه اروپا     
 است كه سطوح    ۱۰تعرفه نسبتاً بالاست اما حد بالاي آن كمتر از          

شـود و لـذا تعرفـه پلكـاني بـر واردات       دامنه بالايي محسوب نمي  
  . اغماض استزعفران اين دو كشور به خصوص ژاپن قابل
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 .تعرفه موثراز چنين قابليتي برخورداراست نرخ

هاي وارداتي    اي، سهميه   تعرفه  هاي  آن عبارتند از سهميه     اقسام. ۱۱
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هـا   و جريان تجاري زعفـران در ميـان آن          سياسي قلمداد شده    
كـشوري    عدم احتساب مضاعف تجارت بين    . لحاظ نشده است  

و بـويژه     هـا سـبب شـده ارزش صـادرات           زعفران در ميان آن   
 .ات زعفران جهاني كمتر نشان دهدارزش وارد

گفتني است تمامي اعضاي اتحاديـه اروپـا سياسـت تجـاري            . ۱۸
يكسان و هماهنگي در قبال تجارت كالا از جملـه بـر واردات      

 عضو اتحاديه اروپـا بـر       ۲۵كنند و لذا تمام       زعفران اعمال مي  
 درصدي اعمال ۳/۴واردات زعفران نرخ تعرفه واحد و يكسان 

 .اند كرده

   ،۲۶/۶،    ۴۰/۲۰ميزان واردات اين هشت كـشور بـه ترتيـب           . ۱۹
ــون دلار ۷۲/۱ و ۹۰/۱ ، ۰۵/۲   ،۱۷/۲ ، ۲۷/۲ ، ۴۱/۲  ميليــ

 .است

، امارات متحـده عربـي    PC-TASمطابق اطلاعات تجاري. ۲۰
 ميليــون دلار ۸۵/۱۸۱ جمعــاً ۲۰۰۲-۲۰۰۶هــاي  طــي ســال

 ۳۷/۳۶زعفران وارد كرده است كه در واقـع سـالانه بـالغ بـر            
 درصـد از واردات زعفـران از        ۱۲/۸۱شود كه     ميليون دلار مي  

ايران بوده است و كشورهاي اسپانيا، فرانسه و هند در مراتـب    
ترتيـب اطلاعـات آمـار تجـاري          بـدين . دوم تا چهارم هـستند    

انـد، از دقـت كـافي برخـوردار           كشورهايي كه گزارش نكـرده    
 .نيست
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  ۸۸ ـ خرداد و تير ۳۵        شماره           هاي بازرگاني بررسي

  

۲۸  

  هاي اصلي بازار و رژيم تجاري كشورهاي صادركننده و واردكننده در بازار جهاني زعفران شاخص -۱پيوست 
  

واردات   شرح
(US$000) 

 متوسط
  MFNتعرفه 

 MFNتعرفه
 (%) حداقل

 MFN تعرفه
  (%)حداكثر

NTM 

(%) 

تعداد 
خطوط 

 تعرفه

صادرات 
(US$'000) 

 N.A. 1 0 2.5 2.5 2.5 4 افغانستان  .۱

 0 2 0 15 15 15 0 آلباني  .۲

 0 1 100 30 30 30 3 الجزاير  .۳

 N.A. 1 0 5 5 5  0 آنگولا  .۴

 N.A. 1 0 40 40 40 6 آنتياگو  .۵

 3 1 100 10 10 10 1902 آرژانتين  .۶

 N.A. 1 0 10 10 10 1 ارمنستان  .۷

 71 1 100 0 0 0 310 استراليا  .۸

 N.A. 2 0 15 15 15 0 آذربايجان  .۹

 N.A. 1 0 30 30 30 0 باهاماس     .۱۰

 0 1 100 5 5 5 474 بحرين     .۱۱

 0 2 0 25 25 25 12 بنگلادش     .۱۲

 N.A. 1 0 40 40 40 12 برمودا     .۱۳

 0 2 0 5 5 5 1 بلاروس     .۱۴

 N.A. 1 0 40 40 40 1 بليز     .۱۵

 N.A. 1 0 20 20 20 0 بنين     .۱۶

 N.A. 1 0 5 5 5 0 ودابرم     .۱۷

 0 1 0 50 50 50 30 بوتان     .۱۸

 0 1 100 10 10 10 1 بوليوي     .۱۹

 N.A. 2 0 0 0 0 4 بوسني     .۲۰

 N.A. 1 0 0 0 0 0 بوتسوانا     .۲۱

 2 1 100 10 10 10 77 برزيل     .۲۲

 0 1 100 0 0 0 2 برونئي     .۲۳

 N.A. 2 0 0 0 0  2 بلغارستان     .۲۴

 0 1 0 20 20 20 0 بوركينافاسو     .۲۵

 N.A. 1 0 5 5 5 0 بوروندي     .۲۶

 N.A. 1 0 15 15 15 0 كامبوج     .۲۷

 0 1 0 30 30 30 0 كامرون     .۲۸

 0 1 100 0 0 0 679 كانادا     .۲۹

 N.A. 1 0 30 30 30 4 ورد كيپ     .۳۰

 0 1 0 30 30 30 0 آفريقاي مركزي .۳۱

 0 1 0 30 30 30 0 چاد     .۳۲

 1 1 100 6 6 6 25 شيلي     .۳۳

 953 1 0 2 2 2 0 چين     .۳۴

 33 1 100 0 0 0 2167 تايوان     .۳۵

 0 1 100 10 10 10 13 كلمبيا     .۳۶

 N.A. 1 0 30 30 30 0 كنگو     .۳۷



  هاي بازرگاني    بررسي                  ۸۸ ـ خرداد و تير  ۳۵شماره  

  

۲۹  

۲۹  

واردات   شرح
(US$000) 

 متوسط
  MFNتعرفه 

 MFNتعرفه
 (%) حداقل

 MFN تعرفه
  (%)حداكثر

NTM 

(%) 

تعداد 
خطوط 

 تعرفه

صادرات 
(US$'000) 

 0 1 0 10 10 10 11 كاستاريكا     .۳۸

 0 1 100 20 20 20 0 ساحل عاج     .۳۹

 N.A. 2 0 0 0 0 31  كرواسي     .۴۰

 0 2 0 30 5 17.5 2 كوبا     .۴۱

 N.A. 1 0 33 33 33 8 جيبوتي     .۴۲

 N.A. 1 0 40 40 40 0 دومينيكن     .۴۳

 N.A. 2 0 20 8 14 19 دومينيكن. ج     .۴۴

 0 1 100 10 10 10 0 اكوادور     .۴۵

 0 1 100 5 5 5 9 مصر     .۴۶

 23 1 0 10 10 10 6 السالوادور     .۴۷

 0 1 0 30 30 30 0 گينه استوايي     .۴۸

 N.A. 1 0 10 10 10 0 اريتره     .۴۹

 0 1 0 30 30 30 0 اتيوپي     .۵۰

 0 2 0 8.5 0 4.3 20399 اتحاديه اروپا     .۵۱

 N.A. 2 0 0 0 0 0 مقدونيه     .۵۲

 0 1 0 30 30 30 2 گابن     .۵۳

 N.A. 2 0 12 12 12 0 گرجستان     .۵۴

 0 1 100 20 20 20 0 غنا     .۵۵

 N.A. 1 0 40 40 40 1 نادااگر     .۵۶

 0 1 100 10 10 10 9 گواتمالا     .۵۷

 N.A. 1 0 20 20 20 0 گينه     .۵۸

 N.A. 1 0 20 20 20 0 گينه بيسائو     .۵۹

 N.A. 1 0 40 40 40 0 گويان     .۶۰

 0 1 0  10 10 10 0 هندوراس     .۶۱

 0 1  0 0 0 0 693 كنگ هنگ     .۶۲

 0 1 0 0 0 0 5 ايسلند     .۶۳

 263 3 100 30 30 30 905 هند     .۶۴

 16 1 100 5 5 5 3 اندونزي     .۶۵

 N.A. 3 47685 100 100 100 0 ايران     .۶۶

 N.A. 1 0 15 15 15 50 اسرائيل     .۶۷

 N.A. 1 0 40 40 40 4 ئيكاجاما     .۶۸

 35 3 0 3.6 0 1.2 2046 ژاپن     .۶۹

 0 1 0 30 30 30 3 اردن     .۷۰

 0 2 100 5 5 5 2 قزاقستان     .۷۱

 1 1 0 25 25 25 2 كنيا     .۷۲

 0 1 0 8 8 8 117 جنوبي كره     .۷۳

 N.A. 1 0 5 5 5 153 كويت     .۷۴

 0 2 0 5 5 5 0 قرقيزستان     .۷۵

 0 1 100 30 30 30 0 لائوس     .۷۶



  ۸۸ ـ خرداد و تير ۳۵        شماره           هاي بازرگاني بررسي

  

۳۰  

واردات   شرح
(US$000) 

 متوسط
  MFNتعرفه 

 MFNتعرفه
 (%) حداقل

 MFN تعرفه
  (%)حداكثر

NTM 

(%) 

تعداد 
خطوط 

 تعرفه

صادرات 
(US$'000) 

 4 1 100 5 5 5 40 لبنان     .۷۷

 N.A. 1 0 0 0 0 0 ليسوتو     .۷۸

 N.A. 1 0 0 0 0 0 ليبي     .۷۹

 0 1 0 20 20 20 0 ماداگاسكار     .۸۰

 0 1 100 25 25 25 0 مالاوي     .۸۱

 7 1 100 0 0 0 236 مالزي     .۸۲

 N.A. 1 0 15 15 15 27 مالديو     .۸۳

 0 1 100 20 20 20 0 مالي     .۸۴

 N.A. 1 0 20 20 20 0 موريتاني     .۸۵

 0 1 0 0 0 0 339 موريس     .۸۶

 4 1 100 10 10 10 466 مكزيك     .۸۷

 0 2 0 10 10 10 0 مولداوي     .۸۸

 N.A. 1 0 5 5 5 0 مغولستان     .۸۹

 N.A. 1 0 40 40 40 0 سرات مونت     .۹۰

 25 2 100 40 40 40 23 مغرب     .۹۱

 0 1 100 25 25 25 0 موزامبيك     .۹۲

 N.A. 1 0 3 3 3 0 ميانمار     .۹۳

 N.A. 1 0 0 0 0 1 ناميبيا     .۹۴

 0 1 0 5 5 5 60 نپال     .۹۵

 10 1 100 0 0 0 73 نيوزيلند     .۹۶

 0 1 100 10 10 10 1 نيكاراگوئه     .۹۷

 N.A. 1 0 20 20 20 0 نيجر     .۹۸

 0 1 100 20 20 20 0 نيجريه     .۹۹

 2 1 100 0 0 0 68 نروژ  .۱۰۰

 0 1 100 5 5 5 468 عمان  .۱۰۱

 4 1 100 5  5 5 135 پاكستان  .۱۰۲

 N.A. 2 0 15 0 7.5 9 پاناما  .۱۰۳

 0 1 0 20 20 20 0 پاپوا گينه نو  .۱۰۴

 1 1 100 10 10 10 2 پاراگوئه  .۱۰۵

 0 1 100 12 12 12 12 پرو  .۱۰۶

 4 1 100 3 3 3 47 فيليپين  .۱۰۷

 N.A. 1 0 5 5 5 316 قطر  .۱۰۸

 0 2 0 5 5 5 19 روماني  .۱۰۹

 2 2 100 5 5 5 26 روسيه  .۱۱۰

 0 1 0 5 5 5 0 روآندا  .۱۱۱

 N.A. 1 0 40 40 40 5 سنت لوئيس  .۱۱۲

 1 1 0 5 5 5 2406 عربستان سعودي.۱۱۳

 0 1 100 20 20 20 7 سنگال  .۱۱۴

 N.A. 1 0 15 15 15 3 سيشل  .۱۱۵



  هاي بازرگاني    بررسي                  ۸۸ ـ خرداد و تير  ۳۵شماره  

  

۳۱  

۳۱  

واردات   شرح
(US$000) 

 متوسط
  MFNتعرفه 

 MFNتعرفه
 (%) حداقل

 MFN تعرفه
  (%)حداكثر

NTM 

(%) 

تعداد 
خطوط 

 تعرفه

صادرات 
(US$'000) 

 2 1 100 0 0 0 250 سنگاپور  .۱۱۶

 N.A. 1 0 30 30 30 0 جزاير سليمان  .۱۱۷

 15 1 100 0 0 0 316 آفريقاي جنوبي  .۱۱۸

 14 2 0 28 28 28 16 لانكا سري  .۱۱۹

 N.A. 1 0 40 40 40 1 يسون و كيتس سنت .۱۲۰

 N.A. 1 0 40 40 40 1 ينوگريناد وينسنت .۱۲۱

 0 1 100 25 25 25 0 سودان  .۱۲۲

 N.A. 1 0 40 40  40 0 سورينام  .۱۲۳

 N.A. 1 0 0  0 0 0 سوآزيلند  .۱۲۴

 N.A. N.A. N.A. 0 1 534 2274 سوئيس  .۱۲۵

 N.A. 1 3 30 30 30 0 سوريه  .۱۲۶

 N.A. 2 0 5 5 5 0 تاجيكستان  .۱۲۷

 7 1 100 27 27 27 6 تايلند  .۱۲۸

 N.A. 1 0 20 20 20 0 توگو  .۱۲۹

 8 2 0 40 40 40 0 ترينيدادوتوباگو .۱۳۰

 35 2 100 43 43 43 3 تونس  .۱۳۱

 12 2 0 30 30 30 0 تركيه  .۱۳۲

 N.A. 2 0 0 0 0 0 تركمنستان  .۱۳۳

 0 1 100 25 25 25 0 تانزانيا  .۱۳۴

 0 1 0 25 25 25 1 اوگاندا  .۱۳۵

 0 2 0 0 0 0 1 اوكراين  .۱۳۶

 N.A. 1 481 5 5 5 1723 امارات   .۱۳۷

 71 1 0 0 0 0 6262 آمريكا  .۱۳۸

 N.A. 1 0 0 0 0 0 اوكراين  .۱۳۹

 0 1 100 10 10 10 28 اروگوئه  .۱۴۰

 N.A. 1 0 0 0 0 0 ازبكستان  .۱۴۱

 N.A. 1 0 25 25 25 0 وانوتو  .۱۴۲

 0 1 100 10 10 10  0 ونزوئلا  .۱۴۳

 1 1 100 20 20 20 0 ويتنام  .۱۴۴

 N.A. 1 0 5 5 5 2 يمن  .۱۴۵

 N.A. 2 0 5 5 5 8 يوگسلاوي  .۱۴۶

 N.A. 1 0 20 20 20 0 زئير  .۱۴۷

 0 1 0 25 25 25 0 زامبيا  .۱۴۸

 ۰ ۲ ۰ 15 0 7.5 ۰ زيمبابوه  .۱۴۹

Source: http://cs.usm.my/cgi-

 

bin/untrains/fil1.cgi(1386-12-

 

12) 

  




