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مفهوم دامپينگ
ای��ن واژه از س��ال های نخس��ت قرن 
بیس��تم وارد ادبیات اقتصادی جهان شد. 
دامپینگ از كلم��ه ی Dump به معنای: 
زیرقیمت فروختن، ارزان فروختن، قیمت 
شکستن و بازار شکستن گرفته شده و در 
زبان فارسی معادل ها ی زیر برای آن پیش 
نهاد گردیده اس��ت : قیمت شکنی، رقابت 

مکارانه، تبعیض قیمت ها و رقابت مخرب.
 با این ح��ال هیچ ك��دام از عبارات 
گفته شده، ترجمه ی دقیقی از دامپینگ 
نیس��تند. چنان كه رقاب��ت مخرب، جز 
دامپینگ، مصادیق زیاد دیگری نیز دارد 
و یا قیمت ش��کنی برخی مواقع سودمند 
است، درحالی كه دامپینگ همواره دارای 

آثار منفی است. 
دامپینگ در اصطلاح، عبارت اس��ت 
از فروش ی��ک كالا در یک بازار خارجی 
با قیمتی كم ت��ر از هزینه ي نهایی تولید 
آن كالا در كش��ور عرض��ه كنن��ده، ب��ه 
منظور كس��ب مزیت در رقاب��ت با دیگر 
عرضه كنندگان هم��ان كالا. در مبادلات 
بین الملل��ی ب��ه ف��روش كالا ب��ا قیمتی 

پائین تر از قیمت بازار داخلی نیز معمولاً 
"دامپینگ"، "رقابت مکارانه" و یا "تبعیض 

قیمت در بازرگانی خارج"، گویند.
مطالعه ی تاریخی گواه آن اس��ت كه 
كش��ور انگلس��تان در زمین��ه ي اقدام به 
دامپینگ، پیشاهنگ كشورها بوده است. 
این كش��ور ب��ا درپیش گیری سیاس��ت 
دامپینگ، سعی در حذف تولیدكنندگان 
امریکای��ی و انحص��ار ب��ازار این كش��ور 
داشته است. تاثیرات مخربی كه صادرات 
انگلس��تان ب��ر صنای��ع داخل��ی امریکا 
داش��ت، مقامات امریکایی را به بس��تن 
موافقت نامه ای دو جانبه برانگیخت كه به 
موجب آن صادركنندگان انگلیسی، ملزم 
به رعایت اصول رقابت مشروع شدند. این 
موافقت نامه را می توان سرآغاز معاهدات 

بین المللی ضد دامپینگ دانست . 
تدابی��ر  قدیمی تری��ن  جمل��ه  از   
اندیشیده ش��ده براي مقابله با دامپینگ 
ب��ه اوایل قرن 19 میلادی برمی گردد كه 
تعدادی از تولیدكنندگان ش��کر در اروپا 
از دولت های خ��ود تقاضا كردند، صنایع 
ش��کر را مورد حمایت ق��رار دهد. تا این 
كه درس��ال 1902 دولت های گفته شده 
موافقت نامه ای رس��می درباره ي مقابله با 
دامپینگ تدوین نمودند. دو سال بعد در 
سال 1904 دولت كانادا اولین قانون ضد 
دامپینگ مس��تقل را به تصویب رساند و 
به دنبال آن سایر كش��ورهای اروپایی و 
ایالات متحده نیز قوانین مش��ابهی وضع 

كردند. 
در ای��ران نی��ز در تاری��خ 86/5/23، 
هیئت وزیران با تدابیر و اقدامات حفاظتی 
دامپینگ، برای حمایت از تولیدكنندگان 

داخلی موافقت كرد. 

انواع دامپينگ
1. دامپینگ فصلي: هرگاه تولیدكننده 
احس��اس كند كه كالاي موجود در انبار، 
ب��ه علت تغییر فصل، در بازارهاي داخلي 
مش��تري نخواهد داشت، ممکن است در 
صدد فروش آن در بازارهاي خارج برآید 
كه این نوع دامپینگ را دامپینگ فصلي 

مي نامند.
گاه��ي  كوتاه م��دت:  دامپین��گ   .2
موسس��ات ب��زرگ تولیدي ب��راي حذف 
رقب��اي خود در بازارهاي خارجي، كالاي 
خود را تا مدتي كوتاه به قیمتي پایین تر 
از قیمت ف��روش آن در بازارهاي داخلي 
)ی��ا به قیمت��ي پایین ت��ر از قیمت تمام 

ش��ده( در بازاره��اي خارج��ي به فروش 
مي رسانند. این نوع دامپینگ را دامپینگ 

كوتاه مدت مي نامند.
3. دامپین��گ بلندم��دت: معمولاً در 
م��ورد كالاهای��ي ص��ورت مي گی��رد كه 
محصول صنایع هزینه كاه هستند، یعني 
كالاهای��ي كه ب��ا افزایش تولی��د آن ها، 
هزین��ه ي نهایي تولی��د كاهش مي یابد و 
بنگاه تولی��دي این امکان را پیدا مي كند 
ك��ه محصول خ��ود را به قیمت��ي كم تر 
از قیم��ت داخلي، در خارج از كش��ور به 

فروش برساند.

علل دامپينگ 
مهم تری��ن دلای��ل دس��ت زدن ب��ه 

دامپینگ عبارت اند از:
1 - بیرون كردن رقبای خارجی و به 
دست آوردن انحصار بازار)حتی با تحمل 

زیان های كوتاه مدت(؛
2 - به دس��ت آوردن س��هم از بازار 

كالای مربوط؛
3 – كاه��ش م��ازاد موقت��ی ذخایر 
كالا ب��ه منظور جلوگیری از پایین آمدن 
قیمت ه��ای داخل��ی و در نتیجه درآمد 
تولیدكنن��دگان؛ البته با وجود دامپینگ، 
ی��ک انحصارگ��ر ب��ا عرض��ه ي محدود 
تولیداتش در داخل كشور به قیمت بالاتر 
و در خارج از كشور با قیمت كم تر، سود 

بیش تری به دست می آورد.
4 - كاه��ش زی��ان ه��ای مربوط به 
كالاهای��ی ك��ه قابلیت رقاب��ت و فروش 

ندارند. 
دامپینگ هنگامی ب��ه وجود می آید 

كه دو شرط برقرار باشد: 
1.  صنعت در رقابت ناقص باش��د؛ به 
طوری كه  قیمت به صورت دیکته ش��ده  
بوده و از ش��رایط عرض��ه و تقاضا پیروی 

نکند.
2.  بازار ،حالتی هدایت ش��ده داشته 
باش��د؛ به ط��وری ك��ه مصرف كننده ی 
داخلی ام��کان اس��تفاده و خرید كالای 

صادراتی را نداشته باشد.
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