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ــده است با تکیه بر  ــعی ش در این مقاله س
ــی  ــه حاصل وکالت یا کارشناس ــه ای ک تجرب
ــت "وجوه  در صدها پرونده ثبتی و قضایی اس
اشتراک و افتراق علایم و اسامی تجاری" مورد 
بررسی و تشریح قرار گیرد که امیدوارم اندکی 
در ارتقای فرهنگ حقوقی "مدیریت برند" موثر 

باشد.
ــب مخاطبین  ــه آنکه اغل ــه باتوجه ب البت
ــتند، به رسم  مجله، افرادی غیر حقوقی هس
ــن بوده، مطالب به  ــعی برای مقالات قبلی، س

زبانی ساده و کاربردی بیان شود. 

گفتار اول - معرفی قوانین اصلی 
ــابقۀ تقنینی راجع به حمایت  در ایران، س
ــال 1310 باز  ــه قانون س ــاری ب ــم تج از علای
ــه در حال حاضر لازم  می گردد. اما قانونی ک
الاجراست، قانون "ثبت اختراعات، طرحهای 
ــوب 1386 و  ــم تجاری" مص ــی و علای صنعت
ــت که  آیین نامۀ اجرایی آن مصوب 1387 اس
ــی به مدت 5 سال اجرا خواهد  به طورآزمایش

شد. 
در بعد بین المللی مهم ترین معاهده ای که 
در خصوص حمایت از علایم و اسامی تجاری 
ــت، "معاهدۀ پاریس" مصوب  منعقد شده اس
ــد که قریب به 190 کشور جهان  1883 میباش
ــته اند. ایران نیز در سال  تاکنون به آن پیوس

ــده و مقررات آن،  1959 به آن ملحق ش
ــن داخلی  ــر قوانی ــدم ب مق

است.

ن�ام تج�اری یعن�ی "اس�م 
و  مع�رف  ک�ه  عنوان�ی  ی�ا 
مش�خص کنن�دۀ ش�خص 
حقیق�ی ی�ا حقوقی باش�د" 
در مقاب�ل "علام�ت تجاری 
هر نشان قابل رویتی است 
که بتواند کالاه�ا یا خدمات 
حقوقی  یا  حقیقی  اشخاص 
س�ازد" متمای�ز  ه�م  از  را 

وجوه اشتراک و افتراق 
                 نام تجاری و علامت تجاری 

شیرزاد اسلامی
وکیل پایه یک دادگستری 
کارشناس رسمی ثبت شرکت ها، علایم تجاری و اختراعات 

مقدمه 
ــعه و  ــته؛ همگام با توس در یک قرن گذش
ــایل حمل و نقل و فناوری های  ــرفت وس پیش
ارتباطی، تبادل اطلاعات و گردش کالاها نیز 
ــان تر شده به نحوی که  ــریع تر و آس هر روز س
ــد  امروزه دیگر تجارت حد و مرزی نمی شناس
و عرضۀ کالاها و خدمات از هر نقطه به نقطۀ 

دیگرجهان، میسر است.  
ــخاص و الزام  ــن دلیل، تمایل اش به همی
ــام تجاری جهت  ــرای انتخاب یک ن قانونی ب
ــخصیت صنفی و انتخاب یک یا چند  تمایز ش
ــرای تمایز کالاها و خدمات،  علامت تجاری ب

روز به روز بیشتر می شود. 
 امروزه علایم و نام های تجاری عنصر مرکزی 
ــتراتژی عرضۀ کالاها یا خدمات  بازاریابی و اس
هستند. در اصل؛ عرصۀ رقابت تجاری، میدان 

رقابت علایم و اسامی تجاری است.
ــۀ  ــاری، رابط ــراودات تج ــش م ــا افزای ام
ــای مکارانه  ــش رقابت ه ــتقیمی با افزای مس
تجاری دارد که در دهه های اخیر با بهره گیری 
ــون  ــور گوناگ ــه ص ــد ب ــای جدی از فناوری ه

گسترش یافته است. 
ــایع ترین تقلب در عرصۀ  در حال حاضر ش
تجارت و بارزترین رقابت مکارانه، شبیه سازی 
ــت که از دعاوی  ــامی تجاری اس علایم یا اس

شایع در دادگستری نیز می باشد.
ــاری و علامت  ــم تج از منظر حقوقی، اس
تجاری دو مقولۀ متفاوت بوده و آثار و احکام 
ــرف تجاری  ــد. لیکن در ع ــه ای دارن جداگان
ــی و حتی گاه در  ــاً در ادبیات بازاریاب خصوص
ــته های حقوقی، این دو مقوله یا به جای  نوش
هم استفاده می شوند و یا هر دو یکی پنداشته 

شده و مترادف هم بکار می روند.
عدم آگاهی اشخاص به تفاوت حقوقی این 
ــود، اقدامات قانونی  دو مقوله، موجب می ش
ــم تجاری به موقع  ــامی و علای جهت ثبت اس
ــود و خسارات غیر  یا به نحو صحیح انجام نش

قابل جبرانی حادث گردد.  

گفتار دوم – تعاریف حقوقی و تجاری 
ــت بدانید؛ حقوق علایم و  مقدمتاً لازم اس
اسامی تجاری در تقسیم بندی رشته های علم 
حقوق از مباحث حقوق مالکیت های صنعتی 
ــته های  ــوزه نیز یکی از رش ــت که این ح اس

حقوق مالکیتهای فکری است.
ــد اسامی و  گفته ش
علایم تجاری دو مقولۀ 
متفاوت ولی نزدیک به 
هم می باشند به نحوی 
ــیاری از  ــه حتی بس ک
دو  ــن  ای ــان  حقوقدان
اصطلاح را با هم خَلط 
درک  ــرای  ب می کنند. 
ــترکات یا ممیزات  مش
ــت تجاری  ــام و علام ن
ــف  تعاری ــد  بای ــدا  ابت
ــاری آنها  حقوقی و تج
را جداگانه مد نظر قرار 

دهیم:
 30 ــاده  م ــق  مطاب
)مصوبۀ  ــد  جدی قانون 

ــم یا عنوانی که  1386(: نام تجاری یعنی "اس
ــخص حقیقی یا  ــخص کنندۀ ش معرف و مش

حقوقی باشد" 
ــان قابل  ــل "علامت تجاری هر نش در مقاب
ــا خدمات  ــد کالاها ی ــت که بتوان ــی اس رویت
ــی را از هم متمایز  ــخاص حقیقی یا حقوق اش

سازد" 
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بنا به تعاریف قانونی مذکور و با در نظر داشتن سایر اصول حقوقی: 
ــم بنگاه ها  ــده و اس ــات غیر تجاری ثبت ش ــرکت های تجاری و موسس ــۀ ش ــم کلی اولًا ( اس
ــراکتی به فعالیت های تجاری یا غیر تجاری  ــده که به صورت فردی یا ش وتجارتخانه های ثبت نش

مشغولند از جهت معرفی هویت صنفی آنان، یک اسم تجاری است.
ــانی اعم  ثانیاً ( هر نش
از حروف، اعداد،کلمات، 
نقوش و تصاویر یا ترکیبی 
ــرای تمایز  ــه ب ــا ک از آنه
ــات به کار  کالاها و خدم
تجاری  ــت  علام می رود، 

است.
ــی  کلمات ــه  نتیج در 
ــز کالاها یا  ــه برای تمای ک
می روند  ــکار  ب ــات  خدم
"علامت تجاری یا علامت 
خدماتی" هستند نه "اسم 

یا نام تجاری"! 
و  ــف  تعاری ــا  ام
با  ــی  قانون ــات  اصطلاح
تعاریف و اصطلاحاتی که 
ــی  ــارت و  بازاریاب در تج
بکار می رود، یکی نیست. 
و  ــار  تجّ ــب  اغل ــه  چراک
ــی  ــه کلمات ــان، ب بازاریاب
ــرای تمایزکالاها یا  ــه ب ک
ــد  بکارمی رون ــات  خدم
ــاری" می گویند نه  "نام تج
"علامت تجاری" همچنین 
علامت  که  ــری  تصاوی به 

تجاری اند، بیشتر "آرم، لوگو، مارک و..." گفته می شود. 
ــت؛ کلمات و اعداد تحت شرایطی خاص می توانند هم علامت تجاری باشند و  لازم به ذکر اس

هم نام تجاری که در ادامۀ بحث به آن خواهیم پرداخت.

گفتار س�وم - وجوه افتراق علامت 
تجاری و اسم تجاری 

1� مرجع ثبت 
برای ممانعت از سوء استفادۀ رقبا و جلب 
ــا نام تجاری را  ــت قانونی باید علامت ی حمای
ــای علامت و نام  ــرد. یکی از تفاوت ه ثبت ک
ــت.  ــیوۀ ثبت آنهاس ــاری مرجع ثبت و ش تج
ــا حقوقی در  ــخاص حقیقی ی علایم کلیۀ اش
ــت علایم تجاری که از توابع ادارۀ کل  ادارۀ ثب
ــق قوانین فوق  ــت، طب مالکیت صنعتی اس

الذکر ثبت می شود.
ــه دو بخش  ــت نام تجاری ب ــل ثب در مقاب

تقسیم می شود:
ــخاص حقوقی )شرکت ها و  نام تجاری اش
ــی(  طبق قانون  ــات دولتی یا خصوص موسس
ــرکت ها در ادارۀ ثبت  تجارت و قانون ثبت ش

شرکت های تهران ثبت می شود.
ــفانه در خصوص ثبت نام تجاری  اما متاس
ــای فردی یا  ــخاص حقیقی ) تجارتخانه ه اش
ــاص و اداره ای  ــی( هنوز آیین نامه ای خ جمع
ــته از نام ها  ــت این دس ــوص جهت ثب مخص

تصویب و دایر نشده است. 
ــیون  لذا علیرغم آنکه طبق ماده 8 کنوانس
ــون ثبت علایم مصوب  پاریس و ماده 47 قان
1386 "نام های تجاری بدون ثبت نیز در برابر 
ــخاص ثالث، حمایت  ــلاف قانون اش عمل خ
ــدۀ اصلی ثبت نام  ــوند" لیکن چون فای می ش
ــهولت در اثبات مالکیت  یا علامت تجاری، س
آنهاست، در حال حاضر؛ اشخاص حقیقی که 
نام شخصی آنان از شهرتی برخوردار است و یا 
ــام خاصی را برای معرفی هویت صنفی خود  ن
ــرکت  بکار می برند، ناچاراً یا به این نام باید ش
ــه را به صورت  ــام مربوط ــیس کنند یا ن تاس

علامت تجاری ثبت کنند. 
ــه در خصوص ثبت  ــیار مهمی ک نکتۀ بس
ــامی و علایم تجاری وجود دارد این است  اس
ــفانه ادارۀ ثبت علایم تجاری و ادارۀ  که متاس
ــوابق و اطلاعات  ــرکت ها از جهت س ثبت ش
ــی با یکدیگر ندارند. فقدان  ثبتی هیچ ارتباط
ــده، گاه نام یک شرکت  این ارتباط موجب ش
ــه به عنوان علامت تجاری انتخاب  یا موسس
شده و بنام فرد دیگری ثبت شود و یا بالعکس 
علامت تجاری ثبت شده ای در نام یک شرکت 

حمایت قانونی از علایم و اس�امی 
مرزه�ای  ب�ه  مح�دود  تج�اری، 
کشوری است که ثبت علامت یا نام 
تجاری در آنجا انجام ش�ده است. 
ب�رای حمایت در س�ایر کش�ورها 
باید اقدام�ات ثبت�ی را جداگانه در 
هر کشور انجام داد. البته می توان 
از تس�هیلات کنوانس�یون پاریس 
اس�تفاده ک�رد و در قریب به یکصد 
کش�ور جه�ان ب�دون مراجع�ه به 
ادارۀ  طری�ق  از  و  محل�ی  ادارات 
مس�تقر در ایران، اقدامات ثبتی را 

انجام داد.
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ــه بکار رفته و ثبت شود. اثر عملی چنین وضعیتی  یا موسس
ــن نقطه ضعف  ــا اطلاع از ای ــود جو ب ــت که افراد س این اس
اداری، به رایگان و با گرفتن سند رسمی از شهرت علامت یا 
اسم تجاری دیگران استفاده می کنند. البتۀ راهکاری حقوقی 
ــرای ممانعت از ادامۀ چنین تخلفی وجود دارد که در بخش  ب
دعاوی گفته خواهد شد. لیکن، موضوع، مستلزم صرف وقت 

و هزینۀ بسیار است.
2�  مدت اعتبار 

ــت.  ــال اس ــت تجاری در ایران ده س ــدت اعتبار علام م
چنانچه صاحب علامت بخواهد به استفاده از علامت خویش 
ــال پایانی، اعتبار علامت خود را تمدید  ادامه دهد باید در س
کند در غیر این صورت به نام اشخاص دیگر قابل ثبت است  .

ــامی شرکت ها یا موسسات )اسامی تجاری(  در مقابل؛ اس
تا زمانی که شخص حقوقی منحل نشده است، اعتبار دارد.

ــامی تجاری  نکتۀ مهمی که در خصوص اعتبار علایم و اس
ــت که اگر از علامتی حداقل سه  باید به آن توجه کرد این اس
ــال استفاده نشود، قانوناً قابل ابطال است ولی اگر شرکت  س
ــه ای غیرفعال باشد، به این دلیل نمی توان نام آن را  یا موسس

ابطال یا استفاده کرد.
3� تعدد اختیار علامت یا نام تجاری 

ــدارد. هر  ــاری محدودیتی ن ــت علامت تج ــاب و ثب انتخ
ــه نام خود ثبت  ــد دهها علامت تجاری را ب ــخصی می توان ش
ــن هیچکس نمی تواند بیش از یک نام تجاری برای  کند. لیک

خود اختیار کند. 
4� ثبت بین المللی 

ــاری، محدود به  ــامی تج ــی از علایم و اس ــت قانون حمای
ــوری است که ثبت علامت یا نام تجاری در آنجا  مرزهای کش
انجام شده است. برای حمایت در سایر کشورها باید اقدامات 
ــه می توان از  ــور انجام داد. البت ــی را جداگانه در هر کش ثبت
ــتفاده کرد و در قریب به  ــیون پاریس اس ــهیلات کنوانس تس
یکصد کشور جهان بدون مراجعه به ادارات محلی و از طریق 

ادارۀ مستقر در ایران، اقدامات ثبتی را انجام داد. 

ــرکت یا موسسه در سایر کشورها فقط  درمقابل؛ برای ممانعت از ثبت نام ش
باید در کشور مورد نظر شرکت یا موسسه تاسیس کرد که کار مرسوم و مقرون 

به صرفه ای نیست.
5� انتقال حقوق 

ــود را به طور موقت یا دایمی به  ــب علامت تجاری می تواند، حقوق خ صاح
ــخاص دیگر منتقل کند )قرارداد فروش یا اجازۀ بهره برداری ( در  شخص یا اش
ــرکت، کالاها و یا کارخانه به منتقلٌ الیه وجود  ــر حالت، الزامی به انتقال ش ه
ندارد. در مقابل؛ انتقال نام تجاری تقریباً غیر ممکن است و در صورت امکان 
ــی از آن باشد که با  ــرکت یا بخش نیز انتقال نام تجاری باید همراه با انتقال ش

نام تجاری شناخته می شود.
6� الزامی یا اختیاری بودن ثبت 

ــت.) قانون جدید مسکوت  انتخاب و ثبت علامت تجاری قانوناً اجباری نیس
است( البته با توجه به مزایای ثبت علامت تجاری، عقلًا ثبت آن لازم است. در 
مقابل؛ اختیار یک نام تجاری به هنگام ثبت شرکت یا موسسه، اجباری است.

7� جواز استفاده از کلمات و اعداد 
ــام تجاری مجاز و در علامت تجاری  ــتفاده از برخی کلمات یا اعداد در ن اس
ــک کلمۀ بی معنا  ــه عنوان مثال انتخاب و ثبت ی ــت و بالعکس. ب ممنوع اس
ــرکت یا  ــت لیکن انتخاب آن به عنوان نام ش به عنوان علامت تجاری جایز اس

موسسه) اسم تجاری ( مجاز نیست. 

گفتار چهارم- وجوه اشتراک علامت تجاری و اسم تجاری 
1�  حق استفادۀ انحصاری 

ــاری همانند صاحب یک علامت تجاری  ــق قانون، صاحب یک نام تج مطاب
ــت. بدین معنا که در سراسر کشور، هرگونه  ــتفادۀ انحصاری اس دارای حق اس
ــدگان را در  ــاری که مصرف کنن ــابه نام و علامت تج ــن یا مش ــتفاده از عی اس
ــرکت ها و موسسات به اشتباه  ــخیص کالاها و خدمات و یا در تشخیص ش تش

بیندازد، ممنوع است. 
2� حق تعقیب کیفری  

ــکان طرح دعوای  ــامی تجاری ام ــرای صاحبان علایم و اس ــلاوه برآنکه ب ع
ــخاصی که حقوق  ــی وجود دارد، مطابق ماده 61 قانون جدید، برای اش حقوق
ــاری صاحب علامت یا نام تجاری را نقض کنند مجازات کیفری نیز مقرر   انحص

شده است.   
3� ممنوعیت استفاده از الفاظ بیگانه 

ــتفاده از  ــتفاده از الفاظ بیگانه، اس ــق قانون وآیین نامۀ ممنوعیت اس مطاب
ــت. البته معادل  ــایر زبانها به عنوان نام یا علامت تجاری ممنوع اس الفاظ س
ــی به خط بیگانه و استفاده از الفاظ خارجی برای صادرات  نویسی الفاظ فارس

کالاهای داخلی، مجاز است.  
4� انتخاب علامت و اسم تجاری واحد 

یکی بودن اسم تجاری و علامت تجاری ممنوعیت قانونی ندارد. اما چنانچه 
ــم تجاری اش، علامت تجاری وی هم باشد یا بالعکس،  ــخصی بخواهد، اس ش
می باید هریک را به طور جداگانه به عنوان یک علامت یا اسم تجاری ثبت کند. 
ــه امکان ایجاد این وحدت حقوقی  ــد مهرام و زر ماکارون ( البته همیش ) مانن

وجود ندارد چراکه انجام این موضوع نیاز به عوامل حقوقی مختلفی دارد.

 امروزه علایم و 
نام های تجاری 

عنصر مرکزی 
بازاریابی و 

استراتژی عرضۀ 
کالاها یا خدمات 

هستند. در 
اصل؛ عرصۀ 

رقابت تجاری، 
میدان رقابت 

علایم و اسامی 
تجاری است.

اگر از علامتی حداقل سه سال استفاده نشود، 
قانون�اً قاب�ل ابطال اس�ت ولی اگر ش�رکت یا 
موسس�ه ای غیرفع�ال باش�د، ب�ه ای�ن دلیل 
نمی ت�وان ن�ام آن را ابط�ال یا اس�تفاده کرد.
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 گفتار پنجم – دعاوی علایم و نام های تجاری معارض 
1�  دعوای ابطال نام شرکت یا موسسه

گفتیم که اولًا: نام یک شرکت یا موسسه، اسم تجاری است نه 
ــرکت ها و موسسات حق ندارند از نام خود  علامت تجاری. لذا ش
برای معرفی کالاها و خدمات استفاده کنند چرا که حقوق شرکت 
ــه نسبت به نام تجاری اش صرفاً در حدود معرفی شرکت  یا موسس

یا موسسه است و لاغیر. 
ثانیاً: "اسم تجاری" برای تمایز اشخاص و "علامت تجاری" برای 

تمایز کالاها و خدمات است.
ــابه یک علامت تجاری  ــه؛ اگر یک نام تجاری مش نتیجه اینک
ــرکت یا  ــاری می تواند، ابطال نام ش ــب علامت تج ــد، صاح باش
ــرایطی می توان  ــی تحت ش ــد و حت ــه را از دادگاه بخواه موسس
ــری قرار داد. همچنین  ــین یا مدیران را تحت تعقیب کیف موسس
ــرکت یا موسسه ای مشابه نام شرکت یا موسسه دیگری  اگر نام ش
باشد به نحوی که مصرف کنندگان و مراجع اداری را در تشخیص 
و تمایز آنها به اشتباه بیندازد، میتوان اقامۀ دعوا کرد و ابطال نام 

تجاری مشابه و موخرالثبت را از دادگاه خواست.
2�  دعوای ابطال علامت تجاری

ــد که صاحب نام تجاری دارای حق استفادۀ انحصاری  گفته ش
ــت لذا اگر از نام شرکت ها یا موسسات عمداً یا سهواً به عنوان  اس
ــابه اسم تجاری  ــود به نحوی که مش ــتفاده ش علامت تجاری اس

سابق الثبت باشد می توان ابطال آن را از دادگاه خواست.
ــت؛ دعاوی حقوقی فوق الذکر راجع به علایم و  لازم به ذکر اس
اسامی ثبت شده است. لذا چنانچه با نام ها یا علایم تجاری ثبت 
ــیم، عناوین دعاوی حقوقی و کیفری متفاوت  ــده مواجه باش نش
ــت و  خواهد بود که پرداختن به آنها از مجال این مقاله خارج اس

خود مقالۀ مستقلی می طلبد.

گفتار ششم و آخر - توصیه های حقوقی 
ــامی تجاری مشهور، خودداری  ــابه سازی علایم و اس 1( از مش

کنید؛
2( قبل از استفاده و افشای علامت تجاری آن را ثبت کنید؛

ــم تجاری خود را به عنوان علامت تجاری نیز ثبت کنید  3( اس
و بالعکس؛

ــم تجاری خود را به عنوان نام دامنۀ اینترنتی  4( علامت و اس
نیز ثبت کنید و بالعکس؛

5( از ثبت بین المللی علامت تجاری خود غافل نشوید؛
6( مدیریت حقوقی علامت یا اسم تجاری خود را جدی بگیرید؛

ــامی تقلبی حتماً انجام  7( اقدامات حقوقی را علیه علایم و اس
دهید.

کلام آخر 
ــه خوانندگان را  ــر؛ این بود ک ــتار حاض ــی نگارنده از نوش ــدف اصل ه
ــت و نام تجاری"  ــاوت حقوقی "علام ــات حقوقی عدم توجه به تف ــا تبع ب
ــت؛ این هدف با ارایه نمونه ای از پرونده ها و آرای  ــنا کند. بدیهی اس آش

دادگستری  بهتر محقق خواهد شد.  
ــت بخش حقوقی مجله؛ امکان چاپ آرای  لیکن؛ با توجه به محدودی
ــماره آینده، بتوانیم  ــماره نداشتیم. امیدوارم؛ در ش قضایی را در این ش
آرای مرتبط با بحثی که گذشت را منتشر کنیم که قطعاً برای علاقمندان 

آموزنده خواهد بود.

پی نوشت ها :
ــه کار گرفته  ــز کالاها یا خدمات ب ــم، برای تمای ــان ها و علای  1ـ  نش
می شوند. )مانند علامت مهرام و علامت بانک پاسارگاد( از این جهت، به 
 ) Trade Marks & Service Marks( علایم تجاری و علایم خدماتی
تقسیم می شوند و هر گروه، طبقه بندی مخصوص به خود را دارند، لیکن 
ــات حقوقی و متون قانونی، هر نوع علامتی را اصطلاحاً  "علامت  در ادبی

تجاری" می خوانند.
ــدان می توانند، جهت مطالعۀ کلیۀ قوانین راجع به علایم و  2ـ علاقمن
ــامی تجاری به کتاب "مجموعه قوانین مالکیت های فکری" که توسط  اس
ــارات مجد آن را منتشر کرده است، مراجعه  ــده و انتش نگارنده تدوین ش

فرمایند. 

متاس�فانه ادارۀ ثبت علایم تجاری و ادارۀ 
ثبت شرکت ها از جهت سوابق و اطلاعات 
ثبت�ی هی�چ ارتباطی ب�ا یکدیگ�ر ندارند. 
فقدان ای�ن ارتباط موجب ش�ده، گاه نام 
یک شرکت یا موسس�ه به عنوان علامت 
تجاری انتخاب ش�ده و بن�ام فرد دیگری 
ثبت ش�ود و ی�ا بالعکس علام�ت تجاری 
ثبت شده ای در نام یک شرکت یا موسسه 

بکار رفته و ثبت شود.




