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زم به ادامه راه و شراكت استراتژيك بدين معني است كه شركت هاي كمتري مل 1مشتركترفيعات 
  به تنهايي هستند

شود، همگي برندها بايد بين برندها سخت تر و سخت تر مي) تفكيك(از آنجايي كه طبقه بندي ها جزيي تر شده و جداسازي "
وي ادامه مي دهد كه . مديرعامل اينتربرند اندي بيتمن، ".باشند Co‐brandingدر جستجوي فرصت هاي ترفيعات پيوندي و 

  .اين روش نه تنها روشي براي ترفيع بلكه منبعي براي تفكيك و ابتكار است

كه در تصوير به صورت ( Blue Man Groupدر يك قرارداد عجيب اما سودمند كه اگر هيچ چيز نباشد سرگرم كننده است، 
شريك شده است تا  Allegiantدر ماه مارس امسال با شركت هواپيمايي ) اي آبي ديده مي شوندسه خواننده تاس با صورت ه

دستمال، ليوان، بطري هاي آب،  قرار است در خطوط هوايي وگاس خوداين شركت هواپيمايي . شوي وگاس خود را تبليغ كند
و يا در حين  وگاس گروه را قبلاَمربوط به شوي  مسافران مي توانند بليط. عرضه كند Blue Man Groupرا با طرح ... منو و 

و با وجودي كه هيچ تخفيفي بر روي بليط ها نيست، خريداران يك بسته دريافت مي كنند كه محتويات . پرواز خريداري كنند
ي در شوي وگاس و كوپني براي يك نوشيدن) Allegiant's VIP(    دلار ارزش داشته و شامل بليط جايگاه مخصوص 50آن 

  .مجاني در پرواز برگشت مي باشد
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