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Abstract 
Over the past half-century, Iran has undergone significant shifts in fertility 
behaviors, transitioning from large to smaller families due to cultural and social 
transformations. With the enactment of the Law on Population Rejuvenation and 
Family Support, the national media has played a crucial role in shaping public 
attitudes toward childbearing. This study employs Fairclough's three-stage 
discourse analysis framework to investigate how childbearing is represented in 
Iranian media, with a focus on television programs from 2020 to mid-2024. The 
findings reveal that a mono-discursive environment regarding childbearing 
dominates national media. This means that the national media predominantly and 
unilaterally emphasizes the importance and necessity of increasing fertility, 
presenting this discourse as the sole legitimate and desirable narrative to its 
audience. While this one-sided approach may influence the attitudes of certain 
segments of society in the short term, it could lead to audience resistance or 
indifference in the long term. Therefore, it is recommended that national media, 
taking into account the diversity of perspectives and needs within society, adopt a 
more varied and balanced range of discourses on this issue, grounded in specialized 
and more comprehensive viewpoints, to achieve a more sustainable impact on 
audiences and society as a whole. 
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Extended Abstract 
Introduction 

Over the past fifty years, Iran has undergone profound demographic and social 
shifts, particularly in the realm of fertility behaviors. Once characterized by large 
families as a cultural norm, Iranian society has increasingly embraced smaller family 
sizes, reflecting broader transformations in economic conditions, education levels, 
gender roles, and access to healthcare. These changes have not occurred in isolation; 
they coincide with evolving national policies and cultural narratives that shape public 
perceptions of family and reproduction. In recent years, Iran’s government has 
introduced the Law on Population Rejuvenation and Family Support, a legislative 
effort aimed at reversing declining birth rates and promoting population growth to 
address concerns about an aging populace and economic sustainability. Within this 
context, national media—particularly television—emerges as a powerful instrument 
for disseminating state-endorsed messages and influencing societal attitudes toward 
childbearing. 

The media’s role in shaping public opinion is well-documented globally, and in 
Iran, national television serves as a primary conduit for reaching diverse audiences 
across urban and rural divides. Given its reach and influence, understanding how 
childbearing is framed within this medium is critical to assessing its impact on fertility 
attitudes and behaviors. This study seeks to explore the representations of 
childbearing in Iranian national television media, focusing on the period from 2020 to 
June 2024—a timeframe marked by heightened policy emphasis on population 
growth. 

Methods and Data 
To examine the portrayal of childbearing in Iranian national television media, this 

study adopts a discourse analysis framework rooted in Norman Fairclough’s three-
stage model: description, interpretation, and explanation. This approach allows for a 
systematic analysis of media content by exploring the textual elements (description), 
the processes of production and consumption (interpretation), and the broader socio-
political context (explanation). Fairclough’s model is particularly suited to this study 
because it bridges linguistic analysis with social theory, enabling an understanding of 
how media discourse reflects and reinforces power structures, cultural values, and 
policy agendas. 
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There is no strict sequence for operationalizing the three-stage framework, and in 
this article, it begins by examining the relationship between the text and the 
conditions that led to its production. This stage is considered the second stage in 
Fairclough’s three-stage framework. The analysis at this stage will also include an 
interdiscursive analysis. The analysis begins by examining the relationship between 
the text and the conditions that led to its production, that is, with a situational 
analysis (stage two). The analysis at this stage will also encompass an interdiscursive 
analysis. In other words, it addresses how the text is derived from other types of 
discourses and what implications this has for the meaning of the text and the broader 
discursive practice. Then comes the explanation stage, which is the final stage; this 
stage deals with the consequences of the text on social performance and structures. 

To this end, and given that, according to the Law on Population Rejuvenation, the 
IRIB (Islamic Republic of Iran Broadcasting) is required to dedicate at least 10 percent 
of its programs to producing content focused on increasing and rejuvenating the 
population, mixed-format and dialogue-based programs of the national media were 
examined. This was done through the Telebion archive by searching for keywords 
such as "fertility," "childbearing," and "population decline." 

The unit of analysis consists of all spoken texts broadcast on Channels One, Two, 
Three, Four, as well as the Health and Documentary Channels (the spoken content is 
first transcribed into text, and the analysis is conducted on the transcribed text). 
Efforts have been made to include all dialogue-based mixed-format programs on 
Iranian television related to the topic, spanning from 2020 to June 2024, which in 
some way address the issue of childbearing.  

Findings 
The analysis reveals a striking pattern: Iranian national television media 

overwhelmingly presents a mono-discursive environment regarding childbearing. 
This dominant discourse frames increasing fertility as both a moral imperative and a 
national priority, aligning closely with the objectives of the Law on Population 
Rejuvenation and Family Support. Across the sampled programs, narratives 
consistently emphasize the virtues of larger families, portraying them as essential to 
preserving Iran’s cultural identity, economic vitality, and geopolitical strength. Talk 
shows feature experts— religious figures, or government officials—extolling the 
benefits of population growth. Legal, medical and health-related, economic, and 
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developmental discourses, which had previously been reproduced through the media 
during the years when policies opposing childbearing were implemented, no longer 
play a role in the dominant media discourse. 

In this regard, the media, through the production of media content, seeks to 
reproduce a discourse that is supportive of childbearing. Consequently, concepts and 
terms are utilized in a way that increasingly aligns with this discourse. From the outset 
of the movement to shift population policies and the reversal of these policies, the 
most tangible keyword was "danger." In media discourse, this term has been 
frequently employed in relation to the current population situation. Phrases such as 
"the danger of an aging population" and "the danger of a future labor shortage," which 
are commonly used in policymakers' discourse, are reflected in the media through its 
own media-specific language. 

Given that the change in childbearing behavior has been influenced by dimensions 
of modernization and has, over a considerable period, permeated all aspects of 
individuals’ lives, and fertility control has become a habit fully aligned with the 
structures of modern life, altering the dominant discourse and its impact on people’s 
social practices—which are the result of developmental, health-related, legal, and 
especially economic discourses—proves to be highly challenging. These discourses, 
which became predominant in the country following the experience of 
overpopulation and the implementation of birth control policies, have deep roots. As 
Mahmoudi et al. (2015) argue, it can be claimed that childbearing practices in Iran 
today are not primarily determined by the government's religious and ideological 
factors. Discourses, however, can shift due to other economic, ecological, and socio-
cultural factors. Therefore, a discursive shift toward population growth appears to be 
complicated. 

Conclusion and Discussion 
In conclusion, this discourse analysis underscores the predominant role of Iranian 

national television media in promoting a singular narrative of childbearing as a 
national and moral imperative. By employing Fairclough’s framework, the study 
reveals how this mono-discursive environment aligns with state policies but may fall 
short of engaging a heterogeneous society. The findings highlight both the power of 
media to shape fertility attitudes and the risks of an overly uniform approach in a 
context of rapid social change. To enhance its impact, it is recommended that national 
media diversify its portrayals of childbearing, incorporating voices from across 
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economic, cultural, and generational spectrums. A more balanced discourse—
grounded in expert insights and responsive to audience realities—could foster greater 
trust and engagement, supporting sustainable demographic outcomes.  
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  ٩٧- ١۴٢،  ١۴٠٣ॣܢ܃ز و زϊږتان  ، ٣٨   ة ، Ϧمار цوزدЄم سال    / ГناѸی اࣼان ॑ػه ՟Ϋдن ρ̘ʹ̭ت
  پژوهشي مقاله  

 ملي در مورد فرزندآوري    ةتحليل گفتمان رسان 
  1403تا خرداد  1399از 

  *1فريده شمس قهفرخي
  چكيده 

جــواني جمعيــت و حمايــت از خــانواده، و تصويب قــانون    هاي كلان كشوربا توجه به تغيير سياست
هاي افراد ايفا گيري و تغيير نگرشتوانند در شكلها ميهمچنين با در نظر گرفتن نقش مهمي كه رسانه

هدف اصلي ايــن تحليــل، فهــم  .پردازدهاي ملي در اين زمينه ميكنند، اين مقاله به بررسي نقش رسانه
هــا بــر هاي ملــي و تــأثيرات احتمــالي ايــن بازنماييهدر رســان  زندآوريموضوع فرچگونگي بازنمايي  

با استفاده از رويكرد تحليل گفتمان  حاضر پژوهش. بنابراين ها و رفتارهاي باروري جامعه استنگرش
هاي تركيبــي اي فركلاف، به تحليل محتواي برنامــهمرحلهگيري از چارچوب نظري و عملي سهو بهره

دهــد كــه نتايج اين پژوهش نشــان مي.  پرداخته است  1403تا خرداد    1399ي زماني  هتلويزيون در باز
گفتماني در خصوص فرزندآوري بر رسانه ملي حاكم است. اين بدان معناســت كــه رســانه فضاي تك

جانبه بر اهميت و ضرورت افزايش فرزندآوري تأكيــد دارد و ايــن گفتمــان را طور غالب و يكملي به
جانبه، اگرچه ممكن اين رويكرد يك  دهد.  مطلوب به مخاطبان ارائه مي  گفتمان مشروع و  عنوان تنهابه

توانــد منجــر بــه هاي بخشي از جامعه تأثير بگذارد، اما در بلندمــدت ميمدت بر نگرشاست در كوتاه
با   ليم  هشود كه رسانتفاوتي مخاطبان نسبت به اين موضوع شود. از اين رو، پيشنهاد ميمقاومت يا بي

تر و هــاي متنــوع، به ارائــه گفتمانمخاطبان در جامعهها و نيازهاي مختلف  فتن تنوع ديدگاهدر نظر گر
بپردازد تا بتوانند تأثيرگــذاري تر  نگرانههاي تخصصي و جامع، مبتني بر ديدگاهتري در اين زمينهمتعادل

 .داشته باشند مخاطبان و جامعهپايدارتري بر 

قانون جواني جمعيت و حمايت از  تغييرات جمعيتي،  ملي،    ةانتحليل گفتمان، رسروري،  اب  واژگان كليدي: 
  .خانواده
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  بيان مسئله مقدمه و 
در نيم قرن اخير، كشور ايران شاهد تحولاتي در رفتار باروري زوجين بوده است. از هنجــار 

هاي بزرگ تــا گســترش عموميــت اســتفاده از وســايل پيشــگيري از بــارداري و داشــتن خانواده
هاي عمده تغييــرات صد سال رخ داده است كه يكي از نشانههاي كوچك در كمتر از يكوادهخان

هاي بسياري براي تبيــين كــاهش بــاروري در كشــورهاي درحــال اجتماعي شتابان است. تئوري
اند و اين كاهش را با عوامل متفاوتي مانند افزايش درآمد و تحصــيلات، بهبــود توسعه ارائه شده
كنند. مير نوزادان و كودكان، و كاهش اقتدار سنت و مذهب تبيين ميوكاهش مرگ  موقعيت زنان،

تــر مــورد توجــه قــرار گرفتــه اســت، اثــر هايي كه بــرخلاف انتظــار كمبا اين حال يكي از تبيين
هايي را به افراد رسانه از اين جهت كه پيام .)Westoff & Bankol, 1999هاي جمعي است (رسانه

گويند. رسانه بر چارچوبي  اي ميپردازان به آن كاشت رسانهگذار است و نظريهتأثيركند  منتقل مي
 ,Iyengar and Kinder,2010گــذارد (كنند تأثير ميكه افراد از طريق آن اطلاعات را پردازش مي

Iyengar, 1987هــاي افــراد تواند بر سطح باورها و نگــرش) در معرض محتواي رسانه  بودن مي
)، تأثير رسانه عمدتاً بر آگاهي بخشيدن و وادار كردن افراد 1995(  1ارد. به اعتقاد راجرزتأثير بگذ

ي يك رفتار جديد اســت هرچنــد در مــورد اينكــه رســانه تــأثير زيــادي در به فكر كردن درباره
  گيري براي پذيرش رفتار دارند، ترديد وجود دارد.تصميم

ي دهــد رابطــهدي وجود دارد كــه نشــان مــيگرفته شواههاي صورتميان، در پژوهشدراين
هاي جمعي و سطح باروري وجود دارد. اين امــر هــم در ســطح معناداري بين دسترسي به رسانه

بيني ميزان بــاروري، مــورد اســتفاده قــرار ي دسترسي به تلويزيون براي پيشكلان، بررسي سرانه
رين مطلب را در مورد كــاركرد ). شايد بهتWorld Bank, 1999گرفته است و هم در سطح خرُد (

اش هاي جمعي را كوهن بيان كرده باشد كه رسانه «شايد نتواند به مخاطبينرسانه  2سازيبرجسته
اش بگويد كه  به چه چيز تواند به مخاطبينانگيزي ميبگويد چطور فكر كنند، اما به طرز شگفت

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1 Rogers  
2 Agenda setting 
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ي بين دسترسي بــه )، رابطه7199( 1اف و بانكول). وستMcCombs & Shaw, 1972فكر كنند» (
انواع رسانه و رفتار استفاده از وسايل پيشگيري و قصد فرزندآوري را در هفت كشــور آفريقــايي 

ها نشان داد كه زنان متأهلي كه در معــرض تلويزيــون بودنــد، مورد بررسي قرار دادند. مطالعه آن
  كردند.پيشگيري استفاده ميدو تا شش برابر بيشتر از زناني كه در معرض نبودند، از وسايل 

مديريت جمعيت در دوران مدرن منجر به دستكاري در توليدمثل و زنــدگي جنســي افــراد و 
زندگي شــده اســت. امــا دخالــت در هاي پيچيده براي اين حوزه  ها و استراتژيپذيرش سياست

بــه   ناپــذير از مــديريت جمعيــت،عنوان بخــش جــداييهاي زندگي افراد بهترين جنبهخصوصي
ريزي از بالا به پايين قابل دستيابي نيست، مگر اينكه بــه گفتمــان رايــج و سادگي در قالب برنامه

ي بين تغييرات اجتماعي در سطح كــلان و ). رابطهMahmoodi et al., 2015روزمره تبديل شود (
شناسي مطرح بوده است هاي جامعههاي فردي در سطح خرد موضوعي هميشگي در نظريهرفتار

)Alexander, 1988; Coleman, 1994(.  2مســير اليــاسدر ايــن )تغييــرات كلــي ســاختار 2000 (
شخصيت يا منش افراد را در نسبت با ساختار مناسبات انساني و روند صــورتبندي دولــت قــرار 

رسند. بنابراين، نگري ميپذيري و آيندهدهد، كه در آن نيروهاي اجتماعي به توازني از محاسبهمي
نگري شود و آيندهه با تغييرات جامعه، روابط بين فردي، اقتصاد عاطفي فرد هم بازسازي ميهمرا

گيرد. در ايــن فرآينــد اليــاس نيــز هاي مختلف شكل مياي از روابط در گروهي گستردهدر شبكه
شناسان به رشد فرآيند عقلانيت در همه سطوح اجتماعي و بر تكــوين همچون بسياري از جامعه

). در همــين مســير 302  :1395كنــد (فرجــي،  ي و فرآيندي بودن رشد عقلانيت اشاره مياجتماع
هــاي مختلــف از ســوي توان كنترل باروري و رشد جمعيت (كاهشــي/ افزايشــي) را در دورهمي

طور هاي دولتي رصد كرد و نقــش آشــكار دولــت در كنتــرل فراينــدهايي كــه بــهگذاريسياست
خود نــد را مشــاهده كــرد كــه چگونــه معناهــاي اجتمــاعي بــهاتاريخي در عرصه خصوصي بوده

  ها تدوين شده است. هايي براي آناند و سياستگرفته

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1 Westoff & Bankol 
2 Elias 
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با توجه به ساختار دولتي و كنترل فراگير رسانه در كشور ايران، يكــي از ابــزاري كــه دولــت 
يــد بــر ماهيــت هــا بــا تأكتواند از طريق آن بر رفتار افراد تأثير بگذارد، رســانه اســت. رســانهمي

هايي را توليد و بازتوليد كرده و نقش مهمي در عموميت بخشيدن بــه پيامدهاي جمعيتي، گفتمان
از   تيو حما  تيجمع  يقانون جوان  بيپس از تصو  ژهيوو به  رياخ  يهادر سال  كنند.ها ايفا ميآن

 ــييتغ جــاديو ا يفرزنــدآور شيدر جهــت افــزا ييهاو مشــوق غــاتيخــانواده، تبل رفتــار  در يرات
در   امر در سطح جامعه ارائه شــده اســت.  نيا  يمتول  يهاها و دستگاهرسانه  ياز سو  يفرزندآور

صــدا و   ،يوزارت فرهنگ و ارشــاد اســلامقانون حمايت از خانواده و جواني جمعيت،    28ماده  
 ،يردولت ــيغ  ينهادها و مؤسسات عموم  ،ياسلام  غاتيسازمان تبل  ران،يا  ياسلام  يجمهور  يمايس

نســبت بــه وجــوه مثبــت و ارزشــمند  يبخش ــيآگاه يمكلفند در راستا هاياريو ده  هايدارشهر
 ــحما  و  تيازدواج به هنگام و آسان، تعدد فرزندان در خانواده و تقو و   يمــادر  يهــااز نقش  تي

و   تي ــجمع  يكل ــ  يهااســتيس  ريمغــا  يخانواده و مقابله بــا محتــوا  مياز تحك  انتيص  ،يهمسر
عــوارض خطرنــاك   زي ــو ن  ياز بــاردار  يريشــگيمختلــف پ  يهااز روشاستفاده    يعوارض جانب

 شو پخ ــ دي ــل تولي ــاقــدامات لازم از قب  ن،يسقط جن  يو اجتماع  يو فرهنگ  يروانشناخت  ،يپزشك
بــا توجــه بــه   .را انجام دهند  هاشگاهيها و نماجشنواره  يبرگزار  ،يبازرگان  غاتيتبل  ال،يسر  لم،يف

هــاي كــه گفتمــانجائيو ترويج فرزندآوري در جامعــه، و از آنسازي  تأكيد اين قانون بر گفتمان
بخشــند هــا تجســم مــيهايي از تحــولات نــامرئي جمعيــت، بــه آنسازيجمعيتي با ارائه تصوير

)Messerschmidit, 2014(. اينكه، واقعيات جمعيتي، و انتظارات مرتبط با طور با توجه بهو همين
ي فرزنــدآوري ويژه در حــوزههــاي جمعيتــي بــهگفتمــان  تغييرات اقتصادي، اجتماعي، و سياسي

توانــد ويژه است. بنابراين در اين مطالعه قصد داريم با توجه به نقشي كه رسانه مي  نيازمند توجه
هــاي تركيبــي تلويزيــون در خصــوص بر نگرش افراد داشته باشد، بــه بررســي محتــواي برنامــه

ي ملــي در ، به تحليــل گفتمــان رســانه1403داد  تا خر 1399ي زماني فرزندآوري كشور در بازه
  ي فرزندآوري بپردازيم. حوزه
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  پيشينه پژوهش 
هــاي مــدرن، ي بين در معرض رسانه بــودن و نگــرششواهد متعددي از مطالعاتي كه رابطه

)، يكــي از 1958(  1كننــد وجــود دارد. لرنــرهاي مرتبط با بــاروري، را بررســي مــيشامل نگرش
ي خود دريافت كه افراد در شش كشــور مــورد زمينه بوده است. وي در مطالعهپيشگامان در اين  

هــاي انــد، بيشــتر نگــرشمطالعه در خاورميانه، كــه بيشــتر در معــرض راديــو و تلويزيــون بــوده
انــد كــه اســتفاده از )، به اين نتيجه رسيده1974(2اند. اينكلس و اسميتطلبانه را ابراز كردهتوسعه

هاي مدرن (از قبيــل محــدود هاي بهتري براي نگرشكنندهبينيو روزنامه، پيشراديو و تلويزيون  
ي هاي احتمــالي هــم در زمينــهكنندهبينكه ديگر پيشي خانواده) هستند، حتي زمانيكردن اندازه

ي ) در مطالعــه1997شوند. وست اف و بانكول (ها به لحاظ آماري كنترل ميرسانه و هم نگرش
داري بين دسترسي به انــواع رســانه و رفتــار اســتفاده از وســايل پيشــگيري از يخود، ارتباط معن

وف و بانكول  بــا ابارداري و تمايلات فرزندآوري در شش كشور افريقايي مشاهده كردند. وست
ي اساســي بــين اســتفاده از رســانه و هاي طرح جمعيت و سلامت افريقــا، رابطــهاستفاده از داده

ي اين رابطــه از كشــوري بــه كشــور ديگــر مشاهده كردند. هرچند اندازهنگرش و رفتار باروري  
  متفاوت بود اما تأثير مثبت در معرض رسانه بودن در نتايج كاملاً مشهود است.

كنندگان و پيامدهاي در معرض رسانه بودن، در مورد درك تغييــرات در ي بين دريافترابطه
مورد توجه قرار گرفته اســت. او 3توسط فريدمن  7199هاي تنظيم خانواده، در سال  ترجيح برنامه

هــا ي اينكه چطور فرآيند تغييــر ايــدهاضافه شدن تحقيقات كيفي را براي بيان شواهدي در زمينه
براساس اين فرض كه تعداد زيادي از افراد  .)Freedman, 1997( افتد، مفيد دانسته استاتفاق مي

هــاي موضــوعات مــرتبط بــا هنجارهــا و ارزش  به صورت روزانه در معرض اطلاعاتي در مورد
ها داستاني و ژانرهاي ديگر در آسيا، افريقــا سريال  .مرتبط با خانواده، نقش زنان، جنسيت هستند

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1 Lerner 
2 Inkeles and Smith 
3 Freedman 
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 .)McAnany & La Pastina, 1994كننــد (و خاورميانه اغلب موضوعات جمعيتي را برجسته مــي
پنداري دارند ذاتها همهمچنين، شواهد منسجمي وجود دارد كه مخاطبين با موضوع اين داستان

هاي اجتماعي در كشورهاي انگليســي زبــان ها و هنجارهاي خانوادگي و گروهو در مورد ارزش
)Brown, 1998) ــين ــاي لات ــورهاي آمريك ــد McAnany & La Pastina, 1994)، كش )، هن
)Mankekar, 1993) مصر ،(Diase, 1996) و پاكستان (Kothari, 2005كنند.) گفتگو مي  

، فتار باروريهاي جمعي بر ر)، در پژوهش خود نشان دادند كه رسانه2004(  1باربر و اكسين
هاي كوچك، كاهش تمايل به ترجيح فرزند پسر و استفاده از وسايل و گرايش به داشتن خانواده

هــاي )، بــه بررســي برنامــه2012و همكــاران (  2پيشگيري از بارداري تأثيرگذار بوده است. فــررا
 هــاير سريالها حاكي از تأثيتلويزيون و باروري: شواهدي از برزيل، پرداختند. نتايج پژوهش آن

شــود، در هاي كوچك و در نتيجه منجر به كاهش باروري ميتلويزيون بر انتخابِ داشتن خانواده
ها  نيز بر انتخاب فردي افــراد و واقع شواهد اين مطالعه نشان داد كه نه فقط تلويزيون بلكه رمان

  گذارد حتي بر الگوي نامگذاري فرزندان نيز تأثير مي

ر اندونزي، تأثير گسترش پوشش تبليغــات تلويزيــوني را ) در كشو0142و همكاران (  3دويي
بر باروري بررسي كردند. نتايج اين پژوهش نشان داد كه، افزايش دسترسي به تلويزيون منجر به 

)، 2018دويي و همكاران (. ي آن باروري كاهش يافته استشود كه در نتيجهتغييرات رفتاري مي
هاي خصوصي دسترسي دارند، جمعيت كه به تلويزيونيش سهمي از همچنين نشان دادند كه افزا

ميزان خام مواليد را كاهش داده است. براساس شواهد ايــن مطالعــه تلويزيــون در جامعــه مــورد 
 مطالعه، باعث افزايش استفاده از وسايل پيشگيري از باروري مدرن شده است. 

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1 Barber and Axinn 
2 Ferrara 
3 Dewi 
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ر باروري، در آلمان بعد از  )، در بررسي تأثير در معرض تلويزيون بودن ب 2015و هيل (   1بونيش 
 ــ  ي ها برنامه   ،ي توپوگراف   ل ي ه دلا جنگ جهاني دوم، نشان داد كه ب    ي هــا كــه خــانواده   ،ي تلويزيون غرب

نبودنــد.   افــت ي قابــل در  ي از آلمــان شــرق  ي كردند، در منــاطق خاص ــي م   غ ي را تبل   فرزند بدون    ا ي   ك ي 
شــده  كمتــر    ي منجر بــه بــارور   ي ب تلويزيون آلمان غر   ي كه تماشا   نشان داد   ي شواهد محكم   بنابراين،
نقــش   ي الگوها  ر ي تحت تأث  ي بارور  ي فرد  مات ي از آن است كه تصم   ي حاك اين پژوهش    ج ي تا است. ن 

  . رد ي گ شود، قرار مي مي   ج ي ها ترو كه توسط رسانه  ي زندگ  هاي ديگر سبك اطلاعات مربوط به    ا ي 

و رفتــار   ياي اجتمــاعهاستفاده از رسانه  نيارتباط ب  يبه بررس)،  2023و همكاران (  2ويلدمن
 ــ پرداختند. با توجه به اينكه به بيــان ايــن مطالعــه  قايآفر  يدر جنوب صحرا  يبارور  نيارتبــاط ب
 يو بــارور  يهاي اجتمــاعرســانه  نيارتباط ب  و  ثابت شده است  يو رفتار بارور  يهاي سنترسانه

، اســتفاده از نرخ زاد و ولــد خــام  ييفضا  يالگوها  فيتوصاين مطالعه به  هنوز نامشخص است،  
 ــبــا تجز پردازد ســپسميبوك  سيدر استفاده از ف يتيهاي جنسبوك و شكاف  سيف  لي ــو تحل هي

توجــه همچنان قابل  كنندهمداخلهارتباط پس از كنترل عوامل    نيا  ايكند كه آمي  يبررس  ونيرگرس
 يبرابــرو    يهاي اجتمــاعاز رســانه  شــتريكه اســتفاده ب  دهد  نتايج بررسي نشان مي  .ريخ  اياست  
 .مرتبط است ميزان مواليد پايينبا  يهاي اجتماعدر استفاده از رسانه  يتيجنس

هاي اجتماعي بر نيات باروري زنان جــوان در جوامــع )، به بررسي تĤثير رسانه2024(  3يانگ
شــود. شرق آسيا پرداخته است. نتايج اين پژوهش يك ماهيت دوگانــه را بــراي رســانه قائــل مي

دهــد، فشــارهايي را نيــز از حس حمايت حاصل از داشتن خانواده را نشان مي  كهرسانه درحالي
كنــد. ايــن ويژه در مورد مادري و زندگي خــانوادگي را بــارز ميبابت استانداردهاي غيرواقعي به

هاي اجتماعي بررســي و هاي رسانهي رشد فردگرايي و فمنيسم را در روايتمطالعه تأثير فزاينده

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1 Bönisch 
2 Wildeman 
3 Yang 
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هاي باروري در ميان زنان جوان مؤثر ها بر هنجارهاي فرهنگي كه بر انتخابآن  گذارينحوه تأثير
 كند. است را بررسي مي

اي شــده افــزايش هــاي رســانه)، به منظــور تحليــل گفتمــان سياســت1397اجاق و عباسي (
هــاي ها در موفقيت سياستي يك راهبرد ترويجي به بررسي نقش رسانهجمعيت، با هدف ارائه

هاي اند. محققين اين پژوهش با استفاده از روش تحليل گفتمان انتقادي، گفتمانرداختهجمعيت پ
هــا از نظــر حضــور و يــا ي كيهان و ايران شناسايي كرده است. سپس گفتمــاناصلي دو روزنامه

فقدان عوامل اثرگذار بر تغيير رفتار باروري تحليل شده است. در نهايت، سه اصــل بــراي بهينــه 
اند كه عبارتند از: الف) توجــه هاي جمعيتي ايران معرفي شدههاي ترويجي سياستتكردن فعالي

به عوامل متعدد اثرگذار بر رفتار باروري؛ ب) اتخاذ رويكرد مخاطب آگاه، گزينشگر و عقلاني و 
  شناسان.نگاران و جمعيتج) برقراري ارتباط و همكاري علمي بين روزنامه

هاي هاي سياسي حاكم بر ايران كه سياستشناسي و گفتمانهاي علمي جمعيتمرور گفتمان
هــاي جمعيتــي در ايــران: سياســت و بازتوليــد گفتمــان"ي  سازند، در مقالــهجمعيتي را متأثر مي

هاي ؛ مورد بررسي قرار گرفته است. با استفاده از روش تحليل گفتمان انتقادي، گفتمان"ايرسانه
كنند دهد، و بيان ميه سطح توصيف، تفسير و تبيين نشان ميها در سجمعيتي مرتبط با اين گروه
 "طبيعــي"شناســان  و گفتمان مربوط به جمعيت  "بحراني"نفع  هاي ذيكه گفتمان برخي از گروه

ها نشــان داده است. همچنين در مرحله تبيين با تشريح فرآيندهاي نهادي و اجتماعي اين گفتمان
ها با توجه به وجوه مختلف گفتمان و با شــدت بيشــتري شده است كه گفتمان بحراني در رسانه

بازتوليد شده، حال آنكه گفتمــان طبيعــي، تنهــا از بعــد توســعه مــورد توجــه واقــع شــده اســت 
  ).1397شوازي و اجاق، (عباسي

اي، كــه كارشناســان رســانهاذعــان بــه ايــنضمن  مطالعه خود  )، در  1394سياح و همكاران (
ي ملي از جمله عواملي است كه در كــاهش طور ويژه رسانههاي جمعي و بهمعتقدند ابزار رسانه

ي ملي و تأثيرگذاري اين بازنمــايي در رشد جمعيت مؤثر بوده است، بازنمايي خانواده در رسانه
انــد. در ايــن راســتا دو پرســش را مطــرح ي ايراني را مــورد بررســي قــرار دادهتغييرات خانواده
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ي هفتــاد و هشــتاد ي ملي در موضوع زنان و خانواده در دهــهاند، اول آنكه رويكرد رسانهنموده
هــاي گذار بوده است و پرسش دوم اينكــه راهبــردبر كاهش رشد جمعيت در كشور تأثير  چگونه
ي عميــق از نجــام مصــاحبهي ملي جهت افزايش رشد جمعيت كدامند؟ اين پــژوهش بــا ارسانه

ي زنان و مباحث اند و يا افراد فعال در حوزهي ملي را داشتهي فعاليت در رسانهافرادي كه سابقه
هــاي اخيــر، جمعيتي، در پي پاسخ به اين دو پرسش برآمد و اين نتايج حاصل شــد كــه در دهــه

انــد. در تحليــل اشــتههاي تلويزيوني تأثير منفــي در موضــوع جمعيــت كشــور دها و سريالفيلم
ي اصلي استخراج شده است كــه شــامل: بازنمــايي هاي كارشناسان نيز سه مقولهمحتواي ديدگاه

هــاي آوري هستند. تمفرزندي و منحصرسازي فرزندمنفي از خانواده و زن، بازنمايي مثبت از كم
يل خانواده،  بازنمايي مفهومي مرتبط با بازنمايي منفي خانواده و زن شامل: بازنمايي منفي از تشك

هــاي والــديني و همســري، بازنمــايي منفــي از منفي از تعاملات خانواده، بازنمايي منفي از نقش
سازي رفاه فرزندان بــوده ها در خانواده و برجستهسازي ناپايداريي پر جمعيت، برجستهخانواده

ء نرخ رشد جمعيــت، شوندگان جهت ارتقاترين راهبرد مطرح شده از سوي مصاحبهاست. اصلي
  باشد.ي ملي ميدر رسانه "گفتمان خانواده محور "اتخاذ راهبرد

رســانه را   "مصرف رسانه، مديريت بدن"ي خود  )، در مطالعه1394محموديان و همكاران (  
انــد كــه اند. همچنين بيان داشتهعامل پيوستگي افراد مختلف در يك نظام اطلاعاتي واحد دانسته

آل و تعاريفي از زيبايي ظــاهري، نگــرش هاي ايدهي بدنبليت را دارند كه با ارائهها اين قارسانه
زنان را نسبت به الگوهاي موجود در هر فرهنگ تغيير دهند. فرزندآوري همواره با بدن زنــان در 

كند. اين پــژوهش بــا هــدف تبيــين ارتباط بوده و تغييرات زيستي و ظاهري را در بدن ايجاد مي
اي و رفتارهاي مرتبط با مديريت بدن فتار باروري با استفاده از ميزان مصرف رسانههاي رتفاوت

در بين زنان فرهنگي شهر ياسوج انجام شده است، نتايج پژوهش نشان داد كــه بــا كنتــرل ســن، 
استفاده از اينترنت و مديريت ظاهر بدن، اثر منفي و مصرف رسانه خارجي اثــر مثبــت بــر رفتــار 

از   %42مچنين با كنترل سن، مصرف اينترنــت و مــديريت ظــاهر بــدن، بــيش از  باروري دارد. ه
  ي مورد بررسي تبيين كرده است.تغييرات رفتار باروري را در بين نمونه
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تغييــر رفتــار ها نقــش مهمــي در  دهنــد كــه رســانهنشان ميشده    انجامدر مجموع، مطالعات  
هــا بــه تغييــر نگرشدتاً تأثير رسانه را بــر هاي انجام شده عماند. پژوهشباروري مخاطبين داشته

ها تأثير مثبت رســانهكه  اي  و مطالعهو باروري پايين نشان داده است  هاي كوچكتر  سمت خانواده
  را مستند كرده باشد يافت نشد.بر افزايش فرزندآوري 

  پژوهش   يمفهوم چارچوب
شــود؛ اســتفاده نمــي  در تحقيقات كيفي، از چارچوب نظري به شيوه رايج در تحقيقات كمي

هــاي بــرد و لــذا بررســي نظريــهمي  اين مطالعه از رويكرد پارادايمي تفسيري و روش كيفي بهره
آزمايي بلكه با هدف ارتقاء حساســيت نظــري تحقيــق انجــام مرتبط با موضوع نه با هدف نظريه

. از كنــديم  يس ــرا برر  يرسانه و رفتار بارور  نيدارد كه رابطه ب  وجوديات مختلفي  نظر  گيرد.مي
ســازي، نظريــه كاشــت، نظريــه اســتفاده و ي برجستهيــادگيري اجتمــاعي، نظريــه جملــه نظريــه

  رضايتمندي.

هــا و رفتــار ســاير افــراد و يــادگيري از برآن تأكيد دارد كه مشاهده كنش  1يادگيري اجتماعي
ي ايــن فــرض تجربيات آنها، ممكن است الگويي براي ديگران باشد. يادگيري اجتمــاعي برپايــه

 & ,Banduraشــود (ها كســب مياستوار است كه رفتارهاي جديد، اغلب از طريق مشاهده مدل

Walters, 1977كند تا انجام يك رفتار تازه را بدون تحمــل ). يادگيري اجتماعي به فرد كمك مي
زمينــه تأييد اجتماعي ارزيابي كنــد. در  گونه ريسكي از پيامدهاي منفي، مانند شكست يا عدمهيچ

انتقال به والدين شدن، اين بدان معناست كه هنگامي كه ساير زوجين در شبكه اجتمــاعي، داراي 
عنوان گــردد و بــههاي داشتن فرزند نمايان ميهاي ناشناخته قبلي و چالششوند، لذتفرزند مي

 ــا براســاس .)Friedman et al., 1994كننــد(مي عملهاي رفتاري بالقوه مدل  ــنظر ني اد بــا افــر ه،ي
 ــ  يبرا  يعنوان منبعتوانند بهيها مو رسانه  رنديگيم  ادي  گرانيمشاهده د در مــورد رفتــار   يريادگي

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1 Social Learning Theory   
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 ــدارنــد  را كه بچه  ييهاتيوانند رفتار شخصتها، مردم ميرسانه  قيعمل كنند. از طر  يبارور در   اي
رار گــرفتن در ق ــ  جــه،يكننــد. در نت  يارمشــاهده و الگــوبرد  رند،يگيم  ميدار شدن تصممورد بچه

  بگذارد. ريتأث يتواند بر ادراك و نگرش افراد نسبت به بارورها ميمعرض رسانه

)  ش ي برجسته شدن و نما   ق ي (از طر   ي هاي جمع چه توسط رسانه كه آن كند  بيان مي   1سازي برجسته 
عنوان  بــه   كنند مهم اســت. ي شود كه عموم فكر م مي   ل ي تبد   ي ز ي متعاقباً به چ   رد،ي گ قرار مي   د ي مورد تأك 

  ســازي برجسته كننــد) و  مي   د ي ها بر آن تاك رسانه (آنچه رسانه  سازي برجسته  ن ي شد، ب  ان ي ب  ه ي فرض  ك ي 
در طــول  ســازي  برجسته   و مثبت وجود دارد.   ي دانند) رابطه علّ(آنچه كه عموم مردم مهم مي   ي عموم 

وضــوع و اهميــت  سازي مفاهيمي همچون اولويــت، م در برجسته  . ) Blood, 1982(   افتد زمان اتفاق مي 
مراتبي از اهميــت در يــك  اند كه در سلسله سري از موضوعات مرتبط باهم مطرح است. اولويت، يك 

باشــند، همــين موضــوعات  اي از تأثير متقابل و پويــا مي ها نتيجه اند. اولويت ي زماني قرار گرفته دوره 
ثبــاتي  يري كلي از اين بي ها تصو يابد، اولويت شان در طول زمان افزايش و كاهش مي مختلف اهميت 

بــر    ي رگــذار ي ها قــدرت تأث دهد كه رســانه ي نشان م   ه ي نظر   ن ي ا   .) Kingdon, 2013آورند ( را فراهم مي 
توانند با شكل دادن  ي ها م كنند را دارند. رسانه ي م   ي بند ت ي كنند و اولو ي چه مردم در مورد آن فكر م آن 

كننــد.    ن يــي را تع   ي بــارور   رامــون ي هاي پ بحث   ي ساز برجسته   ،ي از رفتار بارور   ي عموم   ي ها به برداشت 
دار شدن را برجسته كننــد و  خطرات بچه  ا ي  ا ي مانند مزا  ي از بارور  ي خاص  ي ها توانند جنبه ي ها م رسانه 

  بگذارند.   ر ي تأث   ي بارور   ت ي بر ادراك افراد از اهم 

 ــزيدر رابطه با نقــش تلو  يفرهنگ-ياجتماع  هينظر  كي  2نظريه كاشت در شــكل دادن بــه   وني
از   .)Gerbner & Gross, 1976( اســت ننــدگانيهــاي بهــا و ارزشدراكــات، باورهــا، نگرشا

 ديتول ،يارسانه ياست، سه مؤلفه نهادها  يفرهنگ-ياجتماع  هينظر  كتئوري كاشت، يكه  ييجاآن
 ــاند. بــا اشــده دهيدر هم تن  يريناپذييطور جدابه  -  نندگانيبر ب  اميپ  ريو تأث  اميپ حــال، مولفــه  ني

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1 Agenda-Setting Theory 
2 Cultivation Theory 
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 نيتردر ســاده  اي بــوده اســت.رســانه  قاتيتحق  شتريب  يكشت، تمركز اصل  ليو تحل  هيم، تجزسو
 ــزيتلو  ياست كــه مــردم صــرف تماشــا  يمدت زمان  نيرابطه ب  نظريه كاشت،اثر    كيشكل،    وني

اســت كــه هــر چــه مــردم   نيا  ياصل  هيفرض  درباره جهان دارند.  نندگانيكه ب  ييو باورها  كننديم
 يغــالب  ييروا  يهااميكننده پمنعكس  شتريها از جهان بآن  يهادگاهيد  شا كنند،تلويزيون تما  شتريب

معتقــد اســت كــه كــاركرد   كاشت  هيخاص، نظر  طوربه.  شوديمنتقل م  ونيزياست كه توسط تلو
 ــزيكــه تلو  ييهااميقدرتمند است. اگرچه ممكن است پ  اريبس  ونيزيتلو  ييسراداستان منتقــل   وني

 ييهامختلف، انواع مختلف برنامــه  نياز مضام  ياريمتنوع به نظر برسد (بس  اريدر ابتدا بس  كنديم
)، كننــديهــا را منتقــل ماز افــراد مختلــف كــه آن  ياريو بس ــ  كننــد،يرا منتقــل م  نيمضام  نيكه ا
 ,Shrum( اســت يتوجــه در ارزش كل ــثبات قابل دهدهننشان هااميپ نيا كيستماتيس يهاليتحل

 ــهــا  اميتوانند با قرار دادن مكرر در معرض پها ميكند كه رسانهيل ماستدلا  هينظر  نيا  .)2017  اي
ها رسانهمقوله فرزندآوري،  هاي افراد را شكل دهند. با توجه به  هاي خاص، باورها و نگرشدهيا
تواننــد بــا بــه يدار شــدن پــرورش دهنــد و مبچه  بيمعا  اي  ديرا در مورد فوا  ييتوانند باورهايم

  شكل دهند. يخاص، نگرش افراد را نسبت به بارور يهاشهيكل ايها اميداوم پم دنيشك ريتصو

و   يدرون  يهاتيرضا  يبرا  يارسانه  يهاكند افراد از كاناليمبيان    1تياستفاده و رضا  هينظر
 .Urista et al. 2009; Florentha et al( كننــديخود استفاده م يو عاطف يشناخت يازهاين يارضا

فعــال و هدفــدار   ،اســت كــه كــاربران رســانه  نيا  تياستفاده و رضا  يتئور  يلفرض اص  .)2012
بــا  ياساس ــ يازهاين يبرخ اين نظريه، براساس .)Urista et al. 2009; Zhang et al. 2015( هستند

 بخشتيرضــا يو رفتارهــا هــازهيفرد انگ ياجتماع طيدر تعامل است و مح  يشخص  يهايژگيو
 ــها  از اســتفاده از رســانه  يناش  توانديم  كه  كنديم  جاديرا ا  يمتفاوت  باشــد.  گــريد  يهــاتيفعال  اي
 ــاي اعمال شده اســت. در اواطور گسترده در هر نوع رسانهبه  استفاده و رضايت  يتئور دهــه   لي

 وياز راد  ،يسنت  يهاهاي انتخاب رسانهزهيانگ  نييتع  يمعمولاً برا  استفاده و رضايت  هي، نظر1990

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1 Uses and Gratifications Theory 
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بعــدها محققــين از ايــن چــارچوب  .)Riaz et al. 2016( اده قــرار گرفــتتا روزنامه مــورد اســتف
  اي كه به بازار معرفي شد استفاده كردند.تئوريك براي هر نوع از رسانه

آوري اطلاعــات در مــورد جمــع  يها بــراافراد ممكــن اســت از رســانه  ،يدر رابطه با بارور
 اســتفاده كننــد.  فرزندآوري  موردد در  خو  يهانگرش  ايباورها    تيتقو  ايمشاوره گرفتن    ،يبارور
عنوان منابع اصلي براي يادگيري رفتارهــاي بــاروري (يــادگيري اجتمــاعي)، توانند بهها ميرسانه
ها سازي)، تقويت نگرشها و اهميت موضوعات مرتبط با باروري (برجستهدهي به اولويتشكل

ي شناختي و عاطفي مرتبط بــا بــاروري ها (كاشت)، و ارضاي نيازهاو باورها از طريق تكرار پيام
 .(استفاده و رضايت) عمل كنند

  هاي تحقيق روش و داده
كنــد واقعيــت جــاري در هاي تحقيق كيفي است كه تــلاش مــيتحليل گفتمان يكي از روش

زندگي افراد را از زواياي مختلف نشان دهد. رويكردهاي مختلف تحليــل گفتمــان انتقــادي، بــه 
). از ايــن Wortham, 2007پردازد (ف متن جهت درك زبان مورد استفاده ميي ابعاد مختلمطالعه

هــاي مختلــف علــوم هاي كيفي در حــوزهعنوان يكي از روشاي بودن بهرشتهدليل بينگرايش به
 ).1379:8شناسي انتقادي استقبال شده است (فــركلاف،  سياسي، علوم اجتماعي ارتباطات و زبان

شــود كــه عنوان روشــي مطــرح مــيمورد تحليل گفتمان انتقادي، بــه  ديدگاه نورمن فركلاف، در
  ).Jones, 2007توان آن را در تحقيقات اجتماعي علمي مورد استفاده قرار داد (مي

( ســطح  گانه فــركلافتحليل گفتمان در پژوهش حاضر از طريــق چــارچوب مفهــومي ســه
كــه جائياســت. از آن  توصيف متن، سطح عمل گفتمان و ســطح عمــل اجتمــاعي) انجــام شــده

بايست در ارتباط شود و ميبراساس اصول تحليل گفتمان انتقادي متن هرگز در خلاء تحليل نمي
اي، گيرد تحليل شود، اين مدلِ سه مرحلــهي اجتماعي يعني جايي كه از آن سرچشمه ميبا زمينه

مــتن اســت   فيمرحله اول كه مرحله توص  يك چارچوب تحليلي مناسب براي اين منظور است.
 ياجتمــاع  يهــامتــون بــا ارزش  يرسم  يهايژگيارتباط و  يمتن و چگونگ  يهاي زبانيژگيبه و
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 ــمرحلــه دوم كــه تجز  شود.يم  ريدر روابط قدرت خاص درگ  جهيپردازد و در نتيم  لي ــو تحل  هي
كنــد ي، مشخص مگريعبارت دبه  و مصرف متن است.  ديتول  يندهاياست مربوط به فرآ  يتيموقع

 ــ(  ريبــر تفس ــ  زي ــن  طيكند و چگونه همان شــرايمتن كمك م  ديتول  بهخاص    طينه شراكه چگو  اي
 ــا  گــذارد.يم  ري) متن تــأثرشيپذ  ــبــه ا نيمرحلــه همچن ــ  ني پــردازد كــه چگونــه يموضــوع م ني
بــودن) ا گفتمــاني  نيموجود (ب  يهااز گفتمان  كسانيطور  متن و مصرف كنندگان به  دكنندگانيتول

 ــ  درگيــراســت كــه فــرد    نجايدر ا  .رنديگيمهره  بو مصرف متون    ديدر تول  ــتجز  كي  لي ــو تحل  هي
 ياجتمــاع لي ــ، كــه تحلليتحل ييمرحله نها .)Jørgensen & Phillips, 2002شود (بيناگفتماني مي

 ــتر كــه از روگســترده ياجتمــاع نهيمتن و زم نيكند. رابطه بينگاه م يبه عمل اجتماع  ،است  دادي
اســت.   يمتن در عمل اجتماع  يامدهايپ  يمرحله، بررس  نياز ا  . هدفرديگيسرچشمه م  يارتباط

   دهد.يم رييتغ ايكند يم ديگفتمان را بازتول يفعل بيمتن ترت  ايكه آ نيا

اي ترتيــب طوركــه قــبلاً اشــاره شــد، بــراي عمليــاتي كــردن چــارچوب ســه مرحلــههمان
ن و شــرايطي كــه منجــر بــه اي وجود ندارد و در اين مقاله، با بررسي رابطه بين مــتگيرانهسخت

اي فركلاف مرحلــه دوم شود، اين مرحله در چارچوب سه مرحلهتوليد متن شده است شروع مي
خواهــد بــود.   يگفتمــان  اني ــم  ليتحل  كيشامل    نيمرحله همچن  نيدر ا  ليتحلشود.  محسوب مي

 ــبا تجزيعني  متن شد،    ديكه منجر به تول  يطيمتن و شرا  نيرابطه ب  يبا بررس  ليو تحل  هيتجز و   هي
 ــشــامل    نيمرحله همچن ــ  نيدر ا  ليو تحل  هيشود. تجزي(مرحله دوم) آغاز م  يتيموقع  ليتحل  كي
كــه   شــودبه اين موضــوع پرداختــه مي،  گريعبارت دخواهد بود. بهبين گفتماني    ليو تحل  هيتجز

 ــمــتن و رو يبــر معنــا ييامــدهايو چه پ شودمنبعث مي  گريد  يهاانواع گفتمان  ازچگونه متن    هي
اســت، ايــن مرحلــه  نيكــه آخــررســد يم تبيــينبه مرحله نوبت سپس  تر دارد.گسترده  يگفتمان

 .پردازديم ياجتماع يمتن بر عملكرد و ساختارها يامدهايبه پمرحله، 

بايســت صدا و سيما مي براساس قانون طرح جواني جمعيتكه جائيبراي اين منظور و از آن
را به توليــد برنامــه هــايي بــا محوريــت افــزايش و جــواني  هاي خوددرصد از برنامه  10حداقل  

ي ملي، از طريق آرشيو تلوبيون هاي تركيبي و گفتگومحور رسانهجمعيت اختصاص دهد، برنامه
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هايي نظير، باروري، فرزندآوري، كاهش جمعيــت مــورد بررســي قــرار و با جستجوي كليد واژه
هــاي يــك، دو، ســه، چهــار و شــبكه در شــبكهگرفتند. واحد مطالعه كل متون گفتاري بيان شده  

سلامت و مستند ( مطالب گفتاري ابتدا به صورت متن درآمده و تجزيه و تحليــل بــر روي مــتن 
هاي تركيبــي گفتگومحــور ســيما، مــرتبط بــا ي برنامهشود) است. سعي شده است كليهانجام مي

انــد ي فرزنــدآوري پرداختــهلهكه به نوعي به مقو  1403تا خرداد    1399ي زماني  موضوع در بازه
  مورد توجه قرار گيرند.

  
  

طوركــه فــركلاف معتقــد اســت، نقش مفسر در نتيجه پژوهش نبايد ناديده گرفته شود. همان
چه را كه برآن كند و آنيك نفر در متن ارزش تلقي مي  چهآنبيند،  چه يك نفر در يك متن ميآن

بستگي دارد. در يــك موضــوع تحقيــق مشــابه محققــان تأكيد دارد، همه به تفسير آن فرد از متن  
يابنــد. برند امــا بــه نتــايج مختلفــي دســت ميمختلف از يك چارچوب مفهومي يكسان بهره مي
 )Mbisamakoro, 2014همچنين تعميم نتايج در اين روش دشوار است (

با  اجرا نيست.) اعتبار و پايايي به معناي سنتي آن در تحليل گفتمان قابل  1996(  1به بيان پوتر
بايست مورد توجه قرار گيرد چهار عامــل مهــم كــه بــه كه اعتبار و پايايي ميجائياين حال از آن

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1 Potter 
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، درك 1دهنــد، تحليــل مــوردي انحرافــيي تحليــل گفتمــان امكــان اطمينــان ميمطالعــه
 در مطالعه حاضــر  (Stevenson, 2004).است  4و ارزيابي خوانندگان 3، انسجام2كنندگانمشاركت

لزومــاً   براي بررسي اعتبار و پايايي پژوهش از عامــل انســجام بهــره بــرده شــد. تحليــل گفتمــان
هاي انســجام و عــدم نــهي، زمتحليــل گفتمــان  يبا مطالعات قبل  بي. با تركافتداتفاق نمي  ييتنهابه

بنابراين با بررسي مطالعات قبلــي انجــام شــده،  (Stevenson, 2004). است  يانسجام قابل بررس
طالعه حاضر با مطالعات پيشين مرتبط همسو بوده است و همچنين ارزيــابي خواننــدگان عامــل م

خواننــده   5تواند اعتماد به اين مطالعه را ارزيابي كند، زيرا به بيان استونســونديگري است كه مي
 ــكــه آ  نــديبب  توانــديم  يدارد و بــه خــوب  يجامعه درك  يهادرباره جنبه  يطوركلبه گفتمــان در   اي
اين مــورد پــس از در معــرض خــوانش قــرار گــرفتن   .ريخ  اي  كنديكار م  يكل  ريرچوب تصوچا

 مطالعه قابل بررسي است.

  هاي پژوهش   يافته 
  متن  افتي و در دي تول يندها يفرآ) تحليل موقعيتي:  1

توان تغييرات گفتماني را كه در حوزه فرزندآوري اتفاق افتاده پرسش اين است كه چطور مي
هــاي مــردم و رهبــران در حــوزه بهداشــت و اين تغييرات در اثر تغيير در نگرش  درك كرد؟ آيا

ي ها لازم اســت تاريخچــهسلامت، و رشد جمعيت اتفاق افتاده است؟ براي پاسخ به اين پرسش
هاي جمعيتي را در بســتر تــاريخي خــود مــورد بررســي قــرار دهــيم. وقــايع تــاريخي و سياست
ي فرزندآوري شد ها در حوزهه تغييرات اساسي در گفتمانهاي مختلف در كشور منجر بسياست

  هاي مختلف بوده است.ي گفتمانو به تبع آن روايت رسانه نيز انعكاس دهنده

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1 deviant case analysis 
2 participants’ understanding 
3 Coherence 
4 Readers’ evaluation 
5 Stevenson 
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 قرار داد:  يموردبررس  ياصل  يزمانبازه  چهار  در  توانيمهاي تنظيم خانواده در ايران  را  برنامه
تــا   1367) از آغاز ســال  ج؛   1366سال    انيپا) آغاز انقلاب تا  بي؛  از انقلاب اسلام  شي) پالف

  تاكنون.  1391؛ د) از سال 1391

  )1357پيش از انقلاب اسلامي (تا  .1-1 
íĚĿíĚĿ ی ی ĖŒ ĖŒ     ŊŘă ŊŘăŞŞ Ė Ė    نʭ˙Ąŀáنʭ˙Ąŀá::    هيچ سياست جمعيتي مدوني در كشور وجود نداشته   1345تا قبل از سال

نواده تأكيــد داشــتند، هاي تنظيم خاهايي كه اغلب بر برنامهسياست  1355تا    1345است. از سال  
هاي كنترل مواليد متوقف شــدند مورد اجرا قرار گرفت، اما با وقوع انقلاب اسلامي تمام سياست

)Mirzaie, 2005; Hosseini-Chavoshi et al. 2006 (ــ ياز انقلاب اسلام شيدوره پ در   شيو تا پ
 ينجام سرشــماربود. پس از ا  تيرشد جمع  استيس  يحام  رانيا  مي، رژ1345سال    ياز سرشمار

 تي ــكنترل جمع  استيبالا در كشور، س  تيو رشد جمع  ديسال و روشن شدن حدود موال  نيدر ا
شد.   ليگذشته تبد  ميمهم رژ  يانعمر  هاياز برنامه  يكيخانواده به  ميدر قالب برنامه تنظ  رانيدر ا
 ــمانند بالا بودن نــر ياسيو س  ياقتصاد  ،يفرهنگ  ،يموانع متعدد اجتماع  وجودنيباا  ،ســوادييخ ب
 يدسترس ــ  ،يحاكم بودن نگــرش ســنت  ،ييروستا  يدر نواح  ژهويزنان به  يبودن سطح آگاه  نييپا

 لي ــاز قب يبهداشــت اتكشــور بــه خــدم افتهيمنــاطق كمتــر توســعه  نيو ساكن  انيينامناسب روستا
ه را در خــانواد  ميتنظ ــ  هايبرنامه  تيبودن سن ازدواج و ... موفق  نييخانواده، پا  ميتنظ  هايبرنامه

 هــايسبب شد كه هرچنــد در فاصــله ســال  روشيبا چالش مواجه كرد. چالش پ  يبرهه زمان  نيا
 نظــراناز صــاحب  يبرخ ــ  افت،يكاهش    %7/2به    %1/3از    رانيدر ا  تي، رشد جمع1350تا    1345
 خــانواده موفــق نداننــد  ميتنظ ــ  هــايو برنامــه  تيكنترل جمع  استيس  يگذشته را در اجرا  مرژي

   ).1383 و همكاران، زيشوا(عباسي

:ĖŞŊŘăزʭý و ĂĿʭدری ĖŒیíĚĿ:ĖŞŊŘăزʭý و ĂĿʭدری ĖŒیíĚĿ  رسانه در اين دوره نقش محدودي در بازتوليد گفتمان كنترل جمعيت
(مركز آمار ايران،  در روستاها %3در شهرها و  %52داشت. با توجه به استفاده اندك از تلويزيون (
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ها نداشت. بنابراين، يير نگرش)، آموزش از طريق وسايل ارتباط جمعي تأثير چنداني بر تغ)1385
 .گذاري باقي ماند و به جامعه منتقل نشدگفتمان كنترل جمعيت بيشتر در سطح سياست

  1366آغاز انقلاب تا پايان سال  . 2-1
خــانواده در  ميتنظ ــ هــاي، برنامــه1366تــا  1357 يعنيدوم    يبازه زمان  در  ::íĚĿیʭ˙Ąŀá ĖŞŊŘă ĖŒنíĚĿیʭ˙Ąŀá ĖŞŊŘă ĖŒن

 ــ رانيدر ا تيد جمعمتوقف ماند و رش  شيوبكم  رانيا در  كــهيطورنهــاد؛ به يدوباره رو بــه فزون
بلافاصله پس از وقوع انقــلاب، حاكميــت جديــد رويكــردي در .  ديرس  %4به حدود    1365سال  

هاي تنظيم خانواده پيشين در پيش گرفت. گفتمان ايدءاليسم اســلامي در ايــن دوره توقف برنامه
 ــدر ا  ) .1385آبادي،  گفتمان غالب بر جامعه بود (دهقاني فيروز  ــز  تي ــدوره، داشــتن جمع  ني  ادي

 وني ــليم  200  تي ــتواند جمعيم  رانيبود كه «ا  نيشد و اعتقاد بر ايم  يخداوند تلق  هيعنوان هدبه
 ــكند و با تيريرا مد ينفر  ــا دي  ن،يبنــابرا )Mehryar et al., 2001( را داشــته باشــد» تي ــجمع ني

هــايي ماننــد دادن ي برنامهنابراين از طريق ارائهو بكرد    تيحما  تيجمع  شياز افزا  ديدولت جد
هاي مــذهبي، فرهنگــي، گــذاريتــر، اعطــاء زمــين و سياســتهاي بزرگسوبسيد غذا به خانواده

: 1369اقتصادي و اجتماعي جديد اقدام به تشويق به فرزندآوري كردند (اميراحمدي و نيكوپور،  
ميليون نفــر   50به    1355ميليون نفر در سال    34ها جمعيت ايران از  ). تحت تأثير اين سياست49

درصد از مهاجرت)  0.7درصد رشد طبيعي و  3.2درصد (   3.9با نرخ رشد تقريباً    1365در سال  
 ــدر ا يعوامل مؤثر بارور نترياز مهم) برخي Roudi-Fahimi et al., 2002در هر سال رسيد (  ني

مرتبط با حداقل سن ازدواج و   نينگاشتن قوانا  دهيناد  شمارد؛يبرم  نيچن  )1384يي (رزايدهه را م
بلافاصله پس از انقلاب   هايازدواج در سال  زانيم  شيو افزا  نييپا  نيدر سن  هايبه ازدواج  ليتما

داشت   انتظار و چشم  نيو مقررات موافق با زادوولد بالا؛ به وجود آمدن ا  نيقوان  نيتدو  ؛ياسلام
 گانيرافرزنــدان بــه  يو آموزش را بــرا  هيهداشت، تغذب  يازهايچون ن  ييازهاين  يكه دولت انقلاب

 ــا  هي ــعراق عل  يليبرآورده خواهد نمود؛ جنگ تحم  ــ  ياجتمــاع  يامــدهايو پ  راني آن بــر   يو روان
  .يتيموضوعات جمع
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 ĖـŞŊŘăزʭý و ĂـĿʭدری ĖŒیíĚĿ ĖـŞŊŘăزʭý و ĂـĿʭدری ĖŒیíĚĿ::   .رســانه در ايــن دوره گفتمــان افــزايش جمعيــت را بازتوليــد كــرد
دهنده فرزندي رژيم سابق، نشاني بزرگ و حذف شعارهاي كمهاهايي با محوريت خانوادهبرنامه

هاي حاكميت در رسانه بود. اين گفتمان در جامعه نيز تا حدي پذيرفتــه شــد و انعكاس سياست
  ).Roudi-Fahimi et al., 2002( رسيد 1365در سال  %3.9نرخ رشد جمعيت به 

 1391تا  1367از . 3-1

در اين دوران   رد،يگيرا در برم  1391تا    1367سوم كه از سال    يزمان  بازه  ::íĚĿیʭ˙Ąŀá ĖŞŊŘă ĖŒنíĚĿیʭ˙Ąŀá ĖŞŊŘă ĖŒن
ي برخي واسطهگفتمان سياسي غالب در جامعه گفتمان رئاليسم اسلامي بود. در طي اين دوره، به

قطعنامــه المللي چراغ ســبز نشــان داده بــود و هاي بينجويانه ايران به سازماناز اهداف مصلحت
از جملــه صــندوق   يالملل ــهاي بيناز سازمان  يد و مقررات برخسازمان ملل متح  تيامن  يشورا
 .)Mahmoodi et al. 2015توسط ايران مورد پذيرش قرار گرفته بود ( سازمان ملل متحد تيجمع

هاي جمعيتي علائمــي از تغييــر را نشــان داد، و سياست  1368تا    1363هاي  بنابراين در طي سال
تــدريج در جهــت پــذيرش هــا بههــا و اســتراتژيرنامــههاي كنترل مواليــد و برخــي از بسياست
هاي كنترل مواليد دنبال شد، كه شامل تلاش براي بدست آوردن حمايت از مقامات عالي سياست

ي نظام، و علماي مذهبي جهت تعديل فتواهايي بــود كــه اســتفاده از وســايل جلــوگيري از رتبه
هــايي بــراي صــحبت در د. همچنــين تلاشديبارداري را با اصول و موازين اسلامي متناقض مي
هــاي جمعــي رساني به مردم از طريــق رســانهمورد مسائل مرتبط با رشد سريع جمعيت و اطلاع

)، و نيز برگزاري كنفــرانس جمعيــت و توســعه در مشــهد توســط 1369پور  (اميراحمدي و نيك
نه را براي استقبال ها زمي، صورت گرفت. اين تلاش1367سازمان برنامه و بودجه كشور در سال  

ها شروع هاي تنظيم خانواده هموار كرد به نحوي كه ميزان باروري كل بعد از اين تلاشاز برنامه
) و در نتيجه، كاهش شــديد رشــد جمعيــت از 50:  1369پور،  به كاهش كرد (اميراحمدي و نيك

) Roudi-Fahimi et al., 2002اتفــاق افتــاد ( 1375درصــد در ســال  2بــه  1365درصــد در  3.9
شــروع مجــدد   يرا بــرا  ايســهم عمــده  ،يبارور  كنندهنييعوامل تع  جستجوي  در  نظرانصاحب
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 ــو در كنار ا  شونديقائل م  ديكنترل موال  يتيجمع  هاياستيس  شيافــزاچــون    يعامــل، عــوامل  ني
 نچنــيو هم  يبهداشت  هايو گسترش شبكه  يينقاط روستا  يو سطح سواد، توسعه اجتماع  يآگاه

  . دانست يكاهش بارور ياز عوامل اصل توانيآنان را م يبانيو پشت يمذهب يماموافقت عل

 ĖـŞŊŘăزʭý و ĂĿʭدری ĖŒیíĚĿ ĖـŞŊŘăزʭý و ĂĿʭدری ĖŒیíĚĿ::  رسانه نقش كليدي در بازتوليد ايــن گفتمــان داشــت. شــعار «فرزنــد
ها، آگاهي هاي آموزشي تلويزيون، همراه با افزايش دسترسي به رسانهكمتر، زندگي بهتر» و برنامه

 وياز راد تيجمع عيرشد سر ريو تأث يمنف يامدهايدر مورد پ ياديهاي زبحث برد. عمومي را بالا
هاي تلويزيــون در همــين راســتا در تقبــيح برنامــه  ).47  :1379  يــي،رزايپخش شد (م  ونيزيو تلو

هاي بزرگ از داشتن فرزند زياد و مسائل اقتصادي و اجتماعي و بهداشتي ناشي از داشتن خانواده
رش استفاده از تلويزيون در بين اقشار مردم از سوي ديگر منجر بــه اثرگــذاري يك طرف و گست

 ــ يبــرا نــده»يحال و آ ت،يبا موضوع «جمع يزگرديعنوان مثال، مبه  شد.بيشتر اين تبليغات    نياول
خ بــاروري از كاهش نــر  ).194  :1377  ي،پخش شد (خان  يدولت  ونيزياز تلو  1368بار در مهرماه  

دهنده موفقيــت ايــن گفتمــان در تغييــر ، نشــان1379به سطح جايگزيني در    1367فرزند در    5.5
  )Roudi, 1999رفتار اجتماعي بود (

  تا كنون 1391. از 4-1
 يسرشــمار  هايكه براساس داده  رانيا  ياز سطح بارور  يبعد  يبرآوردها  ::íĚĿیʭ˙Ąŀá ĖŞŊŘă ĖŒنíĚĿیʭ˙Ąŀá ĖŞŊŘă ĖŒن

 ينينرخ جانش ــ  ريبه سطح ز  رانيا  ياز گذار بارور  يو حاك  رفتيصورت پذ  1390و    1385سال  
 يتيجمع  تيو موقع  طيبا توجه شرا  يديجد  يتيجمع  هاياستيرا فراهم آورد كه س  اينهيبود، زم

قانون حمايت از خــانواده تصــويب شــد كــه   1391در سال    .رديقرار گ  يبررس  مورد  رانيا  ديجد
 ــ ت از بيشتر به مباحث حقوقي در خصوص خانواده پرداخــت و ســازوكارهايي در جهــت حماي
هاي خانواده، تسهيل و تشكيل و استحكام خانواده در اين قانون ديده نشده بود. تصويب سياست

اي و با مشورت مجمع تشخيص مصلحت نظــام در االله خامنهكلي جمعيت از سوي حضرت آيت
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مجلس شوراي اسلامي با در دســتوركار قــرار دادن   1400انجام شد و سپس در سال    1393سال  
  ا قانون حمايت از خانواده و جواني جمعيت را از تصويب گذراند.هاين سياست

 ĖŞŊŘăزʭý و ĂĿʭدری ĖŒیíĚĿ ĖŞŊŘăزʭý و ĂĿʭدری ĖŒیíĚĿ::  قانون حمايت از خانواده و جواني جمعيــت كــه در مجلــس   براساس
هاي خــود را بــه درصد برنامــه  10شوراي اسلامي به تصويب رسيده، صدا و سيما مكلف است  

سازمان صدا و سيما مكلف اســت بــا اين قانون،    با توجه به  .اختصاص دهد فرزندآوري موضوع
مشاركت سازمان تبليغات اسلامي و ساير نهادهاي فرهنگي مرتبط، بخشي از توليدات خود را به 

هــاي هاي مختلفي از قبيــل توليــد فــيلم، ســريال، مســتند، پويانمــايي و برنامــهساختارها و قالب
هــا ارزشــمندي ا و مضــمون اصــلي آنگفتگومحور، تركيبي و مسابقات اختصاص دهد كه محتو

فرزنــدي و مــذمت و حرمــت ســقط جنــين ترويج و تبليغ فرزندآوري، تقبيح تجردزيســتي و كم
تر و تجردزيستي در آگهي بازرگاني از ســوي ســازمان هاي دو فرزند و كمترويج خانواده  .است

هاي مختلف ن برنامهصدا و سيما و تبليغات تجاري و محيطي در بستر رسانه ممنوع است. بنابراي
هاي خــود را بــه هاي سرگرمي ســيما بخشــي از برنامــههاي گفتگومحور و برنامهاز جمله برنامه

ها، هاي گفتگومحور، برنامه سرگرمي اعجوبهترويج فرزندآوري اختصاص دادند. علاوه بر برنامه
  ستند.جمله ههاي سيما در چند سال اخير از آنشو و برخي از سريالبرنامه كودك

  ي گفتمان  ان يم  ليتحل) 2
)، 2003. طبــق نظــر فــركلاف (ردي ــمختلــف صــورت گ  هايشيوهتواند به  يم  يگفتمان  رييتغ

روابــط در    ريي ــتغدليل  بخشــي بــهاســت و    ياجتمــاع  راتييتغدليل  بخشي بهدر گفتمان    راتييتغ
. به اين معني كــه مجدد اتفاق بيافتد  1سازيطريق زمينه  ازتواند  . تغيير گفتمان همچنين ميقدرت

سازي شود. زمينهي جديد معرفي ميگفتماني كه از يك زمينه نشأت گرفته است به بستر يا زمينه
 ,Mbisamakoroهاي اجتماعي باشد (تواند پاسخ مستقيمي به تناقضات و يا كشمكشمجدد مي

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1  Re-contextualization 
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كه چگونه گفتماني ضروري است زيرا ممكن است نشان دهد  ). در نظر گرفتن تركيب ميان2014
ــاً متضــاد) ميگفتمان ــاوت و ( گاه ــق متف ــا و علائ ــوند ه ــان ش ــتن بي ــك م ــاهم در ي ــد ب توان

)Mbisamakoro, 2014(  

زايي و انفجار جمعيــت، تحــت تــأثير تغييــرات اجتمــاعي و ها پس از بيشدر ايران در سال 
ر جامعــه و اقتصادي رخ داده در كشور و رشد آگاهي افراد به خاطر گسترش سواد در بين اقشــا

گفتمان جديد جمعيتي شكل گرفت. تحليل متن مصاحبه دكتر مرنــدي   گسترش استفاده از رسانه
از شبكه سلامت پخش شد حاكي از   1400) كه در ارديبهشت سال  60ي  (وزير بهداشت در دهه

تأثير جنــگ هشــت ســاله و شــرايط تحــريم بــودن اين است كه كاهش درآمد نفتي كشور تحت
سفناك اقتصادي و بهداشتي، كاهش كيفيت آموزش و بيكاري جوانان و تــرس از كشور، شرايط ا

مشكلات امنيتي ناشي از ايجاد نارضايتي در كشور، منجر به تغيير گفتمان حامي افزايش فرزند به 
گذاران شد؛ هر چند در عمل ايــن تغييــر در رفتــار گفتمان مخالف افزايش مواليد در بين سياست

  ها اتفاق افتاده بود. ي شدن سياستمردم پيش از اجراي

ŔýŐد ایʭزی ãرʭÞŞý ،دʭزی ãرŘÞŒÝ ĂĤÏ دŘý ōÝ ˛ļģ àŒċ ĂŋķäŎ ˛˙حă àŒċ لŘį در ʭه  ʭŎا Ėģ
 äŎ مŘ˙ă روز Üی àŒċäĄĔğ و Ăģدا ŔŎد اداŘþő مŘŋĸŎ ĢőʭیʭÏ Ėģ رʭÞŞý نʭőاŘċ Őد و ایŘý دʭاش زی

د در   ĖŒŒÝ ایʭČد   äĄŞŒŎا ŦÞĤŎت  Řýد   ŐÞ˙Ŏ ŘĤÝر   ãاĚý  ŔċدŘý و   ŔŎʭőĚý  Ěوزی  Ėģ ĚİŎح   ōه  ĂŊو
Őای  ĂŞĸīو  ŔÝ ĚÝد  هŘŒķ  ōان   àŒċ ĖŖķه  از  و   Ăğا  üğʭŒŎʭő  äŋŞē  ãدʭĨĄŃا  Ķīو  ،Ăğا  ŔőŘá

ä˙őگĚŎ  ،ōه  ãĖőĚŎ ĖŎíن   ʭý  .ōŞیʭŞý  Ěý  ōŞőاŘă Ėح از   ĂŞĸ˙ċ  Ėģر Ěőخ  و  ĚÝده  ĖŞÏا   ĢهʭÝ  ĚŞŎو
 ä˙ő  Ěý  ʭزهʭŞő  Ŕ˙ه  ĖŖķ از  و  Ėģه  ʭēرج  ĚýʭŒýایĚĄŒÝŐل   .ōŞیí    .Ėģ ĚİŎح   ĂŊدو در  و   ōدیʭĄĿا  ĚÞĿ  Ŕý

ŘĤýد  ĂŊدو  ĂğʭŞğ  ĖŞŊاŘŎ ĚĄŒÝل   ŔÝ  ĂĿĚá  ōŞ˙Ĩă  ĂŊشبكه  1400(ارديبهشت    دو  ،
  سلامت).  
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ăă:ŐĄŎ ˛Şŋح:ŐĄŎ ˛Şŋو در ايــران   يالمللبين  استيدر سطح س  تينظم گفتمان جمع  يمدت طولان  يبرا  ح
جمعيتــي گفتمان بيش  رسانه ملي نيز در طي همين دوران  بود.  1جمعيتيشيتحت سلطه گفتمان ب

 هاي تلويزيون موضوعات اقتصادي، اجتماعي و فرهنگي را از دريچهكرد. و برنامهرا بازتوليد مي
ي گذشته به دنبال تغييرات در رفتار باروري و كاهش ميزان باروري ديد. در دههجمعيتي ميبيش

هاي جديــد بــراي سياســتهاي گذشته و اعمال  هايي در باب لزوم تغيير سياستدر ايران، بحث
). بنابراين 1391پور و سلطاني چم حيدري،  هاي پايين باروري مطرح شد (كاظميمقابله با ميزان

گذاران اتفاق افتاد. محمود احمدي نژاد رئيس جمهــور وقــت، يك تغيير گفتماني در بين سياست
ا مربوط نيســت هاي كنترل جمعيت را به شدت محكوم كرد و بيان داشت كه اين به شمسياست

  .)Mahmoodi et al. 2015كه تصميم بگيريد چند فرزند كافي است (

گرفته در بــين صــاحبنظران گفتمــان ) گفتمــان شــكل1397به بيان  اجاق و عباسي شوازي (
طبيعي و گفتمان بحراني آمده است، است. گفتمان طبيعي، وضعيت جمعيت را طبيعي، مناسب و 

كند. موضوعات جمعيتي معيتي و فرصت طلايي ارزيابي ميپنجره ج  -مطلوب، خوب و فرصت
داند و نقطه آغازين يــا عزيمــت بــراي هــر اقــدامي از جملــه را تخصصي و نيازمند پژوهش مي

كند. گفتمان بحرانــي وضــعيت جمعيــت را خطــر، تهديــد، ريزي و سياستگذاري تلقي ميبرنامه
  .كندنبه استراتژيك جمعيت تأكيد ميداند و بر جكننده، انقراض يا انقطاع نسل مينگران

هــاي شــكل گرفتــه در خصــوص گفتمان  1402تا  1400  از سال  ʭ˙Ąŀáن رäŋŎ Ŕőʭğ در ایŐ دوره:ʭ˙Ąŀáن رäŋŎ Ŕőʭğ در ایŐ دوره:
ساز، گفتمان تهديدآميز، جمعيت و فرزندآوري در سيماي جمهوري اسلامي شامل، گفتمان مسئله

هــاي ابربحــران، اســتفاده از واژهگفتمان سالمندهراسي، و گفتمان مسئوليت اجتماعي بوده است.  
چاله جمعيتي، سونامي جمعيتي، فرصت جبران اندك، واژگاني است كه گفتمان تهديد آميــز سياه

  كند. ساز بودن وضعيت كنوني جمعيت را بارز ميبودن و گفتمان مسئله

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1 overpopulation discourse 
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˛ÞăوĚÏ از äĬĸý و ōŞĄهس äĄŞĸ˙ċ àŒċ ضĚĸŎ در ʭŎ äŎ لʭ˙ķا ʭŎ Ŕý ŔÝ ʭهŐد ایŘģر اŘį  ŔÝ Ăğ
 äŎĖőدار Ŕâő ŐŞیʭÏ را ʭŎ ãرورʭý ĖŒاهŘē  ) 1399برنامه روزي بهتر(  

Őای  Ėőرو اýĚýحĚان.   ōŞیŘâý  Ăğا  ĚĄŖý  ʭی و   Ăğا ýحĚان   ĂسŞő  ŔŋøسŎ  ،ĂŞĸ˙ċ ŘīŘŎع   Ěâدی  ʭċ
 äŎ اʭŀăق   ʭŞőد  Ŕ˙ه در   ĂŞĸ˙ċ  äáردŘĔŊʭğ هĖģ  äőاĚحý دارد   ŔÝ  äáÚوی  Ŕğ دو   Ŕý ایĚان  در   ʭŎا  ĖĄĿا

ğ ĂķĚğ äÞی .Ăğا  äâĄĿʭی ŔĸğŘă س ازÏ ãĖŒ˙Ŋʭğ ʭŞőدر د ŔÞŒو دوم ای Ăğťʭý انĚدر ای ãĖŒ˙Ŋʭ
 äŎ قʭŀăا ʭŖŒă ʭŞğí بĚĻ ان درĚه و ایĖģ ãĖŒ˙Ŋʭğ ده و واردʭĄŀŞő قʭŀăا ŔĸğŘă زŘŒان هĚدر ای ʭŎا ĖĄĿا

 äŎ  äáردŘĔŊʭğ  Ă˙ğ  Ŕý  ťʭý  ĂķĚğ  ʭý  ŔÝ  ōŞĄهس  ãرŘĤÝ.ōجمعيتي(  روی تير    ،پنجره 
1403.(  

Şĸ˙ċ انĚای äŎ Ăğد را از دŘē ĂŞŊʭĸĿ Őğ در ĂüŞğí Őو ای Ėو ده äâŒهĚĿ ،ãدʭĨĄŃا ãĖċ ãʭه
äŎ  äĄŞŒŎا äĄح  ÛʭőĚİē  üŃاŘķ از  Ěáا äőاĚای ýحĚان Ĝýرگ اĚĄğاÚăیŘőʭē ʭŎ .Üاده   äŒĸی Őد و ایŘģ

äŎ ʭĄĿĚáر  را  ŘĤÝر  و  Řēد  Řőʭēاده   ŔĄğاŘēʭő  ōیŘĤő ʭáه  í ýحĚان   Őای.ōŞŒÝ    اجتماعي برنامه   )
  ).1400شبكه افق 

مسئوليت اجتماعي، نجات جامعه، فداكاري براي آينده، اولويت فرزندآوري بر اشتغال زنان،  
دار)، اولويت كيفيت اجتماعي زندگي بر كيفيت نقد اَبرمادران (مادران شاغل داراي فرزند و خانه

رسانه ملي هاي  مثابه مسئوليت اجتماعي در برخي از برنامهاقتصادي، تحت گفتمان فرزندآوري به
  : 1400عنوان مثال برنامه بدون توقف با موضوع فرزندآوري آذر بازتوليد شده است. به

ŎسŘøل  اʭĨĄŃد  و   ŔĸŎʭċ  ĂŞŒŎا  ،ŔĸŎʭċ  Ĳŀح  ĚýاĚý در  ĚŞē؟   ʭی  ōŞĄهس ŎسŘøل   ŔĸŎʭċ  ˛ýʭńŎ در   ʭیí
Ăğه اÚص و ویʭē ʭŎ ĂŞŊŘøسŎ و ōŞĄل هسŘøسŎ ʭŎ ؟ĚŞē ʭی ōŞĄهس .  

  ōÝ  ˛Ŏʭķ زʭőن  ÞĤŎ˛ اʭļĄģل   ،Ėőدار  ãورíĖőزĚĿ  Ŕý  ãĚĄ˙Ý ʭ˙ăی˛   ˛Ļʭģ زʭőن   .Ăğا Ėģن   ĖőزĚĿ
Őای äŎ  ĚĴő در  را  زن  Řýدن   ˛Ļʭģ  ĂĸŒص در   ʭŎ  ŔÝ  Ăğʭċ در را   ĢőدŘý زن  و  ʭŎدرŘýدن   äŊو  ōیĚŞá

 ä˙ő ĚĴőōیĚŞá.  

هاي مذهبي مانند سمت خدا به آن پرداختــه شــد، گفتمــان گفتمان ديگر كه عمدتاً در برنامه
ي روزي از ســمت مثابههايي نظير فرزند بهمثابه تكليف ديني است. استفاده از واژهفرزندآوري به
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خدا، موهبت الهي، نعمت الهي و همچنين لزوم كثرت امت اسلامي، قدرت در كثرت، بــا اشــاره 
 صورت مشخص مورد توجه قرار گرفته است. به روايات مذهبي در اين گفتمان به

ŘŎíزه در   ĖőزĚĿá  Ŕý  äŒدی  ãʭو  ه Ėăاوم  اĄğحʭÞم،   Ćķʭý  ĖőزĚĿ  .Ăğا Ėģه   ĚŞþĸă  äĄĤŖý  ãŘþģŘē  ˛
 äŎ  ŐیĖŊوا  ãاĚý  äőĖĤő  ľوص ʭĤőط  و  Řőʭēاده  äŎ حʭŞت  òğال  صʭدق  اʭŎم  از   äĄŃو Řģ  ĖŒŒÝد. 

äŎ ĂسŞ× äŎدí ãاĚý ĜŞ× ŐیĚĄŖýĂğا ŐیĖŊر واŘĬدر ح ŔÝ äőاŘċ ĖőزĚĿ Ŕý دنĚÝ هʭâő  :ĖŒیʭŎĚĿ 
  )1403ارديبهشت، 12برنامه پويه (

كار بردن پيري جمعيت كه داراي بار منفي است بجاي واژه سالمندي جمعيت و همچنين، به 
كاربرد واژه خطر همراه بــا ايــن واژه در ســيما عمومــاً توســط كارشناســان برنامــه و يــا مجــري 

  كند. كارشناسان استفاده شده است و گفتمان سالمندهراسي را بارز مي

  ي عمل اجتماع  ليتحل) 3
نگاه كردن به   يشود كه به معنايمپرداخته    يبه سطح عملكرد اجتماع  ليسوم تحلمرحله    در

هاي رســانه بــه برنامه  اياست كه آ  نيا  نجايدر ا  پرسش  بالقوه است.  ياسيو س  ياجتماع  يامدهايپ
  كند.يم ديرا بازتولگذاران گفتمان حاكمان و سياستصرفاً  ايكند  يكمك مگفتمان غالب   رييتغ

هستند   ياجتماع  يهاها كنشگفتمان  ķ ŔýʭĈŎ˙˛ اĖŎʭŞÏ ʭý äķʭ˙Ąċهãʭ اķ ŔýʭĈŎ:ĚĳʭŒĄŎ äķʭ˙Ąċ˙˛ اĖŎʭŞÏ ʭý äķʭ˙Ąċهãʭ اŔŔ:ĚĳʭŒĄŎ äķʭ˙Ąċهý ʭهʭ˙Ąŀáý ʭنʭ˙Ąŀáن
 ــو از طر  ميســازيخود را م  تيها، جهان واقعگفتمان  قيو ما از طر از   يخاص ــمســيرهاي  آن،    قي

تواند بر عمــل بنابراين واقعيت، گفتمان غالب رسانه مي  .)1989(فركلاف    شوديها ممكن مكنش
گذار باشد. پس از تصويب قانون جواني جمعيــت و حمايــت از خــانواده، و فراد تأثيراجتماعي ا

هايي در جهت تشويق به فرزندآوري و ازدواج، فضاي غالــب تكليف كردن رسانه به توليد برنامه
هــاي حقــوقي، گفتماني شــده اســت. گفتماندر خصوص فرزندآوري عمدتاً تكگفتماني رسانه  

هاي اجرايــي شــدن اي كــه پــيش از ايــن و در ســالادي و توســعهپزشــكي و بهداشــتي، اقتص ــ
هاي مخالف فرزندآوري از طريق رسانه بازتوليد شده بود ديگر نقشي در گفتمان غالــب سياست

اي ســعي در بازتوليــد گفتمــان حــامي در همين راستا رسانه با توليد محتواي رسانهرسانه ندارد.  
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شود كه هرچه بيشتر به ايــن اي استفاده ميگونهها بهم و واژهكند. بنابراين از مفاهيفرزندآوري مي
هاي جمعيتــي و چــرخش وجود آمــدن جنــبش تغييــر سياســتگفتمان نزديك شود. از ابتداي به

اي كه بيشتر ملموس بود كليدواژه خطر بود. در گفتمــان رســانه ايــن واژه در ها كليدواژهسياست
شود. خطر پيــري جمعيــت، ستفاده قرار گرفته ميخصوص وضعيت كنوني جمعيت بسيار مورد ا

شود در رسانه و با ادبيــات گذاران استفاده ميكار آينده، كه در گفتمان سياستخطر كمبود نيروي
ي اين كشور و مرز بحث جمعيت را جدي بگيريم و واقعا به فكر آينده"شود.  رسانه منعكس مي

). 1400(ســيماي خــانواده، ارديبهشــت    "شــويمو بوم باشيم كه مبادا با كاهش جمعيت مواجــه ب
). همچنين نگاه ديني و 1399( برنامه بدون توقف، دي ماه    "فرزندآوري و خطر پيري جمعيت"

عنوان مثــال كارشــناس برنامــه در شــود بــهاجتماعي به فرزندآوري در گفتمان رسانه بازتوليد مي
íیʭ در ĚýاŎ ŔĸŎʭċ ĚýسŘøل هسōŞĄ یــŞē ʭــĚ، در ĚýاýــĚ كنند كه  توضيح موانع اقتصادي در فرزندآوري بيان مي

Ăــğه اÚص و ویــʭــē ʭــŎ ĂŞŊŘøســŎ ،ŔĸŎʭċ دʭĨĄŃو ا ŔĸŎʭċ ĂŞŒŎا ،ŔĸŎʭċ Ĳŀ1400بــدون توقــف، آذر  (  ح .(
كه از زبان افراد عادي جامعه بحث فرزندآوري نيويژه زماهاي سيما بههرچند در بخشي از برنامه

  شود: شود، گفتمان رسانه به گفتمان مردم نزديك ميمطرح مي

ĖŒÝ ãĚŞá. ایʭâő Őه ŘőʭŃōŞ˙Ĩă ŔÝن ŘċاĂŞĸ˙ċ äő از ĚŞőوĚŖŃ ãیŔ اʭŀĄğده äŎ   ʭă٥٤    ٥٠" از ʭŎده  
.ĂسŞő Ăğدر ōاریĘâý رʭŒÝ اده راŘőʭē Ăو درای ōŞŒÝ ľŞĸĬă اده راŘőʭē   ŔØý ĂğاŘē Ăğار اĚŃ ʭŎ

ōÝ ŘőʭŃن  در   Őای  ōداریĚý را   ĶőاŘŎ  Ėیʭý  .ōŞده  ĢایĜĿا اĂğ" را   àőسلام صبح بخير، اسفند   ر)
1402(.  

اينكه تغيير در رفتار فرزندآوري تحت تأثير ابعاد نوگرايي و در يك مــدت زمــان با توجه به  
ري تبديل به يك عادت شد كه بــا توجه در همه ابعاد زندگي افراد رسوخ كرد، و كنترل باروقابل

گذاري آن در عمــل ساختارهاي زندگي امروزي كاملا هماهنگ است، تغيير گفتمان غالب و تأثير
ويژه اقتصــادي اســت، اجتماعي مردم كه برآينــدي از گفتمــان توســعه، بهداشــتي، حقــوقي و بــه

هاي غالــب اليد گفتمانهاي كنترل موزايي و اجراي سياستي بيشهايي كه بعد از تجربهگفتمان
تــوان ادعــا كــرد كــه يم)، 2015كشور بودند، بسيار دشوار است. به بيان محمودي و همكــاران (
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 نيــيحكومــت تع يدتي ــو عق يعمــدتاً توســط عوامــل مــذهب ياعمال فرزندآور ران،يامروزه در ا
توانند تغيير ياجتماع  يو فرهنگ  يكياكولوژ  ،يعوامل اقتصاد  ريها، اما توسط ساگفتمان  شود.ينم

  .رسديبه نظر مدشوار  تيبه سمت رشد جمع يگفتمان  رييتغ ني. بنابراكنند

  گيريبحث و نتيجه 
دنبال كاهش باروري و تغييرات رخ داده در رفتار باروري زوجين، لــزوم تغييــر در ايران و به

 1400ل  ريزان كشور احساس شد و در نتيجــه در ســاگذاران و برنامهها از سوي سياستسياست
قانون جواني جمعيت و حمايت از خانواده تصويب و به اجرا درآمد. نقــش تبليغــات رســانه در 

در چــارچوب پوشي نيست.  ها قابل چشمها و اثرگذاري بيشتر اين سياستاجرايي شدن سياست
 طوربــه  تواننــديانتشار اطلاعــات، م  يكانال مهم برا  كيعنوان  ها بهرسانه  ،1ياجامعه رسانه  كي

ايــن  .)Xia & Yao, 2024( بگذارنــد ريانتقال اطلاعات تــأث نديبر نگرش افراد در فرآ يتوجهقابل
هاي ســنتي ي مخاطبين بيشــتر از ســاير رســانهي ملي با توجه به عموميت استفادهتأثير در رسانه

ها دهــد كــه رســانهها و رفتارهاي باروري نشــان ميها در تغيير نگرشبررسي نقش رسانهاست  
هاي مرتبط با باروري داشته باشند. براساس توانند تأثيرات چشمگيري بر تصميمات و نگرشمي

ها با تأكيد بر برخي موضوعات و ناديده گــرفتن ديگــر موضــوعات، سازي، رسانهنظريه برجسته
ها بــا انتخــاب و عبارت ديگر، رســانهدهند. بهها را در ذهن مخاطبان افزايش ميميزان اهميت آن

شش گسترده برخي اخبار و مسائل، توجه مخاطبان را به سمت موضــوعات خاصــي معطــوف پو
ســازي موضــوعات مــرتبط بــا بــاروري و هاي جمعي از طريــق برجستهكنند. بنابراين، رسانهمي

اند. اما در ها و رفتارهاي جمعيتي داشتهتوجهي بر تغيير نگرشهاي كوچك، تأثيرات قابلخانواده
 . هاي بزرگ شواهدي در ادبيات موجود يافت نشدوادهخصوص ترويج خان

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1 mediatized society 
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ها هاي دولتــي مبتنــي بــر افــزايش فرزنــدآوري اســت، رســانهدر حال حاضــر كــه سياســت
توجهي دست يابند. يكي از ها به موفقيت قابلسازي و ترويج اين سياستاند در برجستهنتوانسته

اي و شرايط اقتصــادي و اجتمــاعي واقعــي ههاي رسانتواند تناقض بين پيامدلايل اين ناكامي مي
ها با مشكلات اقتصادي، اشتغال و مسكن مواجه هستند، باشد. در شرايطي كه بسياري از خانواده

اي مبني بر تشويق به افزايش تعداد فرزنــدان ممكــن اســت بــه نظــر غيرواقعــي و هاي رسانهپيام
 .غيرقابل اجرا بيايد

تلويزيــوني و   هايبرنامــهدهد كــه  جمله ايران، نشان ميها در كشورهاي مختلف، از  پژوهش
نظريــه   عنوان منبعي براي يادگيري و الگــوبرداري عمــل كننــد.توانند بهاي ميساير اشكال رسانه
أكيد دارد كه افــراد از طريــق مشــاهده الگوهــاي رفتــاري ت  (Bandura, 1977)ييادگيري اجتماع

آموزند. در اين پژوهش، رسانه ملــي فتارهاي جديدي را ميها، رديگران، از جمله از طريق رسانه
هــاي بــزرگ و نمــايش مزايــاي فرزنــدآوري، تلاش كرده است تا با ارائــه الگوهــايي از خانواده

دهــد كــه فقــدان الگوهــاي ها نشان ميعنوان منبعي براي يادگيري عمل كند. با اين حال، يافتهبه
اي، مــانع از تأثيرگــذاري هاي رسانهي پرجمعيت در برنامههاباور از خانوادهموفق، جذاب و قابل

تواننــد بــا ايــن عبارت ديگر، در شرايطي كه مخاطبــان نمياين الگوها بر مخاطبان شده است. به
هــاي زنــدگي خــود هماهنــگ ببيننــد (ماننــد هــا را بــا واقعيتپنداري كنند يــا آنالگوها همذات

  .دهدطور مؤثر رخ نميدگيري اجتماعي بهمشكلات اقتصادي و اجتماعي)، فرآيند يا

اي بــر هــاي رســانهبر تأثير بلندمدت و مكرر پيام  (Gerbner & Gross, 1976)نظريه كاشت 
طور مداوم و پيوســته ها نتوانند بهادراكات و باورهاي مخاطبان تأكيد دارد. با اين حال، اگر رسانه

شتر را منتقل كنند، تأثيرات اين نظريه نيز محــدود هاي مثبت درباره مزاياي داشتن فرزندان بيپيام
هاي بزرگ را هاي مثبت نسبت به خانوادهاند نگرشها نتوانستهخواهد بود. در شرايطي كه رسانه

بــه كنــدي يــا  هاي جمعيتي در اين راســتا نيــز  طور گسترده و مؤثر برجسته كنند، تغيير نگرشبه
اســت  يمعن ــ نيبه ا يهاي اجتماعرسانه ريفراگ تيماه .افتدد و يا اصلا اتفاق نميگيرصورت مي
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بگذارد،   ريتأث  يدر مورد فرزندآور  يفرد  ماتيبر ادراكات و تصم  يتوجهطور قابلتواند بهيكه م
 ,Manovich & Indacoها را به چالش بكشد (آن ايكند  تيموجود را تقو ياجتماع  يهنجارها اي

و  شدن نيبر پاداش بلندمدت والد ديبا تأك ديبا 2ياصل يهارسانه)، 2024( 1به بيان يانگ ).2017
 ييفضــا  جاديباعث ا  نيتوجه كنند. ا  يها و افكار عموماستيس  جيافراد، به ترو  يبرا  يفرزندآور

اســت كــه   ينكته ضرور  نيكند. توجه به ايم  قيرا تشو  يشود كه فرزندآوريم  يدر افكار عموم
در   ايدر جوامــع شــرق آس ــفرزنــدآوري    قيتشو  يبرا  يتغايتبل  يهااستيس  شتريدر حال حاضر ب
 اريبس ــ يغــاتيتبل  نيمانــده اســت. چن ــ  يبــاق  ياجتماع  يعموم  يهامبهم و ارزش  يسطح شعارها

 ــعنوان  را بــه  فرزنــدآوري  شــتريو ب  زديجوانان را برانگ  ديمحتمل است كه شك و ترد عمــل   كي
 ــها را تهدآن  نافعمكند و  يخود محروم م  يهاكه افراد را از ارزش  انهفداكار  ــكنــد، تعريم  دي  في

 ،داننــددر جواناني كه فردگرايي را ارزش مي  شكيب  ،يو فداكار  تياحساس محروم  نيكند. ايم
هــايي ماننــد در اين پژوهش، رسانه ملي با تكــرار پيام.  خواهد كرد  ترقيعمها را  تضاد با سياست

هاي مخاطبــان را بــه ه اســت تــا ديــدگاه«ابربحران جمعيتي» يا «مزاياي فرزندآوري»، تلاش كرد
تر هدايت كند. بــا ايــن حــال، فقــدان تــداوم و تنــوع در ارائــه هاي بزرگسمت پذيرش خانواده

گيري اثر كاشت شــده گفتماني، مانع از شكلبينانه، همراه با غلبه فضاي تكهاي مثبت و واقعپيام
هاي بــالاي ربه زيسته مخاطبان (مانند هزينهاي با تجهاي رسانهاست. به بيان ديگر، زماني كه پيام

  .شودها كاشته نميهاي موردنظر در آنراستا نباشد، باورها و نگرشزندگي) هم

صــورت فعــال از  كند كــه مخاطبــان به فرض مي   (Urista et al., 2009)نظريه استفاده و رضايت  
ند. در زمينه فرزنــدآوري، افــراد  كن ها براي ارضاي نيازهاي شناختي و عاطفي خود استفاده مي رسانه 

هاي  ها براي كسب اطلاعات، مشاوره يا تقويت باورهاي خود بهره ببرند. يافته ممكن است از رسانه 
دهد كه در شرايط فعلي، رسانه ملي نتوانسته است نيازهاي متنوع مخاطبان (ماننــد  پژوهش نشان مي 

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1 Yang  
2 mainstream media  
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هاي فرزنــدآوري) را بــرآورده  عملي براي چالش   هاي حل بينانه يا راه نياز به اطلاعات اقتصادي واقع 
جاي استفاده فعال از رسانه براي تغييــر نگــرش بــه ســمت فرزنــدآوري،  كند. در نتيجه، مخاطبان به 

 .بعدي، از آن فاصله بگيرند هاي تك ممكن است به دليل عدم رضايت از پيام 

را بــه ســمت تــدوين گذاران  در ايران، كاهش باروري و تغيير رفتارهاي جمعيتــي، سياســت
هاي افزايش جمعيت سوق داد. رسانه ملي نيز در اين راستا مكلف به ترويج فرزندآوري سياست

گفتمــاني حــاكم بــر رســانه، كــه عمــدتاً شد. با اين حال، نتايج پژوهش نشان داد كه فضــاي تك
كنــد، از ساز، ســالمندهراس و مســئوليت اجتمــاعي را بازتوليــد ميهاي تهديدآميز، مسئلهگفتمان

هاي گفتمان غالب عامه مردم فاصله دارد و نتوانسته است عمل اجتمــاعي را در جهــت سياســت
) همســو اســت. در مقالــه 2015اين نتيجه با نتايج مقاله محمودي و همكاران (جديد تغيير دهد.  

توســط   گرفتهشــكل  اتخــاذ شــده و  يهااســتيهرگــاه سها اين نتيجه حاصل شده اســت كــه  آن
در   يشــتريتر بودند و بــا قــدرت بموفق  جامعه منطبق بود  يواقع  طيبا شرا  يحكومت  ياهگفتمان

. عدم موفقيت در تغييــر گفتمــان حــاكم بــر جامعــه نداهافتيطبقات مختلف جامعه گسترش    نيب
ممكــن جامعــه    ،تناقضات فرهنگي و اجتمــاعي  :تواند ناشي از عوامل متعددي باشد، از جملهمي

تر پايبنــد هــاي كوچــكتر، همچنان به تــرجيح خانوادهو اجتماعي عميق  به دلايل فرهنگياست  
وضعيت اقتصادي ممكن اســت يكــي از عوامــل  ،با شرايط اقتصادهمچنين عدم همخواني  .باشد

هاي بزرگتر ممكــن كند، زيرا خانوادهتر را تقويت ميهاي كوچكمهم باشد كه ترجيح به خانواده
عوامــل  ريمنتقــدان تــأث)، 2001( 1بــه بيــان كــوهلر .داشته باشــند است بار مالي بيشتري به همراه

 يدر برخ ــ  فرزنــد،  يك ســوز  ا  .اندرا برجسته كرده  يبر رفتار بارور  ياقتصاد  -يمختلف اجتماع
ســالخوردگي در دوران    تي ــكــار و امن  يرويدرآمد و ن  ياتيخاص ممكن است منبع ح  يهانهيزم
در اقتصــاد   يمهم ــ  نقــشجهان سوم، كودكان    يشورهااز ك  ياريخود باشند. در بس  نيوالد  يبرا

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1 Kohler 



 

 

 

 

 
  1403يران، سال نوزدهم، شماره سي و هشتم، پاييز و زمستان شناسي انامة انجمن جمعيت  132 

   

 

در كشورهاي نخبگان  در ميان  و    افتهيتوسعه    يدر كشورها  نيوالد  گر،يد  يز سوا.  دارندخانواده  
 ــكــار    يبر فرزندان خود برا  هيبه تك  يازيجهان سوم، ن ندارنــد، بلكــه   يري ــدر دوران پ  تي ــامن  اي

تبــديل خــود    نيوالــد  يبــرا  نــهيهز  ينبع اصلمبه  برعكس، با گذار به جوامع پرمصرف، كودكان  
 ,Hartmanگيــرد (ر در افــراد شــكل ميكــوچكت يهــادهداشتن خانوا زهيرو انگ ني، از اشوندمي

 ــعــلاوه بــر ا ).2018  يهــاطرح ،يانــداز شخص ــپس يهــاطرح افته،يتوســعه يدر كشــورها ن،ي
 نيتريعنوان اساسفرزند بهو منطق داشتن    ازين  نيگزيجا  يمختلف دولت  يهاو برنامه  يبازنشستگ
 ــمحدود كردن انــدازه خــانواده از د  نه،يزم  ني. در اشونديم  ياجتماع  نيمنبع تأم  ياقتصــاد  دگاهي

توان استدلال كرد كه اقتصاد اندازه خانواده يرو، م نياز ا .)Hartman, 2018( ستا يكاملاً منطق
اســت كــه  يتيواقع نيا ).Mbisamakoro, 2014( متفاوت است ياقتصاد-يبسته به بافت اجتماع

بنابراين در شرايطي كه گفتمان اقتصادي در خصوص فرزندآوري در شود. يگرفته م دهياغلب ناد
رسانه با توجيهات گفتمان مذهبي ناديده يا كوچك در نظر گرفته شود منجــر بــه ســلب اعتمــاد 

 ايهاي رسانهوع در پيامعدم تنمردم به تبليغات و تشويق به فرزندآوري در رسانه شود. در واقع  
طور اي، نتواند بههاي رسانهدليل نبود تنوع و انعطاف در پيامگفتماني ممكن است بهفضاي تكو  

 .ها و نيازهاي متفاوت مخاطبان ارتباط برقرار كندمؤثر با نگرش

وري، ها و رفتارهاي باردهد كه براي دستيابي به تغييرات مؤثر در نگرشها نشان مياين يافته
ي ملي به يك رويكرد چندگفتماني روي آورد كه در آن نظــرات و تجربيــات نياز است كه رسانه

هاي فرهنگي، اجتماعي و اقتصــادي جامعــه ها با واقعيتها و پياممتنوعي بازتاب يابد و سياست
  .همخواني بيشتري داشته باشد

ها در ترويج فرزندآوري،  هاي جمعيتي و افزايش اثرگذاري رسانه در راستاي بهبود سياست 
هاي موجود باشد.  هاي پژوهش و واقعيت با يافته   راستاهمتوان پيشنهاداتي را مطرح كرد كه  مي 

ويژه تلويزيون، اســت  هاي ملي، به ترين اقدامات، بازسازي اعتماد عمومي به رسانه يكي از مهم 
ها بايــد  يــن هــدف، رســانه هاي اخير با كاهش مواجه شده است. براي دستيابي به ا كه در سال 
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شفافيت بيشتري در عملكرد خود نشان دهند و با ايجاد فضايي براي تعامل فعال با مخاطبــان،  
تواند از  ها، اين اعتماد را تقويت كنند. اين تعامل مي مانند پاسخگويي به نظرات و سؤالات آن 

احساس كنند صدايشان    هاي ديجيتال صورت گيرد تا مخاطبان هاي زنده يا پلتفرم طريق برنامه 
 .شود شنيده مي 

گفتماني كه اغلــب بــا شــرايط واقعــي زنــدگي مــردم هاي تكهمچنين، به جاي تكيه بر پيام
توانند رويكردي چندگفتماني را در پيش بگيرنــد. ايــن بــدان هاي ملي ميهمخواني ندارد، رسانه

تجربيات اقشار مختلف جامعــه   ها نظرات وآن  درتر توليد شود كه  هايي متنوعمعناست كه برنامه
هــاي مختلــف، از بازتاب يابد. براي مثال، برگزاري ميزگردهاي گفتگو با حضور نمايندگان گروه

هاي متنــوع تواند بــه نمــايش ديــدگاهوالدين جوان گرفته تا كارشناسان اقتصادي و فرهنگي، مي
هــا را تنها پيامتنــوع نــه  اي افــزايش دهــد. ايــنكمك كند و اعتماد مــردم را بــه تبليغــات رســانه

 .ها را نيز بيشتر خواهد كردكند، بلكه تأثيرگذاري آنباورپذيرتر مي

هاي فرهنگي و حوزه فرهنگي بايد به تفاوت  درريزان  گذاران و برنامهاز سوي ديگر، سياست
هايي را طراحــي كننــد كــه بــا ايــن اجتماعي موجود در جامعه توجــه داشــته باشــند و سياســت

هاي فرهنگــي و توان با آموزشهاي يكسان، ميها سازگار باشد. به جاي تحميل سياستواقعيت
ها و رفتارها را به تدريج تغيير داد. در اين راســتا، اجتماعي متناسب با هر منطقه يا گروه، نگرش

هاي فرهنگــي، اجتمــاعي و جمعيتــي هاي تخصصي با حضور كارشناسان حوزهتشكيل كارگروه
تر منجر شود كه پاسخگوي نيازهــاي متنــوع بينانهتر و واقعهايي دقيقتدوين سياستتواند به  مي

 .جامعه باشد

هــاي مســتمر از ها، انجــام تحقيقــات جــامع و ارزيابيبراي اطمينان از كارايي ايــن سياســت
توانــد بــا ايجــاد نهادهــاي اي ضروري است. ايــن كــار ميهاي جمعيتي و رسانهتأثيرات سياست

ها را بررســي و نتــايج را تحليــل كننــد. طور مداوم سياســتقيقاتي صورت گيرد كه بهمستقل تح
هاي ميداني و تحليلي، و همچنين انتشــار عمــومي نتــايج تخصيص بودجه مناسب براي پژوهش
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دهــد و كند، بلكه شــفافيت را نيــز افــزايش ميها كمك ميتنها به بهبود سياستاين تحقيقات، نه
 .كندويت مياعتماد عمومي را تق

هاي  هاي اجتماعي در ميــان مــردم، رســانه در نهايت، با توجه به گسترش استفاده از رسانه 
هــاي خــود بهــره ببرنــد. ايجــاد صــفحات و  توانند از اين بســترها بــراي رســاندن پيام ملي مي 

ايي  هايي مانند اينستاگرام، توييتر، تلگرام و يوتيوب، و توليد محتــو هاي رسمي در پلتفرم كانال 
دهد. از آنجــا  ها سازگار باشد، دسترسي به مخاطبان را افزايش مي هاي اين رسانه كه با ويژگي 

كنند، اين بسترها  هاي اجتماعي امكان دريافت بازخورد سريع و گسترده را فراهم مي كه رسانه 
تنها  رها نه كنند. استفاده هوشمندانه از اين ابزا ها نيز ايجاد مي فرصتي براي اصلاح و بهبود پيام 

هاي  تواند مخاطبان جديــدي را كــه كمتــر از رســانه كند، بلكه مي ها را بيشتر مي اثرگذاري پيام 
هاي جمعيتــي را  كنند، جذب كند و به اين ترتيب، دامنه تأثيرگذاري سياســت سنتي استفاده مي 

كمك كنند تا گذاران  ها و سياستتوانند به رسانهاين اقدامات در كنار يكديگر مي  .گسترش دهد 
راستا شوند، اعتماد عمــومي را جلــب كننــد و در نهايــت، تأثيرگــذاري هاي جامعه همبا واقعيت

  .ها و رفتارهاي مرتبط با فرزندآوري داشته باشندبيشتري در تغيير نگرش

  تقدير و تشكر
 يهاييبه خاطر راهنما  زديدانشگاه    يجامعه شناس  اريدانش  ،يروحان  يدكتر علجناب آقاي  از  

 ايشــانمتفكرانــه    نشي ــ. تخصــص و بدارمتشكر را    تيپژوهش نها  نيدر انجام ا  شانيارزشمند ا
  را شكل داد. پژوهش نيا ريمس يتوجهقابل طوربه

  بع منا
äسʭþķ ا؛Ěه زهĖŞق، سʭċلاŦċĖ˙ĐŎ ،ãازŘģ) .١٣٩٧ĂسـʭŞن سʭـ˙Ąŀá ˛ŞŋĐă .(Ŕőʭرسـ ãʭه ĢایĜـĿه اĖـģ ãا

äــ ČویĚă دĚــ þراه Üــ ــŔ ی ــĂ: ارا÷ Şĸ˙ċ .ĂŞĸ˙ċ Őــ ˙Čőا Ŕــ ŎʭőانĚــ ــä ای ğʭŒģ، ٢(١٣ʸ( ،١–١٣٣ʹʷ .
https://www.jpaiassoc.ir/article_36226.html 
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