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Introduction 
Event tourism is one of the most prevalent forms of tourism, attracting millions of 

travelers each year who participate in a wide range of events. As a result, many 
destinations—both national and local—actively seek to host events and festivals to 
boost tourism. Local events and festivals play a significant role in tourism 
development, particularly in rural areas, where they can draw large numbers of 
visitors. In response, many rural communities leverage these events to preserve their 
customs, traditions, and cultural heritage, ensuring that younger generations remain 
connected to their ancestral rituals and practices. Among the various types of events, 
religious and ritual gatherings hold special significance, particularly in rural areas, 
where cultural and religious traditions are deeply rooted. In addition to attracting 
general tourists, these events often bring back rural migrants—individuals who have 
relocated to other regions but return to their hometowns to participate in religious or 
ritual occasions. Such events provide migrants with an opportunity to reconnect with 
their community and homeland. The unique characteristics of rural life—including 
tranquility, independence, and strong community bonds—combined with migrants’ 
desire to reconnect with their ancestral land, family, friends, and neighbors, play a 
crucial role in encouraging their participation in these events. Organizing social and 
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cultural events not only fosters community engagement but also strengthens 
individuals’ sense of place attachment and belonging. In rural areas with strong 
religious traditions, such gatherings further reinforce shared cultural and social ties. 
Neyshabur and Zebarkhan counties, known for their rich cultural and religious 
heritage, serve as major hubs for religious and ritual events, drawing large crowds 
from surrounding urban areas each year. Many rural migrants residing in cities view 
these events as an opportunity to maintain their social connections with their roots 
and ancestral homeland, prompting them to return for these occasions. Given this 
context, the present study aims to explore the impact of religious and ritual tourism 
events on the social ties of rural migrants. Specifically, it seeks to answer the 
following research question: 

• To what extent do religious and ritual tourism events influence the social 
ties of rural migrants with their hometowns? 

 
Method 
This study is applied in terms of its objective and follows a descriptive-analytical 

approach in terms of its nature and methodology. Data were collected using both 
library research and survey methods. A questionnaire was designed based on social 
ties indices of migrants and variables derived from the theoretical literature. It was 
then distributed among rural-rooted tourists in six villages of Neyshabur County: 
Barzanon, Abdullah Giv, Yingje, Fadisheh, Darbesh, and Dizbad Alya. These 
villages host religious events such as Tasu'a, Ashura, traditional dramatic 
performances (Shabihkhani), and flag processions (Alam-gardani), which attract 
many tourists, including rural migrants, each year. The study's statistical population 
consisted of rural migrant tourists. Since official statistics were unavailable, a 
sampling formula for an unknown population was applied. A total of 96 rural-rooted 
tourists were selected as the sample, with 16 respondents from each village. To 
ensure the reliability of the questionnaire, Cronbach's alpha coefficient was 
calculated, yielding a value of 0.92, which indicates a high level of reliability. The 
collected data were analyzed using SPSS software, employing both descriptive 
statistics (mean, standard deviation, frequency percentage, chi-square) and 
inferential statistics (normality test, one-sample t-test, analysis of variance, Friedman 
test, and paired-sample t-test). 
 

Findings and Conclusion  
This study examined the effects of religious tourism events on the social ties of 

rural migrants using 24 indicators. Among them, the "visiting relatives" indicator 
had the highest average score (3.27), while the "return to the village" indicator had 
the lowest (1.90). The results indicate that the distribution of these indicators is not 
uniform across the statistical population, and most social variables are significant 
and relevant to the entire population. Indicators such as visiting relatives, increased 
interest in one’s birthplace, and the intention to revisit scored above the overall mean 
(2.53), whereas other indicators fell below this threshold. Overall, the study found 
that social ties in the villages are moderately strong, and religious ceremonies hold 
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significant value for migrants. A one-sample t-test was conducted to analyze social 
ties in the studied villages. While the hypothetical mean was set at 3, the average for 
all variables was below this value. The significance level of 0.01 confirmed that 
social ties have a meaningful impact on tourists and migrants, with the "improvement 
in mental quality of life" indicator having the greatest effect (mean = 2.72). To assess 
variations in social ties among rural migrants across different villages, a one-way 
ANOVA test was used. The results showed a significance level below 0.05, 
indicating that religious tourism events significantly influence migrants' social ties 
with their birthplace. The study highlights that events such as Tasu'a and Ashura play 
a crucial role in reinforcing these ties. 

Descriptive findings suggest that the primary travel motivations are pilgrimage and 
visiting relatives, underscoring the cultural and social significance of these events. 
Statistical analysis further shows that indicators such as visiting relatives, increased 
interest in the birthplace, participation in village development, and promoting the 
event to others have the strongest impact on social ties. Conversely, indicators such 
as returning to the village and investing in rural areas had the least effect. The 
significance of the chi-square test confirms that these events have a widespread 
social impact, making their effects generalizable to the broader population. Among 
the studied villages, Darbesh recorded the highest mean score for social ties, while 
Yingje had the lowest. The findings reinforce that religious tourism events serve as 
powerful catalysts for strengthening social bonds. Key indicators, including visiting 
relatives, a heightened sense of belonging, and community engagement, emerged as 
the most influential in reinforcing social connections. Beyond their religious 
significance, these events foster social interaction, strengthen local identity, and 
encourage migrants' participation in rural development. 

Additionally, statistical analysis revealed that some indicators, such as mutual trust 
and the uniqueness of the event, had a uniform distribution among respondents, 
suggesting varying perceptions of their importance. This variability may stem from 
individual and social differences in how these events are experienced. In conclusion, 
the findings highlight the vital role of religious events in enhancing social capital, 
fostering interactions, and improving migrants' quality of life. To maximize the 
benefits of these events, comprehensive planning and strategic efforts should be 
undertaken to further strengthen their social impact. 
 
Keywords: Event Tourism, Religious Events, Social Ties, Rural Migrants, 
Neyshabur County, Zebarkhan County. 
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 چكيده 

آورد تا افراد  خصوص رويدادهاي مذهبي، فرصتي را فراهم ميها، بهبرگزاري رويدادها و جشنواره
ساز  تواند زمينهي ميزبان با فرهنگ و عقايد هم بيشتر آشنا شوند و همچنين ميگردشگر و جامعه

خود   زادگاه  با  روستايي  مهاجران  تأثير ارتباط  ارزيابي  مطالعه  اين  در  اصلي  هدف  لذا  باشد؛ 
است.  خود  زادگاه  با  روستاها  مهاجران  اجتماعي  پيوندهاي  بر  مذهبي  رويدادهاي  گردشگري 

ي آماري  جامعهكاربردي است.    ،هدفنظر  از    ،تحليلي وـ  توصيفي    ،از نظر روش  ،حاضر  پژوهش
ها در اين دهند. تعداد نمونهمورد مطالعه را گردشگران مهاجر روستايي ساكن در شهر تشكيل مي

برابر با   انتخابي و هدفم   ٩٦بخش  با اصالت روستايي در شش روستاي  ند در  نفر از گردشگران 
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هاي  يافتهاند.  تحليل شده  spss ر  افزا از نرمبا استفاده  ها  يافته  شهرستان نيشابور و زبرخان است.
 است.  ٥٣/٢  برابر با  بعد پيوندهاي اجتماعي مهاجراندهد ميانگين متعلق به  پژوهش نشان مي

يافته بهبود  همچنين  در  را  مذهبي  رويدادهاي  گردشگري  بالاي  نسبتا  و  متوسط  تأثير  ها 
ميصشاخ نشان  مطالعه  مورد  روستاهاي  اجتماعي  پيوند  تقويت هاي  و  توسعه  بنابراين  دهد؛ 

هاي مهم براي حفظ اصالت روستايي  تواند يكي از استراتژيگردشگري رويدادها در روستاها مي
 هاي مهاجرت بازگشتي آنان به روستا باشد.  مهاجران و تقويت انگيزه

كليدي:  واژه  مهاجران  هاي  اجتماعي،  پيوندهاي  مذهبي،  رويدادهاي  رويداد،  گردشگري 

 روستايي، شهرستان نيشابور، شهرستان زبرخان. 

 

 مقدمه 

را    يبه حد  يگردشگر  تياهم  ،امروزه مهم  يك ي است كه آن  م   عيصنا  نيتراز  دانند  يجهان 
گذراندن اوقات فراغت و    يبرا  ييها به دنبال راهزيرا انسان دائما    ؛)١١٠:  ١٣٩٦  ،يدكو و حسن ا(ب

). ١٧١:  ١٣٨٧  ،ي خاچك  ي(لطف  استاطراف خود    طي حال كسب تجربه و لذت بردن از مح  نيدر ع 
با توجه به فراگير شدن صنعت گردشگري، اشكال مختلفي از آن در جهان شكل گرفته است كه 

).  ٥٧:  ١٤٠٣باشد (سجاسي قيداري و سليماني،  ها گردشگري روستايي ميترين آنيكي از مهم
گيري گردشگري روستايي موثر هستند كه برگزاري رويدادهاي مذهبي  عوامل متعددي در شكل

هاي مذهبي در روستاها يكي از دلايل اصلي آن است؛ لذا هر ساله افراد  و آييني و وجود مكان
. كنندها، سفر ميبسياري در جهان به روستاها، به دليل شركت در انواع رويدادهاي و جشنواره

 فراگيرتريناز    يك يوجود دارد كه    يداديرو  يبه نام گردشگر  ياز گردشگر  ي، نوعزمينه  نيدر ا
؛  Nicholson & Pearce, 2001: 286(  روديشمار مه  و سفر در جهان ب  يگردشگر  يهابخش

مردم جهان براي شركت در اين رويدادها سفر  از    ياديتعداد ز  سالانه  و)  ١٠١:  ١٣٩٤بذرافشان،  
سبب  مي مسئله  اين  محلي) مكاناز    ياري بسمندي  علاقهكنند.  و  ملي  از  (اعم  برگزار  ها    يبه 

هاي  و جشنواره  دادهايرو  ).Fytopoulou & et al, 2021; 54(  شده استها  و جشنواره  رويدادها
بسزايم  محلي  سهم  گردشگر  يي توانند  گردشگر  ي،در  جمله  و    يي، روستا   ياز  باشند  داشته 

رو مردم محلي اغلب ازاين  )؛ Jago, 1997: 72(را به خود جذب كنند    ي متعدد  دكنندگانيبازد
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از آداب و رسوم،    ت يحما  هاي محلي ـ بهكنند با برگزاري رويدادهايي ـ مبتني بر ظرفيتتلاش مي
ي محلي  ها راثيمها و  آيين  از  را  و شناخت نسل جوانپرداخته    عه جام  يفرهنگ  راثيباورها و م

برگزاري رويدادهايي با محوريت جذب گردشگر ).  Savinovic & et al, 2012(افزايش دهند  
هاي مختلف در بازساخت اقتصاد و اجتماع روستا موثر است (احمدي و همكاران،  به روستا از جنبه

مقصد    يگردشگر  ل يكنند، بلكه پتانس  ي نه تنها گردشگران را جذب م  دادها يرو)؛ زيرا  ٢٦٥،  ١٤٠٢
 دهند.  يم ش يافزا زيرا ن

ويژه در  ترين رويدادها ـ  در جوامع محلي، بهبه رويدادهاي آييني و مذهبي ـ يكي از بااهميت
شود. هاي روستايي، به دليل پايبندي مردم به ميراث فرهنگي و مذهبي بيشتر توجه ميمحيط

ا  دكنندگانيبازد بر گردشگران عادي،    ،دادها ي رو  نياز  باشند كه در  توانند  يم علاوه  روستائياني 
ي رويدادي آييني به و براي مشاهده  )Getz, 2008(   اندكردهگذشته به ديگر نواحي مهاجرت  

  يارتباط با جامعه  يبرا  يبه عنوان فرصت براي مهاجران    دادهايرو  ن،يبنابرااند؛  وطن خود بازگشته
 ن ي ). در ا١١٠  ،١٠٧:  ١٣٩٠و شاهچراغ،    يرضوان(  در نظر گرفته شده استشان  ن يسرزم  ي و محل

  يو عباس   ي (مهدو  دهدشكل مي  اجتماعفرد و    ي رابطهرويدادها به  معتقد است    ي شيري، هرابطه
(عالم و   شود هاي اجتماعي، فرهنگي و اعتقادي فرد ميو سبب حفظ ريشه )١٣: ١٣٨٧ ر، ياسفج

استقلال و   ،يروستا مانند آرامش، راحت   يواقع   يهايژگيو  ن،ي). علاوه بر ا١٩٣:  ١٣٩٥همكاران،  
انگيزه)  ٦٤:  ١٣٨٠  ، ي(شارپل  ييروستا  يهاسنت همراه  سرزمين به  با  پيوند  براي  مهاجران  ي 

در  افراد شركت    مهم موثر برايعوامل  از    گانيدوستان و همسا  ،بستگان  ،خانواده  ي اعضا  اجدادي،
؛  )٥٠٤:  ١٤٠٠  ، يو محمد  ردليش؛  ٢١٣:  ١٣٩١و همكاران،    يوسف ي(ي روستايي است  دادهايرو

  ييهافرصت  جاد ي زمان او هم  ي ـ فرهنگياجتماع   ي دادهاي رو  جاديو ا  ي ني بشيپ  ب،يترت  نيبه ا
مكاني و  حس تعلق    تيتقو  يبرا  يي مبنا  توانديم ي  اجتماع   يهاتيدر فعال  افراد   مشاركت   يبرا

هاي قوي مذهبي  دليل ريشه به ).٤٦: ١٣٩٦ ،يو ستار ئينورا؛ Lennard, 1984(باشد  اي ريشه
  كندتقويت ميها را  مشترك آن  يوندها يو پ  همردم را گرد هم آورد  يمذهب  در روستاها، رويدادهاي

از    ياجتماع  يهمبستگ   جاديا  ،يجامعه شناخت  دگاهي). از د١٢٨:  ١٣٩٠زاده،    ي(محمدپور و شاه
 & Gursoy( است    دادها يرو  يسازمانده  ياز اهداف اصل  ي كيروابط درون جامعه    تيتقو  قيطر

et al, 2004: 173  .(زه يانگ  ك ي نه تنها    انگردشگر  يو حضور در مراسم مذهب   ديبازد  نيهمچن 
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كمك    ي) و به مردم محل ٢٧:  ١٣٨٣  ،ي هدو زا  ان يبرج(رن  است  يو فرهنگ  يبلكه اجتماع   ،ي اقتصاد
.  )٢٣٠،  ١٤٠١(صادقلو،    با فرهنگ گردشگران آشنا شوند  نيكند تا با فرهنگ خود و همچنيم

هاي عميق فرهنگي و مذهبي،  روستاهاي شهرستان نيشابور و زبرخان، به دليل برخورداري از ريشه
ها و رويدادهاي آييني مناسبتي است كه سالانه جمعيت هاي مهم برگزاري مراسمكانون  يكي از

كند. علاوه بر اين، تعدادي از مهاجران روستايي ساكن در  زيادي را از شهرهاي اطراف جذب مي
اجتماعي پيوند  حفظ  براي  فرصتي  را  برگزارشده  رويدادهاي  سرزمين شهرها  و  ريشه  با  شان 

حاضر، با هدف   پژوهش اساس  كنند؛ براينو به روستاي زادگاه خود مراجعه مي  اجدادي دانسته 
به   يي، مهاجران روستا  ي اجتماع  يوندها يبر پآييني و مذهبي    هايدادي رو  يگردشگر  ريتأث  يبررس

 دنبال پاسخگويي به پرسش ذيل است:
ـ گردشگري رويدادهاي آييني و مذهبي چه ميزان بر پيوندهاي اجتماعي مهاجران روستايي با  

 داشته است؟  زادگاهشان تأثير

 

 تحقيق  ي پيشينه

 ي تجربيپيشينه

گردشگري  در سال با  ارتباط  در  زيادي  مطالعات  اخير  و هاي  روستايي  گردشگري  رويدادها، 
رويداد و پيوند آن پرداخته شده  و از جهات گوناگون به بررسي  گردشگري مذهبي انجام شده 

به « ) در مقاله١٣٩٥. عالم و همكاران (است اجتماعي مهاجران  اي  ارتقاء پيوند  بر  عوامل موثر 
آييني در محيط تئاتر  با طراحي  اردبيل)» پرداختندشهروندان  (مطالعات موردي:   . هاي شهري 

  يا يبه عنوان عناصر پو  ،هيمخصوصاً تعز  ي،سنت   يها و مراسم مذهب شينماكه    دهدمينتايج نشان  
و تعهد    يارتباطات اجتماع   تيدر تقو  يبرخاسته از باورها و اعتقادات مردم نقش مؤثرو  فرهنگ  

دلبستگن كنيم  جاديا  يانسان ب  ي هنجار  يهاتفاوت  نيب  يد.  دارد.  وجود  باورها   ن ي مانند 
آ  ياجتماع   ركتمشا  يهاكنندهين يبشيپ تئاتر  و مؤلفه  يمعنادار   ي رابطه  ينييو    ي وجود دارد 

آ  يمعنادار  ريتأث  يدلبستگ تئاتر  اجتماع  ي نييبر  روابط  همكاران    دارد.  يانسان  يو  و  شاطريان 
ب١٣٩٧( تحقيقي  در  عنوان)  بر  ا  اثرگذار  در انگيزه   «عوامل  رويداد  مقصد   گردشگران  انتخاب 

موردي: جشنواره گل و گلاب قمصر و نياسر)»    اثر آن بر وفاداري گردشگران (مطالعه گردشگري و  
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سالم    يسنت   اهانيگ  ديخر  يزهيانگ  دهد ينشان م   يمدل معادلات ساختار   ج ينتاكه    دهندنشان مي
 ن يشتر يب  ٩٨/٠با    يالملل نيو ب  يگردشگران با شهرت مل  يمنطقه برا  نيشده در ا  ديو مرغوب تول

رده در  آن گلاب  از  و پس  دارد  را  به عنوان    ي بعد  ي هاشدت  دارد. جشنواره    داد يرو  ك ي قرار 
 ن ي شده است. همچن   نييورود گردشگران به منطقه تع   يبرا  يازهيمكان دوم به عنوان انگ  ،يفرهنگ
 ٠٥/٠كمتر از   يداريو سطح معن  ٦٥/٠ ونيگردشگران با وزن رگرس يهازهيها به انگآن يوفادار

مدل    .شوديم   دييتأ مطالعه  SWOTنتايج  (  ي در  همكاران  و  عنوان ١٤٠٠عباسي  تحت   (
زنجان« شهر  تاريخي  ـ  مذهبي  گردشگري  توسعه  و  راهبردهاي  قوت  نقاط  برتري  از  نشان   «

دهد كه استراتژي كلان از نوع استراتژي  ها بر ضعف و تهديدها دارد و اين امر را نشان ميفرصت
كنندگان شركت  يهازهيانگدر پژوهشي با عنوان «  ١) 2018و كوثر (  آكگندوزرقابتي خواهد بود.  

شركت   يكه افراد را برا  يعواملي» به اين نتيجه رسيدند كه  و مقاصد رفتار  يگردشگر داديدر رو
 ت ي سفر و جذاب  تيجشنواره، جذاب  تياند از:  جاذبه منطقه، جذابعبارت  كنديم   بيدر جشنواره ترغ

به   لاتيتعط   يمهاجران برانيز در پژوهشي با عنوان «  ٢) 2018سزارندويه و همكاران (.  يسرگرم
ي  ها نك ي ل ي قات ي پروژه تحق   نيدر فرانسه ا ي سنگال مهاجران  رسوم و  گردند: آدابيوطن خود برم

گردشگر،  ييگراي فرامل  نيب و  نشان  مهاجرت  شدن    ياز جهان   ي بخش  دادها يروكه    دهندميي» 
تنوع روش  تي هستند.. هو  يصنعت گردشگر   ييايپو  يهاشاخص  ريبا سا  توانيرا م  نآ  ي هاو 

بر روابط با محل   د يجد  يارتباط   يها يفناور   ريو تأث  ي فرهنگـ    يكرد. عوامل اجتماع  سهي مدرن مقا
در    ي سنت  يهيدوسو  يابطهر  يمطالعه به بررس  نيا  ت، ي. در نهاگذارنديم   ريتأث  يتا حدود   أمبد

به عنوان    توانديو م  دهد يارتقا م   ي را مستقل از بازار گردشگر  يكه گردشگر  پردازد يم  يگردشگر
  ٣)2020و همكاران (   بورخس  نتوي پو    باشد  ييزامنبع اشتغال  ياقتصاد  يهاتيدر فعال  گريباز  ك ي

مطالعه «در  بررسي  به  اصلاي  بازد  يعوامل  قصد  موس  ديكه  جشنواره  از  دارند  يق ي مجدد  »  را 
ثر از  أمت  داد ي رو  نيبازگشت به ا  يبرا  دكنندهيقصد بازد  و به اين نتيجه دست يافتند كه   پرداختند 

ها (فرهنگ  جشنواره)، جاذبه  ي(تجربه قبل  دكنندهيبازد  يشناخت تيجمع ي ـ  اجتماع  يهايژگيو
بررسي  در مجموع،    است.  دكننده يبازد   يبالا  تيرضا  زانياز جشنواره) و م  ديو رفتار بازد  يمحل
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مي نشان  پيشين  درحوزهتحقيقات  رويدادها  بر  مبتني  گردشگري  به  مطالعات  بيشتر  ي  دهد 
مطالعات داخلي و خارجي پرداخته است. اما مطالعات اندكي در ارتباط با گردشگري رويدادهاي  

بر   تحليل مذهبي  به  منحصرا  تحقيق  اين  و  انجام شده  روستاها  مهاجران  اجتماعي  پيوندهاي 
 پردازد. ارتباط گردشگري رويدادهاي مذهبي بر پيوندهاي اجتماعي مهاجران مي 

 

 ي نظريپيشينه

 گردشگري مذهبي و رويداد 

باورها و احساسات    براي سفر كردن   انسان  ي هازهيعوامل و انگ  ن يتريمي و قد  نيتراز مهم  ي كي
و    مان ي در ا  شهيكه ر  ي، مذهب  يگردشگرلذا    ؛)٤٦:  ١٣٩٠و همكاران،    ي (رحمان  است او    يمذهب
امروز مس   مذهبي   يهامكان  س يتقد به  آغاز خلقت تا  از  تكامل و    يطولان  ريتوسط مردم دارد، 

خاص    يو عملكرد  يساختار  يهايژگ يو  به دليل  ينوع گردشگر  نيا  .كرده است  يتوسعه را ط
بالايي  ازآن   سفر  ).  Brunt & Courtney, 1999: 497(است    برخوردارجهان    در  فراگيري 

اهداف   يها نفر براونيل يسالانه م  و   شود يشناخته م  ي راقتصاديغ   يسفرها   نوع  نيتريم يقد  ي مذهب
ها  آن  ت يكه اكثر  كننديدر نقاط مختلف جهان سفر م  يو امروز  يبه اماكن مقدس باستان   يمذهب

از   يگردشگران مذهب  يدامنه).  Timothy & Olsen, 2006(مسلمان و هندو هستند    ،يح يمس
كه بدون   ي رمذهبيكنند تا گردشگران غ يم   دنيمكان د  كي از    يمذهب   ل يتنها به دلاكه    يزائران

كنند،  يم   سفرآن مكان    يو معمار  خي تار  ي مشاهدهو با هدف  مكان    يك   يمذهب   ي نهيش يتوجه به پ
ميان پيروان مذاهب مختلف، رويدادهاي مرتبط با مذهب   در).  Cohen, 2001(  رديگ يرا دربرم

 كه است    يگردشگر  يهابخش  ني دارتري ز پاابرخوردار است و    ييبالا   تياز اهم   مسلمانان   اني در م
 در جذب گردشگر دارد.  يي نقش بسزا
  يها شيفرهنگ در قالب نما يارائه يبرا ي ابزار مهم  ربازياز د ي مذهبيدادهايها و روجشنواره

، مردم از هر )1982( ١اند. طبق نظر تورنر بوده يو مراسم مدن يجمعدسته ي هاجشنواره ، يعموم
: ١٣٩٤:  اني لي(جل  اختصاص دهند  ي و جشن جمع   ت يرا به خلاق   يزمان و مكان خاص   د يفرهنگ با

 
1. Turner 
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زمان    ياست كه دارا  يخاص  داديرو   ،مذهبي  دادي باورند كه رو  ني بر ا)  1998(  ١). ياگو و شاو ١٨
خارج از    يكند تا در تعاملات اجتماعيم  همكنندگان فراشركت  يرا برا  ياست و فرصت   يمشخص

شوند و يم  يگردشگر يخود باعث ارتقا  تيجذاب قيها از طرتيروزمره شركت كنند. فعال يزندگ
 ن ي آن و همچن  يو تماشا  تيگردشگران را به شركت در فعال  ،مي رمستق يغ  اي   ميبه طور مستق  ي،گاه

  كي شدن به    ل يتبد  يبرابراساس اصول سازماندهي مقصد،  كنند.  يمشاركت و تعامل دعوت م 
محل   ريغ  يگردشگران  د يبا  يگردشگر  يبرنامه  ،يگردشگر  مقصد ساكنان  كند.   ياز  جذب  را 
برگزار  ت يمحدود  ليبه دل   رويدادهاي گردشگري  ي ژهيو  تيجذاب تا    عت يطب  ي و سادگ   ي زمان 

  يا تواند در هر فرهنگ و جامعهيم  دهيپد  نيمتفاوت است. ا  يگردشگر  يهاجاذبه  ريبا سا  يحدود
  يا به پوشش رسانه  ي ادي تا حد ز  ي مردم محل  تيعلاقه و حما  زاني م  كهذكر است    اني شارخ دهد.  

 اسيرا براساس اندازه و مق   داد يرو  مي توان  ن،يبنابرا  )؛Susic & Dordevic, 2011(دارد    ي بستگ
 ).١شكلكرد (  مي تقس

 رويدادها براساس اندازه و مقياس. ١شكل 

 
 ). ٣٢: ١٣٩٤(جليليان:  

 

 
1.    
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 ياز محل زندگ   ريغ  يي هابه مكان  گريمقاصد د  اي تجارت    لات،ي تعط  يها نفر براونيليسالانه م
است كه چگونه   نياز مشكلات مهم ا  يك ي  ، يابيحال، از منظر بازار  نيكنند. در عيخود سفر م 

كه    يرفتار ي هادر واكنش يمقصد خاص جذب كرد و چه عوامل كي را به  يشتريتوان افراد بيم
موثر و كارآمد    ي ابيجمله عوامل مهم در بازارشود، موثر است. از  يها م آن  ييبازگشت نها  همنجر ب

انتخاب    ياست كه افراد را برا  ياز گردشگر و مقصد گردشگر  يذهن  ريتصو  ،يمقصد گردشگر  ك ي
هستند    يمقاصد  يمنابع گردشگر  ي هايژگ يحال، و  ن يكند. در عيم  ب يآن مقصد و بازگشت ترغ

فعال  كه به سمت  را  م   يگردشگر  يها تيافراد  طب  نيا   ؛دهند يسوق  منابع  شامل  و   يع يمنابع 
فعال   دادها يرو  ،يفرهنگ منابع  منابع خدمات   يگردشگر  يهاتيو  به  كه  شوند يم   ليتبد  ياست 

را در    دادهايرو  ت ياهم  )  2018(١). هيگينز دسبيو١٥٠-١٤٨:  ١٣٩٨(شيرمحمدي و همكاران،  
ا  يبررس  قات ي تحق  به  و  رو  دي رس  جهينت  ن يكرد  مقاصد    دادهايكه  توجه  كانون  حاضر  حال  در 

م  يو  يهاافتهي هستند.    يگردشگر فعال   دهدينشان    ي برا  ياهيسرما  يگردشگر  يهاتيكه 
تواند  يمقصد م  ك ي  ري). تصو١٥١:  ١٣٩٨و همكاران،    يرمحمديهستند (ش   يگردشگر  يتوسعه

واقع مهم از  انتخاب    ي واقع  تيتر  باشد.  نت   ك ي توسط    يمقصد گردشگر   كي آن    ي جهيگردشگر 
ي در  مختلف   يهاهي. نظراست  گردشگر در ذهن او  ريها تصوآن  نيتراست كه مهم  ي عوامل مختلف 

 به طور خلاصه ارائه شده است. ٢مطرح شده كه در جدول  داديرو يگردشگر ارتباط با
 

  

 
1. Higgins-Desbiolles 
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 هاي مرتبط با گردشگري رويداد. نظريه٢جدول 

ي  نظريه
 خاطره جمعي 

 

بيستم توسط جامعه   قرن  نام هالبواكس   شناسياوايل  بار مطرح شد  ١به  اولين  نظريهبراي  ي  . مطابق 
در گروه، زمينه فرد  ايجاد مي خاطره جمعي عضويت  را  تا  اي  باشد  داشته  را  توانايي  اين  كند كه فرد 

  پذير عمل به خاطر آوردن امكانرويدادها را به خاطر بسپارد يا فراموش كند و بدون وجود اين زمينه  
ها و جوامع  شده، ميان گروه  مشترك افراد از وقايع و رويدادهاي تجربه ي  جمعي، خاطره  خاطرهنيست.  

گيري خاطره، مستلزم حدوث يك  متقابلي با هم دارند و شكل  يكه رويداد و خاطره جمعي رابطه است
 .انگيز باشدبراي خلق فضاي رويداد بايد فضا خاطره  ،بالعكس؛ واقعه يا كسب يك تجربه است

ي  نظريه
 نسبيت خاص 

دهد. ميي بين فضا و زمان را توضيح ميي نسبيت را مطرح كرد كه رابطهم نظريه١٩٠٥انيشتين در  
ي، به صورت الگويي پيوسته  لان هايي ثابت و در مدت زماني طوكه در مكاناشاره كرد    ي وان به رويدادهايت

 . شونداز هويت آن فضا مي  يئ تدريج و در طول زمان، جز شوند و بهتكرار مي ،و مداوم
ي  نظريه

 نفعان ذي
 

نفعان كليدي  عنوان يك نتيجه از تعامل ذيآن را مطرح كرد. رويدادها تنها به  ٢ريمن فادوان    م ١٩٨٤در  
سازمان رخ  با  مديريت  به  دهنديمهاي  شناخته   و  شامل  ذي  .شوندميرسميت  رويداد  نفعان 

 ي محلي است. كنندگان، بازديدكنندگان و جامعهعرضه

رويكرد پيوند  
 ٣اجتماعي 

و   با جامعه  فرد  پيوند  در ميزان  باور)  و  دلبستگي  تعهد،  عامل (مشاركت،  معتقد است چهار  هيريشي 
طوري كه تضعيف يك  كاهش جرم موثر است كه هركدام از اين عناصر همبستگي بالايي با بقيه دارد،  

 عنصر موجب ضعيف شدن بقيه عناصر خواهد شد. 
رنجبر،   و  آزاد،  ١٨٤:  ١٣٩٠(اسمعيليان  اميريان،  ٣:  ١٣٩٢؛  خوشه ٤٧٧:  ١٣٩٦؛  همكاران، ؛  و  بست 

 ). ١١: ١٣٩٤آبادي، ؛ چرغند و فيض١٩٨: ١٣٩٥؛ عالم و همكاران، ٧: ١٤٠٠
 

 گردشگري و پيوندهاي اجتماعي 

منسجم است   يجامعه  جاديا  ياجتماع   يكپارچگيو بهبود    يحفظ نظم اجتماع  يهااز راه  يكي
به    دن يراه رس   ن يترمهم  كه  دي جد  ي اجتماع   ي وندهايپ جاد ي و ا  » ييگرا«هم  ت يو تقو  قيكه با تشو

فروپاش   تواندمياست    ينگركل و  انفجارها  اجتماع  ي از    يپردازان هينظر  و   ي جلوگيري كند بافت 
معتقدند چهار عامل   ي كه در جدول آمده استروابط اجتماع  كردي با توجه به رو  يرشيچون ه

در سطح تماس افراد و جامعه و كاهش جرم مؤثر است. هر  )و اعتماد  يمشاركت، تعهد، دلبستگ (
 في عنصر باعث تضع  كي  فيتضع  نيبنابرا  ؛دارند  ييبالا  يهمبستگ   گريعناصر با عناصر د  نياز ا  ك ي

  ي حل تواند راهيم  ي حوزه گردشگر  ن ي). در ا١٩٨:  ١٣٩٥شود (عالم و همكاران،    ي م  گريعناصر د 
بر   ي اديز  ي و اجتماع   ياثرات اقتصاد   جهي و گردشگران باشد و در نت  ن يساكن  ي روابط اجتماع   يبرا

 
1. Halbwachs 
2. Edward Freeman 
3. Social bond 
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در مورد ساكنان و گردشگران، سبك    ، مي دورك  ي هيمانند نظر  يي، هاهيكند. در نظر  جاد يجامعه ا
 ني است. براساس ا  شده  مكان نشان داده   كيساكنان    ن يب  ا يو پو  دهي چياز درك روابط پ   ي ديجد
عموم  زانيم  ه،ينظر ز  ،ي اعتماد  حد  تا  گردشگران،  با  ساكنان  تعامل  و  مشترك    ي،اد ي رفتار 

كنند. به يم  د يخود بازد  ياست كه از جامعه  يها با گردشگرانآن  ي ارتباط عاطف   ي دهندهنشان
با نزد  گر يمؤثر با شخص د  ونديپ   ،تجربه  كي   ي عاطف   وندي، پ١هامارستروم   يگفته   يك ي است كه 
احساس  كي به عنوان  ده يا ن يتوان گفت ايشود. ميتوجه مشخص م و سطح ارتباط قابل ي عاطف

ما  « احساس    ؛شوديم   گريكديبه    ي گروه  يارتباط و علاقه  جاد يشود كه باعث ايم  فيقرابت توص
 ، ٢ويرينگبتي  استفن ويرينگ و    يدهي . به عق »من با شما هستم «در مقابل احساس    »مي با هم هست

مبتن   نيا مقوله  يرابطه  دو  «د  يبر  مقابل  در  ا  »ي گري«خود»  در    نياست.  تنها  نه  تعارض 
  »يگريكه گردشگران را «د  ي بلكه توسط ساكنان  نند،ي بيم  »يگريكه ساكنان را «د  يگردشگران

).  ٦٣،  ١٤٠٢؛ سليماني و همكاران،  Woosnam & et al, 2009: 245(  شود ميتجربه    دانند،يم
از   ي اري با هم داشته باشند. بس يكي زدارتباط ن د يبا يساكنان و گردشگران در هر مقصد گردشگر

از    ي ذهن   ريهمان تصو  ل يبه دل  ني شوند و ايمانند گردشگران جذب م  ياوقات ساكنان به مكان
  د ي مانند خر  يامكانات و خدمات مشترك   ليموارد، ساكنان و گردشگران به دل  يمكان است. در برخ

از منابع طب استفاده  فروشگاه،  در مهم   يعيمغازه و  و جشنوارهيانو شركت  مرتبط  ها  به هم  ها 
انسجام    يهينظر  م ي كند. دوركيو گردشگران را مشخص م  نيموارد مشاركت ساكن   ن يهستند و ا

كرد.   انيو گردشگران ب  نيساكن   نيب  ي سنجش رابطه  يبرا  ينظر  يرا به عنوان چارچوب  ٣عاطفي 
جامعه  يعاطف  يدلبستگ  يهينظر مطالعات  او    ميدورك   ليام  يشناختحاصل  كتاب    دراست. 

  ي اعتقاد   ياساس   يژگ يدو و  يدارا  انياد  نيتريكند كه بدويادعا م  ين يد  ياشكال زندگ  نينخست
 ن ي افراد در مذهب سوم  نيشود. تعامل ب  ي اعضا م  ن يروابط ب  جاديهستند كه باعث ا  ي و رفتار

 هشد ك  شنهاديپ  ٤ذكر نشده است) و بعداً توسط كولينز   مي است (كه در كار دورك  ياساس   يژگيو

 
1. Hammarstrom 
2. Stephen Wearing and Betty Wearing 
3. Emotional Solidarity 
4. Collins 
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را نشان    يعاطف   يدلبستگ   ياز مدل تئور  ينمودار  ريز  رينقش دارد. تصو  زيدر احساس ارتباط ن
 ).   ٨: ١٣٩٠(ايزدي و همكاران، دهد يم

 . مدل نظري انسجام عاطفي دوركيم ٢شكل 

 
 ).٨:  ١٣٩٠(منبع: ايزدي و همكاران:  

 
و گردشگران   يساكنان محل   ني ب  ي رابطه  ي ابيارز  يكه معمولاً توسط محققان برا  يي رهايمتغ
فاصله از مناطق   ، يبه گردشگر  ياقتصاد   ي وابستگ  ، ياقتصادي ـ  اجتماع  ت يشود: وضعيذكر م 

  ي اقتصاد   يهاتيدر ارتباط با تمام فعال  يگردشگر  تينوع تعامل با گردشگران و موقع  ،گردشگري
  ييرا شناسا  يمرتبط با گردشگر  راتيسه سطح از تأث  تيو ادراك جمع  رفتار  يجامعه. مطالعه

 :كنديم
 ؛ زبانيكننده و مدي بازد نينوع تعامل ب ـ
 ؛ مردم يبرا يگردشگر ي اقتصاد تياهم ـ
 . تعداد گردشگران و ساكنان قابل تحمل ـ

تحمل مردم را نسبت به    زانيتواند ميدهد نوع تعامل ساكنان و گردشگران م ينشان م   شواهد
  يرابطه  نييدر تع  ي كند. تعداد دفعات حضور، مدت و شدت تعامل عوامل مهم  ن ييگردشگران تع

است  نيب اساس وض  يابي ارز  يبرا  ياديز  يهاتلاش.  دو گروه  بر  -ي اجتماع   تيع رفتار ساكنان 
انواع   نيب  ي نسبتا كم  يها نشان داد كه در مجموع تفاوت  ج يآنها صورت گرفته است. نتا  ي اقتصاد
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و   ياز مراكز گردشگر يي فضا  يفاصله  كند، يم  نييتضادها را تع ني ساكنان وجود دارد، اما آنچه ا
گردشگر  ي اقتصاد  يوابستگ پركار  ي كي ).Krausse, 1995: 183-184(   است   يبه   نيبردتراز 

است كه   نيا  ي مبادله اقتصاد  يهينظر  ي است. موضوع اصل  ياقتصاد  يمبادله  يهيها نظرچارچوب
مال   نيب  يرابطه مبادلات  براساس  تنها  گردشگران  و  (  يساكنان   ,Woosnam & et alاست 

  زبانيم   ن يدرك متقابل ب ش يافزا  ي برا  ج يرا  ي فرصت  ي موارد، تبادل تجار  شتري). در ب246 :2009
در جوامع    ي اجتماع  راتييبا تمركز بر تغ  ي،گردشگر  قاتي مهم در تحق   عو مهمان است. موضو

  ك ي از آن، از    يناش   راتييو تغ  زبانيم  يورود گردشگران است. ورود گردشگران به جامعه  زبان،يم
اقتصاد از سو  يسو منافع  و    دي تواند تشديموجود م   يتعارضات اجتماع   گر،يد  يبه همراه دارد 

بنابرا محل   ي اقتصاد  منافع   شيافزا  يبرا  نيشود.  مردم  است  لازم  تعارضات  كاهش  طور به  يو 
حوزه  ميمستق گفته  يگردشگر   يدر  به  باشند.  داشته  و   ١آرامبري   يمشاركت  ساكنان  آنچه 

پ  هم  به  را  مال دهد  يم  ونديگردشگران  اگر جامعه  يتبادل  اقتصاد   يااست.  نظر  به   شتريب  ياز 
نسبت به گردشگران داشته باشند،    يشتريب  لتحم  ياگر مردم آستانهيا    وابسته باشد   يگردشگر

  ي ها مكانكه    ستمعنا  نيبه ا  كه درنهايتخواهند داشت    يگردشگر  ياز توسعه  يشتري ب  تيحما
افرادندكنيم  يكمتر  رييتغ  يگردشگر مال   ي.  سود  بدارند  يشتري ب  يكه  توسعه  شتري ،    ي به 
م   يگردشگر مناطق  يكمك  در  مدل  د يبا  گردشگريكنند.  دنبال  كه    يي هابه   ني ب  ارتباطبود 

و عدم    رش يپذ  نيب  ي ها درك سطح آستانهمدل  ن يو گردشگران را نشان دهد. سهم ا  نيساكن 
د  يگردشگر  رشيپذ است.  جامعه  رفتار  گلا  يفهرست  ٢كسي ا براساس  كه   يساكنان   يهاهياز 

گردشگر  يتوسعه صنعت  ته  يمستمر  كردند  تجربه  گردشگر  هيرا  حضور  و  رضا  يكرد   تي با 
.  افتيرفت و با خصومت خاتمه    شي پ  يتي و نارضا  ،ي تفاوت  يساكنان آغاز شد و سپس به سمت ب

كردند و پنج سطح   ي ريگرا اندازه ي شاخص و سطح تنفر نسبت به گردشگر سندگانياز نو يبرخ
 :كردند يي را شناسا
  يو گرم  ي باهوش هستند، با شاد  ار ي بس  ي سطح، مردم محل  ني : در ايو خوشبخت   يشاد   سطح 

 .متقابل برخوردارند تيكنند و از رضاياز گردشگران استقبال م

 
1. Aramberri 
2. Doxey 
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افراد   ن يبه هدف كسب منافع و تعامل و ارتباط ب  ي صورت گردشگر  ني: در ايتفاوتيب  سطح 
 .شوديم  ليتبد

قادر به مشاركت در    گريكه شهروندان د  ي زمان  اي افتد  يكه اشباع اتفاق م  ي: زمان ك يتحر  سطح 
 . ستندين يگردشگر
زمان  سطح نفرت  و  خشم  م  يتعارض:  گردشگريآشكار  كه  همه  يشود  ي  هايماريب  يعلت 

 ت.عدم احترام به اموال و فساد جوانان اس ات، ي مال شيموارد شامل افزا نيباشد: ا اجتماعي
كنند،   ي اند صحبت م كه از دست داده  ي از مردم در مورد بهشت  يكه برخ   ي: در حال آخر  يمرحله

به آن نخواهد بود    ه يشب  يزندگ   ستم يدر س   گريآموزند كه ديرا م  ي از زندگ  يروش   گريد  يبرخ
 ).٨: ١٣٩٢و همكاران،  يزدي(

 

 گردشگري و مهاجرت 

مهاجرت جوانان از روستا به    ژهيبه و  ،با مشكل مهاجرت  يبه نوع  يجوامع بشر  يامروزه، تمام
  ي اد ي ز  ي مثبت و منف  يها مهاجرت جنبه  ي دهي). پد٦٤:  ١٣٨٤مواجه هستند (سجادپور،    ،شهر

از جنبه م   ي دارد.  به حل مشكلات  يمثبت،  فرد  ياقتصادتواند  جم  يدر سطح    شيافزا  ،يع و 
متنوع كمك كند.    ي اجتماع  يهافرصت  ش يو افزا  گريكدي با    ي جوامع انسان  وند يپ  ، يتبادلات فرهنگ

  ي شغل   يهافرار مغزها، كمبود مهارت و كمبود فرصت  ستم،يقرن ب  يانيپا  يها حال، در سال  نيبا ا
ارتباط با تحق   گذاراناستيس  ي اصل  يهااز دغدغه و   هادانشگاهو توسعه در داخل دولت،    قيدر 
شود روستاييان  ميها باعث  اين مهاجرت) و  ٢:  ١٣٩٣بازرگان و سپارپور،    ي (موسو  بودصنعت  

به شوندمهاجر  دورتر  خود  زادگاه  از  مداوم  ا.  طور  بستريم   ،راستا  ن يدر  تا    جاد يا  يتوان  كرد 
 ن ي راحفظ شود. بناب  ي مهاجران روستا و مناطق محل سكونتشان تا حدود  ن يب  ي اجتماع  يوندهايپ

راهيم  ي مذهب  يدادهايرو  يگردشگر ا  يحلتواند  باشد  ن يدر  همكاران،    ي(نور  راستا  : ١٣٩٦و 
فراهم   يمحل   ي هاسنت  يا يو اح  يتعامل اجتماع   ي را برا  ييهافرصت  داد يرو  ي). گردشگر٢٣٩

ك يم بهبود  به  و  محل   ي زندگ  ت يفيكند  تصو  يمردم  م   ريو  كمك  گردشگر نماي يمقصد    يد. 
).  Gursoy & et al, 2004: 173كند (يم  جاد يا  ي محل   يجامعه  يرا برا  ي ح يتفر  ي هافرصت
والد  نيهمچن با  اعتقادات مذهب   ن،يروابط مهاجران  و  ها،  مكان  ،يخانگ  واناتيكار، ح  ،يمذهب 
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به ريشهبه عنوان جاذبه  يمحل  ينمادها و جامعه مربوط  فردي  هاي  (هاي  .  )Lee, 2003است 
تحق   نيبنابرا گردشگر  قات ي براساس  ا  يانجام شده  و هو  جاديبه    ،يهمبستگ   ، يفرهنگ  تيغرور 

. كنديجامعه كمك م   ريو تصو  يزندگ   تيفيك   يفرهنگ منطقه و ارتقا  از   يتبادل افكار و آگاه
است  2001(  ١رائو  معتقد  جنبهجشنواره)  سرگرم  يمثبت  ي اجتماع   ي ها  صرف  از  و   ي فراتر 

دهد تا تعهد خود را به جامعه يها زمان و فضا م به خانواده  دادهايرو  ن يا  را يز  ؛ دارند  ييدرآمدزا
 ت ي عضو  يخود را برا  ليخاص، خانواده در واقع تما  دادي رو  اي  شنج   ك ي نشان دهند. با شركت در  
نشان م آييني    ).٣٤:  ١٣٩٦سرا،  (صاحب  دهديفعال در جامعه  رويدادهاي  بنابراين گردشگري 

جوامع    در اي  ويژه گردشگراني با ماهيت ريشهترين بسترها براي جذب گردشگر، بهيكي از مهم
هاي  است. در چنين بستري رويدادهاي مذهبي راهي براي حفظ پيوند مهاجران با ريشه محلي

 هاي اصلي هستند.   خود در سرزمين
 

 شناسي  روش

ي  ل يتحلي ـ  ف ي توص  ،و روش انجام كار  تيماه  ثيو از ح  يكاربرد ،از لحاظ هدف  ،پژوهش حاضر
هاي  اي و پيمايشي استفاده شده است. شاخصآوري اطلاعات نيز از روش كتابخانهاست. براي جمع

با پيوند اجتماعي مهاجران استخراج گرديد و پرسش ي  گردشگران با ريشهاي براي  نامهمرتبط 
 ). ٣روستايي در روستاهاي مورد مطالعه در قالب طيف ليكرت طراحي گرديد (جدول 

 
  

 
1. Rao 
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 ها و متغيرهاي تحقيق . شاخص٣جدول 
 متغير شاخص 

ذهني   وضعيت  بهبود 
 كيفيت زندگي 

ايجاد   افراد/  بين  متقابل  اعتماد  وجود  اجتماعي/  نشاط  و  شادي  اجتماعي/  روحيه  تقويت 
 احساسات (آرامش، لذت،..)/ ايجاد حس نوستالوژيك در افراد 

 تعلق مكاني 
ها/ احساس تعلق به اجتماع و محيط/  افزايش علاقه به زادگاه/ افزايش تعلق خاطر به ارزش

  دي قصد بازدبازديد اقوام و بستگان در روستا/ بازگشت به روستا/ پيوند و همبستگي با ساكنين/  
 افزايش هويت بومي/ آشنايي با فرهنگ بومي به ويژه براي جوانان   /مجدد

 رفاهي 
(كمك   رضايت و خشنودي از زندگي در روستا/ رضايت از رويداد/ رضايت از خدمات ارائه شده

..)/ رضايت از ويژگي هاي منطقه (محيط طبيعي، محصولات   از سوي داوطلبان، امكانات و 
 سنتي محلي ـ غذاهاي محلي و..)/ پركردن اوقات و فراغت 

 رونق گردشگري 
معرفي روستا و رويداد به ديگران/ منحصر به فرد بودن رويداد/ مشاركت گردشگران در توسعه  

(ساختن ويلا، خريد خانه، خريد زمين و ...)/   گذاري توسط گردشگرانروستا/ انگيزه سرمايه 
 مالكيت مهاجران در نقاط روستايي 

)Gursoy & et all, 2004  ،؛ شيردل و ١٣٩٠؛ رضواني و شاهچراغ،  ١٣٩٠؛ محمدپور و شاهي زاده
 ).Fytopoulou & et all, 2021؛ ١٤٠٠محمدي، 

 
ها و متغيرهاي استخراج شده از ادبيات نظري، سازي مطالعه، براساس شاخصبراي عملياتي 

ها در  گيري و توزيع نمونهساخته گرديد. پس از انجام نمونهي محققنامهاقدام به طراحي پرسش
زمان در  محقق  ميداني  حضور  با  روستاها،  در  بين  آييني  و  مذهبي  رويدادهاي  برگزاري  هاي 

 ي روستايي تكميل گرديد.  ها از بين گردشگران با ريشهنامهروستاها، پرسش
مطالعه و براساس  گردشگري  و  فرهنگي  ميراث  سازمان  كارشناسان  با  مشورت  و  اوليه  ي 

ي مورد مطالعه دستي استان، شش مورد از روستاهاي شهرستان نيشابور به عنوان منطقهصنايع
). در اين مناطق رويدادهاي خاص مذهبي از جمله مراسم تاسوعا و عاشورا،  ٣انتخاب گرديد (شكل  

شبيه علمنوحصار،  و  حليم خواني  جالب  رسم  با  همراه  ميگرداني  برگزار  همهپزان  و  ساله شود 
 پذيراي گردشگران بسياري، ازجمله گردشگران مهاجر روستايي است.   
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 . موقعيت روستاهاي مورد مطالعه  ٣شكل 

 
 ). ١٣٩٩ي استانداري خراسان رضوي، ي پايه(ترسيم نگارندگان براساس نقشه 

 
ي آماري در اين پژوهش شامل گردشگران مهاجر روستايي ساكن در شهرها است. به جامعه

شده در رابطه با اين افراد، براي بررسي پيوند اجتماعي گردشگران  ثبتدليل نبود آمار رسمي و  
ي نامعلوم استفاده شد؛ زيرا هم تعداد افراد  گيري براي جامعهبا اصالت روستايي، از فرمول نمونه

كننده در رويدادها كه كننده در رويدادها مشخص نيست و هم تعداد افراد شركتغيربومي شركت 
گيري براي جوامع نامعلوم بايد ميزان ي روستايي هستند نامشخص است. در نمونهداراي ريشه

تعيين گرديد و تعداد    ١/٠قرار داد كه ميزان خطا در اين پژوهش    ٠١/٠و    ١/٠خطاي را بين  
با توجه به ي روستايي محاسبه شد.  نفر از گردشگران با ريشه  ٩٦ها در اين بخش برابر با  نمونه

گردشگران مهاجرت كرده از روستا به شهر، كه    يبه دست آمده از فرمول كوكران درباره  جينتا
كرده  يمذهب   داد يرو  د يبازد  يبرا مراجعه  زادگاه خود  پرسشبه   ل ي تكم  افته يساختار  ينامهاند، 
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نمونه  ديگرد توزيع  اين رابطه  برابر لحاظ شد  كه در  به صورت  براي هر روستا  هاي گردشگران 
 ).  ٤(جدول 

 
 هاي مورد مطالعه. روستاهاي نمونه و تعداد نمونه٤جدول 

 تعداد نمونه در گروه گردشگران  تعداد خانوار  آبادي دهستان  شهرستان

 ١٦ ٩١٢ برزنون  برزنون  نيشابور 

 ١٦ ١٤٠ عبداالله گيو سرولايت  نيشابور 

 ١٦ ١٦٩ ينگجه  سرولايت  نيشابور 

 ١٦ ٤٢٧ فديشه  غزالي  نيشابور 

 ١٦ ٦٤ دربهشت  فضل نيشابور 

 ١٦ ٣١٠ ديزباد عليا  زبرخان  زبرخان 

 ٩٦ ٢٠٢٢ مجموع 

 ). ١٣٩٥(منبع: مركز آمار ايران، 

 
نامه به روش طيف ليكرت انجام شد. براي پايايي  آوري اطلاعات ميداني از طريق پرسشجمع
اندازه  شاخص آلفاي كرونباخ  نامه از ضريب آلفاي كرونباخ استفاده شد. بديهي است هر  پرسش

نزديك  يك  پرسشبه  نتيجه  در  و  بيشتر  سوالات  بين  دروني  همبستگي  باشد،  همگنتر  تر ها 
) مهاجران  اجتماعي  پيوند  از  آمده  دست  به  نتايج  به  توجه  با  نهايت،  در  بود.  )  ٠/ ٩٢خواهند 

قابل  نامهپرسش پايايي  منظور  از  به  همچنين  است.  برخوردار  داده  و  تجزيه قبولي  هاي  تحليل 
معيار، درصد فراواني،  آمار توصيفي (ميانگين، انحراف  Spssافزار  شده با استفاده از نرمگردآوري

اي، آناليزواريانس، فريدمن، تي دو  بودن، تي تك نمونه) و آمار استنباطي، نرمالx2كاي اسكوئر (
 نمونه) به دست آمد. 

 

 ها يافته

، بيشترين آن،    %١/٣سال    ٢٠آمارهاي توصيفي در اين پژوهش شامل سن (كمترين آن، زير  
،    % ٦/١٤%)، وضعيت تأهل (مجرد    ٧/٤٢%، زن    ٣/٥٧%)، جنسيت (مرد    ٢/٢٩سال،    ٣٠تا    ٢١

  ٣/٦و كمترين آن، راهنمايي    %٣٨/ ٥ديپلم/ليسانس  فوق) تحصيلات (بيشترين آن،  %٤/٨٥متأهل  
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اشتغال (بيشترين آن، خانه انگيزه%١/٠%، كمترين آن مشاغل صنعتي    ٦/٤٠دار  %)،  ي سفر )، 
)، شهرستان محل سكونت % ١/٠، كمترين آن، زيارت  % ٥٠/٠(بيشترين آن، زيارت و ملاقات با اقوام  

مشهد   آن،  مراسم    ٦/٤٠(بيشترين  در  شركت  مشهد)،  شهر  از  بيرون  مسافران  سايرين  و   %
% و سايرين در مراسم ها و يا رويدادهاي ديگر در    ٩/٤٦(بيشترين آن در مراسم تاسوعا و عاشورا  

و كمترين   %٢/٧٩طول سال شركت مي كنند)، نوع مسافرت (بيشترين به صورت خانوادگي با  
% و كمترين آن، چهار روزه   ٥١/٠)، مدت اقامت (بيشترين آن، يك روز  %٧.٥آن بصورت فردي  

)  %٥.٣% و كمترين آن اقامتگاه بومگردي    ٨/٦٩ي اقوام  (بيشترين آن، خانه  %)، محل اقامت   ٢/٤با  
به مركز (ميانگين، ميانه و انحراف معيار) بعد پيوند اجتماعي  گرايش  است. همچنين آمارهاي  
 باشد.مي ٥گردشگران مطابق جدول 

 

 . آمارهاي گرايش به مركز در متغيرهاي تحقيق٥جدول 
 انحراف معيار ميانه  ميانگين متغير

 ٦٣/٠ ٥٥/٢ ٥٣/٢ مهاجران پيوند هاي اجتماعي 

 
جدول مهاجران   ٦در  اجتماعي  پيوندهاي  بر  مذهبي  گردشگري  رويدادهاي  برگزاري  اثرات 
ها، بيشترين ميانگين مربوط به گويه نشان داده شده است. در بين اين شاخص  ٢٤روستايي  با  

ميانگين مربوط به شاخص و كمترين    ٢٧/٣شاخص بازديد اقوام و بستگان در روستا با ميانگين  
درصد    ٠٥/٠درصد و سطح معناداري    ٩٥باشد. با اطمينان  مي  ٩٠/١بازگشت به روستا با ميانگين  

توان گفت متغير اجتماعي در تمام  ها يكنواخت نخواهد بود. ميي آماري همه اين توزيعدر جامعه
هاي افزايش هويت ها معنادار بوده و قابليت تعميم به كل جامعه را دارد. اما در شاخصشاخص

ها يكنواخت فرد بودن رويداد افراد، توزيع دادهبومي، وجود اعتماد متقابل بين افراد و منحصربه
هاي بازديد اقوام و بستگان در روستا، افزايش  بوده و تفاوتي از نظر پاسخگويان وجود ندارد. شاخص

داد به ديگران، مشاركت گردشگران در  علاقه به زادگاه، قصد بازديد مجدد، معرفي روستا و روي
ها، پيوند و همبستگي با ساكنين، احساس خاطر به ارزشتوسعه، افزايش هويت بومي، افزايش تعلق
ي اجتماعي، پويايي اجتماعي، منحصربه فرد بودن رويداد  تعلق به اجتماع و محيط، تقويت روحيه

) بالاتر هستند و بقيه ٥٣/٢و ايجاد احساسات از ميانگين كل پيوندهاي اجتماعي گردشگران (



    ٢١٣  | قربانعلي مزرجي  زهرا / ...  گردشگري رويدادهاي آييني و پيوندهاي اجتماعي 

 

هاي پيوندهاي اجتماعي گردشگران  تر از ميانگين كل هستند و با بررسي تمام شاخصموارد پايين
ي مورد مطالعه وضعيت پاسخگويان از لحاظ تأثيرات پيوند اجتماعي در روستاها داراي  در منطقه

هاي مذهبي  باشد و گوياي اين است كه آيينها ميوضعيت متوسط رو به بالايي در بيشتر شاخص
 مانند تاسوعا و عاشورا براي گردشگران مهاجر ارزش دارد. 

 
  )x2( و معناداري كاي اسكوئرين گميان  ، درصد فراواني. ٦جدول

 پيوندهاي اجتماعي مهاجران هاي شاخص

 ها شاخص
 درصد فراواني 

 ميانگين 
معناداري  

كاي  
 )x2اسكوئر(

خيلي  
 كم 

 زياد متوسط  كم 
خيلي  

 زياد
گذاري توسط  انگيزه سرمايه

گردشگران (ساختن ويلا،  و  
 (... 

٠٠٨/٠ ١٠/٢ ٠ ١/٢ ٥/١١ ١/٣ ٥/١٢ 

بازديد اقوام و بستگان در  
 روستا 

٠٠٠/٠ ٢٧/٣ ٣/٨ ٢/٣٠ ٠/٢٥ ٧/١٧ ١/٣ 

 ٠٠٠/٠ ٠٢/٣ ١/٣ ٠/٢٥ ٠/٢٥ ٤/١٠ ٤/٩ افزايش علاقه به زادگاه 
 ٠٥٣/٠ ٨٠/٢ ٢/٥ ٩/٢١ ٦/١٥ ٦/١٥ ٦/١٥ مجدد  ديقصد بازد 

معرفي روستا و رويداد به  
 ديگران 

٠٠٠/٠ ٦٨/٢ ٤/١٠ ٣/٧ ٣/٣٣ ٩/٢٢ ٧/١٦ 

مشاركت گردشگران در  
 توسعه روستا 

١/٣ 
 

٠٠٠/٠ ٦٥/٢ ٠/١ ٠/١ ٥/١٣ ٢/٥ 

 ٠٠٢/٠ ٩٠/١ ٠ ٢/٥ ٢/٥ ٢/٥ ٥/١٨ بازگشت به روستا 
آشنايي با فرهنگ بومي،  

 جوانان ويژه براي به
٠٠٠/٠ ٣٠/٢ ١/٢ ٤/٩ ٦/١٤ ٢/٥ ٩/٢٢ 

 ١٣٨/٠ ٥٦/٢ ٠ ٨/١٨ ٣/٣٢ ٠/٢٤ ٧/١٧ افزايش هويت بومي 
افزايش تعلق خاطر به  

 ها ارزش
٠٠٠/٠ ٧٦/٢ ١/٣ ٩/٢١ ١/٢٨ ٤/٩ ٨/١٨ 

ايجاد حس نوستالوژيك در  
 افراد 

٠٠٠/٠ ٢١/٢ ١/٣ ٧/١٧ ٣/٦ ٦/١٤ ٤/٣٤ 

پيوند و همبستگي با  
 ساكنين 

٠٠٠/٠ ١٥/٣ ٤/٩ ٣/٣٣ ٠/٢٤ ٥/١٢ ٥/١٢ 

احساس تعلق به اجتماع و  
 محيط

٠٠٥/٠ ٧٣/٢ ٢/٥ ٧/١٧ ١/٢٧ ٩/٢١ ٦/١٤ 
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 ٠٠٠/٠ ٣٢/٢ ١/٣ ٦/١٤ ٥/١٢ ٨/٢٠ ٠/٢٦ پركردن اوقات و فراغت 
 ٠١٦/٠ ٩٠/٢ ٣/٧ ٧/١٧ ٠/٢٦ ٧/١٦ ٥/١١ ي اجتماعي تقويت روحيه

 ٠٢١/٠ ٧٥/٢ ٣/٦ ٧/١٦ ٠/٢٦ ٧/١٧ ٦/١٥ پويايي اجتماعي
وجود اعتماد متقابل بين  

 افراد 
٣٤٦/٠ ٣٨/٢ ٠ ٦/١٤ ٠/٢٦ ٠/٢٤ ٩/٢١ 

رضايت و خشنودي از  
 زندگي در روستا 

٠٠٠/٠ ٤٠/٢ ٠/١ ٩/٢١ ٥/١٣ ٦/١٥ ١/٢٨ 

 ٣٠٢/٠ ١٨/٣ ٦/١٥ ٠/٢٤ ٨/١٨ ٥/١٢ ٥/١٣ منحصر به فرد بودن رويداد 
مالكيت مهاجران در نقاط  

 روستايي 
 

٠٥٨/٠ ٥١/٢ ٠/١ ٥/١١ ٣/٨ ٤/٩ ٥/١٢ 

ايجاد احساسات (آرامش،  
 لذت،..) 

٠٧٨/٠ ٨٠/٢ ٣/٨ ٠/٢٥ ٨/١٩ ٩/٢٢ ٨/١٨ 

 ٠٠١/٠ ٤٨/٢ ١/٢ ٩/٢١ ٦/١٤ ٧/١٧ ٠/٢٥ رضايت از رويداد 
رضايت از خدمات ارايه  
شده (كمك از سوي  
 داوطلبان، امكانات و ..) 

٠٠٠/٠ ٢٤/٢ ٠/١ ٣/٧ ٠/٢٦ ٢/٢٩ ٩/٢٢ 

رضايت از ويژگي هاي  
منطقه (محيط طبيعي،  
  - محصولات سنتي محلي

 غذاهاي محلي و..) 

٠٤٨/٠ ٢٦/٢ ٠ ٣/٨ ٩/٢٢ ٠/٢٤ ٨/١٩ 

 
ميانگين به  توجه  ادامهبا  در  مهاجران،  اجتماعي  پيوند  از متغير  به گيري  ميانگين  مراحل،  ي 

بيشترين ميانگين متعلق به روستاي دربهشت با    ٧تفكيك روستاها بررسي شد؛ لذا در جدول  
 است.  ٢٧/٢و كمترين ميانگين نيز متعلق به روستاي ينگجه با ميانگين  ٣٦/٣ميانگين 

  



    ٢١٥  | قربانعلي مزرجي  زهرا / ...  گردشگري رويدادهاي آييني و پيوندهاي اجتماعي 

 

 . ميانگين متغير پيوند اجتماعي مهاجران در برگزاري ٧جدول 
 رويدادهاي گردشگري مذهبي به تفكيك روستا 

 ينگجه  فديشه  عبداله گيو ديزبادعليا  دربهشت  برزنون  روستا 

 ٢٧/٢ ٢٢/٣ ٣٦/٢ ٥٠/٢ ٣٦/٣ ٥٦/٢ مهاجران پيوند اجتماعي 

 
ها در بعد پيوند اجتماعي مهاجران براساس ضرايب چولگي با توجه به اينكه توزيع تمام شاخص

 هاي آماري پارامتريك استفاده كرد. توان از آزمونباشد، ميو كشيدي نرمال مي
 

 مهاجران ي اجتماع  يوندهايپ هاي  ها براساس شاخصي توزيع داده . نحوه٨جدول 

 متغيرها
 كشيدگي چولگي 

 نتيجه آزمون 
 خطا  ضريب  خطا  ضريب 

 تأييد نرمال بودن  ٤٩٣/٠ ٨٧١/٠- ٢٤٩/٠ ٠٤٢/٠ كيفيت زندگي بهبود وضعيت ذهني 

 تأييد نرمال بودن  ٤٨٨/٠ ٤٤٣/٠- ٢٤٦/٠ ٤٥٣/٠- تعلق مكاني 

 تأييد نرمال بودن  ٤٩٥/٠ ٧٦٣/٠- ٢٥٠/٠ ٣٥٦/٠ رفاهي 

 تأييد نرمال بودن  ٥٠٣/٠ ٢٩١/٠ ٢٥٤/٠ ٠٩٦/٠- رونق گردشگري 

 
رتبه ميانگين  مقايسه  شاخصبراي  فريدمن ي  آزمون  از  مهاجران  اجتماعي  پيوندهاي  هاي 

هاي پيوندهاي اجتماعي  ي شاخصدهد كه بين كليهاستفاده شد. نتايج به دست آمده نشان مي 
با سطح معني  مقدار  ي معنيرابطه  ٠١/٠داري  مهاجران  بيشترين  دارد.  وجود  مستقيمي  و  دار 

  فرد منحصربههاي پيوندهاي اجتماعي مهاجران متعلق به شاخص  ميانگين رتبه در بين شاخص
باشد و كمترين مقدار ميانگين رتبه متعلق به مي  ٠٣/١٤ي  با مقدار ميانگين رتبه  بودن رخداد 

 است. ٣٨/١٠ي شاخص پيوند و همبستگي با ساكنين با ميانگين رتبه
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 مهاجران ي اجتماع  يوندهايپهاي بندي شاخص. رتبه٩جدول 
 داري سطح معني ميانگين رتبه  ها شاخص

 ٠٠٠/٠ ٥٢/١٢ ي اجتماعي تقويت روحيه
 ٠٠٠/٠ ٠٣/١٤ شادي و نشاط اجتماعي

 ٠٠٠/٠ ٠٠/١٣ وجود اعتماد متقابل بين افراد 
 ٠٠٠/٠ ٠٠/١٣ ايجاد احساسات متنوع (آرامش، لذت،..)

 ٠٠٠/٠ ٩٧/١٢ ايجاد حس نوستالژيك (خاطره انگيز ) در افراد 
 ٠٠٠/٠ ٥٢/١٢ افزايش علاقه به زادگاه 

 ٠٠٠/٠ ٠٣/١٤ ها افزايش تعلق خاطر به ارزش
 ٠٠٠/٠ ٨٩/١٠ احساس تعلق به اجتماع و محيط 

 ٠٠٠/٠ ١١/١٢ روستا بازديد اقوام و بستگان در 
 ٠٠٠/٠ ٦٥/١١ بازگشت به روستا 

 ٠٠٠/٠ ٣٨/١٠ پيوند و همبستگي با ساكنين
 ٠٠٠/٠ ٧٧/١٠ قصد بازديد مجدد 
 ٠٠٠/٠ ٥٣/١١ افزايش هويت بومي 

 ٠٠٠/٠ ٦٨/١٢ آشنايي با فرهنگ بومي، به ويژه براي جوانان 
 ٠٠٠/٠ ٥٢/١٢ رضايتمندي و خشنودي از زندگي در روستا 

 ٠٠٠/٠ ٩٩/١٢ رضايت از رويداد 
اقناع از خدمات ارايه شده (كمك از سوي 

 داوطلبان، امكانات و ..)
٠٠٠/٠ ٨٤/١٢ 

هاي منطقه (محيط طبيعي،  رضايت از ويژگي
 محلي و..) غذاهاي  - محصولات سنتي محلي

٠٠٠/٠ ٢٦/١٢ 

 ٠٠٠/٠ ٧٧/١١ پر كردن اوقات و فراغت 
 ٠٠٠/٠ ٥٢/١٢ ديگران معرفي روستا و رويداد به 

 ٠٠٠/٠ ٠٣/١٤ منحصر به فرد بودن رخداد
 ٠٠٠/٠ ٠٠/١٣ مشاركت گردشگران در توسعه روستا 

گذاري توسط گردشگران (ساختن  انگيزه سرمايه
 ...)ويلا، خريد خانه، خريد زمين و 

٠٠٠/٠ ٠٠/١٣ 

 ٠٠٠/٠ ٩٧/١٢ مالكيت مهاجران در نقاط روستايي 

 
در بين روستاهاي مورد مطالعه  مهاجران  ياجتماع  يوندهايپي ميانگين براي بررسي و مقايسه
آزمون تي تك نمونه براي متغيرهاي  از  اين آزمون  اي استفاده شد. مقدار ميانگين مفروض در 

در نظر گرفته شد. براساس ميانگين به دست آمده مقدار ميانگين در كليه متغيرها   ٣تحقيق عدد  
  مهاجران  ي اجتماع  ي وندهايپ داري در بين  باشد. از طرفي مقدار سطح معنيمي  ٣كمتر از عدد  



    ٢١٧  | قربانعلي مزرجي  زهرا / ...  گردشگري رويدادهاي آييني و پيوندهاي اجتماعي 

 

است كه نشان از تأثير متغيرهاي پيوندهاي اجتماعي مهاجران بر گردشگران و مهاجران    ٠١/٠
بيشترين تأثير را بر    ٧٢/٢ي با ميانگين  زندگ   ت يف ي ك  ي ذهن  تيبهبود وضعدارد. از طرفي متغير  

 مهاجران و گردشگران داشته است.
 

 مهاجران ي اجتماع  يوندهايپ اي مربوط به تك نمونه t. نتايج آزمون ١٠جدول 

 dfمقدار  tمقدار  ميانگين  متغيرها
سطح  

 معناداري 
خطاي استاندارد  

 ميانگين 
 حد بالا 

حد  
 پايين 

بهبود وضعيت ذهني  
 كيفيت زندگي 

٠٥/٠- ٥١/٠- ٢٨/٠- ٠٢/٠ ٠٠/٩٣ ٤٥/٢- ٧٢/٢ 

 ١٧/٠- ٤٧/٠- ٣٢/٠- ٠٠/٠ ٠٠/٩٣ ٢٠/٤- ٦٨/٢ تعلق مكاني 

 ٦٠/٠- ٩٤/٠- ٧٧/٠- ٠٠/٠ ٠٠/٩٣ ٨٨/٨- ٢٣/٢ رفاهي 

 ١٢/٠- ٤٨/٠- ٣٠/٠- ٠٠/٠ ٠٠/٩٣ ٣٧/٣- ٧٠/٢ رونق گردشگري 

 

به تفكيك روستاهاي مورد   يي مهاجران روستا ي اجتماع يوندهايپ براي بررسي تفاوت ميانگين 
بودن ابعاد تحقيق و بيشتر از دو گروه بودن روستاهاي مورد مطالعه از  مطالعه با توجه به نرمال  
شود؛ لذا بر طبق نتايج به دست آمده از آزمون تحليل استفاده ميطرفه  آزمون آناليز واريانس يك 

به دست   ٠٥/٠، سطح معناداري آزمون در اين متغير كمتر از    ١١طرفه در جدول  واريانس يك  
آمده است. بنابراين گردشگري رويدادهاي مذهبي بر پيوندهاي اجتماعي مهاجران روستايي با  

 باشد.ها موثر ميروستاي زادگاه آن
 

 مورد مطالعه  يروستاها كيبه تفك ييمهاجران روستا ي اجتماع  يوندهايپ . مقايسه ميانگين  ١١جدول 

  
 

 مطالعهروستاهاي مورد 
جمع 

 مربعات 

درجه  

 آزادي 

ميانگين 

 مربعات 
F Sig 

پيوندهاي اجتماعي  
 مهاجران 

 ١.٠١ ٥ ٥.٠٦ بين گروهي

 ٠.٤٠ ٩٠ ٣٥.٦٢ گروهي درون ٠.٠٣ ٢.٥٦

  ٩٥ ٤٠.٦٨ كل
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 ها گيري و پيشنهادنتيجه

روستاهاي اين پژوهش به بررسي تأثير رويدادهاي مذهبي بر پيوندهاي اجتماعي مهاجران در  
پژوهش اين  از  حاصل  نتايج  است.  پرداخته  مطالعه  مي  مورد  رويدادهاي  نشان  برگزاري  دهد 

به مذهبي،  آيينگردشگري  قابلويژه  تأثير  عاشورا،  و  تاسوعا  مانند  پيوندهاي  هايي  بر  توجهي 
مربوط  را  سفر    يبيشترين انگيزه  نيز  هاي توصيفي  اجتماعي مهاجران روستايي داشته است. يافته

اقوام   با  اين رويدادها    دهد نشان ميبه زيارت و ملاقات  فرهنگي  از اهميت بعد اجتماعي و  كه 
هايي همچون بازديد  هاي آماري بيانگر آن است كه شاخصنتايج تحليلهمچنين    .داردحكايت  

يگران،  روستا و معرفي رويداد به د  ياز اقوام و بستگان، افزايش علاقه به زادگاه، مشاركت در توسعه
هايي مانند بازگشت به اند. در مقابل، شاخصتأثير بيشتري در تقويت پيوندهاي اجتماعي داشته

انگيزه با توجه به گذاري در مناطق روستايي كمترين تأثير را نشان دادهسرمايه  ي روستا و  اند. 
آزمون كاي رويدادها در سطح  اسكوئر، ميمعناداري  اين  اجتماعي  اثرات  نتيجه گرفت كه  توان 

دارند را  جامعه  كل  به  تعميم  قابليت  و  دارند  قرار  اجتماعي    .بالايي  پيوند  ميانگين  همچنين، 
كه روستاي دربهشت بالاترين ميانگين را دارا بوده    دهدميمهاجران در روستاهاي مختلف نشان  

ها  وزيع دادهبودن ت  هاي آماري نيز نرمالو روستاي ينگجه كمترين ميانگين را داشته است. آزمون
هاي پارامتريك را فراهم كرده است. نتايج آزمون فريدمن را تأييد كرده و امكان استفاده از آزمون

بالاترين   "منحصر به فرد بودن رخداد"هاي مختلف پيوند اجتماعي،  ميان شاخص  دهد مينشان  
در نهايت،   .كمترين رتبه را كسب كرده است  "پيوند و همبستگي با ساكنين"رتبه را داشته و  

تأثير گردشگري مذهبي بر پيوندهاي    ي معنادار بودندهندهنشانطرفه  آزمون تحليل واريانس يك 
اجتماعي مهاجران در روستاهاي مورد مطالعه است. اين نتايج حاكي از آن است كه رويدادهاي  

فرهنگي، مي  ،مذهبي ابعاد ديني و  بر  و پايداري  علاوه  اجتماعي  انسجام  نقش مهمي در  توانند 
گذاران  شود سياستاساس، پيشنهاد ميبراين  ؛ روابط ميان مهاجران و جوامع روستايي ايفا كنند

برنامه حوزهو  توسعه  يريزان  براي  فرصت  اين  از  تقويت   يگردشگري  و  محلي  جوامع  پايدار 
 .پيوندهاي اجتماعي بهره گيرند

دهد كه برگزاري رويدادهاي گردشگري مذهبي تأثير معناداري بر تايج اين پژوهش نشان مين
داده تحليل  دارد.  روستايي  مهاجران  اجتماعي  آماري  پيوندهاي  استهاي  امر  اين  كه   بيانگر 
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هايي مانند بازديد از اقوام و بستگان، افزايش علاقه به زادگاه، احساس تعلق به اجتماع و شاخص
ها  اند. اين يافتهاجتماعي بيشترين تأثير را بر پيوندهاي اجتماعي داشته  ي محيط، و تقويت روحيه

مي رويدادهايينشان  چنين  تقويت   ،دهد  براي  مناسب  بستري  مذهبي،  كاركردهاي  بر  علاوه 
روستاها فراهم   يارتباطات اجتماعي، افزايش حس هويت بومي و مشاركت گردشگران در توسعه

از شاخصتحليل  .كنندمي بررسي همچون  هاي آماري نيز بيانگر آن است كه برخي  هاي مورد 
منحصربه  و  افراد  بين  متقابل  پاسخگويان  اعتماد  بين  در  يكنواختي  توزيع  رويداد،  بودن  فرد 

  يدهندهتواند نشانها وجود نداشته است. اين موضوع ميو درك يكساني از اهميت آناند  داشته
ها باشد. با اين حال، ميانگين كل تأثير متغيرهاي فردي و اجتماعي بر ادراك افراد از اين شاخص

همچنين   .تأثير مثبت اين رويدادها بر گردشگران مهاجر است  يدهندهپيوندهاي اجتماعي نشان
طرفه نشان  اي و آزمون تحليل واريانس يك نمونهاي نظير آزمون تي تك هاي مقايسهنتايج آزمون

پيوندهاي    دهد مي بر  رويدادها  اين  تأثير  نظر  از  مختلف  روستاهاي  ميان  معناداري  تفاوت  كه 
امر مي اين  دارد.  تفاوتاجتماعي وجود  از  ناشي  فرهنگي، سطح توسعهتواند  و   يهاي  روستاها 

مش  رويدادهاي  ميزان  مهم  نقش  بر  پژوهش  نتايج  مجموع،  در  باشد.  مهاجران  اجتماعي  اركت 
اجتماعي، افزايش تعاملات اجتماعي و ارتقاي كيفيت زندگي مهاجران   ي مذهبي در تقويت سرمايه

برداري بهينه از اين رويدادها  تري براي بهرهريزي جامعشود كه برنامهتأكيد دارد و پيشنهاد مي
 .انجام شود

ترين  شناسي، ايجاد همبستگي اجتماعي از طريق تقويت روابط درون جامعه از مهماز ديد جامعه
هاي ديني توسط گردشگران،  رويدادهاست. همچنين بازديد و حضور در آيينهاي برگزاري هدف

فرهنگي را شامل مي اجتماعي و  بلكه  اقتصادي،  تنها محرك  تا مردم  شود و كمك مي نه  كند 
محلي، هم با فرهنگ خودشان و نيز فرهنگ و زبان گردشگران بيشتر آشنا شوند و منجر به پيوند  
گردشگر و مردم محلي شود و اين تمايل به بازديد مجدد از رويداد را در بين گردشگران فراهم  

افزايش سرزندگي، رضايت و مشاركت در ميان  مي نيز موجب  رويدادها، در سطح محلي،  كند. 
مي ميشهروندان  غيره  و  ورزشي  و  ملي  و  مذهبي  رويدادهاي  برگزاري  انگيزهشوند.  ي  تواند 

ايجاد نمايد و عامل پيوند و انسجام را تقويت بخشد؛    گردشگري و سفر را براي مهاجرين روستايي
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، ١) و سزارندويه و همكاران ١٣٩٥هاي پژوهش عالم و همكاران ( هاي اين پژوهش با يافتهلذا يافته
 شود:  ارائه مي هاي ذيلها، پيشنهادسويي دارد؛ براساس يافته) تطابق و هم2018(

روستاييزيرساخت  يتوسعه- گردشگري  حمل:  هاي  اقامتي،  امكانات  و  افزايش  ونقل 
توصيه   آنان  تجربه  بهبود  و  مذهبي  گردشگران  بيشتر  جذب  براي  رفاهي  خدمات 

 .شودمي

براي  :  ريزي مشاركتيبرنامه - برگزاري جلسات مشورتي با ساكنين محلي و مهاجران 
ريزي و مديريت اين رويدادها به افزايش حس تعلق اجتماعي  مشاركت فعال در برنامه

 .كندكمك مي

هاي آموزشي در زمينه حفظ هويت  اجراي برنامه:  هاي فرهنگي و آموزشيتقويت برنامه-
ارزش ترويج  و  اجتماعي  پيوندهاي  تقويت  اين  فرهنگي،  در  ديني  و  اجتماعي  هاي 

 .شودرويدادها پيشنهاد مي

گذاري  هايي براي افزايش سرمايهطراحي برنامه:  ايجاد بسترهاي حمايتي براي مهاجران-
تسهيلات اقتصادي براي ايجاد مشاغل پايدار و    يمهاجران در روستاها، از جمله ارائه

 .هاي اجتماعيپروژه

هاي محلي و ديجيتال براي معرفي  استفاده از ظرفيت رسانه:  گسترش تبليغات هدفمند-
جذابيت و  روستاييرويدادها  هدف  هاي  و    با  گردشگران  مشاركت  ميزان  افزايش 

 .مهاجران

هاي مهم  تواند يكي از استراتژيدر مجموع، توسعه و تقويت گردشگري رويدادها در روستاها مي
 هاي مهاجرت بازگشتي آنان به روستا باشد.ي روستايي مهاجران و تقويت انگيزهبراي حفظ ريشه

 

   هيچ گونه تعارض منافع در اين پژوهش وجود ندارد.تعارض منافع: 

 

 
1. Cesar Ndionea and et all 



    ٢٢١  | قربانعلي مزرجي  زهرا / ...  گردشگري رويدادهاي آييني و پيوندهاي اجتماعي 

 

 منابع 

واكاوي تأثير توسعه گردشگري در  ١٤٠٣حميد (،  شايان، و  طاهره  ،صادقلو  ،سودابه،  احمدي  .(
شانديز طرقبه  شهرستان  روستاهاي  (موردمطالعه:  روستايي  نواحي  هاي  پژوهش.  بازساخت 

 . ٢٨١-٢٦٠)، ٢(١٥، روستائي

مولفه هاي موثر بر شكل گيري و   تطبيقيبررسي  ).  ١٣٩٠(  رنجبر، احسان، و  اسمعيليان، سحر
 . ١٩٤-١٨١ ،)١١(٦ ،مجله معماري و شهرسازي آرمان شهر. انتقال خاطره جمعي

هاي موثر   شناسايي مولفه).  ١٣٩٦اميريان، فاطمه، ايراني بهبهاني، هما و سلطان زاده، حسين (
مديريت  .  ها در فضاي زيسته  بخش و چگونگي تبلور آن  گيري رويدادهاي زندگي  در شكل 

 .  ٤٩٩-٤٧٥)، ٤٧(١٦، شهري

) ساره  فخاري،  و  مصطفي،  بهزادفر،  مريم،  ارتقا١٣٩٠ايزدي،  ميان    ي).  اجتماعي  پيوندي  هم 
دانشگاه   :. همدانهمايش گردشگري و توسعه پايدارگردشگران و بوميان در شهرهاي ساحلي.  

 .  آزاد اسلامي

) زهرا  ب١٣٩٢آزاد،  جايگاه  ).  تطبيقي  جمعي  ررسي  خاطره  ارتقاي  و  حفظ  در  تهران  ميادين 
  .١٢-١)،  ٤(١، ي علمي پژوهشي مطالعات شهري  فصلنامهن. شهروندا

حضور گردشگران بر محيط زيست شهرستان   ). بررسي تاثير١٣٩٦بادكو، بهروز، و حسني، سميه ( 
 . ١٣٨-١٠٩)، ٥(  ٢، ميراث و گردشگرينور؛ از ديد جامعه ميزبان. 

 مهكامه. : . تهراندرآمدي بر صنعت گردشگري). ١٣٩٤بذرافشان، مرتضي (

بودن    سنجي توسعه گردشگري رويداد و تأثير آن بر تعديل فصلي   مكانا).  ١٣٩٤جليليان، نگار (
رشته مديريت    نامه كارشناسي ارشد نپايا(  مقصدهاي گردشگري مطالعه موردي: شهر همدان

 ، تهران، ايران.دانشگاه علامه طباطبايي، دانشكده مديريت و حسابداري. )جهانگردي

) محمود  آبادي،  فيض  فرزانه،  ايراني).  ١٣٩٤چرغند،  رويداد در شهرهاي  فضاي    در جستجوي 
دانشگاه تربيت  :  تهران.  هاي جديد در معماري و شهرسازي  كنگره بين المللي افقاسلامي.  

.مدرس
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هاي مؤثر بر   تحليلي بر مؤلفه).  ١٣٩٩خوشه بست، فرزانه، جهانيان، منوچهر، و جاودان، مجتبي (
رويداد بزرگداشت   موردي:  نمونه  دهندگان از رويدادهاي فرهنگي گردشگري ادراك سازمان

  .٩٥-٦٥)، ١(  ٢٥، برنامه ريزي و آمايش فضا. فردوسي
خليل   عملكرد  ).  ١٣٨٩(رحماني،  موردي:ارزيابي  مطالعه  روستايي  توسعه  در  مذهبي  اماكن 

ريزي  رشته جغرافيا و برنامه  نامه كارشناسي ارشدپايان(   روستاهاي اورامان تخت، هجيج، نجار 
 ايران. ،. تهراندانشگاه تربيت مدرس . دانشكده ادبيات و علوم انساني.)روستايي

شهري، شبكه هاي     ـ  ). پيوندهاي روستايي ١٣٩٠رضواني، محمدرضا، و شاهچراغ، سيده محبوبه (
سمنان).   استان  دهملا،  ناحيه  مطالعه:  (مورد  روستايي  توسعه  و  محلي  مهاجرت  توسعه 

 . ١٣٠ـ١٠٧)، ١( ٣)، شهري  -(روستايي  

المللي  چارچوب مفهومي و عملياتي در مديريت مهـاجرت بين).  ١٣٨٤(سجادپور، محمد كاظم  
 . ٣٠-٩)، ٧٨(  ٣ ،جغرافياييفصلنامه تحقيقات   .مورد ايران

). تحليل ادراك و الگوي رفتاري گردشگران  ١٤٠٣زهرا (  ، سليماني و ، حمداالله  ، سجاسي قيداري
 . ٩٢-٥٥)، ٢(١٤، برنامه ريزي فضايي. خارجي در مقاصد روستايي ايران

مهدي    ،پورطاهري ، وسيامك   ،سيفي،  حميد  ،شايان  ،حمداالله  ،سجاسي قيداري  ،زهرا  ،سليماني 
(مقاصد  ١٤٠٢( گردشگران  بيادماندني  تجربيات  خلق  بر  موثر  عوامل  تحليل  و  شناسايي   .(

 .  ٨٩-٥٩)، ١٧(١٢، برنامه ريزي و توسعه گردشگري . روستايي استان خراسان رضوي)
جوليا   ، شارپلي روستايي ).  ١٣٨٠(  ريجارد  رحمت(  گردشگري  : تهران  ). زاده  منشي   االله   ترجمه 

 . منشي

) فاطمه  زاده،  و شيخ  كياني سلمي، صديقه،  اثرگذار  ١٣٩٧شاطريان، محسن،  عوامل  بررسي   .(
برانگيزه گردشگران رويداد درانتخاب مقصد گردشگري و اثر آن بر وفاداري گردشگران (مطالعه  

،  پژوهشي گردشگري و توسعه-فصلنامه علمي موردي: جشنواره گل و گلاب قمصر و نياسر).  
١٥٥-١٣٥)، ١( ٧ . 

  و   اجتماعي  تعلق  احساس   شكل گيري  كيفي   عه طال). م١٤٠٠شيردل، الهام، و محمدي، مريم (
-٥٢٨)،  ٢(  ١٠٠،  مطالعات و تحقيقات اجتماعي در ايران.  دار  مددجويان سابقه در  جرم  تكرار
٤٩٩  . 
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بررسي  ).  ١٣٩٨شيرمحمدي، يزدان، جلاليان، اسحاق، هاشمي باغي، زينب، و تركاشوند، سعيد (
مورد مطالعه: شهر  (تأثير رويدادهاي فرهنگي بر تصوير شناختي و عاطفي مقصد گردشگري  

 .  ١٦١-١٤٧)، ٤( ٨، برنامه ريزي و توسعه گردشگري). كرج

). بررسي سطح ادراك گردشگران از مخاطرات مقاصد روستايي و عوامل ١٤٠١طاهره (  ،صادقلو
(مطالعه   آن  در  و  ).  گرگان   شهرستان  گردشگري  هدف  روستاهاي:  مورديمؤثر  گردشگري 

 . ٢٤٢-٢٢٥)، ٤(١١، توسعه

). عوامل مؤثر بر ارتقاء پيوند اجتماعي  ١٣٩٥عالم، سارا، وزيري، وحيد، و رضايي شريف، علي (
محيط در  تئاترآييني  طراحي  با  اردبيل).  شهروندان  موردي:  (مطالعه  شهري  نشريه  هاي 

 .٢١٥-١٩١)، ٣٥(١٧، ارتباطات-مطالعات فرهنگ

ـ    ). راهبردهاي توسعه اي گردشگري مذهبي١٤٠٠عباسي، سعيد، اقبالي، ناصر، و رجبي، آزيتا (
  .١٤٠-١٢٣)، ٣(  ٢، فصلنامه مطالعات جغرافيايي مناطق كوهستانيتاريخي زنجان.  

  .٢٠٦-١٧١)،  ٢(١،  راهبرد  هينشر). گردشگري به مثابه يك صنعت.  ١٣٨٧لطفي خاچكي، بهنام (
مراسم عاشورا در شهر شناختي    مطالعة مردم).  ١٣٩٠محمدپور، احمد، و شاهي زاده، رامين (

 .  ١٤٦-١٢٦)،  ٣(  ٥ ،مجلة مطالعات اجتماعي ايران. اردبيل

تجربه گردشگري و گرايش به مهاجرت مورد  ).  ١٣٩٣موسوي بازرگان، جلال، و سپهرپور، فاطمه (
بين فرودگاه  از  خروجي  گردشگران  خمينيا  مطالعه:  امام  ملي  (ره).  لمللي  كنفرانس  اولين 

انجمن گردشگري ايران؛ موسسه  :  تهران .  جغرافيا، گردشگري، منابع طبيعي و توسعه پايدار
 ايرانيان؛ پژوهشكده گردشگري.

) اصغر  علي  اسفجير،  عباسي  و  صادق،  محمد  پيوندهاي  ).  ١٣٨٧مهدوي،  بين  رابطه  بررسي 
 .  ٤٥-١١)، ١( ١، پژوهش اجتماعي. خانوادگي و ميزان بزهكاري نوجوانان -اجتماعي  

شهر لانگانه ك  ١٥تحليل ميزان رويدادمداري مناطق  ).  ١٣٩٦نورائي، همايون، و ستاري، نيكو (
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