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Abstract  Article Info 

Urban parks, as one of the important uses of cities are considered one of the 

important components of the development of leisure, recreation and tourism 

in cities. Different parts of a park, having a set of elements and features, play 

an important role in the development of an urban tourism destination and are 

also important from the perspective of future research and sustainable 

development. In the design and construction of parks, it is necessary and 

decisive to know the elements and indicators that can increase the 

competitiveness of the city's tourism. Yazd is one of the cities with a lack of 

amusement parks. Based on this, the competitiveness indicators of Yazd city 

in the field of construction and design of urban parks have been investigated 

and analyzed. In this research, the qualitative interview method was used for 

data collection, and the statistical population of the research includes 

managers, tourism activists, researchers, people and tourists familiar with 

Yazd city, and a total of 55 people were used for data collection. Inductive 

qualitative theme analysis and MAXQDA software were also used for data 

analysis. The final results show that marketing strategies, coexistence of 

religions and ethnicities and nations, cultural and ecotourism capacities, 

communication position, tourism branding, high social and environmental 

security, focus on warm and sunny climate, favorable outlook, variety of 

products, and development Family tourism are some of the most important 

categories and indicators of the competitiveness of the construction of parks 

with a tourism approach in Yazd city. 
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Extended Abstract 

Introduction  

One of the key functions of urban parks is their 

significant role in promoting recreation, 

leisure, and tourism within cities. In the 

contemporary era, leisure, recreation, and 

tourism have become essential components of 

human life. Therefore, addressing these 

aspects through effective urban management is 

of paramount importance. One of the primary 

concerns for urban and tourism planners is the 

design and development of new parks within 

cities. Urban parks encompass a variety of 

spaces, elements, and structures, each of which 

can contribute to the tourism and recreational 

characteristics of a city. Consequently, when 

designing and planning the construction of 

new parks with a focus on tourism, it is 

essential to consider the impacts and 

significance of the various elements and spaces 

within the park, as well as the factors that can 

influence their performance and efficacy. In 

determining the factors and indicators that 

impact park planning and construction, the 

issue of competitiveness plays a crucial role. 

Competitiveness highlights the distinctiveness 

and value of a factor or element in comparison 

to its competitors and similar counterparts, 

ultimately leading to increased demand. Yazd, 

as one of the country's prominent tourist 

destinations, possesses significant potential for 

the development of tourism and leisure 

activities. Thus, it is imperative to develop and 

implement studies and strategies for its 

enhancement. Specifically, by focusing on 

competitive factors and indicators in the design 

and construction of parks, it is possible to 

create parks that offer greater economic 

efficiency, more advantageous locations, 

increased visitor and tourist attraction, and 

improved performance. This approach also 

strengthens participation, enhances the par’’ s 
functions, and bolsters the tourism assets of 

Yazd. Therefore, the primary objective of this 

research is to identify the key components and 

competitiveness indicators for the design and 

construction of new urban parks with a 

tourism-oriented approach in Yazd. 

Additionally, this study aims to analyze these 

indicators to inform urban planning and 

optimize tourism development in the cit’’ s 
future. 

 

Methodology  

This research is applied and qualitative in 

nature, focusing on the analysis of data. A 

library-documentary approach has been 

employed to gather data regarding the current 

status of Yazd city and its surrounding areas, 

as well as to identify factors influencing the 

parks. The field method, including interviews 

and direct observations, has been utilized to 

identify and analyze the competitiveness 

indicators related to the design and 

construction of new urban parks in Yazd city. 

The statistical population of the study includes 

officials and managers involved in tourism in 

Yazd, such as staff from the General 

Department of Cultural Heritage, Yazd 

Municipality, the Management and Planning 

Organization, Yazd Governorate, and local law 

enforcement; private sector tourism 

stakeholders, including tourism education 

centers, tour guide associations, and businesses 

such as hotels and restaurants; tourism 

researchers or those with research experience; 

residents of Yazd; and visitors to the city. For 

sampling, a qualitative snowball sampling 

technique was applied, and theoretical 

saturation was used to determine the sample 

size. This approach was carried out separately 

for each of the five groups in the statistical 

population. Accordingly, the sample sizes for 

each group were as follows: 20 managers, 15 

tourism activists, 15 researchers, 35 residents 

of Yazd, and 20 tourists. Data analysis was 

conducted qualitatively using inductive 

thematic analysis and the MAXQDA software. 

 

Results  

One of the most crucial studies in the context 

of urban park tourism is the analysis of its 

supply and demand dynamics. Understanding 

the supply and demand of a park allows for the 

identification and analysis of the factors that 

contribute to its competitiveness. Examining 

tourism supply in park design is important 

because the various components, elements, and 

structures integrated into park planning reflect 

the local cultural, social, and economic identity 
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of Yazd, thereby embodying the city's overall 

characteristics. In designing these parks, 

attention was given to the capacities of cultural 

tourism, ecotourism, commercial tourism, 

children's tourism, health tourism, as well as 

handicrafts and culinary tourism. The findings 

of the research highlight several key 

components that contribute to the 

competitiveness of the design and construction 

of new urban parks in Yazd with a tourism 

focus. These include: innovative marketing 

strategies, the gradual evolution of branding 

towards entertainment-oriented identities, a 

diverse range of amusement-related products, 

the promotion of family-oriented and 

affordable tourism, favorable communication 

and accessibilit,,  the cit’’ s local cultural and 
historical resources, strong social and 

environmental security, the harmonious 

coexistence of diverse religious, ethnic, and 

national groups, the natural and ecological 

resources of Yazd and the surrounding region, 

the optimal spatial configuration of the city, 

and the emphasis on leveraging the cit’’ s 
sunny climate and clean energy potential. 

Discussion and Conclusion 

A key aspect of this research is its focus on the 

concept of foresight and an experimental 

approach to the issue at hand. This means that 

the analysis of the competitiveness indicators 

of parks is primarily aimed at the design and 

construction of future parks in Yazd. Unlike 

studies that focus solely on existing parks, this 

research considers the potential design and 

construction of new tourist parks and examines 

which indicators would enhance their 

competitiveness. This approach is motivated 

by the current inadequacy of recreational and 

green spaces in Yazd, where per capita green 

space is limited, and parks are poorly 

distributed spatially. Therefore, the 

construction of new parks is viewed as a 

solution to address these deficiencies. 

Additionally, the issue of land development 

considers the relationship between people, 

space, and resources. The design of these parks 

aims to promote urban spatial justice, ensuring 

equitable access to green spaces. Another 

significant aspect of this study is its emphasis 

on the tourism potential of these parks. While 

parks are typically constructed for various 

economic, environmental, and recreational 

purposes, this research prioritizes the tourism 

aspects, aiming to create parks with regional, 

and potentially national, appeal. Furthermore, 

the design of the new parks is closely linked to 

tourism demand and supply conditions. Given 

that the park development is tourism-oriented, 

the design process incorporates all the local 

capitals, unique features, and tourism-related 

elements of Yazd and its surroundings. Efforts 

were made to ensure that the new parks are 

designed to maximize the potential of these 

resources, aligning with the broader goals of 

enhancing tourism and creating sustainable, 

attractive spaces. 
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  از   یکی  محیطی، زیست  و  اجتماعی   مهم   تاثیرات  بر   افزون   شهرها،   مهم  هایکاربری  از  یکی   عنوان به  شهری  هایپارک 
  داشتن  با پارک یک مختلف هایبخش. روندمی  شمار به شهرها در گردشگری و  تفریح فراغت، توسعه مهم هایمولفه

  و پژوهیا، نقش مهمی در توسعۀ یک مقصد گردشگری شهری داشته و از منظر آینده هویژگی  و  عناصر از ایمجموعه
  قدرت   تواندمی  که  هاییشاخص  و   عناصر  شناخت  ها،پارک  ساخت  و   طراحی  در.  است  اهمیت  حائز  نیز  پایدار  توسعه
کمبود وضع موجود    با   شهرهایی  از   یزد  شهر. است  کنندهتعیین  و  ضروری  دهد،  افزایش  را   شهر  گردشگری  پذیریرقابت
  طراحی  و   ساخت  حوزۀ  در  یزد  شهر  پذیری  رقابت  هایشاخص  اساس،   این  بر.  است  رو  به رو   تفریحی  هایپارک 
 شده   استفاده  داده  گردآوری  برای  مصاحبه  کیفی   روش   از  پژوهش  این  در.  است  شده  تحلیل  و  بررسی  شهری،  هایپارک 

گری، پژوهشگران، مردم و گردشگران آشنا با شهر یزد است که  گردش  فعالان  مدیران،  شامل  پژوهش  آماری  جامعه  و 
 مضمون   تحلیل  روش  از  نیز  هاداده   تحلیل  و     تجزیه  برای.  است  شده   استفاده  هانفر برای گردآوری داده   55در مجموع از  

ازاریابی،  ب  هایاستراتژی   که  دهداستفاده شده است. نتایج نهایی نشان می   MAXQDA  افزارنرم  و  استقرایی  کیفی
ظرفیت  ملل،  و  اقوام  و  ادیان    امنیت   گردشگری،  برندسازی  ارتباطی،  موقعیت  گردی،بوم  و   فرهنگی  هایهمزیستی 

 خانوادگی  گردشگری  توسعه  و   محصولات  تنوع  مطلوب،   اندازچشم  آفتابی،  و   گرم  اقلیم  بر  تمرکز  بالا،  محیطی  و   اجتماعی
  . است یزد شهر در گردشگری رویکرد با های ساخت پارک پذیررقابت هایشاخص و هامقوله ترینمهم از
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  اروجی   / ی...شهر های در ساخت پارک  ی رپذیرقابت  های شاخص  لی و تحل یابیارز
 

 

  مقدمه
  ایجاد  و  طبیعی  محیط در  دخالت  و   حد جمعیت  از   بیش   تراکم  و  شده  طبیعت دور  از  تدریجبه  ها انسان شهرنشینی،  توسعه  و  جمعیت  افزایش   با

  شهری   سبز   (. فضاهای1383یا،  )سعیدن  پبدا کرده است  بروز  تربیش،  انسان  روحی  و  جسمی  محیطی،زیست  نیازهای  ساخت،های انسانمحیط

  با   و   نیازهای شهروندان  به   گویی پاسخ  در  و   شهری  زندگی   ضروریات  راستای  در   بایستمی  آن  که ایجاد   هستند  شهری   ساختار  از  بخشی

  جامعه   درون  از  منتج  فرهنگی  مفاهیم  و  معانی  دارای  که  باارزشی  آوردن الگوهایدستبه  و  شهری   هایمحدودیت  و  امکانات  درنظرگرفتن

شهریهاپارک  .باشد  است، زیستبه  ی  ابعاد  بودن  دارا  با  شهری  فضای  از  بخشی  فرهنگی عنوان  و  اجتماعی  کالبدی،    محیطی، 

(Mcpherson, 1994)  افزایش و بهبود کیفیت زندگی شهری ، در  (Tyrvainen et al., 2007)،   ایجاد مطبوعیت برای شهروندان  

(Wolf, 2004)  ،   ایجاد تفریح و سرگرمی (et al., 2009  Rabare )  ،  ،محافظت از فرسایش خاک، جذب بارش    بهبود کیفیت هوای شهر

افزایش شهرنشینیکنند.  ایفا مینقش مهمی    ایمنی و سلامت ساکنین شهر و غیرهشهر،  ها، کاهش تاثیرات جزیره حرارتیو آلودگی   ؛ با 

  لزوم توجه به تأمین فضاهای سبز از   ، و تمرکز جمعیت در نقاط شهری  (Thaiutsa et al., 2008)  توسعه   حال  ویژه در کشورهای در به

پارک می  از   بیش   ،محیطیکاهش معضلات زیستمنظور    به   را   ها در شهرهاجمله  نمایان  اساساًپیش  و   شهرهای الزامات از یکی  سازد 

 مشکلات  از بسیاری بردن بین از، شهر هایآلودگی کاهش ،شهری روانی فشارهای کاهش منظوربه شهرها درون به طبیعت آوردن ،فشرده

  پرجمعیت  هایرشه در که  انسانی هر برای سبز فضای استاندارد ،دنیا سراسر در  .(1391همکاران،   و زیاری)  است  غیره و ترافیک از برخاسته

  دهم یک شهرسازان نظرطبق که است حالی  در این  .است شده ذکر مترمربع 30 متوسط طور  به و مربع  متر  50 تا 15 از ،کندمی زندگی

  مترمربع  25 تا  20 سبز فضای کاربری برای  ملل  سازمان پیشنهادی  سرانه.  شود  داده اختصاص سبز فضای به  باید شهر سطح  شانزدهمیک تا

این زمینه،  باشدمی مربع   متر 12 تا  7 شهرسازی و  مسکن  سازمان پیشنهادی سرانه و   از   ترپایین توسعه  حال  در کشورهای  استاندارد. در 

از کارکردها و  (.1400  ،)صداقت  است اروپا  و  آمریکا  اثرات معملکردهای مهم پارک  یکی    در تفریح، فراغت   آن  مههای شهری، نقش و 

  بشر   یزندگ  یهامؤلفه  نی ترمهم  ۀدر عصر حاضر در زمر  یو گردشگر   حیفراغت، تفردر شهرها است.    شهروندان و گسترش گردشگری

  ی کشورها  یبرا   یگردشگر  برخوردار است. توسعه  ری انکارناپذ  تی از اهم ،یمؤثر شهر  تیر یبه آن در مد  که ضرورت پرداختن  روندیشمار مبه

با معضلات  حال  در که  ارز  تیبالا، محدود  یکار ی ب   نرخ  :چون  یتوسعه  اقتصاد تک  یمنابع  اهم هستند  مواجه   یمحصولو  از    ی فراوان  تی ، 

   .برخوردار است

های شهری  پارکهای جدید در شهرها است. ریزان شهری و گردشگری، طراحی و احداث پارکهای برنامهها و چالشاز دغدغه

از آن میدارای فضاها و عناصر و سازه از    بر  تواند درهای مختلفی است که از دید گردشگری و تفریحی، هر فضا و عنصر  گیرنده یکی 

های جدید از دید گردشگری، باید تاثیرات  ریزی احداث پارکدر طراحی و برنامه   ،بنابراین  ها و عناصر گردشگری و تفریحی شهر باشد.ویژگی

ذار باشند، توجه  گها تاثیر توانند بر افزایش عملکرد و قدرت پارکو اهمیت مجموعه عناصر و فضاهای درون پارک و عوامل مختلفی که می

ها پذیری این شاخصها، تاثیرگذار است، مسئله رقابتریزی و احداث پارکهایی که بر مبحث برنامهارتباط با تعیین عوامل و شاخص   رد  نمود.

  های مشابه است که نهایتاً دهنده تمایز و ارزش یک عامل و عنصر نسبت به رقبا و نمونهکه موضوع رقابت، نشان  چرا  ؛حائز اهمیت است

هدف نیست.    ، خودخودی به  اما  ، ت داردلالآوری دوری، کارایی و سود پذیری بر عناصر بهره قابترتر تقاضا خواهد شد.  منجر به جذب بیش

یک کشور در بازار    وسیله سهمی که به  رقابت معمولاً   . است  افزایش رفاه اجتماعی ی برای ارتقای استاندارد زندگی وا پذیری وسیله   رقابت

دارد   باخود  بهو  اندازه  توجه  توسعه،  مرحله  و  میاندازه  است.  شود گیری  اقتصادی  عملکرد  با  مترادف  خود  کلی  مفهوم  در    رقابت 

(Competitiveness Advisory Group, 1995)  . تر و باکیفیت بهتر کالاها و خدمات است که  ، مربوط به تولید بیشاین مفهوم

افزایش دستمزد و ایجاد منابع و زیرساختکنندگان خوب بازاریابی شود.  برای مصرف امر منجر به  های مناسب برای بخش خدمات  این 

تواند برای فرزندان ما استانداردهای  گوید که آیا اقتصاد یک کشور میباره سخن می  این   در  دیگر رقابت مستقیماًعبارتبه ؛ شودعمومی می
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یند  آ در متغیرهای تأثیرگذار این فر بایددلایل اولویت سفر و انتخاب مقاصد مختلف، بنابراین  ؛(Newall, 1992) کند بالای زندگی فراهم 

های گردشگری و  جای بگذارند، میزان جذابیت مکان توانند اثرات شگرف و عمیقی بر ازجمله عواملی که می  ،میان  این  جو شود. دروجست

ها معطوف شده و نقاط قوت چراکه امروزه در گردشگری توجه ناچیزی به شناسایی جذابیت مکان   ؛هاستپذیری آننتیجه میزان رقابت  در

 (. 1400 ،)دلشاد بررسی قرار نگرفته است درستی موردها بهو ضعف آن

ای برای توسعه گردشگری و فراغت بوده و  های برجستهعنوان یکی از مقصدهای گردشگری کشور، دارای ظرفیت  شهر یزد به 

امروزه وجود    ،که   جاآن   از  (.1395جوادیه،  نیا و غلامیحکمتتدوین و اجرا شود )  ،جهت توسعه آن  رهایی دضرورت دارد مطالعات و برنامه

عدم توانایی   سوی دیگر از  رشد جمعیت و باوجود  آید و حساب مییافتگی جوامع بههای توسعهشاخصه عنوان یکی ازبه کاربری فضای سبز 

به  ایجاد مراکز  در ارگانخدماتی  بروزنداشتن فرصت کافی جهت خدمات  با  ربط ویذهای  علت مشکلات مالی  وئمسا  رسانی موجب   ل 

  ، فضاهای نامناسب  استفاده از  ،طح شهرس  یابی صحیح درمکان   ۀتوان به نحوجمله این مشکلات می  از  .گردیده است  مشکلات این شهر

های  ضرورت طراحی و احداث پارک ،توجه به وضع موجودبا. غیره اشاره کرد و هااستاندارد  ،هاتوجه به سرانهعدم  ،هاجواریعدم رعایت هم

صرفه بودن و وجود  بهها، مقروناما نکته حائز اهمیت در ارتباط با طراحی پارک رد گردشگری در شهر یزد وجود دارد،تفریحی جدید با رویک

های  چنین داشتن عناصر گردشگری خاص در شهر یزد است تا از نظر رقابت با سایر شهرها و استانهمها و  های نسبی ایجاد پارکمزیت

پذیر تمرکز شود، ساخت  های رقابتچه به عوامل و شاخصها چنانواقع در طراحی و احداث پارک شته باشد؛ درکشور، شرایط مطلوبی دا 

تر، جذب بازدیدکنندگان و گردشگران بالاتر و ارتقای عملکرد و کارکردهای  نی مطلوبگزیتر، مکانهای اقتصادی بیشجوییها با صرفه پارک

ف اصلی این  هد ،شود. بنابرایننفعان و تقویت عناصر و منابع گردشگری شهر یزد میو باعث مشارکت بیشتر ذی همراه شدهتر پارک بیش

های شهری جدید با رویکرد گردشگری  پذیری برای طراحی و احداث پارکهای رقابتها و شاخصای از مولفهپژوهش شناسایی مجموعه

پرسش اصلی این   پایه،  این بر ریزی شهری و گردشگری بهینه در آینده شهر یزد است.منظور برنامهها به در شهر یزد و تحلیل این شاخص

 توان مطرح کرد: پژوهش را به این صورت می

پذیری  های جدید شهر یزد با رویکرد گردشگری، قدرت رقابتکه در طراحی و احداث پارکهایی  ها و مولفه ترین شاخصمهم

 شود؟ بالایی دارند، کدام است و چگونه تحلیل می

 و پیشینه پژوهش  مبانی نظری

 کنار در سبز ، فضایدیگر بیاناست. به شهر مورفولوژی و بندیاستخوان از بخشی  از عبارت  شهری سبز فضای  شهرسازی،  دیدگاه از

 دقتبه نیز و گیرد انجام درستیبه طراحی شهر هرگاه رواین از ؛باشدمی  شهر سیمای کلی طورهب و اندام کنندۀتعیین شهر، فیزیکی اسکلت

  ای گونه به شهری مورفولوژی دارجان و  جانبی بخش یعنی ؛دو عامل این میان که کندمی حکم طراحی منطق شود، گذاشته اجرا  مورد

تأاهمیت فضای سب   (.46:  1390  ،)محمدی و همکاران  گردد برقرار تعادل و  آن  پایداری  و  حیات  فیزیکیز شهری در  و ،  ثیرات    طبیعی 

انکارناپذیر استآ اجتماعی     چنین سرانه علت وجود کاربری فضای سبز در شهرها، توزیع متناسب آن و همهمینبه  ؛ن در سیستم شهری 

  شود. از موارد دیگری که بر ریزی و مدیریت شهری تلقی میاساس نیاز جمعیتی یکی از مباحث اساسی در برنامه   آن بر یافته به  اختصاص

  کاربری هست که شناختی، اجتماعی و...( بودن این  افزاید، موضوع چندکارکردی )طبیعی، زیباییاهمیت کاربری فضای سبز در شهرها می

  سبز  فضاهای از منظور  ،واقع  در  (.1390  ،کند )احمدی و همکارانشهری تبدیل به موضوعی مهم می  ۀحوزله را در  پرداختن به این مسئ

 واجد هم  و«  اجتماعی بازدهی »  واجد هم  که است ساختانسان گیاهی هایپوشش با  شهری زمین کاربری سطوح از  نوعی شهری،

 فضاهای مجموع از شوند،می اداره شهرداری توسط که سبزی فضاهای از نظرصرف شهر، یک سبز دارایی .هستند« اکولوژیکی بازدهی»
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  سبز  فضاهای.  شودمی  تشکیل خاص ایاداره یا دولت  به متعلق هایزمین و خودروی گیاهان دارای کوچک فضاهای خصوصی، سبز

 .(1400 ،)صداقت دهدمی تشکیل را  شهری گیاهی پوشش تمام از کوچکی قسمت  تنها عمومی

المللی،  در سطح بین   های مختلف انجام شده است.های شهری با رویکردها و دیدگاههای متعددی در ارتباط با پارکپژوهش

نتیجه  و در  در شهر لستر انگلستان پرداختند  گیری قابلیت دسترسی ادراکی و فیزیکی به فضای سبز شهریبه اندازه(  2011کامبر )  نیا وستوده

  « پایدار جوامع برای شهری سبز نواحی اهمیت»پژوهش  در (2014)  الگیزی سی فیزیکی مطلوب بوده است.داشتند که شرایط دستر اشاره

  بعد،  سه این.  است داده توضیح را  اقتصادی و اجتماعی محیطی،زیست ابعاد شامل پایداری، هایجنبه   اساس رب  شهری سبز مناطق  فواید

  شهری  جوامع در سبز  مناطق مدیریت و توسعه از چارچوبی بهبود برای که دهدمی تشکیل را  شهری سبز مناطق ارزیابی چندبعدی  ساختار

)  .شودمی  استفاده  سبز باز فضاهای ارزیابی  برای پایدار شهری مناظر پارامترهای و هاشاخص از ایمجموعه(  2017صیاح و همکاران 

  فرهنگی،   -اجتماعی اکولوژی،های  شامل شاخص اصلی شاخص چهاراساس نتایج،    برد.  انداده ارائه را مطالعه و  بندونگ شهر  در شهری

  نداز ا چشم پارامترهای  و هازیرشاخص به پایدار، منظر طراحی اصول اساسبر هاشاخص از دسته این.  است  اقتصادی شاخص  و سلامت

جمله دویدن در شهر های تفریحی ازهای شهری بر فعالیت( به بررسی نقش پارک2022و همکاران )  1. لیو شوندمی تبدیل  پایدار  شهری

ن  کونچینگ چین پارک  دهدینشان م  جیتا پرداختند.    ی داخل   یدر داخل جاده کمربند  بالا عمدتاً  دنیآهسته دو  انیبا جر  یشهر  یهاکه 

ساخته    یداخل   یدر خارج از جاده کمربند  یتازگکم به  دن یآهسته دو  انیبا جر  یشهر  ی هاکه پارک  یحال  در  ؛اندشده  ع یتوز  نگ یکچونگ

این  در  .  بررسی کردند  GISهای  اساس مدلهای شهری شهر نانجینگ چین را براقلیم و سرمایش پارک  ،(2023و همکاران )  2ژیائو اند.  شده 

و همکاران    3ژانگ   .رودشمار میمساحت و مقیاس پارک، سطح آب پارک، پوشش گیاهی از عوامل کلیدی تاثیرگذار به هایشاخصپژوهش  

های شهری در ووهان چین پرداختند.  های شهر بر میزان بازدیدکنندگان پارکهای ساخته شده در خیابان( به بررسی تاثیرات محیط2024)

در مطالعه خود    ،(2024و همکاران )  4کید داشتند. رائو های کوتاه و رزوانه تأشناسی، اجتماعی و مسافرتجمعیتپژوهشگران به نقش عوامل  

های  شاخصکه    کندیمطالعه مشخص م  نیاهای شهر شانگهای چین،  بر روی نقش عوامل محیطی کلیدی بر بازدید گردشگران از پارک

که  یحالدر   ؛گذارندیم  ر ی از پارک تأث   دیهستند که بر تعداد بازد  قدرتمندی  های شاخص،  (از گرما و رطوبت  یب یرکشاخص گرما )تو    دما، رطوبت

از منظر جامعه  پارک  (2024و همکاران )  5کوماری   است.  تی اهمیب  هوا عمدتاً  تی ف یک   یهاشاخص  راتی تأث های شهری در دهلی هند را 

  ، کیاز نظر استراتژ که  ؛ درصورتیکندیرا برجسته م یدرختان بوم شی حفظ و افزا تی اهم. این پژوهش اکوتوریسم بررسی کردندپرندگان و  

 د.  کن یم بی ترک  زیرا ن یربومی غ  یاهی پوشش گ

  اس محله( ی سازی پراکنش فضای سبز شهری )پارک در مق مدل ابی ویقی با عنوان مکانی در تحق  (1385) عبدیدر سطح داخلی 

  نظر از شهروندان از نقطهی ابی و هم از بعد مرتفع کردن ن یهای موجود هم از بعد مکانافت که پارکیجه دست  ی ن نتیک سنندج به ای  ه یناح  در

  ارزیابی »  مقاله در(  1386)  همکاران  و محمدی  .دن ک شهری سنندج باشیازهای ساکنان منطقه  ی گوی ن د جوابن توانو مساحت نمی  تعداد

 سبز فضاهای و هاپارککه    نداین نتیجه رسید به«  شهرکرد  در آن از  شهروندان  ۀاستفاد سازیبهینه و  شهری سبز فضاهای نقش  کیفی

  مقاله  در (1394)  زرگرزادههادی و پوریاری .  هستند  شهری هایهمبستگی و اجتماعی پایداری در ثیرگذارأت عوامل ترینمهم از  شهری

  های شاخص کردنمشخص از  پس ،«میانه شهر موردی مطالعه شهری سبز  فضای ریزیبرنامه  در موثر کیفی و کمی هایشاخص  بررسی»

  کالبدی،  بعد تحقیق، نتایج اساس  بر.  پرداختند میانه  شهر چهارگانه هایحوزه در آن بررسی به شهری، سبز فضای ریزیبرنامه در  موثر
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2 .Xiao 

3. zhang 

4. Rao 
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  قرار  اهمیت بعدی درجه  در اقتصادی، و اجتماعی محیطی،زیست ابعاد و داده اختصاص خود به ابعاد همه بین در را  اهمیت  ترینبیش

  مختلف   های پارک  ،«شهری سبز فضاهای و هاپارک با مرتبط فیزیکی هایویژگی بررسی»  در پژوهش   (1395)  قرائی و یاسعلی  .اندگرفته 

 مکانی با مرتبط تواندمی پارک یک در راحتی که دهدمی نشان تحقیق این نتایج .دادند  قرار  موردمطالعه را  بندرعباس شهر محلات  در

 در امنیتو    باشدمی سبز فضای و درختان ،نورپردازی تمیزی، با مرتبط ،زیبایی باشد، هاپوشکف و درختان اندازیسایه   نشستن،  برای

 تفریحی و ورزشی هایفعالیت امکان با مرتبط پارک تجهیزات و است شب در روشنایی و  دفاعقابل فضاهای مزاحم، افراد حضور با رابطه

( به بررسی روند تغییرات فضای سبز شهر  1396زاده و همکاران )خوانین .باشدمی فروشیاغذیه برای مکانی و بزرگسالان و کودکان برای 

نتایج نشان داد میزان مساحت فضای سبز شهری و تغییرات کاربری و    های سنجش از دور پرداختند.دادهدر سه دهه گذشته از طریق    یزد

که جمعیت  درحالی  ؛هکتار کاهش داشته است  71/271سال گذشته    30های شهری در طی  تبدیل باغات به مناطق مسکونی و سایر کاربری

ها  های کیفی توسعه پارکجموعه شاخص( م1396الاسلامی و حجتی )شیخ  نفر افزایش داشته است.  332124طول این دوره  شهر یزد در

  ها را موردمطالعه قرار دادند. عوامل درونی و بیرونی موثر در پارک  SWOTقالب مدل  شهر بروجرد را بررسی کردند و در  فضای سبز در   و

را بررسی کردند. ن  پذیری( رقابت1397فرزین و همکاران ) و یزد  ابعاد  تایج نشان داد در شهر  گردشگری دو مقصد شیراز  مدیریت  »یزد 

ترتیب و به «توسعه محصول و نوآوری»و  «توسعه پایدار»، «نوازیآموزش گردشگری و مهمان»، «تغییرات اقلیمی»، «بازاریابی»، «بحران

پذیری گردشگری و  به بررسی رقابت  ،(1400دلشاد )  .پذیری مقصد شناخته شدندترین ابعاد مربوط به رقابتاهمیتترین تا کماز بااهمیت

از ایج این پژهوشمندی در شهر یزد پرداخت. نت  گذاری،  پذیری در بخش مدیریت و سیاستهای رقابتمولفه  اهمیت بالای   وهش حاکی 

پژوهشی به بررسی  ( در 1401صدرآباد )تفتی و جلیلیبیکی. های هوشمند، ارتباطات و غیره استکننده، نیروی انسانی، فناوریعوامل جذب

گری اکوتوریسم، کودک،  های مختلف گردشها را در گونهپذیری گردشگری در شهر یزد پرداخته و مجموعه این شاخصهای رقابتشاخص

 .های ارتباطی، فرهنگ بومی و غیره عنوان کردندهبی، هنری، خوراک، سلامت، تجاری، صنعتی، زیرساخت تاریخی، مذ

های شهر انجام  دهد که اگرچه مطالعات زیادی در ارتباط با فضای سبز و پارکها نشان میایی پیشینه گیری نهبندی و نتیجهجمع

غالب   ریزی شهری، عموماً های برنامهها از دید صرفا گردشگری بسیار محدود بوده و شاخصسو میزان مطالعات پارکاما از یکشده است،  

تر موردتوجه قرارگرفته و در شهر یزد نیز اساسا توجهی به آن نشده است.  های تفریحی کمپارکپذیری  طرفی مبحث رقابت  از.  بوده است

بنابراین کمبود    های آینده توجهی نداشتند؛های رقابتی پارکهای موجود را انجام دادند و به شاخصها، ارزیابی پارکچنین عمده پژوهشهم

 جهت رفع این خلاء گام برداشته است. این پژوهش در مسئله وجود داشته و پژوهشی در ارتباط با این 

 ها  مواد و روش

از نظر ماهیت داده های مربوط به  وری دادهآاسنادی برای گرد  - ایباشد. از روش کتابخانه ها، کیفی میاین پژوهش، از نوع کاربردی و 

ها از روش میدانی و  شناسایی برخی از عوامل موثر بر پارک  موجود شهر یزد و مناطق پیرامون استفاده شده است. جهت  شناسایی وضع 

های  پذیری طراحی و احداث پارکهای رقابتچنین از مشاهدات میدانی، برای شناسایی و تحلیل شاخصو هم  ساختاریافتهنیمه  مصاحبه

 است.  شهری جدید در شهر یزد استفاده شده

شامل مدیران و کارمندان اداره کل میراث فرهنگی،  )مسئولان و مدیران مرتبط با گردشگری شهر یزد  جامعه آماری پژوهش شامل  

فعالان بخش خصوصی مرتبط با گردشگری    (، ریزی، استانداری یزد، فرمانداری یزد و نیروی انتظامیشهرداری یزد، سازمان مدیریت و برنامه

تور، کسب) انجمن راهنمایان  با گردشگری شامل هتلوشامل مراکز آموزش گردشگری،  و غیرهکارهای مرتبط  داران  (،  داران، رستوران 

گیری  برای نمونه  . استگردشگران ورودی به شهر یزد    و مردم ساکن یزد  ه پژوهش،  محققان و پژوهشگران مرتبط با گردشگری یا دارای سابق

از شیوه کیفی گلوله برفی استفاده شده و از روش اشباع نظری برای تعیین حجم نمونه بهره گرفته شد. این کار  نفعان و جامعه آماری،  از ذی
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است.   پنجبرای هر   انجام شده  جداگانه  از جامعه آماری  برای گروه مدیران    ،اساس  این  بر   گروه  آماری  نمونه  فعالان   ، نفر  بیستحجم 

 تن است.  15تن و محققان و پژوهشگران  بیستتن، گردشگران  35تن، مردم ساکن شهر یزد  15گردشگری و محققان هرکدام 

استفاده شده  MAXQDAافزار صورت کیفی است. برای این منظور از روش تحلیل مضمون استقرایی و نرمها بهتحلیل دادهوروش تجزیه

بندی کدها،  ها، جداول کدگذاری، دستههای خام، کدگذاری باز دادهترتیب شامل تعیین موضوع، تهیه دادهتحلیل مضمون کیفی به  است.

درسازی، خلاصهمقوله و  س  سازی  یا  نقشه  مدل،  تعیین  استنهایت  مفهومی  رویه  دلیل.  یستم  کارآمدی،  استراتژی،  این  مندی،  انتخاب 

   . استهای محقق  یتخلاق یری و وابستگی آن به پذانعطاف

های پیش گفته، ابتدا کلمات و جملات مختلف، استخراج شده و  ها از طریق روشواقع در این روش، پس از گردآوری داده  در

های مهم ها یا مقوله و زیرمقوله  های مشترک بین کدها و مفاهیم شناسایی شدهشوند. سپس ارتباطات و زمینهرمزگذاری یا کدگذاری می

ارتباطات بین آنشوند. با ترکیب این مقولهاز نوع خرد و کلان، تعیین می پژوهش    ها، مدل یا سیستم مفهومی موضوع مورد ها و تحلیل 

های کیفی است که  تحلیل دادهوتجزیه  ابزاریک  ،افزارنرماین  استفاده شده است.    MAXQDAافزار  برای تحلیل نتایج از نرم.  شودساخته می

ای مختلف  های ارزشمند را از منابع رسانه دهد دادهها امکان میدهد و به آنهای کیفی و آمیخته را میتحلیل دادهوبه کاربران امکان تجزیه

 .خراج کنندنویس است های دستها و حتی یادداشتسایت، وبPDFو word های صوتی و تصویری، اسنادازجمله ضبط

گرها( و  )توصیف   هامجموعهها، عبارات،  یدواژهکلمحور بوده و تعیین  یندی محققآاولین مرحله از تحلیل، فر   عنوان بهکدگذاری  

برعهد پژوهش شیواست  او  ۀکدها  این  ب  ۀ. در  باز  بین    شده  گرفتهکار  ه کدگذاری  با کدگذاری محوری، روابط  یدشده در تول ی  هامقولهو 

بوده و بر    شوندهمصاحبهی افراد  هاگفتهاین مرحله فراتر از توصیف  مرحله دوم کدگذاری تفسیری است.    کدگذاری باز ایجاد گردیده است.

گیرد. در این مرحله کدها از طریق  یماین عمل با ترکیب کدهای توصیفی با معانی واحد صورت  عمدتاًشود. یممتمرکز   هاآنتفسیر معانی 

ابتدایی و  تفسیر معا مرحله سوم مربوط به شناسایی مفاهیم کلیدی پژوهش    گیرند.یمی قرار  بنددستهمقایسه و    مورد  هانشانهنی کدهای 

ین کار در  ترمهمهای مرتبط جهت بازیابی مفاهیم مرتبط استفاده نمود.  یشینهپ های تئوریک دیگر یا یدها توان از  یمباشد. در این مرحله یم

 باشد.یم  هاآنی بندخوشهاین قسمت محدود نمودن کدها و 

شود، کلیت استان یزد و پذیری صحبت میهای رقابتکه از شاخص  حال زمانی  این  با  ؛شهر یزد انجام شده است  ۀاین پژوهش در محدود

 (. 1قرار گیرد )شکل  توجه ی پیرامون نیز لازم است موردهاحتی استان

 
موقعیت جغرافیایی شهر یزد : 1شکل   
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 ی پژوهش  هایافته 

از طریق فضای  های شهری، برطبق روش تحلیل مضمون استقرایی، ابتدا پذیری طراحی و احداث پارکهای رقابتبرای شناسایی شاخص

گوها انجام شد وها و گفتجامعه آماری و مشاهدات میدانی و مطالعات پیشین است، مجموعه مصاحبهنفعان یا ذی گفتمان که شامل گروه 

از دیدگاه  407مجموع    ها استخراج شده و کدگذاری باز انجام شد. درای از عبارات و گزارهها، مجموعهکه از دل این مصاحبه های  گزاره 

یند کدگذاری در  آها در یک فایل پیوست ارائه شده است. فرها، این دادهارات و گزارهدلیل حجم بالای عب فضای گفتمان استخراج شد. به

 صورت گرافیکی ارائه داد.  افزار نتایج را بهانجام شده و این نرم   MAXQDAافزار نرم

  ها در برحسب تکرار آنهم ترکیب شده و    ها براساس اشتراک موضوعی و مفهومی، بابعدی، مجموعه عبارات و گزاره  در مرحلۀ

گر ماهیت  برگیرنده و نشان   بندی شدند و ترکیب این عبارات، یک مفهوم را تشکیل دادند. یک مفهوم در یند کدگذاری باز، دستهآطی فر

دادهمج استهای تشکیلموعه  آن  رقابت  35نهایت    . دردهنده  پارکمفهوم و شاخص  احداث  و  های آینده شهر یزد  پذیری در طراحی 

 (. 1)جدول  شناسایی شد

 های شهر یزد  پذیری طراحی و احداث پارکهای رقابتمجموعه مفاهیم و شاخص: 1جدول 

 کد مفاهیم  کد مفاهیم 

 C1 ها و نیازهاتغییر نسل مردم شهر یزد و دگرگونی نسبی در ارزش C19 های نوین در گردشگری افزایش گرایش به استفاده از فناوری

های ری و بازارهای هدف مرتبط با پارکگردشگهای تنوع گونه

 تفریحی 
C20 

های  هش و مدیریت هزینه های ارزان یا کاقابلیت ایجاد پارک

 گردشگری  
C2 

بالای گردشگران ورودی یا  سطح اقتصادی و اجتماعی نسبتاً

 عبوری از شهر یزد
C21 

تولید  های جدید بازاریابی گردشگری و گرایش به استفاده از شیوه 

 محتوا
C3 

تنوع محصولات گردشگری برای ایجاد برند جدید گردشگری 

 تفریحی 
C22 

نقل مناسب در شهر و  و های ارتباطی و حملوجود زیرساخت 

 استان یزد 
C4 

 C5 توسعه گردشگری کودک و خانوادگی در شهر یزد C23 تمرکز بر برندسازی گردشگری تفریحی شهری 

 C6 ها موقعیت جغرافیایی مطلوب پارک C24 گردشگری در فضای بازگسترش فرهنگ تفریح و 

ها و منابع گردشگری وجود تنوع مطلوب در فضاها، فعالیت

 ها و فضای سبزمرتبط با پارک
C25 محوری در شهروجود ظرفیت و پتانسیل پیاده C7 

 C8 المللی یزدمشترک ملی و بینهای وجود همکاری C26 های جدید های جدید و ارزشظرفیت ایجاد تجربه

 C27 تمرکز بر سبک و شیوه زندگی بومی مردم ساکن یزد
دستی بومی مورد استفاده در توجه به گردشگری هنری و صنایع 

 پارک 
C9 

 C10 توجه به گردشگری کشاورزی C28 گردی پیرامون شهر و در سطح استانوجود فضاهای بوم

فرهنگی و مذهبی در  های خاص وجود عناصر و شاخص

 گردشگری مورداستفاده در پارک 
C29 

های فرهنگی و تاریخی در  وجود عناصر خاص معماری و شاخص

 روستاهای پیرامون شهر یزد 
C11 

 C12 آمیز ادیان مختلف در شهر یزد همزیستی مسالمت C30 های دید انداز بسیار خوب شهر برای ایجاد مکانداشتن چشم

 C31 های مختلف در شهر یزد آمیز اقوام و ملتمسالمتهمزیستی 
بالا بودن سطح امنیت اجتماعی، امنیت محیطی و عمومی شهر  

 برای ساخت پارک 
C13 

 C14 نزدیکی شهر یزد به منطقه اکوتوریستی شیرکوه  C32 غنای بالا در گردشگری ادبی
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 C15 هاتوجه به نوع معماری شهر یزد در ساخت پارک C33 های طبیعی مدیریت منابع آب در یزد توجه به سازه

 C16 هاتوجه به منبع آفتاب و نور در طراحی پارک C34 وجود فضاهای باز در سطح شهر و پیرامون برای ساخت پارک

های کویری و خشک استان یزد در طراحی تمرکز بر ویژگی

 ها پارک
C35 

خورشید و باد در ساخت های پاک مثل انرژی تاکید بر انرژی

 ها پارک
C17 

 C18 جایگاه برتر استان در حوزه گردشگری سلامت 

ها، چند مفهوم  معلولی بین مفاهیم و تفسیر روابط بین آن - طریق برقراری رابطه علییت، در مرحله کدگذاری تفسیری، ازنها در

های جدید شهر  پذیری طراحی و احداث پارکمقوله نهایی رقابت  11مجموع    قوله و مولفه را تشکیل دادند. درهم ترکیب شده و یک م   با

  های مفاهیم هر مقوله مشخص شده است. در ستون همراه ویژگیها بهاین مقوله(  2)یزد با رویکرد گردشگری شناسایی شدند. در جدول  

 گر اهمیت بالاتر آن مفهوم باشد. تواند نشانتر میبیش  میزان کد، تعداد عباراتی که مرتبط با هر مفهوم است مشخص شده که تعداد عبارات

 ظر موقعیت به دو دسته تقسیم شدند:ها از نپذیری احداث پارکهای رقابتمفاهیم و شاخص

باشد و های شهر یزد میها و ویژگیپذیری مربوط به توانمندیشاخص رقابت  که یعنی این   ؛شاخص درونی: منظور از شاخص درونی(  الف

 داخل خود شهر وجود دارد. در 

ین معنی که این ویژگی رقابتی،  به ا   ؛پذیری یک پارک ممکن است خارج از شهر یزد قرار داشته باشدشاخص بیرونی: شاخص رقابت  (ب

 ایجاد شده باشد.  های بیرون از شهر یزد )در سطح استان یا ملی و فراملی(ها و فرصتدلیل شرایط مطلوب یا ظرفیتبه

 ها ممکن است از نظر ارتباط با پارک به دو دسته تقسیم شوند: پذیری پارکرقابتهای شاخص

صورت مستقیم و بلاواسطه به موضوع طراحی و احداث پارک شهر یزد از  هایی هستند که بهارتباط مستقیم شاخص با پارک: شاخص   (الف

 یرون از شهر قرار داشته باشند. که در خود شهر یزد باشند یا بدید گردشگری مرتبط هستند، فارغ از این

صورت غیرمستقیم و باواسطه به موضوع طراحی و احداث پارک شهر  هایی هستند که بهارتباط غیرمستقیم شاخص با پارک: شاخص  (ب

 که در خود شهر یزد باشند یا بیرون از شهر قرار داشته باشند.یزد از دید گردشگری مرتبط هستند، فارغ از این

 های شهر یزد  پذیری طراحی و احداث پارکهای رقابتها و شاخصمجموعه مقوله: 2جدول 

ارتباط با  

 پارک 
ها ها / نشانه شاخص تعداد کد  مقیاس شاخص  ها مقوله    

های نوین در گردشگری افزایش گرایش به استفاده از فناوری  8 بیرونی  غیرمستقیم  های جدید استراتژی  

های جدید بازاریابی گردشگری و تولید محتواگرایش به استفاده از شیوه  15 درونی  مستقیم  بازاریابی   

بالای گردشگران ورودی یا عبوری از شهر یزد سطح اقتصادی و اجتماعی نسبتاً 8 بیرونی  غیرمستقیم   
تغییر تدریجی برند و  

گرایش به برند  

 تفریحی 

ها و نیازهادگرگونی نسبی در ارزشتغییر نسل مردم شهر یزد و  12 درونی  غیرمستقیم   

 تمرکز بر برندسازی گردشگری تفریحی شهری  18 درونی  مستقیم 

 گسترش فرهنگ تفریح و گردشگری در فضای باز 12 درونی  غیرمستقیم 

هاها و منابع گردشگری مرتبط با پارکوجود تنوع مطلوب در فضاها، فعالیت  11 درونی  مستقیم  تنوع مطلوب  

محصولات مرتبط با  

 پارک 

های تفریحی های گردشگری و بازارهای هدف مرتبط با پارکتنوع گونه 10 بیرونی  مستقیم   

 تنوع محصولات گردشگری برای ایجاد برند جدید گردشگری تفریحی 15 درونی  مستقیم 

گردشگری از های های ارزان یا کاهش و مدیریت هزینه قابلیت ایجاد پارک  14 درونی  مستقیم   

های جدید های جدید و ارزشظرفیت ایجاد تجربه 11 درونی  مستقیم   



 مطالعات مدیریت گردشگری عصر هوشمند           106
 

   1403، پاییز و زمستان 98-117، 1، شماره 1مطالعات مدیریت گردشگری عصر هوشمند، دوره 
 
 

 

 توسعه گردشگری کودک و خانوادگی در شهر یزد 7 درونی  مستقیم 

رشد و توسعه  

گردشگری خانوادگی 

 و ارزان 

های ارتباطی و حمل و نقل مناسب در شهر و استان یزدوجود زیرساخت  14 درونی  مستقیم   
مناسب از وضعیت 

 نظر موقعیت ارتباطی
هاموقعیت جغرافیایی مطلوب پارک  6 درونی  مستقیم   

های مشترک ملی و بین المللی یزدوجود همکاری  5 بیرونی  غیرمستقیم   

 محوری در شهر وجود ظرفیت و پتانسیل پیاده  6 درونی  غیرمستقیم 

ها و منابع  ظرفیت

فرهنگی و تاریخی  

 بومی شهر 

 تمرکز بر سبک و شیوه زندگی بومی مردم ساکن یزد 12 درونی  مستقیم 

 توجه به گردشگری هنری و صنایع دستی بومی مورد استفاده در پارک  17 درونی  مستقیم 

های خاص فرهنگی و مذهبی در گردشگری مورد استفاده وجود عناصر و شاخص 18 درونی  مستقیم   

گردشگری ادبیغنای بالا در  7 درونی  مستقیم   

هاتوجه به نوع معماری شهر یزد در ساخت پارک 15 درونی  مستقیم   

های فرهنگی در روستاهای پیرامون شهروجود عناصر خاص معماری و شاخص 9 بیرونی  مستقیم   

 بالا بودن سطح امنیت اجتماعی، امنیت محیطی و عمومی شهر برای ساخت پارک 16 درونی  مستقیم 
اجتماعی و  امنیت 

 محیطی مطلوب 

همزیستی ادیان،   همزیستی مسالمت آمیز ادیان مختلف در شهر یزد  14 درونی  غیرمستقیم 

های  اقوام و ملت

 مختلف در شهر
 همزیستی مسالمت آمیز اقوام و ملتهای مختلف در شهر یزد  14 درونی  غیرمستقیم 

 توجه به گردشگری کشاورزی 9 درونی  غیرمستقیم 

های طبیعی و  ظرفیت

گردی شهر و مبو

 استان

 نزدیکی شهر یزد به منطقه اکوتوریستی شیرکوه  7 بیرونی  غیرمستقیم 

هاهای کویری و خشک استان یزد در طراحی پارک تمرکز بر ویژگی 10 درونی  مستقیم   

های طبیعی مدیریت منابع آب در یزد توجه به سازه 14 درونی  غیرمستقیم   

 وجود فضاهای تفریحی و بوم گردی پیرامون شهر و در سطح استان 11 بیرونی  مستقیم 

انداز  فضا و چشم وجود فضاهای باز در سطح شهر و پیرامون برای ساخت پارک 8 درونی  مستقیم 

ها های دید درون پارکداشتن چشم انداز بسیار خوب شهر برای ایجاد مکان 14 درونی  مستقیم  مطلوب شهر  

هاتوجه به منبع آفتاب و نور در طراحی پارک 14 درونی  مستقیم  تمرکز بر ظرفیت  

اقلیم آفتابی و انرژی  

 پاک 

هاهای پاک مثل انرژی خورشید و باد در ساخت پارک تاکید بر انرژی 15 درونی  مستقیم   

 جایگاه برتر استان در حوزه گردشگری سلامت  11 بیرونی  غیرمستقیم 
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 MAXQDAافزار های جدید شهر یزد در نرماث پارکدپذیری احهای رقابتمدل ارتباط بین مولفه :2شکل 

 بحث  

با شناخت   تقاضای آن است.عرضه و شود، بررسی وضعیت انجام می پارک شهریترین مطالعاتی که در ارتباط با گردشگری یک از مهم

در طراحی    ریگ گردش  علت بررسی عرضه  پذیری آن اقدام کرد.توان نسبت به شناسایی و تحلیل عناصر رقابتعرضه و تقاضای پارک می

گر هویت فرهنگی  ، نشان ها درنظر گرفته شودتواند در طراحی پارکهایی که میعناصر و سازه  ،هاجموعه بخشاین است که م  هاپارک

  نفعان را در گر باشد. ازطرفی منافع و علایق ذیهای کلی شهر یزد را نمایان تواند ویژگیو اقتصادی بومی شهر یزد بوده و می اجتماعیو 

 با دیگر فضاهای گردشگری یزد برقرار کند.   هاپارکای بین  چنین بتواند ارتباط دوطرفهگیرد و هم نظر

ها  پارکماهیت  که  چرا   ؛ رودشمار مییزد به  های شهر پارکخش گردشگری در طراحی  ترین بگردی یا اکوتوریسم، مهمبخش بوم 

های  سفه فضای سبز گره خورده است. وجود فضای سبز و اکوتوریسم، یکی از فل   وتوریسم شهری و توسعۀ اول به مبحث اک  ۀدر درج  اساساً

چنین  های محدود داخل شهر و هم بیابانی و فضاهای سبز و پارک. منطقه شیرکوه یزد، فضاهای کویری و  شهری استهای وجود پارک

در طراحی و  گردی یزد است.  های مهم بومهای باغات، قنات و کاریزها از ظرفیتهای خاص کشاورزی در شهر و استان، ویژگیشیوه

برای تفریح، تمدد   میدان و دامنه دید محیط پیرامون برای گردشگران که عمدتاً  و  پارکانداز محیطی  ، همواره چشمپارکساخت یک  

توان سکوها  میها، در طراحی پارکبرای این منظور  کنند، بسیار مهم است.اعصاب، تفکر در محیط و بازیابی و خودشناسی مسافرت می

شیرکوه موجب رونق طبیعت گردشگری    وجود منطقۀ   ن داشته باشد.هایی طراحی کرد که دارای دید بالا و مناسبی به محیط پیرامو یا مکان

های فرهنگی و شهری در داخل شهر موجب شکل  گردی کویری و وجود ظرفیتگیری بوم های کویری موجب شکلو بیوتوریسم، ظرفیت

تواند  انداز مناسب میتماشای این فضاهای گردشگری از راه دور با نما و چشم   ،میاناینگردشگری فرهنگی و شهری در یزد شده است. در

انگیزش از  باشد.  یکی  یزد  به  سفر  برای  گردشگران  زمینههای  یزد  حوزهاستان  در  ورزشی  گردشگری  اجرای  برای  خوبی  های  های 

 های طبیعی دارد. های مربوط به شکار و جاذبهگردی، جاذبهکویرنوردی و بیابان 

ها و ملل  توان بر تقویت ارتباطات اجتماعی و پیوندهای بین فرهنگ، میپارک شهریدر طراحی  در بخش تاریخی و فرهنگی، 

ها و  سواری، جشن سده، جشن انار، نمایشگاهمراسم محرم، مسابقه اسبقلمداد کرد.    هاپارکتاکید کرده و آن را یکی از اهداف احداث  
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تواند حائز اهمیت  نوع سبک زندگی و تفکر مردم یزد نیز می  براین،علاوهشود.  رویدادهای گردشگرپسند یزد محسوب میترین  غیره از مهم

چهره فرهنگی میراثی یزد  ها دیده شود.  ها و عناصر فرهنگی و تاریخی بومی یزد باید در طراحی و احداث پارکسازه ،میان  این باشد. در

باشد که  ها میها، مدارس تاریخی، بازار و نظایر اینها، مساجد، امامزادهدر کنار بناهای قدیمی و نوساز، موزه  ترکیبی از زندگی عادی افراد 

از ویژگیهای مربوط به آنوجود کاریز یا قنات و میل  ریشه در تاریخ و باورهای مذهبی دیار یزد دارد.  های تاریخی و میراث  ها یکی 

های  پارکواقع    ن پیاده کرد؛ درها را در آسازه  توان این مولفه ومی  هاپارکرود و در طراحی  شمار میاستان یزد بهفرهنگی و طبیعی شهر و  

 ؛باغات درون شهررسانی و بخش مهم میراث فرهنگی و طبیعی استان یزد باشد.  بخش سیستم آبگر و تداعیتواند نمایانیزد می  آینده

ها در کنار  وجود اقوام و ادیان مختلف در شهر یزد و همزیستی آنچنین توجه قرار بگیرد. هم انبارها نیز باید موردآباد و آبمثل باغ دولت

یزد    پارکهای مهم فرهنگی شهر یزد است که خود موجب ایجاد امنیت اجتماعی بالا در شهر شده است. در طراحی هم یکی از سرمایه

 شهر یزد دیده شود. باید این مولفه و ویژگی مهم فرهنگی 

شامل    اصلدر    یک پارک شهریاست.    پارکهای گردشگری مرتبط با  ترین منابع و عرضههای کالبد شهری از مهمویژگی

که باید روی طراحی مدرن کالبدی با  بر این، علاوهپارکها است. بدیهی است که در هنگام طراحی ها و معابر بین آن ای از سازهمجموعه

از ویژگیبتواند حاوی پیام  پارکریزی کالبدی  حال باید برنامه عیندر  ؛نوین تاکید کردرویکرد     این   های کالبدی شهر یزد باشد. درهایی 

های  های شهری و ویژگی. محلهتواند تجربه حرکت در درون فضاهای خاص شهر یزد را تداعی کندمی پارکصورت قدم زدن در درون  

چنین گردشگری  هایی آشکار در این حوزه هستند. هم های تاریخی، کوچه و گذرها، بادگیرها و غیره نمونهها، بافتها، معماری خانهآن

 نظر باشد. توجه قرارگرفته و در طراحی پارک مورد مرتبط با صنایع دستی نیز باید مورد

از نظر گر  ۀفارغ از حوز دشگری سلامت، گردشگری کودک و  عرضه گردشگری تاریخی و فرهنگی و اکوتوریستی، شهر یزد 

منابع و عرضه گردشگری سلامت    توجه قرار گیرد.ها موردپذیری پارکهای رقابتخوراک نیز دارای ظرفیت است که باید در تعیین شاخص

زیست شهر، ایجاد فضایی  ، ارتقای کیفیت محیطپارکچراکه اساسا یکی از اهداف اصلی  ؛دارد پارکارتباط مستقیمی با طراحی و ساخت 

پاک و سالم و کاهش اثرات منفی اقلیمی و توسعه فضاهای آرام و مناسب برای بیماران یا افرادی که نیاز به استراحت در محیط آرام  

های  اما در زمینه گردشگری سلامت به مفهوم علمی آن، با چالش  ،استان یزد اگرچه از نظر پزشکی در وضعیت مطلوبی قرار دارددارند.  

، بخشی پارکشود. در طراحی  شهر یزد از شهرهایی با خوراک بومی برجسته و گردشگرپسند محسوب میچنین هم رو است.هفراوانی روب

های ملی و  بر خوراک  فروشی اختصاص داده شود و این بخش علاوهنیز باید به طراحی فضاهای پذیرایی، رستوران و فروشگاه و اغذیه

توجه به گردشگری کودک در بررسی    های مختلف، باید دارای عناصر غذایی بومی شهر یزد نیز باشد.کشورها و ملت  خوراک المللی و  بین

از فلسفه   ؛عرضه گردشگری، امری آشکار و واضح است ایجاد محیط مناسب و سالم برای    های شهری، پارکهای طراحی  چراکه یکی 

 باشد. کودکان می

اساس مجموعه مطالعات میدانی    بر   توجه قرار بگیرد.  نیز برای پارک مورد  تقاضای گردشگریباید  در کنار عرضه گردشگری،  

ارائه    (3)قالب جدول    های گردشگری در شهر یزد، بررسی و درانجام شده، مجموعه بازارهای هدف گردشگری مرتبط با احداث پارک

 مفید باشد.ها بینی وضعیت آتی پارکتواند از نظر پیشکه می شده است

 های جدید گردشگری در شهر یزد بندی بازارهای هدف گردشگری مرتبط با احداث پارکبخش :3جدول 

 مبدا تقاضا  نوع و گونه گردشگری 

 و گردشگران داخلی از تمامی کشور گردشگران خارجی گردشگری فرهنگی و تاریخی 

 هرمزگان، کرمان، فارس، خراسان جنوبی های سیستان و بلوچستان، استان سلامت گردشگری 

 و.. هلند، آلمان، پرتغال، فرانسه، لهستان، اسپانیا، بلژیک، سوئد، اتیوپی، برزیل، دانمارک، مالزی، استرالیا، ترکیه،  گردشگری مذهبی و معنوی
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 کشورهای اروپایی، چین، ژاپن، های شمالی و غربی کشوراستان گردشگری خوراک 

 طبس ،تبریز ،تهران ، شیراز ،اصفهان ، اردکان ، تفت ،مهریز ،شهر یزد کودک گردشگری 

 اصفهان، کرمان، تهران، تبریز، آسیای شرقی و اروپا  عمدتاً گردشگری هنری 

 برخی کشورهای اروپایی ، مناطق شمالی و غربی کشور گردی اکوتوریسم و بوم

 ژاپن و بخش محدودی از اروپا ،چین ،خاورمیانه ،کشورمناطق شمالی و غربی و جنوبی  گردشگری ماجراجویانه 

 گردشگران داخلی خارج از استان یزد عمدتاً گردشگری تجاری 

 گردشگران محدود ماجراجوی و فرهنگی خارجی از اروپا ،گردشگران داخلی مناطق شمالی و غربی کشور گردشگری رویداد 

 غربی کشورگردشگران داخلی مناطق شمالی و   گردشگری روستایی 
 

های  اساس هدف و کارکردی که برای طراحی و احداث پارک  پذیری برهای رقابتها و شاخصمجموعه مقوله  (4)  نهایت در جدول  رد

 ردشگری در شهر دارند، تشریح شدند. جدید شهری با رویکرد گ
 

 گردشگری در شهر یزدهای جدید  پذیری طراحی و ساخت پارکهای رقابتتشریح شاخص: 4جدول 

 ها مقوله  ها/ مفاهیم شاخص تشریح شاخص/ مفهوم 

گذشته چند سال  فناوریبه  ؛در  از  استفاده  سطح  کرونا،  ویروس  گسترش  زمان  از  های  ویژه 

عینک مانند  طراحیهوشمند  هوشمند،  سههای  از های  استفاده  مجازی،  گردشگری  بعدی، 

و   است  افزایش یافته  و غیره  پارککیوآرکدها  در  دیجیتال  این خدمات  دادن  ها موجب ارائه 

 افزایش سطح رقابت آن با دیگر منطق خواهد بود.

افزایش گرایش به استفاده از 

های نوین در  فناوری

های  استراتژی  گردشگری 

 جدید بازاریابی
پنجم. در  های جدید بازاریابی گردشگری و تولید محتوا و تاکید بر بازاریابی نسل  وجود شیوه 

کنند وشمند برای بازاریابی استفاده میهای جدید هنهادهای دولتی و خصوصی بعضا از فناوری

 شود.ها محسوب میکه یک عامل مهم در جذب تقاضای مرتبط با پارک

های  ایش به استفاده از شیوه گر

جدید بازاریابی گردشگری و 

 تولید محتوا

گردشگران ورودی یا عبوری از یزد، از نظر اقتصادی و اجتماعی. این سطح بالای نسبی عمده 

 رود. شمار میها یک عامل رقابتی مطلوب بهوضعیت تقاضا برای رشد پارک

سطح اقتصادی و اجتماعی  

بالای گردشگران ورودی  نسبتاً

تغییر تدریجی  یا عبوری

برند و گرایش به  

 برند تفریحی 

 

 

 

 

 

 

شهر،   جدید  ارزش نسل  مسائل  دارای  به  و  بوده  قبل  نسل  به  نسبت  متفاوتی  نیازهای  و  ها 

دهد و این تقاضای جدید باعث افزایش تری میتفریحی و خدمات مدرن و فراغت اهمیت بیش

 ها خواهد بود.ضرورت و انگیزه برای ساخت پارک

تغییر نسل مردم شهر یزد و 

ها و  دگرگونی نسبی در ارزش

 نیازها

های گردشگری در بلندمدت خواهد داشت. برند نقش بسیار مهمی در تغییر دگرگونیساخت  

عنوان یکی توان شهر یزد را بهچه برند گردشگری تفریحی در شهر یزد تقویت شود، میچنان

 ها تبدیل کرد. ای در چارچوب پارکاز مقصدهای تفریحی در سطح منطقه

تمرکز بر برندسازی گردشگری 

 شهری تفریحی 

اما در    ،روح بوددر گذشته، شخصیت گردشگری شهر یزد، یک شخصیت سرد و خشک و بی

و تفریحات در فضای    ها، تمایل به تفریحات جدید ها و نسلهای اخیر و با تغییر گرایش سال

تر شده و فرهنگ گردشگری تفریحی گسترش پیدا کرده که این فرهنگ نقش مهمی  باز بیش

 .عنوان فضای باز تفریحی خواهد شدها بهرقابتی پارکدر قدرت 

گسترش فرهنگ تفریح و 

 گردشگری در فضای باز 
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تنوع نسبی در فضاهای گردشگری اعم از فضاهای تاریخی، مذهبی، تفریحی، مراکز خرید، 

 .خدمات استراحتگاهی. تنوع محصول یک عامل رقابتی در مواجهه با رقبا است

مطلوب در فضاها، وجود تنوع 

ها و منابع گردشگری فعالیت

 ها و فضای سبزمرتبط با پارک

تنوع مطلوب 

محصولات  

مرتبط با پارک  

 تفریحی 

های تفریحی. هرچه بازارهای هدف های گردشگری و بازارهای هدف مرتبط با پارکتنوع گونه

چراکه   ؛زمان بالاتر خواهد بودها درطول  تر باشند، درجه موفقیت پارکو منابع گردشگری متنوع

در این حالت پارک طراحی شده این قدرت دارد تا در شرایط بحرانی و خاص، بازارهای هدف  

متفاوتی را انتخاب کرده یا براساس استراتژی آنسوف، محصولات و بازار گردشگری مرتبط با  

یکدیگر پیوند  های گردشگری بارا اصلاح یا تغییر و گسترش دهد. البته باید این گونه  هاپارک

سلامت،   روستایی،  مذهبی،  و  تاریخی  شهری،  گردشگری  باشند.  داشته  مکملی  و  منطقی 

 .توانند پیوند مطلوبی باهم داشته باشندمیگردی، گردشگری هنری، خوراک و روستایی بوم

های گردشگری و تنوع گونه

با  بازارهای هدف مرتبط 

 یهای تفریح پارک

  برند جدید گردشگری تفریحی بسیار مهم است. اساساً تنوع محصولات گردشگری برای ایجاد  

ارزش ترکیب  درنتیجه  میبرندها  حاصل  محصولات  مجموع  محصولات  های  تنوع  و  شود 

کند که این برند کمک بسیار مهمی به  تدریج برند گردشگری تفریحی را ایجاد میتفریحی، به

 ها خواهد بود. گسترش پارک 

تنوع محصولات گردشگری 

د برند جدید  برای ایجا

 گردشگری تفریحی

پارک  در  ماندگاری گردشگران  هدایت هزینهراز  اقامت شبانه،  و  یزد  فضاهای ها  های  سمت 

های گردشگران صرف اقامت و خرید شود، که هزینه جای اینبه  ، . درواقع است  تفریحی جدید

 . گرددبه استفاده از فضاهای تفریحی منتهی می

ارزان ای هقابلیت ایجاد پارک

های  یا کاهش و مدیریت هزینه 

 گردشگری از 

رشد و توسعه  

گردشگری  

 خانوادگی و ارزان 

 

 

 

 
 

ها، منجر به ایجاد ارزش جدید شده و ارزش  هرگونه طراحی فضاهای جدید در درون پارک

 ها بسیار موثر است.شود که خود در توسعه پارک های جدید میجدید منجر به تجربه

های جدید  تجربهظرفیت ایجاد 

 های جدید و ارزش

، کمک به رشد گردشگری خانوادگی و بهبود فضای تفریحی هاهای ایجاد پارکیکی از فلسفه 

توجه به امنیت بالا و داشتن محیط مناسب زمینه خوبی برای توسعه ها است. شهر یزد باخانواده

 . نمایدها کمک تواند به رشد پارکگردشگری کودک دارد و این می

توسعه گردشگری کودک و 

 خانوادگی در شهر یزد

نقل شرایط مطلوبی و نقل زمینی و فرودگاه از نظر حملو آهن و حملشهر یزد با داشتن خط راه 

 ها است.سمت پارکدارد که خود کمک مهمی در جذب گردشگران به

های ارتباطی و  وجود زیرساخت 

نقل مناسب در شهر و  و حمل

 یزد استان 

وضعیت مناسب 

از نظر موقعیت 

 ارتباطی

  - دلیل قرارگیری شهر یزد در محور ارتباطی مرکز کشور و بر سراه اصفهانموقعیت جغرافیایی به

شیراز و کرمان، عامل رقابتی مناسبی برای جذب بازدیدکنندگان از مقصدهای بزرگ گردشگری  

 . چنین شهرها و روستاهای مجاور یزد باشدو هم

موقعیت جغرافیایی مطلوب 

 ها پارک

وجود همکاری مشترک کلان بین یزد، کرمان و سیستان در کریدور اقتصادی هند به ایران که 

تبادلات فرهنگی و ارتباطات اجتماعی یزد با سایر مقصدهای داخلی و خارجی را فراهم  زمینه  

 .کندمی

های مشترک  وجود همکاری

 المللی یزدملی و بین
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روی در آن است.  ها، قدم زدن و پیادهعلایق گردشگران و بازدیدکنندگان از پارک  یکی از   اساساً

ن در بافت و سایر مناطق وجود دارد که  آمحور  پتانسیل پیادهشهر یزد از شهرهایی است که  

 .ها نیز استفاده کردتوان از این ظرفیت در طراحی پارکمی

سیل وجود ظرفیت و پتان

 محوری در شهرپیاده 

ها و منابع  ظرفیت

فرهنگی و  

تاریخی بومی  

 شهر

ها و  مختلفی رخ داده، با فرهنگمردم شهر یزد درطول تاریخ متناسب با رویدادها و حوادث  

ای از  های مختلف برخورد فرهنگی داشته و درمجموع، یک سبک زندگی را با مجموعهملت

کردهارزش ارائه  غیرمذهبی  و  مذهبی  عقاید  و  میها  عقاید  این  و  این سبک  برای اند.  تواند 

ای انجام  گونها بهتوان طراحی ر ها، میتوجه باشد. در طراحی پارکگردشگران، جذاب و قابل

 . های آن دیده شودهای این سبک زندگی و ارزشداد که ویژگی

تمرکز بر سبک و شیوه زندگی  

 بومی مردم ساکن یزد

و صنایع  به گردشگری هنری  پارکتوجه  در طراحی  باید  نیز  یزد  بومی  دیده شوددستی  ؛ ها 

 رود. شمار میها بهمکانکه وجود این هنرهای بومی خود عامل رقابت با دیگر چرا

توجه به گردشگری هنری و 

دستی بومی مورد استفاده صنایع 

 در پارک 

تواند شهر یزد که می  های جذاب و خاص فرهنگی و تاریخی در گردشگریوجود عناصر و مولفه

پذیری، ا باشد. توجه کنید در مبحث رقابتهالگویی برای طراحی فضاها و عناصر درون پارک

تر خواهد ها بیشپذیری پارکمنابع و عوامل کمیاب و تقلیدناپذیر باشند، قدرت رقابتچه  هر

پیاده  ؛بود پارکبنابراین  در  یزد  شهر  خاص  عناصر  میسازی  بودن ها،  تقلیدناپذیر  به  تواند 

 هایی از آن کمک نماید. بخش

های وجود عناصر و شاخص

خاص فرهنگی و مذهبی در  

مورداستفاده در  گردشگری 

 پارک 

و سفرنامه نویسندگان  ادبیات غنی، شاعران،  که  وجود  است  مناسبی  و غیره ظرفیت  نویسان 

 .ها از آن استفاده کردعنوان ویژگی رقابتی پارکتوان غیرمستقیم بهمی
 غنای بالا در گردشگری ادبی

مثال برای  ؛کلیدی رقابتی استها، یک عامل  توجه به نوع معماری شهر یزد در ساخت پارک

شده است های درون شهر که با هدف تلطیف هوا و کاهش گرما ساخته میها و گذرگاهساباط

 کار گرفته شود.ها بهتواند در طراحی پارکمی

توجه به نوع معماری شهر یزد  

 ها در ساخت پارک

مولفه و  عناصر  شاخصوجود  و  معماری  خاص  و  جذاب  در  های  های  تاریخی  و  فرهنگی 

تواند الگویی برای روستاهای پیرامون شهر یزد مانند روستای چم، شحنه، فهرج و غیره که می

های بارز در این مسئله، فناوری بومی  ها باشد. یکی از نمونهطراحی فضاها و عناصر درون پارک

کار  ات روستا بههای باغنام »کلیدون« در روستای چم است. کلیدون برای قفل کردن درب به

ن باغ، بدون داشتن  ای بود که توسط مالک باغ از طریق شکاف بیرو گونهاما به  ،رفته استمی

های این فناوری هنوز هم انایی این کار را نداشتند. نشانهدیگر افراد توو  شدن بود  کلید قابل باز

 در روستا وجود دارد.

وجود عناصر خاص معماری و  

های فرهنگی و شاخص

یخی در روستاهای پیرامون تار

 شهر یزد

 

امنیت اجتماعی مطلوب منطقه در کنار امنیت روانی و محیطی، برگ برنده شهر یزد در عرصه 

است و گست؛  رقابت  اتباع غیرمجاز  ورود  است،  اگرچه  تبدیل شده  تهدید  به یک  آن  اما رش 

ها ایجاد نماید و در  عملکرد پارکمدت خللی در وجهه و  رسد این مسئله در کوتاهنظر میبه

 تواند یک عامل رقابتی مطلوب باشد. های پیرامون میمقایسه با استان

بالابودن سطح امنیت اجتماعی،  

امنیت محیطی و عمومی شهر  

 برای ساخت پارک 

امنیت اجتماعی و  

 محیطی مطلوب 

برنده مهم برای شهر  آمیز ادیان مختلف در شهر یزد که یک مزیت و برگ همزیستی مسالمت

پارک ایجاد  در  یزد، یزد  مردم  کنار  در  مسیحی  و  یهود  و  زرتشتیت  اسلام،  پیراون  است.  ها 

 کنند.اصفهان، کرمان، اتباع و غیره همگی در شهر در کمال امنیت زندگی می

آمیز ادیان همزیستی مسالمت

 مختلف در شهر یزد 

همزیستی ادیان،  

های  اقوام و ملت

 مختلف در شهر
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آمیز تمالدر این همزیستی مس  ، شوندهای مختلف وارد یزد میگردشگران خارجی که از ملت

کار گرفت و فضاهایی ها بهعنوان یک الگو در طراحی پارکجای دارند. باید این همزیستی را به

 . را طراحی کرد که این شاخص رقابتی را نمایان کند

آمیز اقوام و همزیستی مسالمت

 مختلف در شهر یزد های ملت

ها آن را در طراحی ها و ویژگیتوان نمونههای جذابی است که میکشاورزی یزد دارای ویژگی

 های درون شهر یزد استفاده کرد.پارک
 توجه به گردشگری کشاورزی

 

 

 

 

 

 

های  ظرفیت

طبیعی و  

گردی شهر و بوم

 استان

 

 

 

اشد گردشگری شهری یزد با اکوتوریسم شیرکوه بتواند فرصتی برای پیوند  این همجواری می

 سمت شهر یزد فراهم کند. و زمینه را برای جذب گردشگران کویری و اکوتوریستی یزد به

نزدیکی شهر یزد به منطقه 

 اکوتوریستی شیرکوه 

های پیرامون وجود دارد، اما کویرهای یزد بسیار به شهر یزد  اگرچه مناطق کویری در استان

در سایر مناطق کمتر وجود دارد. باید روی عناصر کویری   اینزدیک هستند که چنین مسئله

 ها تاکید کرد. پارکهای ها و سازهدر طراحی بخش

های کویری و  تمرکز بر ویژگی

خشک استان یزد در طراحی 

 ها پارک

سازه  به  ماتوجه  یزد  در  آب  منابع  مدیریت  طبیعی  آب  نهای  یخچالند  طبیعی، انبارها،  های 

 .هاکاریزها و غیره در طراحی و ساخت پارک

های طبیعی  توجه به سازه

 مدیریت منابع آب در یزد 

ها  مجموعه فضاها و منابع اکوتوریستی خود ظرفیت مناسبی برای افزایش تقاضا برای پارک

گردی و اکوتوریسم دارد و ظرفیت بالای  تری با بومچراکه ماهیت تفریحی نزدیکی بیش  ؛است

 .ها نیز کمک کندتواند به توسعه پارکگردی میبوم

وجود فضاهای تفریحی و  

گردی پیرامون شهر و در  بوم

 سطح استان 

بیش بایر  و  باز  فضای  میزان  زمینههرچه  باشد  قویتر  برای  های  پارکتری  و  توسعه   ها 

 . های مرتبط وجود داردسازی برنامهپیاده 

وجود فضاهای باز برای ساخت 

 پارک 
انداز  فضا و چشم

مطلوب شهر و  

 استان

سمت سمت مناطق شهری، کویری و  بهای است که قابلیت دید بهگونهموقعیت شهر یزد به

  ، اساس  همین  دید مطلوبی است. برمنطقه کوهستانی شیرکوه را داشته و دارای دامنه وسعت  

ها، ارزش افزوده جدیدی توان با ایجاد یک سازه صحیح یا طراحی فضاهای درون پارکمی

 برای آن ایجاد کرد.

انداز بسیار خوب  داشتن چشم

های دید شهر برای ایجاد مکان

 هادرون پارک

عنوان  تواند به اما خود می  ، شودوجود آفتاب اگرچه در شرایطی ممکن است امتیاز منفی تلقی  

توان از عنصر تابش آفتاب و نور  بخشی از برند گردشگری یزد در بوستان استفاده شود. می

 جمله گذرگاه نور و آب استفاده کرد.  از هاپارکبرای طراحی 

توجه به منبع آفتاب و نور در  

 هاطراحی پارک

تمرکز بر ظرفیت 

اقلیم آفتابی و  

 انرژی پاک

ترین  های تجدیدناپذیر. مهمانرژی های پاک و کاهش آلودگی ناشی ازافزایش استفاده از انرژی

شهر یزد از آن برخوردار بوده و در طراحی   انرژی پاک چیزی جز انرژی تابش خورشید نیست که

 . سازی شودصورت عملی و هم شعاری پیادهبه و هم ودتواند درنظر گرفته شها میپارک

های پاک مثل انرژی تاکید بر

انرژی خورشید و باد در ساخت 

 ها پارک

زمینه و  فرصتوجود گردشگری سلامت  و  و  ها  و سلامتی مردم  آرامش  افزایش  برای  های 

برای مزیتگردشگران خود می پارکتواند مکملی  احداث  تاثثیرات مثبت  و  تفریحی ها  های 

 شهری باشد. درون

جایگاه برتر استان در حوزه  

 گردشگری سلامت 

 گیری نتیجه 

های جدید شهری یزد با رویکرد گردشگری پرداخته  پذیری در طراحی و ساخت پارکهای رقابتدر این پژوهش به بررسی و تحلیل شاخص

آینده مفهوم  به  توجه  پژوهش  این  مهم  نکته  استشد.  مسئله  به  آمایشی  رویکرد  و  شاخص  ؛نگری  تحلیل  مسئله  که  معنی  این  های  به 
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انجام شده استها در درجه اول برای طراحی و ساخت پارکپذیری پارکرقابت این پژوهش توجه خاصی به    ؛ یعنی ها در آینده شهر یزد 

د، ن توجه قرار گیر  گردشگری برای طراحی و ساخت مورد   های جدید چه پارکنظر داشت که چنان   های محدود موجود نداشته، بلکه در پارک

تفریحی و فضای  سو وضعیت نامناسب فضاهای  های جدید از یکد. این مسئله ساخت پارکنتری دارپذیری بیشهایی قدرت رقابتچه شاخص 

نامناسبی نیز  سرانه فضای سبز و فضای تفریحی مثل پارک در شهر یزد اندک بوده و توزیع فضایی  چراکه    ؛نظر گرفته استسبز شهر یزد را در

رابطه بین  طرفی در موضوع آمایش سرزمین مسئله شود. ازهای جدید برای رفع این مشکل انجام میریزی ساخت پارکبرنامه  ،دارد. بنابراین

انجام شده است. نکته مهم ها نیز با همین هدف هدف و از دید عدالت فضایی شهری  نظر است و طراحی این پارکانسان، فضا و منابع مد

ماعی، ت ها با اهداف مختلف اقتصادی، اج پارک  که عموماً؛ چرا ها استمورد این پژوهش توجه ویژه به ماهیت گردشگری این پارک  دیگر در

های فراشهری  تر موردتوجه بوده و هدف، ایجاد پارکهای گردشگری بیشاما در این پژوهش جنبه  ،شوندمحیطی و تفریحی ساخته میزیست

های جدید با استفاده از منابع و عرضه گردشگری و شرایط تقاضا طراحی پارک درای و حتی ملی بود. نکته مهم دیگر تاکید منطقهو در سطح 

 ها، کلیه سرمایه  های مختلف پارک، از، برای طراحی فضاها، عناصر و بخشکه ساخت پارک با رویکرد گردشگری بوده است  جایی  است. از آن

های  اساس سرمایه  های جدید بر ته شده و تلاش شده تا طراحی پارکخاص گردشگری شهر یزد و پیرامون بهره گرف  ها و عناصرویژگی

 مین نیازهای بازدیدکنندگان، موجب توسعه شهر نیز شود. باشد و ضمن تأگردشگری بومی شهر یزد 

( 1395یاس و قرایی )( علی1396زاده و همکاران )( خوانین1400مانند دلشاد )  ؛در مقایسه نتایج این پژوهش با تحقیقات مشابهی

)  1کوماری  رائو 2024و همکاران   )2  ( )  3( ژانگ 2024و همکاران  لیو2024و همکاران  و   )4  ( ارتباط  2022و همکاران  از نظر موضوعی  ( که 

بررسی قرار   های شهری موردها را از جنبهارکفضای سبز و پ  دتاًها عمشد که تمامی این پژوهش  نزدیکی با این مطالعه داشتند، مشخص

و موارد مشابه تمرکز    انداز، عوامل مدیریتیهای تفریحی، چشمتر بر ویژگیها بیشهای کلیدی ارزیابی پارکاند. در این تحقیقات، شاخصداده

توجه قرار   تر موردها کمی گردشگری در طراحی و ساخت پارکها های گردشگری بومی شهر و سرمایهحال، عناصر و ظرفیتاین   داشتند. با

از ظرفیتاند مجموعهطور ویژه توانستهشده در این پژوهش بهپذیری معرفیهای رقابتمقابل، شاخص  گرفته است. در های گردشگری  ای 

 .  کار گیرندها بهبومی شهر و استان یزد را در طراحی پارک

هایی که در این پژوهش شرح داده شد،  ها و ویژگیهای گردشگری با شاخصکرد که طراحی و ساخت پارکدر پایان باید اشاره 

 صه به چند مورد آن اشاره شده است: صورت خلاجا بهدارای پیامدها و نتایج مثبتی است که در این

ماهیت گردشگری عبوری شهر را به گردشگری شبانه تبدیل  ای کوتاه، تواند در آیندههای تفریحی در شهر یزد، میطراحی و ساخت پارک -

ایجاد پارک ا کند. عمده گردشگران شهر یزد گذری بوده و در شهر یزد توقف طولانی و شبانه ندارند.  اقامتی و خدماتی ها و  رائه امکانات 

 .تواند شهر یزد را به یک مقصد بینابینی یا مجاورتی تبدیل کندمی

ها و ها، عناصر و سازهچه در طراحی پارکچنان  (.زایی و کاهش بیکاری)مانند درآمدزایی برای مردم شهر، اشتغال  اقتصادیایجاد منافع    -

 شود. میاین مسئله باعث هدایت و کشش گردشگران به درون سازی شود، ها پیادهپارکفضاهای گردشگری درون شهر در داخل  

نقل و اقامت وهای گردشگران در شهر یزد، صرف حملحاضر عمده هزینهحالسمت تفریح و تفرج. در گردشگری بههای  تغییر الگوی هزینه  -

 های تفریحی باشد.  ها به بازدید از جاذبهسمت هدایت این هزینهتواند کمکی بهها میهای جذاب در پارکشود. طراحیمی
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های اصلی که ارزش  چرا   ؛باشدحاضر برند گردشگری کویری و تاریخی میحالگردشگری درردشگری شهر یزد. برند  ایجاد برند جدید گ  -

ارزش به  استان محدود  و  بومگردشگری شهر  و  فرهنگی  توسعه پارکهای  با  است.  برند گردی  تفریحی،  بر فضاهای  تمرکز  و  های جدید 

 . در عین حفظ برند قبلی(سمت برند گردشگری تفریحی گرایش پیدا خواهد کرد )گردشگری استان به

یند آن است آنفعان و اقشار جامعه در فر ای از ذیکارگیری مجموعهمعنای بههای جدید با استفاده از عناصر بومی، بهساخت پارک وطراحی  -

 باشد. شدن این زنجیره میتر  نفعان باعث تولید یک ارزش افزوده جدید خواهد شد که نتیجه آن قویو در این مسیر، هر فعالیت و مشارکت ذی

می  - نشان  تقاضای گردشگری  مطالعات  یزد.  شهر  برند گردشگری  در شخصیت  دارای  دگرگونی  یزد  برند گردشگری  که شخصیت  دهد 

 های جدید تفریحی، شود. توسعه پارکچندان بانشاط بوده و شور و هیجان چندانی در این برند دیده نمیحال و نهشخصیت خشک، غیرفعال، بی

 . جو و تعاملی تبدیل کندتواند گامی در بلندمدت شخصیت برند گردشگری شهر و استان را به یک برند قهرمان، جنگمی

عنوان یک استان گرم و خشک شناخته شده و همین مسئله بر گردشگری  محیطی و اقلیمی استان یزد. استان یزد بهکاهش اثرات زیست  -

انداخته است.   نشاط   وهستانی همراه با فضای با های خشک، سبز و ک های جدید و ترکیبی از محیطها با طراحیاحداث پارکاستان سایه 

 . تواند این اثرات منفی را از بین ببردمی

ها، ضعف  جمله این محدودیت  تقیم بر تحقیق اثرگذار بود که از صورت مستقیم و غیرمس هایی نیز بهدر این پژوهش، محدودیت

و د پارکادهدر آمار  با  مرتبط  حوزه منابع گردشگری  و پیشهای دقیق در  فربینیها  از کارشناسان در  برخی  آتی، عدم همکاری  آیند های 

منظور پیشبرد اهداف این پژوهش و توسعه  مورد تقاضای گردشگری است. بهیاس شهری درهای صحیح در مق دسترسی و ضعف دادهمصاحبه،  

 حوزه، پیشنهادات زیر طرح شده است:های آتی در این  پژوهش

ها بین شهرها های گردشگری در شهرهای پیرامون یزد و مقایسه شاخص پذیری پارکهای رقابتمورد شاخصبررسی پژوهش تطبیقی در  -

 . هاها در طراحی پارکها و تفاوتمنظور تعیین مشابهتبه

 . هاو طراحی پارک ها در شهر یزدهای جدید احداث پارکمنظور تعیین مکانهایی بهارائه پروژه -

توجه به اهمیت ظرفیت تحمل در های آتی شهر یزد. باانجام پژوهش در حوزه سنجش ظرفیت تحمل گردشگری فیزیکی و موثر پارک  -

 گیرد. ها، لازم است پژوهش مجزایی در این ارتباط صورت سازی زیرساختمیزان جذب گردشگر و توان پیاده

های  دیگر ظرفیتها بر  های موجود و تاثیرات عملکردی و پیوند آنهایی درمورد وضعیت گردشگری پارکچنین ضرورت دارد پژوهشهم  -

تواند کند و از طرفی دیگر، میها را مشخص میطرف شکاف عملکردی وضع موجود پارکگردشگری شهر یزد انجام شود. این کار از یک

 ریزان آشکار نماید.  های آتی را برای برنامهر درون پارکوضعیت طراحی عناص 

 

 حامی مالی 

 . این مقاله حامی مالی ندارد

 در پژوهش  سندگانیسهم نو
  های مقاله را به نگارش در آورده است.  نویسنده به تنهایی تمام بخش

  منافع تضاد

 کنند که تضاد منافعی ندارند.نویسندگان اعلام می

 و تشکر  ریتقد

  آید.  کنندگان در پژوهش تقدیر به عمل میاز تمامی خبرگان و شرکت

  



 مدیریت گردشگری عصر هوشمند مطالعات         115
 

  اروجی   / ی...شهر های در ساخت پارک  ی رپذیرقابت  های شاخص  لی و تحل یابیارز
 

 

 منابع 

المللی  همایش بینپذیری مقصد گردشگری )نمونه مطالعاتی: استان یزد(.  (. تحلیل وضعیت رقابت1401صدرآباد، سمانه. )تفتی، حمیرا و جلیلیبیکی
  گذاری شهر تهران.های سرمایهفرصت

https://civilica.com/doc/1518727 

  مطالعه )  دور  از  سنجش  از  استفاده  با  گذشته  دهۀ  سه  در  سبز  فضای  تغییرات روند  بررسی(. 1396. )  شادی  ، احمدیان  و   محمد   ،سرباز  ،علیرضا  ،زادهخوانین 
 . 115-99 ، (2) 4 ،شهری فضای توسعه و  جغرافیا(. یزد شهر: موردی

https://doi.org/۱۰٫۲۲۰٦۷/uusd.v٤i  ۲٫٦۱۸۸۷ 

 . 129-105 ،(  1) 9 بیابانی،  مناطق جغرافیایی های کاوش. یزد شهر گردشگری مقصد پذیری رقابت بر هوشمندی اثرگذاری(. 1400. )علی دلشاد،
https://sid.ir/paper/۹٦۷٦۸۲/fa 

 . 17 - 19، (104) - ،هاشهرداری  .درآمدی بر نظریه رشد هوشمند شهری .( 1391) .نیا، نعیمهنژاد، حسین و ترکمنالله، حاتمیزیاری، کرامت

https://sid.ir/paper/000000/fa 

 . کشور هایدهیاری  و  هاشهرداری سازمان  . انتشاراتتهران شهری سبز فضای (.1383نیا، علی. )سعیدی

https://nationalgeographic.bloysyy.com/۰۳/۰۶/۱۳۹۳/post-  /۷۰۳ 

مطالعه  )  SWTT  ها و فضاهای سبز شهری با استفاده از مدلهای کیفی پارکارزیابی شاخص(.  1396. )یاسمن  ،حجتیو    علیرضا  ،الاسلامیشیخ
 .  های معماری، شهرسازی و مدیریت شهریکنفرانس سالانه پژوهشد(. وجرپارک بهار شهر بر  موردی:

https://sid.ir/paper/895426/fahttps://sid.ir/paper/895426/fa 

( خالد.  و مدل(. مکان1385عبدی،  پایانیابی  در مقیاس محله( منطقه یک سنندج.  )پارک  پراکنش فضای سبز شهری  کارشناسیسازی  ارشد، نامه 
 دانشکده علوم انسانی، دانشگاه تبریز. 

 نوین  هایپژوهش  المللی   بین  کنفرانس.  ها و فضاهای سبز شهریهای فیزیکی مرتبط با پارکبررسی ویژگی(.  1395یاس، زینب و قرائی، محمد. )علی
 شهرسازی،تهران  و معماری عمران، در

https://civilica.com/doc/449581 

عملکرد )مورد مطالعه: شهر یزد و شهر   -پذیری مقصد گردشگری: تحلیل اهمیت(. رقابت1397فرزین، محمدرضا، شکاری، فاطمه و عزیزی، فاطمه. )
 .  219-247(، 44) 13شیراز(. فصلنامه مطالعات مدیریت گردشگری، 

https://doi.org/10.22054/tms.2018.9653 

IIهای شهری با استفاده از سیستم اطلاعات جغرافیایی گزینی پارکمکان(. تحلیل توزیع فضایی و 1388اکبر. )محمدی، مهدی و پرهیزگار، علی S  
 . 17-27، (23) 7شهر زاهدان(. فصلنامه مدیریت شهری،  2)مطالعه موردی منطقه 

https://sid.ir/paper/92172 

 

Abdi, K. (2006). Locating and modeling the distribution of urban green spaces (Neighborhood-scale parks) in 

District 1 of Sanandaj. Master’s thesis, Faculty of Humanities, University of Tabriz. [In Persian] 
Ali-Yas, Z., & Gharai, M. (2016). Investigation of physical characteristics related to parks and urban green 

spaces. New Research in Civil Engineering, Architecture and Urban Development. [In Persian] 

https://civilica.com/doc/449581 

Beiki Tafteh, H., & Jalili Sadrabad, S. (2022). Analysis of destination competitiveness (Case study: Yazd 
Province). Presented at the Tehran International Conference on Investment Opportunities, Tehran. [In 

Persian] 

https://civilica.com/doc/7777777 
Comber,  A., Brunsdon, A., & Green, E. (2008). Using a GIS-based network analysis to determine urban 

greenspace accessibility for different ethnic and religious groups. Landscape and Urban Planning, 86 

(1), 103-114 . 
https://doi.org/10.1016/j.landurbplan.2008.01.002 

Competitiveness Advisory Group. (1995). enhancing European competitiveness. First report on the President 

of the Commission, the Prime Ministers and the Heads of State. 

https://aei.pitt.edu/2836/1/2836.pdf  
Delshad, A. ())))) ) The smartness’ effect on competitiveness of Yazd Tourism Destination. The Journal of 

Geographical Research on Desert Areas, 9 (1), 105-129. [In Persian] 

https://sid.ir/paper/۹۶۷۶۸۲/fa  

https://doi.org/10.22067/gusd.v4i2.61887
https://sid.ir/paper/967682/fa
https://sid.ir/paper/492920/fa
https://nationalgeographic.blogsky.com/1393/06/03/post-703/
https://sid.ir/fa/seminar/AdvanceWriter.aspx?str=%D8%B4%DB%8C%D8%AE%20%D8%A7%D9%84%D8%A7%D8%B3%D9%84%D8%A7%D9%85%DB%8C%20%D8%B9%D9%84%DB%8C%D8%B1%D8%B6%D8%A7
https://sid.ir/fa/seminar/AdvanceWriter.aspx?str=%D8%AD%D8%AC%D8%AA%DB%8C%20%DB%8C%D8%A7%D8%B3%D9%85%D9%86
https://sid.ir/paper/895426/fahttps:/sid.ir/paper/895426/fa
https://doi.org/10.22054/tms.2018.9653
https://sid.ir/paper/92172
https://civilica.com/doc/449581
https://civilica.com/doc/1518727
https://doi.org/10.1016/j.landurbplan.2008.01.002
https://sid.ir/paper/967682/fa


 مطالعات مدیریت گردشگری عصر هوشمند           116
 

   1403، پاییز و زمستان 98-117، 1، شماره 1مطالعات مدیریت گردشگری عصر هوشمند، دوره 
 
 

 

Farzin, M. R., Shekari, F. and Azizi, F. (2018). Tourism Destination Competitiveness: An Importance-
Performance Analysis of Yazd and Shiraz. Tourism Management Studies. [In Persian] 

https://doi.org/10.22054/tms.2018.9653 

Khavaninzadeh, A., Sarbaz, M., & Ahmadian, S. (2018). Investigating the changing process of green spaces 
during the past three decades using remote evaluation (Case study: Yazd). Geography and Urban Space 

Development, 4 (2), 99-115. [In Persian] 

https://doi.org/... 27777/77sd.v4i.. 88887   
Kumari, D., Srivastava, A., & Hore, U. (2024). Urban Park characteristics defining avian community structure 

in Delhi, India.Ecological Frontiers, 44 (6), 1149-1157 . 
https://doi.org/10.1016/j.ecofro.2024.05.002 

Liu, Y., Hu, J., Yang, W, & Luo, C. (2022). Effects of urban park environment on recreational jogging activity 
based on trajectory data: A case of Chongqing, China. Urban Forestry & Urban Greening, 67. 127443. 

https://doi.org/10.1016/j.ufug.2021.127443 

McPherson, E.G. (1994). Benefits and costs of tree planting and care in Chicago. McPherson, E.G.; Nowak, -
D.J.  Rowntree, R.A., In Chicago's Urban  Forest Ecosystem: Results of the Chicago  Urban Forest 
Climate Project. General Technical Report No. NE-186. Radnor,  PA. Northeastern Forest Experiment 
Station. 115-134. 

Mohammadi, M., & Parhizgar, A. A. (2009). Site selection and spatial analysis of city parks distribution using 
geographic information system (A case study in Zahedan City; District II). Urban Management, 7 (23), 

17–27 . [In Persian] 

https://sid.ir/paper/92172/en 
Rabare, R., Okech, R., & Onyango, G. (2009). The Role of Urban Parks and Socio-Economic Development: 

Case Study of Kisumu Kenya. Heoretical and Empirical Researches in Urban Management Number, 3 

(12). 22-36. 

http://um.ase.ro/no12/2.pdf/  
Rao, H., Peiru, X., Yang, Z., & Dayi, L. (2024). Unravelling key environmental factors influencing urban park 

visits: Thermal comfort and air quality. Urban Climate, 57, Article 102096. 

https://doi.org/10.1016/j.uclim.2024.102096 
Saeedi Nia, A. (2004). Urban green space in Tehran. Tehran: Organization of Municipalities and Rural 

Affairs. [In Persian] 

https://nationalgeographic.blogsky.com/1393/06/03/post-703/ 
Sheikholislami, A., & Hojjati, Y. (2017). Evaluation of qualitative indicators of parks and urban green spaces 

using the SWOT model (Case study: Bahar Park, Borujerd). Annual Conference on Architectural, Urban 

Planning and Urban Management Research. [In Persian] 

https://sid.ir/paper/895426   
Sotoudehnia, F., & Comber, L. (2011, April). Measuring perceived accessibility to urban green space: an 

integration of GIS and participatory map. In 14th AGILE Conference on Geographic Information: 

Advancing Geoinformation Science for a Changing World . 
https://www.researchgate.net/publication/266229475  

Thaiutsa, B., Puangchit, L., Kjelgren, R., & Arunpraparut, W. (2008). Urban green space, street tree and 

heritage large tree assessment  in Bangkok, Thailand. Urban Forestry & Urban Greening, 7 (3), 219-

229 
https://doi.org/10.1016/j.ufug.2008.03.002 

Tyrvainen, L., Kirsi M. &. Schipperijn, A. (2007). Tools for mapping social values of urban woodlands and 

other green areas. Landscape and Urban Planning, 79 (1). 5–19 . 
https://doi.org/10.1016/j.landurbplan.2006.03.003 

Wolf, K. L. (2004). Public value of nature: Economics of urban trees, parks and open space. Design with spirit. 

Edmond, Environmental Design Research Association, Washington,5. 
https://www.researchgate.net/publication/241161033  

Xiao, H., Piao, Y., Pan, C., Lee, D., & Zhao, B. (2023). Using buffer analysis to determine urban park cooling 

intensity: Five estimation methods for Nanjing, China. Science of the Total Environment, 868, Article 

161463. 
https://doi.org/10.1016/j.scitotenv.2023.161463  

https://doi.org/10.22054/tms.2018.9653
https://doi.org/10.22067/gusd.v4i2.61887
https://doi.org/10.1016/j.ecofro.2024.05.002
https://www.sciencedirect.com/journal/urban-forestry-and-urban-greening
https://doi.org/10.1016/j.ufug.2021.127443
https://sid.ir/paper/92172/en
http://um.ase.ro/no12/2.pdf/
https://doi.org/10.1016/j.uclim.2024.102096
https://sid.ir/paper/895426
https://www.researchgate.net/publication/266229475
https://doi.org/10.1016/j.ufug.2008.03.002
https://doi.org/10.1016/j.landurbplan.2006.03.003
https://www.researchgate.net/publication/241161033
https://doi.org/10.1016/j.scitotenv.2023.161463


 مدیریت گردشگری عصر هوشمند مطالعات         117
 

  اروجی   / ی...شهر های در ساخت پارک  ی رپذیرقابت  های شاخص  لی و تحل یابیارز
 

 

Zhang, H., Shan, L., Huang, B., Wuyang, H., & Liu, W. (2024). The impact of street-scale built environments 

on urban park visitations: A case study in Wuhan. Applied Geography, 171, Article 103488 . 
https://doi.org/10.1016/j.apgeog.2024.103374 

Ziyari, K., Hataminejad, H., & Torkaman Nia, N. (2012). An introduction to the theory of smart urban growth. 

Municipalities, - (104), 16–19 . [In Persian] 

https://sid.ir/paper/000000   

https://doi.org/10.1016/j.apgeog.2024.103374

