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Extended Abstract
Objective: “ Adolescence, as an important period in human life, is facing many 
changes in modern societies. Also, in the process of political socialization of in-
dividuals, numerous groups and organizations are effective; one of these factors 
that plays a role in the socialization of individuals is the means of mass commu-
nication (Sarokhani, 1991: 548), whose ubiquity is considered its most important 
feature; so that it has also covered other institutions that are effective in political 
socialization, such as family and school. These media have penetrated the depths 
of society and among the masses of people and have become the cause of an 
explosion in time and space; so that they spread messages and information in the 
fastest time in all parts of the world (Sarokhani, 1992: 13). Therefore, today, as a 
result of the emergence and expansion of the Internet and virtual social networks- 
which are the result of progress in communication media - we live in a different 
society than before, which according to some scholars such as Manuel Castells 
is an information society (Castells, 2001); since adolescents are among the most 
active groups in social networks, the influence of reference groups in non-native 
social networks on their political attitudes and behaviors is of great importance. 
Purpose: Therefore, this study aims to extract a model of political role modeling 
of Iranian adolescents from reference groups in non-native social networks (with 
an emphasis on the views of experts). 
Methods: The qualitative research method, the data collection tool were inter-
views, and the statistical population were professors and experts in political sci-
ence and social media. Upon reaching theoretical saturation, 12 people were se-
lected and interviewed.
ResultsThe results emphasize the importance of understanding the multiple fac-
tors that influence the political socialization of youth, and show that youth ac-
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tively participate in this process and cannot be considered simply as recipients 
of political views. The qualitative research model resulting from the analysis of 
expert opinions includes 5 main factors and 8 sub-factors: the role of social media 
characteristics (content), individual variables (contextual), family, school, peers, 
celebrities (intervention), trust in the media (functional), and structural; societal 
conditions are the factors that alone or together affect the formation of political 
role models of youth.
Conclusions: Political role models of Iranian adolescents from reference groups 
in non-native social networks are a complex phenomenon with multiple factors 
and aspects. This role model is influenced by five basic components, eight sub-fac-
tors, and twenty-six indicators. Therefore, research on adolescent political and 
civic participation focuses on a wide range of social factors, including parents, 
school, peers, and the media.
Keywords: Political role modeling, Iranian adolescents, reference groups, non- 
native social networks
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مدل الگوپذیری سیاسی نوجوانان ایرانی از گروه های مرجع در 
شبکه های اجتماعی غیربومی )با تأکید بر دیدگاه خبرگان(

 ، ، مظفر رؤیایی3 ، عطاءالله ابطحی2  فائزه مصلحی نیک1
، عباس اسدی5 حسن خجسته باقرزاده4

چکیده
نوجوانی به عنوان یک دوره مهم در زندگی انسان، با تحولات فراوان در جوامع مدرن روبه رو است. 

ازآنجایی که نوجوانان ازجمله گروه های پرفعالی در شبکه های اجتماعی هستند، تأثیرگذاری گروه های 

مرجع در شبکه های اجتماعی غیربومی بر نگرش ها و رفتارهای سیاسی آنان از اهمیت بالایی برخوردار 

است. ازاین رو این تحقیق با هدف ارائه مدل الگوپذیری سیاسی نوجوانان ایرانی از گروه های مرجع در 

شبکه های اجتماعی غیربومی )با تأکید بر دیدگاه خبرگان(، درصدد استخراج مدل با شیوه کیفی است. 

جامعه آماری اساتید و کارشناسان علوم سیاسی و رسانه های اجتماعی بودند که با رسیدن به اشباع 

نظری، 12 نفر انتخاب و مصاحبه انجام شد. نتایج بر اهمیت درک عوامل متعددی که بر اجتماعی 

فرایند  این  در  فعالانه  که جوانان  می دهد  نشان  و  دارد  تأکید  می گذارند،  تأثیر  شدن سیاسی جوانان 

نقش دارند و نمی توان آن ها را به سادگی دریافت کنندگان دیدگاه های سیاسی در نظر گرفت. مدل کیفی 

تحقیق حاصل از تحلیل نظرات خبرگان شامل 5 عامل اصلی و 8 عامل فرعی: نقش ویژگی رسانه های 

اجتماعی )محتوایی(، متغیر فردی )زمینه ای(، خانواده، مدرسه، همسالان، سلبریتی ها )مداخله ای(، 

اعتماد به رسانه ها )عملکردی( و ساختاری؛ شرایط جامعه است که این عوامل به تنهایی یا توأمان با هم 

بر شکل گیری الگوپذیری سیاسی جوانان تأثیر می گذارند.
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تاریخ دریافت: 1403/6/20               تاریخ پذیرش: 1403/10/4
1. دانشجوی دکتری تخصصی مدیریت رسانه، گروه مدیریت رسانه، دانشکده مدیریت و اقتصاد، واحدعلوم و تحقیقات،دانشگاه 
famonik27@yahoo.com                                          .آزاد اسلامی،تهران، ایران

2. استادیارگروه مدیریت رسانه، دانشکده مدیریت و اقتصاد، واحد علوم و تحقیقات،دانشگاه آزاد اسلامی، تهران، ایران. )نویسنده 
aoa.abtahi2050@gmail.com                                                                          )مسئول
 Mozafar.royaee@gmail.com         .3. استادیاردانشکده حسابداری، دانشگاه آزاد اسلامی، واحد علوم و تحقیقات،تهران، ایران
khojastehhasan@yahoo.com               .4. استاد گروه رادیو، دانشکده تولید رادیو و تلویزیون، دانشگاه صداوسیما، تهران، ایران

5. استادیار، گروه مدیریت بازاریابی، واحد ورامین-پیشوا، دانشگاه آزاد اسلامی، ورامین، ایران.
marketingabasasadi@gmail.com

243-271 
 
                                                           243-271

https://doi.org/10.22083/scsj.2024.477266.1213



      سال پنجم
 شماره اول

بهار 1404

246

مقاله علمی ـ پژوهشی

مقدمه
مؤثرنــد؛  متعــددی  ســازمان های  و  افــراد، گروه هــا  سیاســی  جامعه پذیــری  فراینــد  در 
ــت  ــی اس ــایل ارتباط جمع ــش دارد، وس ــراد نق ــری اف ــه در جامعه پذی ــل ک ــن عوام ــی از ای یک
)ســاروخانی،1370: 548( کــه فراگیــر بودنــش مهم تریــن خصیصــه آن محســوب می گــردد؛ 
ــه را  ــواده و مدرس ــر خان ــی نظی ــری سیاس ــذار در جامعه پذی ــای اثرگ ــایر نهاده ــه س به طوری ک
نیــز تحــت پوشــش قــرار داده اســت. ایــن رســانه ها در اعمــاق جامعــه و بیــن توده هــای مــردم 
ــان  ــان و مــکان شــده اند؛ به طوری کــه در ســریع ترین زم رســوخ کــرده و عامــل انفجــار در زم
ــاروخانی،1391: 13(. ــد )س ــترش می دهن ــات را گس ــام و اطلاع ــان پی ــاط جه ــی نق در اقص

ــازی-  ــی مج ــبکه های اجتماع ــت و ش ــترش اینترن ــور و گس ــع ظه ــروزه به تب ــن ام بنابرای
کــه حاصــل پیشــرفت در رســانه های ارتباطــی اســت- در جامعــه ای متفــاوت از قبــل زندگــی 
می کنیــم کــه به زعــم برخــی اندیشــمندان نظیــر مانوئــل کاســتلز جامعــه  اطلاعاتــی اســت 
)کاســتلز، 1380(؛ جامعــه ای کــه بــا خلــق یــک فضــای مجــازی توانســته اند میلیاردهــا کاربــر 
ــد و ایــن کاربــران به طــور تعاملــی  را در فعالیت هــای ارتباطــی و اطلاعاتــی خــود درگیــر نماین
ــر، صــدا و  ــم و تصوی ــاز خــود اعــم از فیل ــت اطلاعــات گوناگــون موردنی ــال و دریاف ــه انتق ب
ــری  ــد جامعه پذی ــت در فرآین ــن وضعی ــد. ای ــه می پردازن ــت و هزین ــن محدودی ــا کمتری ــن ب مت
افــراد جامعــه یــک تحــول اساســی را ایجــاد نمــوده اســت، چراکــه افــراد جامعــه از یک ســو، 
ــاط گســترده مواجــه هســتند و از ســوی دیگــر،  ــان اطلاعــات و ارتب ــع متعــدد و بی پای ــا مناب ب
ــد.  ــوا می پردازن ــد محت ــه تولی ــد و ب ــت دارن ــه فعالی ــن عرص ــگرانی آزاد در ای ــوان کنش ــه عن ب
درواقــع، نظام هــای سیاســی تــلاش می کنــد از طریــق رســانه های در اختیــار خــود کــه اغلــب 
رســانه های ســنتی هســتند، فرهنــگ سیاســی رســمی و منطبــق باارزش هــای مــورد تأییــد خــود 
ــا ظهــور رســانه های الکترونیکــی و  ــه ســازند، امــا ب ــرای اعضــای جامعــه انتقــال و نهادین را ب
گســترش اســتفاده از شــبکه های اجتماعــی مجــازی ایــن معادلــه برهم خــورده اســت )گیدنــز، 
1384: 47( و انتقــال فرهنــگ سیاســی رســمی- یــا بــه عبارتــی، فرهنــگ سیاســی حکومتــی- 

ــی مواجــه شــده اســت. ــا چالش های ب
ــد،  ــه وجــود آورده ان ــر ب ــی کــه شــبکه های اجتماعــی مجــازی در ســال های اخی چالش های
حوزه هایــی فراتــر از فضــای شــبکه های مجــازی بــوده اســت و عــلاوه بــر تأثیــرات در 
ــا  ــوزه دولت ه ــی ح ــر از آن یعن ــواده و بالات ــای خان ــادی، در حوزه ه ــردی و اعتق ــای ف حوزه ه
نیــز چالش هــای گســترده ای در ابعــاد فرهنگــی، سیاســی و اجتماعــی بــه وجــود آورده انــد 
)ســردارآبادی، 1383: 76(. درمجمــوع وضعیــت گزارش هــای تحقیقــات اخیــر در خصــوص 
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وضعیــت جامعه پذیــری سیاســی، متوســط و پاییــن ارزیابــی شــده اند و ایــن موضــوع بــرای نظام 
ــای  ــا و هنجاره ــال ارزش ه ــی، انتق ــری سیاس ــدف آن در جامعه پذی ــن ه ــه مهم تری ــی ک سیاس
سیاســی اســت، مطلــوب بــه نظــر نمی رســد. از ســوی دیگــر، ایــن اتفــاق بــا ظهــور و گســترش 
ــکاران،  ــین زاده و هم ــت )حس ــه اس ــود گرفت ــه خ ــعودی ب ــد س ــی رون ــانه های الکترونیک رس
1394: 18(. بــا ایــن اوصــاف می تــوان نتیجــه گرفــت کــه بررســی نقــش شــبکه های اجتماعــی 

ــر اســت. ــر جامعه پذیــری سیاســی ضرورتــی انکارناپذی مجــازی ب
ــازی  ــی مج ــبکه های اجتماع ــتفاده کننده از ش ــر اس ــن قش ــان مهم تری ــان، جوان ــن می در ای
ــد.  ــرار دارن ــز ق ــری سیاســی نی ــه ســنی جامعه پذی ــه در یکــی از حســاس ترین مرحل هســتند ک
نســبت بــه نظــام سیاســی از اولویــت و اهمیــت ویــژه ای برخوردار هســتند، چراکــه جامعه پذیری 
سیاســی آن هــا در ایــن مرحلــه از نوعــی آگاهــی برخــوردار اســت و ایــن رونــد ممکــن اســت در 
سراســر زندگــی جوانــان نســبت بــه نظــام سیاسی شــان تــداوم داشــته باشــد. نجفــی ســولاری در 
مــورد ایــن موضــوع معتقــد اســت: »شــبکه های اجتماعــی اینترنتــی با ارضــای همزمــان نیازهای 
ــه ســمت خــود  ــان، گروه هــای ســنی مذکــور را ب ــان و نوجوان عقلــی، منطقــی و عاطفــی جوان
جــذب می کننــد و مؤسســان جوامــع مجــازی از ایــن فرصــت بــرای انتقــال مفاهیــم فرهنگــی و 
سیاســی و اجتماعــی مدنظــر خــود در قالــب نــرم و پنهــان، نهایــت اســتفاده را می برنــد«. )بشــیر 
و افراســیابی، 1391: 35 بــه نقــل از نجفــی ســولاری، 1389( طبــق تحقیقــات انجــام شــده، 
ــد و در طــول روز  ــه اســتفاده از شــبکه های اجتماعــی مجــازی را دارن ــان بیشــترین تجرب جوان
ســاعات زیــادی را صــرف اســتفاده از ایــن شــبکه ها می کننــد )حبیــب زاده و بخشــی 1395، 
مــرادی، شــهاب و همــکاران 1393، افراســیابی، محمدصــادق 1392، خدایــار، گلثــوم و 
همــکاران 1393، ودودی، الــه و دلاور، علــی 1394(؛ و همیــن مســئله باعــث می شــود تــا در 
بعــد انتقــال ارزش هــا و هنجارهــای سیاســی- و در اصطــلاح جامعه پذیــری سیاســی- بــرای 
جوانــان روندهایــی غیــر از انتقــال ارزش هــا و هنجارهــای سیاســی از کانال هــای رســمی رخ 
ــا شــبکه های اجتماعــی  دهــد. ازایــن رو، ممکــن اســت رونــد جامعه پذیــری سیاســی مرتبــط ب
مجــازی مغایــر بــا رونــد جامعه پذیــری سیاســی رســمی حکومتــی باشــد کــه متعاقــب آن مســائل 
ــد و باعــث بی نظمــی و اخــلال در  ــش می آی ــه پی ــک جامع ــرای ی ــی ب و بی ثباتی هــای گوناگون
ــات  ــی تحقیق ــای برخ ــه یافته ه ــه ک ــردد. همان گون ــود می گ ــی موج ــام سیاس ــای نظ کارکرده
داخلــی نیــز نشــان می دهــد ظهــور و گســترش پدیــده نوظهــور ارتباطــی و اطلاعاتــی شــبکه های 
اجتماعــی مجــازی نویــن در جامعــه ایــران، آثــار و پیامدهایــی را در عرصــه مختلــف به ویــژه 
ــر اســاس یافته هــای  ــال، ب ــار آورده اســت. به عنوان مث ــه ب ــان ب ــری سیاســی جوان در جامعه پذی
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تحقیقاتــی فاضلــی )1393(؛ عاملــی و حســنی )1391( و تامپســون )1995( شــبکه های 
اجتماعــی مبتنــی بــر اینترنــت در بــه چالــش کشــاندن ارزش هــای جامعــه نقــش دارنــد.

بنابرایــن بررســی رابطــه بیــن اســتفاده از شــبکه های مجــازی بــا الگوپذیــری سیاســی 
ــت  ــی از گروه هــای مرجــع در شــبکه های اجتماعــی غیربومــی، بســیار پراهمی ــان ایران نوجوان
و مهــم اســت. بدیــن ترتیــب ســؤال اصلــی تحققــی حاضــر ایــن اســت کــه: الگوپذیــری 
سیاســی نوجوانــان ایرانــی از گروه هــای مرجــع در شــبکه های اجتماعــی غیربومــی، دارای چــه 

مؤلفه هایــی اســت؟

مبانی نظری پژوهش

انواع رسانه های اجتماعی و کارکرد آن ها
ــیم  ــته تقس ــش دس ــه ش ــان ب ــب کارکردش ــی برحس ــانه های اجتماع ــیم بندی رس ــک تقس در ی
می شــوند: یــک دســته ناشــر هســتند مثــل ویکی پدیــا؛ یــک دســته کار اشــتراک گذاری را انجــام 
می دهنــد مثــل یوتیــوب، ویمئــو یــا آپــارات؛ یکســری پیام رســان هســتند؛ یکســری بــرای بحــث 
ــرای شبکه  ســازی. در تقســیم بندی  ــرای مشــارکت و یــک دســته ب و گفت وگــو؛ یــک دســته ب
کاپــلان و هنلیــن در ســال 2010 از رســانه های اجتماعــی براســاس کارکــرد و حضــور 
ــب  ــوع رســانه های اجتماعــی محســوب می شــوند. مطال ــن ن ــا ابتدایی تری اجتماعــی، بلاگ ه
ــنده  ــند و نویس ــته باش ــب داش ــوردی از مخاط ــت بازخ ــن اس ــه و ممک ــرار گرفت ــلاگ ق در وب
نیــز شــاید پاســخی بدهــد. بلاگ هــا از نظــر معرفــی بــه خــود یــا خودافشــایی ســطح بالایــی 
داشــته ولــی از نظــر حضــور اجتماعــی در ســطح پایینــی قــرار می گیــرد؛ یعنــی فــرد در آن بــلاگ 
خــودش را خــوب معرفــی می کنــد و مخاطــب می دانــد بــا چــه کســی ارتبــاط خواهــد داشــت. 
مخاطــب اطلاعــات زیــادی دربــاره فــرد دارد ولــی حضــور اجتماعــی و یــا بــه عبارتــی غنــای 
ــا یــا  ــدان زیــاد نیســت. همچنیــن پروژه هــای مشــارکتی مثــل ویکی پدی رســانه ای بلاگ هــا چن
جهان هــای اجتماعــی کــه بــه دو دســته جهــان اجتماعــی مجــازی و جهــان اجتماعــی واقعــی 
ــتفاده  ــورد اس ــی م ــای مختلف ــا هدف ه ــی ب ــانه  های اجتماع ــن رس ــوند، بنابرای ــیم  می ش تقس
قــرار می گیرنــد. هــدف اســتفاده از یوتیــوب بــا لینکدیــن بســیار متفــاوت اســت یــا فیس بــوک 
تفــاوت زیــادی بــا ویمئــو دارد. وی در ادامــه بــا توجــه بــه موضــوع جلســه، تمرکــز خــود را بــر 

ســایت های شــبکه های اجتماعــی و پیام رســان ها قــرار داد )مهرابــی، 1402: 76(.
کارکــرد گفت وگویــی رســانه های اجتماعــی بســیار اهمیــت دارد. اگــر قــرار اســت افــراد 
و ســازمان  هاـ در هــر حــوزه ای اســتفاده اثربخشــی از رســانه های اجتماعــی داشــته باشــند بایــد 
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عــلاوه بــر آشــنایی بــا انــواع رســانه های اجتماعــی، بــا کارکــرد ایــن رســانه ها هــم آشــنا باشــند. 
ایــن کارکردهــا عبارت انــد از: حضــور، گفت وگــو، اشــتراک گذاری، هویــت، ارتبــاط، شــهرت 

و گروه هــا )مهرابــی، 1402: 76(.
مقصـود از حضـور، محیـط آنلاینـی اسـت کـه باعـث می شـود کاربـران از حضـور فـرد آگاه 
شـوند و می توانـد به صـورت آنلایـن یـا آفلایـن باشـد. به عنوان مثـال، می تـوان بـه اشـتیاق افـراد 
بـرای عکـس گرفتـن بـا هنرمنـدان در یـک شـهر و در یـک مـکان مثـلًا پـارک یـا... اشـاره کـرد 
کـه حضـور فـرد به سـرعت بـه اطـلاع سـایر افـراد می رسـد و این یکـی از کارکردهـای رسـانه ها 
و شـبکه های اجتماعـی اسـت. رسـانه هایی کـه کارکـرد حضـور در آن هـا مؤثـر اسـت عمومـاً بـا 
هـدف قابل رؤیـت سـریع بـودن و اطلاع رسـانی بـه مخاطبـان، مـورد اسـتفاده قـرار می گیرنـد. 
کارکـرد بعـدی گفت وگـو اسـت که اهمیـت بسـیاری دارد. گفت وگوهـای فـردی، وقتی تجمیع 
می شـوند هـر کـدام قطعه هایـی از پازلی هسـتند کـه مجموعه ای را شـکل می دهند کـه می تواند 
بـرای سیاسـت گذاری در هـر سـطحی مهـم باشـد. مثـلًا فـرض کنیـد در مـورد محصـولات یـا 
خدمـات شـرکتی در گفت وگوهـا از سـوی افـراد اطلاعاتـی ارائـه می شـود. بعـد از مدتـی حجم 
بزرگـی از اطلاعاتـی شـکل می گیـرد کـه می توانـد بـرای آن شـرکت یـا سـازمان اهمیـت داشـته 
باشـد؛ بنابرایـن بُعـد گفت وگویـی کارکـرد رسـانه های اجتماعـی بسـیار اهمیـت دارد. کارکـرد 
مهـم دیگـر، اشـتراک گذاری اسـت کـه هـدف بسـیاری از شـبکه های اجتماعی اسـت. بـه عنوان 
مثـال، یوتیـوب اشـتراک گذاری ویدئـو اسـت کـه بنـا بـر اطلاعـات مطرح شـده، در هـر دقیقـه، 
10 سـاعت ویدئـو در یوتیـوب بارگـذاری می شـود. اگـر از محتواهایـی کـه در ایـن شـبکه های 
ویدئویـی مثـل یوتیـوب یـا آپـارات یا تماشـا غفلت شـود، درواقع غفلت بسـیار بزرگی اسـت؛ 
چراکـه کاربـران در حـال دریافـت اطلاعات زیادی از این محتواها هسـتند؛ مثلًا در یوتیوب هر 
24 سـاعت حـدود 14 هـزار و 400 سـاعت محتـوا بارگـذاری و به اشـتراک گذاشـته می شـود. 
کارکرد بعدی شـهرت هسـت که بر اسـاس آن گفته می شـود فرد می تواند با اسـتفاده از جایگاه 
آنلاینـی کـه دارد، چقـدر می توانـد دیگـران را تحـت تأثیـر قـرار دهـد. درواقـع، اینفلوئنسـرها 
می تواننـد روی افـراد مخاطـب اثـر بگذارنـد. کارکرد دیگر هویت اسـت که بیشـتر بـا معرفی فرد 
در رسـانه های اجتماعـی ارتبـاط دارد. بـرای مثـال، در لینکدیـن، هویـت به مراتـب مهم تر اسـت 
از سـایر رسـانه های اجتماعـی اسـت. کارکـرد دیگـر، گروه هـا هسـتند کـه از ایـن بابـت اهمیـت 
دارنـد کـه افـراد در یـک محیـط آنلایـن، گروه هایـی را شـکل می دهند کـه با هم نقطه اشـتراکی 
از نظـر یـک موضـوع خـاص دارنـد. اسـتفاده از این گروه هـا با هـدف اثرگذاری در هـر حوزه ای 

می توانـد بسـیار مهـم باشـد )مهرابـی، 1402: 32(.
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ــانه های  ــی از رس ــد. برخ ــه ندارن ــرد توج ــک کارک ــه ی ــاً ب ــی صرف ــبکه های اجتماع ــا ش ام
اجتماعــی بــر هویــت تمرکــز دارنــد، به عنــوان مثــال در لینکدیــن هویــت بســیار مهــم اســت. 
وقتــی وارد لینکدیــن می شــود اطلاعــات زیــادی از شــما می خواهــد. ولــی در فیس بــوک شــاید 
ایــن اطلاعــات را نخواهــد، چراکــه چنــدان روی بحــث هویــت متمرکــز نیســت. در یوتیــوب 
اشــتراک گذاری بســیار اهمیــت دارد. در فیس بــوک بیشــتر بــه رابطــه و ایجــاد و حفــظ آن 
ــدان مطــرح نیســت.  ــت چن ــن بحــث هوی ــت داده می شــود و در آنجــا برخــلاف لینکدی اهمی
هرچنــد درعین حــال ســایر کارکردهــا هــم مهــم هســتند؛ بنابرایــن می توانــد مشــاهده کــرد کــه 
هــر یــک از رســانه های اجتماعــی از بلــوک هفت گانــه کارکــرد رســانه ها، بــر چنــد بلــوک 

ــی، 1402: 32(. کارکــردی متمرکــز هســتند )مهراب
بــر اســاس اطلاعــات ارائه شــده تــا ژانویــه 2023 حــدود 4 میلیــارد و 760 میلیــون نفــر از 
شــبکه های اجتماعــی اســتفاده می کننــد. آمــار رشــد اســتفاده از ایــن شــبکه ها نشــان می دهــد 
ــزوده شــده اســت.  ــران اف ــداد کارب ــه تع ــون ب ــا 23 میلی ــم درصــد ی ــی، حــدود نی ازنظــر فصل
ــتفاده  ــی اس ــبکه های اجتماع ــان از ش ــت جه ــد از جمعی ــدود 60 درص ــی، ح ــر جمعیت از نظ
می کننــد. اگــر جمعیــت بــالای 18 ســال را مــورد بررســی قــرار دهیــم، ایــن آمــار نشــان می دهــد 
ــان در حــال اســتفاده از شــبکه های  ــالای 18 ســال جه ــت ب ــه حــدود 78 درصــد از جمعی ک
ــدود دو  ــی ح ــبکه های اجتماع ــا از ش ــه آن ه ــتفاده روزان ــن اس ــه میانگی ــتند ک ــی هس اجتماع
ســاعت و ســی دقیقــه اســت. از نظــر جنســیت، زنــان حــدود 46 درصــد و مــردان حــدود 54 

.)Statista,2023( ــد ــتفاده می کنن ــی اس ــبکه های اجتماع ــد از ش درص

نوجوانان ایرانی و شبکه های اجتماعی
اقبــال کاربــران بــه شــبکه های اجتماعــی هــر روز بیشــتر می شــود و بــه نظــر می رســد دنیــا بــه 
ــان از شــبکه های  ــه اســتفاده گســترده جوان ــا توجــه ب ــده اســت. ب ــن شــبکه ها درآم تســخیر ای
اجتماعــی موبایلــی جوانــان و نوجوانــان، متأثــر از شــبکه های اجتماعــی موبایلی دچــار دگرگونی 
درزمینــۀ اعتقــادات مذهبــی، ارزش هــای اخلاقــی، مصرف گرایــی، مدگرایــی و پوشــش فــردی، 
هیجــان خواهــی، انزواطلبــی و دگرگونــی ارتباطــات میــان فــردی شــده و مــواردی همچــون مــد 
و آرایــش، فراغــت مجــازی، هــواداران مجــازی، بــه اشــتراک گذاری حریــم خصوصــی، هیجــان 
خواهــی، بازی هــای آنلایــن، دوســت یابی، تغییــر گرایش هــای دینــی، اســتقلال گرایــی، 
ســرگرم شــدن، تغییــر پوشــش، دگرگونــی روابــط خانوادگــی و دسترســی آســان بــه اطلاعــات 
ــد  ــل هنجارشــکن و هنجاربخــش برگزیده ان ــوان عوام ــد خــود به عن را در ســبک زندگــی جدی

)ســعادت ســیرت و فرقانــی، 1399(.
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ــای  ــان را در فض ــان و نوجوان ــان جوان ــد اذه ــات، نبای ــباع از اطلاع ــگ اش ــن فرهن در ای
مجــازی بــه پــردازش خــودکار واگــذار کــرد )نصیــری، 1402: 43(.

ــود  ــدن خ ــده ش ــت مایه دی ــی را دس ــر اتفاق ــت و ه ــرازی اس ــال خوداب ــه دنب ــه ب ــی ک جوان
قــرار می دهــد و دســت بــه تولیــد محتــوا می زنــد. ایــن تولیــد محتواهــا و خودبیانگری هــا بــه 
صورت هــای مختلــف بــا ارائــه متــن، تصویــر یــا صــوت یــا ســایر تعامــلات همچــون کامنــت 
گرفتــن، لایــو گرفتــن و... انجــام می شــود و بدیــن شــکل جــوان یــا نوجــوان خــود را در فضــای 
اجتماعــی نشــان می دهــد. مشــکل اینجاســت کــه در ایــن فرهنــگ اشــباع از اطلاعــات، مــا و 
فرزندان مــان ذهــن خــود را روی اتوپایلــوت یــا پــردازش خــودکار می گذاریــم. خودمــان را بــه 
دســت رســانه ها می ســپاریم و خانواده هــا اغلــب فرزنــدان و نوجوانــان خــود را در ایــن فضــا 
رهــا کــرده  و ایــن رســانه ها هســتند کــه فراینــد فکــری و بینــش  رســانه ای مــا را شــکل می دهنــد 

ــری، 1402: 43(. )نصی
بــا وجــود اینکــه فضــای مجــازی در بســتر اینترنــت یکســری فرصت هایــی را بــرای 
ــا،  ــن ربات ه ــام ای ــت کــه تم ــده گرف ــد نادی ــت را نبای ــن واقعی ــا ای ــا ایجــاد کــرده اســت، ام م
ــز  ــت، هرگ ــد داش ــز روح نخواهن ــا و... هرگ ــری، نرم افزاره ــای کامپیوت ماشــین ها، الگوریتم ه
ــای  ــا کده ــط ب ــد. فق ــد انســانیت را بفهمن ــز نمی توانن ــد، هرگ ــا کنن ــد معن اخــلاق را نمی توانن
صفــر و یــک ســروکار دارنــد؛ بنابرایــن بــا وجــود اینکــه در بســیاری از حوزه هــا، انســان ها بــه 
مــدد ایــن فناوری هــا و دســتگاه ها کاراتــر شــده اند، امــا موضــوع مهــم ایــن اســت کــه بدانیــم 
ذخیــره اطلاعــات و داده هایــی کــه بــه یــک سیســتم داده شــده اســت، ممکــن اســت نادرســت 
یــا مغرضانــه باشــد پــس راه حلــی کــه ارائــه می دهــد قطعــاً نمی توانــد کامــلًا درســت و مناســب 
باشــد، بنابرایــن بایــد بــه ســمت توســعه ویژگی هــای فــردی بــا کمــک بحــث ســواد رســانه ای 
ــت  ــه و مصــرف مســئولانه تری در اســتفاده از فضــای مجــازی و دریاف ــادی رفت ــر انتق و تفک

ــری، 1402: 50(. محتواهــای آن داشــته باشــیم )نصی
حــال بایــد دیــد در ایــن فضــای مجــازی جایــگاه جوانــان مــا و تأثیراتــی کــه می توانــد بــر 
شــکل گیری هویــت اجتماعــی، فرهنگــی و سیاســی آن هــا داشــته باشــد بــه چــه صــورت اســت؟ 
نقــش گروه هــای مرجــع یــا ســلبریتی ها در ایــن فضــا می توانــد بــه چــه صــورت باشــد؟ بحــث 
ــی کــه در  ــان، بحــث  والدگــری  رســانه ای و جوانان ــد و جوان ــان، امی اعتمــاد اجتماعــی و جوان
ــای پیرامــون  ــا دنی ــاط ب ــراری ارتب ــد و از آن بســتر در حــال برق بســتر خانواده هــا حضــور دارن

خــود هســتند، بــه چــه صــورت خواهــد بــود؟« )نصیــری، 1402: 50(.
در عصــری زندگــی می کنیــم کــه یــک جهــان فرهنگــی جدیــد در حــال شــکل گیری اســت و 
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ذائقــه نوجوانــان و جوانــان مــا تغییــر کــرده اســت«. این کارشــناس علــوم ارتباطــات و اطلاعات 
ــران فضــای  ــش کارب ــه گرای ــف فضــای مجــازی کــه منجــر ب ــه قابلیت هــای مختل ــا اشــاره ب ب
مجــازی و جوانــان و نوجوانــان بــه آن شــده اســت بــا اشــاره بــه نتایــج تــز دکتــری اش گفــت: 
»بــا مقایســه اطلاعــات موجــود از کشــورهای مختلــف درزمینــۀ گرایــش و اســتفاده جوانــان و 
نوجوانــان از فضــای مجــازی همچــون فرانســه بــا ایــران می تــوان دریافــت هرچنــد زمینــه گذران 
ــرای  ــا امکانــات متعــددی ب ــان در آن کشــور فراهــم اســت ی ــا اشــتغال جوان اوقــات فراغــت ی
گــذران اوقــات فراغــت در اختیــار دارنــد، میــزان رجــوع جوانــان در هــر دو کشــور بــه فضــای 
مجــازی مشــابهت زیــادی دارد، چراکــه ایــن فضــا چنــدکاره بــوده و قابلیت هــای بســیاری دارد 
و صرفــاً فقــدان اشــتغال یــا فراهــم نبــودن اوقــات فراغــت جوانــان ایرانــی در فضاهــای حقیقــی 

باعــث رجــوع بــه ایــن فضــا نمی شــود )فتوره چــی، 92(.

مفهوم و انواع گروه های مرجع
گـروه مرجـع مجموعـه ای از افـراد اسـت کـه مـا از آن هـا به عنـوان معیـاری بـرای مقایسـه بـرای 
خـود اسـتفاده می کنیـم، صرف نظـر از اینکـه بخشـی از آن گـروه هسـتیم یـا خیـر. ما بـرای درک 
هنجارهـای اجتماعـی بـه گروه هـای مرجـع تکیـه می کنیـم که سـپس ارزش هـا، ایده هـا، رفتار و 
ظاهـر مـا را شـکل می دهنـد. ایـن بدان معنی اسـت که ما همچنیـن از آن ها بـرای ارزیابی ارزش 

.)Crossman, 2019( .نسـبی، مطلوبیـت یـا مناسـب بودن ایـن چیزهـا اسـتفاده می کنیـم
- نحوه ارتباط و پذیرش هنجارها

ــان  ــه شناس ــت. جامع ــی اس ــم جامعه شناس ــی ترین مفاهی ــی از اساس ــع یک ــروه مرج ــوم گ مفه
معتقدنــد کــه رابطــه مــا بــا گروه هــا و به طورکلــی بــا جامعــه، افــکار و رفتارهــای فــردی مــا را 
شــکل می دهــد. نحــوه ارتبــاط مــا بــا گروه هــای مرجــع در نحــوه اعمــال نیــروی اجتماعــی بــر 
مــا به عنــوان افــراد توســط گروه هــای اجتماعــی و جامعــه نقــش اساســی دارد. بــا نــگاه کــردن 
بــه گروه هــای مرجــع - اعــم از نــژاد، طبقــه، جنســیت، جنســیت، مذهــب، منطقــه، قومیــت، 
ســن، یــا گروه هــای محلــی کــه توســط محلــه یــا مدرســه تعریــف شــده اند، در میــان دیگــران - 
هنجارهــا و ارزش هــای غالــب را می بینیــم و انتخــاب می کنیــم کــه یــا آن هــا را در افــکار، رفتــار 
و تعامــل خــود بــا دیگــران در آغــوش بگیریــم و بازتولیــد کنیــم. یــا بــا تفکــر و عمــل به گونــه ای 

.)Crossman, 2019: 233( ــم کــه از آن هــا جــدا می شــود آن هــا را رد و رد می کنی
پذیرفتــن هنجارهــای یــک گــروه مرجــع و بیــان آن هــا بــه ایــن صــورت اســت کــه چگونــه 
بــه ارتباطــات مهمــی بــا دیگــران دســت می یابیــم کــه منجــر بــه پذیــرش اجتماعــی می شــود - 
ــم.  ــق دســت می یابی ــه احســاس تعل ــم و ب ــه »مطابقــت« می کنی ــا چگون ــن کار، م ــا انجــام ای ب
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برعکــس، آن هایــی از مــا کــه نمی تواننــد یــا نمی خواهنــد هنجارهــای گروه هــای مرجــع را کــه 
از مــا انتظــار مــی رود بپذیریــم و بیــان نکنیــم، ممکــن اســت به عنــوان طردشــده، جنایتــکار یــا در 

مــوارد دیگــر، انقلابــی یــا جریان ســاز دیــده شــویم.
- انواع خاص هنجارهای گروه مرجع

بیـان هنجارهـا و رفتـار گـروه مرجـع از طریـق مصـرف یکـی از سـاده ترین نمونه هـای ایـن 
پدیـده اسـت. بـه عنـوان مثال، در انتخاب لباسـی کـه بخریم و بپوشـیم، معمولًا بـه اطرافیانمان 
ماننـد دوسـتان یـا گـروه همسـالان، همـکاران یـا گروه هـای مرجـع سـبک اشـاره می کنیـم. ما با 
توجـه بـه گـروه مرجع خود، آنچه را که عادی و مورد انتظار اسـت اندازه گیری می کنیم و سـپس 
آن هنجارهـا را در انتخاب هـا و ظاهـر مصرف کننـده خودمـان بازتولیـد می کنیـم. به این ترتیب، 
جمـع بـر ارزش هـای مـا )ازآنچـه جالب، خوب یا مناسـب اسـت( و رفتار ما )آنچـه می خریم و 

.)Crossman, 2019: 234( تأثیـر می گـذارد )چگونـه لباس می پوشـیم
هنجارهـای جنسـیتی نمونـه بـارز دیگـری از نحـوه شـکل گیری افـکار و رفتـار گروه هـای 
مرجع اسـت. پسـران و دختران از سـنین جوانی پیام های صریح و ضمنی را از اطرافیان خود و 
از رسـانه هایی دریافـت می کننـد که هنجارهـای رفتاری و ظاهری را دیکتـه می کنند. همان طور 
کـه مـا بـزرگ می شـویم، گروه هـای مرجـع عادات آرایش ما را بر اسـاس جنسـیت )تراشـیدن و 
سـایر روش هـای برداشـتن مـو، مـدل مـو و غیره(، نحوه تعامل ما با دیگران بر اسـاس جنسـیت 
آن هـا، نحـوه حمل ونقـل فیزیکـی و بـدن خـود شـکل می دهنـد؛ و چـه نقش هایـی در روابـط 
شـخصی خـود بـا دیگـران داریـم )مثـلًا چگونـه یک همسـر یا شـوهر »خوب« یا پسـر یـا دختر 
باشـیم(. خـواه از آن آگاه باشـیم یـا نـه بـه دنبـال چندیـن گروه مرجع هسـتیم که افـکار و رفتار ما 

.)Crossman, 2019: 235( را به صـورت روزانـه شـکل می دهنـد

گروه های مرجع شبکه های اجتماعی غیربومی
ایجــاد فضــای تعاملــی و کنشــگری نویــن انســانی به وســیله فناوری هــای جدیــد، مســائل 
تــازه ای را در حــوزه سیاســت، فرهنــگ ارتباطــات انســانی روانشناســی اجتماعــی پدیــد آورده 
و بــا گســترش روزافــزون شــبکه های اجتماعــی مجــازی حوزه هــای تــازه ای از مفاهیــم و 
پژوهش هــا پیــش روی محققــان گشــوده شــده اســت. پیدایــش مفاهیــم و پدیده هایــی چــون 
ــان مجــازی و... از پیامدهــای  ــط، مجــازی گفتم ــدرت مجــازی روان شناســی مجــازی رواب ق
ایفــای نقــش فنــاوری اطلاعــات در شــکل گیری فضــای کنشــگری نویــن و تعامــل انســان - 
انســان در فضــای مجــازی در محیــط اینترنــت اســت. از دیــدگاه مطالعــات ارتباطــی نیــز ایــن 
فضــای کنشــگری جدیــد در قالــب مفاهیمــی چــون؛ فرایندهای ارتباطــات، ابزارهــا و پیامدهای 
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ــی، 1391: 75 - 77(. ــی و بابای ــرد )خانیک ــرار می گی ــی ق ــاط موردبررس ارتب
ارتباطــات مجــازی را می تــوان بــا ویژگی هایــی چــون؛ متــن گرایــی، انعطاف پذیــری 
ــای  ــت، جایگاه ه ــری موق ــانه ای، انعطاف پذی ــی رس ــن، واپاش ــای جایگزی ــی، دریافت ه هویت
ــز داد )شــاه قاســمی، 1385(. شــبکه های اجتماعــی  مســاوی شــده از ارتباطــات واقعــی تمی
مجــازی به منزلــه نوعــی اجتمــاع مجــازی بــه کاربــران اجــازه می دهنــد تــا بــا یکدیگــر ارتبــاط 
برقــرار کننــد. در طیــف گســترده ای از فعالیت هــای اجتماعــی درگیــر شــوند و اطلاعــات 
موردنیــاز یــا دلخــواه خــود را کســب کننــد )Wang et al., 2015:120(. پیرامــون انــواع 
ــد هرکــس  ــن شــبکه ها درســت همان طــور کــه در مراکــز خری ــراد در ای کنش هــای مجــازی اف
بــه کاری مشــغول می شــود کاربــران در فضــای عمومــی شــبکه های اجتماعــی هــم هدف هــای 
متعــددی بــرای جمــع شــدن دور یکدیگــر دارنــد ازجملــه مذاکــره در مــورد هویــت شــایعات 
بی اســاس پشــتیبانی از یکدیگــر همــکاری بــه اشــتراک گذاری اطلاعــات شــوخی های جنســی 
ــه  ــه ب ــد )Ann, 2011(. البت ــوش بگذارنن ــاعتی خ ــا س ــد ت ــا می رون ــه آنج ــز ب ــی نی و... و گاه
دلیــل فقــدان ســرنخ های اجتماعــی در تعامــلات متــن محــور بــه پیامدهــای منفــی ارتباطــات 
در فضــای کنشــگری جدیــد در شــبکه های اجتماعــی مجــازی کــه در قالــب مــدل ســرنخ های 
اجتماعــی تقلیــل یافتــه 1موردبحــث قــرار گرفتــه اســت، می بایســت توجــه نمــود. در ایــن مــدل 
ــکل  ــراد را مش ــان اف ــل می ــرل تعام ــی کنت ــرنخ های اجتماع ــش س ــه کاه ــود ک ــتدلال می ش اس
ــل  ــی قاب ــه به راحت ــود ک ــوردار می ش ــری برخ ــیالت کمت ــو از س ــه گفت وگ ــازد و درنتیج می س
تنظیــم نیســت و نیــاز بــه تــلاش بیشــتری دارد به عبارت دیگــر فشــار کمتــری بــر افــراد از ســوی 
ــر از  ــب افراطی ت ــی اغل ــات گروه ــن تصمیم ــود دارد بنابرای ــب وج ــای مناس ــن و رفتاره قوانی
تعامــلات در ارتبــاط چهــره بــه چهــره اســت و احتمــال اینکــه افــراد رفتــاری پرخاشــگرانه بــا 
یکدیگــر داشــته باشــند، بیشــتر بــر اســاس ایــن مــدل هرگونه مواجهــه ارتباطــی بدون ســرنخ های 
Trel� )غیرکلامــی ماننــد ژســت ها حــرکات بــدن و بیانــات چهــره ای مســلماً دشــوارتر اســت 

ــازی از  ــت مج ــت و هوی ــای هوی ــت افش ــوع هوی low, Tomic and Lengle, 2013(. موض

دیگــر مــوارد مهــم در کنش هــای ارتباطــی شــکل یافتــه در شــبکه های اجتماعــی مجــازی اســت. 
ــه  ــردم، آزادان ــون می شــود و م ــان خــود و خودآشــکاری دگرگ ــاط می ــه ای ارتب در فضــای رایان
 Trellow, Tomic and( ــتند ــت هس ــود درحرک ــازی خ ــت مج ــن و هوی ــت آفلای ــان هوی می
Turkle,1995( .)Lengle, 2013( معتقــد اســت خاصیــت گمنامــی در فضــای مجــازی، بــه 

ــق نشــده خــود را  ــا بخش هــای جســت وجو نشــده و محق ــکان را می دهــد ت ــن ام ــران ای کارب

1. RSC 
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محقــق کننــد )مهــدی زاده و توفیقــی، 1394: 186(. ازجملــه پیامدهــای دیگــر ورود فنّــاوری 
ارتباطــی جدیــد بــر حیــات اجتماعــی معاصــر، تغییــر شــکل نــوع و نحــوه ارتباطــات بیــن دو 

جنــس یــا دگردیســی صمیمیــت بیــن آن هــا بــوده اســت )کنعانــی و محمــدزاده، 1395(.
بنابرایــن گروه هــای مرجــع در شــبکه های اجتماعــی نقــش مهمــی در شــکل دهی بــه 
رفتارهــا و نظــرات کاربــران دارنــد. ایــن گروه هــا معمــولًا شــامل افــرادی هســتند کــه بــه عنــوان 
رهبــران فکــری یــا تأثیرگــذاران شــناخته می شــوند و می تواننــد بــر روی تصمیمــات اجتماعــی 

و فرهنگــی تأثیــر بگذارنــد.

پیشینۀ پژوهش
محمــدی پشــتهانی، همــکاران )1401( شــبکه های اجتماعــی و آینــده مشــارکت سیاســی 
ــا اســتفاده از  ــا رویکــرد آینده نگــر اســت کــه ب پژوهــش حاضــر از نــوع تحلیلــی- توصیفــی ب
روش فیلم نامه نویســی پیتــر شــوارتز. یافته هــا: پــس از بررســی عوامــل و محرک هــای تأثیرگــذار 
در آینــده شــبکه های اجتماعــی و مشــارکت سیاســی، عــدم قطعیــت اصلــی - به عنــوان عوامــل 
ــده  ــان کــم - در شــبکه های اجتماعــی و مشــارکت سیاســی آین ــا عــدم اطمین ــده و ب تعیین کنن
شناســایی  شــده اســت؛ کــه عبــارت اســت از: 1-نظــر و دیــدگاه حاکمــان در مــورد اســتفاده از 
شــبکه های اجتماعــی.2 -رویکــرد و نگــرش حاکمــان بــه مشــارکت سیاســی. حــال بــا توجــه به 
دو عــدم قطعیــت فــوق، پنــج ســناریو امکان پذیــر اســت: 1- نــگاه مثبــت حاکمــان بــه فعالیــت 
و مشــارکت در شــبکه های اجتماعــی، سیاســی 2- نــگاه مثبــت حاکمــان بــه شــبکه های 
اجتماعــی و مخالفــت بــا مشــارکت سیاســی، 3- دیــدگاه منفــی حاکمــان. در مــورد شــبکه های 
اجتماعــی و مشــارکت بــا مشــارکت سیاســی 4- نــگاه منفــی حاکمــان بــه فعالیت هــای 
اجتماعــی و مشــارکت سیاســی 5- نــگاه حاکمــان بــه مشــارکت و شــبکه های سیاســی 
اجتماعــی به عنــوان یــک فرصــت و تهدیــد. نتیجه گیــری: اگــر مدیــران و دســت اندرکاران 
اداره کشــور نــگاه مثبتــی بــه فعالیــت شــبکه های اجتماعــی داشــته باشــد، فعالیــت ایــن شــبکه ها 
باعــث گســترش و افزایــش مشــارکت مــردم در امــور سیاســی و انتخابــات می شــود. اگــر نــگاه 
ــری از  ــا جلوگی ــه باشــد، ب ــران جامع ــن شــبکه ها تحــت ســلطه رهب ــه فعالیت هــای ای ــی ب منف
فعالیــت و گســترش ایــن شــبکه ها، در آینــده شــاهد کاهــش مشــارکت سیاســی خواهیــم بــود.

- محمــدی، همــکاران )1401( فهــم تجربــه زیســته زنــان از فرآینــد جامعه پذیــری 
سیاســی در ایــران: پژوهــش حاضــر بــا هــدف فهــم تجربــه زیســته زنــان از فرآینــد جامعه پذیــری 
سیاســی در ایــران طراحــی و اجراشــده اســت. ایــن پژوهــش بــا اتــکا بــه رویکــرد روش شــناختی 
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ــده  ــران برآم ــان در ای ــی زن ــری سیاس ــئله جامعه پذی ــت مس ــم ماهی ــی فه ــی در پ پدیدارشناس
اســت. جامعــه هــدف ایــن مطالعــه بــر اســاس نمونه گیــری گلولــه برفــی انتخــاب شــدند و بــا 
انجــام 20 مصاحبــه و برگــزاری دو بحــث گروهــی بــا زنانــی کــه تجربه کنشــگری سیاســی را دارا 
بوده انــد؛ اشــباع مفهومــی و نظــری حاصــل شــد. بــرای تحلیــل اطلاعــات در حیــن گــردآوری 
داده هــا، مرحله به مرحلــه، کدگــذاری توســط دو پژوهشــگر انجــام شــده اســت تــا ضریــب 
خطــای مفهوم ســازی کــم شــود. در ایــن فرآینــد در مرحلــه اول کدگــذاری 111 کــد شناســایی 
ــان،  ــی زن ــل »تعارض هــای هویت ــع و ترکیــب کدهــا، 10 مضمــون از قبی شــد و پــس از تجمی
کلیشــه های جنســیتی، فرآیندهــای آموزشــی نابرابــر، مردانــه دانســتن فضــای سیاســت، تبعــی 
ــه،  ــان در ســاختار سیاســی و حزبــی، ســاختارهای تصمیم گیــری مردان و در حاشــیه بــودن زن
فراگیــر نبــودن کنشــگری سیاســی زنــان، بی اعتمــادی اجتماعــی، خــأ الگــوی رفتــار سیاســی 
زن، تناقــض ســاختارهای فرهنگــی بــا عاملیــت اجتماعــی و فرهنگــی زنــان« شناســایی شــد کــه 
درمجمــوع نشــان دهنده ضعــف فرآینــد جامعه پذیــری سیاســی زنــان در ایــران اســت. نتایــج: 
زنــان در جامعــه ایــران بــه دلیــل ضعــف جامعه پذیــری سیاســی، در حاشــیه نظــام سیاســی قــرار 
داشــته اند و نوعــی طــرد سیاســی بــرای آن هــا برســاخت شــده اســت. به عبارت دیگــر می تــوان 
گفــت شــرایط امــروز جامعــه ایــران بــا یــک پدیــده ای بــه نــام زیســت سیاســی متعــارض زنانــه 
ــان پابرجــا مانــده اســت. ــان چالش هــا و ســردرگمی هایی در حــوزه زن مواجــه اســت و همچن

ــران در  ــی ای ــعه سیاس ــگان و توس ــی نخب ــگ سیاس ــکاران )1400( فرهن ــوری، هم - س
الگــوی ایرانی-اســلامی پیشــرفت: الگــوی اســلامی و ایرانــی پیشــرفت ســندی بومــی و مبتنــی 
ــر مبانــی و ارزش هــای ایرانــی اســلامی جامعــه اســت کــه تحقــق بخشــی گام نهایــی تمــدن  ب
نویــن ایــران اســلامی را در آینــده دنبــال می کنــد. نگاهــی سیســتمی بــه توســعه و فراهــم کــردن 
ســازوکارهای مشــارکت و رقابــت فعالانــه ارادی گروه هــای اجتماعــی در ســپهر عمومــی 
جامعــه، محوریــت ایــن الگــو را تشــکیل می دهــد؛ بنابرایــن نگــرش نخبــگان سیاســی حاکــم در 
آن کلیــدی محســوب می شــود. مقالــه حاضــر بــه دنبــال پاســخ بــه ایــن ســؤال اســت کــه فرهنــگ 
ــوی  ــی در الگ ــعه سیاس ــی توس ــق بخش ــه تحق ــد ب ــه می توان ــم چگون ــگان حاک ــی نخب سیاس
ــه  ــود ک ــرح می ش ــورت مط ــه بدین ص ــه مقال ــود؟ فرضی ــر ش ــرفت منج ــلامی پیش ایرانی-اس
فرهنــگ سیاســی گــروه حاکــم منشــأ عمــل و رفتــار سیاســی در جامعــه اســت، بنابرایــن اصــلاح 
ــای  ــوب ظرفیت ه ــی در چارچ ــعه سیاس ــه توس ــم ب ــی حاک ــگان سیاس ــرش نخب ــود نگ و بهب
سیاســی و فقهــی موجــود در گفتمــان دینــی و انقــلاب اســلامی، زمینــه تحقــق بخشــی توســعه 

ــد. ــو فراهــم می کن ــک الگ ــوان ی ــران را به عن سیاســی در ای
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ســهیلی، همــکاران )1399( بررســی هــوش اجتماعــی در نــوع ارتباطــات مجــازی و ارائــه 
مــدل ارتباطــی کاربــران شــبکه های اجتماعــی: پیدایــش فناوری هــای جدیــد ارتباطــی، ســاختار 
تعامــلات و ارتباطــات انســانی را دچــار تغییــرات بنیادیــن کــرده و بــا شــکل دادن نــوع جدیــدی 
ــر از زمــان و مــکان گســترش داده اســت. مطالعــه  ــه فرات از تعامــلات، ارتباطــات انســانی را ب
حاضــر قصــد دارد رابطــه بیــن هــوش اجتماعــی و نــوع ارتباطــات مجــازی کاربــران شــبکه های 
ــل  ــال تحصی ــجوی در ح ــق، 13442 دانش ــاری تحقی ــه آم ــد. جامع ــی کن ــی را بررس اجتماع
دانشــگاه رازی کرمانشــاه در ســال تحصیلــی 96-95 اســت کــه تعــداد 375 نفــر حجــم نمونــه 
بــر اســاس فرمــول کوکــران و بــر اســاس نمونه گیــری تصادفــی طبقــه ای انتخــاب شــدند. 
داده هــای هــوش اجتماعــی بــا اســتفاده از پرسشــنامه اســتاندارد ترومســو )2001( و داده هــای 
ــی  ــی و پایای ــا احتســاب روای ــوع ارتباطــات مجــازی به وســیله پرسشــنامه محقــق ســاخته ب ن
ــی  ــزار »اس پ ــی اکتشــافی از نرم اف ــل عامل ــا و تحلی ــل یافته ه ــرای تحلی ــد. ب جمــع آوری گردی
اس اس1« و بررســی روابــط بیــن متغیرهــا از آزمــون ضریــب همبســتگی پیرســون و بــرای تأییــد 
روابــط بیــن متغیرهــا در قالــب مــدل اندازه گیــری از نرم افــزار »آمــوس2« و معــادلات ســاختاری 
اســتفاده شــده اســت. بــر اســاس نتایــج آزمــون ضریــب همبســتگی پیرســون، بــا اطمینــان 95 
درصــد بیــن متغیرهــای هــوش اجتماعــی؛ پــردازش اطلاعــات اجتماعــی، آگاهــی اجتماعــی و 
مهــارت اجتماعــی بــا متغیــر نــوع ارتباطــات مجــازی رابطــه معنــی دار از نــوع مســتقیم و مثبــت 
وجــود دارد. بــر اســاس مــدل معــادلات ســاختاری، متغیــر هــوش اجتماعــی بــا ضریــب تأثیــر 

0/64 بــا متغیــر نــوع ارتباطــات مجــازی رابطــه دارد.
کوثــری، همــکاران )1398( الزامــات توســعه شــبکه های اجتماعــی فراگیــر بومــی در 
ــل موضوعــی  ــک تحلی ــا از تکنی ــل داده ه ــرای تحلی ــی و ب ــده: روش پژوهــش حاضــر کیف آین
ــی توســط  ــا اســتفاده از روش هــای بازبین ــی یافته هــای پژوهــش ب ــم( اســتفاده شــد و روای )ت
اعضــا، بررســی همــکار، مشــارکتی بــودن پژوهــش تضمیــن گردیــد. همچنیــن به منظــور 
ــق درون  ــون و تواف ــی بازآزم ــای پایای ــده، از روش ه ــای انجام ش ــی کدگذاری ه ــنجش پایای س
موضوعــی اســتفاده شــد. بــر پایــه نتایــج پژوهــش، الزامــات در توســعه شــبکه های اجتماعــی 
فراگیــر بومــی را می تــوان بــه الزامــات ایجــادی، الزامــات حمایتــی، الزامــات تحلیلــی و الزامات 
راهبــردی دســته بندی نمــود. هم چنیــن نتایــج نشــان می دهــد کــه از دیــدگاه تقاضــا )کاربــران( 
موفقیــت شــبکه های اجتماعــی درگــرو عوامــل وابســته بــه مفیدبــودن و حــس تعلــق هســتند و 
از دیــدگاه عرضــه )کســب وکار( توجــه بــه عوامــل رشــد و پایــداری کســب وکار باعــث موفقیت 
1. SPSS
2. AMOS
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شــبکه های اجتماعــی بومــی می شــود. بامطالعــه عوامــل موفقیــت شــبکه های اجتماعــی از منظر 
کســب وکار و کاربــران، چالش هــای فراگیــر شــبکه های اجتماعــی بومــی اســتخراج گردیــده و 
بــرای هــر یــک از چالش هــا، سیاســت ها و راهبردهــای پیشــنهادی معرفــی  شــده اند. توجــه بــه 
ــازی  ــود، شفاف س ــط موج ــی برخ ــبکه های اجتماع ــل ش ــتفاده از تحلی ــان، اس ــای جوان نیازه
قوانیــن و مقــررات مرتبــط، ارائــه مشــوق ها و حمایت هــای زیرســاختی، ملاحظــه معیارهــا و 
هنجارهــای فرهنگــی و اجتماعــی، نــوآوری در مدل هــای کســب وکار و ایجــاد دسترســی آزاد 
بــه داده هــا و اطلاعــات عمومــی ازجملــه راهبردهــای پیشــنهادی به منظــور توســعه شــبکه های 

اجتماعــی فراگیــر بومــی اســت.
قاضــی و نوربخــش )2023( تأثیــر رســانه های اجتماعــی بــر مشــارکت و کنــش سیاســی 
شــهروندان ایرانــی در انتخابــات: عصــر حاضــر را عصــر ارتباطــات می نامنــد. بــدون شــک در 
ــر دوش رســانه های جمعــی اســت. امــروزه  ــن اطلاعــات ب ــا باورنکردنی تری تمــام مســائل دنی
ــت انســان معاصــر  ــر هوی ــی، فرهنگــی و سیاســی ب ــا گســترش مرزهــای جغرافیای رســانه ها ب
تأثیــر گذاشــته اند به طوری کــه هویــت انســان مــدرن را می تــوان هویــت رســانه ای نامیــد. 
نقــش روزافــزون وســایل ارتباط جمعــی جدیــد در بخش هــای مختلــف زندگــی بشــر زمینه هــای 
ــال داشــته اســت. یکــی از حوزه هایــی کــه رســانه های اجتماعــی در عصــر  متعــددی را بــه دنب
حاضر بر آن تأثیر گذاشــته، مشــارکت سیاســی اســت. مقاله حاضر با اســتفاده از 7 نوع انتشــار 
ــر رســانه های  ــال آزمــون تأثی ــه دنب ــی )کشور/ســرزمین( ب داده هــای بررســی ارزش هــای جهان
اجتماعــی بــر تمایــل شــهروندان ایرانــی بــه اقدامــات سیاســی مشــارکت در انتخابــات اســت. 
نتایــج نشــان می دهــد کــه رســانه های اجتماعــی به طــور غیرمســتقیم، از طریــق متغیــر میانجــی 
اعتمــاد سیاســی، تمایــل افــراد بــه شــرکت در انتخابــات را کاهــش می دهنــد. عــلاوه بــر ایــن، 
ــتقیم،  ــه غیرمس ــتقیم و چ ــور مس ــه به ط ــی، چ ــانه های اجتماع ــه رس ــد ک ــان می ده ــج نش نتای

تمایــل شــهروندان را بــرای مشــارکت در اعتراضــات سیاســی افزایــش می دهنــد.
چگینی و همکاران )2022( شـیوع و انگیزه های اسـتفاده از رسـانه های اجتماعی در میان 
جمعیـت ایـران: در سرتاسـر جهـان، مـردم از رسـانه های اجتماعـی بـرای مقاصـد مختلـف بـا 
پیـروی از طیـف گسـترده ای از الگوهـا اسـتفاده می کننـد. مطالعـات کمـی برای پرداختـن به این 
موضـوع در منطقـه مدیترانـه شـرقی وجـود دارد. در ایـن مطالعـه مبتنـی بر جمعیـت، فراوانی و 
الگوهـای اسـتفاده از رسـانه های اجتماعـی در ایـران موردبررسـی قرار گرفت. مـواد و روش ها. 
برای بررسـی شـیوع و انگیزه های اسـتفاده از رسـانه های اجتماعی، نمونه ای متشـکل از 1800 
نفـر از افـراد ایرانـی 10 تـا 65 سـاله )53/5 درصـد زن( موردبررسـی قـرار گرفتنـد. اعتیـاد بـه 
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رسـانه های اجتماعـی1 بـا اسـتفاده از مقیـاس اعتیـاد بـه رسـانه های اجتماعـی برگـن ارزیابـی 
شـد. نتایـج نشـان داد کـه 88/5 درصـد )n = 1593( از شـرکت کنندگان کاربـران رسـانه های 
اجتماعـی بودنـد و میانگیـن زمـان صـرف شـده توسـط آن هـا در SM 4.0 ± 3.9 سـاعت بـود. 
شـایع ترین انگیزه هـای اسـتفاده از رسـانه های اجتماعـی ارتبـاط بـا دیگـران )48/9 درصـد(، 
دریافـت اخبـار )40/7 درصـد( و گشـت وگذار در اینترنـت )40/6 درصـد( بوده اسـت. علاوه 
بـر ایـن، سـوزش چشـم )31/0 درصـد (، سـردرد )26/8 درصـد( و اختـلال خـواب )25/1 
درصـد( شـایع ترین مشـکلات سـلامتی بودنـد که توسـط کاربـران رسـانه های اجتماعـی تجربه 
می کردنـد. شـیوع؛ مـردان: 23/8 درصـد؛ زنـان: 22/5 درصـد، بـا نـرخ بالاتـر )26/0 درصد( 
در میـان نوجوانـان و جوانـان بـود. نتیجـه: بـه نظـر می رسـد اسـتفاده از رسـانه های اجتماعـی و 
چالش هـای سـلامتی واقعـی در ایـران، به ویـژه در میـان جوانـان اسـت. درنتیجـه، بـرای کاهـش 
از  اسـتفاده  انگیزه هـای  بررسـی  اجتماعـی،  از رسـانه های  بیش ازحـد  اسـتفاده  منفـی  اثـرات 

رسـانه های اجتماعـی و طراحـی مداخـلات مبتنـی بـر جمعیـت توصیـه می شـود.
ــرات  ــی تأثی ــوان: ردیاب ــدگان ج ــی رأی دهن ــارکت سیاس ــکاران )2022( مش ــارق و هم ط
ــت  مســتقیم و غیرمســتقیم رســانه های اجتماعــی و جهت گیری هــای سیاســی: انتظــار می رف
کــه مشــارکت سیاســی در پاکســتان بــه دلیــل پتانســیل عظیــم دموکراتیــک رســانه های اجتماعی 
افزایــش یابــد. بااین وجــود، پــس از افزایــش اولیــه، کاهشــی مشــاهده شــده اســت. ایــن ســناریو 
ــهروندان  ــت ش ــن اس ــه ممک ــد ک ــویق می کن ــده ای را تش ــل تعیین کنن ــورد عوام ــق در م تحقی
بی درنــگ را بــه سیاســت مشــارکتی بکشــاند؛ بنابرایــن، ایــن مطالعــه نتایــج یــک نمونــه 
پاکســتانی )410 نفــر( را در رابطــه بــا نقــش رســانه های اجتماعــی در تأثیرگــذاری بر مشــارکت 
ــا اســتفاده از حداقــل  سیاســی در پلتفرم هــای آنلایــن و آفلایــن نشــان می دهــد. پنــج متغیــر ب
مربعــات جزئــی پــی ال اس2 مــورد بررســی قــرار گرفتنــد تــا ببیننــد چگونه بر مشــارکت سیاســی 
ــری  ــدل »او اس او آر3« میانجیگ ــور از م ــن منظ ــرای ای ــد. ب ــر می گذارن ــن تأثی ــن و آفلای آنلای
ــان  ــری نتیجــه - بی ــان ســه جهت گی ــب هم زم ــا ترکی ارتباطــی اســتفاده شــد. پیامدهــای آن ب
سیاســی، اثربخشــی سیاســی و حــزب گرایــی - بــه عنــوان میانجــی گســترش یافــت. عــلاوه 
بــر ایــن، مــا علاقــه سیاســی را بــه عنــوان یــک جهت گیــری پیشــین و اســتفاده از رســانه های 
اجتماعــی را بــه  عنــوان محــرک در نظــر گرفتیــم. مشــارکت سیاســی آنلایــن و آفلایــن بــه عنــوان 
متغیرهــای درون زا تحــت پاســخ قــرار گرفتنــد. یافته هــای مــا نــه رابطــه مســتقیم و پنــج رابطــه 

1. SMA
2. (PLS)
3. OSOR
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غیرمســتقیم از ده رابطــه مســتقیم و شــش رابطــه غیرمســتقیم را تأییــد کــرد. کارآیــی سیاســی 
نــه بــر مشــارکت سیاســی آفلایــن تأثیــر گذاشــت و نــه ثابــت کــرد کــه میانجــی بیــن اســتفاده از 
ــا و  ــم، محدودیت ه ــا مفاهی ــا ب ــن اســت. م رســانه های اجتماعــی و مشــارکت سیاســی آفلای

ــم. ــری می کنی ــده نتیجه گی ــان آین ــرای محقق ــی ب توصیه های

روش پژوهش
باتوجــه  بــه اینکــه تحقیــق به صــورت اکتشــافی و به صــورت اقدام پژوهــی اســت. قلمــرو 
ــوم سیاســی داشــته و پژوهــش در  ــه اســاتید و کارشناســان رســانه و عل ــی اختصــاص ب مکان
دانشــگاه ها و مؤسســات رســانه شــهر تهــران دارد. قلمــرو موضوعــی پژوهــش نیــز بــه مقولــه 
ــژه در شــبکه های  ــط و بســتر فضــای مجــازی به وی ــان« در محی ــری سیاســی نوجوان »الگوپذی

ــاص دارد. ــی، اختص ــی غیربوم اجتماع
روش تحلیــل محتــوای کیفــی و محقــق در مصاحبــه 12 ام بــه اشــباع نظــری رســید؛ 
بنابرایــن تعــداد نمونــه مــورد بررســی 12 نفــر و بــرای ســنجش اعتبــار تحقیــق از روش مثلــث 

ســازی و کدگــذار ناظــر اســتفاده شــده اســت.

الف( نتایج توصیفی
مشخصات عمومی شرکت کنندگان )خبرگان( در مصاحبه- 

کد 
مصاحبه شونده

رتبه علمیعنوان شغلی
 سابقه فعالیت در حوزه
مرتبط با تحقیق حاضر

W1استادیارعضو هیئت علمی دانشکده علوم سیاسی
صاحب نظر در حوزه رسانه و علوم 

سیاسی بیش از 30 سال

W2دکترامدیر فضای مجازی و رسانه های اجتماعی
صاحب نظر در حوزه رسانه، فضای 

مجازی

W3
مدیر گروه مطالعات اجتماعی و فرهنگی 

و عضو هیئت علمی دانشگاه
استادیار

استاد و صاحب نظر و دارای آثار متعدد 
پژوهشی و سابقه بیش از 25 سال در 

حوزه ارتباطات و رسانه

W4استادیاراستاد دانشگاه آزاد اسلامی
استاد و صاحب نظر و دارای آثار متعدد 

پژوهشی و سابقه بیش از 15 سال در 
حوزه رسانه

W5دکترامدیر فضای مجازی سازمان رسانه ای
سابقه بیش از 20 سال فعالیت در حوزه 

رسانه و فضای مجازی
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کد 
مصاحبه شونده

رتبه علمیعنوان شغلی
 سابقه فعالیت در حوزه
مرتبط با تحقیق حاضر

W6دکتراپژوهشگر
سابقه بیش از 25 سال فعالیت در حوزه 

رسانه به ویژه نشریات سیاسی

W7
استاد دانشگاه آزاد و عضو کار گروه 

شورای فضای مجازی
استادیار

صاحب نظر در حوزه رسانه و تهدیدات 
رسانه ای بیش از 20 سال

W8استادیارعضو هیئت علمی دانشگاه
صاحب نظر در حوزه ارتباطات و رسانه 

با فعالیت 10 ساله

W9
استاد و رئیس اسبق دانشکده علوم 

ارتباطات
استادیار

استاد و صاحب نظر و دارای آثار متعدد 
پژوهشی و سابقه بیش از 30 سال در 

حوزه رسانه

W10
استاد دانشکده علوم سیاسی دانشگاه آزاد 

اسلامی
دکترا

استاد و صاحب نظر و دارای آثار متعدد 
پژوهشی و سابقه بیش از 10 سال در 

حوزه علوم ارتباطات

W11استادیارعضو هیئت علمی دانشگاه آزاد اسلامی
استاد و صاحب نظر و دارای آثار متعدد 

پژوهشی و سابقه بیش از 25 سال در 
حوزه علوم سیاسی

W12استادیارعضو هیئت علمی دانشگاه آزاد
استاد و صاحب نظر و دارای آثار متعدد 

پژوهشی و سابقه بیش از 25 سال در 
حوزه ارتباطات و رسانه

ب( شیوه تحلیل داده ها
گام اول خوانش دقیق متن مصاحبه ها- 

در ایــن مرحلــه متــن کلیــه مصاحبه هــا چندیــن بــاز موردبررســی قــرار گرفــت و جمــلات 
ــی کامــلًا ویرایــش شــده جهــت  ــا متن ــق حــذف شــد ت ــا اهــداف و ســؤالات تحقی ــط ب نامرتب

ــل در دســترس باشــد. ــدی تجزیه وتحلی انجــام مراحــل بع
گام دوم کدگذاری محوری- 

 در ایــن مرحلــه کدهــای بــاز اولیــه چندیــن بــار موردبررســی مفهومــی قــرار گرفتنــد و بــا 
ــا مؤلفه هــای فرعــی  ــوان شــاخص ی ــه عن ــه اشــتراکات معنایــی در یــک دســته بندی ب توجــه ب
قــرار گرفتنــد. همچنیــن از دل مؤلفه هــای فرعــی، مؤلفه هــای اصلــی اســتخراج شــدند. نهایــت 

مــدل نتایــج ارائــه شــده اســت.
گام سوم گزارش نهایی )تبیین یافته ها(- 
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تحلیــل انجــام شــده بــر روی داده هــای حاصــل از مصاحبــه بــا کارشناســان و خبــرگان در 
مــورد الگوی پذیــری سیاســی نوجوانــان ایرانــی در شــبکه های اجتماعــی غیربومــی انجــام شــد.

گام چهارم ارائه مدل تحقیق از نتایج کیفی- 

یافته های پژوهش
بیــش از 80 کــد بــاز و 100 مفهــوم پرتکــرار بــا تحلیــل اولیــه داده هــای حاصــل از مصاحبــه بــا 

شــرکت کنندگان )خبــرگان( در تحقیــق اســتخراج شــد.
ــا  ــه ی ــامل 8 مؤلف ــا، ش ــوای مصاحبه ه ــل محت ــل از تحلی ــای حاص ــب یافته ه ــن ترتی بدی
عامــل اصلــی، 26 مؤلفــه فرعــی و 58 مفهــوم یــا شــاخص در رابطــه بــا »ارائــه مــدل الگوپذیری 

سیاســی نوجوانــان ایرانــی از گروه هــای مرجــع در شــبکه های اجتماعــی غیربومــی« اســت.

جدول 2د لیست مفاهیم، مؤلفه های فرعی و اصلی مستخرج از داده های کیفی

ردیف
مؤلفه های 

اصلی
مفاهیم )شاخص ها(مؤلفه های فرعی

1
ویژگی رسانه 

اجتماعی 
)محتوایی(

فضای مجازی و 
کارزار فکری

اطلاعات سیاسی
تعامل سیاسی آنلاین

ارتباطات سیاسی

- فعالیت گروه های مرجع در فضای مجازی
- حمایت گروه های مرجع از کارزارهای فکری

- جریان شفاف اخبار و اطلاعات سیاسی
- رقابت بین گروه های سیاسی در فضای مجازی

- استفاده از ظرفیت های ملی و دینی در اقناع سیاسی
- ایجاد محتوایی الهام بخش و غنی از اطلاعات سیاسی

- همکاری نزدیک بین سازمان ها ئ نهادی سیاسی در فضای مجازی
- گفت وگوی زنده شخصیت های سیاسی در فضای مجازی

- فعالیت شخصیت های سیاسی در فضای مجازی
- جلب مشارکت نخبگان جامعه در تعامل سیاسی آنلاین

- راه اندازی صفحات مجازی برای تبیین دیدگاه های سیاسی
- راه اندازی صفحات مجازی برای کاهش اختلافات و افزایش اتحاد

- ترویج همکاری و هماهنگی بین احزاب سیاسی
- راه اندازی صفحات مجازی برای جلب مشارکت مدنی و سیاسی

متغیر زمینه ای2

سن
جنسیت

جایگاه اقتصادی
جایگاه اجتماعی

زمینه مذهبی

- تأثیر میزان سن بر تبیین موضوعات سیاسی
- تأثیر جنسیت بر تبیین موضوعات سیاسی

- تأثیر عامل اقتصادی بر درک نیازها، حساسیت ها و ترجیحات سیاسی
- تأثیر عامل اجتماعی بر درک نیازها، حساسیت ها و ترجیحات سیاسی
- تأثیر زمینه مذهبی بر درک نیازها، حساسیت ها و ترجیحات سیاسی

- تأثیر سن، جنسیت و جایگاه برافزایش پذیرش پیام های سیاسی
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ردیف
مؤلفه های 

اصلی
مفاهیم )شاخص ها(مؤلفه های فرعی

3
اعتماد به 
رسانه ها

)عملکردی(

تأثیرپذیری از تبلیغات 
رسانه های داخلی
تأثیرپذیری از 

رسانه های خارجی

- میزان حضور در رسانه ها و پلتفرم ها
- استفاده از نقاط ضعف ها در رسانه های خارجی معاند

در  سیاسی  موضوعات  از  جذاب  روایت های  و  رویدادها  ایجاد   -
رسانه های داخلی

- ارائه پیام های کلیدی به مخاطبان در رسانه های داخلی
- بهبود عملکرد و نوآوری در رسانه های داخلی

- شگردها و اقناع مخاطبان توسط رسانه های داخلی در موضوعات 
سیاسی

- شگردها و اقناع مخاطبان توسط رسانه های خارجی در موضوعات 
سیاسی

4

تأثیرپذیری 
و نقش 

همسالان 
)مداخله ای(

استقلال فکری
تقلید از همسالان

تعامل و گفت وگو با 
همسالان

- توجه و علاقه به جنبه های سیاسی رویدادهای داخلی و خارجی
- دنباله رو رویکرد سیاسی دیگران و همسالان

- ترویج استقلال فکری و اجتناب از تأثیرپذیری از تبلیغات منفی
- پرهیز از تقلید کورکورانه از نگرش های سیاسی پراکنده

- گفتمان و بحث در موضوعات سیاسی با همسالان

5

تأثیرپذیری و 
نقش خانواده 

و والدین 
)مداخله ای(

گرایش های سیاسی 
والدین

گرایش های سیاسی 
فرد موردعلاقه از 

نزدیکان

- گفت وگوهای سیاسی والدین
- تبعیت از نگرش سیاسی والدین

- تبعیت از گرایش سیاسی فرد موردعلاقه در خانواده و نزدیکان

6

تأثیرپذیری و 
نقش مدرسه 

و معلمان 
)مداخله ای(

آموزش های درسی
گرایش های سیاسی 

معلمان
فوق برنامه ها برای 

تبلیغات سیاسی

- ورود تخصصی به موضوعات و استفاده از کارشناسان در مدرسه
- آموزش سواد سیاسی در مدرسه

- فوق برنامه های سیاسی )شعر، سرود و ...(
- تبعیت از گرایش سیاسی معلمان

- بررسی تجربیات بحران های رسانه ای
- جلوگیری از تکرار اشتباهات مشابه

- شناسایی سوژه های کلیدی در بحران ها
- ارائه اطلاعات حیاتی و به موقع

- تلاش برای ارتقای سطح فکری مخاطبان
- ارائه محتوا و بولتن های سیاسی- آموزشی در مدرسه

- ترویج مشارکت فعال و مسئولانه سیاسی و مدنی به نوجوانان در 
مدرسه
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ردیف
مؤلفه های 

اصلی
مفاهیم )شاخص ها(مؤلفه های فرعی

7

تأثیرپذیری 
و نقش 

معروف ها و 
سلبریتی ها 
)مداخله ای(

عضویت در کانال و 
صفحات مجازی

راه اندازی صفحات 
مجازی برای 

سلبریتی ها

- عضویت در صفحات افراد مشهور در رسانه های اجتماعی
- راه اندازی صفحات حمایتی توسط نوجوانان برای سلبریتی ها

- عضویت در صفحات افراد مشهور سیاسی در رسانه های اجتماعی
- راه اندازی صفحات حمایتی توسط نوجوانان برای رجال سیاسی

8
شرایط جامعه 

)ساختار(

عوامل سیاسی
 اقتصادی
 فرهنگی
 اجتماعی
و حقوقی

- میزان شفافیت فعالیت های سیاسی در جامعه
- توجه حاکمیت به همه گفتمان های سیاسی

- میزان سرمایه اجتماعی جامعه
- زمینه فرهنگی در توسعه سیاسی جامعه

- رکود یا توسعه اقتصادی جامعه
- میزان مشارکت های اجتماعی
- قوانین مربوط به آزادی مدنی

- هماهنگی قوانین با شرایط واقعی جامعه

ــی، 8 عامــل  ــا اصل ــه ای ی ــل نظــرات نشــان داد: مــدل؛ 5 مؤلفــه پای بنابرایــن نتایــج تحلی
)مؤلفــه( فرعــی، 26 شــاخص و 58 مفهــوم را شــامل می شــود؛ کــه می تــوان آن هــا را 

به صــورت خلاصه شــده ای بــه شــرح زیــر بیــان کــرد:
1. ویژگی هــای رســانه های اجتماعــی و فضــای مجــازی )محتوایــی(: شــامل جریــان آزاد 
اطلاعــات سیاســی، تعامــل سیاســی آنلایــن، فعالیــت گروه هــای مرجــع و رقابــت بیــن 

گروه هــای سیاســی.
2. متغیرهــای زمینــه ای )زمینــه ای(: شــامل ســن، جنســیت، جایــگاه اقتصــادی و اجتماعــی 

و زمینــه مذهبــی کــه بــر درک نیازهــا و ترجیحــات سیاســی تأثیــر دارنــد.
3. اعتمــاد بــه رســانه ها )عملکــردی(: بررســی تأثیرپذیــری از رســانه های داخلــی و 

خارجــی و تاکتیک هــای آن هــا در اقنــاع مخاطبــان.
4. نقــش همســالان )مداخلــه ای(: تأثیــر تعامــل بــا همســالان بــر اســتقلال فکــری و 

نوجوانــان. سیاســی  گرایش هــای 
5. نقــش خانــواده )مداخلــه ای(: تأثیــر گرایش هــای سیاســی والدیــن و نزدیــکان بــر 

نوجوانــان. سیاســی  دیدگاه هــای 
6. نقــش مدرســه و معلمــان )مداخلــه ای(: اهمیــت آمــوزش ســواد سیاســی و تأثیــر 

دانش آمــوزان. بــر  معلمــان  سیاســی  گرایش هــای 
7. تأثیــر معروف هــا و ســلبریتی ها )مداخلــه ای(: عضویــت در صفحــات مجــازی آن هــا و 
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دنبــال کــردن دیدگاه هــای سیاسی شــان.
8. شــرایط جامعــه )ســاختاری(: بررســی عوامــل سیاســی، اقتصــادی، فرهنگــی، اجتماعــی 

و حقوقــی جامعــه کــه بــر الگوی پذیــری سیاســی نوجوانــان تأثیرگــذار اســت.
بنابرایــن تحلیــل کیفــی داده هــای ایــن مطالعــه نشــان می دهــد کــه الگــوی پذیــری سیاســی 
نوجوانــان ایرانــی در شــبکه های اجتماعــی غیربومــی تحــت تأثیــر عوامــل مختلفــی اســت کــه 

ــرد. ــن را در برمی گی ــن و هــم آفلای هــم جنبه هــای آنلای
بدیــن ترتیــب بــر اســاس یافته هــا و بررســی داده هــا و نــوع فراوانــی هــر یــک از مؤلفه هــای 
اصلــی، فرعــی؛ شــکل ذیــل بــه  عنــوان مــدل کیفــی »الگوی پذیــری سیاســی نوجوانــان ایرانــی در 
شــبکه های اجتماعــی غیربومــی« بــر اســاس نظــرات خبــرگان قابــل ارائــه اســت. بدیــن ترتیــب 
نتایــج یافته هــا مبتنــی بــر مدلــی بــا مؤلفه هــای هشــت گانه فرعــی و مؤلفه هــای پنج گانــه 

اصلــی »الگوی پذیــری سیاســی نوجوانــان ایرانــی در شــبکه های اجتماعــی غیربومــی« اســت.

 شکل 1د مدل کیفی »الگوی پذیری سیاسی نوجوانان ایرانی در شبکه های اجتماعی غیربومی« 
بر اساس نظر خبرگان منبع: نتایج پژوهش

نتیجه گیری 
براســاس یافتــه هــا و بررســی داده هــا و نــوع فراوانــی هــر یــک از مولفــه هــای اصلــی، فرعــی، 
ــی«  ــی غیربوم ــبکه های اجتماع ــی در ش ــان ایران ــی نوجوان ــری سیاس ــی »الگوی پذی ــدل کیف م
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شــامل مــوارد ذیــل اســت:
ــان آزاد  ــی(: شــامل جری ــای رســانه های اجتماعــی و فضــای مجازی)محتوای 1. ویژگی ه
اطلاعــات سیاســی، تعامــل سیاســی آنلایــن، فعالیــت گروه هــای مرجــع و رقابــت بیــن 

گروه هــای سیاســی.
2. متغیرهــای زمینه ای)زمینــه ای( : شــامل ســن، جنســیت، جایــگاه اقتصــادی و اجتماعی، 

و زمینــه مذهبــی کــه بــر درک نیازهــا و ترجیحــات سیاســی تاثیــر دارند.
3. اعتمــاد بــه رســانه ها )عملکــردی(: بررســی تاثیرپذیــری از رســانه های داخلــی و 

خارجــی و تاکتیک هــای آنهــا در اقنــاع مخاطبــان.
ــری و  ــتقلال فک ــر اس ــالان ب ــا همس ــل ب ــر تعام ــه ای(: تاثی ــالان )مداخل ــش همس 4. نق

نوجوانــان. گرایش هــای سیاســی 
5. نقــش خانواده)مداخلــه ای(: تاثیــر گرایش هــای سیاســی والدیــن و نزدیــکان بــر 

نوجوانــان. سیاســی  دیدگاه هــای 
6. نقــش مدرســه و معلمان)مداخلــه ای(: اهمیــت آمــوزش ســواد سیاســی و تاثیــر 

دانش آمــوزان. بــر  معلمــان  سیاســی  گرایش هــای 
ــر معروف هــا و ســلبریتی ها)مداخله ای(: عضویــت در صفحــات مجــازی آنهــا و  7. تاثی

ــان. ــای سیاسی ش ــردن دیدگاه ه ــال ک دنب
8. شــرایط جامعــه )ســاختاری(: بررســی عوامــل سیاســی، اقتصــادی، فرهنگــی، اجتماعــی 
و حقوقــی جامعــه کــه بــر الگوی پذیــری سیاســی نوجوانــان تاثیرگــذار اســت. همچنیــن 
بنابــر نتایــج ایــن تحقیــق الگوبــرداری سیاســی نوجوانــان ایرانــی از گروه هــای مرجــع 
در شــبکه های اجتماعــی غیربومــی، پدیــده ای پیچیــده بــا عوامــل و جنبه هــای متعــدد 
اســت. بررســی ها نشــان داد در تحقیقــات دیگــر نیــز بــر ایــن یافته هــای تحقیــق حاضــر 
تأکیــد شــده اســت مثــلًا؛ مشــارکت جوانــان در مشــارکت مدنــی از طریــق زمینه هــای 
ــورد مســائل اجتماعــی دارد  ــی در م ــک چارچــوب اخلاق ــه ی ــه ارائ ــل ب ــی تمای مذهب
ــاً در رأی دادن  ــا لزوم ــذارد ام ــر می گ ــده تأثی ــی در آین ــا در داوطلب ــیر آن ه ــر مس ــه ب ک
ــک  ــر نمی گــذارد )Zaff et al., 2011(.بااین حــال، حضــور کــودکان در کلیســا ی تأثی
عامــل اصلــی در مشــارکت مدنــی در نظــر گرفتــه می شــود. یافتــه دیگــر نشــان می دهــد 
ــی و  ــارکت مدن ــی در مش ــز اجتماع ــدارس و مراک ــق م ــه از طری ــی ک ــه دانش آموزان ک
فعالیت هــای فوق برنامــه شــرکت می کننــد، پــس از فارغ التحصیلــی صرف نظــر از 
نــژاد، ســن، شــهروندی یــا وضعیــت اجتماعی-اقتصــادی بــه فعالیت هــای اجتماعــی 
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.)Warren and Weeks, 2011( و رأی دادن ادامــه می دهنــد
نتایــج تحقیقــی دیگــر می گویــد: دیدگاه هــای مرســوم در مــورد اجتماعــی شــدن سیاســی 
جوانــان تــا حــد زیــادی بــه تأثیــر خانــواده نزدیــک و آنچــه در برنامــه درســی مدرســه آموختــه 

.)Gordon et al., 2011( ــت ــده اس ــدود ش ــود مح می ش
به طور سنتی، اعتقاد بر این بود که کودکان تقریباً همیشه دیدگاه های سیاسی والدین یا مراقبان 
خود را تکرار می کنند، به ویژه در رابطه با وابستگی به احزاب سیاسی، الگوهای رأی گیری و 
مشارکت سیاسی )Allen and Bang, 2015 and others(بااین حال، این مدل متعارف یا »سنتی« 
جامعه پذیری سیاسی جوانان قدیمی است، زیرا تحقیقات نشان داده است که چندین عامل دیگر 
نیز در این زمینه نقش دارند. جامعه پذیری سیاسی درواقع یک فرایند پویا است و جوانان با 
شکل گیری عاملیت خود به آن پاسخ می دهند. جوانان بخشی از واقعیت های متعدد هستند و 

تحت تأثیر عوامل مختلفی ازجمله خانواده، جامعه و مکانی هستند که در آن زندگی می کنند.

پیشنهادها
ازآنجاکه مشارکت مدنی دیجیتال خلاء ناشی از افت در اشکال مرسوم تر مشارکت سیاسی را 
پر می کند. پیشنهاد می شود تا مربیان نقش مهمی در پرورش و حفظ مشارکت مدنی آنلاین 
و آفلاین در میان جوانان داشته باشند. از طرفی تحقیقات در مورد مشارکت سیاسی و مدنی 
نوجوانان بر طیف گسترده ای از عوامل اجتماعی ازجمله والدین، مدرسه، همسالان و رسانه ها 
متمرکز شده است. این پژوهش یک مدل تبیینی ایجاد می کند که عوامل اجتماعی شدن سطح 
کلان )مانند مذهب، آموزش( و سطح خرد )والدین، برنامه های درسی مدرسه و رسانه( را به 
هم متصل می کند. پیشنهاد می شود در تحقیقات آتی با استفاده از مدل سیستم های اکولوژیکی 
رشد کودک، این مطالعه های الگویی توسعه داده شوند که شامل مشارکت سیاسی والدین و 
مشارکت مدنی و همچنین استفاده نوجوانان از رسانه های سیاسی آنلاین است؛ بنابراین نیاز 
است تا تأثیر رسانه ها درزمینۀ عوامل دیگر، همراه با پیامدهای مدل برای تحقیقات بیشتر در 

مورد جامعه پذیری سیاسی موردتوجه قرار گرفته شود.

تعارض منافع
تعارض منافع ندارم.
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منابع و مأخذ
اردشیری، افشین )1401( نقش شبکه های اجتماعی در تغییرات گروه های مرجع جوانان در شهرستان گیلان غرب، 
پایان نامه کارشناسی ارشد، استاد راهنما: یعقوب احمدی، استاد مشاور: مهدی قادری، دانشگاه پیام نور استان 

کردستان، مرکز پیام نور سنندج.

برگر، پیتر، ال. بریجیت برگر و هاستفرید کلنر )1381( ذهن بی خانمان، نوسازی و آگاهی، ترجمۀ محمد ساوجی، 
ایرانی: نی.

بوربور، اکرم و تاجیک اسماعیلی، سمیه)1400( دلیل وضعیت هویت اجتماعی زنان ایرانی بر اساس استفاده از 
رسانه های اجتماعی و متغیرهای زمینه ای، فصلنامه رسانه، 32، ) 4(. 1-34.

پارسا، بهرام؛ حبیب زاده، رقیه و حق کلخوران، اسماعیل )1395( پیش بینی سازگاری تحصیلی دانش آموزان بر 
اساس احساس تعلق به مدرسه و جهت گیری هدفی. سومین کنفرانس جهانی روانشناسی و علوم تربیتی، حقوق و 
علوم اجتماعی در آغاز هزاره سوم، شیراز: دانشگاه علمی کاربردی آذین شوشتر- دانشگاه زرقان-واحد پژوهش 

دانش پژوهان همایش آفرین.

پناهی، محمدحسین؛ بنی فاطمه، سمیه السادات )1394( فرهنگ سیاسی و مشارکت سیاسی زنان. فصلنامه علوم 
اجتماعی. شماره 68.سال5.

تبریزی، منصوره و طاهره، هوشنگی. )1392( تجربه تعارض های هویتی در سبک زندگی زنان متأهل. پژوهشگاه 
علوم انسانی و مطالعات فرهنگی، پرتال علوم انسانی.

جنکینز، ریچارد، )1391( هویت اجتماعی، ترجمه تورج یاراحمدی، تهران: نشر شیرازه.

رسول، اسکندری و عزیزآبادی فراهانی فاطمه، عامری، شهرابی محسن، رضایی علی اکبر )1400( طراحی الگوی 
توسعه فرهنگ دینی با تأکید بر گروه های مرجع، مجله: نشریه پاسداری فرهنگی سال اسلامی. 11، ) 24(. 

.257-286

و  دانش آموزان  بین  در  فراملی(  و  ملی  قومی،  مرجع  )گروه  مرجع  بررسی گروه های   )1400( صلاح  زارعی، 
دانشجویان در شهر سنندج، پایان نامه کارشناسی ارشد، استاد راهنما: حسین محمدزاده استاد مشاور: یعقوب 

احمدی، دانشگاه پیام نور استان کردستان، مرکز پیام نور سنندج.

ساروخانی، باقر )1386(، جامعه شناسی ارتباطات، چاپ نوزدهم، ایرانی: انتشارات اطلاعات.

گیدنز، آنتونی )1382(. تجدد و تشخص، ترجمه ناصر موفقیان، ایرانی: نشر نی.
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