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  خانه و گلسار شهر رشت هاي چله محلهتبیین مفهوم شخصیت شهري از دیدگاه ساکنان     

  

 402/ 15/06تاریخ پذیرش نهایی مقاله:         03/03/402تاریخ دریافت مقاله: 
 

 

  (دانشیار، گروه شهرسازي، دانشکده معماري و هنر، دانشگاه گیلان، رشت، ایران) پور اکبر سالاري علی

ازي، دانشکده معماري و هنر، دانشگاه پور سدهی (دانشجوي دکتري شهرسازي، گروه شهرس محمد نوري

  گیلان، رشت، ایران)

  

  چکیده

طور مفهومی در ادبیات شهرسازي ایران شناخته شده نیست و شخصیت را شخصیت شهري به

اند. در مطالعات اخیر پژوهشگران تعاریف نوینی بیان شده است که صرفاً معادل هویت کالبدي دانسته

ما توجه  مطالعاتکند. در حالی که در هاي کالبدي مطرح میجنبه مفهوم شخصیت شهري را فراتر از

کمتري به مفهوم شخصیت شهري شده است، پژوهش حاضر درصدد است با هدف تبیین مفهوم 

اکتشافی، به شناسایی این مفهوم از -شخصیت شهري، مطابق با تعاریف جدید نظري و در پارادایم کیفی

عنوان دو خانه و گلسار بههاي چلهنفر از ساکنان محله 30ن منظور دیدگاه اجتماع محلی بپردازد. بدی

ها مورد ساختاریافته قرار گرفتند. و متن مصاحبه هاي عمیق نیمهي سنتی و مدرن مورد مصاحبهمحله

عنوان هویت اجتماعی ها بهتحلیل محتواي کیفی قرار گرفت. نتایج نشان داد که شخصیت برخی از مکان

شود؛ در حالی که در برخی دیگر، شخصیت با مفاهیمی همچون تنوع، نی تعریف مییا هویت مکا

ترین روابط میان ساکنان، محیط شود و امکان دارد که از سطحیاختلاط، پویایی و غیره توصیف می

هاي شخصیتی پس از شود که مؤلفههاي جاري در محله ساخته شود. پیشنهاد میزندگی و فعالیت

اي، هاي شهري و محلهها و برنامهورت کدهایی فراتر از ضوابط صرفاً کالبدي، در طرحصشناسایی، به

پذیري شهروندان است، مورد استفاده قرار گیرند. نقش هایی که مبتنی بر مشارکتخصوصاً طرح

ریزان در این میان، شناخت شخصیت مکان از دیدگاه ساکنان و تبدیل شهرسازان اعم از طراحان و برنامه

اي هاي شهري و محلهها و برنامههایی با جزئیات خاص هر مکان براي طرحآن به ضوابط و دستورالعمل

  خواهد بود.
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  بیان مسئله

رفتن منجر به ازبینها به یکدیگر، حدومرز شهرها و محلههاي اخیر شباهت بیدر سال

هاي خاص و منحصر به فرد فضاهاي شهري شده است و هنجارهایی که در آن روح و ویژگی

ها و اند؛ در نتیجه تعلقات احساسی افراد به مکانمعنا نهفته بود، در فضاهاي شهري کمرنگ شده

هاي جدید هحسی در جامعه گراییده است. بسیاري از محلتفاوتی و بیتعاملات اجتماعی به بی

ي رغم فقدان میراث تاریخی و پیشینهیافته، علیهاي تازه توسعهشهري، با برخورداري از محیط

مندي ساکنین اي هستند که سبب ایجاد دلبستگی و علاقههویتی، داراي اجتماع پویا و سرزنده

ر برخی از نیست که نقش هویت مکان انکارپذیر باشد؛ اما د او این بدان معن شودبه مکان می

اند و بیشتر اوقات در بوده ها اثربخشاجتماعات، عوامل دیگري نیز در ارتقاء کیفیت مکان

اشاره کرد. » 1شخصیت شهري«توان به مفهوم ها میاند که از آنمطالعات نادیده گرفته شده

یاء، شاص، اشخبا امکان،  کیشود که یاستفاده م ییهایژگیاشاره به و يمعمولاً براشخصیت 

). با این Dovison & Rowden, 2012: 190شود (یم زیمتما گریدهاي از مکان کردعمل ای فرم

از عناصر، چه  يا به مجموعه یبه راحت »تیشخص«کنند که حال کیم داوري و همکاران بیان می

در  »تیشخص« تیو تثب فیتعر يتلاش برا و .ابدی ینم لیتقل ،یکیزیو چه ف یاجتماع

شخصیت  .شود یبا شکست مواجه م لغزد،ي بگریبه د یکیخاص، همچنان که از  يها یژگیو

و  ینیحال ع نیاحساس در ع نیاموجود در مکان رابطه دارد و » جو«و » احساس«مکان با 

بیان  )2018ریچارد هریس ( .)Dovey et al, 2005: 5( است یرشخصیو غ یشخص ،یذهن

ه شده است؛ در حالی که فراوانی نسبی آن، به ندرت از شخصیت شهري استفاد کند کهمی

کند ها را تسهیل میها را از هم متمایز و شناسایی آن، مقایسه مکانشهرها، مناطق و ملیت

)Harris,2018:1 .( پیش از مطالعات پدیدارشناسان حوزه شهرسازي، تعریف شخصیت شهري

بوده است. خصوصاً در ادبیات هاي شهري همواره وابسته به شکل کالبدي و هویت فیزیکی مکان

اي وابسته به هویت شهري تعریف عنوان مؤلفهنظري داخل کشور مفهوم شخصیت شهري به

شده است، کمااینکه میرمقتدایی شخصیت یا کاراکتر شهري را با مفهوم هویت کالبدي مترادف 

گ، مبهم و ). لذا تا زمانی که مفهوم شخصیت شهري گن129: 1385دانسته است (میرمقتدایی، 

صرفاً وابسته به تعاریف هویت کالبدي شهر و محله باشد، که تاکنون معنایی نزدیک به یکدیگر یا 

  ها دشوار خواهد بود.اند، شناسایی، حفاظت و ارتقاء کیفیت مکانحتی مترادف داشته

ریزان و طراحان شهري نسبت به مفهوم شخصیت با توجه به دیدگاه نسبتاً جدید برنامه

شود تا این اي از خصوصیات صرفاً فیزیکی، ایجاب میو عدم تقلیل آن به مجموعه شهري

                                                             
1 Urban character 
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عنوان خانه بهي چلهپژوهش در دو بخش مطالعات نظري و میدانی انجام پذیرد. بنابراین محله

اي مدرن و جدید در شهر رشت مورد عنوان محلهاي قدیمی و سنتی و محله گلسار بهمحله

ي تاریخی است؛ در دار، باهویت و داراي پیشینهاي ریشهخانه محلهچله بررسی قرار گرفتند.

هاي تاریخی و پیشینه هویتی است. لذا با شناخت اي مدرن و فاقد مؤلفهحالی که گلسار محله

ها از لحاظ تنوع و گوناگونی تعریف ي آنهاي شخصیتی از دیدگاه ساکنان و مقایسه مؤلفه

تري به ابعاد پیدا و پنهان مفهوم شخصیت شهري طور واضحن بهتواشخصیت در دو محله، می

خصوصاً نسبت به هویت کالبدي شهر نائل شد. پژوهش حاضر درصدد است تا شخصیت شهري 

، نسبت به تعاریف پیشین در در این دو محله با تعاریفی دقیقتر و نزدیکتر به معناي واقعی

هر محله از دیدگاه ساکنان آن بررسی گردد. ادبیات شهرسازي، تبیین شوند و شخصیت خاص 

گیري لذا در این پژوهش کوشش بر آن است تا با کسب تجربیات زیسته ساکنان و شکل

  شود: هاي عمیق به این پرسش پاسخ دادهمصاحبه

 هایی  هایشان را با چه مفاهیم و ویژگیشخصیت شهري چیست و شهروندان شخصیت محله

 کنند؟تعریف می

 

  ريمبانی نظ

ي الفهؤعنوان مبا توجه به هدف پژوهش، ابتدا باید گفت که شخصیت یک مکان به

شود. در تعاریف ي حضور افراد در مکان ادراك میکالبدي و یا اجتماعی، فرهنگی و... به واسطه

نظري و پدیدارشناسانه، مفهوم مکان فراتر از ابعاد کالبدي، با مفاهیم اجتماعی و روابط انسانی 

طور خلاصه مفهوم مکان بهباید  ابتدا ،يشهر تیشخص ماهیتدرك  يبراته است. بنابراین آمیخ

و سپس سایر مفاهیم مرتبط با موضوع پژوهش از جمله شخصیت شهري مورد بررسی  شود انیب

چنین از لحاظ معنایی، شخصیت شهري در بسیاري از مواقع با مفهوم هویت قرار گیرند. هم

عنوان است؛ بنابراین لازم است تا به منظور تبیین شخصیت شهري بهشهري آمیخته شده 

پیوندي این دو مفهوم مقایسه شده و در پایان این بخش، مدل مفهومی مستقل، تمایزات و هم

 مفهومی منتج از مبانی نظري ارائه شود.

 

 مفهوم مکان

از همه، کار  تر مهم گرفته است.نشأت  یدارشناسیمکان عمدتاً از پد تعاریف مربوط به

عنوان  مکان را به دادند و  ارائهاست که تعاریفی از مکان ) 1977(توان  و )1980نوربرگ شولز (

باید گفت که  .دیآ یم دیپدو مردم شده  ساختهمحیط  نیکه از تعامل ب اند کرده فیتعر يا دهیپد

ي شکلگیري شخصیت یک مکان در هر فضا و مقیاس شهري منوط به حضور شهروندان در لازمه
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(مطوف،  »مکان تجلی جامعه است«کند، ها است. و همانطور که کاستلز بیان میآن مکان

از نظر رلف، درك انسان از مکان محصول اعمال و تجربه است و  ).1385؛ کاستلز، 51:1392

کند، احساس درونی انسان کان را از فضاي انتزاعی جدا میطور حقیقی یک مچه که بهآن

 :Relph, 1976(نسبت به مکان)، قرار گرفتن در آن، تعلق به آن و همذات پنداري با آن است (

، مکان را از تعاریف صرفا کالبدي و فیزیکی »1روح مکان«) با تعریف 1980). نوربرگ شولز (49

شود فردي توصیف میاحساس یا ویژگی تجربی منحصر به عنواننماید؛ روح مکان بهمتمایز می

). این احساس خاص به مکان و Jiven & Larkham, 2003: 70که مردم از یک مکان دارند (

مفهوم مکان را  ).Silva, 2015: 3بخشد (ي حاصل در آن، معنا، ارزش و رمز و راز میتجربه

چارچوب مفهومی متشکل از احساس، شکل، اي از اتصالات در یک توان به عنوان مجموعهمی

انسان خود را جزئی از مکان ). Dovey et al, 2009: 2611بعد اجتماعی و بعد فیزیکی دانست (

ها، معانی، عملکردها و شخصیت، نقشی براي مکان در ذهن خود داند و بر پایه تجربه خود از نشانهمی

 & Yazdanpour؛33: 1394(اقبالی و همکاران، گردد شود و مکان براي او قابل درك میمتصور می

Moztarzadeh, 2014 (.  

 

  نظریه اجتماعی مکان

ترین تعاریف مربوط به مکان است که اهمیت بعد یکی از کامل» نظریه اجتماعی مکان«

دهد. در نظریه اجتماعی مکان مانوئل کستلز اي رسا توضیح میاجتماعی مکان را به شیوه

پذیر نیست. مکان محصولی بدون اشاره به عملکردهاي اجتماعی امکان )، تعریف مکان1385(

مادي است که با سایر محصولات مادي (از جمله مردم) ارتباط دارد و این محصولات با یکدیگر 

شوند که شکل، کارکرد و معنایی اجتماعی به در روابط اجتماعی که محصول تاریخ است وارد می

توان گفت گرایانه می ). از دیدگاهی مادي1385؛ کاستلز، 51:1392بخشد (مطوف، مکان می

شوند که در مفاهیم عینی زمان و مکان ضرورتاً از طریق عملکردها و فرآیندهایی مادي ایجاد می

ها با ). اخیراً بعد اجتماعی مکان1392خدمت بازتولید زندگی اجتماعی قرار دارند (مطوف، 

 شود. همانطور که یوجانگ و ذکریاها تعریف میمکانشکلگیري فرآیند تجربه مردم در آن 

اند، مکان یک فرآیند تجربی است که هویت و شخصیت مکانی متمایز را ) بیان کرده2015(

ابعاد طبق نظریه اجتماعی مکان که  .)Ujang & Zakariya, 2015: 712دهد (شکل می

از جمله شخصیت یک مکان  اجتماعی در تعریف مکان برجسته است، مفاهیم وابسته به مکان

توان تعریفشان را صرفاً در عناصرکالبدي یک مکان محدود یابد و نمی نیز ماهیتی اجتماعی می

  کرد.

                                                             
1 Genius loci   / Spirit of life 
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  هویت مکان

هویت مکان راهی ارتباطی بین انسان و مکان، بیشتر به دنبال ارضاي نیازهاي ذهنی و 

ارتباط هستند. هویت مکان از  طور مستقیم با جسم بشر درعاطفی بشر است تا نیازهایی که به

یابد گیرد و با گذر زمان، عمق، گسترش و تغییر میهاي جمعی و فردي نشأت میارزش

)Relph, 1976یشخص تیکه هوکند تعریف می يعنوان ابعادرا به یمکان تیهو ). پروشانسکی 

احساسات آگاهانه و  ها،دهیاز ا يادهیچیپ هايبا استفاده از الگو یکیزیف طیفرد در رابطه با مح

 کیمربوط به  يرفتار لاتیها و تمامهارت حات،یها، اهداف، ترجارزش ، متشکل ازناخودآگاه

) بیان 2020رِید و همکاران ( ).Proshansky, 1978: 155(گیرد شکل میخاص  طیمح

 یشود که اشکال محلیساخته م یمنظر و حافظه اجتماع قیاز طر یمکان تیهودارند که  می

و هویت در پیوند با حافظه و منظر در کنار یکدیگر و در  گذاردیم شیخاص جامعه را به نما

و آغشته به » هاي مامجموع گذشته«شود؛ که مناظر خلال زندگی روزمره ساخته و پرداخته می

اند و براي هویت ماندگار شده» 1ي اجتماعیحافظه«خاطرات و تجربیات بین نسلی است و در 

هایی از توان از خلال روایت). هویت مکان را میReid et al, 2020یار مهم هستند (مکان بس

وجو کرد؛ با این حال هویت مکان پویا و در معرض تغییر حافظه جمعی و خاطرات گذشته جست

  ).Reid et al, 2020هاي اجتماعی و منظر دائماً در حال تغیرند (تنیدگیاست چرا که درهم

 

 شخصیت شهري

مدار هاي صرفاً کالبدي و هویتمطالعات اخیر، مفهوم شخصیت شهري فراتر از جنبهدر 

؛ با این حال تعاریف شخصیت را ساز بوده استمشکل تعریف آن اغلب تعریف شده است و

بندي کرد؛ هاي مسلط فکري) دسته توان در دو بخش کلی (از نظر بازه زمانی و چارچوب می

در واکنش به در پی موجی از علاقه به شهرهاي سنتی و  تیشخص يابر ینگرانبخش اول با ابراز 

 ).Kropf, 1996: 247ظاهر شد ( میلادي 1950از دهه  یستیمدرن يزیرو برنامه يظهور معمار

) و حس Norberg-Schulz, 1980شخصیت در این دوره به طور صریح با مفهوم روح مکان (

اي را ارائه ) ادغام شد. در حالی که این آثار بسیار تأثیرگذار بودند و نظریه1395(لینچ،  2مکان

پردازان مفهوم شخصیت را کانون اصلی مطالعات خود قرار دادند. دادند، تعداد اندکی از نظریهمی

ه کاربرد شخصیت شهري ابتدا در استرالیا در جریان مباحث مربوط به حفاظت از خیابان در ده

، همزمان با گسترش مطالعات آکادمیک در حوزه مفهوم مکان مطرح شد و در نخستین 1980

                                                             
1 Collective image 
2 Sense of place 
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 :Dovey et al, 2009(آمیخته شد » 1میراث«هاي شهري با مفهوم تجسمات خود در طرح

برجسته  شمندانیتوسط اند یحت تیشخص يبندو طبقه لیکروف، تحلکارل از نظر  ).2597

شد تا یمربوط م يبه ظاهر بصر شتریو محدود داشت و ب یسطح یتیماه يشهر یطراح

از نظر نگارندگان، بخش دوم تعاریف  .)Kropf, 1996: 262( ها و اهدافتی، فعالندهایفرآ

تري از این مفهوم هستند، توسط شخصیت شهري که با توجه به پارادایم کنونی، تعاریف کامل

ته نمودن مفاهیم اجتماعی و پدیدارشناسی داوي و همکارانش، با برجس ري گرین و سپس کیم

کند که شخصیت شهري یک ساختار ذهنی اشتراکی، است. گرین بیان می گسترش یافته

هاي مختلف قابل شناسایی است؛ پیچیده و چند بعدي بوده که با تعدادي از ویژگی

دبودن و فر بودن، تغییر، منحصربه شناسی محیطی، احساسات و هویت جامعه، طبیعی زیبایی

به لزوم  شوند؛ برخیعنوان ابعاد برجسته شخصیت شهر پدیدار میپاسخدهی تأثیرگذار محیط به

را  تیشخص گرید یبرخو  کنندیم اشارهشده  اغلب به فرم ساخته و تیمحافظت از شخص

) ادعا 2009و همکاران ( يواد). Green, 2000: 84( دانندیم یفرهنگ ای یاجتماع یمفهوم

نیستند و غالباً روي مشخصات  کافی موجود هاينظریهکردند که تعاریف شخصیت توسط 

در مطالعات اخیر توسط پژوهشگران،  ).Dovey et al, 2009: 38( کنندفیزیکی تمرکز می

مکان  کی »4جو« ای »3احساس بیرونی«، »2درونی احساس« نعنوابه یکل طور به تیشخص

تجربه  یصورت ذهن بنا شده و هم به يدر شکل شهر ینیصورت ع شود که هم بهیم فیتوص

شولز  ، همانطور که نوربرگتیشخص ).Dovey & Woodcock, 2015: 2611( شده است

 در حال و هوایی، یبتن هايسازهدر شکل، در  ، شخصیتکند، جوهر مکان استیم بیان) 1980(

ها و محله). Sepe & Pitt, 2014: 216( شده است لیکنند تشکیم یدر آن زندگمردم که 

 یتیاز نظر شخص عملکردهاو  خاص دارند تیشخص مردم هستند، تیشخص يها داراساختمان

مکان  ککه ی دینگویم انیکس یوقت ،رو نیاز ا .شوندارزیابی می) از شخصیت خارج اداخل ی(

 يگریمکان را از مکان د آناست که به اعتقاد آنها  ییهایژگیاست، غالباً و تیشخص يدارا

که  کند یاستدلال م) 2022). کاکس (Dovison & Rowden, 2012: 190( دنکیم زیمتما

که هر دو مؤلفه ملموس و ناملموس را در  یبه عنوان مفهوم يشهر تیشخص یبررس يبرا

 دیبا یو اجتماع یکیزیف فیتعار نیب یدوگانگ ریزي شهري در بر دارد،طراحی و برنامه ندیفرآ

و  یکیزیف يها جنبه نیب تدرك بهتر روابط و تعاملا ،یدوگانگ نیدر کاهش او . ابدیکاهش 

                                                             
1 Heritage 
2 Feel 
3 Sense 
4 Atmosphere 
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 ملموس يها کند که هم جنبه جادیمفهوم ااین از  شناختی تواند یم يشهر تیشخص یکیزیفریغ

 .ردیگب بررا در شخصیت شهري ناملموس  يها و هم جنبه

 

 پیشینه پژوهش

دهد که مفهوم شخصیت با ظهور معماري می هاي پیشین نشانمروري بر پژوهش

اگرچه در ارتباط با ادراك محیط و روح  )،Kropf, 1996میلادي ( 1950مدرنیستی در دهه 

ساخت باقی ماند. اما هاي محیط کالبدي انسانمکان بوده است اما تعاریف آن در حد ویژگی

العات پیش از خود آشکار هاي بیشتري را نسبت به مطظرافتپژوهشگرانی از جمله ري گرین 

) مفهوم شخصیت شهر را از دیدگاه جامعه در یکی از شهرهاي استرالیا 1999کرد. گرین (

درون جامعه  یو معان یطیمح يهایژگیشهر به انواع و تیکه شخص کردمشخص بررسی نمود و 

، ییبایبودن، ز یعیبرجسته مرتبط با طب يهایژگیاز و یتوسط برخ تیشود. شخصیمرتبط م

، ییآشنا میمرتبط با مفاه یاجتماع هايویژگیو با  بودن زیمتمایی، ، آشناتی، جذابيریدلپذ

). توجه گرین به ابعاد اجتماعی Green, 1999ی مطرح شد (منیو ا ی، صراحت، سرزندگیدوست

و فرهنگی شخصیت سبب شد تا پدیدارشناسان و محققانی از جمله کیم داوي مفهوم شخصیت 

هاي عمیق، مشاهدات میدانی و تجربیات محیطی بسط و ایجاد گفتمان، مصاحبهرا از طریق 

درك شخصیت محله، «) در پژوهشی تحت عنوان 2009داوي و همکاران (گسترش دهند. 

هاي پدیدارشناسانه، شخصیت را هاي عمیق و با روشبا انجام مصاحبه» مطالعه موردي: کمبرول

آسایش، حس امنیت، پرساکنان از عباراتی چون منطقه از منظر اجتماع محلی تعریف کردند. 

کردند که نشان میداد شخصیت محله فروتنی ساکنان، سازگاري ابنیه با یکدیگر استفاده می

یابد. داوي و همکاران شود و توسعه میهاست و توسط ساکنان تجربه میفراتر از ساختمان

هاي عمیق در مرکز شهر ملبورن مصاحبه) در پژوهشی دیگر در قالب پدیدارشناسی و 2009(

اند که شخصیت از تنوع بالاي محله، عملکردها، آثار هنري، دیوارنویسی، زندگی بیان داشته

هاي پاتوق هنرمندان و افراد با سطوح مختلف اجتماعی تشکیل شده است و خیابانی، کافه

 کیتواند به عنوان یم و شودیم دهید مختلف و متنوع هايویژگیبا  شهیهم تیشخص نیهمچن

داوي و همکاران همانند پژوهش ري گرین  . دو پژوهش مهمتصور شود یاجتماع-یمکان بعد

تواند حاصل روزمرگی شهروندان و در جریان ارتباطات و نشان داد که شخصیت شهر و محله می

توان به یکسري از عناصر صرفاً فیزیکی یا صرفاً اجتماعی شود و نمیهاي اجتماعی ساخته کنش

  بسنده کرد. 

هاي نیمه در پژوهشی که بر مبناي تحقیقات تجربی اعم از مصاحبه	،)2011داویسون (

ساختاریافته، جلسات باز گروهی، گفتگوهاي بداهه با ساکنان و تجزیه و تحلیل مشاهدات بود، 
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شود و ناشی از ساختار اجتماعی گذاري می جامعه ارزشکند که شخصیت توسط اعضاي بیان می

نماید، قدمت و چه که شخصیت را براي اعضاي جامعه متمایز میو تجربیات روزمره است و آن

ها از ها نیست، اما تنوع افراد محله، تجربیات روزمره آنسبک و یا نحوه استفاده از ساختمان

شوند. بنابراین وان معیارهاي شخصیت شناسایی میعنها به مکان و روابط افراد و نگرش آن

). Dovison, 2011که فیزیکی باشد، اجتماعی و تجربی است (شخصیت محله بیش از آن

پذیري، سرمایه اجتماعی قوي ساکنان و )، شخصیت را با تنوع، تحمل2012داویسون و رادن (

 قیاز طراند که معرفی کردههاي اجتماعی و ادغام احساس فرد با مکان اي از ارزشمجموعه

است،  مشاهدات لیو تحل هیو تجز یرودررو با مردم محلو  قیعم يگفتگو شاملي که ندآیفر

پژوهش  ) دربخشی از2015). استفان وود (Dovison & Rowden, 2012شود (پذیر میامکان

با استفاده از » و شهر فشرده جامعه ت،یمکان: شخص کی حسظاهر و «خود با عنوان 

پردازد و در ملبورن استرالیا می هاي کیفی و عمیق به گفتمان شخصیت در شش محله مصاحبه

زمان عینی و ذهنی، کند که شخصیت مفهومی لغزنده و پارادوکسیکال است که هماستدلال می

انگیزد و به شخصی و غیرشخصی و یک ویژگی از محیط است که احساس درونی را برمی

). تواري و Wood, 2015هاي عمیق و خاص یک مکان مرتبط است (زشتجربیات اجتماعی و ار

، زانیرگذاران، برنامهاستی، سانیدانشگاه نیمحله در ب تیشخص ریبه تفس) 2018بینون (

 باید »محله تیشخص«جامع  ریتفسبراي  پرداختند و بیان کردند که سایرین ي وطراحان شهر

جامعه  يمحله برا هايیژگیو ياز معنا یتا درك کل داد رییرا تغپیشین  فیاهداف و تعار

د و آن تمرکز کنن یکیزیف يهایژگیمحله در کنار و کی یاجتماع يهابر جنبهشوند و منعکس 

نمایند کشف  يزیربرنامه ندآیدر نظرگرفتن نظرات ساکنان در فر يبرا تريمناسب هايحلراه

)Tewari & Beynon, 2018(.  استفانو) به منظور ارزیابی شخصیت همسایگی با 2020بلوچ (

		اياي مابین مطالعات مشاهدهرویکرد مقایسه نتیجه » دادهکلان«افزاري بر پایه میدانی و نرم_

شدن به درك واقعی یک مکان، روند سخت و بعضاً کند مطالعات گیرد که براي نزدیکمی

گ فضایی نیست و ناتوانی ذاتی هاي بزرهاي مبتنی بر دادهمیدانی قابل جایگزینی با روش

شود؛ بنابراین هاي سطحی میها سبب دستیابی به یافتهداده در کاوش عمیق فضاي محله کلان

اي و تحقیقات میدانی مبتنی بر شخصیت وجود هیچ جایگزینی براي مطالعات دقیق مشاهده

  ).Bloch, 2020ندارد (

هاي کیفی و بتنی بر روششناخت شخصیت شهري در مطالعات پژوهشگران پیشین، م

پدیدارشناسانه و عمدتاً از نوع مطالعه موردي بوده است. روش تحقیق در این پژوهش نیز با 

هاي کیفی و مطالعه موردي است. از طرفی، شخصیت پژوهش، مبتنی بر روش پیروي از پیشینه

در این تعریف شده است که » هویت مصنوع«شهري در ادبیات شهرسازي داخل کشور معادل 
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هاي جدید نسبت به این مفهوم، با تکیه بر اصول اکتشافی، ابعاد  پژوهش ضمن مرور دیدگاه

توان  شود که این موضوع را می وسیعتري از این مفهوم از دیدگاه اجتماع محلی تبیین می

  عنوان وجه نوآورانه پژوهش قلمداد کرد. به

 

 مقایسه دو مفهوم شخصیت و هویت مکان

در زمینه شخصیت شهري در ادبیات شهرسازي داخل کشور، سبب شده  کمبود مطالعات

شود. با مرور مبانی ي هویتی تعریف تا این مفهوم فاقد تعریفی مستقل باشد و دائماً با شناسه

هاي این دو مفهوم قابل بررسی ها و شباهتترین تفاوتنظري و پیشینه پژوهش، برخی از مهم

ییز دادن مفهوم شخصیت از مفهوم هویت، دو جدول ذیل نگارش منظور مقایسه و تماست که به

 اند.شده

  تفاوت دو مفهوم شخصیت و هویت مکان -1جدول 

  تحلیلی) –دو مفهوم شخصیت و هویت مکان (نظري  تفاوت

  منابع  شخصیت مکان  منابع  هویت مکان

هویت آغشته به خاطرات و 

نسلی است، لذا در تجربیات بین

از ادراك افراد تري سطوح عمیق

نسبت به مکان نهادینه شده و 

  .قابل شناسایی است

Reid et al, 
2020; 

Proshansky, 
1978. 

تر و در شخصیت ملموس

سطوح اولیه ارتباطات 

اجتماعی در مکان قابل 

شناسایی بوده و در جریان 

هاي اجتماعی حاصل کنش

  شود.می

Dovey et al,2009; 
Dovison, 2011; 

Dovison & 
Rowden, 2012; 
Wood, 2015; 

Tewari & Beynon, 
2018 

ها و معانی، ظاهر فیزیکی، فعالیت

مواد خام هویت هستند. و هویت 

یک مکان شامل ارتباط مابین 

 .این سه مؤلفه است

  

کاشی و بنیادي، 

  ؛1392

Relph, 1976. 

طور مستفیم به شخصیت به

اشیاء، فرم و عملکرد فضا 

  اشاره دارد.

Dovey et al,2009 
Dovey & 

Woodcock, 2015; 
Sepe & Pitt, 2014; 

Dovison & 
Rowden, 2012 

 »ییبازنما وهیش« يشهر تیهو

و  یفرهنگ ،یعیطب يها لفهؤم

 ت.ساز شهر اس دست
Peng et al, 

2020; 
Paasi, 2001 

شخصیت شهري به انواع 

هاي محیطی مانند ویژگی

زیبایی، دلپذیري، جذابیت، 

امنیت احساس آسایش و 

  اشاره مستقیم دارد.

Green, 1999; 
Dovey et al,2009 

اي، در پی هویت، مقایسه

ها و منسوب به پدیده مشابهت

  است.

  نگارندگان

شخصیت، ملموس، ناملموس، 

موجود و متعلق به پدیده 

  است.

Wood, 
2015;  

Cox, 2022 

 

 منبع: نگارندگان
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 پیوندي دو مفهوم شخصیت و هویت مکانهم - 2جدول 

  پیوندي دو مفهوم هویت و شخصیت مکان شهريهم

  تحلیلی) –(نظري 

  منابع

ي اجتماعی در طی تجربیات زیسته هر دو مفهوم از طریق منظر و حافظه

  شوند.ساکنان ایجاد می

  ؛1395کوین لینچ، 

Reid et al, 2020; 
Dovey et al, 2009; 
Shamsuddin et al, 2012 

کالبدي مکان بوده و داراي ابعاد اجتماعی، هر دو مفهوم فراتر از ابعاد 

  محیطی و... هستند.

Reid et al, 2020; 
Tewari & Beynon, 2018; 
Green, 2000; 
Ziyaee, 2018 

هر دو مفهوم با حس مکان رابطه مستقیم دارند و از طریق احساس ساکنان 

  شوند.و تعلقاتشان نسبت به مکان شناخته می

Dovey & Woodcock, 2015; 
Norberg-Schulz, 1980; 
Dovison & Rowden, 2012 

فرد موجود در یک مکان تعریف هاي منحصر بهعنوان ویژگیهر دو مفهوم به

  شوند.می

  ؛1400حیدري و جمشیدي، 

Dovison & Rowden, 2012 

درونی و بیرونی جامعه  یو معان یطیمح يهایژگیبه انواع وهر دو مفهوم 

  اشاراتی دارند.

Green, 1999; 
Valera, 1997; 
Wood, 2015 

  منبع: نگارندگان

 

  ارائه چارچوب مفهومی

براي رسیدن به چارچوب مفهومی پژوهش، مطالعات در دو بخش مبانی نظري و 

مطالعات میدانی به منظور تبیین مفهوم شخصیت شهري انجام شده است؛ تا این مفهوم هم در 

شناسی) پیشینه پژوهش و مطالعات مربوط به مکانبخش نظري و هم از منظر اجتماعی (طبق 

مورد بررسی قرار گیرد. با انجام مطالعات در این دو بخش، کوشش برآن بوده تا خلأ موجود در 

تعریف شخصیت شهري در ادبیات شهرسازي داخل کشور با تعاریفی که امروزه در دانش 

)، 1بیین شود. تصویر (شهرسازي جهان متداول است، برطرف شده و مفاهیم جدید آن ت

  دهد.چارچوب مفهومی پژوهش را نشان می
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  چارچوب مفهومی پژوهش (منبع: نگارندگان) - 1تصویر

 

  هاي مورد پژوهشمحدوده

دو محله در شهر رشت که از لحاظ اجتماعی و کالبدي داراي ساختارهاي متفاوتی 

دو اجتماع محلی در تعریف  ها و ادراکات هستند، به منظور نمایاندن تنوع و تفاوت دیدگاه

عنوان  اي سنتی و گلسار بهعنوان محله خانه بههایشان انتخاب شدند. لذا چله شخصیت محله

در مرکز شهر رشت  خانهاي مدرن و بدون پیشینه تاریخی مورد مطالعه قرار گرفتند. چلهمحله

سازي  روند آپارتمان شود؛ اما با گسترش هاي اصیل شهر قلمداد می واقع شده است که از محله

اي شده است. گلسار در هاي اخیر، محله دچار تغییرات کالبدي و اجتماعی گستردهدر دهه

گردد شمال غرب شهر رشت واقع شده است. سابقه ایجاد این محله به دهه پنجاه شمسی بازمی

اي منطقهعنوان اکنون گلسار بهریزي شده شهر رشت است. همهاي منظم و برنامهو جزو بافت

ها شناخته هاي شهر براي سکونت، اشتغال و سایر فعالیتترین محلهقیمتمدرن و یکی از گران

 شود.می

 

 روش پژوهش

را  ییهافرصت یفیک قیتحقگیرد.  هاي کیفی قرار می پژوهش حاضر در زمره پژوهش

فراهم  تحقیقپس از پایان و انجام تحقیق  هنگامآن در  يمعنا نییو تع دهیکاوش در پد يبرا

عنوان پس از تبیین مفهوم شخصیت شهري به .)Williams & Moser, 2019: 45( کندیم

شوندگان هاي مصاحبهمفهومی مستقل در مبانی نظري، در این پژوهش لازم است تا دیدگاه

محلی مورد بررسی و اکتشاف قرار گیرند. تحقیقات اکتشافی در علوم اجتماعی، تلاش براي 
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). Swedberg, 2020: 17دید از طریق بررسی یک موضوع تحقیقاتی است (کشف چیزي ج

ي این پژوهش، منظور توسعه اکتشافی بوده و به-بنابراین پژوهش حاضر از نوع کیفی

ها به منظور تبیین  ها و تحلیل محتواي آنیافته، کدگذاري مصاحبه ساخت هاي نیمه مصاحبه

تواند پذیرد. اشباع نظري همچنین میار صورت میخانه و گلسهاي چلهشخصیت شهري در محله

). اشباع نظري بر این Boddy, 2016: 432مفید باشد ( به عنوان رهنمون در تحقیقات کیفی

 :Low, 2019تمرکز دارد که چه تعداد مصاحبه براي رسیدن به نقطه اشباع مورد نیاز است (

اشباع نظري صورت گرفت و به منظور گیري در این پژوهش با پیروي از اصل ) لذا نمونه131

نفر از ساکنان گلسار که  15خانه و نفر از ساکنان چله 15تبیین شخصیت شهري در دو محله، 

دقیقه  90الی  60اند، مورد مصاحبه قرار گرفتند. هر مصاحبه سال بوده 77تا  25داراي سنین 

ران به متن تبدیل شدند. در ها از ضبط صوتی توسط پژوهشگبه طول انجامید و تمامی مصاحبه

 & Scannell( شود تحلیل محتوا، از کدگذاري براي شناسایی عوامل ذهنی و درونی استفاده می

Gifford, 2017: 259هاي مصاحبه از بندي داده ). بنابراین در پژوهش حاضر به منظور دسته

محقق  ییتوانا لیدر تسه يمحور ینقش يکدگذار). 5کدگذاري بهره گرفته شده است (جدول 

مداوم  یو بازخوان شکند تا با خوانیو محقق را ملزم م دارد قیتحق ندیموثر فرآ شبردیدر پ

). Williams & Moser, 2019: 47( نددرك ک کیها را از نزدشده، داده يآور جمع يها داده

متن دهد که پس از شناسایی واحدهاي معنایی از  ، فرایند تحلیل محتوا را نشان می2تصویر 

ترتیب کدگذاري اولیه، پالایش کدها و حدف کدهاي تکراري، شناسایی مفاهیم  ها، به مصاحبه

  پذیرد. گیري صورت می بندي و نتیجه کلیدي، مقوله

 
  فرآیند تحلیل (منبع: نگارندگان) - 2تصویر 

 

  خانه و شناسایی واحدهاي تحلیلمصاحبه با ساکنان محله چله

شناسایی شخصیت محله از دیدگاه ساکنان برخی از  ها و در مسیر در طول مصاحبه

بندي شده و قابل مطالعه است. یکی  دسته 3ترین واحدهاي معنایی براي تحلیل در جدول  مهم

سازد، ها متمایز میخانه را نسبت به سایر محلهشوندگان چلهاز مواردي که به اعتقاد مصاحبه

 هاي ساخته شده تأکید داشتهکه بر فرم میراث محله است و در تعریف میراث، بیش از آن

هاي مختلف تاریخی ساخته و پرداخته شده باشند، به قوام و ثبات اجتماعی موجود که در بازه

اشاره دارند. در این تعاریف، شخصیت محله تا حدودي مترادف با مفهوم هویت اجتماعی است. با 
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توصیفات » حس امنیت«و » میمیتحس ص«شوندگان با تأکید بر این حال برخی از مصاحبه

کنند و حس صمیمیت در این محله را خانه آغاز میخود را براي تعریف شخصیت محله چله

رفته سبب همدانند. این عوامل روي باعث استحکام و قوام روابط همسایگی در این محله می

ترین یکی از مهمشود. خانه تلقی میهاي شخصیتی محله چلهمندي به مکان و از شاکلهعلاقه

پذیري نسبت به یکدیگر است. احساس خانه، احساس مسئولیتتعهدات در محله چله

ترین شود تا صمیمیت، یکی از برجستهسبب می» هامحلبچه«پذیري در قبال  مسئولیت

هاي قدیمی رشت نیز خانه قلمداد شود که به باور ساکنان حتی در سایر محلههاي چله ویژگی

توان یافت. نتایج مصاحبه نشان از آن دارد که جاري بودن روابط صمیمیت را نمیاین میزان 

محل صمیمی سبب ایجاد اعتماد متقابل در ساکنان محله شده است. حس صمیمیت و بچه

  ها را برشمردند.شوندگان هنگام تعریف شخصیت آنبودن از جمله عباراتی است که مصاحبه

ي از بافت تاریخی و جابجایی آن با مراکز بزرگ تجاري و ارفتن بخش عمدهرغم ازبینعلی

کنند و بسیاري از شوندگان از برخورداري محله از شخصیتی غنی دفاع میدفاتر وکالت، مصاحبه

طور خاص یکی از  دانند. بهگیري شخصیت محله دخیل میعملکردهاي اجتماعی را در شکل

- ه چه تاثیري بر مکان زندگی شما داشتهشخصیت محل«شوندگان در پاسخ به اینکه مصاحبه

ها و برانگیختگی حس بویایی و در نتیجه ایجاد به تاثیر پیچیدن بوي خاص رستوران» است؟

کند و تعریف شخصیت را وابسته به ویژگی بویایی منحصر به فرد حس حضور در محله  اشاره می

توان به ابعاد ي شخصیتی، می لفهعنوان یک موداند. با اشاره به بوي خاص محله بهاش میمحله

مختلف ملموس و ناملموس این مفهوم در نظر اجتماع محلی پی برد و از این رو، شخصیت 

ي افراد از محیط زندگی و تنها در کالبد و روابط اجتماعی ساکنین با یکدیگر، بلکه در تجربه نه

  احساس آنان به مکان نیز مشهود است. 

  

  خانه واحد تحلیل مصاحبه با ساکنان چلههایی از  نمونه - 3جدول 

  واحد تحلیل  ردیف

1  

از بین رفتن بافت تاریخی محله باعث ناراحتیم میشه، در تمام دنیا که نگاه کنی اگه یه آجر قدیمی رو 

زمین باشه اون آجر رو پلاك میزنن و هویت خودشون رو حفظ میکنن؛ تبدیل میشه به میراث فرهنگی 

  بشه ولی اینجا نه، بیشتر میزنن تخریب میکنن.و ازش نگهداري باید 

2  

بند میشید چون محله این ي این دوست در اینجا پاياگر شما یک دوست اینجا داشته باشید، به واسطه

نشینی شاید مثل این  تره ولی بعضی از محلات این جذابیت رو نداره مثلا دورهمخاصیت رو داره، جذاب

پذیرن. این ها رو میهاي اینجا مهماننباشه. یکی بیاد توي این محله بچههاي دیگر محله در محله

  نوازي.خاصیت این محله هست که معروفه به بیگانه

- ها اون عرق بچه محلهمحلمحله ما یک بافت قدیمیه که هنوز اصالت قدیمی خودش رو داره. هنوز بچه  3
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ها با رید این فضا رو نبینید که هنوز خونوادهیاي ماي رو دارن. شما مثلا شاید توي یک محله دیگه

شناسند. خیلی خوبن، این محله ما هاي همدیگه رو میهمدیگه در ارتباطند، همدیگه رو میشناسند، بچه

  خیلی خوبه.

4  

توي این محله چون همه همدیگر رو میشناسن، صمیمیت خیلی خاصه مثلاً پشت فضاي مسجد که 

هات هستن گار رفتی خونه پدربزرگ و مادربزرگت و خاله، عمه و داییمراسم محرم شروع میشه، ان

، دهه 50طوري که همه دوست همه آشنا هستن. توي این محله هنوز حال و هواي قدیما هستش. دهه 

  هنوز اینجا هست. 60

5  

دیگه  فهمم که مثلاًهاست اینجا زندگی میکنم، تمام اهالی رو میشناسم، با دیدن مردم میمن چون سال

ها شکل گرفته که مثلاً آدماي اینجا پدراشون با خونه. روابط مختلفی که تو این سالرسیدم به چله

گري هست، دست هاشون رابطه داریم... بحث همسایه و همسایهپدراي ما رابطه داشتند الان ما با بچه

  کنیم بهم.همو میگیریم کمک می

6  

هم دیمی داره، دوم اینکه خیلی اهالی قدیمی نزدیک بهاول اینکه محله  قدیمی هستش و آدماي ق

هم احساس مسئولیت دارند. مثلا یه مشکل الان برام ایجاد بشه اولین کسی که دست هستند و نسبت به

  منو میگیره بچه محلمه چون اینجا همه با هم نزدیکن و همدیگر رو میشناسن.

7  
چی هر جا زیاد بود اونجا قمارخانه بود، چایخانه بود، همهخونه خونه زیاد بود. در قدیم قهوهاینجا قهوه

  نشستند.ها میخونهها میومدند براي استراحت تو قهوهي صنفاونجا بود همه

8  
هاي زیادي هست دور تا دور محله، من از دور بوشم حتی احساس میکنم، براي من حتی اینجا رستوران

  ي من این بو رو میده.دونم محلهبوي این محله یه حس خاصی داره که فقط می

  منبع: نگارندگان

  

  مصاحبه با ساکنان محله گلسار و شناسایی واحدهاي تحلیل

هاي مصاحبه با ساکنان گلسار قابل مطالعه  ترین بخش هایی از مهم ، نمونه4در جدول 

ساکنان ها، یکی از مواردي که مورد توجه پژوهشگران بوده است، اشاره  است. طبق متن مصاحبه

هاي هویتی و تاریخی است که براي ساکنین گلسار رغم فقدان مؤلفهبه پاکیزگی ظاهري علی

شوند اما در بسیاري قیمت ساخته می هاي این محله با مصالح گرانارزشمند است. اکثر ساختمان

ها بیان معماري مناسب نماهاي ساختمانی مشهود است. با این حال ساکنان گلسار از از آن

شان را با کنند و بخشی از تعاریف شخصیت محلههاي ساختمانی دفاع میها و مناظر تودهدارهج

سازند که موجب ها مرتبط میبودن ساختمانو لوکس هایی همچون پاکیزگی، شیکویژگی

ایجاد احساس خوب در ساکنان این محله است و در اینگونه از تعاریف، مناظر و نماهاي 

شوند. با این حال شخصیت در این  هاي شخصیتی گلسار معرفی می مولفه ساختمانی جزئی از

شود و هم در روابط اجتماعی ساخته صورت عینی در عناصر شهري پدیدار میمحله هم به

شوندگان اشاره کرد. احساس توان به وجود احساس امنیت در مصاحبهها میشود که از آن می
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داري و یگري از جمله بالا بودن سطح سواد، شب زندهامنیت در گلسار معلول عوامل مختلف د

ها در فضاي محله، موجب پویایی زندگی شبانه است که برآیند این عوامل و استمرار آن

عنوان  ها بهسرزندگی و پویایی زندگی شبانه در این بخش از شهر شده است و این ویژگی

شوند. ساکنان، گلسار ها تکرار می ههاي شخصیتی محله از دیدگاه ساکنان در طول مصاحب مؤلفه

کنند که با سرزندگی، سطح هاي متعدد معرفی میها و کافهاي با رستورانعنوان محلهرا به

که این  است،اي به منظر شهري داده آسایش، رفاه و تفریح شهروندان مرتبط بوده و شکل ویژه

اقتصادي و توجه به اوقات فراغت  بودن، رفاه عوامل معلول سایر خصوصیات محله از جمله شیک

  هاي فضایی محله است. است که در این تعاریف شخصیت محله گلسار بیشتر مرتبط با کیفیت

پذیري، همکاري و از نظر ساکنان، در روابط همسایگی محله، احساس مسئولیت

ي هشود، با گونخانه تعریف میگونه که در محله چلهصمیمیت موجود است؛ اما همسایگی آن

 همسایگی در گلسار متفاوت است. ساکنین گلسار از آنکه همسایگان در کار یکدیگر مداخله

هاي کنند و در عین حال داراي روابط دوستانه، قابل قبول، احترام متقابل و وجود مرزبندينمی

مندي دارند. در واقع نوع خاص روابط در روابط همسایگی هستند، حس رضایت مشخص

ي  عنوان مولفه متفاوت از روابط همسایگی در محلات سنتی شهر است، بههمسایگی که 

  شود. شخصیتی محله معرفی می

  

  هایی از واحد تحلیل مصاحبه با ساکنان گلسار نمونه - 4جدول 

  واحد تحلیل  ردیف

1  

شاید در کل دیدي یکجاهایی میري نماها آجریه اما کثیفه؟ این مورد کمتره تو گلسار. حالا درسته که 

نماسازي درست نباشه اینجا، ولی پاکیزگی ظاهري رو داره، آجري باشه اما تمیز باشه. براي من صرفاً 

هویت مد نظر نیست. اون تمیزي ظاهري رو هم میخوام. وگرنه بخوام هویت صد سال پیش رو داشته 

  باشم اما روحم آزار ببینه، میخوام نباشه!

2  
خوشش میاد اونارو نگاه میکنه... محله شیکیه و شیک بودن هم به ساختموناي شیکی داره مثلا آدم 

  مردمش برمیگرده که اینجارو اینطوري کردند.

3  

تو این محله امنیت روانی من کاملا تأمین میشه، نشده که متلکی بشنوم که نمیدونم به چه عاملی 

نه هم توش وجود داره، مثلاً برمیگرده؛ مثلاً بخاطر سطح اجتماعی مردمه یا چی! و خب اون زندگی شبا

هاي اقتصادي شب هم اون امنیت رو دارم که بخوام تو محله قدم بزنم. احساس میکنم دغدغه 10ساعت 

هاشون میدن بیشتره؛ هاشون اهمیتی که به سطح آموزشی بچهتري دارند به همون نسبت در اولویتکم

وقت بیشتري صرف کنند و اولویت  که به لحاظ رفاه اقتصادي شاید براي بحث آموزش و فرهنگ

  بیشتري براشون داشته باشه.

4  
ها رو هم شاپ و باشگاه و... هست براي گذران اوقات فراغت یا حتی رستوراندر محله ما پارك و کافی

میشه گفت! رستوران همه جاي رشت نیست یا اینکه اینجا بیشتر هست و تنوع و قدرت انتخاب بیشتره 
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  و در دسترسه.

5  

هاي خوب تو گلسارن که غذاهاي ي رستورانن اصلاً میدونی چرا از گلسار خوشم میاد؟ چون همهم

خوب دارن حالا از فست فود بگیر تا پلوکباب؛ آدم راحته. هم میتونه بره، هم میشه براش بیارن. یکی از 

نم که به هاي مختلف در طول روز میبیهاي مشترك ساکنین خوشگذرونیه... فکر کن که پیکویژگی

  هایی که خریدهارو انجام میدن.وفور در حال جابجا کردن غذا هستند، یا پیک

6  

هاي اداري داره اون منوربودن رو کاهش میده و گذر رو سرد و تاریک میکنه. یکسري از توسعه کاربري

فاتر مشاور ها و دفروشی تبدیل شدن به بانکها که تمام روز میتونن باز باشن مثل یک آبمیوهفروشگاه

ها هایی که بعد از پایان ساعات اداري بسته میشن و بعضی از این کاربرياملاك یا یکسري از کاربري

هاي شهري ایفا نمیکنن که بنظر من فضاهاي بزرگی از گلسار رو اشغال کردند که هیچ نقشی در جداره

  شادابی فضاي گلسار رو کم کرده.

7  

ها همه حس ست. غروباش که میري بیرون مغازهاینه که همیشه زندهگلسار یه ویژگی خوبی که داره 

اي از کافه و رستوران در کنار هم هست بنظر من زنده بودن میده به آدم، تو بلوار گیلان یک مجموعه

پویاترین قسمت گلساره به لحاظ کیفیت فضا و براي منِ شهروند بیشترین زندگی شبانه رو داره که هر 

فکر میکنم، حس نشاطی ایجاد میشه که دوست دارم دوباره برم اونجا، و بنظرم بالاترین وقت به اونجا 

  کیفیت فضایی گلسار رو داره.

8  

خوب گلساره ولی در محلات دیگه تنوع کمه،  شب هم میتونم برم بیرون بستنی بخورم ویژگی 2اینکه 

اده هست که خیلی کار رو راحت هاي غذاهاي آماي که بنظرم هست اون فروشگاهچیز مثبت دیگهیک

میکنن که با توجه به اینکه اینجا همه دنبال رفاه هستن و بابتش پول میدن اتفاق خوشایندیه و چیزي 

  هست که خیلی دیدم.

9  

رو به اندازه دو کیلو هویج پول میده تا همون سه  به لحاظ قیمت، مشتري سه تا دونه هویج خورد شده

اره. اون چیزي که یک فرد براي سکونت باید داشته باشه توان بالاي اقتصادیه! تا هویج خورد شده رو برد

ها هستند که گلسار رو براي سکونت ترجیح میدن، اما یک جورایی شاید امتیاز منفی باشه چون بعضی

بخاطر قیمت بالاي محصولات غذایی، خریدها رو از خارج محله انجام میدن که براشون خوشایند نیست 

فاق هر روز بیفته؛ بنابراین اگه توان اقتصادي بالایی نداشته باشم پس منو مجبور به خروج از محله این ات

  میکنه!

10  

ي خیلی خوب، جا افتاده، اسم دررفته داشته درك و فهمشون بالاست؛ اینجا چون طرف میخواد یه محله

که دارن آدم متوجه میشه  باشه خیلی خوب نزاکت میکنه... همون شأن و شخصیت و برخورد و رفتاري

  که واقعاً کلاس اینجارو همون برخوردشون و رفتارشون و کردارشون درست کرده.

  منبع: نگارندگان

  

 هاکدگذاري مصاحبه

سازي و  ها مطابق روش تحقیق، در سطوح کدهاي اولیه پس از خلاصهکدگذاري مصاحبه

 5بندي مفاهیم انجام شد که در جدول  کاهش کدها، شناسایی مفاهیم کلیدي و مقوله

، چهار مقوله در دو بخش ساختارهاي عینی و بیرونی 5اند. طبق جدول  بندي شده دسته
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اند که این کدها، با شناسایی شدهشخصیت محله و ساختارهاي درونی و ذهنی شخصیت محله 

) 2022) و کاکس (2015هاي ملموس و غیرملموس شخصیت شهري همانطور که وود (ویژگی

  اند، قرابت و مطابقت دارند.بدان اشاره کرده

 

  هاکدگذاري متن مصاحبه - 5جدول 

م 
نا

له
ح

م
  

  ها مقوله  مفاهیم کلیدي  )سازي پس از خلاصه(  کدهاي اولیه

چله
خانه

  

قدمت بالاي محله، از بین رفتن بافت قدیمی محله، ابراز 

برداري از خانه حاجی سیف، دلیل عدم بهرهتأسف به

عنوان آرامگاه دکتر حشمت و خانه حاجی سیف به 

هاي برجسته محله، معابر باریک، رضایت از مکان

سازي در محله، نارضایتی از عدم گسترش روند آپاتمان

هاي وجود برخی از کوچهبازسازي مطلوب مسجد، 

	انگیز، اصالت و هویت بافت قدیمیخاطره

بافت اصیل و قدیمی 

  محله
ساختارهاي 

عینی و بیرونی 

تعریف کننده 

شخصیت محله 

  خانهچله

کنند، هایی که جوانان بدان مراجعه میگسترش کافه

ها خانههاي متعدد، قهوهخانهطباخی قدیمی محله، قهوه

نشینی، نزدیکی براي معاشرت، دورهم به عنوان فضاهایی

هاي با پوشش سفال، به پارك شهر (باغ محتشم)، مغازه

ها و بوي خوش محله (ناشی از فعالیت رستوران

	ها)غذاخوري

- هاي خاطرهوجود پاتوق

انگیز و  جمعی براي 

  نشینیمعاشرت و دورهم

پذیري، برخورداري از شرکت در کارهاي خیر، مسئولیت

نوازي) برگزاري پرستی (مهمانامنیت، بیگانهحس 

هاي مذهبی، احساس راحتی بودن در محله، مراسم

هاي اجتماعی، ي شبکهترافیک عامل برهم زننده

  بندي به دلیل جذابیت بالاي محله پاي

سایه زندگی اجتماعی و 

  همسایگی در محله

ساختارهاي 

درونی و ذهنی 

تعریف کننده 

شخصیت محله 

  خانهچله

آشنا بودن اهالی، صمیمیت بالا، احساس مسئولیت 

گیري و پشت یکدیگر بودن در نسبت به یکدیگر، دست

زمان مشکلات، اعتماد نسبت به یکدیگر، احترام متقابل 

و معاشرت بالا، احترام متقابل، همدلی مردم، بچه محل 

هم بودن، مشارکت براي حل مشکلات یکدگیر، 

نگرانی از تضعیف روابط هاي عمیق، ابراز دوستی

دوستانه در ساکنان جدید، ارتباطات خانوادگی و 

	همسایگی

وجود صمیمیت، عرق 

اي و تعلق محلههم

  جمعی به محله
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سار
گل

  

روي، درختان برخورداري از فضاي مطلوب پیاده

برافراشته بلوار، کمبود مزاحمت بصري، نماسازي نسبتا 

آشنا مانند گاو هاي مناسب، آباد بودن محله، المان

-مارلیک، منوربودن محله، پاکیزگی محیط، ساختمان

هاي هاي شیک ، تمیزي ظاهري، مناظر شیک، کوچه

  زیبا

داراي منظرسازي و 

شکل کالبدي مناسب و 

  سازي شیکساختان

ساختارهاي 

عینی و بیرونی 

تعریف کننده 

شخصیت محله 

  گلسار

تغییر هاي قدیمی، ویندوشاپینگ و خرید، فروشگاه

ها و دفاتر مشاور املاك، ها به بانککاربري فروشگاه

هاي ها، فروشگاهها و کافهارتباط فضایی رستوران

غذاهاي آماده براي طبخ، برخورداري از درمانگاه 

ها، تنوع کودکان، بالا بودن قدرت انتخاب رستوران

فضاهاي مناسب براي گذران اوقات فراغت، دسترسی 

هاي اداري تهدیدي سعه کاربريراحت به خدمات، تو

  براي سرزندگی محله

دسترسی راحت به 

خدمات و تنوع بالا در 

ها و ها، کافهرستوران

  فضاهاي تفریحی

بودن، پویایی، تحرك و زندگی شبانه، حس نشاط و زنده

امنیت بالاي روانی، سطح بالاي فکري، موسیقی 

به خیابانی، شور و شوق و هیجان، مد و فشن، اهمیت 

سطح آموزشی فرزندان، عدم ایجاد مزاحمت در فضاي 

  محله،

وجود حس امنیت، 

نشاط، پویایی و 

  سرزندگی

ساختارهاي 

درونی و ذهنی 

تعریف کننده 

شخصیت محله 

  گلسار

برخورداري از حد آسایش قابل قبول،  احساس آرامش، 

برخورداري از توان بالاي اقتصادي، پرداخت پول براي 

خوشگذرانی، تنوع بالاي سکونت براي اقشار کسب رفاه، 

بردن از زندگی، بشاش بودن مختلف، سردرگمی، فیض

  مردم، رشد محله بخاطر ساکنان خوب

طلبی ي رفاه، راحتمحله

  منديو آسایش

حس صمیمیت، عدم دخالت در زندگی همسایگان، 

صدر، احترام متقابل، خونگرمی، مردم فهیم و با سعه 

  ها، درك بالاي ساکنانايمحلههمتعامل مطلوب 

احترام به حریم 

  خصوصی در همسایگی

  منبع: نگارندگان

  

  خانه و گلسارهاي چلهمقایسه تحلیلی شخصیت مکان شهري در محله

منظور مقایسه  طور یکپارچه در این بخش به ي منتج از فرایند کدگذاري به چهار مقوله

  گیرند. خانه و گلسار مورد بررسی قرار می چلههاي  تحلیلی شخصیت شهري در محله

شود و در ابتداي این بخش باید اشاره کرد که شخصیت شهري به راحتی تعریف نمی

و محصول  یاز آگاه یمانند شکلشخصیت شهري «) اشاره کرده است، 1976همانطور که رلف (

ی نامحدود است و هدف هاي شخصیتبنابراین تنوع و گوناگونی مؤلفه» است. ستهیتجربه جهان ز

ها نیز این بوده است که استدلال شود از تبیین شخصیت در دو محله و مقایسه تحلیلی آن
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فردي دارند؛ و اند و ساکنان در هر مکان تجربیات منحصر بهها با یکدیگر متفاوتمحتواي مکان

شود. از این در این شرایط است که شخصیت شهري در هر مکان باید توسط ساکنان آن شناخته 

تواند نتایج متفاوتی را در چیستی و نوع در دو محله، می رو شناخت شخصیت و مقایسه آن

و ماهیت پارادوکسیکال شخصیت شهري را هایشان نشان دهد تعاریف ساکنان از شخصیت محله

  هاي متفاوت نمایان سازد.هایی با ویژگیدر مکان

هاي توان دریافت که تفاوتمنتج از آن، میها و جدول کدگذاري با خوانش متن مصاحبه

هایشان وجود داشته است. با اساسی بین محل زندگی ساکنان و نحوه توصیف شخصیت از محله

یافته (بیرونی) یافته (درونی) و عینیتهاي شخصیتی در دو بخش ذهنیتها، مؤلفه توجه به مقوله

شوندگان نسبت به گرچه برخی از مصاحبهخانه، ااند. در محله چلهبندي شدهشناسایی و دسته

اند اما هنگام تعریف شخصیت رفتن بافت سنتی و قدیمی محله ابراز ناراحتی کردهازبین

عنوان تهدیدي رفتن بافت قدیمی و هویت کالبدي محله بهبینشان، هیچ کدام از آنان به از محله

اکنان بایکدیگر، زندگی در براي شخصیت محله اشاره نکردند. در مقابل، روابط صمیمی س

فضاهاي جمعی و اهمیت زندگی اجتماعی هنگام تعریف شخصیت شهري برجسته بوده است. 

» هویت اجتماعی«خانه که تعریف شخصیت بیشتر بر اساس الگوهاي رفتاري و برخلاف چله

محله است، مفهوم شخصیت در گلسار، ترکیب متعادلی از ابعاد اجتماعی، کالبدي و محیطی، 

مندي از هاي خدماتی، وضعیت مطلوب اقتصادي و... است که زندگی در این مکان و بهرهفعالیت

امکانات رفاهی، سبب احساس رضایت، آرامش، آسایش، پویایی و سرزندگی براي ساکنین شده 

 است.

ها اثر مستقیمی بر ارتباط ساکنان با یکدیگر و نیز تعامل افراد در فضاي محله نحوه

هاي  ، دیاگرامی از یافته3ریف شخصیت محله از دیدگاه ساکنان داشته است. تصویر چگونگی تع

خانه و گلسار است. نحوه انتخاب این هاي چلههاي شخصیتی در محلهپژوهش یعنی مؤلفه

ها طور مستقیم و غیرمستقیم) در متن مصاحبهها بر اساس تکرار چندباره این مفاهیم (بهمؤلفه

بندي کدهاي اولیه و مفاهیم کلیدي یا بعبارتی دیگر، کدگذاري در دستهاست که در جدول 

هاي ملموس و شده، اشاره به ویژگی هاي شناسایی چنین مقولهکدهاي محوري قرار گرفتند. هم

هاي شخصیتی طبق ها دارد. در واقع ملموس یا ناملموس بودن مؤلفهناملموس شخصیت مکان

طور طور عینی و هم بهه به این اشاره دارد که شخصیت هم بهبندي کدهاي منتج از مصاحبدسته

هاي شیک )، ساختمان3شود. براي مثال طبق دیاگرام (تصویر ذهنی توسط ساکنان تجربه می

اند که هاي شخصیتی شناخته شدهعنوان مؤلفهخانه هر کدام بهنوازي در چلهدر گلسار و بیگانه

تواند ها خود گواه بر این موضوع است که شخصیت میگوناگونی و تنوع ماهیت این مؤلفه

ماهیتی کالبدي داشته باشد و یا واجد هویت اجتماعی در روابط و تعاملات انسانی باشد. 
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طلب گلسار به ابعاد اقتصادي محله اشاره دارد که وضعیت نسبتاً مطلوب چنین شخصیت رفاه هم

کنان شده است. کوشش بر آن بوده که اقتصادي ساکنان موجب ارتقاء کیفیت مکان براي سا

ي شخصیت شهري انجام شدههاي شناختهبندي مختلف براي مؤلفهبراي هر محله پنج طبقه

شان اشاره عنوان شخصیت محلهطور جامع به تمام مواردي که اعضاي جامعه بهشود و به

  اند، اشاره شود. کرده

  

 
  گلسار (منبع: نگارندگان) خانه وهاي شخصیتی چلهشناسایی مؤلفه - 3تصویر

  

ها، مطابقت و بسط نتایج مصاحبه با مبانی نظري و ترین دستاورد مصاحبهیکی از مهم

بررسی  2و  1هاي  چارچوب مفهومی پژوهش است. همانطور که در چارچوب مفهومی و جدول

هایی هپیوندي با مفهوم هویت باشد و یا با مؤلفتواند در ارتباط و همشد، شخصیت شهري می

هاي شخصیتی، خانه مؤلفهتعریف شود که ارتباطی با مفهوم هویت ندارند. چنانکه در محله چله

اند اي عواملی هستند که معرف هویت اجتماعی محلهمحلهنوازي، همدلی و عرق بچهمانند بیگانه

اند و مفهوم دهیابی روابط انسانی  با یکدیگر ادراك کرها را در پی مقایسه و مشابهتو ساکنان آن

هاي شخصیتی در شخصیت در این محله با مفهوم هویت گره خورده است. در مقابل، مؤلفه

طور مستقیم متعلق و موجود در پدیده هستند و در سطح گلسار اشاره به عواملی دارند که به
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کافه هاي شیک و یا تنوع و گوناگونی اند؛ مانند وجود ساختمانروابط جاري در مکان قابل لمس

هاي ملموس و ي پدیدهاي از همهها. بنابراین تعریف شخصیت در دو محله آمیزهو رستوران

ي ي عواملی است که افراد به واسطهناملموس موجود در مکان است و شخصیت متشکل از همه

هاي موجود (عمدتاً کنند. براي مثال ساکنان گلسار طراحی ساختمانحضور در مکان تجربه می

عنوان شخصیت خاص گلسار سازي) را اگرچه بهقیمت در جدارهدلیل استفاده از مصالح گرانبه

ها، و برخی از ها و رستورانکنند، اما از طرفی شخصیت این محله را در تعدد کافهمعرفی می

دانند. یا در محله هاي فضایی همچون احساس رفاه، امنیت، زندگی شبانه نیز مرتبط میکیفیت

اند، ساکنان هنگام هاي قدیمی و باهویت سنتی برجا ماندهساختماننه که بسیاري از تکخاچله

شان را متشکل از اند و بیشتر، شخصیت محلهها نکردهتعریف شخصیت اشاره خاصی به آن

هاي زمانی مختلف شکل گرفته است، تعاملات انسانی و هویت اجتماعی موجود که در لایه

مداوم شده  اترییدستخوش تغخانه گفت که محیط ساخته شده در چله دانند. باید	مرتبط می

چرا که در این محله شخصیت بیشتر  بوده است. داریآن پا يشهر تیکه شخص یاست، در حال

توان تعریفی عاملی اجتماعی و فرهنگی و وابسته به روابط همسایگی بوده است و از این رو نمی

  ه داد.طور مطلق از این مفهوم ارائرا به

  

  گیري نتیجه

دست آمده به منظور تبیین مفهوم شخصیت شهري، در دو بخش مطالعه مبانی نتایج به

نظري و تدوین چارچوب مفهومی و مطالعات میدانی از طریق ایجاد گفتگو دوطرفه بین 

خانه و گلسار حاصل شد که اهمیت اجتماعی و تجربی پژوهشگران و ساکنان دو محله چله

شخصیت شهري را در کنار ابعاد کالبدي و محیطی برجسته کرده است. شخصیت شهري، شامل 

 و است افراد ادراكبه وابسته ي روابط مردم با فضا و هاي برجسته و خاص، پدیدارکنندهویژگی

شود. با توجه به  ي حضور در مکان و زندگی روزمره حاصل میمفهومی است که با تجربه

و حتی  ی، اقتصادياجتماع ی،نگعوامل فره، ساخته شده طیمح يهایژگیوهاي پژوهش،  یافته

شخصیت مکان از دیدگاه  کنندهنییتع هايمؤلفهبه عنوان توانند می هاموجود در محلهخدمات 

کنند که امکان کسب این تجارب خاص ا در آن تجربه و روزانه تعاملاتی رساکنان تعریف شوند 

هاي شخصیتی که از سوي ساکنان شان میسر نباشد. بنابراین این ویژگیها برايدر سایر مکان

  کند.ها را برجسته میشوند، لزوم حفظ و احترام به شخصیت موجود در محلهدو محله مطرح می

ابعاد اجتماعی شخصیت شهري اشاره شد و در بخش مبانی نظري و پیشینه پژوهش، به 

ها که در این پژوهش شناسایی شدند، اهمیت بعد هاي شخصیتی محلهبا توجه به مؤلفه

هاي  اجتماعی، اقتصادي و... شخصیت شهري استدلال شده است. با بسط مبانی نظري و یافته
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س و ناملموس از اي از عناصر عینی و ذهنی، ملموتوان آمیزهتحقیق، شخصیت شهري را می

همانطور که گفته شد، هر مکانی محتواي خاص خود را دارد و  دیدگاه ساکنان قلمداد کرد. لذا

هاي ملموس و ناملموس موجود در مکان، ي پدیدهاي از همهتعریف شخصیت در دو محله آمیزه

براي مثال  کنند.ي حضور در مکان تجربه میي عواملی است که افراد به واسطهو متشکل از همه

عنوان یکی از که بههاي شخصیتی همچون پویایی و زندگی شبانه در گلسار پیش از آنمؤلفه

هاي فضایی محله نیز هاي شخصیت شهري از سوي ساکنان شناخته شوند، معرف کیفیتمؤلفه

هاي فضایی بخشی از شهر که از برآیند  تر، حتی کیفیتدر یک تعریف جامعهستند. بنابراین 

از  مطالعهعنوان ویژگی شخصیتی معرفی شود.  تواند بهبط مختلف شکل گرفته است، میروا

دهد که شخصیت شهري لزوماً و دیدگاه ساکنان دو محله، خصوصاً ساکنان گلسار نشان می

همیشه داراي ریشه تاریخی و متحمل میراث پیشین یک مکان نیست و در عین حال یک محله 

اي باشد که موجب هاي محیطیتواند داراي کیفیتتاریخی و سنتی، میرغم فقدان میراث علی

ها برایشان ارزشمند قلمداد شود. شخصیت برخی مندي ساکنانش بوده و حفظ این ویژگی علاقه

شود، در حالی که در برخی دیگر، عنوان اشکال ثابت یا هویت مکانی تعریف می ها بهاز مکان

شود. پس همیشه مرزبندي مشخصی پویایی و... توصیف می عنوان تنوع، اختلاط،شخصیت به

براي تعریف شخصیت در بطن مفهوم خاصی مانند هویت وجود ندارد و گاهی امکان دارد که از 

هاي جاري در آن ساخته و پرداخته شود ترین روابط میان مردم، محیط زندگی و فعالیتسطحی

وم اجتماعی در دانش شهرسازي، محدود کردن ي علو مورد توجه ساکنان قرار گیرد. با توسعه

ي  تعریف شخصیت تنها در ریخت کالبدي شهر ناکافی است؛ در حالی که کاربست آن به واسطه

هاي مکانی  پذیري اجتماعات محلی، ابعاد بیشتري از شخصیتایجاد گفتگو، مصاحبه و مشارکت

شود و به خلق ها میحی مکانریزي و طرارا آشکار ساخته و منجر به اعتلاء کیفیت برنامه

  انجامد. هاي زندگی میهاي دوست داشتنی و ارتقاء کیفیت مکان مکان

  

  پیشنهادات

هاي شخصیتی در تمام شود که پس از شناخت مؤلفهدر انتهاي این پژوهش پیشنهاد می

ضوابط هاي شخصیتی به کدهایی فراتر از ابعاد کالبدي، اجتماعی، فرهنگی، هنري و غیره، مؤلفه

اي مورد ریزي شهري و محلههاي کالبدي تبدیل شوند و در طراحی و برنامهو دستورالعمل

استفاده قرار گیرند. با توجه به اینکه شناخت شخصیت مستلزم مشارکت ساکنان است، کاربرد 

هاي ، طرحCDSهاي ها در مقیاس شهر و محله از جمله طرحاین مفهوم در بسیاري از طرح

پذیري شهروندان بوده، قابل انطباق است. براي هایی که مبتنی بر مشارکتو کلیه طرح بازآفرینی

توانند در دهند، میهاي گلسار که بخشی از شخصیت این محله را شکل میو رستوران مثال کافه
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ها مورد ریزي کاربري زمین و پراکنش خدمات و فعالیتکدهایی ضمیمه شوند که در برنامه

ها که مورد استقبال پذیري به این فعالیتو بحث رقابت CDSهاي رند و یا در طرحتوجه قرارگی

خانه، صمیمیت و زندگی نزدیک مردم است، توجه مضاعف شود. همچنین براي مثال در چله

هاي بازآفرینی، حفظ و تحکیم زندگی همسایگی در کدهایی ضمیمه شوند که هنگام اجراي طرح

ریزان و مدیران شهري قرار گیرد. بنابراین نقش شهرسازان ن، برنامههمسایگی مورد توجه طراحا

هاي مختلف  تواند شناخت شخصیت (در مقیاسریزان در این میان، میاعم از طراحان و برنامه

هایی با جزئیات خاص هر مکان ها به ضوابط و دستورالعملشهري) از دیدگاه ساکنان، تبدیل آن

هاي هاي موجود در مکاناي جهت حفاظت از ارزششهري و محلههاي ها و برنامهبراي طرح

  زندگی باشد.
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