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Nowadays, many aesthetic concepts in the field of towers have been imposed on 

tourists through fashion, such as Roman, neoclassical, and... Instead of conveying 

meaning, these buildings have only become a means of consumption and repetition of 

fashion in the society. This reproduction of fashion without paying attention to the 

principles of European classical and neoclassical architecture and only taking its 

external elements such as columns, statues, etc., not according to the standards of this 

architecture, but sometimes accompanied by its change, and only the image of fashion 

architecture It has been shown. In addition, there is no provision for measuring the 

taste of urban tourists in this field. The purpose of writing this article is to compare the 

factors that play a role in tourists' perception of the objective aesthetics of high-rise 

residential towers. The type of research in this research is practical. The research 

method in this research is qualitative and based on descriptive, analytical and 

comparative approach. In order to collect data from semi-structured interviews and in 

the process of data analysis, Atlas software was used. The results of this realization 

consist of three parts. In the first part, there are components that have been mentioned 

by more people and also have more commonality among the towers, among which, as 

the component with the highest commonality and influence, the "component" A high 

variety of shapes can be seen. The second part of the conclusion is also related to the 

correlation of objective aesthetic components in the facade of the towers. 
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1. Introduction 

In all cities until the last decade, there are no guidelines for facade design, which makes every employer design 

with a different idea and follow this document in Tehran for every high-rise building with other towers on the 

facade. For example, the difference in the size of the openings, the difference in the use of decorations, the 

difference in the concept view, etc. It does not have a unified identity and harmony in the facade of the buildings. 

Mentioned buildings turn into fashion tools by losing meaning (Imani and Zafarmandi, 2014). In the last decade, 

in the municipality of big cities, it is done for general decisions for the purpose of control, and this itself has 

become the reason for the movement of views towards uniformity. Usually, architects follow the common styles 

to design the facade of high-rise towers for personalization on the body and environment. Like modern and 

minimalist style. Employers also have a mechanism in facade design to involve customers' opinions in facade 

design. Aesthetic response to the characteristics of an interwoven structure that includes perception, emotional 

reactions, cognitive and cognitive evaluations in the individual and clearly biological, personality, social and 

cultural experience, goals, expectations, associations, internal and environmental structures, in different people. , 

are different (Nasar & Hong, 1999). Environmental theory states that acquiring knowledge about the beauty of the 

environment is formed from it (Carlson, 2000). Considering these issues, in fact, it is a combination of the opinions 

of engineers and employers that is used in the design of the facade of high-rise residential towers. Since the 

perception of aesthetics is dependent on the perception of the tourist and the characteristics of the physical 

environment. Therefore, it is important to present a research in the field of aesthetic analysis of high-rise residential 

towers considering these two components. Are there features in the environment that appeal to everyone? It seems 

that the need for more transparency or reduction of uncertainty is included in this classification. Clarity has value 

in itself. The perceptual system contributes to greater clarity. He said that the main facades of residential 

apartments are the most important and the first factors that are recognized when facing these buildings, and the 

beauty of the main facade is not unaffected by the beauty of the urban environment (Pakzad, 2003). Contemporary 

researches have been conducted in the field of the effects of beauty on psychological function. More than two 

thousand years ago, Vitruvius was the first person who, in his treatise, paid attention to three important 

characteristics of architecture: "sustainability, functional architecture, beauty" (Pollio, 1914). In particular, one of 

the most important elements expected from a destination is the aesthetic experience. The aesthetic judgment of the 

destination has a positive and direct effect on three dimensions of tourists' behavioral decision-making (intention 

to revisit, recommend to others, and decision to pay more) (Gulertekin Genc & Temizkan, 2023). 

 

2. Literature Review 

Hegel believed that Beauty is the expansion of the mind that gives a person the perception of a phenomenon, 

process or event (Pakzad, 2008). Alberti, the architect of the Renaissance era, considered beauty in architecture to 

be in proportion and unity between components (Lang & Grutter, 2017). The evidence of scientists' research shows 

that beauty as an effective factor in the continuation of the generation has been a criterion in selection, and in other 

words, beauty is considered equal to health and flawlessness, and with the passage of time, it has been effective in 

the formation of human psychological patterns. Thornhill, 2003). On a large scale, aesthetics is not only limited to 

the ideas of beauty, but also includes its types and even its opposite, i.e. ugliness (Kirillova, 2023). Beauty 

experience as a factor in decision making (Chatterjee & Vartanian, 2014). Beauty is not only limited to art; over 

time the field of aesthetics has expanded (Davies. et al, 2009). Apartments can be classified into two categories, 

the first category includes buildings below eight floors (mid-rise) and the second category includes buildings above 

eight floors (high-rise) (Crosbie & Chiara, 1995). Identity is one of our psychological needs and a prerequisite for 

any social life (Qasemi, 2017). In its progress, the aesthetic experience must pass through the sensory realm and 

enter the mental and semantic domain (Kholosi, Behzadfar and Mohammadi, 2013). The aesthetic experience of 

architecture is always a complex category and influenced by different factors, therefore knowing what and how 

this experience is as a qualitative necessity can influence the design process and principles of architecture 

(Mousaviyan, 2022). The way to evaluate one's feelings and emotions in an architectural space is the last factor 

affecting the aesthetic experience in an architectural space (Chatterjee and Vartanian, 2017). Today, what is taken 

from the word "Aesthetics" or its translation "Aesthetics" is based on the objective and subjective dimensions of 

beauty (Khakzand et al., 2013). The conducted researches based on Gestalt psychology, the theories presented in 

connection with the urban vision and landscape and the perspectives that analyze the city from a visual perspective 
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deal with the role of multiple senses in the beauty of the environment (Lang, 2016). A wide range of articles and 

books that deal with the issue of environmental preferences; All of them are introduced as a part of the research 

related to aesthetics in urban planning; Nevertheless, it seems that these researches have examined a set of scattered 

and different topics, and how they are related to each other is not clear (Habibi and Vosughi, 2015). Form is one 

of the components of objective aesthetics. Form means regularity between parts (Arnheim, 2003), and Rumi also 

emphasizes the necessity of using specific criteria in aesthetic judgment and the necessity of its rational 

justification (Yousefian, 2009). Many designers tried to increase the beauty of urban landscapes based on these 

rules (Shahbazi, 2017). In general, objective aesthetics arises from the order of sensory materials and is more 

focused on the shapes, rhythms, complexities and visual compositions of the external environment. The main point 

of objective aesthetics is to pay attention to the visual structure of the environment (Lavie and Tractinsky, 2004). 

In the present research, the priorities of the components of objective aesthetics have been extracted from the 

consensus of 43 experts. In the following, the mentioned components are mentioned in full, then in Table 1, the 

priorities mentioned among the components are categorized. The components of objective aesthetics include: 

order, proportions, harmony, balance, unity, rhythm, continuity and continuity, porosity, decorative elements and 

details, color and materials, lines, style, form, light shade. As the main goal of this research, a comparative 

comparison of the objective aesthetic criteria of high-rise residential towers in Tehran with the perceptual 

experience approach of tourists is considered. Among the different forms of tourism, urban tourism is for visiting 

cities. The motivation of this type of tourism is visiting sightseeing, shopping, business or entertainment. Along 

with the development of tourism in urban areas, more support services such as restaurants and accommodation are 

built to meet the needs of tourists. This type of tourism is compared to rural tourism. In comparison, tourism 

facilities in this way are much more and increase the attraction of tourists. 

Among the different forms of tourism, urban tourism is for visiting cities. The motivation of this type of 

tourism is visiting sightseeing, shopping, business or entertainment. Along with the development of tourism in 

urban areas, more supporting services such as restaurants and accommodation are built to meet the needs of 

tourists, although urban tourists are not the only ones who use these facilities, and the people of the city also benefit 

from these infrastructures. This type of tourism is compared to rural tourism. In comparison, tourism facilities in 

this way are much more and increase the attraction of tourists. 

 

3. Research question 
The main question of this research is what are the objective aesthetic criteria of the facade of high-rise residential 

towers in Tehran according to the user's perceptual experience? 

 

4. Methodology 

The method of this research is qualitative and based on descriptive, analytical and comparative approach. In this 

research, the selection of the statistical population has been made in order to answer the questionnaire of the 

components of objective aesthetics, which includes questions extracted from the first priorities of objective 

aesthetics. The mentioned priorities are the result of examining the views of 43 experts in the field of aesthetics. 

The mentioned items can be seen in Table 1. 

In order to have comprehensiveness of the research and create validity, the statistical population is divided 

into two categories (statistical sample resulting from it): these categories include passers-by (urban tourists) on 

horseback and on foot. The number of interviewees in this research is 50 based on the statistical population of the 

research. In order to control the conditions and get reliable answers from the interviews, buildings with similar 

conditions have been selected. According to the purpose of the research, towers have been chosen as samples. The 

selected towers for this research are five residential towers in the height range of 20 to 22 floors, which have 

similar dimensions and heights. These towers are located in five different neighborhoods in the 22nd district of 

Tehran, and their characteristics and locations are specified in Table 2. 

In collecting information, description and interpretation of the existing conditions have been done in order to 

present a more complete and different definition of the subject in question. In this research, library sources and 

authoritative references, whose validity has been evaluated in advance, are used, and information about the way 

of human perception, unconsciousness, identity, types of design, objectivity, mental image and collective 
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aesthetics is used. It is collected, then by comparing the views of experts on objective aesthetics, the most frequent 

and important cases are prioritized. Finally, the independent and dependent variables related to the specific purpose 

and the micro-factors related to the components are determined. The continuation of the research process has been 

done through inferential data in order to analyze and test people's perception. This is done through the mentioned 

objective aesthetic components questionnaire and semi-structured interview. After conducting the interviews, 

Atlas.ti software was used to compare the answers obtained from the interviews, coding and classifying them. 

First, the typed files of the answers of the interviewees are entered into the mentioned software, then the 

propositions (examples) related to the desired priorities in objective aesthetics are selected from among the 

answers, and from them the components of aesthetics from the point of view of the urban tourist. (sub-themes) are 

selected. Next, the frequency and sharing of the mentioned sub-themes in this software are compared and the 

desired criteria are weighted. The summary form and step by step of the above-mentioned methodological steps 

of the research can be examined in diagram 1. 

 

5. Results 

Based on the results obtained from the previous chapters and the answers received from the interviewees; Materials 

were obtained that form the body of our research. The charts mentioned below; There are categories of visual and 

perceptual components of objective aesthetics and their sub-branches. In this section, we tried to refine the 

mentioned materials and summarize them in tables. 

Data analysis was done to extract sub-themes with Atlas.ti software and finally 61 sub-themes (Charts 2, 3, 

4, 5 and 6) were extracted from the responses of the interviewees. The mentioned themes are subsets of the main 

themes of proportions, facade lines, color and materials, form and order. In each of the diagrams 2 to 6, the types 

of connection between the sub-themes (subsets) and with the main themes (head of the set) are shown. The type 

of communication between sub-themes is divided into opposite and non-communicating. Also, the form of 

communication between sub-themes (subsets) and the main themes (head of the set) is defined as "is part of". 

After extracting and categorizing the sub-themes of the research, we will compare their frequency (mentioned 

by people) in high and low frequency areas. First, this comparison is done among those sub-themes that are a 

subset of a common main theme, so that the correlation of those sub-themes is completed, then the comparison of 

the high and low areas of abundance in relation to all the sub-themes of the research is done at once. is done 

(diagrams 7, 8, 9, 10 and 11). In the mentioned charts, a quantitative comparison of the frequency of each main 

theme's subgroups (proportions, facade lines, color and materials, form and order) has been done in the high and 

low frequency areas. 

In the analysis of the sub-themes, a component has been found that has a 100% share between the interviews 

of the towers and ranked first in terms of frequency. The sharing of components between the towers is the result 

of a series of common features in the facade of the towers. In the mentioned towers, the variety of shapes and 

forms in the facade was present both in the facade itself and compared to other towers around, they had different 

and more varied shapes and forms. The surrounding towers generally had simple and cubic shapes, and common 

and simple attachments were also available as facade elements in some of them. 

 

6. Conclusion 

By analyzing the data obtained from the comparative comparison of the objective aesthetic components between 

the towers, it is understood that a series of components have the highest frequency (indicated by people) and they 

are also common among the interviews of all the towers, on this basis, counting them as the most effective The 

cases in the objective aesthetics of the facade of high-rise residential towers are justified from the perspective of 

the perceptual experience of urban tourists. A series of cases in the photo have the lowest amount of frequency 

and no commonality between the interviews of the towers, which the mentioned explanation justifies recognizing 

them as the least effective cases in the objective aesthetics of the facade of high-rise residential towers from the 

perspective of the tourist's perceptual experience. The "high shape diversity" component, based on research 

findings, has the highest frequency and commonality among towers; The most effective component of objective 

aesthetics from the point of view of tourists is the view of high-rise residential towers. Comparing the frequency 

of sub-themes in the subset of each main theme shows the correlations of those sub-themes, which was done by 
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comparing the mentioned sub-themes between the five selected towers. Comparing all sub-themes of the research 

together also shows the correlation between the upper and lower areas of the sub-themes. In comparing the 

frequency of all research sub-themes with each other, "high diversity of shape" and "high diversity of line shape" 

have a direct correlation in high frequency, which is the reason for having the highest frequencies and 

commonalities between the towers. In the low area of abundance, the mentioned sub-themes have a direct 

correlation with each other and are actually the least influential components: "Small size of components", "Balance 

of warm and cold colors", "Dark color", "Fabulous color" , "precious material", "conventional shape", "absence of 

false skyline", "more empty space", "covering facilities", "linear layout", "different angles" and "greater distance 

between components" which is the main reason for having The lowest frequencies and commonalities are among 

the research towers. The mentioned sub-themes have an indirect correlation with each other as high and low 

frequency areas. 

The purpose of writing this article was to compare the factors affecting the objective aesthetic perception of 

tourists from the facade of high-rise residential towers; By comparing the frequency and relationship of research 

sub-themes with each other, the main question of the research about what these components are was answered. 

As mentioned in the introduction of the research; One of the most important demands of tourists about an 

environment is aesthetic experience. Also, according to theoretical foundations, aesthetic experience is known as 

a factor in decision making. This beauty is an expansion in the memory that is achieved by the perception of a 

phenomenon, process or event. The findings of the current research (sub-themes and their relationship and 

frequency) have been achieved in line with what and how to perceive objective aesthetics. 

In previous researches that share the same topic with the present research; The facades of residential buildings 

have been examined from the perspective of users' expectations, and the disturbances in these facades are due to 

the failure to meet these expectations. In this research, by achieving the effective factors on the objective aesthetic 

perception of tourists, the effective components and their relationships are identified in this field, which can create 

a way to implement and fulfill the expectations of tourists and users. In addition, in past researches, the theory 

Verbal communication has been proposed as a framework to identify factors affecting the aesthetic quality of the 

environment, the reason for which is the absence of a clear image of the dimensions of the aesthetic quality of a 

place or urban space in general. In the present research, by obtaining the components of objective aesthetics from 

the point of view of tourists, factors have been obtained that have created a framework for determining the 

dimensions of objective aesthetics from the point of view of tourists. 
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 چکیده اطلاعات مقاله

های مانند سبک ؛ها ازطریق مد به گردشگران تحمیل شده استبرجی نما متعددی در زمینۀ شناسیامروزه مفاهیم زیبایی پژوهشی مقالۀ
اند. این به ابزار مصرف و تکرار مد در جامعه تبدیل شدهجای انتقال معنا تنها نئوکلاسیک. این بناها بهو  یروم ینما قدرت

 مجسمه و ستون لیازقب ،اروپا و فقط اخذ عناصر ظاهری آن کو نئوکلاسی کبازتولید مد بدون توجه به اصول معماری کلاسی
گذاشته همراه بوده و تنها سیمای معماری مد را به نمایش  ـ با تغییر آن یبلکه گاه ؛هم نه طبق معیارهای این معماریآن ـ

بینی نشده است. هدف از نگارش این مقاله، مراتب سنجشی در این زمینه پیش شهری علاوه برای سلیقۀ گردشگراناست. به
. دارندونی نقش مرتبۀ مسکهای بلندنمای برجشناسی عینی گردشگران از مقایسۀ تطبیقی عواملی است که در ادراک زیبایی

تحلیلی و ـ  کیفی بوده و براساس رویکرد توصیفی ،ی است. روش تحقیق در این پژوهشکاربردنوع تحقیق در این پژوهش، 
تی افزار اطلسها، از نرمساختاریافته و در سیر تحلیل دادهاز مصاحبۀ نیمه ،هاآوری دادهمنظور جمعاست. به شدهقیاسی انجام 

اند که افراد بیشتری به هایی یافت شدهمؤلفه ،در بخش اول .بخش است دونتایج این تحقق مشتمل بر  استفاده شده است.
ای با بالاترین اشتراک و عنوان مؤلفهکه در این بین، به اندداشتهها و همچنین اشتراک بیشتری را بین برج اندکردهها اشاره آن

شناسی های زیباییبستگی مؤلفهناظر بر همگیری نیز . بخش دوم نتیجهودشمی مشاهده« تنوع بالای شکلی»تأثیر، مؤلفۀ 
 .برداشت شده است هابرجی عینی در نما

یافت یخ در  :تار

۰8/۰۱/۱۴۰۳ 

یخ پذیرش  :تار

۰۷/۰۳/۱۴۰۳ 

 :واژگان کلیدی

 گردشگران شهری
 شناسی عینیزیبایی

 ادراکی ۀتجرب
 نما 

 مسئول ۀنویسند*
 ali.mashhadi@usc.ac.ir رایانامه:
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 مقدمه

ی متفاوتی نما طراحی شد هر کارفرما با ایدهکه این باعث می وجود نداشتهیچ دستورالعملی برای طراحی نما  ،گذشته ۀدهها تا یکشهر ۀدر کلی
 ۀمثال تفاوت در انداز ؛ برایها در نما پیروی کندناهمگون با سایر برج یهر ساختمان بلندمرتبه از نظامکند و این دستاویزی شد تا در تهران 

 یهاساختمان هماهنگ ندارند.یکپارچه و  یها هویتاین در نما ساختمان غیره.بازشوها، تفاوت در استفاده از تزئینات، تفاوت در کانسپت نما و 
ها شهرر شهرداری کلاند ،دهۀ اخیردر یک .(1394، یظفرمندو  یمانیا) شوندیم لیبه ابزار مد تبد ییانتقال معنادادن با ازدست شدهاشاره

 معمولاا  .است شده یکنواختیسمت بهحرکت نماها  ۀکنترل نما انجام شد و این امر خود مای منظوربههای کلی اقداماتی برای تصویب دستورالعمل
 و مانند سبک مدرن ؛کنندهای متداول پیروی میبر کالبد و محیط از سبکمسکونی مبتنی بلندمرتبۀ یهابرج ینماطراحی معماران برای 

. واکنش سازندکارفرمایان نیز در طراحی نما مکانیزمی در اختیار ندارند تا بتوانند نظر مشتریان را در طراحی نما دخیل  .مینیمالیست
های شناختی در های احساسی، شناخت و ارزیابیادراک، واکنش ۀکه دربرگیرند استتنیده نا فرایندی درهمهای یک بشناختی به ویژگیزیبایی

ها، ساختارهای درونی و عوامل اجتماعی و فرهنگی، اهداف، توقعات، تداعی ۀشکلی واضح به تناسب بیولوژی، شخصیت، تجربفرد بوده و به
 ۀکند که کسب دانش دربارشناسی محیطی بیان میزیبایی ۀ. نظری(Nasar & Hong, 1999)محیطی، در افراد مختلف، متفاوت است 

ن و اواقع این ترکیبی از نظرات مهندس در، با توجه به این مسائل .(Carlson, 2000)شود می منجر گیری ترجیحاتعملکردهای محیط به شکل
های شناسی به ادراک گردشگر و به ویژگیشود. ازآنجاکه ادراک زیباییی اعمال میمسکون ۀهای بلندمرتبنمای برجکارفرمایان است که در طراحی 

مسکونی با درنظرداشتن این  ۀمرتبهای بلندشناسی برجتحلیل زیبایی ۀدر زمین یتحقیق ۀارائ بنابراین ؛صورت توأمان وابسته استکالبدی محیط به
رسد نیاز به شفافیت بیشتر یا تقلیل افراد جذابیت داشته باشد؟ به نظر می ۀدارد که برای هم هایی در محیط وجود. آیا ویژگیدارددو مؤلفه اهمیت 

توان گفت کند. می. نظام ادراکی به شفافیت بیشتر کمک میداردخود ارزش خودیبندی جای گیرد. شفافیت یا وضوح بهقطعیت در این طبقهعدم
های اصلی شوند و زیبایی نماشناسی میها بازو اولین عواملی هستند که در رویارویی با این بناترین های مسکونی مهمهای اصلی آپارتماننما

شناختی انسان کارکرد روان درزیبایی  تأثیرات ۀدر حوز شدههای معاصر انجام(. پژوهش1382پاکزاد، )تأثیر نیست در زیبایی محیط شهری بی
. بیش از (Chatterjee, 2011)کند تجربۀ محیطی را فراهم می یگیری افراد، قابلیت ارتقاتصمیم درتجربۀ زیبایی با تأثیرگذاری دهد نشان می

« پایداری، معماری کارایی، زیبایی»: کردبه سه ویژگی مهم معماری توجه  ،خود ۀبود که در رسال اولین فردی 1وسیتروویدوهزار سال پیش، و
(Pollio, 1914) .است. قضاوت  یشناختییبایز ۀتجرب دارند، انتظار مقصد کی از گردشگران که یعناصر نیتریاساس از یکیطور خاص، به

( شتریب ۀنیهز پرداخت به لیتما و گرانید به هیتوص قصد مجدد، دیقصد بازد)گردشگران  یرفتار ماتیمقصد بر سه بعد از تصم یشناسییبایز
 .( TemizkanGenc & Gulertekin ,2023)دارد  یمیمثبت و مستق ریتأث

 نظری و مرور پیشینه یمبان

ت و نظم و هماهنگی که همراه عظمت و پاکی در شیء وجود دارد و عقل و تخیلا»زیبایی چنین تعریف شده است:  ۀ، واژنیمع فرهنگدر 
رده و معتقد است: از واژگان استفاده کتری طور دقیق(. هگل به1389کار، نقره) «آوردکند و لذت و انبساط پدید میتمایلات انسان را تحریک می

مار عصر رنسانس، مع ،(. آلبرتی1386پاکزاد، )« دهدزیبایی، انبساط خاطری است که از ادراک یک پدیده، فرایند و یا رویداد به انسان دست می»
دهد زیبایی دانشمندان نشان می های(. شواهد پژوهش1397، لنگ و گروتر)دانست زیبایی در معماری را در تناسب و وحدت بین اجزا می

شده و با گذر  بودن تلقینقصنسل، معیاری در انتخاب بوده است و به بیانی دیگر، زیبایی معادل سلامت و بدون ۀعنوان عاملی مؤثر در ادامبه
 .(Thornhill, 2003)گیری الگوهای روانی انسان مؤثر واقع شده است زمان در شکل

 شودیم زین یزشت یعنیمتضاد آن  یبلکه شامل انواع و حت ؛شودینم محدود ییبایز یهادهیتنها به ا یشناسییبای، زعیوس یاسیدر مق
(Kirillova, 2023)گیری مشارکت دارد عاملی در تصمیم ۀمنزلزیبایی به ۀ. تجرب(Chatterjee & Vartanian, 2014) زیبایی تنها به هنر .

توان در دو آپارتمان را می شکل (.Davies et al., 2009)تری یافته است شناسی گسترش وسیعزیبایی ۀحوز ،با گذشت زمان .شودمحدود نمی

                                                           
1. Vitruvius 
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بلندمرتبه( را شامل )های بالای هشت طبقه دوم ساختمان ۀمرتبه( و دستمیان)های زیر هشت طبقه اول ساختمان ۀکه دست کردبندی دسته طبقه
 ۀ(. تجرب1397قاسمی، )نیاز هرگونه زندگی اجتماعی بالنده است هویت از نیازهای روانی ما و پیش .(Chiara & Crosbie, 1995)شود می

 ۀ(. تجرب1393، و همکاران خلوصی)ذهنی و معنایی وارد شود  ۀپیشرفت خود باید از قلمرو حسی گذر کند و به حوز شناسی در سیرزیبایی
 ۀمنزلبهشناخت چیستی و چگونگی این تجربه  بنابراین ؛ثیر عوامل متفاوت استأتتحتای پیچیده و شناسی معماری همواره مقولهزیبایی
 .(1401موسویان، ) استیند طراحی و اصول معماری تأثیرگذار افر درکیفی  یضرورت

اسـت  یمعمار یفضـا ـکیدر  یـیبایز ۀتجرب در رگـذاریعامل تأث نیآخر یمعمار یفضا کیاحساسات و عواطف فـرد در  یابـیارز ۀنحو
(Coburn et al., 2017)ۀامروزه از کلم . آنچه «Aesthetics »بر ابعاد عینی و ذهنی شود، مبتنیبرداشت می «شناسیزیبایی» آن ۀیا ترجم

دید و منظر شهری و  ۀدربارشده شناسی گشتالت، نظریات ارائهبر روانشده مبتنی(. تحقیقات انجام1393زند و همکاران، خاک)زیبایی است 
مقالات  ۀ(. طیف گسترد1395، لنگ)پردازند کنند به نقش حواس چندگانه در زیبایی محیط میهایی که شهر را از منظر بصری تحلیل میدیدگاه

شوند؛ یشناسی در شهرسازی معرفی ماند همگی بخشی از تحقیقات مرتبط با زیباییهایی که به موضوع ترجیحات محیطی پرداختهو کتاب
ها با یکدیگر که چگونگی ارتباط آن اندکردهای از موضوعات پراکنده و متفاوت را بررسی رسد این تحقیقات مجموعهبه نظر می ،نیاباوجود

 .(1382، آرنهایم)شناسی عینی فرم است. فرم به معنای انتظام میان اجزاست های زیبایی(. از مؤلفه1395حبیبی و وثوقی، )مشخص نیست 
کید میگیری از معیارهایی مشخص در قضاوت زیباییمولانا نیز به ضرورت بهره (. 1379یوسفیان، )کند شناسی و ضرورت توجیه عقلانی آن تأ

 (.1397شهبازی، )زیبایی مناظر شهری را براساس این قواعد افزایش دهند  کهند اهطراحان بسیاری تلاش کرد
ها و ترکیبات بصری محیط ها، پیچیدگیها، ریتمآید و بیشتر متوجه شکلم مواد حسی به وجود میشناسی عینی از نظکلی زیبایی طوربه

از  ،. در پژوهش حاضر(Lavie & Tractinsky, 2004)شناسی عینی، توجه به ساختار بصری محیط است اصلی زیبایی ۀبیرون است. نکت
طور های مذکور بهاست. در ادامه مؤلفه شدهشناسی عینی استخراج های زیباییهای مؤلفهبندینظران، اولویتنفر از صاحب 43اجماع نظر 

 اند از:عبارتشناسی عینی های زیبایی. مؤلفهشودبندی میها دستههای ذکرشده از بین مؤلفه، اولویت1 سپس در جدول .شودکامل نام برده می
 داوم، تخلخل، عناصر و جزئیات تزیینی، رنگ و مصالح، خطوط نما، سبک، فرمنظم، تناسبات، هماهنگی، تعادل، وحدت، ریتم، پیوستگی و ت

 ۀمسکونی تهران با رویکرد تجرب ۀمرتبهای بلندنمای برجشناسی عینی تطبیقی معیارهای زیبایی ۀسایه روشن. هدف اصلی این پژوهش، مقایسو
 است. ادراکی گردشگران

این نوع از گردشگری بازدید  ۀ. انگیزشودانجام می منظور بازدید از شهرهاهری بههای مختلف گردشگری، گردشگری شدر میان صورت
گردشگری در نواحی شهری، برای برآوردن نیازهای گردشگران، خدمات  ۀهمراه با توسع. استوکار یا سرگرمی های دیدنی، خرید، کسباز مکان

 کنند والبته گردشگران شهری تنها کسانی نیستند که از این امکانات استفاده می ؛شودحمایتی بیشتری نظیر رستوران و محل اقامت ساخته می
قام گیرد. در مقرار می گردشگری روستایی این شیوه از گردشگری در مقابل .شوندمی مندها بهرهخود مردم شهر نیز از این زیرساخت

 .دهدرا افزایش می جذب گردشگران در این شیوه بسیار بیشتر است و تسهیلات گردشگری مقایسه،

 پژوهشسؤال 

کاربر  یتهران با توجه به تجربۀ ادراک یمرتبۀ مسکونبلند یهانمای برج ینیع یشناسییبایز یارهایمع» است از: عبارت پژوهش نیا یسؤال اصل
 «چه هستند؟

 

 روش پژوهش

 ۀناممنظور پاسخ به پرسشآماری به ۀانتخاب جامع . در این پژوهشاستتحلیلی و قیاسی  ـ کیفی و براساس رویکرد توصیفیپژوهش روش این 
. استشناسی عینی های اول زیباییشده از اولویتآوریمذکور شامل سؤالاتی بیرون ۀنامپرسش .است انجام شدهشناسی عینی های زیباییمؤلفه

 (.۱ جدول) است یشناسییبایز ۀنظران حوزنفر از صاحب 43 یهادگاهید یبررس ۀجیذکرشده نت یهاتیاولو
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یبایی: اولویت1جدول   نظرانصاحب دیدگاهشناسی عینی از های ز

 

 های آماریجامعۀ آماری و نمونه

ها مشتمل بر که این دسته شودآماری منتج از آن( تقسیم می ۀآماری به دو دسته )نمون ۀجامعداشتن پژوهش و ایجاد روایی، جامعیت منظوربه
منظور به. نفر است 5۰پژوهش، آماری  ۀشوندگان این پژوهش برمبنای جامعن )گردشگران شهری( سواره و پیاده هستند. تعداد مصاحبهاعابر

 هدف به توجه با. است شدهانتخاب  هم به کینزد طیبا شرا ییهاساختمان ،هامصاحبه از نانیقابل اطم یهاپاسخ افتیدر و طیکنترل شرا
که  اندطبقه22 تا 2۰ یارتفاع ۀمحدود در یمسکون برج پنج پژوهش نیا یمنتخب برا یهااند. برجشده دهینمونه برگز برای ییهابرج ،پژوهش

مشخص  2در جدول  شانتیاند و مشخصات و موقعتهران واقع شده 22 ۀمتفاوت در منطق ۀدر پنج محل هابرج نیا. دارند یکیابعاد و ارتفاع نزد
 شده است.

 های منتخب پژوهش: مشخصات برج2جدول 

 های سوماولویت های دوماولویت های اولاولویت
 ینیئعناصر تز ریتم نظم

 تخلخل سایه و روشن رنگ و مصالح
 سبک پیوستگی و تداوم خطوط نما

 وحدت تعادل فرم
 هماهنگی  تناسبات

 های سوماولویت توضیحات نام برج

 برج المپیک
طبقۀ مسکونی  22این ساختمان یک برج 

واقع در بلوار دهکدۀ المپیک،  است؛
 شرقی میدان المپیک.جنوب

 

 برج ایزدیار
راه طبقۀ مسکونی در بزرگ 21این برج 

شهید خرازی، بلوار کاشان، جنوب میدان 
 موج واقع شده است.

 

 برج ونوس

راه طبقۀ مسکونی در بزرگ 21این برج 
شهید لشکری، بلوار کوهک، خیابان نسیم 
پنجم، خیابان نسترن شرقی، خیابان مهر، 

  قرار دارد.

یتیوم  برج تر

و در  داردطبقه  21این برج مسکونی 
راه شهید خرازی، بلوار طبیعت، بلوار بزرگ

میعاد، خیابان شهید حدادی قرار گرفته 
 است.

 

 برج آرتمیس
طبقۀ مسکونی در آزادراه  20این برج 

 16کوهک، خیابان نسیم  کرج، بلوارتهران
 .است
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. در این شودنظر ارائه مدتر و متفاوتی از موضوع در گردآوری اطلاعات، اقدام به توصیف و تفسیر شرایط موجود شده است تا بیان و تعریف کامل
ها، ادراک انسان ۀشود و اطلاعاتی درخصوص نحو، استفاده میسنجیده شده شانای و مراجع معتبر، که از قبل اعتباراز منابع کتابخانه ،پژوهش

گاه، هویت، انواع طراحی، عینیت، تصویر ذهنی و زیبایی نظران درمورد دیدگاه صاحب ۀسپس با مقایس شود.آوری میشناسی جمعناخودآ
 سرانجام متغیرهای مستقل و وابسته در ارتباط با هدف مشخص و .بندی شده استتر اولویتشناسی عینی، موارد پرتکرارتر و مهمزیبایی

 وتحلیل و آزمودن ادراکمنظور تجزیههای استنباطی بهداده ازطریق پژوهشروند  ۀ. ادامشده استها مشخص ریزفاکتورهای مربوط به مؤلفه
. پس از شده استساختاریافته انجام نیمه ۀشناسی عینی مذکور و مصاحبهای زیباییمؤلفه ۀنامپرسش ازطریق افراد صورت گرفته است. این امر

تی استفاده شده افزار اطلسها از نرمبندی آنها، کدگذاری و طبقهآمده از مصاحبهدستهای بهپاسخ ۀدر ادامه برای مقایس ،هاجام مصاحبهان
های ها( مرتبط با اولویت)مصداق یهاسپس گزاره ؛شودافزار یادشده وارد میشوندگان به نرمهای مصاحبهشدۀ پاسخهای تایپاست. ابتدا فایل

های شناسی از دیدگاه گردشگر شهری )تمهای زیباییها مؤلفهو از درون آن شوندها انتخاب میشناسی عینی، از درون پاسخنظر در زیباییدم
شکل شود. دهی مینظر وزنمدهای فزار مقایسه و معیاراهای فرعی مذکور در این نرمدر ادامه، فراوانی و اشتراک تم .شوندگزیده میبرفرعی( 

 .شودیم مشاهده 1پژوهش در نمودار  یشناسمراحل روش یدرباره ،بالا شده درموارد اشاره ۀمرحلبهخلاصه و مرحله

 

 

 

 

 

 

 

 

 شناسی پژوهش: مراحل روش1نمودار 
 ای پژوهشهافتهی

تحقیق ما را  ۀکه بدن یافتیمبه مطالبی دست  ،شوندگان دریافت شدههایی که از مصاحبههای گذشته و پاسخشده از فصلبراساس نتایج حاصل
هایشان شناسی عینی و زیرشاخههای بصری ادراکی زیباییهایی از مؤلفهبندیدستهد، شواشاره می هابه آن دهند. نمودارهایی که در ادامهشکل می

 شود.ها در جداول ارائه بندی آنسعی شده مطالب ذکرشده پالایش و جمع ،. در این بخشهستند
 های اصلی و فرعی پژوهشهای تمنمودار

های ( از پاسخ6و  5، 4، 3، 2های نمودار)تم فرعی  61و درنهایت شد تی انجام افزار اطلسهای فرعی با نرماستخراج تم منظوربهها تحلیل داده
 کیدر هر. رنگ و مصالح، فرم و نظم هستندهای اصلی تناسبات، خطوط نما، تم ۀهای مذکور زیرمجموع. تمشدشوندگان استخراج مصاحبه
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 ارتباط نوع. است شده داده شی)رأس مجموعه( نما یاصل یهاتم با و گریکدیها( با رمجموعهی)ز یفرع یهانوع ارتباط تم ،6تا  2 یهااز نمودار
 یاصل یهاها( با تمرمجموعهی)ز یفرع یهاشکل ارتباط تم نیشده است. همچن میمخالف و بدون ارتباط تقس ۀبه دو دست یفرع یهاتم نیب

 .است شده فیتعر 1«از یبخش»صورت )رأس مجموعه( به

 

 
یر: تم2نمودار   تناسبات ۀمجموعهای فرعی ز

 
 
 

 
یر: تم3نمودار   خطوط نما ۀمجموعهای فرعی ز

 

                                                           
1. is part of 
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یر: تم4نمودار   رنگ و مصالح ۀمجموعهای فرعی ز

 
یر: تم5نمودار   فرم ۀمجموعهای فرعی ز
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یر: تم6نمودار   نظم ۀمجموعهای فرعی ز

 های فرعیمقایسۀ تطبیقی فراوانی تم

. پردازیممی فراوانی های بالا و پایینها در پهنه( آنهابه آن افراد کردناشاره)فراوانی  ۀهای فرعی پژوهش، به مقایسبندی تماستخراج و دستهپس از 
آن تم یبستگشکل هم بیترتنیبد رسدیبه انجام م اند،مشترک یتم اصل کی ۀرمجموعیکه ز ،یفرع یهاتم از دسته آن نیبابتدا در  سهیمقا نیا

)نمودارشود یم انجام جاکیصورت پژوهش به یفرع یهاتم کل ۀدربار یفراوان نییبالا و پا یهاپهنه ۀسی. سپس مقاشودیم فرجام یفرع یها
 فرم مصالح، و رنگ نما، خطوط تناسبات،) یهر تم اصل یهارمجموعهیز یفراوان یکم   ۀسیمقا ،مذکور یها(. در نمودار11و 10، 9، 8، 7 یها
 .است شده انجام یفراوان نییبالا و پا یهاپهنه در( نظم و

 

 
 های بالا و پایینهای فرعی در تم اصلی تناسبات در پهنهفراوانی تم ۀ: مقایس7نمودار 
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 های بالا و پایینهای فرعی در تم اصلی خطوط نما در پهنهفراوانی تم ۀ: مقایس8نمودار 

 
 های بالا و پایینهای فرعی در تم اصلی رنگ و مصالح در پهنهفراوانی تم ۀ: مقایس9نمودار 

 

 
 های بالا و پایینهای فرعی در تم اصلی فرم در پهنهفراوانی تم ۀ: مقایس10نمودار 

 

 
 های بالا و پایینهای فرعی در تم اصلی نظم در پهنهفراوانی تم ۀ: مقایس11نمودار 
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را نخست آنان  ۀرتب ،یفراوان زانیداشته و در ماشتراک صددرصد ها برج یهامصاحبه نیشده است که ب افتی یامؤلفه ،یفرع یهاتم لیدر تحل
موجود  یهاها و فرمشکل در تنوع ادشده،ی یها. در برجستهانمای برجمشترک در  یهایژگیها، حاصل وبرج نیها ب. اشتراک مؤلفهگرفته است

اطراف عموماا  یهاداشت. برج یترمتفاوت و متنوع یهاها و فرماطراف، شکل یهابرج رینسبت سابهدر نما، هم در خود نما موجود بود و هم 
 ها موجود بوده است.از آن یالمان نما در برخ ۀمنزلبه زین یاساده و جیداشتند و الصاقات را یساده و مکعب یهاشکل

 گیرینتیجه

ها بیشترین مؤلفه ای ازمجموعهشود که گونه برداشت میها اینشناسی عینی بین برجهای زیباییتطبیقی مؤلفه ۀهای حاصل از مقایسبا تحلیل داده
ن مؤثرترین موارد در عنواها بهاساس، شمردن آنبراین اند.ها نیز مشترکهای تمامی برجعلاوه بین مصاحبهبه دارند؛افراد( را  ۀاشار)میزان فراوانی 

شامل عکس، رموارد ب برخیشود. ادراکی گردشگران شهری توجیه می ۀمسکونی از منظر تجرب ۀهای بلندمرتبنمای برجشناسی عینی زیبایی
ن موارد در تأثیرتریۀ کممنزلها را بهشناخت آن ها هستند که توضیحات مذکور،های برجکمترین میزان فراوانی و بدون اشتراک بین مصاحبه

 براساسکه  ،«یشکل یتنوع بالا» ۀمؤلفد. کنهای بلندمرتبۀ مسکونی از منظر تجربۀ ادراکی گردشگر توجیه مینمای برجشناسی عینی زیبایی
های نمای برجشناسی عینی از دیدگاه گردشگران در مؤثرترین مؤلفۀ زیبایی ،را دارد هابرج نیب اشتراک و یفراوان نیبالاترپژوهش  یهاافتهی

این کار  است.های فرعی های آن تمبستگیۀ همدهندنشانهای فرعی در زیرمجموعۀ هر تم اصلی، مقایسۀ فراوانی تم .استبلندمرتبۀ مسکونی 
های بین پهنهبستگی نیز هم جاکیصورت بههای فرعی پژوهش . مقایسۀ تمامی تمشدهای فرعی مذکور بین پنج برجِ منتخب انجام با مقایسۀ تم

تنوع بالای »و « تنوع بالای شکلی»های فرعی پژوهش با یکدیگر، دهد. در مقایسۀ فراوانی تمامی تمدست می هب های فرعی رابالا و پایین تم
پایین  ۀدر پهن .ستهابرج نیها بها و اشتراکیفراوان نیکه علت آن داشتن بالاتردارند  میمستق یبستگهمدر بالابودن فراوانی « شکل خطوط

های تعادل رنگ»، «کوچک اجزا ۀانداز: »هستند زین هامؤلفه نیرتریتأثکم درواقع و دارندبستگی مستقیم با هم هم شدهفرعی اشاره یهافراوانی، تم
پوشاندن »، «فضای خالی بیشتر»، «عدم خط آسمان کاذب»، «شکل مرسوم»، «متریال قیمتی»، «تابرنگ چرک»، «رنگ تیره»، «گرم و سرد
 یهابرج نیها باکها و اشتریفراوان نیترنییپا داشتنآن  یاصل لیکه دل« بیشتر اجزا ۀفاصل»و « زوایای متفاوت»، «چیدمان خطی»، «تأسیسات

 .دارندبستگی غیرمستقیم بالا و پایین فراوانی با یکدیگر هم ۀپهن ۀمنزلهای فرعی مذکور بهتم است. شدهبررسی
 بود یمسکون ۀمرتببلند یهانمای برجگردشگران از  ینیع یشناسییبایادراک ز درعوامل مؤثر  یقیتطب ۀسیمقا مقاله نیهدف از نگارش ا

( پژوهش یفرع یهاتممؤثر ) یهامؤلفه به یابیدستبا  نیهمچن .دست آمد هب گریکدیپژوهش با  یفرع یهاو ارتباط تم یفراوان ۀسیمقا ازطریق که
 .شد داده پاسخ هامؤلفه نیا یستیچ ۀپژوهش دربار یاصل سؤالبه مذکور،  یشناسییبایز ادراک در

 یشناسییبایز ۀتجرب به توانیم ط،یمح کی ۀدربار گردشگران یهاخواسته نیترمهم از است، شدهاشاره  قیتحق ۀمقدم در که طورهمان
خاطر است که  در یانبساط ،ییبایز نی. اشودیم شناخته یریگمیدر تصم یعامل ۀمثاببه ییبایز ۀتجرب ،ینظر یمبان طبقبر نی. همچنکرد اشاره

 و یستیچ یراستا در( هاآن یفراوان و ارتباط و یفرع یهاتمپژوهش حاضر ) یهاافتهی. دیآیم دست به دادیرو ایو  ندیفرا ده،یپد کیاز ادراک 
 .اندآمده دست به ینیع یشناسییبایادراک ز یچگونگ

 شده یتوقعات کاربران بررس دگاهیاز د یمسکون یهاساختمان ینما ،دارند یحاضر اشتراک موضوع قیکه با تحق ن،یشیپ یهادر پژوهش
ییبایادراک ز دربه عوامل مؤثر  یابیبا دست ،پژوهش نی. در ااستتوقعات  نیشدن انعلت برآوردهها بهنما نیموجود در ا یهایاست که نابسامان

اعمال و برآورده یبرارا  یریتواند مسیمورد م نیکه ا شوندیم ییشناسا زین نهیزم نیکارساز و روابط آنان در ا یهامؤلفه گردشگران، ینیع یشناس
عوامل  ییشناسا یبرا یارچوبهچ ۀمنزلبه یارتباط کلام یۀگذشته، نظر یهاپژوهش علاوه در. بهکند جادیشدن توقعات گردشگران و کاربران ا

 یفضا ای مکان کی یشناختییبایز تیفیک ابعاد از واضح یریتصوآن نبود  ییکه چرا است شده شنهادیپ طیمح یشناسییبایز تیفیک درمؤثر 
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 باعثکه  آمده دست به یعوامل گردشگران، دگاهید از ینیع یشناسییبایز یهابه مؤلفه یابیبا دست ،حاضر قی. در تحقاست یطور کلبه یشهر
 .استگردشگران  دیاز د ینیع یشناسییبایز ابعاد نییتع یبرا یچهارچوب دآمدنیپد
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