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Abstract: 
The present research is written with the aim of an investigating the role of 

cultural consumption on students' identity. Bourdieu's theories have been 

used to formulate the theoretical framework of the research. According to 

the nature of the topic, the survey method (descriptive-explanatory) has been 

used to explain the research question. The statistical population includes the 

high school students of District 5 of Tehran and the sample size of this 

research was estimated using Cochran's sample size estimation formula and 

with a confidence factor of 95% to the amount of 384 people by random 

sampling method. In addition, SPSS statistical software and Pearson's 

correlation test were used to determine the relationships between the 

components in order to analyze the data. The research results show that there 

is a significant relationship between cultural consumption and social, 

individual and national identity. 
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 26/12/1402: پذیرشتاریخ  16/12/1402تاریخ بازنگری:    26/5/1402تاریخ دریافت: 
 

 1چكيده
 لیهافراد جامعه  د  تیهو یریگدر شکل یفرهنگ یامروزه رشد مصرف کالاها

از  نیسهن نیهرا در ا یریاثرپه  نیشتریکودکان و نوجوانان ب ان،یم نیاست. در ا
 واهنهد داشهت.  کنند،یو رشد م دهیک  در آن حضور داشت ، آموزش د ییفضا
 یرو بهر ینقش مصرف فرهنگ یاساس، پژوهش حاضر با هدف بررس نیبر هم

 یظهرچ هارچو  ن نیآموزان ب  نگارش درآمهده اسهت. ج هت  هدودانش تیهو
اسههتداده در ایههن روش مورد. اسههتداده شههده اسههت ویههبورد اتیههاز نظر ق،یهه حق

ن بهوده اسهت. آحسه  ماهیهت ) وصهی  ه  يیهین  پژوهش از نهو  پیمایشهی 
عنهوان جامعه  نیه  به  1402منطق  پنج   هران در سها   رستانیدب زانآمودانش

ضهری  درصهد  95فرمهو  کهوکران بها  اسهاسآن نیه  برو حجم نمون  آماری 
  صادفی برآورد شههده اسههت. یریگنمون  وهیندر و ب  ش 384 عداد اطمینان ب  

و آزمههون  SPSS یافهه ار آمههارههها از نر داده لیهه حل یدر راسههتا ن،یهمچنهه
 جیها ب ره برده شهده اسهت. نتهامؤلد  انیروابط م نیی عج ت  رسونیپ یهميستگ

 یو مله یفهرد ،یاجتمهاع تیههو و یمصهرف فرهنگه نیک  به دهدینشان م قی حق
 وجود دارد. یرابط  معنادار

 
  .آموزان،   ران، دانشیاجتماع تیهو ،یمصرف فرهنگ :هاواژهكليد

                                                      
 ،یآموزشه یزیرسازمان پژوهش و برنامهه یعلمئتیعضو ه تهران، علوم و تحقیقاتدانشگاه  ،یاسیس یشناسامعهج یدکترا *

 مسئول(. )نویسنده رانیتهران، ا
 مستقل انجام شده است. یصورت پژوهشمقاله حاضر به. 1
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 و طرح مسئله مقدمه
اما تنها در جوامع کنهونی پذیرد؛ های بشری صورت میاگرچه مصرف در تمامی فرهنگ

ای بنیادین به نشهانه و ن پدیدهعنواای و عظیم محصولات بهتوده بشری است که مصرفِ
 و گرددمی مصرف شود،می تولید آنچه است. هر بدل گشته انسانی فرهنگ سمبلی برای

 کلانهی هایریزیبرنامهه و دهیغذا سازمان و لباس مانند کالاها از بسیاری مصرف برای
 .(11: 1388 )خادمیان،گیرد می صورت

ی اول در خدمت بهرآوردن در درجه مصرف مفهومی پیچیده و چندبعدی است. مصرف
نیازهای زیستی است و در مراتب بعدی، در خدمت تعریه  چیسهتی و کیسهتی کنشهگران 

ههای اجتمهاعی، )پاسخ به سؤال من کیستم؟(، باز کردن راهی برای عضهویت افهراد در گروه
فهردی و تثبیت مقولات فرهنگی، بازتولید انواع نابرابری اجتماعی، شکل دادن به ناخودآگهاه 

بهر های مهدرن مبتنهیبنهدیجمعی، انفعال سیاسی یا مقاومت در برابهر دهدرت، ایجهاد گروه
هههای روزمههره زنههدگی و بازتولیههد ادتصههاد ، تجههاری کههردن روالرهجنسههیت، دومیههت وغیهه

فرهنگهی  هداری است؛ بنابراین، مصرف دارای دو بعد متمایز ادتصهادی و اجتمهاعی سرمایه
بیشهتر بعهد فرهنگهی مصهرف اسهت  ،ا سهب  زنهدگی اهمیهت دارداست. آنچه در ارتباط ب

بعد مصرفی است که با کارکرد نمادین خود هویت افهراد را نشهان  نیو ا (۵7: 1384)فاضلی، 
تهوان مهی ،شودیگرایی به موضوع هویت مربوط مترین پیامد مصرفدهد و ازآنجاکه مهممی
امهر برسهاخته شهدن  ،عبهارتیی یا بهگیرامروزه مصرف کالاهای فرهنگی در امر شکلگفت 

افهول  یجاجههان بهه ،اخیهر یهاتهر، در دههههویت افراد جامعه دخیل است. بهه تعبیهر ددیه 
 نیتهریو غن نیترو فرهنگ مهم هشاهد برجسته شدن مباحث فرهنگی شد ،فرهنگی یهابحث
و عناصهر  ها همواره بها توسهل بهه اجهزامحسوب شده است و افراد و گروه سازتیمنبع هو
ها بهه هویت یافته و این اجزا توانهایی چشهمگیری در تهنمین نیهاز انسهان گوناگون فرهنگی

شدن در جمع را داشته است. از این نظر، فرهنگ شیوه زنهدگی خاصهی  متمایز بودن و ادغام
؛ بخشهدها معنا مهیکند، بلکه به زندگی انسانیابی را فراهم میتنها امکان هویتو نهسازد را می

ویژه در دوران یهابی و بازنمهایی خویشهتن، بهههای رایج بهرای هویتیکی از شیوهبنابراین، 
افهراد در مصهرف فرهنگهی، انهواع کالاهها و نمادههای  معاصر، مصرف فرهنگی است. غالبهاً

منظور ایجهاد ها و بههشان بلکه به دلیل ارزش فرهنگی آنخاطر ارزش مادیارزشمند را، نه به
کنند. در این میان، انتخهاب الگهوی وب از خویش در ذهن دیگران مصرف میتصاویری مطل

ها یا ترجیحات فرهنگی نیاز به منابع یها سهرمایه فرهنگهی خاصی از مصرف فرهنگی با شیوه
مصرف فرهنگی نیاز به منابع و سهرمایه فرهنگهی دارد. اگرچهه در اذههان  ،دارد یا به تعبیری
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امها در  ؛شهودمهیخوردن و نوشیدن و پوشیدن خلاصه  عمومی مصرف تنها به اشکالی چون
شناسان را به خود جلب کرده است. مصهرف ازپیش نظر جامعهشکلی از مصرف بیش ،این میان

کنهونی روا   ههایشناسهان در سهالفرهنگی یکی از انواع مصرف است که در ادبیات جامعهه
اند یها دسهت بهه دلهم شهدهشناسان مختل  درباره ایهن موضهوع زیادی یافته است و جامعه

 این پدیده را تبیین نمایند. ،نحویاند تا بهکوشیده

ر آهنگ زندگی و تعری  ییهای مصرفی محصول تغفعالیت ،شناسانبه عقیده جامعه
 ،)خادمیان شوندمدرن ساختار هویتی محسوب می عنوان منشنهلذا ب ؛دات فراغت آن استاو

دهنده های خود نشانلفهؤمصرف فرهنگی با م توان اذعان کرد که امروزهمی. (1: 1388
کننده هویت عنوان منعکسهو ب استها های انسانلئاسب  زندگی و اید ، علای  وعقاید
این تمایل وجود دارد که  ،در دنیای معاصر کرده است. کارکردهای جدیدی پیدا ،آنان
خدمات تعری   ورا براساس مصرف و استفاده از کالاها  هویت و کیستی خود عاملان
 باتولید فرهنگ حسب رفتار و کردارهایی که ، نظر استوریاز .(16: 1396، )رنجبر نمایند

دهنده شکل علای  و سامان ،وادعدر ؛گرددشود تولید میعنوان مصرف فرهنگی نامیده می
 کننده منابعفراهم ،نوعیمصرف فرهنگی درار دارد که به ثیرنتسب  زندگی ما تحت نیازها و
ها و تفاوت ،همچنین .استرزوهایمان آیاها و ؤگیری رکارهای لازم جهت شکلوو ساز

تمایزات اجتماعی محصول آن بوده و استفاده از ابزارهای موجود در تولیدات ثانویه ما 
های شاخص ،های زمانی و مکانیالبته حسب تفاوت .استگر مصرف فرهنگی تجلی

اما به هر روی و با هر طی  و  ؛ند چهره متفاوتی داشته باشدتوامصرف فرهنگی نیز می
ترین عناصر همچنان اصلی، رسانه، ادبیات ،ن نظیر موسیقیآبرخی از مظاهر ، میزان تفاوتی

سوی دیگر، . از(13۵: 1393 ،)به نقل از کاظمیان شوندسب  زندگی فرهنگی محسوب می
باز خوردهای متفاوتی در جامعه  شوند، باای عرضه میکالاهای فرهنگی زمانی که در جامعه

منعکس ،ن رفت با ظهور در میدان عمومیآنیز ذکر  این مظاهر که دبلاً  شود.رو میهروب
 .(16: 1396، )رنجبر هستندکننده میزان نفوذ اجتماعی رویکرد فرهنگی کالاهای مورد استفاده 

 ،جریان ادتصادی شدن و همچنین ثر ازنیابی متهای هویتها و مدلشیوه ،به بیان فریدمن
مصرف را به منبع اصلی  ،شدن فرهنگ بوده و این فرایند جهانی شدن فرهنگیجهانی

با تخریب مرزهای فرهنگی و به این روند  و کندهویت و انفکاك اجتماعی تبدیل می
 جهانی گسترش ،دروادع .گیردمیبخش و نهادها صورت چالش کشیدن عناصر هویت

 که کندمی سیاسی طبقاتی و پیوندهای جایگزین را مصرف زیادی تاحدود مصرفی فرهنگ
از  ،ساننیبدآمدند. می شمار به مدرن زندگی بخشهویت عوامل ترینمهم از هامدت
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به  فرامعیشتی و نمادین ارزشی تنهانه مصرفی فرهنگ که دریافت توانمی فریدمن نظریات
 اولویت آن دیگر جنبه مقابل در مصرف از جنبه ینا به موارد بیشتر در بلکه دهد،می مصرف
 نیازهای پایه بر بیشتر هاانسان در مصرف به نیاز و کردن مصرف بنابراین، بخشد.می

. بر همین اساس، (۵6: 1390)الیاسی و همکاران، نیازهای زیستی  نه شودمی تنظیم فرهنگی
های اثرگذار بر گی جزء مؤلفهعبارتی، مصرف فرهنالگوی فرهنگی و بهباید ذکر نمود که 

تنثیر فضای پیرامونی و جدید هویت بوده که این امر در میان نوجوانان مدارس که تحت
میزان  کننده نوع واینکه چه عواملی مشخص. درار دارند، از شدت بیشتری برخوردار است

به  .استای های نظری رایج در هر جامعهمصرف کالاهای فرهنگی هستند یکی از دغدغه
نقش مصرف فرهنگی در شکل تر شدنموازت گسترش محصولات در جامعه و پر رنگ

به همین ترتیب، پاسخ  ؛کندطرح این پرسش نیز اهمیت مضاعفی پیدا می ،هاگیری هویت
 ؛ستاجامعه  فرهنگی و اجتماعی در سطحات ییرتغروشن کردن نیز بخشی از تلاش برای 

ریزی درباره الگوی کالاهای فرهنگی و برنامه مصرف امروزهباتوجه به اینکه  رو،ازاین
در  ،ریزان فرهنگی کشور استتوجه برنامهمصرف کالاهای فرهنگی یکی از مسائل مورد

این پژوهش، محق  بر آن است که با مطالعه ددی  نظریات حوزه مصرف فرهنگی و هویت 
شفرهنگی بر روی هویت دانف های پیشین در این حوزه، به بررسی نقش مصرو پژوهش

 :گرددهای زیر مطرح میفرضیه ،آموزان بپردازد. در این راستا
دبیرستان منطقه  آموزانرسد بین مصرف فرهنگی و هویت اجتماعی دانشنظر میبه -

 پنج تهران رابطه معناداری وجود دارد.
پهنج ن منطقهه آموزان دبیرستارسد بین مصرف فرهنگی و هویت فردی دانشنظر میبه -

 تهران رابطه معناداری وجود دارد.
پهنج آموزان دبیرسهتان منطقهه رسد بین مصرف فرهنگی و هویت ملی دانشنظر میبه -

 تهران رابطه معناداری وجود دارد.
پهنج آموزان دبیرستان منطقهه رسد بین مصرف فرهنگی و هویت دینی دانشنظر میبه -

 تهران رابطه معناداری وجود دارد.
 

 چهارچوب نظری
ههای منزلتهی جهت نشان دادن تعل  خهود بهه گروه کنشگران اجتماعی معتقد است روب

 ههای منزلتهی خهاصگهروهاین  عنوان کسانی که بهبه خاص و متعادباً متمایز کردن خود
حهوزه کند عنوان می ،روایناز ؛کنندسب  مصرفی خاص خود را انتخاب میتعل  دارند 
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فراینهدهایی عنهوان منزله محصول عوامل ادتصادی و هم بهبههم  باید فرهنگی جامعه را
 خادمیهان،)گیهرد پذیرفت که در راستای متمایز کردن مهورد اسهتفاده کنشهگران دهرار می

در مقایسهه بها ههم  آن ؛به مصرف فرهنگی داردای نسبتبینانهنگاه خوش. او (7۵: 1388
افهراد هایی که مدرنیستای و حتی پستپردازان مکتب فرانکفورت و فرهنگ تودهنظریه

ود شهتولیهد میکننهده ههر آنچهه بلکه صهرفاً مصهرف ،عنوان کنشگر فعالهرا صرفاً نه ب
در انتخاب و مصرف کالاهای فرهنگی، ددرت انتخاب برای افراد  او ،وادعدر ؛پندارندمی
تمهایز خهویش در توانند این کالاها را برای تشخص و میکه افراد ایگونهبه ؛ل استئدا

 .(92: 1386)بنت،  ببندند کارها بهمیان سایر گروه
هها بهرای بررسهی مصرف کالاهای فرهنگی یکی از گویهاترین شهاخص ر بوردیو،به تعبی
های اجتماعی تهلاش های اجتماعی است. گروههای زندگی در میان گروهها و شیوهمودعیت
های فرهنگی و هنهری خاصهی نیهز ه سلیقهکه ب با برگزیدن و بروز رفتارهای خاصکنند می

متکی هستند، خود را از دیگران متمایز کرده و بازتولید اجتماعی خهویش را ممکهن سهازند. 
باشهد  تواند نتیجه فعالیت فرهنگی از این نهوعشود، میعنوان فرهیختگی از آن یاد میآنچه به

اسهت  ارتبهاط خله  نهوعی گهیفرهن مصهرف بوردیو، ازنظر. (19: 1388 همکاران، و غیاثوند)
 صهورتیبه بلکهه نیسهت بیولوژیکی نیازهای به پاسخ مصرف وی، ازنظر. (96: 1381 باکاك،)

ههای ههایی اسهت کهه بهرای جهدا کهردن گهروهها و ارزشایده نمادها، ها،نشانه درگیر فعال
تهوان در یکند که تمایزهای اجتمهاعی را مهرود. بوردیو استدلال میکار میاجتماعی از هم به

صورت سنتی به فراغهت اعمالی که به مانند ؛مجموعه متنوعی از اعمال اجتماعی مشاهده کرد
 ذودهیهها، مطالعهه، موسهیقی، سهینما و سهایر امهور شوند مانند تعطیلات، ورزشمیمربوط 
 و اجتمهاعی دشهربندی نقشهه کنهد کههمی در بحث همسهانی ادعها . وی(1۵: 1381)اباذری، 
 کهه هسهتند کسانی اجتماعی بالای سطوح افراد. استخورده  وندیپ هم به یفرهنگ دشربندی
هایی هسهتند کهه عی آناجتما ترپایین سطوح افراد و کنندمی مصرف را عالی و نخبه فرهنگ

های متنهوع میهانی نیهز های عامیانه و توده را مصرف کنند و وضعیتدهند فرهنگترجیح می
 ،ویژه مصهرف کالاههای فرهنگهیازنظر بوردیو مصرف بهه ،شوند؛ بنابراینتشخیص داده می

 هاست.متنثر از ذائقه افراد است که این ذائقه خود نتیجه پیشینه طبقاتی آن
ی تهنثیر سهرمایهتحهت« والا»اصهطلاح بوردیو معتقد بود مصهرف فرهنگهی افهراد به

ی وهای ذائقهالگ» :ی خود بیان کرددر نظریه . اوهاستی ادتصادی آنفرهنگی و سرمایه
دست آوردن تسلط )دهدرت( ای، برای بهعنوان بخشی از کشمکش طبقهفرهنگی افراد به
ی استفاده کهردن و لهذت بهردن از فرهنهگ والا میهزان زیهادی از که لازمهاست. ازآنجا
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واره )داشتن علم و ی فرهنگی تنها از طری  عادتی فرهنگی است و این سرمایهسرمایه
آیهد، لهذت بهردن از دسهت مهی( بهوغیرهی خانوادگی تخصص، پیشینهتحصیلات بالا، 
طرد کردن افراد بها پایگهاه منزلتهی پهایین فرهنگی تبدیل به راهی برای  یهاچنین شکل
 .(19: 1396به نقل از حسینی،  468: 2009، همکاران)اسنوبال و « شده است
مهارکس بههره بهرده  «دهاستفاارزش » بهرای تحلیهل مصهرف، از مفههوم نیهز بودریار

 ههاآنی کهارکردی هاهیسهوکند مصرف اشیا معطوف بهه مصهرف است. او استدلال می
شههود. او مصههرف را ی نمادین همراه اشهیا مصهرف مهیهانشانهنیست، بلکه معانی و 

 .(۵6: 1390، و همکاران الیاسی)داند می و امری نمادین هانشانهمصرف 
و تصور مها از خودمهان عمیقهاً متنثر از تلقی دیگهران از  از منظر مید، خود و آگاهی

کنیم تا تصهور دیگهران از خهود را اصههلاح و اثبهات کنهیم و بهه ماست؛ ما مصرف می
خودم همهان تصور من از  دربارههمان کسی تبدیل شویم که در سر داریم. زیرا نظر من 

لیغههات بههرای اغههوای تلقی دیگران از من اسهت. ایهن همهان ترفنهدی اسهت کههه تب
 .(6۵: 1390، و همکاران )الیاسیبندند می کاربهکننده مصرف

هها ها در همهه فرهنگزندگی همه انسهان ریناپذییجدارا جزء  تیهو ویلیام گلاسر
به خودش است یابد. هویت تصویر فرد نسبتداند که از لحظه تولد تا مرگ ادامه میمی

کند. وی معتقد است که هویهت بهه ا عدم موفقیت میکه بدان وسیله احساس موفقیت ی
ههای تشهکیل هویهت ازنظهر کند. یکهی از راهاشکال گوناگونی تشکیل شده و رشد می

گلاسر، داشتن ارتباط و درگیری عاطفی با خود و دیگران است. اساس تشهکیل هویهت 
، ههاتلاش تعقیهب کنهیم و در مقابهل آن میمندعلادهیی است که ما هاتیفعالو  هاتلاش
و نظرات دیگران نیهز در روشهن کهردن هویهت نقهش  هابرداشتکه هستیم.  میابییدرم
های ما از خودمان در ارتباط با شرایط زندگی، اوضاع اجتماعی ای دارند. ارزشیابیعمده

 .(646: 1382نژاد، ملایی)ست هویت ما کنندهنییتعو ادتصادی نیز 
داند و معتقد است هویهت کهه ات اجتماعی میجنکینز هویت را شرط ضروری برای حی

افهراد یگانهه و  .در خویشتن تجسم یافته، جهدا از سهپهر اجتمهاعی دیگهران معنهادار نیسهت
شهود؛ یعنهی در چههارچوب طور کامل در اجتمهاع سهاخته مهیبه «خویشتن»اما  ؛اندمتفاوت
اجتماعی اسهت کهه  یندهای جاری تعاملاشدن اولیهه و متعادب و در فر یندهای اجتماعیافر

. (3۵: 1381)جنکینهز، کننهد خود و دیگران را تعری  و بازتعری  می ،افراد در طول عمرشان
بیرونهی یها  همعتقد اسهت کهه هویهت حاصهل دیالکتیه  درونهی  ،وی نیز همچون گیدنز

ههای اولیهه را از ثانویهه هویت ،ارچوبههدیالکتی  بین فرد و جامعه اسهت. وی در ایهن چ
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در  (بودن جنسیت و خویشاوندی بودن انسان، های اولیه مانند )خود،ماید. هویتنمتمایز می
 ؛گیهری آن دارنهدهای نخستین نقش اساسهی در شهکلشود و گروهاوایل زندگی ساخته می

هویت گروهی، هویهت ملهی و  ،های عام شهروندیهای ثانویه مانند هویتکه هویتدرحالی
 .گیرنهدهای ثانویه شکل مهیجتماعی بوده و در دالب گروهاجتماعی بیشتر متنثر از تعاملات ا

بهه تغییهر آن  آسهانی حاضهرترند و افهراد بههای ثانویه مقاومبه هویتهای اولیه نسبتهویت
 .(103: 1393، و همکاران نوریخواجه) ستندین

تهنثیر محهیط و شهرایط فرهنگهی تحهت شهدتبهازنظر گیدنز، هویت شخصی هر کس 
ی وجهودی، هاعرصهشود محتوای هویت شخصی مانند دیگر که وی یادآور میاوست. چنان

ازنظر اجتماعی و فرهنگی متغیر است. برای مثهال نهام شهخص، نخسهتین عنصهر زندگینامهه 
ی اجتماعی، اینکه نام افراد تا چه حد معهرف روابهط خهونی و گذارنام، ورسومآداباوست. 

کنند. درنهایهت، گیهدنز ی مختل  تغییر میهافرهنگها است، همه برحسب خویشاوندی آن
عنوان بازتابی از زندگینامه خهود است که فرد آن را به« خود»معتقد است هویت فردی همان 

پذیرد. بر این اساس، هویت به معنای تداوم فرد در زمان و مکان اسهت و هویهت فهردی می
شهخص »های تغییر مؤلفه نیز بازتاب تغییری است که شخص از آن به عمل آورده است. این

هم زاییده نهادههای امهروزین اسهت و  ،حالگیرد. هویت هر فرد درعینرا نیز دربر می« بودن
تنثیرات بیرونهی شهکل دهد. خود، مفهوم منفعلی نیست که صرفاً تحتها شکل میهم به آن

از کیفیهت  نظرصهرفی هویت شخصهی خهویش، ریگشکلگرفته باشد، بلکه افراد در روند 
مستقیم در ایجاد و اعهتلای بعضهی از تهنثیرات  طوربهها، محلی یا موضعی اعمال و افعال آن

 .(89: 1389سلگی، )دارند اجتماعی نیز مشارکت 
بوردیو اسهتفاده  هیاز نظردر پژوهش حاضر، جهت تدوین چهارچوب نظری تحقی  
قل، نقهش عنوان متغیهری مسهتشده است. ازنظر بوردیهو، در دوران جدیهد، مصهرف بهه

یهابی افهراد اساسی را در شکل دادن و تعیین جایگاه افراد در نظام دشربندی و نیهز هویهت
 گهرددتمایز معلوم می نظریهکند. موضوع کلی وی در دبال مصرف با این عبارت از ایفا می
ای است کهه در آن مهردم بهه همهان انهدازه کهه ادتصاد جدید طالب دنیای اجتماعی»که 

ظرفیتشان در مصرف نیز ارزیابی  برحسبشوند، در تولید ارزیابی می انتشیظرفبراساس 
مفههوم منزلهت اجتمهاعی و  خواسهتیمه. بوردیهو (19: 1396)حسهینی،  «خواهند شد
مثابه راهی برای مجزا کردن های منزلتی از الگوهای خاص مصرف بهای که گروهاستفاده
ایده ترکیب کند که مصهرف متضهمن  کنند را با اینشان از دیگران میی زندگیهاروش
 های فرهنگی است.ها و دلالتارزش ها،ها، نمادها، ایدهنشانه
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 مدل مفهومی تحقيق
بها ابعهاد  تیههو ریهمسهتقل و متغ ریهدر حکهم متغ یمصرف فرهنگ ریمدل، متغ نیدر ا

 است. مدل ایهن تحقیه ، بها  یوابسته تحق ریمنزله متغ( بهینیو د یمل ،یفرد ،ی)اجتماع
گونهاگون،  یهاهیهگرفتن تجربیات دیگهران و مطالعهه نظرپژوهش، درنظر نهیشیمطالعه پ

مثابه راهنمای پژوهش، ساخته شده است و این تحقیه  بهر همهین مبنها و بها آزمهون به
 تجربی این مدل در نظر دارد فرضیات تحقی  را سنجش و ارزیابی کند.

 
 : مدل مفهومي تحقیق1شکل شماره 

 
 شپيشينه پژوه

 بهین نسهبت شهناختیجامعه تبیهین»( در پژوهشی با عنهوان 1400) عزیزپوران و مرادی
 مصهرف بها فرهنگهی هویهت بهین که اندداده نشان «فرهنگی مصرف و فرهنگی هویت
 نشهان سهاختاری معهادلات وتحلیلتجزیه. دارد وجود معناداری همبستگی فرهنگی کالای
 001/0 دارمعنهی سطح در فرهنگی کالای مصرف با فرهنگی هویت متغیر ابعاد که بین داد
 گفهت تهوانمی جامعه، بستر به توجه با پژوهش، نتایج براساس. دارد وجود دارمعنا ابطهر

 .هستند تنثیرگذار فرهنگی کالای مصرف بر فرهنگی هویت ابعاد
 سهب  شهناختیجامعه تحلیهل ( پژوهشی را با ههدف1396همکاران )خادانی فرد و 

 و فرهنگهی محصهولات مصرف میزان بر تنکید با دانشجویان، اجتماعی یتهو و زندگی
بهه نگهارش  دم استان نور پیام دانشگاه کارشناسی دانشجویان پسر و دختر بدن مدیریت
 بها فرهنگهی محصولات مصرف میزان بین داده است تحقی  نشاناین  نتایج. انددرآورده
 میهزان بهین همچنهین، نهدارد؛ وجهود معناداری رابطه جوانان دینی هویت و ملی هویت
 وجهود معنهاداری رابطهه جوانهان دینی هویت و ملی هویت با بدن مدیریت هایفعالیت



 ...آموزاندانش تیهو بر ینقش مصرف فرهنگ یبررس

 12۵ 

 نیمهی از بیش فرهنگی محصولات مصرف میزان ،آمدهدستبه هایداده به باتوجه. ندارد
 از متوسهط حهد در درصهد 3۵ و بهوده کهم خیلهی و کم حد در( درصد ۵8) جوانان از

( پژوهشی را با عنهوان 139۵همکاران )حاتمی و  .نمایندمی استفاده فرهنگی تمحصولا
بر مصهرف بررسی رابطه بین آگاهی به جنگ نرم، هویت فرهنگی و سب  زندگی مبتنی»

اسهت.  پیمایشهی ه توصیفی پژوهشاین اند. روش درآوردهبه نگارش  «کالای فرهنگی
 و فرهنگهی کالاههای مصرف با مبتنی یزندگ سب  بیننتایج تحقی  نشان داده است که 

 ندارد. وجود معناداری رابطه فرهنگی هویت

 و فرهنگهی مصهرف یرابطهه بررسهی»( در پژوهشی بها عنهوان 1393) یخراساندلال 
 از بخشهی دههدمهی نشهان« تهران شش منطقه شهروندان: موردی یمطالعه اجتماعی؛ هویت
 مصهرف توسهط افراد المللیبین و دومی لی،م هویت شامل آن انواع و اجتماعی هویت میزان
 افهراد گروههی هویهت کهه است نیز وادعیت این بیانگر تحقی  نتایج. شودمی تبیین فرهنگی
 جنسهیت،»( در پژوهشهی بها عنهوان 1391) نیگهرز .نهدارد آنان فرهنگی مصرف با ارتباطی
 مصهارف ددههنشان مهی« (گرگان شهر جوانان موردی یمطالعه) فرهنگی مصرف و هویت
 خریهد کالاهای فرهنگی، الگوی مصرف پسران در زمینه اودات فراغت، و دختران فرهنگی

پسهران مربهوط بهه  و ها در بین دختهراناست. بیشترین تفاوتمتفاوت بازتابندگی بدن  و
 و مجلهه، فهیلم و اعم از نوع موسیقی، کتهاب، روزنامهه فرهنگی کالاهای مصرف محتوای

ههای فراغتهی اسهت. براسهاس نهوع فعالیت و میهزان ،همچنین و یاستفاده از فضای مجاز
 نیهز هویهت بهین انهواع در اسهت. رگذاریآنان تنث فرهنگی مصرف جوانان بر هویت ،نتایج
 .آنان رابطه معناداری دارد فرهنگی مصرف با پسران ون دخترا شخصی هویت
 در هنگههیفر مصههرف الگههوی»( در تحقیقههی بهها عنههوان 1391افههزا )ی نسههیمهاافتهههی
شهده دهد که میزان مصرف کلیه کالاهای فرهنگی بررسینشان می «روستاها و شهرهاکلان

های مکتهوب و موسهیقی، در توسط محق  نظیر تلویزیون و ماهواره، سینما و تئاتر، رسهانه
 ( در1390همکهاران )الیاسهی و  .داردشهرها تفهاوت معنهاداری میان شهر و روستا و کلان

انهد. پرداختههیابی عوامل مؤثر بر مصرف کالاهای فرهنگهی میهان جوانهان ارز ی بهپژوهش
ف اصلی تحقی  حاضر، شناخت نقش برخی عوامهل فهردی و اجتمهاعی چهون سهن، هد

زمان گذران اودات فراغهت و پایگهاه ادتصهادی ه جنسیت، شغل، سطح تحصیلات، مدت
پهژوهش ایهن اجتماعی بر میزان مصهرف کالاههای فرهنگهی میهان جوانهان اسهت. روش 

شهر گرگان و نمونهه آمهاری  هسال ونهبیستتا  هجدهپیمایشی است. جامعه آماری جوانان 
دهد که میان جنسیت و مصهرف ها و نتایج تحقی  نشان مینفر از جوانان است. یافته 400
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که مردان بیشهتر از زنهان کالاههای فرهنگهی طوری؛ بهوجود داردکالاهای فرهنگی تفاوت 
زمان گهذران اودهات فراغهت و سطح تحصهیلات، سهن، مهدت ،نیکنند. همچنمصرف می
 .اجتماعی ه ادتصادی با میزان مصرف کالاهای فرهنگی رابطه مثبت دارد پایگاه

( عنوان شده اسهت کهه تکنولهوژی، سهب  زنهدگی و 2007در پژوهش چان و گلدتراپ )
در امهور سهنتی  ،نهوعیثیرگذار هستند و بهنعوامل دوگرافی  بر مشارکت و مصرف فرهنگی ت

عنهوان یکهی از عوامهل هبه ،باب عامل دموگرافی  در اند.مراه داشتههزندگی مرد تغییراتی را به
امها  ؛تهر هسهتندینده مسنآمعتقد است که هرچند جمعیت  ،هاثیرگذار در مشارکت و فعالیتنت

تغییهرات  ،راینببنها ؛حه  انتخهاب بیشهتری هسهتند گهاهی و متعادبهاًآموزش دارای آدر نتیجه 
بتهه ترکیهب و سهاختار ال، هها خواههد بهودنآخود عاملی برای مصرف فرهنگی  ،گرفتهصورت

بهرای تحصهیلات نیهز رابطهه  هستند.مهاجرت نیز از جمله عوامل اثرگذار  ،جمعیتی و همچنین
( نیز در تحقیقهات خهود 2007ل هستند. بوکد )ئدا با میزان مشارکت در امور فرهنگی مستقیمی

ههایی لفههؤا در مثیر این پایگهاه رنالبته ت ؛به پایگاه اجتماعی افراد در مصرف فرهنگی توجه دارد
را عامهل دخیهل در  آنو  گیردنظر میحصیلات و تنوع موضوعات مطالعه درمثل کتابخوانی و ت

سعی در نشهان دادن ایهن موضهوع دارنهد کهه کتهاب در  ،عبارتیهب داند.ها و نشریات نمیمقاله
. اسهتاز حیث جایگاه نخبگان در حوزه فرهنگ از جایگاه بهالاتری برخهوردار  ،روزنامهمقابل 
مصهرف زنهان را در جامعهه  ،ه در دانشهگاه آریزونها انجهام دادهدر پژوهشی ک (2006لیزاردو )

بهه متغیرههایی نظیهر جنسهیت و  ،رای بوردیوآاو با تکیه بر  .داده است امریکا مورد مطالعه درار
مهده آدسهت هبراساس نتایجی که از این تحقیقات به اشتغال در مصرف فرهنگی پرداخته است.

امها نقهش جنسهیت در  ؛ثیری مشهاهده نشهدنته ،رای متغیر اشتغال در مصرف فرهنگهیب ،است
ادامه روابهط  در .نشان داد یافرادی که شاغل هستند در رابطه با مصرف فرهنگی ارتباط معنادار

جملهه میهزان مصهرف فرهنگهی از ؛معناداری را در بین برخی متغیرهای دیگر نیز اعلام کردنهد
به مهوازات تغییهر در  ،همچنین ؛ته در برابر مردان بازنشسته بیشتر بوده استمتعالی زنان بازنشس

 کند.مصرف فرهنگی نیز تغییر می، سرمایه ادتصادی و فرهنگی
رابطه با دشهربندی اجتمهاعی و مصهرف فرهنگهی  در در پژوهشی (2007) گلدتورپ

پایگهاه ، درآمهد، جایگهاه طبقهاتی نظیهرمتغیرهای چهارگانه دخیهل در مصهرف فرهنگهی 
ها حکایت از ارتبهاط نتایج این پژوهش. اندرا مورد مطالعه درارداده تحصیلات واجتماعی 

 .معنادار بین متغیرهای تحصیلات و پایگاه اجتماعی بر مصرف فرهنگی داشته است
 ؛مد خانوار بر مصرف فرهنگهی اشهاره داردآدر کانادا به متغیر در (2007) مطالعات تورچ

جمله متغیرهایی بهود کهه کهه مهورد های ادتصادی نیز ازنوع فعالیت والبته میزان تحصیلات 
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ل بهود و ئهکه برای تحصهیلات در ایهن ایهن ارتبهاط نقهش دا ایگونهبه ؛مطالعه درار گرفت
شهود در نوع فعالیت ادتصادی که در سطوح بازرگانی و مدیریتی و مالی انجام مهی ،همچنین

اسهت. نقهش بیشهتری در مصهرف فرهنگهی  دارای دیاس با افراد بیکهار یها مشهاغل عهادی
 ارتباط با مصرف فرهنگی فرزنهدان دارنهد.تحصلیکرده ارتباط معناداری در  والدین ،همچنین
از نهوع  ویهژهبههای د به نقش تبلیغات و محتوای رسهانه( در تحقیقات خو2004) پی  و پان

اشهاره دان چینهی دهی به مصرف فرهنگهی در بهین شههرونمحتوای غربی در تهییج و جهت
ههای غربهی و ها با تحقی  در سه شهر ادتصادی چین دریافتند که محتهوای رسهانهنآ ؛کردند
ههای مصهرفگرایانهه هسهتند باعهث پهذیرش ارزشهای مصرفهایی که مبلغ ارزشرسانه
شهاهد رویکهرد  ،بهه تبلیغهات های مثبهتشده و به موازات گسترش و اشاعه نگرش گرایانه

 .یز خواهیم بودمصرفی بیشتر ن
 

 روش پژوهش
ی )توصهیفی ه تحقیه  از روش پیمایشهه مسئله  ه ماهیت موضوع، برای تبیین ددیه ببا توج

آمهوزان دبیرسهتان منطقهه پهنج تههران آماری شامل دانهش تبیینی( استفاده شده است. جامعه
ان و بها است. حجم نمونه این پژوهش نیز با استفاده از فرمول بهرآورد حجههم نمونهه کهوکر

 وهیشهبهه  کنندگانمشارکتنفر برآورد شهده اسهت.  384درصد به میزان  9۵ضریب اطمینان 
و  بهوده اسهتهها پرسشنامههه اند. ابهزار گهردآوری دادهگیری و تصادفی انتخاب شهدهنمونه

گیههری از ها در این پیمایش، در بخهش تئوریه  پهژوهش، بها بهههرهتکنی  گردآوری داده
 ی انجام شده و در بخش میدانی، با اسههتفادهبردارشیفریات و سایر اسناد و کتب، نش مطالعه

، اطلاعات لازم گردآوری شده است. برای سنجش میزان، نهوع پرسشنامهاز تکمیل حضوری 
 -1انهد از: ی اسهتفاده شهد کهه عبهارتچهاربعهدو الگوهای مصرف فرهنگهی از شاخصهی 

مصهرف  -3مصرف موسهیقی؛  -2نشریات(؛ کالای فرهنگی )شامل کتاب، روزنامه،  مصرف
مصهرف فراغهت.  -4ی )شامل تلویزیون، مهاهواره، رادیهو، سهینما، تئهاتر، اینترنهت(؛ ارسانه

همچنین، برای سنجش هویت از چههار شهاخص هویهت اجتمهاعی، فهردی، ملهی و دینهی 
آزمهون  و SPSSافزار آمهاری ها از نرماستفاده شده است. ضمن اینکه در راستای تحلیل داده

 .شده استبهره برده  هامؤلفههمبستگی پیرسون جهت تعیین روابط میان 
 

 های تحقيقیافته
، در ابتدا به توصی  برخهی هاپرسشنامهگرفته ناشی از گردآوری برمبنای تحلیل صورت

 شود.پرداخته می انیپاسخگوشناختی ی جمعیتهایژگیو
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 توصيفی هاییافته
 آمهوزان پهانزدهدرصد دانش ۵/6 موزان پاسخگو به لحاظ سنیآی، از میان دانشطورکلبه
آمهوزان هفهده سهال، درصهد دانهش 7/49آموزان شانزده سال و درصد دانش 2/30، سال
ضهمن اینکهه جنسهیت پاسهخگویان  آموزان هجده سال سن داشهتند.دانش درصد ۵/13

انهد. ودهبه درصد پاسهخگویان پسهر 18درصد پاسخگویان دختر و  82 دهد کهنشان می
درصهد پهدران  7/۵آمهوزان دارای شهغل آزاد، درصد پهدران دانهش 7/61ازسوی دیگر، 

درصهد از  6/7درصد کارمنهد و  7/16درصد بازنشسته،  2/۵درصد بیکار،  1/3و  کارگر
درصهد  8/26. همچنهین، ندپدران نیز مشهاغلی از دبیهل پزشه ، مهنهدس وغیهره داشهت

 3/70 و درصهد پاسهخگویان در منهازل سهازمانی 9/2پاسخگویان در منازل اسهتیجاری، 
 اند.ساکن بوده (مالکیتی) یشخصدر منازل  درصد پاسخگویان

 
 های استنباطییافته

های مربهوط بهه مؤلفهه های پژوهش و تبیین روابهط میهاندر راستای دستیابی به فرضیه
 .تشده اسآموزان از ضریب همبستگی پیرسون استفاده مصرف فرهنگی و هویت دانش

 آموزاندانش اجتماعی هویت و فرهنگی مصرف بین رسدمی نظربه: 1 هیفرض آزمون
 .دارد وجود معناداری رابطه

 اجتمهاعی هویت و فرهنگی ، ضریب همبستگی پیرسون بین مصرف1مطاب  با جدول 
و اطمینهان 01/0و سطح معناداری رابطه در ناحیهه آلفهای بوده  ۵70/0برابر با  آموزاندانش
آمهوزان دانش اجتماعی هویت و فرهنگی مصرف( است؛ پس میان =sig 00/0برابر ) 99/0

؛ رابطه معنادار و مستقیم و همبستگی درحهد دهوی وجهود دارددبیرستان منطقه پنج تهران 
عبارت بهه؛ شهودرد می 1Hبر نبودن رابطه بین این دو متغیر به نفع مبنی 0Hبنابراین، فرض 
 هویهتارتقا یابد، به همان نسبت  فرهنگی مصرف یارهایمع یراثرگذا زانیمدیگر، هرچه 
 (.1یابد )جدول نیز ارتقا میآموزان دبیرستان منطقه پنج تهران دانش اجتماعی

 اجتماعي هویت و فرهنگي مصرفرابطه بین  ؛نتایج آزمون ضریب همبستگي پیرسون: 1ی جدول شماره
 (1402های پژوهش، )منبع: یافته آموزاندانش

 آموزاندانش اجتماعی هویت فرهنگی مصرف 

 فرهنگی مصرف
 570/0** 1 همبستگي پیرسون
 00/0  سطح معناداری

 384 384 تعداد

 اجتماعی هویت
 آموزاندانش

 1 570/0** همبستگي پیرسون
  0.000 سطح معناداری

 384 384 تعداد
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آمهوزان دی دانهشرسد بین مصرف فرهنگی و هویت فهر: به نظر می2 هیفرضآزمون 
 رابطه معناداری وجود دارد.

هویهت فهردی  و فرهنگهی مصهرفضریب همبستگی پیرسون بین  2مطاب  با جدول 
و اطمینهان  01/0بوده و سطح معناداری رابطه در ناحیه آلفهای  120/0برابر با  آموزاندانش
زان آمهوهویهت فهردی دانهش و فرهنگی مصرف( است؛ پس میان =sig 01/0برابر ) 99/0

بنهابراین، ؛ رابطهه معنهادار و مسهتقیم و همبسهتگی وجهود دارددبیرستان منطقه پنج تهران 
 بهاازسهوی دیگهر،  شهود.رد می 1Hبر نبودن رابطه بین این دو متغیر به نفع مبنی 0Hفرض 
 ضهعی  رابطهه شدت ،120/0 با است برابر که همبستگی ضریب میزان مطل ددر به توجه
 (.2است )جدول  مستقیم رابطه جهت که است آن از اکیح مثبت علامت و بوده

 
هویت فردی  و فرهنگي مصرفرابطه بین نتایج آزمون ضریب همبستگي پیرسون؛ : 2جدول شماره 

 (1402پژوهش،  یهاافتهیمنبع: )آموزان دانش
 آموزانفردی دانش هویت فرهنگی مصرف 

 فرهنگی مصرف

 120/0** 1 همبستگي پیرسون
 000/0  ریسطح معنادا
 384 384 تعداد

فردی دانش هویت
 آموزان

 1 120/0** همبستگي پیرسون
  000/0 سطح معناداری

 384 384 تعداد
 

آمهوزان هویهت ملهی دانهش رسد بین مصرف فرهنگهی ونظر می: به3 هیفرضآزمون 
 رابطه معناداری وجود دارد.

 ملهی هویت و فرهنگی رف، ضریب همبستگی پیرسون بین مص3مطاب  با جدول شماره 
و اطمینهان  01/0و سطح معناداری رابطهه در ناحیهه آلفهای بوده  290/0برابر با  آموزاندانش
آمهوزان دانهش ملهی هویهت و فرهنگهی مصهرف( است؛ پهس میهان =00/0sigبرابر ) 99/0

؛ رابطه معنادار و مستقیم و همبستگی در حد ضهعی  وجهود دارددبیرستان منطقه پنج تهران 
ازسهوی . شهودرد می 1Hبر نبودن رابطه بین ایهن دو متغیهر بهه نفهع مبنی 0Hابراین، فرض بن

 رابطهه شهدت ،290/0 بها اسهت برابر که همبستگی ضریب میزان ددرمطل  به توجه بادیگر، 
 (.3)جدول  است مستقیم رابطه جهت که است آن از حاکی مثبت علامت و بوده ضعی 
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 ملي هویت و فرهنگي مصرفرابطه بین ریب همبستگي پیرسون؛ نتایج آزمون ض: 3جدول شماره 
 (1402پژوهش،  یهاافتهیمنبع: ) آموزاندانش

 آموزاندانش ملی هویت فرهنگی مصرف 

 فرهنگی مصرف

 290/0** 1 همبستگي پیرسون
 000/0  سطح معناداری

 384 384 تعداد

 آموزاندانش ملی هویت

 1 290/0** همبستگي پیرسون
  0.000 ح معناداریسط

 384 384 تعداد
 

 آمهوزاندانش هویهت دینهی و فرهنگهی رسد بین مصرفنظر می: به4 هیفرضآزمون 
 .دارد وجود معناداری رابطه

 دینهی هویهت و فرهنگی مصرف، ضریب همبستگی پیرسون بین 4مطاب  با جدول شماره 
 99/0و اطمینهان  01/0ر ناحیه آلفای بوده و سطح معناداری رابطه د -06/0برابر با  آموزاندانش
دبیرسهتان  آمهوزاندانهش ملهی هویهت و فرهنگهی مصرف( است؛ پس میان =sig 19/0برابر )

بر نبودن رابطه بهین مبنی 1Hفرض بنابراین، ؛ رابطه معنادار وجود نداردمنطقه پنج تهران 
همبستگی پیرسون با توجه به نتایج ضریب  ،دروادعشود؛ رد می 0Hاین دو متغیر به نفع 
که بیشهتر  =019/0sigی آزمون برابر است با معنادارسطح  ،درصد 9۵در فاصله اطمینان 

آمهوزان دانهش دینهی هویهت و فرهنگهی مصرف شود که بیناست و معلوم می 0۵/0از 
 (.4رابطه معناداری وجود ندارد )جدول 

 
 دیني هویت و فرهنگي مصرفرابطه بین  ؛نتایج آزمون ضریب همبستگي پیرسون: 4جدول شماره 

 (1402پژوهش،  یهاافتهی)منبع:  آموزاندانش
 دانش آموزان دینی هویت فرهنگی مصرف 

 فرهنگی مصرف

 -06/0** 1 همبستگي پیرسون
 19/0  سطح معناداری

 384 384 تعداد

دانش دینی هویت
 آموزان

 1 -06/0** همبستگي پیرسون
  19/0 سطح معناداری

 384 384 تعداد
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 گيریبندی و نتيجهجمع
هر نهوع عمهل  شرطشیسازند. هویت پهای هویتی سرنوشتامروزه چالشزنظر کاستلز، ا
؛ ازسهوی هویت سرچشمه معنا و تجربه بهرای مهردم اسهتو  ویژه عمل اجتماعی استبه

یابی ایجاد کهرده اسهت. هویهت در یندهای مدرن مسائل جدیدتری را در هویتافردیگر، 
های مختل  فرهنگ و زندگی ترین مسائل حوزهترین و اساسیاخیر به یکی از مهمدوران 

عنوان ویژه در کشورهایی مانند ایران تبدیل شده است. هویت بههمردم در جوامع جدید به
ترین مسائلی است که نسل امروز با آن درگیهر شناختی ی  فرد جزء اساسیشالوده هستی
ینهد گهذار نهوین او فضاهای شهری در سیر تحهول و فر های اخیر، شهرهااست. طی دهه

ههای تبع تحولات ناشی از اندیشه جهانی شدن، دسهتخوش تغییهرات و دگرگهونیخود به
 ،اند. در شهرهای امروزی مانند تهران که در روند رشد سریع طی چنهد دهههشگرفی شده

بها  افهراد کهه یاهگونهبه ،به ی  ابرشهر تبدیل شده است، اهمیت این امر دوچندان اسهت
انهد؛ با هویت دبلی خود مواجهه شهده ،ادتضائات و عناصر هویتی جدید و بعضاً ناهمخوان

افراد در این مسیر یا باید هویتی جدید را شکل دهند و یا دچار نوعی سهردرگمی  ،بنابراین
ریزی درخصوص الگوی مصرف کالاههای مصرف کالاهای فرهنگی و برنامه هویتی شوند.
. از ریهزان فرهنگهی کشهور اسهتحاضر یکی از مسائل موردتوجهه برنامههحالدرفرهنگی 

ی در اعضای جامعهه بهر اسازندهاثرات مثبت و  تواندیم، مصرف کالاهای فرهنگی سو ی
ی، سبب افزایش توان خلادیهت، نهوآوری و ابتکهار در افهراد شهود و نوعبهجای گذارد و 

، بهبهود سهرمایه جههیدرنترهنگی را به دنبال دارد و ازطرفی دیگر، بهبود و ارتقای سرمایه ف
ی اجتماعی را درپی خواهد داشت. ازنظهر بوردیهو در دوران هاینابهنجارفرهنگی کاهش 
عنوان متغیری مستقل، نقش اساسهی را در شهکل دادن و تعیهین جایگهاه جدید، مصرف به

 دیهمؤایج پژوهش حاضهر نیهز کند. نتیابی افراد ایفا میافراد در نظام دشربندی و نیز هویت
دهد که بین مصرف فرهنگی و هویت ملی، اجتماعی و فهردی این مطلب است و نشان می

توان چنین گفت که تغییرات هویهت بنابراین، می؛ آموزان رابطه معناداری وجود دارددانش
از که در درون جامعه توسط نهادهای امروزین و کالاهای فرهنگهی  گرددیمازببه تغییراتی 

در هویهت فهرد تغییهر  و گیهرددبیل روزنامه، تلویزیون، ماهواره، اینترنت وغیره انجام مهی
دروادع، کالاهای فرهنگی با ارسال و تهرویج پیهام خهود از طریه  گسهترش  ؛کندایجاد می

زننهد و ی گونهاگون دسهت مهیههاتیهوسهازی ی به همگننوعبهوسایل ارتباط جمعی، 
 د.کننهویت عام را تقویت می

 دههدمهی ( کهه نشهان1393) یخراسهاندلال نتایج پژوهش حاضر با نتایج پهژوهش 
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 افهراد المللهیبین و دومی ملی، هویت شامل آن انواع و اجتماعی هویت میزان از بخشی
شهود همخهوانی دارد. همچنهین، بها نتهایج تحقیه  مهی تبیهین فرهنگهی مصرف توسط

 کهالای مصهرف بها فرهنگی هویت بین داده است نشان ( که1400) مرادیعزیزپوران و 
دارد نیز همخهوانی دارد. همچنهین، نتهایج پهژوهش  وجود معناداری همبستگی فرهنگی

دهد بین مصرف فرهنگی و هویت دینی رابطه معنهاداری وجهود نهدارد. حاضر نشان می
 میزان بین داده است ( که نشان1396همکاران )فرد و این نتیجه با نتایج پژوهش خادانی

نهدارد،  وجهود معنهاداری رابطهه جوانهان دینهی هویهت بها فرهنگی محصولات رفمص
 اهتمهام تحقی  حاضهر و ضهرورت یهاافتهیبا توجه به همخوانی دارد. با این توصی ، 

عنوان بههنظام تعلیم و تربیت رسمی که ازآنجاع، به رشد مصرف فرهنگی در الگوهای متنو
های ههویتی شایستگی تعری  و اجرای مسئولیت یافتهفرهنگی و سازمان ،اجتماعی نهادی

توجهه  ،جهت تحق  این امهر شودیمپیشنهاد ، در همه ابعاد بر عهده دارد را بین نوجوانان
 های ههویتیمؤلفهههمسهو بها  بر ادتضای زمینه و زمانهه ومبتنی تولید مواد درسی جدی به
تعامهل رو، ازایهن د؛مبهذول شهو بهر هویهتهای مبتنهیکسب شایستگیمنظور به ،جامعهه

در  ،ویژه رسانه ملهیبه ،هااثربخش با مراکز فرهنگی و اجتماعی و استفاده از ظرفیت رسانه
نمهودن نظهام ارزشهی و فرهنگهی و همچنین، هماهنگ تولید سرمایه اجتماعی و فرهنگی 

لازم  ،هابا توجه به نقهش پررنهگ رسهانه ،همچنین. استاهمیت  حائز خانواده بها مدرسهه
و تربیتهی و  نظران موضهوعیصهاحببها کمه  گهرفتن از  یااندرکاران رسانهدستست ا

تقویهت بهه  سهازهویتهای محتوای برنامههو تولید تحلیل از طری   ریزان،همچنین، برنامه
بینان هویتی نوجوانان و جوانان این کشور اددام نمایند؛ بر این اسهاس، شایسهته و بایسهته 

، نقشهه راه های مسهئول بههه ایههن امههرنهادها و سازمانهنگ، های متولی فراست دستگاه
 ای در این مسیر داشته باشند.منسجم و همگرایانه
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