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Abstract 

Purpose: Today, the tourism industry has become one of the most important industries in the 

world in terms of income generation and impact on the economic growth of countries. 

Therefore, the aim of the current research is to analyze the economic effects of the Nassaji 

football team on the coastal tourism industry of Mazandaran province. 
Method: The current research is a descriptive-analytical method, which is part of applied 

research in terms of its purpose. The statistical population of this research included supervisors, 

athletes, coaches, technical staff and fans of the premier football league teams, and the statistical 

sample size was also measured by Morgan's table. For this purpose, a questionnaire was 

designed and through it, they were asked about the costs of beach tourism during football 

matches in Mazandaran province. For data analysis, Spss and Excel software were used using 

the TAPSIS technique. 
Findings: The results of the research showed that holding the country's premier football league 

matches in this province has increased the number of sports and beach tourists, and also has the 

greatest economic effect of holding these matches on the hotel industry, air transportation, 

intercity transportation, nutrition, transportation, respectively. Within the city, renting sports 

fields, visiting beaches and the sea, buying souvenirs, visiting historical places, medical 

expenses, etc. 
Conclusion: According to the findings of the research, it is suggested to the authorities by 

emphasizing on planning and supporting the sustainable development of beach tourism and 

sports tourism, which in turn has increased the number of beach and sports tourists in the 

province, which can help the economic development of Mazandaran province. 
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 استان مازندران ی ساحلیبر صنعت گردشگر یفوتبال نساج میت یاثرات اقتصاد لیحلت

 1علی محسنی فر

 چکیده

از  شده است.ترین صنایع در جهان تبدیلامروزه صنعت گردشگری به لحاظ درآمدزایی و تأثیر در رشد اقتصادی کشورها به یکی از مهم هدف:

 .باشدیاستان مازندران م ی ساحلیبر صنعت گردشگر یفوتبال نساج میت یاثرات اقتصاد لیهدف از پژوهش حاضر، تحل رونیا

پهژوهش  نیها یآمهار ی. جامعههباشدیم یکاربرد هایاست که ازنظر هدف جزء پژوهش یلیتحل -یفیپژوهش حاضر، به روش توص روش:

جدول مورگهان  یلهیوسبه زین یحجم نمونه آماربرتر فوتبال بودند و  گیل یهامیو هواداران ت یکادر فن ان،یشامل سرپرستان، ورزشکاران، مرب

مسابقات فوتبال  یدر هنگام برگزار ی ساحلیگردشگر یهانهیآن هز یلهیوسو به دیگرد یطراح یامنظور پرسشنامه نیا یشد. برا یریگاندازه

 سیتاپسه کیهو بها اسهتفاده از تکن Excelو  Spss یافزارههااز نرم زیها نداده لیو تحل هیتجز یشد. برا دهیها پرسدر استان مازندران از آن

(TAPSIS.استفاده شد ) 

 ی و ساحلیتعداد گردشگران ورزش شیاستان باعث افزا نیبرتر فوتبال کشور در ا گیمسابقات ل یپژوهش نشان داد که برگزار جینتا ها:یافته

 ه،یهتغذ ،یشههرونقهل برونحمل ،ییحمل نقل هوا ،یهتلدار بر صنعت بیمسابقات به ترت نیا یبرگزار یاثر اقتصاد نیشتریب نیشده و همچن

و ... شده  یدرمان یپزشک نهیهز ،یخیاز اماکن تار دیباز ،یسوغات دی، خرایدراز سواحل و  دیبازد ،یورزش یهانیاجاره زم ،یشهرحمل نقل درون

 است.

ی سهاحلی گردشگر داریاز توسعه پا تیو حما یزیربر برنامه دیأکبا ت شودیم شنهادیپژوهش به مسئولان پ یهاافتهیبا توجه به  نتیجه گیری:

اسهتان مازنهدران  یبه توسهعه اقتصهاد تواندیدر استان شده که م یورزش ساحلی و گردشگران شیبه نوبه خود باعث افزا یورزش و گردشگری

 کمک کند.

 مازندران. ،یفوتبال، نساج ،ساحلی یگردشگر ،یتوسعه اقتصاد :دواژهیکل

مطالعهات علهوم . (. تحلیل اثرات اقتصادی تیم فوتبال نساجی بر صنعت گردشگری ساحلی استان مازنهدران1401محسنی فر, علی. ) استناد:

 .3(4)یریایمدیریت د

 ali.mohsenifar1372@gmail.com ، ایمیل:نویسنده مسول مقاله ، ایران.، مازندرانندکتری مدیریت ورزشی دانشگاه مازندرا.  1

Doi:https://doi.org/ 10.22034/mmr.2023.316572.1092 
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 مقدمه
کشهورها بهه  یشد اقتصاددر ر ریو تأث ییدرآمدزا ژهیوبه یو اقتصاد یفرهنگ ،یمثبت اجتماع راتیتأث لیبه دل یردشگرگ

 ،یتجهار یههاتیفعال یبهرا یمهمه اریمنبع بس یاغلب کشورها، گردشگر یو برا شدهلیصنعت در جهان تبد نیتربزرگ
امهروز در اهاراوب  ی(. گردشگر1394و همکاران،  دی)جاو شودیمحسوب م یو مبادلات خارج ییزاکسب درآمد، اشتغال

بهه  ییزداتیهمهم توسعه و محروم یهاؤلفهماز ابزارها و  یکیعنوان به یو محل یامنطقه-یاعم از مل یشیآما یهاطرح
کننده است که موجب لتعادارز آور و م یتیاست فعال یاهیعوامل عمران ناح نیتراز مهم یکیکه  یگردشگر رودیشمار م

دارد  ا بهه دنبهالرسهطح اشهغال  نیعادلانه درآمهد و همچنه عیشده و توز یادر سطح منطقه یو اجتماع یتوسعه اقتصاد
و  یفرهنگه ،یمهاعمثبهت اجت یرههایتأث لیهاست که بهه دل ییهااز بخش یکی ی(. گردشگر1397و همکاران،  یانی)فراز
و  هانههیزم جهادیا بها ااز کشهوره یاریکهه بسه یطوربهه باشد؛یل در جهان مبه صنعت او شدنلیدر حال تبد یاقتصاد
 ازمنهدیبخهش ن نیهدر ا یسبن تیبه مز یابیصنعت هستند، دست نیا یایاز مزا یبردارمناسب درصدد بهره یهارساختیز
ه تعدد ببا توجه  ست.ا یمطلوب گردشگر لاتیتسه جادیگردشگران و ا یهایازمندین نیمناسب، تأم یهارساختیز جادیا
و  هایازمنهدین نیهبخهش مسهتلزم شهناخت ا نیعه اتوس ،یعنوان عوامل جذب و توسعه گردشگرگردشگران به یازهاین
بها  یگرناطق مختلف گردشگردشگران، م یهاو خواسته ازهاین نیکه بر اساس ا یطورمقصد است. به یآن از سو نیتأم

 (.1393شده است )اندام و همکاران، ارائه یاز گردشگر یتلفمخ های¬یناساند و نوع شگرفتهفرد شکلمنحصربه یژگیو
صهنعت  2014گردشگری از نظر اقتصادی سبب ایجاد اشهتغال، کهاهش بیکهاری و افهزایش درآمهد مهی شهود، در سهال 

گردشگری پس از صنایع نفت و خودرو سازی به سومین صنعت درآمدزای جههان تبهدیل شهده اسهت و بهه طهوری کهه 
درصد از تولید ناخالص داخلی جههان را در سهال  10تریلیون دلار نزیدک به  6/7ری در انواع مختلف خود معادل گردشگ
شهغل؛  11میلیون شغل در جهان ایجاد کرده است، یعنی تقریبا به ازای ههر  277تشکیل داده است و این صنعت،  2014

موقتی است کهه  دکنندهیبازد 1گردشگر ورزشی (. 0140یک شغل مربوط به بخش سفر و گردشگری می باشد )شاهپوری، 
ی هاتیجهذاب حهالنیدرعساعت در محل رویداد اقامت کند و هدف اصلی او شرکت در رویداد ورزشهی اسهت  24حداقل 

پیوند میان دو صنعت مهم  (. گردشگری ورزشی که از1398ثانویه نیز ممکن است وجود داشته باشد )صافدل و همکاران، 
عنوان بهتهرین راه و بهه مهردم بهه ورزش روزافهزونورزش پدید آمده است؛ به دلیل جذابیت زیاد و گرایش گردشگری و 

بازاریابی صنعت گردشگری، بهترین راه توسعه گردشگری جذب گردشگر به منطقه، توسعه امکانات تفریحهی و ورزشهی، 
تهرین بخهش قتصادی، اجتماعی و سیاسی و مهمعنوان منبعی مهم جهت بهبود اافزایش درآمد و اشتغال مردم منطقه، به

 دادهایهرو(. امهروزه 1392است )کارکن و همکاران،  شدهیمعرفصنعت گردشگری با رشد سریع و تجاری در سطح جهان 
بزرگهی، ارزش، تهأثیرات بهر جامعهه میزبهان و دلایهل  ازلحهاظممکن است  هاآندر اشکال مختلف وجود دارند همچنین 

هها اسهت، محهدود بهودن زمهان آن همآنوجود دارد و  دادهایروشند اما همواره یک وجه ثابت در مورد میزبانی متفاوت با
تهر باشهد )تعهداد افهراد تر باشد یا به عبارتی رویهداد بزرگتوان گفت که هراقدر دامنه یک رویداد وسیععلاوه بر این می
ن تأثیرات بر جامعه میزبان بیشتر خواهد بود )محمهدی کننده یا تماشاگر پوشش دهد( میزاشرکت صورتبهبیشتری را اه 

 (.1393ترکمانی و همکاران، 
باشهد )شوشهی نسهب و عوامل ایجاد انگیزه برای گردشهگران می نیترمتداولورزش نیز از صنایع مهم در دنیا و یکی از 

ای که در ی، منطقهالمللنیبملی، ورزشکاران  .1به سه دسته تقسیم کرد:  توانیمگردشگری ورزشی را  (.1398همکاران، 
                                                 
1. Sport tourism 
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ای، و مسابقات ورزشهی در سهه سهطح منطقهه دادهایروبه تماشای  مندعلاقهافراد  .2 کنندیمهای ورزشی شرکت فعالیت
کننهد ههای مسهابقات مسهافرت میافرادی که برای به خاطر آوردن فصل مسابقات یها دیهدن مکان .3ی المللنیبملی و 

ترین عوامهل ایجهاد انگیهزه (. از طرفی ورزش نیز یکی از صنایع مهم در دنیا و یکی از متداول1396 )دوستی و همکاران،
یی کهه دادهایهرو نیبنهابرابرای گردشگران است، ورزش این توانایی را دارد که گردشگران زیادی را به خود جلهب کنهد؛ 

گردشگری به شهر یا کشور  کنندهجلبان یک عامل عنوو به ندیآیمورزش هستند خود نوعی جذابیت به شمار  دربردارنده
کنند؛ پیوند میان گردشگری و ورزش نوع جدیدی از گردشگری را ایجاد کرده است کهه سهاختار جدیهد و مقصد عمل می

روحهی و جسهمی انسهان بهه وجهود آورده اسهت )جعفهری و  بانشهاطجامعی برای پر کردن اوقات فراغت و تفریح همراه 
 (.1397همکاران، 
شدن  یجار لیشود که به دلاطلاق می یدر مناطق شهر یخالص در برونداد، درآمد و مشاغل رییورزش به تغ یاثر اقتصاد
تهأثیرات ورزش بهر جامعهه، اثهرات  نتهریاز مههم (1،2004.)کریپتوندههدیم یاز خارج به آن منطقهه رو دیجد هاهیسرما
امهاکن  جادیخانوار، ا یهانهیصادرات و واردات، هز ،یا و خدمات ورزشکالاه دیتول میصورت مستقکه به باشدیم یاقتصاد
شود و را شامل می یمال انیاشتغال، جذب گردشگر و حام ،یامشارکت در بازار بورس، پوشش رسانه غات،یتبل لات،یو تسه
 یهاع آن توسعه برنامههتبدرمان و به نهیسلامت جامعه، کاهش هز یاون ارتقا ییهانهیآن شامل زم میرمستقیتأثیرات غ

 نیدر به.(2،2008یون.)باشهدیم یورعملکهرد و بههره شیکارکنان و افهزا بتیکاهش غ ها،یسلامت، کاهش بزهکار یمل
-یبهه شهمار مه عیصهنا ریصهنعت ورزش و سها یتأثیرات اقتصاد نتریاز مهم یشغل هایفرصت جادیا یتأثیرات اقتصاد

فوتبهال همهواره یکهی از ؛ اشهاره دارد یورزشه یاز گردشهگر یبهه دسهته خاصه فوتبهال یگردشگر.(3،2007)کواتس.رود
کریسه  )ش همچنان در حال رشد و گسترش استهای دنیا بوده و با توجه به محبوبیتترین و پرطرفدارترین ورزشبزرگ

کهرده  لیتبد یجهان یهاشماری را به مارکهای بیها و کلوپای( امروز لیگتجارت در فوتبال )حرفه (4،2007و همکاران
و برنهد  یجههان یابیهبازار شیافهزا لیهفوتبال به دل رایوجود دارد ز زیفوتبال ن یمداوم در جهانگرد شی، افزارونیاست. ازا
در حهال رشهد  یاندهیطور فزادر صنعت فوتبال، به یو برند ساز یجهان یابیبازار شیافزا لیدر صنعت فوتبال به دل یساز

 .(5،2002.)دوکشرکت کنند یخاص یهایسفر کنند تا درباز ییهابه مکان خواهندیاست و مردم م
 یدر زنهدگ عیسر یشدن، فوتبال بخش یروند تجار این رغمیکنند که علخاطرنشان مینیز ( 2012) 6و رابرتسون یانوتیجول

 یو مارک تجار یجهان یابیو بازار؛ رندیگینفر در سراسر جهان به فوتبال تحت تأثیر قرار م هاونیلیروزمره مردم است و م
 یجههان یهاها را با مارککنند و آنمی نهیهای فوتبال هزتیم یکه برا یتیاندمل یهاتعداد شرکت شی، افزارونیا آن از
هایی است که نقهش بسهیار مهمهی در جهذب گردشهگر دارد کهه فوتبال یکی از ورزش. است افتهیشیکنند، افزاخرج می

انهواع  یبرگهزار .باشهدیقهاره دنیها م 5هها در ههر مسابقات جام جهانی فوتبال و یا مسابقات جهام ملت بهترین نمونه آن
با توجه به  است؛ ابقاتمس یحضور و شرکت مردم در محل برگزار یبرا یقو یازهیای انگو منطقه یمل ،یمسابقات جهان

کیلومتر )نزدیهک  900آسیا و اروپا با طول خط ساحلی اینکه درای مازندران، بزرگترین دریااه جهان است که در مرز بین 
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 2/37کیلهومتر ) 335و همچنین استان مازندران، با دارا بودن  درصد( از آستارا تا رود اترک جزء سواحل ایران است 14به 

اختصها  درصد( از سواحل دریای مازندران، به عنوان استانی که بیشترین خط ساحلی را در سواحل شمالی ایران به خود 
 باتوجه بهه اینکهه بنابراین(. 1400داده است، منبعی سرشار از فعالیت های تفریحی برای گردشگران می باشد )شاهپوری، 

ههای دیگهر مازندران در لیگ برتر فوتبال کشور بوده که در هر فصهل میزبهان تیم استان ندهینماتیم فوتبال نساجی تنها 
در این استان حضهور  برتر گیهای فوتبال لو هواداران تیم یکادر فن ان،یران، مربسرپرستان، ورزشکاباشد و لیگ برتر می
 دارند. استان مازندران ی ساحلیبر صنعت گردشگر زیادی یاثرات اقتصاد کنند کهپیدا می

 ینهات گردشهگرامکا یاقتصاد یبا ارزشگذار امحوریدر یگردشگر تیریمد( در پژوهشی که به بررسی 1400شاهپوری )
 ا،یهاحل و درسهاشم انداز  یهایژگیو بیکه به ترتپرداخته بودند به این نتیجه رسیدند  مازندران یایدر ییایو در یلساح

و  یگرخصهص گردشهمت یروههایاشتغال ن ،یحیو تفر یامکانات خدمات ا،یساحل و در تیامن ،یو رفاه یامکانات بهداشت
هبهود اشم انداز سهاحل، ب یهایژگیان سواحل رامسر  و وگردشگر یتا شش برا کی تیدر اولو یگردشگر نهیدرآخر هز

 داشت. تینوشهر مطلوب یترایگردشگران ساحل س یبرا ا،یساحل و در تیو امن یمنیا یژگیو و یرفاه-یامکانات بهداشت
ه ده نتیجه رسهیدند که یی پرداخته بودند به اینایتوسعه فرهنگ در یطرح راهبرد( در پژوهشی که به 1400داداش زاده )

 دیهردم بها تأکم یسبک زندگ رییتغ یبرا یزیرآن راهبرد برنامه نیترراهبرد به همراه الزامات تحقق راهبردهاست که مهم
 ،ییایهدر یرهنگهفتوسهعه محصهولات  ان،یمردم به مصرف آبز ییغذا میدر رژ رییتغ قیجامعه، از طر یبر فرهنگ عموم
 یرش فضاهادر گست ییایرد یاستفاده از نمادها ا،یفعال در حوزه در یاجتماع یهاشبکه جیترو ،ییایدر یتوسعه گردشگر
 ست.کشور ا امحوریتوسعه در یهااستیاز س تیمنظور حمابه امحوریفرهنگ مقاومت در دفاع در یشهرها و الگوساز

اده ا رویکرد د( در پژوهشی که به طراحی الگوی گردشگری هوشمند در صنعت ورزش ب1400صلاحی کجور و همکاران )
وکارها و فعالان سبک یرا برا یشماریمنافع ب یتالیجید یکه استفاده از ابزارهابنیاد پرداخته بودند به این نتیجه رسیدند 

از  فهت و خهروجنکاهش اتکا بهه  یدر راستا یگردشگر ۀبه دنبال خواهد داشت، از جمله توسع یورزش یصنعت گردشگر
 با گردشهگران طرف کیفرد خود از منحصربه یارزش ۀریبا زنج یورزش یصنعت گردشگر نی. همچنیمحصولاقتصاد تک
 یرونهیب طیو محه یرسفر، مقصد گردشگ ریاون مبدأ سفر، مس یاساس یبا فضاها گریو از طرف د یتالیجید ۀشدمتحول
 رو است.آن روبه

ه پرداخته بودند ب لانیگاستان در  «یتوسعه اقتصاد آب» یارائه راهکارها( در پژوهشی که به 1399پور رجبی و همکاران )
که شهامل :  کندیم مشخص لانیسواحل استان گ یاقتصاد آب یریگرا در شکل یپنج راهبرد اساساین نتیجه رسیدند که 

 تیههاز ظرف یبههرداربهره -3 ؛یدر  اقتصههاد آبهه دیههجد یهههایناورف -2 ؛ییایههونقههل درحمل یهایگسههترش توانمنههد-1
 می باشد. خزر یایدر یپروریو آبز لاتیش یهاتیظرف -5 ؛یسازیکشت یهایتوانمند -4 ؛یآب یگردشگر

های طبیعی اثرگذار بر توسععه گردگعیری وریگعی اسع ان ( در پژوهشی که به بررسی جاذبه1392رضوی و همکاران )

رگعذار های طبیعی بعر توسععه گردگعیری وریگعی اسع ان ماینعدران اثکنند که جاذبهمایندران پرداخ ه بودند بیان می

هعای تابتع انی و کوهنعوردی دارای بیشع ری  های مربوط بعه وری بدنی جاذبهباگد و ای دیدگاه کارگناسان تربیتمی

های معرتب  بعا های وریگی بعه ترتیعج جاذبعهکارگناسان گردگیری و متئولی  هیئت اینظرمیانیی  بوده و همچنی  

( نیع  در 1394باگعند  هم عی نعژاد و همکعاران )یی  را دارا میهای تابت انی بیش ری  میانگکار و صید ماهی و وری 

های گمالی ایعران پرداخ عه های گردگیری وریگی در توسعه توریتم وریگی اس انبندی جاذبهپژوهشی که به اولویت

نعوردی گردی، کوههای آبی، تپه نوردی و طبیعتهای مربوط به برگ اری متابقات، وری کنند که جاذبهبودند بیان می
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هعای یمتع انی بعه ترتیعج ای بعا تری  درمانی، گکار و صید و وری و غار نوردی، گرد  در جنیل، آب گرم و طبیعت

 های گمالی ایران برخوردار است اهمیت در توسعه گردگیری وریگی اس ان
اروپها:  ینعت گردشهگرص داریدر توسعه پا نیبر مشارکت ا یمروربررسی ( در پژوهشی که به 2023) 1گوریکا و همکاران
 یتقاضها یههاکهه محرکی پرداخته بودند به این نتیجه رسیدند در آلبان یداریو مسائل پا یاثرات اقتصاد یمطالعه مورد
 یتوسعه گردشهگر یداریبا پا ییبه نحوه برخورد مقاصد مختلف اروپا ن،یا یبازار گردشگر یهابخش یبرخ یبالا از سو

از  ،یداریهبدون به خطر انداختن پا ،یگردشگر یدرآمد و رشد در رابطه با اثر اند برابر یاهانیمرتبط است. تمرکز بر جر
 .شودیم شنهادیپ نیا یخارج یگردشگر یاز تقاضا یمندو بهره داریمقاصد پا جادیا یبرا یگردشگر یاپراتورها یسو

و  ی: توسهعه، اعتبارسهنجیاحلسه یگردشهگر یشهاخص آب و ههوادر پژوهشی که  به بررسی  (2022) 2گائو و همکاران
آفتاب، بارش،  ،یحرارت شیآسا اصلی ریپنج متغپرداخته بودند به این نتیجه رسیدند که  نیا یساحل یشهرها یکاربرد برا
 لاتیتعطه یبا شاخص آب و هوا سهیدر مقا نیدر ا یساحل یدر مورد نه شهر گردشگر ها شاخص نیا ؛هوا تیفیباد و ک

 شد. دییاعمال و تأ
ی فوتبال پرداختهه بودنهد المللنیب( در پژوهشی که به بررسی انگیزه و نیت برای گردشگری استادیوم 2019) 3همکاراناو 

 و یورزشهه ابههانیبازار یرا بهرا نشیههو ب دههدیبههار اول را گسههترش م دکننهدگانیبازد یریگمیتصههم کننههد کههبیهان می
نیز در پژوهشی کهه بهه  (2020) 4. کریگر و همکاراندهندیه مرا توسع یورزش یمؤثر در گردشگر یابیبازار یهایاستراتژ
پرداختهه  کهایآمر متحهدهالاتیدر ا میته ساله از فوتبال بزرگ کهالجمطالعه ده کی کالج: یدانیدرآمد هتل و دووم تیریمد

هتهل را  ی، تقاضهایخهانگ یههایشهود تماشهاگران در طهول بازکالج باعث می یمسابقات ورزشکنند که بودند بیان می
 .دهند شیافزا

ی مالهت گردشهگری فوتبهال بهر صهنعت المللهنیبارزیابی اثهرات مسهابقات  ( در پژوهشی که به2014) 5تانتی و همکاران
و  دههدیرا ارائهه م یتیفیگردشگران بهاکگردشگر پذیر؛ کم  یهافوتبال در ماه یکه گردشگرکنند پرداخته بودند بیان می
به سفر  ازین فوتبالی دکنندگانیبازد جذابیت باعث شود که لیتواند به دلفوتبال می رایدارد ز یشتریب ییبازار امکان شکوفا

در  ههای المپیهک( نیز در پژوهشی که به بررسی گردشگری ورزشهی و سههم بازی2015) 6. ییلدیز و همکاراندنکن دایرا پ
 ینیو مخهاطب یهای ورزشهحضور در فعالیت ین براانبوه تعداد ورزشکاراکنند که ارتقاء گردشگری پرداخته بودند بیان می

در ارتقهاء آن منطقهه  ییها، نقش بسهزاتر پخش زنده از محل بازیو از آن مهم بودند ها آمدهبازی نیا یتماشا یکه برا
به مقایسه رویدادهای ورزشی جههانی و تکهرار  ( نیز در پژوهشی که2015) 7همچنین گیامپیکولی و همکاران. داشته است

 یزبهانیمکنند کهه ویدادهای ورزشی محلی در آفریقای جنوبی برای گردشگری و توسعه اقتصادی پرداخته بودند بیان میر
آفریقها جنهوبی در  یدر جهانگرد یبزرگ ورزش دادیرو کیتأثیر  یابیارز ینظیر برابی یفرصت 2010 یمسابقات جام جهان

آن داد، درآمهد یهرو گذاری کهرده و پهس از ایهنسهرمایه ینوسهازو  دیههای جددر اسهتادیوم یجنوب یقای، آفربوده است
 ه وشهد یجنوب یقایدر آفر هزینه رداشتباضافه های مجلل منجر بهو هتل یهای ورزشحال اتاق نی. با ااست شدهحاصل

                                                 
1 . Gorica, et al 

2 . Gao et al 

3. Cho et al 

4. Kreeger et al 

5. Tanti et al 

6. Yildiz et al 

7. Giampiccoli et al 
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راکهز م نیها کیو سواحل نزد یهای بزرگ بازتاون، دوربان و پارک  یمرتبط فقط در ژوهانسبورگ، ک یمنافع گردشگر

 است. افتهیشدت 
ی های فوتبهال بهر صهنعت گردشهگراثرات اقتصادی باشگاهدر رابطه با  یکم اریبس هایمحقق پژوهش یهایطبق بررس

بهه پهژوهش  تهوانیم نههیزم نیهر ادصورت گرفتهه  یهاحال از محدود پژوهش نیشده است؛ با اانجام ساحلی در ایران
ر لیهگ برتهر فوتبهال به بررسی آثار اقتصادی ورود تیم تراکتورسازی تبریز بهه که در رابطه (1391و همکاران )عسکریان 

سهابقات برگهزاری م کهه کنندیم انیپژوهش ب نیدر ا انجام دادند، اشاره کرد. صنعت گردشگری استان آذربایجان شرقی
انگیز گفته تهأثیر شهبه ی توریست شده است. با توجههلیگ برتر فوتبال در استان آذربایجان شرقی، باعث افزایش توسعه

ه نتوانسته اسهت این زمین رویدادهای ورزشی در جذب گردشگر و به تبع آن فواید اقتصادی، متأسفانه در ایران، تاکنون در
های تهاریخی و گردشهگری طبیعهی در رده ده کشهور برتهر خوبی استفاده کنند. ایران با دارا بودن جذابیتها بهاز فرصت

های پهایین قهرار دارد بندی جهانی توریسم، از نظر میزان جذب توریست، در ردهرد، اما از نظر رتبهتوریستی جهان قرار دا
کهه  رانیشود. امی رانیوارد ا سمیصنعت تور ادیاز درآمد ز یزیاست که سهم ناا نیا تیواقع(. 2010)نجمی و همکاران، 

بهه  دیو نبا تواندیاست، نم رهیغو  یفرهنگ راثیم ،یخیرتا ،محیطیزیست یهانهیدر زم یمیبالقوه عظ یهاییتوانا یدارا

بهازار  گرید ید و از سودور نگه دار یاقتصاد انیجر نیخود را از ا اجتماعی – یفرهنگ یهایو نگران یاسیمسائل س لیدل
 تیبهه محهدودبها توجهه  رونیازا کند. یپوشاشم یگردشگر یبرا رانیا یهااز جاذبه تواندینم زین یگردشگر یالمللنیب

یهران اساحلی و ورزشهی  های فوتبال بر صنعت گردشگری اثرات اقتصادی باشگاه نهیدر زم یو خارج یداخل یهاپژوهش
 نیهمحقهق در ا رگهیاز طهرف د ساحلی صنعتت گردشگریدر  استان مازندران کیاستراتژ گاهیجا نیو همچن طرفکیاز

 شهگریقتصهادی گردورزشی و میهزان اثهرات ا ساحلی و گردشگران با تعیین تعدادمسئله است که  نیپژوهش به دنبال ا
 ییز شناسهااپهس  تیههاتا درن ورزشی حاصل از برگزاری مسابقات فوتبال لیگ برتر در استان مازندران پرداخته ساحلی و

 ها بپردازد.آن لیعوامل به تحل نیا

 شناسی پژوهشروش
 یآمار ی. جامعهباشدیم یکاربرد هایهدف جزء پژوهش است که از نظر یلیتحل-یفیپژوهش توص کیحاضر  قیتحق
و حجم  باشدیم کشور برتر گیهای فوتبال لو هواداران تیم یکادر فن ان،یپژوهش شامل سرپرستان، ورزشکاران، مرب نیا

ژوهش عنوان نمونه آماری در این پنفر به 384 و تعداد دش یریگاندازه مورگانی جدول وسیلهبه زین ینمونه آمار
مشورت شد و بعد از  یورزش تیریمد دیتن از اسات 6با  محقق ساخته پرسشنامه ییمحتوا ییروا نییتع ی. براباشندمی

اری های رسمی و هوادالاینترنتی در کان صورتپرسشنامه به ،یضرور راتییو تغ یاصلاح شنهاداتیپ هیاعمال کل
(؛ α=86/0)شد  یررسکرونباخ ب یلفاآ قیپرسشنامه از طر ییایپا نی؛ همچنبرتر فوتبال کشور قرار گرفتهای لیگ باشگاه
و  هیتجز یبرالنامه آماری استان صورت گرفت. استان مازندران از سا GDPآوری اطلاعات مربوط به همچنین جمع و
 ( استفاده شد.TAPSIS) سیپستا کیو با استفاده از تکن Excelو  Spss یافزارهااز نرم زیها نداده لیتحل

 های پژوهشیافته
 شده است.ارائه یو استنباط یفیقسمت به دو بخش توص نیدر ا هاافتهی
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 پژوهش یهانمونه یشناخت تیاطلاعات جمعی و فیتوص رهاییمتغ یفراوان عیتوز -1جدول 

 درصد فراوانی   م غیر

 100 384 مرد جنتیت

 س 

20-15 57 8/14 

25-21 91 7/23 

30-26 68 7/17 

35-31 57 8/14 

40-36 52 5/13 

45-41 39 6/7 

 6/7 30 46با تر ای 

 تحصیلات

دیپلم و ییر 

 دیپلم
90 4/23 

 51 196 کارگناسی

کارگناسی 

 ارگد
78 3/2 

 2/5 20 دک را

رگ ه 

 تحصیلی

 4/21 82 بدنیتربیت

غیر 

 بدنیتربیت
302 6/78 

 هااعضای تیم

 8/7 30 وریگکار

 7/89 345 هوادار

 8/1 7 کادر فنی

 5 2 مربیان

 می ان درآمد

 1صفر تا 

 میلیون
44 5/11 

 26 100 میلیون 2تا 

 3/44 170 یلیونم 2-5

 5بیش ر ای 

 میلیون
70 2/18 

 وضعیت تأهل
 2/85 327 مجرد

 8/14 57 م أهل
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باشد. روش تاپسیس مفیدترین شود، مدل تاپسیس میبندی عوامل استفاده میهایی که برای رتبهیکی از تکنیک

(. تکنیک تاپسیس 2008، 1گیری اند معیاره در بررسی مسائل جهان واقعی است )تسای و همکارانهای تصمیمروش
های زیر باشد که در مدلها مهم است( و از زیرگروه سازشی میی شاخصهایی که مبادلههای جبرانی )مدلجزء مدل

 (.2008حل ایده آل است )جدیدی و همکاران، ترین گزینه به راهد که نزدیکای ارجح خواهد بوسازشی، گزینه
 باشد:مراحل کلی فرایند تاپسیس به ترتیب زیر می

ر صنعت ی متغیر اثرات اقتصادی تیم فوتبال نساجی بگیری فازی نظر افراد درباره. فرض کنیم ماتریس تصمیم1مرحله 
 باشد:میصورت زیر گردشگری استان مازندران، به

 
 

 در این ماتریس:
i تعداد مؤلفه( های موردبررسیm) 
j تعداد پاسخ( دهندهn) 

 صورت اعداد فازی زیر:به ام iهای دربارۀ مؤلفه ام jنظر فرد   

 
 صورت عدد فازی زیر:میزان اهمیت نظر هر یک از افراد، به 

 
کار از  شوند. برای اینمی یم نرمال شده: در این مرحله عناصر ماتریس تصمیم فاقد بعدمحاسبه ماتریس تصم .2مرحله 
 شود.( استفاده می3رابطه )

 

 
 ه خود.بزان مربوط محاسبه ماتریس تصمیم نرمال شده موزون با ضرب ماتریس تصمیم نرمال شده با او .3مرحله 

 دهد.ز معیارها را نشان میوزن هر یک ا wijکه در آن شود؛ جایی ( استفاده می4برای این کار از رابطه )

 
 (5ریق رابطه )از ط (-A)ایده آل منفی  حلراه و (+A) حل ایده آل مثبتتعیین راه .4مرحله 

 
 

                                                 
1. Tsai et al 
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یشتر ه مقدار بارهایی هستند ک، به ترتیب معرف معیارهای مثبت و منفی هستند )معیارهای مثبت معی'Jو  J کهیطوربه
 است(. ترمطلوبها و معیارهای منفی معیارهایی هستند که مقدار کمتر آن ترلوبمطها آن
 

 های وزنی شاخصشدهماتریس نرمال  -2جدول 

 های وزنی شاخصشدهماتریس نرمال  متغیر

 905/0 هتلداری

 890/0 حمل نقل هوایی

 860/0 یشهربرون ونقلحمل

 851/0 تغذیه

 850/0 شهریحمل نقل درون

 849/0 های ورزشیاره زمیناج

 832/0 بازدید از سواحل و دریا

 819/0 خرید سوغاتی

 806/0 بازید از اماکن تاریخی

 781/0 هزینه پزشکی درمانی

 779/0 متفرقه

 

 

 منفی آلایده و مثبت آلایده حلراه تعیین -3جدول 

 نوع شاخص )مثبت یا منفی( (-Aآل )های ایدهحلراه (+Aآل )های ایدهحلراه متغیر

 مثبت 027/0 726/0 هتلداری

 مثبت 038/0 727/0 حمل نقل هوایی

 مثبت 016/0 726/0 یشهربرون ونقلحمل

 مثبت 010/0 723/0 تغذیه

 مثبت 030/0 712/0 شهرینقل درون حمل

 مثبت 017/0 661/0 های ورزشیاجاره زمین

 بتمث 069/0 627/0 بازدید از سواحل و دریا

 مثبت 032/0 652/0 خرید سوغاتی

 مثبت 019/0 651/0 بازید از اماکن تاریخی

 مثبت 063/0 627/0 هزینه پزشکی درمانی

 مثبت 032/0 606/0 متفرقه

 

 (6های ایده آل مثبت و منفی از طریق رابطه )با گزینه هانهیگزمحاسبه فاصله هر یک از  .5مرحله 
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 (.7حل ایده آل از طریق رابطه )نسبی )درجه نزدیکی( هر گزینه با راهمحاسبه فاصله  .6مرحله 

 
ن عملکرد گزینه را نشان متغیر است و آن مقداری بهتری 1تا  0آید که از به دست می Ci( مقدار 7بر اساس رابطه )

 تر باشد.دهد که بزرگمی
 

 هانهیگز یبندتبهر نیآل مثبت و منفی همچنحل ایدهمحاسبه نزدیكی به راه -4جدول 

 رتبه ضریب نزدیكی متغیر

 1 787/0 هتلداری

 2 772/0 حمل نقل هوایی

 3 711/0 یشهربرون ونقلحمل

 4 704/0 تغذیه

 5 700/0 شهریحمل نقل درون

 6 655/0 های ورزشیاجاره زمین

 7 622/0 بازدید از سواحل و دریا

 8 566/0 خرید سوغاتی

 9 505/0 بازید از اماکن تاریخی

 10 294/0 هزینه پزشکی درمانی

 11 250/0 متفرقه

 

 رآمد گردشگری ساحلی حاصل از مسابقات فوتبال لیگ برتر در استان مازندراند -5جدول 

 درصد از کل گردشگری ساحلی مسابقات فوتبال در استان کل )میلیون تومان( متغیر

 31/0 500/178/23 هتلداری

 29/0 000/340/21 حمل نقل هوایی

 12/0 500/946/8 یشهربرون ونقلحمل

 08/0 000/137/6 تغذیه

 05/0 000/675/3 شهریحمل نقل درون

 04/0 000/900/2 های ورزشیاجاره زمین

 03/0 000/750/2 بازدید از سواحل و دریا

 03/0 000/538/1 خرید سوغاتی

 02/0 000/350/1 بازید از اماکن تاریخی

 02/0 000/896 مانیهزینه پزشکی در

 01/0 000/754 متفرقه
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استان در سال  GDP تومان بود. با توجه به 000/465/73حاصله از گردشگری ساحلی برای استان مازندران  درآمد
باشد. لذا درآمد ان میتوم 000/000/230/30که از طریق سالنامه آماری استان به دست آورده شده است معادل  1397

استان را  GDPدرصد  002/0گری ورزشی حاصل از مسابقات لیگ برتر فوتبال در استان مازندران حدود حاصله از گردش
 شود.شامل می

 یریگجهینتبحث و 
 نیتروبوتبال از محبف ز،ین رانیجهان است. در ا یهاورزش نیتریو مردم نیتراز محبوب یکیورزش فوتبال، 

(. هدف 1394اران، پور و همک یدی. )عابدییم یشتریب تیروز اهمروزبه از جامعه است و یهاست و درواقع، بخشورزش
 جیتان بود. انزندراستان ما ساحلی یبر صنعت گردشگر یفوتبال نساج میت یاثرات اقتصاد لیپژوهش تحل نیا یاصل

در  یرزشوی و احلسردشگر برگزاری مسابقات لیگ برتر فوتبال در استان مازندران موجب افزایش تعداد گنشان داد که 
المللی فوتبال بر صنعت ینب( در پژوهشی که به  ارزیابی اثرات مسابقات 2014این استان شده است. تانتی و همکاران )
یتی را گران باکیفگردشگردشگر پذیر؛ های کم فوتبال در ماه یکه گردشگرکنند گردشگری مالت پرداخته بودند بیان می

دیدکنندگان باز ود کهشجذابیت باعث  لیتواند به دلفوتبال می رایدارد ز یشتریب ییفادهد و بازار امکان شکوارائه می
و  یورزش یگردشگر یبه بررس که یدر پژوهش زی( ن2015و همکاران  ) زیلد. همچنین ییدنکن دایبه سفر را پ ازین فوتبالی

ضور در ح یران براانبوه تعداد ورزشکاکنند که می انیپرداخته بودند ب یدر ارتقاء گردشگر  کیهای المپسهم بازی
ها ، ازیباز محل  زندهتر پخش ها آمده بودند و از آن مهمبازی نیا یتماشا یکه برا ینیو مخاطب یهای ورزشفعالیت

کنند که وهش خود بیان می( نیز در نتایج پژ1391. عسکریان و همکاران )در ارتقاء آن منطقه داشته است یینقش بسزا
شود و با میزبانی یمستان سابقات فوتبال در استان آذربایجان شرقی، موجب افزایش تعداد توریست در این ابرگزاری م

 منطقه را افزایش داد. های ورزشی درتوان تعداد توریستمسابقات متعدد ورزشی می
ستان مازندران بر روی نتایج پژوهش همچنین نشان داد که اثر اقتصادی برگزاری مسابقات لیگ برتر فوتبال کشور در ا

 تیریکه به مد یدر پژوهش زی(  ن2020و همکاران  ) گریکرصنعت هتلداری در این استان بیشترین تأثیر را داشته است. 
 انیپرداخته بودند ب کایآمر متحدهالاتیدر ا میساله از فوتبال بزرگ کالج تمطالعه ده کیکالج:  یدانیدرآمد هتل و دووم

 دهند. شیفزاهتل را ا یتقاضا ،یهای خانگشود تماشاگران در طول بازیکالج باعث می یت ورزشکنند که مسابقامی
شود که افراد کنند که برگزاری یک رویداد ورزشی باعث می( نیز در نتایج پژوهش خود بیان می2007) 1اوبراین و االی 

یزبان رفته و این امر باعث کسب درآمد برای زیادی در یک محدوده زمانی برای تماشا و مشارکت در ورزش به جامعه م
( نیز در 2009شوند. ویلتری و همکاران )فروشی میجدید و رونق خرده وکارکسبها و همچنین ایجاد ها، رستورانهتل

صورت ها و دیگر کالاها و خدمات بهها، رستورانکنندگان در هتلهای شرکتنتایج پژوهش خود عنوان کردند که هزینه
کنند که با ورود گردشگران ( نیز بیان می1391گذارد. عسکریان و همکاران )قیم بر اقتصاد جامعه میزبان تأثیر میمست

ها از درآمد های این استان، این هتلهای ورزشی و اقامت در هتلورزشی به استان آذربایجان شرقی برای برگزاری رقابت
ها رو میزبانی مسابقات لیگ برتر فوتبال باعث افزایش درآمد هتلاز این شوند.مند میها بهرهحاصل از هزینه کرد تیم

 شوند.می

                                                 
1. O’Brien & Chalip 
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ر روی صنعت بازندران مستان انتایج تحقیق نشان داد که اثر اقتصادی دیگر برگزاری مسابقات لیگ برتر فوتبال کشور در 

ش ( در نتایج پژوه1393ان )همکارباشد. اندام و شهری میو حمل نقل درون شهریونقل برونحملیی، حمل نقل هوا
ها و...( بالاترین اثر را در ها، خطوط آهن، جادهها، فرودگاهراه)وجود شاه ازجملهکنند که عوامل زیرساخت خود بیان می

کنند ش خود بیان می( نیز در نتایج پژوه1398باشد. صافدل و همکاران )توسعه گردشگری ورزشی استان همدان دارا می
نتلرز ژاپن کاشیما آ وهای لیگ قهرمانان آسیا که در ورزشگاه آزادی بین دو تیم پرسپولیس تهران ینال رقابتکه در ف
 لهازجمختلف مهای بود تماشاگران زیادی از شهرهای مختلف ایران برای تماشای این مسابقه از روش برگزارشده

( نیز 1391ران )ن و همکاسکریاه رسانده بودند. همچنین عی زمینی و هواپیمایی و... خود را به تماشای این مسابقرهایمس
المللی در استان آذربایجان ونقل مختلف همچون فرودگاه بینکنند که وجود امکانات حملدر نتایج پژوهش خود بیان می

مناسب در  سبتاًنهای ارتباطی المللی و نیز جادهبین آهنراهر و متصل بودن به ونقل ریلی به اکثر مناطق کشوشرقی، حمل
ح تی در سطحرزشی واین استان، قابلیت مناسبی است که به هنگام تلاش برای جذب میزبانی مسابقات و اردوهای 

 باشد. مؤثرتواند در استان آذربایجان شرقی المللی میبین
سواحل و دریا  دیباید اثرات اق صادی دییر برگ اری متابقات لیگ برتر فوتبال کشور در اس ان مایندران بر روی ایجمله

باگد که باعث رگد توسعه گردگیری ساحلی و وریگی در ای  یمینه گده است  و همچنی  بایدید ای اماک  تاریخی می

کنند که دس رسی کشور می بان برگ اری متابقات به دریا، ( در ن ایج پژوهش خود بیان می2005) 1یونگ و یوسل

های تاریخی در و مکان اندایهاچشمرطرفدار در آن و همچنی  وجود مناظر، های پساحل، جنیل و م داول بودن وری 

باگند  رضوی و می رگذاریتأثتری  عواملی هت ند که بر انیی ه بایدیدکنندگان ای رویداد وریگی کشور می بان ای مهم

جذب دربا، سواحل  کنند که اغلج متافران اس ان مایندران( نی  در ن ایج پژوهش خود بیان می1392همکاران )

ی راهبردی توریتم وریگی  یربرنامه( نی  در پژوهشی که به 1391گوند  گجاعی و همکاران )دریایی، جنیل و کوه می

عنوان ونقل به ترتیج بهگرای  متاعد آب و هوایی و سیت م حملکنند که اس ان مایندران پرداخ ه بودند بیان می

مطلوب  تیفیوریگی باک یالملل یب یهاه قوت و عدم برگ اری متابقات و تورنمنتنقط  یترتیاهمو کم  یترتیبااهم

توریتم وریگی در ضعف محتوب نقطه  یترتیاهمو کم  یترتیعنوان بااهمدر اس ان و امنیت گردگیران وریگی به

 برجذبل اثرگذار ( نی  در پژوهشی که به بررسی و تحلیل عوام1395باگد  همچنی  رضوی و همکاران )اس ان می

عوامل  کنند کهبر بایاریابی گردگیری وریگی پرداخ ه بودند بیان می دیتأکگردگیران وریگی به اس ان مایندران با 

 یاج ماع -یو  عوامل فرهنی ی یرو برنامه تیریمد ،یخیو تار یعیهای طب، جاذبههارساختیکننده اعم ای؛ یجذب

( نی  در پژوهشی که به 1395باگد  کیانی سلمی و همکاران )یران وریگی میگردگ برجذبتری  عوامل اثرگذار مهم

گناسایی عوامل موثر و الویت بندی فعلیت های گردگیری وریگی با اس فاده ای فنون تصمیم گیری چند معیاره 

  یش ریب ت،یو پس ای آن امن 171852/0 اییبا ام  یرفاهی اقام  لاتیتتهپرداخ ه بودند به ای  ن یجه رسیدند که 

 273932/0با  یکوهت ان یوری  ها ،یوریگ یگردگیر یها تیگروه فعال 6 یبند تیرا دارا هت ند و در اولو ریتأث

و  یآب یخشک و وری  ها  یو یم عتیبر طب یمب ن یرتبه قرار دارند و پس ای آن وری  ها  یدر با تر ای،یام 

  ردیگ یقرار م یتابت ان

کنند که تعداد بایدیدکنندگان ای اماک  تاریخی، ( نی  در ن ایج پژوهش خود بیان می1391عتکریان و همکاران )

های طبیعی و رونق خرید محصو ت سوغاتی در اس ان آذربایجان گرقی ای اثرات متابقات فرهنیی، هنری و جاذبه

                                                 
1. Yoon, Y. & Uysal 
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 اریخی، فرهنیی، هنری ومدت اقامت خود ای اماک  ت وریگی درساحلی و گردگیران باگد  وریگی در ای  اس ان می

ای  موجج رونق بایدید ای ای  اماک  و اف ایش درآمد ای ای   و کنندینی  بایدید م مایندران طبیعی اس ان یهاجاذبه

 مایندران که مدت بیش ری در اس ان ییهامیکه ت گودیم یریگجهیچنی  ن پژوهش گود  در ارییابی ن ایج طریق می

دیدن  مایندران اس ان و طبیعی هنری، اس فاده کرده و ای اماک  تاریخی، فرهنیی فرصت اند، ای ای اقامت داگ ه

 توانندی، می لیگ برتر فوتبالها تیم تریها اقامت طو نوریگی که  یمه آن یهارقابت که دهدیاند و ای  نشان مکرده

 و هواداران هامیت فردی اعضای نهیه   یترعمده سوغاتی نی  نهیبیش ری بر بایدید ای ای  اماک  داگ ه باگند  ه  تأثیر

اس ان ایجاد درآمد ی دس عیگردگیران، برای صنعت سوغاتی و صنا نهیو ای  ه  گودیمحتوب م مایندران در اس ان

  کندیم

 یزشروساحلی و  یگردشگر ابیت آثار مثبتذتوان نتیجه گرفت که جمی پژوهش هاییافتهدرمجموع با توجه به ادبیات و 
ود جلب توسعه را به خدرحال یخصوصاً کشورها جهان یاز کشورها یاست که بسیار یاگونهبه یویژه در بعد اقتصادبه

 کی ید اقتصادو رش یبین گردشگر یدهد که رابطه علزمینه نشان می نیا شده درمطالعات انجام جینموده است. نتا
 ریسا دم برمق یدشگرگر ی. آثار اقتصادباشدبرقرار میتعادل بلندمدت  کیدو متغیر  نیو دوطرفه است و بین ا یرابطه عل

ت. بوده اس از کشورها یبسیار متنوع در یاقتصاد یهاتیفعال شیبه افزا یاکمک عمده یابعاد است. رشد گردشگر
 یدشگر. گراست کنندگانو تابع مد و سلیقه مصرف بوده سازگار یاقتصاد جهان یبا تغییرات و روندها یبخش گردشگر

ه بدارد و وابسته  یمحصولکه اقتصاد تک رانیمثل ا یاخصو  در جامعهبه ،دهدمی شیاشتغال را افزا یهافرصت
 یدشگرباشد. رشد گرثرگذار میبسیار ا یگردشگر یهاتیفعال لهیوسبه جادشدهیا یهستند تنوع شغل ینفت یهاتیفعال

ز نی یهای اقتصادبهبود زیرساخت و توسعه ، باعثکندیم جادیا یاگذاری عمدهسرمایه یهافرصت نکهیعلاوه بر ا
و تنوع  دیجد یوکارهاکسب یهافرصت وونقل، آب و برق های حملاغلب باعث بهبود زیرساخت یشود. گردشگرمی
 داریپا هو توسع رشد یبرا یعنوان ابزاربه یورزش یامروزه صنعت گردشگر شود.می یاقتصاد محل یساز و متنوع یدرآمد
بالا  جهت رد یاقتصاد مندان بسیار و بازتاب فراوانعلاقه لیموردتوجه قرارگرفته است و به دل گسترده طوربه یاقتصاد

توسعه  یهارنامهبدستور کار  دری مثابه راهبرد رشد و توسعه اقتصادبه یرفاه اقتصاد شیو افزا یبردن مشاغل محل
ا ب یاقتصاد یهابخش گریکه امکان توسعه د یناطقم فته است. خصوصاً درای در نقاط مختلف جهان قرارگرمنطقه
ش از جهان بی مناطق یمدت بودن دوره آن در بعضو کوتاه یواقعیت فصل رشیپذ با یرو است حتروبه یاساس تیمحدود
 یا با برگزارت هستند رو بیشتر کشورها در تلاششود، از اینمی نیتأم قیطر نیاز ا یاز درآمد سالیانه جوامع محل ینیم
 زند.ر خود ساو کشو را از آن منطقه یاقتصاد فعالیت نیاز ا یو جذب گردشگران سهم وسیع یمهم ورزش یدادهایرو

ژوهش حاضر و مطالعه پشود که بامی شنهادیامر پ نیدر مطالعه حاضر، به مسولئ شدهییدرمجموع با توجه به عوامل شناسا
بر صنعت  یال نساجفوتب میت یشده اثرات اقتصادارائه یهاتیبا توجه به اولو نیمحقق ریپژوهش سا جینتا بر هیبا تک
ستان کرده دار در ارزشی پایی در جهت توسعه گردشگری ساحلی و وزیراقدام به برنامه استان مازندران ی ساحلیگردشگر
 .میباش اقتصاد استان مازندران شتریهر اه ب شرفتیو پ ییشاهد شکوفا تیتا درنها

 :منابع 

توریسهم ورزشهی در اسهتان  ی توسعهراهکارها(. 1393؛ عنبریان، مهرداد و پارسا جو، علی )اکبریعلاندام، رضا؛ آقایی، 
 .31-44،   7در مدیریت ورزشی، شماره  معاصری هاپژوهشهمدان، 
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. مطالعهات علهوم لانیگه استاندر  «یتوسعه اقتصاد آب» ی(. ارائه راهکارها1399رضا ) دیحم ی،ژنیبو  لادیمی، پوررجب
 .69-45 ،  (2)1 یی، شمارهایدر تیریمد

ر جوامهع میزبهان، به(. گردشگری ورزشی و اثهرات اقتصهادی آن 1394جاوید، مجید؛ الماسی، حسن و نقی پور، بهنام )
 .13-32،   32فصلنامه مطالعات مدیریت ورزشی، شماره 

ان آذربایجهان (. بررسی رضایتمندی گردشگران ورزشی اسهت1397جعفری، سلمان؛ محمدی، علی و خدایاری، عباس )
رسازی و یم تراکتوتشرقی و ارتباط آن با مشکلات گردشگری ورزشی )مطالعه موردی: تماشاگران بازی فوتبال دو 

 .141-154،   27مدیریت ورزشی و رفتار حرکتی، شماره  نامهپژوهشسایپا(، 
  ، (3)2 شهماره یی،ایهدر تیری. مطالعات علهوم مهدییایوسعه فرهنگ درت ی(. طرح راهبرد1400) جواد، داداش زاده
45-70. 

ی مهدل ریکارگبهه(. بررسهی راهکارههای توسهعه گردشهگری ورزشهی بها 1396دوستی، مرتضی و خواجه پور، اکرم )
 .115-130  ، 20ی و توسعه گردشگری، شماره زیربرنامهلیندگرین )مطالعه موردی بام سبز رامسر(، مجله 

های طبیعی اثرگذار بر توسهعه (. بررسی جاذبه1392ضوی، سید محمدحسین، حسینی، سید عماد و خواجه پور، اکرم )ر
 .15-30،   17نامه مدیریت ورزشی و رفتار حرکتی، شماره گردشگری ورزشی استان مازندران، پژوهش

ار برجهذب عوامهل اثرگهذ لیهلو تح یبررسه(. 1395؛ دوستی، مرتضی و ذبیحی، اسهماعیل )نیمحمدحسرضوی، سید 
غرافیهای ی نهو در جهانگرشی، نشریه ورزش یگردشگر یابیبر بازار دیبه استان مازندران با تأک یگردشگران ورزش
 .121-138، صص 1انسانی، شماره 

و  یسهاحل یرامکانهات گردشهگ یاقتصهاد یبا ارزشهگذار امحوریدر یگردشگر تیری(. مد1400احمدرضا ) ی،شاهپور
 .106-87 ،  (1)2 یی، شمارهایدر تیریمازندران. مطالعات علوم مد یایدر ییایدر

ی راهبهردی توریسهم زیربرنامهه(. 1391شجاعی، وحید؛ تجاری، فرشاد؛ سلیمانی تپه سری، بهاره و دوستی، مرتضهی )
 .173-194، صص 39ورزشی استان مازندران، نشریه فضای جغرافیایی، شماره 

ت، رضهایتمندی و (. ادراک کیفیت خدما1398واد؛ ایزدی، محمود و بنسبردی، علی )شوشی نسب، پروین؛ فسنقری، ج
اره های فیزیولوژی و مهدیریت در ورزش، شهمتمایل به بازگشت گردشگران حاضر در یک رویداد ورزشی، پژوهش

2   ،157-145. 
ههای کهاربردی در پژوهش(. تدوین الگوی عوامل مؤثر بر گردشگری ورزشی، 1398صافدل، حسن و کشاورز، لقمان )
 .63-76(،   30) 2مدیریت ورزشی، شماره 

محمهد جهواد  ،انیهپور یتقه  و نصهراهی، محمهد ؛دیسع ،رنژادیام ،نیمحمد حس دیس ی،رضو ؛میعظ، کجور یصلاح
 ، شهمارهوسهعهتو  ی. گردشهگرادیهبنداده کردیهوشمند در صنعت ورزش با رو یگردشگر یالگو ی(. طراح1400)
10(3)  ،167-180. 

ر یز به لیگ برتهر فوتبهال به(. بررسی آثار اقتصادی ورود تیم تراکتورسازی تبر1391عسکریان، فریبا و صالح نیا، داود )
 .41-54،   1مدیریت و توسعه ورزش، شماره  دو فصلنامهصنعت گردشگری استان آذربایجان شرقی، 

و موانهع توسهعه و  ههااالش(. 1394رکسلویه، سهجاد )عیدی پور، کامران؛ اشرف خزایی، علی، آرین، الهام و غلامی ت
 .51-58، صص 5های غرب کشور، مطالعات مدیریت رفتار سازمانی در ورزش، شماره پیشرفت فوتبال در استان



 .... یبر صنعت گردشگر یفوتبال نساج میت یاثرات اقتصاد لیحلت                                                                                      47              

 
 یورزشه یوسعه گردشگرموانع بازدارنده ت ی(. بررس1397احسان ) ،یو اله حسن یمرتض ،یصوف ییفاتح؛ رضا ،یانیفراز

 .45-57(،   15) 3و توسعه ورزش، شماره  تیریفصلنامه مد استان کردستان،
ی بر توسعه گردشگری ورزشی دواناسب(. تأثیر رویداد ورزشی 1392کارکن، لیلا؛ زیتونلی، عبدالحمید و اسدی، حسن )

 .9-17،   2ی نوین در مدیریت ورزشی، شماره کردهایرواستان گلستان، 
ی گردشگری ورزشی بها (. شناسایی عوامل موثر و اولویت بندی فعالیت ها1395پریسا )، یگانه و صدیقه ،کیانی سلمی

، شهگری و توسهعهگرد ،استفاده از فنون تصمیم گیری اند معیاره )نمونه موردی: اسهتان اهارمحهال و بختیهاری(
 .104-114(، صص 2) 5شماره 

ی سهواردوارخهور ت. بررسی اثرات (1393ی، افسر و جاوید، مجید )جعفرمحمدی ترکمانی، احسان؛ گودرزی، محمود؛ 
، 20شهماره  مدیریت ورزشی و رفتهار حرکتهی، نامهپژوهشهای شمال غرب کشور، المللی آذربایجان بر استانبین
  54-45. 

های بنهدی جاذبهه(. اولویت1394همتی نژاد، مهر علهی، شههریاری سهجهرودی، بهمهن و ملهک اخهلاق، اسهماعیل )
مهدیریت و توسهعه ورزش،  صهلنامهدو فهای شمالی ایهران، توریسم ورزشی استانی گردشگری ورزشی در توسعه
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