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١-٧- عوامل مؤثر در قيمت گذارى 

در زمينه قيمت گذاري محصولات و خدماتي آه جنبهانحصاري و غير رقابتي دارد، عوامل گوناگوني مؤثر هستند: 
ــاعي، راهبردهـاي ملـي ميتوانـد بسـيارتأثيرگذار باشـد. در برخـي آشـورهاي صنعتـي، آميسـيون  - از ديدگاه اجتم

دولتيويژهاي براي نظارت بر قيمت اين گونه خدمات، فعالانه عملميآند. 
ــرانه انـرژي،عوامـل  - از ديدگاه اقتصادي، تأثير زيربنايي قيمتها و برآوردشاخصهاي اقتصادي از قبيل معيار مصرف س

مؤثر در بررسي و تصميمگيري هستند. 
- از ديدگاه حسابداري و مالي، بايد قيمت تمام شده واقعي وقابل قبول محاسبه شود و مورد تأييد حسابرس معتمد 
قرارگيرد. همچنين درصد افزايش مناسبي نيز به اين قيمت تمامشده، به منظور پوشش هزينههاي تجــاري و اداري و 

تأمين سودمناسب، مورد توافق قرار گيرد. 
رعايت راهبردهاي مناسب و دقيــق حسـابداري و مـالي، بـا هدفتعييـن قيمـت فـروش محصـولات و خدمـات در مـورد 

صنايعانحصاري و بازار بدون رقيب، باعث افزايش درجه اطمينان بهصحت قيمتها خواهد بود. 
به نظر ميرسد آه در مورد قيمتگذاري برق در ايران، مبانياستراتژيك اقتصادي و تأثير قيمت برق در صنايع مختلـف 

وانتقال منافع به بخشهاي اقتصادي مطرح ميباشد. 
 

٢-٧- نگرش به قيمت گذارى 
در مباحث اقتصادي و مالي، به موضوع توليد انبوه ازنظر آاهش سهم هزينههاي ثابت براي هر واحد محصول، منتجاز 
افزايش قابل ملاحظه در ميزان توليد و توزيع، توجـه شدهاســت. جوامـع صنعتـي، بـا صـرف هزينـههاي تبليغـاتي و در 

جهتتشويق به مصارف بيشتر، سعي در افزايش ظرفيت توليد وتوزيع دارند. 
در برخي ديگر از آشورها، نگرشهاي معكوس وجود دارد. بهاين ترتيب آه با صرف هزينــه تبليغـي آوشـش در جـهت 

آاهشمصرف ميشود. همچنين آاربرد نرخهاي گرانتر براي مصارفبيشتر، ميزان مصرف جامعه را آاهش ميدهد. 
در نمودارهاي زير، آاربرد نرخهاي ترجيحي در مصرف آلي،مورد نظر است: 

 



 
 

ـــد  درنـگرش توليـد انبـوه، راهبردهـاي حسـابداري در خدمتبـرآورد و آنـترل محاسـبه آـاهش قيمـت تمـام شـده واح
محصولدر ازاي نياز به سرمايهگذاري در جهت افزايش ظرفيتتوليدي، به آار ميرود. 

در نگرش آاهش مصرف، آن دسته از راهبردهاي حســابداريمورد نيـاز اسـت آـه از سـويي هزينـه فرصـت ناشـي از 
آاهشنيافتن قيمت تمام شده برآورد گردد، و از سوي ديگرصرفهجويي در احتياجات مالي سرمايهاي ناشي از تبليـغ 

نشدنمصرف و در نتيجه نبودن نياز گسترده به ظرفيت سازي،مشخص شود. 
قيمتگذاري برق در ايران در حال حاضر با تكيــه بـر نـگرشدوم (آوشـش در آـاهش مصـرف در بعضـي از تعرفـهها بـه 

منظورتداوم و توسعه مصرف در تعرفههاي ديگر) مورد نظر است. 
 

٣-٧- روشهاى قيمتگذارى 
در مباحث حسابداري مديريت، دو روش عمدهقيمتگذاري مطرح است: 

روش اول: Mark up - در اين روش درصد معيني براي سودناويژه، به قيمت تمام شده محصول افزوده ميشود: 
 

قيمت فروش  =  سود ناويژه + قيمت تمام شده محصول 
 

 A+f(a)=p
 

مثلا اگر قيمت تمام شده محصول ٢٥٠ ريال باشد، براي ســودناويژه، معـادل چـهل درصـد آن يعنـي ١٠٠ ريـال افـزوده 
ميشود: 

 
 

ريال ٣٥٠    =    (٢٥٠) ٤٠%     +   ٢٥٠ 
 
 

ــورد محصـولات انحصـاري، ايـن روش توصيـه  در مواردي آه قيمت تمام شده مبناي اصلي قيمت بازار است،بويژه در م
مي شود. 

روش دوم: Mark down - در اين روش درصد معيني ازقيمت فروش، معرف سود ناويژه است: 



 
سود ناويژه    + قيمت تمام شده محصول = قيمت فروش 

 
 p=f1(p)  +f2(p)

مثلا اگر ٦٥ درصد از قيمت فروش معرف قيمت تمام شدهباشد، ٣٥ درصد معرف سود ناويژه است: 
 

  P%      +      P 65%       =      P ٣٥
 

در مواردي آه عرضه و تقاضا و وضعيت بازار و موقعيت رقابتيبازار مطرح و مؤثر است، اين روش متداول است. 
ــر پايـه محاسـبات مربـوط بـه قيمـت تمـام  قيمتگذاري آالاها و خدمات عمومي در ايران با تكيه بيشتر برروش اول و ب

شده و بارعايت هدفهاي اقتصادي مورد نظر است. 
 

٤-٧- شفافيت قيمت 
ــه منظـور تصميـمگيـري مسـؤولان اسـت. نقـش قيمتهـا  يكي از هدفهاي مهم حسابداري، گزارش اطلاعاتواقعي ب
درمحاسبات حســابداري و تـأثير آنـها در گزارشـگري مـالي، بـه طورعمـدهاي در تصميـمگيريـها مؤثـر اسـت. بسـياري 
ــه  ازتصميـمگيريـهاي اقتصـادي و مـالي بـر مبنـاي مقايسـه قيمـت هـايانواع نـهادهها و ستادههاسـت. در صورتـي آ

قيمتها واقعينباشد و آاربري منابع جامعه را به درستي معرفي نكند امكاناتلاف منابع ارزشمند، وجود دارد. 
ــها واقعـي،دسـت نخـورده، معـرف و راهنمـا باشـند. اگر بنـا بـه  از ديدگاه حسابداري علمي و اصولي بهتر است قيمت
ــي بـراي مصـرف برخيمحصـولات لازم باشـد، بـهتر اسـت جـداگانـه  دلايل اجتماعيآمكهايي از منابع عمومي و دولت
ــا مخـدوش نـگردد. بـه ايـن ترتيبحسـابداري سـود و آـارآرد مؤسسـات بـه نحـو  اعمال شود تامكانيزم مالي قيمته

مناسبتري انجامميشود. 
راهبردها و روشهاي حسابداري براي صنعت برق، ميتواندبراساس نكات مطرح شده در اين گفتار، به نحــوي تنظيـم 
و اجراگردد آه گزارشگري مالي مناسب و سنجش هــاي آاربرديحسـابداري مديريـت بـا درجـه بـالايي از اطمينـان و 

اعتماد، به آاربرده شود. 
ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ 

١) عضو هيئت علمي دانشگاه شهيد بهشتي 


