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Calculating participation index in global value chains has been very much considered and two calculation methods have 

been proposed. The calculation of this index in Iran and the countries of the Organization of Islamic Cooperation based 

on the commercial data of intermediate products and the experiences of successful countries in participating in these 

chains during the years 2008-2020 is one of the main goals of this article. The results showed that among the 56 Islamic 

countries, three countries, Malaysia, Singapore and Indonesia, with a participation index above 0.75, are countries with 

high participation in global value chains. The countries of Turkey and Brunei Darussalam have average participation in 

these chains with indices of 0.73 and 0.55, Iran is in the low participation group with an index of 0.38. The experience 

of Malaysia and Singapore showed that these countries have seen plans to be present and stabilize in global value chains 

in their industrial policies; The trend towards product complexity and production with higher added value and support 

for foreign direct investment are two common factors that have made these countries successful in participating in global 

value chains. Therefore, considering the importance of increasing Iran’s participation in global value chains, while adopt-

ing appropriate industrial and commercial policies to increase participation in chains, it is suggested to support small and 

medium-sized companies and put the necessary investment for more value-added products in their plans. Facilitate the 

presence of foreign partners in the country by revising the foreign direct investment laws.
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مقاله پژوهشی 

و  ایــران  جهانــی  ارزش  زنجیره هــای  در  مشــارکت  شــاخص 
اســامی1 همــکاری  شــورای  عضــو  کشــورهای 

یافت: 1401/8/10                    پذیرش: 1401/9/30 در

پریسا یعقوبی منظری2  /  علی اکبر خسروی نژاد )نویسنده مسئول(3
 علیرضا امینی4  /  سپهر قاضی نوری5

چکیده
با شکل گیری زنجیره های ارزش جهانی، فرصت هایی برای کشورها فراهم 

ارزش  جمله  از  مزایایی  جهانی  ارزش  زنجیره های  در  مشارکت  با  تا  شد 

برای  را  اشتغال  ایجاد  و  افزایش صنعتی سازی  بالاتر در صادرات،  افزوده 

کشور خود کسب نمایند. محاسبه مشارکت در زنجیره های ارزش جهانی 

گرفته و دو روش محاسبه برای  در طی سالیان اخیر بسیار مورد توجه قرار 

کشورهای  و  ایران  در  شاخص  این  محاسبه  لذا  است.  شده  پیشنهاد  آن 

محصولات  تجاری  داده های  اساس  بر  اسلامی  همکاری  سازمان 

کشورهای موفق در مشارکت در این زنجیره ها طی  واسطه ای و تجربیات 

داد  نتایج نشان  مقاله است.  این  اهداف اصلی  از  سال های 2008-2020 

با  اندونزی  و  سنگاپور  مالزی،  کشور  سه  اسلامی  کشور   56 میان  از  که 

زنجیره های  در  بالا  مشارکت  با  کشورهای   0.75 بالای  مشارکت  شاخص 

ارزش جهانی هستند. کشورهای ترکیه و برونئی دارالسلام با شاخص های 

با  ایران  کشور  و  دارند  را  زنجیره ها  این  در  متوسط  مشارکت   0.55 و   0.75

میان  در  را  نهم  رتبه  و  گرفته  قرار  پایین  مشارکت  گروه  در   0.38 شاخص 

کشور های اسلامی به خود اختصاص داده است. تجربه کشورهای مالزی 

و  حضور  برنامه های  کشورها  این  آن که  ضمن  که  داد  نشان  سنگاپور  و 

خود  صنعتی  سیاست های  در  را  جهانی  ارزش  زنجیره های  در  تثبیت 

با  محصولات  تولید  و  محصول  پیچیدگی  سمت  به  گرایش  دیده اند؛ 

ارزش افزوده بالاتر و حمایت از سرمایه گذاری مستقیم خارجی و شرکای 

کشورها سبب موفقیت بیش  که در این  تجاری دو عامل مشترکی هستند 

ارزش جهانی شده اند. لذا پیشنهاد  از پیش در مشارکت در زنجیره های 

ارزش  زنجیره های  در  ایران  مشارکت  افزایش  اهمیت  به  توجه  با  می شود 

، ضمن اتخاذ سیاست صنعتی و تجاری  جهانی در اسناد بالادستی کشور

از  حمایت  زنجیره ها،  این  در  مشارکت  افزایش  و  حضور  جهت  مناسب 

شرکت های کوچک و متوسط و سرمایه گذاری لازم جهت تولید محصولات 

پیچیده و با ارزش افزوده بیشتر را در برنامه های توسعه ای خود قرار داده و 

با بازنگری در قوانین و مقررات مربوط به سرمایه گذاری مستقیم خارجی 

فرصت حضور شرکای خارجی قدرتمند را در کشور تسهیل نماید. 

O11, O24, O34, F15, F13 :JEL طبقه بندی

زنجیره ارزش جهانی / تجارت محصولات واسطه ای / کشورهای اسلامی / ایران  
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1. مقدمه: طرح مسأله
ادبیات  در   )GVCs( جهانی  ارزش  زنجیره های  ظهور  با 

ی  ساختار تحولات  دچار  نیز  بین الملل  تجارت  اقتصادی، 

شد؛ به گونه ای که خلق ارزش افزوده در کشورها بر اساس نقش 

مشخص  جهانی  ارزش  زنجیره های  در  مشارکت  در  آن ها 

نهایی  محصول  جهانی،  ارزش  زنجیره  ساختار  در  می شود. 

توسط کشورها صادر نمی شود؛ بلکه یک محصول واسطه ای 

به  مختلف  کشورهای  در  ارزش  زنجیره  طول  در  حرکت  با 

محصول نهایی تبدیل می شود.  

 2000 و   1990 دهه های  در   GVCs در  کشورها  مشارکت 

مشارکت  نوع  و  مشارکت  میزان  ولی  گرفت  شدت  میلادی 

کشورها در مراحل  که برخی  در آن ها یکسان نبوده به گونه ای 

پایین زنجیره ارزش جهانی قرار داشته و فقط صادرکننده مواد 

کمتر هستند؛ برخی دیگر محصولات  خام و با ارزش افزوده 

صادر  دیگر  ی  کشور در  مونتاژ  و  تولید  جهت  را  واسطه ای 

قرار  ارزش  زنجیره های  بالای  در  نیز  دیگر  برخی  و  می کردند 

و  بالاتر  افزوده  ارزش  با  خدمات  و  کالاها  تولید  به  و  دارند 

می توان  اساس  این  بر  می پردازند.  پیچیده تر  محصولات 

منشأ  با  خارجی  تجارت  به  کشورها  برخی  اقتصاد  گفت 

کشورها  خارجی و مشارکت در GVCs وابسته است و برخی 

به همان تجارت سنتی خود ادامه می دهند که رشد چندانی 

در  مشارکت  اهمیت  نکرده اند.  تجربه  خود  اقتصاد  در  نیز 

حال  در  کشورهای  به خصوص  کشورها  همه  برای   GVCs

و  دانش  انتقال  ضمن  می توانند  که  است  حدی  تا  توسعه 

، درآمد سرانه، اشتغال و تولید  ی به داخل کشور ورود تکنولوژ

را افزایش داده و به صنعتی شدن  ارزش افزوده داخلی خود 

کمک نمایند. از سویی دیگر مشارکت در  کشور نیز  اقتصاد 

تولید  نهاده های مختلف  به  تنوع دسترسی  GVCs می تواند 

کشور  یک  به  کشورها  بدین ترتیب  باشد،  داشته  همراه  به  را 

بحران های  بروز  صورت  در  تا  نبوده  متکی  خاص  هدف 

سیاسی و اقتصادی با مشکل تأمین نهاده ها مواجه نشوند. 

 .)2016 ، یتز )کومر

در  مشارکت  شاخص  اندازه گیری  کنون  تا که  آن جا  از 

از  GVCs در تحقیقات داخلی مورد توجه قرار نگرفته، هدف 

ی مقاله، نخست محاسبه و اندازه گیری  تحقیق حاضر و نوآور

سازمان  کشورهای  و  ایران  در   GVCs در  مشارکت  شاخص 

ی اسلامی طی سال های 2020-2008 بر اساس داده های  همکار

HS بوده و دوم  کدهای شش رقمی  کشورها در سطح  ی  تجار

زنجیره های  در  کشورهای اسلامی  از  بررسی موقعیت هر یک 

در  موفق  کشورهای  تجربیات  از  استفاده  و  جهانی  ارزش 

کشورهای  انتخاب  دلیل  است.   GVCs به  ایران  مشارکت 

کشورهای در حال توسعه  اسلامی نیز افزایش تجارت ایران با 

بیشتر  بهره مندی  به منظور  اسلامی  کشورهای  با  همگرایی  و 

تحلیل  و  تجزیه  لذا  و  بوده   GVCs در  مشارکت  منافع  از 

برای  آن که  ضمن  است.  لازم  تجارت  جدید  ساختار  این 

ی های آتی کشور بسیار اهمیت دارد که جایگاه  سیاست گذار

GVCs شناخته و مورد تجزیه و تحلیل  ایران در مشارکت در 

قرار گیرد، زیرا حصول اطمینان از منافع سیاست های صنعتی 

ی و مشارکت در GVCs بر پایه این شناخت است. و تجار

پس از این مقدمه در ادامه، مبانی نظری و پیشینه تحقیق 

در  مشارکت  اهمیت  و   GVCs در  مشارکت  مفاهیم  شامل 

بخش  در  می گردد.  ارائه  ایران  بالادستی  اسناد  در   GVCs

GVCs بر اساس  سوم، روش محاسبه شاخص مشارکت در 

ی معرفی می شود. بخش چهارم ضمن تحلیل  داده های تجار

میان  در  مشارکت  شاخص  مقایسه  و  توصیفی  آمار  نتایج 

کشورهای موفق در مشارکت در  به تجربه  کشورهای اسلامی 

و  جمع بندی  نیز  پایانی  بخش  در  و  شده  پرداخته   GVCs

پیشنهادها ارائه خواهد شد.

2. مبانی نظری و پیشینه تحقیق
الف: مبانی نظری

کشورهای جهان به واسطه  ی بانک جهانی  بر اساس آمار تجار

ی ایالات متحده آمریکا، چین و آلمان در زنجیره  سه شبکه تجار

همان طور  می شوند.  وارد  تجارت  توسعه  هدف  با  جهانی  ارزش 
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در  کشورهای  چین،  جز  به  می شود،  مشاهده   )1( نمودار  در  که 

تا با  کلی در حاشیه هستند و تمایل دارند  حال توسعه به طور 

کشورهایی که از لحاظ جغرافیایی به یکدیگر نزدیک تر هستند؛ 

ی از مناطق در حال توسعه به سختی وارد  کنند. بسیار تجارت 

از  دور  آفریقایی  کشورهای  کثر  ا می شوند.  جهانی  ارزش  زنجیره 

کز اصلی هستند )بانک جهانی، 2021(. مرا

مأخذ: بانک جهانی
کشورها در زنجیره ارزش جهانی در راستای توسعه تجارت نمودار 1- مشارکت 

تمامی کشورهای جهان در این زنجیره ها تجارت می کنند 

از  که  کشورهایی  است.  متفاوت  آن ها  مشارکت  میزان  ولی 

سطح توسعه بالاتری برخوردار باشند؛ محصولات سرمایه ای 

و مصرفی و یا کالاهای واسطه ای و به بیانی دیگر محصولات 

کشورهای  می کنند.  تجارت  و  تولید  بالاتر  ارزش افزوده  با 

با  واسطه ای  کالاهای  و  خام  مواد   ، کمتر توسعه  سطح  با 

ارزش افزوده کمتر صادر می کنند. در این میان کشورهایی که 

تولید می کنند،  بالاتری  ارزش افزوده  با  واسطه ای  محصولات 

جهانی  ارزش  زنجیره های  در  مشارکت  از  بیشتری  منفعت 

به دست می آورند )رضایی و یعقوبی، 1396(.

برخی  زنجیره ها،  این  در  کشورها  مشارکت  افزایش  با 

که  هستند  این  خواستار  معمولاً  درحال توسعه  کشورهای 

زنجیره  با  مرتبط  فعالیت     های  درگیر  بیشتر  را  کشورشان 

ارزش جهانی نموده و بیش ازپیش به سمت فعالیت     های با 

ارزش افزوده بالاتر حرکت کنند. 

کشورهای در حال توسعه طی سال های  الگوی تجارت 

اخیر نشان می دهد که مشارکت این کشورها در شبکه تولید 

افزایش  ارزش جهانی در حال  زنجیره های  به  ورود  و  جهانی 

و  آفریقا  کشورهای  ی  تجار عملکرد  به  نگاهی  با  است. 

آمریکای جنوبی)کشورهای وابسته به کالا( مشاهده می شود؛ 

صنایعی  و  بخش ها  کشورها،  از  دسته  این  صادرات  الگوی 

وارداتی  قطعات  و  اولیه  مواد  به  محدودی  نیاز  که  هستند 

داشته و ظرفیت تولید داخلی محدودی دارند. ضمن اینکه 

منابع  یت  محور با  خارجی  ی  سرمایه گذار بالای  نسبتاً  سهم 

 ،2011 سال  در  است.  مشاهده  قابل  کشورها  این  در  طبیعی 

درصد   30 جهانی  سطح  در  رقم  )این  درصد   15 به  نزدیک 
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کالا و خدمات )1.4 هزار  افزوده صادراتی  از ارزش  می باشد( 

کالا و خدمات و  از محل واردات  کشورها  ( این  میلیارد دلار

85 درصد بقیه از طریق منابع داخلی بود. 

در سال 2020، نزدیک به 45 درصد از ارزش افزوده صادراتی 

کالا و خدمات و  از محل واردات  کشورها  کالا و خدمات این 

55 درصد بقیه از طریق منابع داخلی بود )نمودار 2(.

که تأمین ارزش افزوده از محل واردات   مشاهده می شود 

این  و  شده  نزدیک  بسیار  جهانی  سطح  به  خدمات  و  کالا 

موضوع استنباط می شود که این کشورها به اهمیت مشارکت 

ی  در زنجیره های ارزش جهانی پی برده و سیاست های تجار

خود را بر اساس آن تنظیم کرده اند.

مأخذ: محاسبات بر اساس آمار بانک جهانی
کالا و خدمات در آفریقا و آمریکای جنوبی در سال های 2011 و 2020 نمودار 2- مقایسه سهم منابع تأمین کننده ارزش افزوده صادراتی 

تولید  شبکه  در  کشورها  از  دسته  این  مشارکت  میزان 

همین  است.  داشته  افزایشی  روند   1995 سال  از  جهانی 

کشورهای   GVCs در  مشارکت  شاخص  تا  شد  باعث  امر 

در  درصد   56.1 به   1995 سال  در  درصد   47.5 از  آفریقایی 

رقم  این  یابد.  افزایش   2020 در سال  و 72.3 درصد   2011 سال 

سال  در  درصد   31.5 از  جنوبی  آمریکای  کشورهای  برای 

رسید   2020 سال  در   62.6 و   2011 سال  در  درصد   41 به   1995

)نمودار 3(. 

مأخذ: محاسبات بر اساس آمار بانک جهانی
کشورهای واقع در آفریقا و آمریکای جنوبی طی سال های 2020-1995 نمودار 3- شاخص مشارکت در زنجیره های ارزش جهانی 
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و  شرق  جنوب،  در  تجارت  الگوهای  دیگر  سوی  از 

جنوب شرقی آسیا و آمریکای مرکزی )کشورهای غیر وابسته 

که توسعه سریع ظرفیت تولید داخلی  کالا( نشان می دهد  به 

است.  بالا  ارزش افزوده  با  سطوح  در  رقابتی  صادرات  برای 

ی  ی محرکه یکپارچه ساز ی خارجی به عنوان نیرو سرمایه گذار

تجارت و ایجاد ظرفیت تولید داخلی عمل می کند. در سال 

2011 در این کشورها نیز 29 درصد از ارزش افزوده صادراتی از 

محل واردات و منابع خارجی بوده و سهم منابع داخلی در 

ایجاد ارزش افزوده 71 درصد بوده که در سال 2020 به ترتیب به 

52 درصد و 48 درصد رسیده است )نمودار 4(. 

مأخذ: محاسبات بر اساس آمار بانک جهانی
کالا و خدمات در جنوب،شرق و جنوب شرقی آسیا و آمریکای مرکزی در  نمودار 4- مقایسه سهم منابع تأمین کننده ارزش افزوده صادراتی 

سال های 2011 و 2020

GVCs در جنوب، شرق و جنوب  شاخص مشارکت در 

 54.1 رقم  به   1395 سال  در  درصد   50.8 رقم  از  آسیا  شرقی 

درصد در سال 2011 و 61 درصد در سال 2020 افزایش و برای 

 56.1 به   1995 سال  در  درصد   45.3 رقم  از  مرکزی  آمریکای 

یافته  افزایش  و 65 درصد در سال 2020   2011 درصد در سال 

است )نمودار 5(. 

مأخذ: محاسبات بر اساس آمار بانک جهانی
کشورهای واقع در در جنوب،شرق و جنوب شرقی آسیا و آمریکای مرکزی   نمودار 5- شاخص مشارکت در زنجیره های ارزش جهانی 

طی سال های 2020-1995
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اهمیت زنجیره ارزش جهانی در اسناد بالادستی کشور ایران

کشور ایران خام فروشی از معضلات اصلی تجارت بوده  در 

 ، کشور صادرات  بر  تحریم ها  منفی  اثرات  بر  علاوه  است. 

به ویژه  اخیر  سال های  طی  خام  مواد  جهانی  قیمت  کاهش 

در خصوص نفت و فلزات و مواد معدنی نیز مزید بر علت 

ی  دلار ارزش   ، کشور صادرات  وزنی  افزایش  علیرغم  و  گردید 

ارزش  ی که  به طور است؛  نبوده  برخوردار  مناسبی  رشد  از 

در  دلار   379 از  میعانات(  )بدون  غیرنفتی  صادرات  واحد 

افزایش  به 551 دلار در تن در سال 1387  تن در سال 1385 

کمترین  به  نوساناتی  با  مذکور  سال  از  پس  اما  است  یافته 

این  رسید.   1400 سال  در  تن  در  دلار   370 یعنی  خود  میزان 

طی  وارداتی  کالای  واحد  ارزش  متوسط  که  است  حالی  در 

دوره مورد بررسی بیش از 1350 دلار در تن بوده است )گمرک 

ی اسلامی ایران(. این ارقام نشان می دهند که همواره  جمهور

گران تر صورت  در تجارت ایران، صادرات ارزان تر و واردات 

عدم  به  منجر  بلندمدت  در  وضعیت  این  تداوم   می پذیرد. 

کالاهای  واردات  برای  نیاز  مورد  ارز  تامین  در  کشور  توانایی 

خام  تداوم  نتیجه  در  که  شد  خواهد  واسطه ای  و  سرمایه ای 

به  توجه  با  این،  بر  علاوه  داشت.  خواهد  به دنبال  را  فروشی 

در  ایران  نهایی  محصولات  صادرات  رشد  نرخ  متوسط 

بین الملل  صحنه  در  ایران  که  گفت  می توان  جهانی  سطح 

و  )رضایی  است  برده  GVC ها  در  مشارکت  از  کمتری  نفع 

یعقوبی، 1396(.

اجتماعی  اقتصادی،  توسعه  ششم  و  پنجم  برنامه  در 

کلی  سیاست های  و  ایران  اسلامی  ی  جمهور فرهنگی،  و 

راهبردی  اهمیت  بر  ی  بارز به صورت  مقاومتی  اقتصاد 

شده  کید  تأ صادراتی  تنوع  و  صادرات  کیفیت  ارتقاء 

مفاهیمی  از  اسناد  این  از  ی  بسیار در  ی که  به طور است. 

ارزش افزوده  با  کالاهای  تولید  دانش بنیان،  اقتصاد  همچون 

کنونی  شرایط  در  است.  شده  کید  تأ جدید  صنایع  و  بالا 

کشور  برنامه ریزی  مسئولان  اشراف  و  گاهی  آ به  توجه  با  و 

نمود عینی  که  ارزش جهانی  زنجیره های  اهمیت  به  نسبت 

فضای  و  است  مشاهده  قابل   کشور  بالادستی  اسناد  در  آن 

، امید می رود تا  ایجادشده در دوران پسا برجام از طرف دیگر

ی های روز دنیا  از طریق ورود تکنولوژ برنامه ریزی مناسب  با 

ی های خارجی، شاهد توسعه و  در فرایند جذب سرمایه گذار

کشور  تنوع تولید و صادرات محصولات صنایع مختلف در 

و ورود بیشتر به زنجیره های ارزش جهانی بود.

در  مقاومتی  اقتصاد  ستاد  مصوب  برنامه های  از  یکی 

با   ،1396 سال  در  اشتغال  و  تولید  رونق  بسته  های  قالب 

هدف مشارکت فعال در زنجیره تولید و تجارت بین المللی، 

مشارکت  برای  لازم  زمینه های  ایجاد   : از است  عبارت 

و  نام  دارای  جهانی  و  بین المللی  ملیتی،  چند  شرکت های 

نشان شناخته شده در زنجیره ارزش کالاهای منتخب.

برنامه  ملموس  خروجی  و  اهداف  دادن  قرار  ملاحظه  با 

که  داشت  نظر  در  باید  مقاومتی،  اقتصاد  ستاد  مصوب 

شرکت های  ارزش  زنجیره  در  خارجی  شرکت های  مشارکت 

مختلفی  سیاستی  پیامدهای  و  دلالت ها  ی  حاو داخلی 

سؤالاتی  طرح  به  منجر  پیامدها  و  سیاست ها  این  که  است 

شرکت های  این  مشارکت  به  راجع  کشور  یک  که  می گردد 

خارجی در زنجیره ارزش داخلی برای خود جواب قانع  کننده 

ی و مشارکت  داشته باشد تا هدف توسعه  ای این گونه همکار

رابطه  در  می توان  پرسش ها،  این  به  پاسخ  با  شود.  مشخص 

به  راجع  و  نمود  تصمیم  گیری   GVCs در  بیشتر  مشارکت  با 

چگونگی مشارکت، راهبرد لازم را تدوین نمود.

ب: پیشینه تحقیق

، مطالعات متعددی در خصوص تلاش کشورها  در دهه اخیر

برای حضور در زنجیره های ارزش جهانی انجام شده است. 

زنجیره  تقطیع  فرایندهای  تشدید  مطالعات،  این  از  برخی 

کشورهای آسیایی را نشان دادند. مطالعات  ارزش به ویژه در 

تولید  فرایندهای  جغرافیایی  مجدد  سازمان دهی  بر  دیگر 

طریق  از  و  پایین  هزینه  با  نوظهور  کشورهای  توسط  پیشرفته 

داشته اند.  کید  تأ امریکا  و  پا  ارو در  منطقه ای  همگرایی 
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تمایل  بنگاه ها  پیشرفته،  اقتصادهای  بیشتر  در  به طورکلی 

شرکای  با  ی  همکار طریق  از  را  تولیدشان  زنجیره  دارند 

)گروه  دهند  توسعه  پایین  هزینه  با  کشورها  میان  در  جدید 

کشورها  مترجمان، 1399(. درخصوص اندازه گیری مشارکت 

صورت  محدودی  مطالعات  جهانی  ارزش  زنجیره های  در 

گرفته که در ادامه به آن ها پرداخته می شود. 

عوامل  هدف  با  خود  مطالعه   در   ،)2020( بائیک  و  اوراتا 

محاسبه  به  ابتدا  در   GVCs در  مشارکت  تعیین کننده 

شاخص مشارکت بر اساس جداول داده- ستانده پرداخته 

و سپس با استفاده از شاخص مذکور عوامل مؤثر بر موفقیت 

و  داده  قرار  بررسی  مورد  را   GVCs در  مشارکت  در  بیشتر 

مشارکت  افزایش  جهت  تحقیق  این  ملموس  نتایج  از  یکی 

ی  سرمایه گذار جریان های  ی،  تجار بودن  باز   GVCs در 

تحصیل کرده،  افراد  بودن  دسترس  در  خارجی،  مستقیم 

حکمرانی  و  کارآمد  لجستیک  توسعه یافته،  زیرساخت های 

GVCs و افزایش سطح این  خوب برای تسهیل مشارکت در 

مشارکت است.

با هدف بررسی مشارکت در  تاجلی و همکاران )2018(، 

ی را بر افزایش مشارکت مورد بررسی  GVCs اثر شاخص نوآور

قرار دادند که جهت اندازه گیری شاخص مشارکت از جداول 

داده- ستانده استفاده کردند. 

بررسی  به  خود  مطالعه  در   ،)2017( همکاران  و  ندیم 

پرداخته   GVCs در  مشارکت  شاخص  محاسبه  روش های 

به دلیل  را  ی  تجار داده های  اساس  بر  محاسبه  نهایت  در  و 

دانسته  پیچیده تر  ولی  بهتر  کشورها  به روزتر  آمارهای  وجود 

است. 

پیچیدگی  هدف  با   ،)1401( همکاران  و  یعقوبی 

اسلامی،  کشورهای  و  ایران   GVCs در  مشارکت  و  محصول 

اندازه گیری  به  کشورها  این  ی  تجار داده های  از  استفاده  با 

مدل  از  ساتفاده  با  نهایت  در  و  پرداخته  مشارکت  شاخص 

شاخص  افزایش  بر  را  محصول  پیچیدگی  اقتصادسنجی، 

مشارکت مورد بررسی قرار داده است. 

به  خود  مطالعه  در   ،)1399( همکاران  و  نجارزاده 

در  ایران  اقتصاد  وضعیت  شاخص های  اندازه گیری 

منتخب،  کشورهای  با  مقایسه  و  جهانی  ارزش  زنجیره های 

پرداخته است. اساس محاسبات این مطالعه جداول داده- 

نشان  نتایج  و  بوده  منتخب  کشورهای   2015 و   1990 ستانده 

دادند ایران برای کسب منفعت از زنجیره های ارزش جهانی، 

لاینده  مسیر رقابت با اتکاء به وفور عوامل را در بخش های آ

ی بر نظیر نفت، معدن، پتروشیمی و صنایع فلزی دنبال  و انرژ

می کند و ظرفیت های قابل توجه آن در بخش های خدماتی 

مغفول مانده اند.

جمع بندی حاصل از مطالعات 

می دهد  نشان  حوزه  این  در  پیشین  پژوهش های  بر  ی  مرور

گسترده در چارچوب  به طور   GVCs که موضوع مشارکت در 

این  تمامی  و  گرفته  قرار  توجه  مورد  بین المللی  مباحث 

اندازه گیری  جهت  داده-ستانده  جداول  از  مطالعات 

نکته  این  ذکر  البته  کرده اند.  استفاده  مشارکت  شاخص 

اندازه گیری  به  صرفاً  تجربی،  مطالعات  برخی  که  است  لازم 

ندیم  مثال،  برای  است.  پرداخته  آن ها  تحلیل  و  شاخص 

در  مشارکت  شاخص  محاسبه  معرفی  به  تنها  دیگران  و 

ی کشورها به تحلیل این  GVCs با استفاده از داده های تجار

گون پرداخته اند.  شاخص از ابعاد گونا

با توجه به مطالعات تجربی و تحقیقات پیشین، می توان 

شاخص  اندازه گیری  حاضر  تحقیق  ی  نوآور و  تمایز  نقطه 

به  کشورها  ی  تجار داده های  اساس  بر   GVCs مشارکت 

تفکیک کد شش رقمی HS دانست.

3. محاسبه و اندازه گیری شاخص مشارکت در زنجیره های 
ارزش جهانی

روزافزون  علاقه  و   GVCs در  مشارکت  مزایای  گسترش  با 

مشارکت  اندازه گیری  روش های   GVCs به  ورود  در  کشورها 

دو  نهایت  در  که  گرفت  قرار  توجه  مورد  بیشتر   GVCs در 
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داده های  و  ستانده  داده-  جداول  اساس  بر  محاسبه  روش 

اندازه گیری  برای  کشورها  واسطه ای  کالاهای  تجارت  ارزش 

اقتصادی  توسعه  و  ی  همکار سازمان  سوی  از  شاخص  این 

معرفی شد. 

از  مقاله  این  در  شد،  ذکر  مقدمه  در  که  همان طور 

 GVCs مشارکت  شاخص  محاسبه  برای  ی  تجار داده های 

استفاده  اسلامی  ی  همکار سازمان  کشورهای  و  ایران  برای 

 GVCs در  مشارکت  شاخص  محاسبه  روش  است.  شده 

زیر  شرح  به  مرحله  چهار  شامل  ی  تجار داده های  اساس  بر 

است )یعقوبی و همکاران، 1401(:

کالاهای واسطه ای  1( محاسبه سهم تجارت )صادرات+واردات( 

 : به کل ارزش تجارت کشور

نمای  یک  تجارت  کل  از  واسطه ای  کالاهای  تجارت  سهم 

با  و  بوده  جهانی  ارزش  زنجیره  در  کشور  مشارکت  از  کامل 

کالاهای  واردات  و  صادرات  ارزش  شاخص  دو  از  استفاده 

شاخص  این  محاسبه  جهت  می شود.  محاسبه  واسطه ای 

و  ارزش صادرات  و )2( نسبت   )1( روابط  بر اساس  ابتدا  در 

و  صادرات  ارزش  کل  به  نسبت  واسطه ای  کالاهای  واردات 

واردات کشور مورد بررسی، محاسبه  شود. 

8 
 

ل ارزش صهاررا  و  ای نسبت بهه که   کالاهای واسطه
 شور.  واررا  کشور مورر بررسی، محاسبه 

 

            
     

 
cXISH  = ای بهه   نسبت ارزش صاررا  کالاهای واسطه

 Cکل ارزش صاررا  کشور 

=       ∑ ارزش                  
 Cای کشور  صاررا  کالاهای واسطه

       ∑ کهههههههههل ارزش  =           
 Cصاررا  کشور 

q=1,2,…,Q ای  معرف محصولا  واسطه 

            
     

 

cMISH  = ای به  نسبت ارزش واررا  کالاهای واسطه
 Cکل ارزش واررا  کشور 

       ∑ = ارزش                 
 Cای کشور  واررا  کالاهای واسطه

       ∑ = کههل ارزش واررا             
 Cکشور 

q=1,2,…,Q ای  معرف محصولا  واسطه 
( 3( براساس رابطهه ) 2( و )1پس از محاسبه روابطه )

 ای به کل تجار  کشور سهم تجار  کالاهای واسطه
(TISH) آید.  رست می مورر بررسی به 
 

                   
           

 
 

ای از تولید    نسبت تجارت کالاهای واسطهمحاسبه  (2
  :ناخالص داخلی یک کشور

ای بهه کهل    از آنجا که سهم تجار  کالاههای واسهطه  
یک تصویر منطقهی  رر برخی کشورها تجار  کشور 

یهک کشهور    کهه  چهرا رهد؛  آن کشور را نشان نمیاز 
ممکن است با سطح بالای ارزش صاررا  و واررا  
با سطح بالایی از تولید ناخالص راخلی مرتبط باشد و 

هم اندازه کشوری باشد که نهر  پهایینی    این شاخص
از تجار  و تولید ناخالص راخلی راشههه باشهد. بهه    
همین جهت برای رسهرسی به یک شهاخص منطقهی،   

یشهنهار رار. ایهن   را پ HRIT( شهاخص  2212رالین )
ای را  شاخص اهمیت ارتباط تجار  کالاهای واسهطه 

کهه   رهد یمنشان  از تولید ناخالص راخلی یک کشور
 .( قابل محاسبه است4از رابطه )

 
                   

    
 

ای بده   محاسبه نسدبت واردات محودولات واسدطه    (3
 ای یک کشور:  صادرات محوولات واسطه

ی یههک المللهه نیبههمشههارکت تولیههد  RITHشههاخص 
طور  به رهد. ولی کشور را رر شبکه اقهصاری نشان می

موقعیههت کشههور را رر زنجیههره ارزش جهههانی  کامههل
ایهن مرللهه   تواند نشان رهد. به همین جههت رر   نمی

ای بههه  واررا  محصههولا  واسههطهنسههبت شههاخص 
براساس رابطه ( CRI) ای صاررا  محصولا  واسطه

موقعیت یک کشور رر زنجیره آید که  رست می ( به5)
 رهد. ارزش جهانی را نشان می

           
      

 

کشورهایی که ابهدای زنجیره هسههند و مهوار خها  و    
کنند و  ن( صارر میپایی افزوره ارزشاولیه )بالارست با 

کننهد   ای و مصرفی وارر مهی  رر مقابل کالاهای واسطه
پایینی رارند. رر مقابل کشورهایی کهه بهر روی       

رور  تمرکز رارند انهظهار مهی   شده واررمونهاژ قطعا  
)بیکههر و یامههانو  بههالایی راشهههه باشههند    شههاخص

2212). 
هدای ارز    محاسبه شاخص مشدارکت در زنجید     (4

 جهانی یک کشور: 
شهاخص تجهار  ررون صهنعت رر    رر مرلله آخهر  
نمار مشارکت کشورها رر  عنوان بهای  کالاهای واسطه

(5)  

(4)  

(3)  

(2)  

(3)  

(4)  

 )1(

کل  کالاهای واسطه ای به  XISH c = نسبت ارزش صادرات 

C ارزش صادرات کشور

صادرات  ارزش   =  
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ل ارزش صهاررا  و  ای نسبت بهه که   کالاهای واسطه
 شور.  واررا  کشور مورر بررسی، محاسبه 

 

            
     

 
cXISH  = ای بهه   نسبت ارزش صاررا  کالاهای واسطه

 Cکل ارزش صاررا  کشور 

=       ∑ ارزش                  
 Cای کشور  صاررا  کالاهای واسطه

       ∑ کهههههههههل ارزش  =           
 Cصاررا  کشور 

q=1,2,…,Q ای  معرف محصولا  واسطه 

            
     

 

cMISH  = ای به  نسبت ارزش واررا  کالاهای واسطه
 Cکل ارزش واررا  کشور 

       ∑ = ارزش                 
 Cای کشور  واررا  کالاهای واسطه

       ∑ = کههل ارزش واررا             
 Cکشور 

q=1,2,…,Q ای  معرف محصولا  واسطه 
( 3( براساس رابطهه ) 2( و )1پس از محاسبه روابطه )

 ای به کل تجار  کشور سهم تجار  کالاهای واسطه
(TISH) آید.  رست می مورر بررسی به 
 

                   
           

 
 

ای از تولید    نسبت تجارت کالاهای واسطهمحاسبه  (2
  :ناخالص داخلی یک کشور

ای بهه کهل    از آنجا که سهم تجار  کالاههای واسهطه  
یک تصویر منطقهی  رر برخی کشورها تجار  کشور 

یهک کشهور    کهه  چهرا رهد؛  آن کشور را نشان نمیاز 
ممکن است با سطح بالای ارزش صاررا  و واررا  
با سطح بالایی از تولید ناخالص راخلی مرتبط باشد و 

هم اندازه کشوری باشد که نهر  پهایینی    این شاخص
از تجار  و تولید ناخالص راخلی راشههه باشهد. بهه    
همین جهت برای رسهرسی به یک شهاخص منطقهی،   

یشهنهار رار. ایهن   را پ HRIT( شهاخص  2212رالین )
ای را  شاخص اهمیت ارتباط تجار  کالاهای واسهطه 

کهه   رهد یمنشان  از تولید ناخالص راخلی یک کشور
 .( قابل محاسبه است4از رابطه )

 
                   

    
 

ای بده   محاسبه نسدبت واردات محودولات واسدطه    (3
 ای یک کشور:  صادرات محوولات واسطه

ی یههک المللهه نیبههمشههارکت تولیههد  RITHشههاخص 
طور  به رهد. ولی کشور را رر شبکه اقهصاری نشان می

موقعیههت کشههور را رر زنجیههره ارزش جهههانی  کامههل
ایهن مرللهه   تواند نشان رهد. به همین جههت رر   نمی

ای بههه  واررا  محصههولا  واسههطهنسههبت شههاخص 
براساس رابطه ( CRI) ای صاررا  محصولا  واسطه

موقعیت یک کشور رر زنجیره آید که  رست می ( به5)
 رهد. ارزش جهانی را نشان می

           
      

 

کشورهایی که ابهدای زنجیره هسههند و مهوار خها  و    
کنند و  ن( صارر میپایی افزوره ارزشاولیه )بالارست با 

کننهد   ای و مصرفی وارر مهی  رر مقابل کالاهای واسطه
پایینی رارند. رر مقابل کشورهایی کهه بهر روی       

رور  تمرکز رارند انهظهار مهی   شده واررمونهاژ قطعا  
)بیکههر و یامههانو  بههالایی راشهههه باشههند    شههاخص

2212). 
هدای ارز    محاسبه شاخص مشدارکت در زنجید     (4

 جهانی یک کشور: 
شهاخص تجهار  ررون صهنعت رر    رر مرلله آخهر  
نمار مشارکت کشورها رر  عنوان بهای  کالاهای واسطه

(5)  

(4)  

(3)  

(2)  

(3)  

(4)  C کالاهای واسطه ای کشور

صادرات  ارزش  کل   =  

8 
 

ل ارزش صهاررا  و  ای نسبت بهه که   کالاهای واسطه
 شور.  واررا  کشور مورر بررسی، محاسبه 

 

            
     

 
cXISH  = ای بهه   نسبت ارزش صاررا  کالاهای واسطه

 Cکل ارزش صاررا  کشور 

=       ∑ ارزش                  
 Cای کشور  صاررا  کالاهای واسطه

       ∑ کهههههههههل ارزش  =           
 Cصاررا  کشور 

q=1,2,…,Q ای  معرف محصولا  واسطه 

            
     

 

cMISH  = ای به  نسبت ارزش واررا  کالاهای واسطه
 Cکل ارزش واررا  کشور 

       ∑ = ارزش                 
 Cای کشور  واررا  کالاهای واسطه

       ∑ = کههل ارزش واررا             
 Cکشور 

q=1,2,…,Q ای  معرف محصولا  واسطه 
( 3( براساس رابطهه ) 2( و )1پس از محاسبه روابطه )

 ای به کل تجار  کشور سهم تجار  کالاهای واسطه
(TISH) آید.  رست می مورر بررسی به 
 

                   
           

 
 

ای از تولید    نسبت تجارت کالاهای واسطهمحاسبه  (2
  :ناخالص داخلی یک کشور

ای بهه کهل    از آنجا که سهم تجار  کالاههای واسهطه  
یک تصویر منطقهی  رر برخی کشورها تجار  کشور 

یهک کشهور    کهه  چهرا رهد؛  آن کشور را نشان نمیاز 
ممکن است با سطح بالای ارزش صاررا  و واررا  
با سطح بالایی از تولید ناخالص راخلی مرتبط باشد و 

هم اندازه کشوری باشد که نهر  پهایینی    این شاخص
از تجار  و تولید ناخالص راخلی راشههه باشهد. بهه    
همین جهت برای رسهرسی به یک شهاخص منطقهی،   

یشهنهار رار. ایهن   را پ HRIT( شهاخص  2212رالین )
ای را  شاخص اهمیت ارتباط تجار  کالاهای واسهطه 

کهه   رهد یمنشان  از تولید ناخالص راخلی یک کشور
 .( قابل محاسبه است4از رابطه )

 
                   

    
 

ای بده   محاسبه نسدبت واردات محودولات واسدطه    (3
 ای یک کشور:  صادرات محوولات واسطه

ی یههک المللهه نیبههمشههارکت تولیههد  RITHشههاخص 
طور  به رهد. ولی کشور را رر شبکه اقهصاری نشان می

موقعیههت کشههور را رر زنجیههره ارزش جهههانی  کامههل
ایهن مرللهه   تواند نشان رهد. به همین جههت رر   نمی

ای بههه  واررا  محصههولا  واسههطهنسههبت شههاخص 
براساس رابطه ( CRI) ای صاررا  محصولا  واسطه

موقعیت یک کشور رر زنجیره آید که  رست می ( به5)
 رهد. ارزش جهانی را نشان می

           
      

 

کشورهایی که ابهدای زنجیره هسههند و مهوار خها  و    
کنند و  ن( صارر میپایی افزوره ارزشاولیه )بالارست با 

کننهد   ای و مصرفی وارر مهی  رر مقابل کالاهای واسطه
پایینی رارند. رر مقابل کشورهایی کهه بهر روی       

رور  تمرکز رارند انهظهار مهی   شده واررمونهاژ قطعا  
)بیکههر و یامههانو  بههالایی راشهههه باشههند    شههاخص

2212). 
هدای ارز    محاسبه شاخص مشدارکت در زنجید     (4

 جهانی یک کشور: 
شهاخص تجهار  ررون صهنعت رر    رر مرلله آخهر  
نمار مشارکت کشورها رر  عنوان بهای  کالاهای واسطه

(5)  

(4)  

(3)  

(2)  

(3)  

(4)  

C کشور

q=1,2,…,Q معرف محصولات واسطه ای 

8 
 

ل ارزش صهاررا  و  ای نسبت بهه که   کالاهای واسطه
 شور.  واررا  کشور مورر بررسی، محاسبه 

 

            
     

 
cXISH  = ای بهه   نسبت ارزش صاررا  کالاهای واسطه

 Cکل ارزش صاررا  کشور 

=       ∑ ارزش                  
 Cای کشور  صاررا  کالاهای واسطه

       ∑ کهههههههههل ارزش  =           
 Cصاررا  کشور 

q=1,2,…,Q ای  معرف محصولا  واسطه 

            
     

 

cMISH  = ای به  نسبت ارزش واررا  کالاهای واسطه
 Cکل ارزش واررا  کشور 

       ∑ = ارزش                 
 Cای کشور  واررا  کالاهای واسطه

       ∑ = کههل ارزش واررا             
 Cکشور 

q=1,2,…,Q ای  معرف محصولا  واسطه 
( 3( براساس رابطهه ) 2( و )1پس از محاسبه روابطه )

 ای به کل تجار  کشور سهم تجار  کالاهای واسطه
(TISH) آید.  رست می مورر بررسی به 
 

                   
           

 
 

ای از تولید    نسبت تجارت کالاهای واسطهمحاسبه  (2
  :ناخالص داخلی یک کشور

ای بهه کهل    از آنجا که سهم تجار  کالاههای واسهطه  
یک تصویر منطقهی  رر برخی کشورها تجار  کشور 

یهک کشهور    کهه  چهرا رهد؛  آن کشور را نشان نمیاز 
ممکن است با سطح بالای ارزش صاررا  و واررا  
با سطح بالایی از تولید ناخالص راخلی مرتبط باشد و 

هم اندازه کشوری باشد که نهر  پهایینی    این شاخص
از تجار  و تولید ناخالص راخلی راشههه باشهد. بهه    
همین جهت برای رسهرسی به یک شهاخص منطقهی،   

یشهنهار رار. ایهن   را پ HRIT( شهاخص  2212رالین )
ای را  شاخص اهمیت ارتباط تجار  کالاهای واسهطه 

کهه   رهد یمنشان  از تولید ناخالص راخلی یک کشور
 .( قابل محاسبه است4از رابطه )

 
                   

    
 

ای بده   محاسبه نسدبت واردات محودولات واسدطه    (3
 ای یک کشور:  صادرات محوولات واسطه

ی یههک المللهه نیبههمشههارکت تولیههد  RITHشههاخص 
طور  به رهد. ولی کشور را رر شبکه اقهصاری نشان می

موقعیههت کشههور را رر زنجیههره ارزش جهههانی  کامههل
ایهن مرللهه   تواند نشان رهد. به همین جههت رر   نمی

ای بههه  واررا  محصههولا  واسههطهنسههبت شههاخص 
براساس رابطه ( CRI) ای صاررا  محصولا  واسطه

موقعیت یک کشور رر زنجیره آید که  رست می ( به5)
 رهد. ارزش جهانی را نشان می

           
      

 

کشورهایی که ابهدای زنجیره هسههند و مهوار خها  و    
کنند و  ن( صارر میپایی افزوره ارزشاولیه )بالارست با 

کننهد   ای و مصرفی وارر مهی  رر مقابل کالاهای واسطه
پایینی رارند. رر مقابل کشورهایی کهه بهر روی       

رور  تمرکز رارند انهظهار مهی   شده واررمونهاژ قطعا  
)بیکههر و یامههانو  بههالایی راشهههه باشههند    شههاخص

2212). 
هدای ارز    محاسبه شاخص مشدارکت در زنجید     (4

 جهانی یک کشور: 
شهاخص تجهار  ررون صهنعت رر    رر مرلله آخهر  
نمار مشارکت کشورها رر  عنوان بهای  کالاهای واسطه

(5)  

(4)  

(3)  

(2)  

(3)  

(4)  

  )2(

کل  به  واسطه ای  کالاهای  واردات  ارزش  نسبت   =  MISH c

C ارزش واردات کشور

واردات  ارزش   =  

8 
 

ل ارزش صهاررا  و  ای نسبت بهه که   کالاهای واسطه
 شور.  واررا  کشور مورر بررسی، محاسبه 

 

            
     

 
cXISH  = ای بهه   نسبت ارزش صاررا  کالاهای واسطه

 Cکل ارزش صاررا  کشور 

=       ∑ ارزش                  
 Cای کشور  صاررا  کالاهای واسطه

       ∑ کهههههههههل ارزش  =           
 Cصاررا  کشور 

q=1,2,…,Q ای  معرف محصولا  واسطه 

            
     

 

cMISH  = ای به  نسبت ارزش واررا  کالاهای واسطه
 Cکل ارزش واررا  کشور 

       ∑ = ارزش                 
 Cای کشور  واررا  کالاهای واسطه

       ∑ = کههل ارزش واررا             
 Cکشور 

q=1,2,…,Q ای  معرف محصولا  واسطه 
( 3( براساس رابطهه ) 2( و )1پس از محاسبه روابطه )

 ای به کل تجار  کشور سهم تجار  کالاهای واسطه
(TISH) آید.  رست می مورر بررسی به 
 

                   
           

 
 

ای از تولید    نسبت تجارت کالاهای واسطهمحاسبه  (2
  :ناخالص داخلی یک کشور

ای بهه کهل    از آنجا که سهم تجار  کالاههای واسهطه  
یک تصویر منطقهی  رر برخی کشورها تجار  کشور 

یهک کشهور    کهه  چهرا رهد؛  آن کشور را نشان نمیاز 
ممکن است با سطح بالای ارزش صاررا  و واررا  
با سطح بالایی از تولید ناخالص راخلی مرتبط باشد و 

هم اندازه کشوری باشد که نهر  پهایینی    این شاخص
از تجار  و تولید ناخالص راخلی راشههه باشهد. بهه    
همین جهت برای رسهرسی به یک شهاخص منطقهی،   

یشهنهار رار. ایهن   را پ HRIT( شهاخص  2212رالین )
ای را  شاخص اهمیت ارتباط تجار  کالاهای واسهطه 

کهه   رهد یمنشان  از تولید ناخالص راخلی یک کشور
 .( قابل محاسبه است4از رابطه )

 
                   

    
 

ای بده   محاسبه نسدبت واردات محودولات واسدطه    (3
 ای یک کشور:  صادرات محوولات واسطه

ی یههک المللهه نیبههمشههارکت تولیههد  RITHشههاخص 
طور  به رهد. ولی کشور را رر شبکه اقهصاری نشان می

موقعیههت کشههور را رر زنجیههره ارزش جهههانی  کامههل
ایهن مرللهه   تواند نشان رهد. به همین جههت رر   نمی

ای بههه  واررا  محصههولا  واسههطهنسههبت شههاخص 
براساس رابطه ( CRI) ای صاررا  محصولا  واسطه

موقعیت یک کشور رر زنجیره آید که  رست می ( به5)
 رهد. ارزش جهانی را نشان می

           
      

 

کشورهایی که ابهدای زنجیره هسههند و مهوار خها  و    
کنند و  ن( صارر میپایی افزوره ارزشاولیه )بالارست با 

کننهد   ای و مصرفی وارر مهی  رر مقابل کالاهای واسطه
پایینی رارند. رر مقابل کشورهایی کهه بهر روی       

رور  تمرکز رارند انهظهار مهی   شده واررمونهاژ قطعا  
)بیکههر و یامههانو  بههالایی راشهههه باشههند    شههاخص

2212). 
هدای ارز    محاسبه شاخص مشدارکت در زنجید     (4

 جهانی یک کشور: 
شهاخص تجهار  ررون صهنعت رر    رر مرلله آخهر  
نمار مشارکت کشورها رر  عنوان بهای  کالاهای واسطه

(5)  

(4)  

(3)  

(2)  

(3)  

(4)  

C کالاهای واسطه ای کشور

کشور  کل ارزش واردات   = 

8 
 

ل ارزش صهاررا  و  ای نسبت بهه که   کالاهای واسطه
 شور.  واررا  کشور مورر بررسی، محاسبه 

 

            
     

 
cXISH  = ای بهه   نسبت ارزش صاررا  کالاهای واسطه

 Cکل ارزش صاررا  کشور 

=       ∑ ارزش                  
 Cای کشور  صاررا  کالاهای واسطه

       ∑ کهههههههههل ارزش  =           
 Cصاررا  کشور 

q=1,2,…,Q ای  معرف محصولا  واسطه 

            
     

 

cMISH  = ای به  نسبت ارزش واررا  کالاهای واسطه
 Cکل ارزش واررا  کشور 

       ∑ = ارزش                 
 Cای کشور  واررا  کالاهای واسطه

       ∑ = کههل ارزش واررا             
 Cکشور 

q=1,2,…,Q ای  معرف محصولا  واسطه 
( 3( براساس رابطهه ) 2( و )1پس از محاسبه روابطه )

 ای به کل تجار  کشور سهم تجار  کالاهای واسطه
(TISH) آید.  رست می مورر بررسی به 
 

                   
           

 
 

ای از تولید    نسبت تجارت کالاهای واسطهمحاسبه  (2
  :ناخالص داخلی یک کشور

ای بهه کهل    از آنجا که سهم تجار  کالاههای واسهطه  
یک تصویر منطقهی  رر برخی کشورها تجار  کشور 

یهک کشهور    کهه  چهرا رهد؛  آن کشور را نشان نمیاز 
ممکن است با سطح بالای ارزش صاررا  و واررا  
با سطح بالایی از تولید ناخالص راخلی مرتبط باشد و 

هم اندازه کشوری باشد که نهر  پهایینی    این شاخص
از تجار  و تولید ناخالص راخلی راشههه باشهد. بهه    
همین جهت برای رسهرسی به یک شهاخص منطقهی،   

یشهنهار رار. ایهن   را پ HRIT( شهاخص  2212رالین )
ای را  شاخص اهمیت ارتباط تجار  کالاهای واسهطه 

کهه   رهد یمنشان  از تولید ناخالص راخلی یک کشور
 .( قابل محاسبه است4از رابطه )

 
                   

    
 

ای بده   محاسبه نسدبت واردات محودولات واسدطه    (3
 ای یک کشور:  صادرات محوولات واسطه

ی یههک المللهه نیبههمشههارکت تولیههد  RITHشههاخص 
طور  به رهد. ولی کشور را رر شبکه اقهصاری نشان می

موقعیههت کشههور را رر زنجیههره ارزش جهههانی  کامههل
ایهن مرللهه   تواند نشان رهد. به همین جههت رر   نمی

ای بههه  واررا  محصههولا  واسههطهنسههبت شههاخص 
براساس رابطه ( CRI) ای صاررا  محصولا  واسطه

موقعیت یک کشور رر زنجیره آید که  رست می ( به5)
 رهد. ارزش جهانی را نشان می

           
      

 

کشورهایی که ابهدای زنجیره هسههند و مهوار خها  و    
کنند و  ن( صارر میپایی افزوره ارزشاولیه )بالارست با 

کننهد   ای و مصرفی وارر مهی  رر مقابل کالاهای واسطه
پایینی رارند. رر مقابل کشورهایی کهه بهر روی       

رور  تمرکز رارند انهظهار مهی   شده واررمونهاژ قطعا  
)بیکههر و یامههانو  بههالایی راشهههه باشههند    شههاخص

2212). 
هدای ارز    محاسبه شاخص مشدارکت در زنجید     (4

 جهانی یک کشور: 
شهاخص تجهار  ررون صهنعت رر    رر مرلله آخهر  
نمار مشارکت کشورها رر  عنوان بهای  کالاهای واسطه

(5)  

(4)  

(3)  

(2)  

(3)  

(4)  

C

q=1,2,…,Q معرف محصولات واسطه ای 

پس از محاسبه روابطه )1( و )2( بر اساس رابطه )3( سهم 

تجارت کالاهای واسطه ای به کل تجارت کشور )TISH( مورد 

بررسی به دست می آید. 
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ل ارزش صهاررا  و  ای نسبت بهه که   کالاهای واسطه
 شور.  واررا  کشور مورر بررسی، محاسبه 

 

            
     

 
cXISH  = ای بهه   نسبت ارزش صاررا  کالاهای واسطه

 Cکل ارزش صاررا  کشور 

=       ∑ ارزش                  
 Cای کشور  صاررا  کالاهای واسطه

       ∑ کهههههههههل ارزش  =           
 Cصاررا  کشور 

q=1,2,…,Q ای  معرف محصولا  واسطه 

            
     

 

cMISH  = ای به  نسبت ارزش واررا  کالاهای واسطه
 Cکل ارزش واررا  کشور 

       ∑ = ارزش                 
 Cای کشور  واررا  کالاهای واسطه

       ∑ = کههل ارزش واررا             
 Cکشور 

q=1,2,…,Q ای  معرف محصولا  واسطه 
( 3( براساس رابطهه ) 2( و )1پس از محاسبه روابطه )

 ای به کل تجار  کشور سهم تجار  کالاهای واسطه
(TISH) آید.  رست می مورر بررسی به 
 

                   
           

 
 

ای از تولید    نسبت تجارت کالاهای واسطهمحاسبه  (2
  :ناخالص داخلی یک کشور

ای بهه کهل    از آنجا که سهم تجار  کالاههای واسهطه  
یک تصویر منطقهی  رر برخی کشورها تجار  کشور 

یهک کشهور    کهه  چهرا رهد؛  آن کشور را نشان نمیاز 
ممکن است با سطح بالای ارزش صاررا  و واررا  
با سطح بالایی از تولید ناخالص راخلی مرتبط باشد و 

هم اندازه کشوری باشد که نهر  پهایینی    این شاخص
از تجار  و تولید ناخالص راخلی راشههه باشهد. بهه    
همین جهت برای رسهرسی به یک شهاخص منطقهی،   

یشهنهار رار. ایهن   را پ HRIT( شهاخص  2212رالین )
ای را  شاخص اهمیت ارتباط تجار  کالاهای واسهطه 

کهه   رهد یمنشان  از تولید ناخالص راخلی یک کشور
 .( قابل محاسبه است4از رابطه )

 
                   

    
 

ای بده   محاسبه نسدبت واردات محودولات واسدطه    (3
 ای یک کشور:  صادرات محوولات واسطه

ی یههک المللهه نیبههمشههارکت تولیههد  RITHشههاخص 
طور  به رهد. ولی کشور را رر شبکه اقهصاری نشان می

موقعیههت کشههور را رر زنجیههره ارزش جهههانی  کامههل
ایهن مرللهه   تواند نشان رهد. به همین جههت رر   نمی

ای بههه  واررا  محصههولا  واسههطهنسههبت شههاخص 
براساس رابطه ( CRI) ای صاررا  محصولا  واسطه

موقعیت یک کشور رر زنجیره آید که  رست می ( به5)
 رهد. ارزش جهانی را نشان می

           
      

 

کشورهایی که ابهدای زنجیره هسههند و مهوار خها  و    
کنند و  ن( صارر میپایی افزوره ارزشاولیه )بالارست با 

کننهد   ای و مصرفی وارر مهی  رر مقابل کالاهای واسطه
پایینی رارند. رر مقابل کشورهایی کهه بهر روی       

رور  تمرکز رارند انهظهار مهی   شده واررمونهاژ قطعا  
)بیکههر و یامههانو  بههالایی راشهههه باشههند    شههاخص

2212). 
هدای ارز    محاسبه شاخص مشدارکت در زنجید     (4

 جهانی یک کشور: 
شهاخص تجهار  ررون صهنعت رر    رر مرلله آخهر  
نمار مشارکت کشورها رر  عنوان بهای  کالاهای واسطه

(5)  

(4)  

(3)  

(2)  

(3)  

(4)  

 )3(

ناخالص  تولید  از  واسطه ای  کالاهای  2( محاسبه نسبت تجارت 

 : داخلی یک کشور

تجارت  کل  به  واسطه ای  کالاهای  تجارت  سهم  که  آنجا  از 

را  کشور  آن  از  منطقی  تصویر  یک  کشورها  برخی  در  کشور 

سطح  با  است  ممکن  کشور  یک  که  چرا  نمی دهد؛  نشان 

تولید  از  بالایی  سطح  با  واردات  و  صادرات  ارزش  بالای 

اندازه  هم  شاخص  این  و  باشد  مرتبط  داخلی  ناخالص 

ناخالص  تولید  و  تجارت  از  پایینی  نرخ  که  باشد  ی  کشور

داخلی داشته باشد. به همین جهت برای دسترسی به یک 

پیشنهاد  را   RITH شاخص   )2010( دالین  منطقی،  شاخص 

داد. این شاخص اهمیت ارتباط تجارت کالاهای واسطه ای 

از  که  می دهد  نشان  کشور  یک  داخلی  ناخالص  تولید  از  را 

رابطه )4( قابل محاسبه است.
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 Cکل ارزش صاررا  کشور 
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 Cکل ارزش واررا  کشور 
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 Cای کشور  واررا  کالاهای واسطه

       ∑ = کههل ارزش واررا             
 Cکشور 

q=1,2,…,Q ای  معرف محصولا  واسطه 
( 3( براساس رابطهه ) 2( و )1پس از محاسبه روابطه )
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  :ناخالص داخلی یک کشور

ای بهه کهل    از آنجا که سهم تجار  کالاههای واسهطه  
یک تصویر منطقهی  رر برخی کشورها تجار  کشور 

یهک کشهور    کهه  چهرا رهد؛  آن کشور را نشان نمیاز 
ممکن است با سطح بالای ارزش صاررا  و واررا  
با سطح بالایی از تولید ناخالص راخلی مرتبط باشد و 

هم اندازه کشوری باشد که نهر  پهایینی    این شاخص
از تجار  و تولید ناخالص راخلی راشههه باشهد. بهه    
همین جهت برای رسهرسی به یک شهاخص منطقهی،   

یشهنهار رار. ایهن   را پ HRIT( شهاخص  2212رالین )
ای را  شاخص اهمیت ارتباط تجار  کالاهای واسهطه 

کهه   رهد یمنشان  از تولید ناخالص راخلی یک کشور
 .( قابل محاسبه است4از رابطه )

 
                   

    
 

ای بده   محاسبه نسدبت واردات محودولات واسدطه    (3
 ای یک کشور:  صادرات محوولات واسطه

ی یههک المللهه نیبههمشههارکت تولیههد  RITHشههاخص 
طور  به رهد. ولی کشور را رر شبکه اقهصاری نشان می

موقعیههت کشههور را رر زنجیههره ارزش جهههانی  کامههل
ایهن مرللهه   تواند نشان رهد. به همین جههت رر   نمی

ای بههه  واررا  محصههولا  واسههطهنسههبت شههاخص 
براساس رابطه ( CRI) ای صاررا  محصولا  واسطه

موقعیت یک کشور رر زنجیره آید که  رست می ( به5)
 رهد. ارزش جهانی را نشان می

           
      

 

کشورهایی که ابهدای زنجیره هسههند و مهوار خها  و    
کنند و  ن( صارر میپایی افزوره ارزشاولیه )بالارست با 

کننهد   ای و مصرفی وارر مهی  رر مقابل کالاهای واسطه
پایینی رارند. رر مقابل کشورهایی کهه بهر روی       

رور  تمرکز رارند انهظهار مهی   شده واررمونهاژ قطعا  
)بیکههر و یامههانو  بههالایی راشهههه باشههند    شههاخص

2212). 
هدای ارز    محاسبه شاخص مشدارکت در زنجید     (4

 جهانی یک کشور: 
شهاخص تجهار  ررون صهنعت رر    رر مرلله آخهر  
نمار مشارکت کشورها رر  عنوان بهای  کالاهای واسطه

(5)  

(4)  

(3)  

(2)  

(3)  

(4)  

 )4(

صادرات  به  واسطه ای  محصولات  واردات  نسبت  محاسبه   )3

 : محصولات واسطه ای یک کشور

در  را  کشور  یک  بین المللی  تولید  مشارکت   RITH شاخص 

موقعیت  کامل  به طور  ولی  می دهد.  نشان  اقتصادی  شبکه 

دهد.  نشان  نمی تواند  جهانی  ارزش  زنجیره  در  را  کشور 
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واردات  نسبت  شاخص  مرحله  این  در  جهت  همین  به 

واسطه ای  محصولات  صادرات  به  واسطه ای  محصولات 

که موقعیت یک  )CRI( بر اساس رابطه )5( به دست می آید 

کشور در زنجیره ارزش جهانی را نشان می دهد.
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ل ارزش صهاررا  و  ای نسبت بهه که   کالاهای واسطه
 شور.  واررا  کشور مورر بررسی، محاسبه 

 

            
     

 
cXISH  = ای بهه   نسبت ارزش صاررا  کالاهای واسطه

 Cکل ارزش صاررا  کشور 

=       ∑ ارزش                  
 Cای کشور  صاررا  کالاهای واسطه

       ∑ کهههههههههل ارزش  =           
 Cصاررا  کشور 

q=1,2,…,Q ای  معرف محصولا  واسطه 

            
     

 

cMISH  = ای به  نسبت ارزش واررا  کالاهای واسطه
 Cکل ارزش واررا  کشور 

       ∑ = ارزش                 
 Cای کشور  واررا  کالاهای واسطه

       ∑ = کههل ارزش واررا             
 Cکشور 

q=1,2,…,Q ای  معرف محصولا  واسطه 
( 3( براساس رابطهه ) 2( و )1پس از محاسبه روابطه )

 ای به کل تجار  کشور سهم تجار  کالاهای واسطه
(TISH) آید.  رست می مورر بررسی به 
 

                   
           

 
 

ای از تولید    نسبت تجارت کالاهای واسطهمحاسبه  (2
  :ناخالص داخلی یک کشور

ای بهه کهل    از آنجا که سهم تجار  کالاههای واسهطه  
یک تصویر منطقهی  رر برخی کشورها تجار  کشور 

یهک کشهور    کهه  چهرا رهد؛  آن کشور را نشان نمیاز 
ممکن است با سطح بالای ارزش صاررا  و واررا  
با سطح بالایی از تولید ناخالص راخلی مرتبط باشد و 

هم اندازه کشوری باشد که نهر  پهایینی    این شاخص
از تجار  و تولید ناخالص راخلی راشههه باشهد. بهه    
همین جهت برای رسهرسی به یک شهاخص منطقهی،   

یشهنهار رار. ایهن   را پ HRIT( شهاخص  2212رالین )
ای را  شاخص اهمیت ارتباط تجار  کالاهای واسهطه 

کهه   رهد یمنشان  از تولید ناخالص راخلی یک کشور
 .( قابل محاسبه است4از رابطه )

 
                   

    
 

ای بده   محاسبه نسدبت واردات محودولات واسدطه    (3
 ای یک کشور:  صادرات محوولات واسطه

ی یههک المللهه نیبههمشههارکت تولیههد  RITHشههاخص 
طور  به رهد. ولی کشور را رر شبکه اقهصاری نشان می

موقعیههت کشههور را رر زنجیههره ارزش جهههانی  کامههل
ایهن مرللهه   تواند نشان رهد. به همین جههت رر   نمی

ای بههه  واررا  محصههولا  واسههطهنسههبت شههاخص 
براساس رابطه ( CRI) ای صاررا  محصولا  واسطه

موقعیت یک کشور رر زنجیره آید که  رست می ( به5)
 رهد. ارزش جهانی را نشان می

           
      

 

کشورهایی که ابهدای زنجیره هسههند و مهوار خها  و    
کنند و  ن( صارر میپایی افزوره ارزشاولیه )بالارست با 

کننهد   ای و مصرفی وارر مهی  رر مقابل کالاهای واسطه
پایینی رارند. رر مقابل کشورهایی کهه بهر روی       

رور  تمرکز رارند انهظهار مهی   شده واررمونهاژ قطعا  
)بیکههر و یامههانو  بههالایی راشهههه باشههند    شههاخص

2212). 
هدای ارز    محاسبه شاخص مشدارکت در زنجید     (4

 جهانی یک کشور: 
شهاخص تجهار  ررون صهنعت رر    رر مرلله آخهر  
نمار مشارکت کشورها رر  عنوان بهای  کالاهای واسطه

(5)  

(4)  

(3)  

(2)  

(3)  

(4)  

  )5(

اولیه  و  خام  مواد  و  هستند  زنجیره  ابتدای  که  کشورهایی 

مقابل  در  و  می کنند  صادر  پایین(  ارزش افزوده  با  )بالادست 

در  دارند.  پایینی  می کنند  وارد  مصرفی  و  واسطه ای  کالاهای 

ی مونتاژ قطعات وارد شده تمرکز دارند  مقابل کشورهایی که بر رو

انتظار می رود شاخص بالایی داشته باشند )بیکر و یامانو 2012(.

ارزش جهانی یک  4( محاسبه شاخص مشارکت در زنجیره های 

 : کشور

کالاهای  در  صنعت  درون  تجارت  شاخص  آخر  مرحله  در 

ارزش  زنجیره  در  کشورها  مشارکت  نماد  به عنوان  واسطه ای 

جهانی به  عنوان شاخص مشارکت در GVC محاسبه می شود 

)بیکر و یامانو 2012(. می توان گفت سطح بالاتری از تجارت 

بیشتر  مشارکت  بیانگر  واسطه ای  کالاهای  صنعت  درون 

می دهند.  نشان   GL با  را  شاخص  این  است.  کشورها  میان 

گروهی از  این شاخص اشاره دارد به خالص ارزش صادرات 

محصولات q )معمولاً بر اساس طبقه بندی استاندارد جهانی 

واردات(  و  صادرات  )جمع  تجارت  به کل  می شود(  تعریف 

همان گروه محصولات و از رابطه )6( به دست می آید:

  )6(

 
 

        
∑ |       ( )         ( )|     
∑ (       ( )         ( )⟩     

 

 
  pکشور به  qای  ارزش صادرات کالاهای واسطه ( )        
 pکشور از  qای  ارزش واردات کالاهای واسطه ( )        

 دهنده مشارکت یک کشور در زنجیره ارزش جهانی است: محاسبه این شاخص در سطح جهان نشان
 

    ∑ [(
∑ (       ( )         ( ))     

∑ (     ( )         ⟩     
)(  

∑ |       ( )           |     

∑ (       ( )           ⟩     
)

 
 

 
      ( )  ∑  qی ا واسطهاز محصولات  Cارزش کل صادرات کشور   ( )       
      ( )  ∑  qی ا واسطهاز محصولات  Cارزش کل واردات کشور   ( )       

سطح پایینی از تجارت درون صنعت  دهنده نشانباشد  تر کینزدارزش این شاخص بین صفر و یک است؛ هرچه به صفر 
باشاد   تار  کیا نزدمشارکت پاایین در زنجیاره ارزش جهاانی اسات و هرچاه باه یاک         جهیدرنتای و  در کالاهای واسطه

 است. Cسطح بالایی از تجارت درون صنعت و مشارکت بیشتر در زنجیره ارزش جهانی کشور  دهنده نشان
 
 تحلیل نتایج. 4

پرداخته و سپس تجربه کشورهای  GVCsدر این بخش در ابتدا به تحلیل نتایج حاصل از محاسبه شاخص مشارکت در 
گیرد تاا بتاوان از تجربیاات ایان کشاورها جهات        های ارزش جهانی مورد بررسی قرار می موفق در مشارکت در زنجیره

 های ارزش جهانی استفاده نمود. افزایش مشارکت ایران در زنجیره
 . تحلیل نتایج آمار توصیفی4.4

میزان مشارکت ،المللی پول با مبنا قرار دادن مطالعه صندوق بین  

(7)  
(7)  

صادرات  ارزش   

 
 

        
∑ |       ( )         ( )|     
∑ (       ( )         ( )⟩     
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5 0.45<GVC<=0.75 مشارکت متوسط 
3 0.75<GVC<=1 مشارکت بسیار بالا 
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به  هرچه  است؛  یک  و  صفر  بین  شاخص  این  ارزش 

تجارت  از  پایینی  سطح  نشان دهنده  باشد  نزدیک تر  صفر 

مشارکت  درنتیجه  و  واسطه ای  کالاهای  در  صنعت  درون 

پایین در زنجیره ارزش جهانی است و هرچه به یک نزدیک تر 

و  صنعت  درون  تجارت  از  بالایی  سطح  نشان دهنده  باشد 

مشارکت بیشتر در زنجیره ارزش جهانی کشور C است.

4. تحلیل نتایج
محاسبه  از  حاصل  نتایج  تحلیل  به  ابتدا  در  بخش  این  در 

شاخص مشارکت در GVCs پرداخته و سپس تجربه کشورهای 

بررسی  مورد  جهانی  ارزش  زنجیره های  در  مشارکت  در  موفق 

افزایش  جهت  کشورها  این  تجربیات  از  بتوان  تا  می گیرد  قرار 

مشارکت ایران در زنجیره های ارزش جهانی استفاده نمود.

تحلیل نتایج آمار توصیفی

میزان  پول،  بین المللی  صندوق  مطالعه  دادن  قرار  مبنا  با 

سه  به  جهانی  ارزش  زنجیره های  در  کشورها  مشارکت 

و بالا( طبقه بندی می شود )صندوق  دسته )پایین، متوسط 

بین المللی پول، 2019(. 

در  مشارکت  شاخص  محاسبه  و  فوق  روابط  اساس  بر 

اسلامی  ی  همکار سازمان  کشورهای  و  ایران  برای   GVCs

طی  متوسط  به طور  مطالعه،  مورد  کشور   56 تعداد  از 
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پایین  بسیار  مشارکت  کشور   52 تعداد  سال های2008-2020 

بین صفر تا 0.45 داشته اند )جدول 1(. 

جدول 1- طبقه بندی مشارکت در زنجیره ارزش جهانی 

تعداد کشورها 0<GVC<=1 GVCs شاخص مشارکت در

52 0<GVC<=0.45 مشارکت بسیار پایین

2 0.45<GVC<=0.75 مشارکت متوسط

3 0.75<GVC<=1 مشارکت بسیار بالا
مأخذ: محاسبات محقق

مشارکت  شاخص  کشور   36 اسلامی  کشور   56 میان  از 

بالای 0.01 داشته اند که در نمودار )6( قابل مشاهده هستند. 

سنگاپور  مالزی،  کشور  سه  می شود  مشاهده  که  همان طور 

در   0.82 و   0.89  ،0.93 شاخص های  با  به ترتیب  اندونزی  و 

 ،)0.75 از  بزرگ تر  )شاخص  بالا  مشارکت  با  کشورهای  زمره 

شاخص های  با  به ترتیب  دارالسلام  برونئی  و  ترکیه  کشور  دو 

0.75 و 0.55 در دسته کشورهای با مشارکت متوسط هستند. 

این شاخص  ایران نشان می دهد  کشور  به  مربوط  اطلاعات 

در سال 2020 برابر با 0.44 بوده و به طور متوسط مشارکت 0.38 

را داشته که در دسته کشورهای با مشارکت بسیار پایین و در 

رتبه نهم در میان 56 کشور اسلامی قرار گرفته است. 

مأخذ: محاسبات محقق
کشورهای اسلامی منتخب  نمودار 6- شاخص مشارکت در زنجیره های ارزش جهانی ایران و 

تجربه کشور مالزی در ورود به زنجیره های ارزش جهانی

جهانی  ارزش  زنجیره های  در  مشارکت  شاخص  اساس  بر 

کشور اسلامی رتبه  کشور مالزی در میان 56  که  مشاهده شد 

یج تجارت،  نخست را داشته است. بر اساس گزارش مرکز ترو

گردشگری آسه آن و عوامل مؤثر بر موفقیت  ی و  سرمایه گذار

این  که  می شود  دیده   GVCs در  مشارکت  در  مالزی  کشور 

اخیر  سالیان  طی   GVCs در  مشارکت  در  موفقیت  با  کشور 

بر  ی که  به طور دهد،  افزایش  را  خود  صادرات  حجم  توانسته 

تا   1990 سال  از  پس  جهانی  بانک  ی  تجار آمارهای  اساس 

پایان سال 2020، کل صادرات مالزی 12.5 برابر شده است. بر 

کشور در مشارکت در  گزارش دلایل موفقیت این  اساس این 

: زنجیره های ارزش جهانی عبارتند از

به  ورود  جهت  در  مناسب  صنعتی  سیاست  اتخاذ   .1

زنجیره های ارزش جهانی و تثبیت در این زنجیره ها،

، 2. صنعتی شدن مدرن و اخذ سیاست های صادرات محور

شرکای  و  خارجی  مستقیم  ی  سرمایه گذار از  حمایت   .3

ی قوی مانند چین، ژاپن و ایالات متحده امریکا، تجار
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تولید  و  محصول  پیچیدگی  سمت  به  گرایش   .4

با  مالزی  کنون  )هم ا بالاتر  افزوده  ارزش  با  محصولات 

یکی  خود  داخلی  اولیه  منابع  و  ظرفیت ها  از  استفاده 

قطعات  برق،  صنعت  اصلی  مشارکت کنندگان  از 

و  منطقه  در  الکترونیکی  زیرسیستم های  و  الکترونیکی 

سطوح جهانی است(، 

حمایت  و  دیجیتال  اقتصاد  اهمیت  و  شدن  دیجیتالی   .5

و  آن ها  رشد  جهت  متوسط  و  کوچک  شرکت های  از 

.)RVC( مشارکت در زنجیره های ارزش منطقه ای

تجربه کشور سنگاپور در ورود به زنجیره های ارزش جهانی

ی  کشور دومین  اسلامی  کشورهای  میان  در  سنگاپور  کشور 

نماید.  کسب  را  بالایی  مشارکت  شاخص  توانسته  که  است 

کشور  که  شد  مشاهده  گرفته  صورت  بررسی های  اساس  بر 

سنگاپور در ابتدا هیچ دارایی اقتصادی عمده ای از جمله 

یک  به  حاضر  حال  در  ولی  ...نداشت؛  و  طبیعی  منابع 

در  صادرکننده  بزرگ ترین  و  محور  خدمات  و  بزرگ  اقتصاد 

حاضر  حال  در  است.  شده  تبدیل  آن  آسه  کشورهای  میان 

که  افزوده دارد  ارزش  را در تجارت  کشور بیشترین سهم  این 

کشورهای  سایر  از  بلکه  نمی شود،  ناشی  داخلی  اقتصاد  از 

جهانی  ارزش  زنجیره های  در  مشارکت  ناحیه  از  و  خارجی 

در  صنایع  خارجی  افزوده  ارزش  سهم  است.  آورده  به دست 

صادرات ناخالص به طور متوسط 62 درصد بوده است. این 

کشور برآورد کرده است که تا سال 2030 با افزایش مشارکت در 

زنجیره های ارزش جهانی 80 درصد از ارزش افزوده صادرات 

 GVCs و تثبیت در  از منشأ خارجی یعنی مشارکت  را  خود 

به دست آورد.

کشور  این  جهانی  ارزش  زنجیره های  پایین دستی  بخش 

است؛  بخش  کوتاه ترین  آسه آن  عضو  کشورهای  میان  در 

برای  عمده  به طور  سنگاپور  صادراتی  محصولات  زیرا 

است  پیشرفته  ی  فناور با  محصولات  و  نهایی  تقاضای 

که  آنجایی  از  شده اند.  استفاده  نهایی  محصولات  در  که 

است،  جهانی  بازار  دارای  سنگاپور  صادراتی  محصولات 

GVCهای این کشور بیش از حد معمول در خارج از آسه آن 

کشور سنگاپور GVC بزرگ تری  گسترش دارند. به بیان دیگر 

نسبت به RVC دارد.

سه  جهانی  ارزش  زنجیره های  در  ارتقا  جهت  کشور  این 

راهبرد اصلی را در پیش گرفته است:

تولید محصولات  و  به سمت پیچیدگی محصول  گرایش   .1

با ارزش افزوده بالاتر

شرکای  و  خارجی  مستقیم  ی  سرمایه گذار از  حمایت   .2

ی قوی مانند چین، ژاپن و ایالات متحده امریکا، تجار

ی در تولید محصولات و خدمات جهت  3. حمایت از نوآور

تثبیت در مشارکت در زنجیره های ارزش جهانی )چنگ 

و همکاران، 2020(.

5. نتیجه  گیری و توصیه های سیاستی
جهانی،  ارزش  زنجیره های  در  کشورها  مشارکت  افزایش  با 

هستند  این  خواستار  معمولاً  درحال توسعه  کشورهای  برخی 

این  با  مرتبط  فعالیت     های  درگیر  بیشتر  را  کشورشان  که 

با  فعالیت     هایی  سمت  به  بیش ازپیش  و  نموده  زنجیره ها 

این  در  کشورها  مشارکت  کنند  حرکت  بالاتر  ارزش افزوده 

که یکسان نبوده و برخی به تجارت  زنجیره ها نشان می دهد 

مواد اولیه با ارزش افزوده کمتر می پردازند و برخی محصولات 

کشورهایی  آن  از  موفقیت  و  بالاتر  افزوده  ارزش  با  پیچیده 

ی  رو بالاتر  افزوده  ارزش  با  پیچیده  محصولات  به  که  است 

آورده اند و از شاخص مشارکت بیشتری برخوردار هستند. لذا 

کشورها  جهانی  ارزش  زنجیره های  در  مشارکت  اندازه گیری 

کرده و آن ها را به اخذ  کشورها را مشخص  می تواند موقعیت 

سیاست هایی جهت افزایش مشارکت در زنجیره های ارزش 

جهانی و تثبیت حضور در این زنجیره ها سوق دهد. 

سطح  در  ی  تجار داده های  از  استفاده  با  مقاله  این 

به   2008-2020 زمانی  دوره  طی   HS بین المللی  کدهای 

کشورهای اسلامی در  و  ایران  اندازه گیری شاخص مشارکت 
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اساس  بر  پرداخت.  جهانی  ارزش  زنجیره های  در  مشارکت 

مشارکت  دسته  سه  پول،  بین المللی  صندوق  طیقه بندی 

شاخص  گر  ا ی که  به طور است  تشخیص  قابل  کشورها  برای 

در  بالایی  مشارکت  کشورها  باشد  یک  تا   0.75 بین  مشارکت 

منزله  به   0.75 تا   0.45 بین  مشارکت  شاخص  دارند.   GVCs

که شاخص  کشورهایی  مشارکت متوسط در GVCs است و 

 GVCs در  پایینی  مشارکت  دارند   0.45 تا   0 بین  مشارکت 

داشته اند. 

نتایج نشان داد که از میان 56 کشور اسلامی مورد بررسی، 

کشور های مالزی، سنگاپور و اندونزی با شاخص های بالای 

زنجیره های  در  مشارکت  در  سوم  تا  اول  رتبه های  در   0.75

دارالسلام  برونئی  و  ترکیه  کشورهای   . هستند  جهانی  ارزش 

و  چهارم  رتبه های  در  به ترتیب   0.55 و   0.75 شاخص های  با 

نهم  رتبه  در   0.38 شاخص  با  ایران  کشور  و  دارند  قرار  پنجم 

کشورهای اسلامی قرار گرفته است.

کشورهای موفق در مشارکت در  نتایج حاصل از مطالعه 

که دو عامل مشترک در  زنجیره های ارزش جهانی نشان داد 

این کشورها وجود دارد که سبب موفقیت آن ها در حضور در 

زنجیره های ارزش جهانی شده است:

1.گرایش به سمت پیچیدگی محصول و تولید محصولات با 

ارزش افزوده بالاتر 

شرکای  و  خارجی  مستقیم  ی  سرمایه گذار از  2.حمایت 

ی  تجار

کشور ایران جهت حضور  لذا با توجه به اسناد بالادستی 

سیاست  اتخاذ  ضمن  است  لازم   GVCs در  مشارکت  در 

ی مناسب جهت حضور و افزایش مشارکت  صنعتی و تجار

و  متوسط  و  کوچک  شرکت های  از  حمایت  آن ها،  در 

با  و  پیچیده  محصولات  تولید  جهت  لازم  ی  سرمایه گذار

توجه  مورد  کشور  صنعتی  برنامه های  در  بالاتر  افزوده  ارزش 

ی  و مقررات، سرمایه گذار قوانین  بازنگری  با  و  گیرد  قرار  ویژه 

کشور  در  خارجی  شرکای  حضور  جهت  را  خارجی  مستقیم 

در جهت مشارکت بیشتر در GVCs تسهیل نماید. 
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