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 A B S T R A C T 
 

 
 

A R T I C L E I N F O 
 

 

Nowadays, urban branding plays a necessary role in the process of 

sustainable development, which, due to the growing growth of urban 

development in cultural, economic, environmental, etc. dimensions, 

requires a targeted and comprehensive planning to keep pace with 

sustainable development. This research deals with the strategic analysis 

of urban branding and its effect on sustainable development indicators, 

so that by examining the current situation, it can help to improve the 

development and branding of the city and consequently achieve 

sustainable development in the province. The methods of collecting 

information are library studies and questionnaires. The statistical 

population of this research consists of two groups. The first group is 
experts who are aware of the subject, the number of people in this 

population is unknown and the sample size used is 50 people, and the 

second group includes policy makers and senior managers, employees 

with higher education in Bushehr province with a number of 37751 

people, and the sample size is using Cochran's formula, the number of 

people is determined to be 382. The data used were collected through 4 

questionnaires whose validity and reliability have been confirmed, and 

structural equations method with partial least squares approach and 

SMART PLS software were used to measure the structures and 

relationships between them. The results indicate that 89.9% of the 

changes in the dependent variable of development are predicted by the 

independent variable of the research, and at the confidence level of 
95%, the variable of strategic analysis of urban branding has a positive 

and significant relationship with the development model. Therefore, it 

is suggested that the urban policy makers, in addition to the strategic 

analysis of the external and future environment, pay attention to the 

influence of urban branding factors and compile an urban planning 

document along with sustainable development. 
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Extended Abstract 

Introduction 
An urban brand is an effective tool for the 

development of cities. It is a distinguishing 

feature of cities that increases their success 
and affects value creation and social, 

cultural, political, and economic 

development, investment attraction and 
development, tourism industry boom, and 

technology transfer. Studies show that the 

leading cities in the world, which have 

become the main symbol of their country 
and are close to the indicators of sustainable 

urban development, are the cities that have 

made good use of the branding of their city 
or country. In the meantime, Bushehr 

province, having a strategic and geo-

economic position, can play its role more in 
the southern region of Iran. In terms of 

having different potentials, this province 

can be the owner of a brand in various 

fields, but so far, in the discussion of 
preparing branding plans that can influence 

the development of this province and 

specifically provide a solution regarding the 
creation of a city brand. Based on this, the 

establishment and necessity of creating the 

brand of Bushehr province is an important 

issue that can be an effective factor in 
achieving sustainable development through 

gaining the credibility and trust of investors 

to establish various industries or attract 
domestic and foreign tourists. 
 

Methodology 
The current research was applied in terms 

of purpose and descriptive in terms of the 

data collection method, based explicitly on 

structural equation modeling. The statistical 
community in this research is experts who 

are aware of the subject, including senior 

managers, policymakers, and opinionated 
faculty members of the province, and the 

second group includes all experts with high 

education from the executive bodies and 
government organizations of Bushehr 

province. The research questions were 

tested on structural equation modeling 

based on the partial least squares technique 
and SmartPLS2 software. 
 

 

 

Results and discussion 

According to the analysis of the existing 
articles and books, 93 indexes have been 

extracted from the books and articles 

related to the research topic. Considering 
that in the questionnaires sent to the 

experts, they were asked to remove the 

useless indicators and suggest useful 
indicators to be added to the questionnaires 

of the following courses, the number of 

indicators suggested by experts in urban 

branding index and development has been 
reduced to 5 and 81 indices, respectively. 

The PLS results show that all the variables 

of the first and second layers have good 
construct (convergent) reliability. Also, the 

mean square root of the variance extracted 

from the correlation between the research 
variables is higher, so the research variables 

have good divergent validity. The 

coefficient of determination shows that the 

independent variable of the research 
predicts 89.9% of changes in the dependent 

variable. The analysis between the two 

variables showed that the t-statistic value is 
19.8, and because this value is more 

significant than 1.96, the hypothesis was 

confirmed. In addition, the results showed 

that urban branding with a path coefficient 
of 0.948 has a very positive effect. Strong 

on sustainable development. 
 

Conclusion 
While investigating the concept of urban 

branding, the present research tried to 
extract the existing status of the urban 

brand and the development indicators of 

Bushehr province and finally achieve a 

development model based on the analysis 
of the urban branding indicators of Bushehr 

province. The results of the analysis show 

that at the confidence level of 95%, the 
variable of branding indicators has a 

positive and significant effect on the 

sustainable development model of Bushehr 
province. Sustainable development is a 

broad method that seeks to balance 

economic, cultural, social, and 

environmental dimensions, and Bushehr 
province is at the developed level in the 

mentioned dimensions. Although, by 

examining the current situation of the 
province's development dimensions, there 
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is a difference between the provinces' cities, 

and sustainable development is focused on 

the center of the province and several cities; 
therefore, urban branding policymakers 

should develop with the cooperation of 

residents and senior city managers and with 
common goals to create growth. 

Furthermore, success for the city and 

globalization will bring a new attitude. 

Focused strategy and cooperation between 
residents, business community, and urban 

management to be able to take preventive 

measures instead of responding to the ever-
changing needs of the population are also 

necessary in order to develop the 

development planning of the province, in 

addition to the strategic analysis of urban 
branding paid attention to the effect of these 

factors on the dimensions of development, 

and by using the high potentials of the 
province and using the principles of urban 

branding to design, improve and modify 

plans and decisions, a big step should be 

taken in the direction of sustainable 
development. 
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با توجه  کهکند توسعه پایدار ایفا می ضروری در فرآیند نقشبرند سازی شهری امروزه 
... نیاز به  محیطی وتبه رشد روزافزون توسعه شهری در ابعاد فرهنگی، اقتصادی، زیس

این  .باشدمیهدفمند و جامع برای همگام شدن با توسعه پایدار  ریزیبرنامهیک 
پردازد میو تأثیر آن بر توسعه پایدار  شهری برند سازی هایتحلیل شاخصپژوهش به 

تبع رسیدن و برند سازی شهری و به توسعهبه بهبود  موجود تا بتوان با بررسی وضعیت
 مطالعات اطلاعات، آوریجمع هایروش. نمایدکمک پایدار در استان  به توسعه

باشد. جامعه آماری این پژوهش متشکل از دو گروه می باشد.می پرسشنامه و ایکتابخانه
گروه اول را خبرگان آگاه به موضوع که تعداد افراد موجود در این جامعه آماری 

گذاران و مدیران روه دوم شامل سیاستنفر و گ 50نامشخص و حجم نمونه مورداستفاده 
باشند و نفر می 37751ارشد، کارکنان دارای تحصیلات عالی در استان بوشهر با تعداد 

های شده است. دادهنفر تعیین 382حجم نمونه با استفاده از فرمول کوکران، تعداد 
رارگرفته است، ها مورد تأیید قپرسشنامه که روایی و پایایی آن 4مورداستفاده از طریق 

 معادلات روش از هاآن ها و روابط بینگیری سازهگردیدند و برای اندازه آوریجمع

 شده است.استفاده   SMART PLSافزارساختاری با رویکرد حداقل مربعات جزئی و نرم

درصد از تغییرات متغیر وابسته توسط متغیر مستقل  9/89 که است آن از حاکی نتایج
درصد، متغیر برند سازی شهری با  95در سطح اطمینان  شود ویم بینییشپتحقیق 

مدل توسعه رابطه مثبت و معناداری دارد. علاوه بر این نتایج نشان  8/19مقدار آماره تی 
تأثیر مثبت و بسیار قوی  بر توسعه پایدار  948/0داد برند سازی شهری با ضریب مسیر 
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 مقدمه
و بر  خشدبمیرا فزونی  هاآنموفقیت  کهوجه تمایز شهرهاست  درواقعبرند شهری ابزاری موثر برای توسعه شهرها و 

، رونق صنعت گذاریسرمایهآن جذب و توسعه  تبعبهو توسعه اجتماعی، فرهنگی، سیاسی، اقتصادی و  آفرینیارزش

 2و اشورث 1در این راستا کاواراتزیس(. 222: 1396)بهادری و همکاران،  گذاردمی تأثیرگردشگری، انتقال فناوری و ... 

یک نظریه جدید پیشنهاد کردند تا  عنوانبهشهری را  برند سازیبرند،  انعنوبه( برای در نظر گرفتن یک شهر 2006)

را در یک منطقه از یک شهر یا کشور  هاروشرا در بازاریابی سنتی گسترش دهند و سپس این  اییافتهتکامل هایروش

ار هدف آن مکان است تأمین نیازهای باز منظوربهمکان یعنی طراحی یک مکان  برند سازی .(lee,2013:1)اجرا کنند 

و طبقات مختلف،  هاگروهمقبولیت و مشروعیت برند یک شهر در اذهان (. 166: 1401)علیزاده باراندوزی و همکاران، 

مزایا و منافع اقتصادی، سیاسی، اجتماعی، فرهنگی، توریستی، ارتباطی، تجاری را برای یک تواند فرصتی است که می

در جهت  تغییر درواقعتوسعه چراکه  .قرار بگیرد شهرهاتوسعه پایدار  استراتژی و مرکزی در کانونو شهر به ارمغان آورد 

شهری  برند سازینقش بنابراین ، است محیطیزیستو  فرهنگی ،های اقتصادی، اجتماعیبهبود ساختارها و بنیان

  ن تغییرات داشته باشد.بسزایی در ای تأثیرتواند ای میکمتر دیده شده در توسعه منطقه ایمسئله عنوانبه

توسعه  هایشاخصو به  اندگشتهکه شهرهای پیشرو در جهان که به نماد اصلی کشورشان بدل  دهدمیمطالعات نشان 

اند استفاده خوبی کنند. شهر یا کشورشان توانسته برند سازیشهرهایی هستند که از بحث ، اندشدهپایدار شهری نزدیک 

صورت پذیرفته  هااستانشهری اقداماتی برای تشکیل کمیته برند شهری در برخی  آفرینی برنددر ایران نیز در حوزه 

نادرست از  هایالگوبرداریشهری در ایران باعث  برند سازیتوجهی به کم(. 69: 1399و همکاران،  امانپوراست )

داشته و باید الگویی با  شرایط هر شهر اختصاص به خود کهدرحالیشهرهای خارجی و یا شهرهای داخلی شده است. 

ها و اندازچشمداشته باشد و این  اندازچشمبنابراین هر شهر باید شرایط محلی و بومی خاص آن شهر، پیاده کند. 

برند در زمینه  یهایدر ایران نیز محدود پژوهش. مبنای بالاترین استانداردهای ممکن تدوین شوند برها باید استراتژی

بوشهر با  استاندر این میان . طلبدمیهای بیشتری را قرارگرفته که این امر نیاز به انجام پژوهش موردمطالعهشهر،  سازی

این استان  نقش خود را در منطقه جنوبی ایران ایفا کند. ازپیشبیشتواند داشتن موقعیتی استراتژیک و ژئواکونومیک می

تاکنون در بحث تهیه  برند گردد، لیکنگوناگون صاحب  هایحوزهدر  تواندمیمختلف  هایپتانسیلبه لحاظ برخورداری از 

در خصوص ایجاد برند  حلیراهمشخص  طوربهو باشد  تأثیرگذارکه بتواند بر توسعه این استان  برند سازی هایطرح

ست که مهمی ا مسئله عنوانبه بوشهراستان  بر این اساس ایجاد و ضرورت خلق برند است. نشدهانجامشهری ارائه دهد، 

و  گذاران برای استقرار صنایع مختلفجلب اعتبار و اعتماد سرمایه نیل به توسعه پایدار از طریقدر  مؤثریتواند عامل می

، مجموعه هااستانبایستی برای متمایز ساختن خود از سایر  روازاین .خارجی باشدداخلی و جذب گردشگران یا 

در ند تا با حس رقابت مدیران و مسئولین و متولیان محلی استان را گ کخود را در کنار یکدیگر هماهن هایپتانسیل

سی و حاضر به دنبال این است که با برر پژوهشاز ابعاد مسئله،  اندازچشمبا این تشویق نماید.  ایتوسعه هایسیاست

کشور،  در سطح منطقه ویکی از شهرهایی که  عنوانبهبوشهر  استانتوان برای می شهری برند چه شناسایی کند تحلیل،

کسب شخصیت و هویت متمایز نسبت به دیگر شهرهاست، ارائه  منظوربههای نسبی و راهبردی مطلوب دارای مزیت

به دنبال و نیز شهری برای توسعه پایدار شهر بوشهر است  برند سازیبنابراین مسئله اصلی این پژوهش ارائه الگوی . کرد

                                                             
1. Kavaratzis 
2. Ashworth 



 93                                         ...          یشهر یبرند ساز یهابر شاخص یمبتن داریتوسعه پا یارائه الگوو همکاران /  صالحی

ن یا بیآ در استان بوشهر کدام است؟ برند سازیالگوی بهینه توسعه پایدار مبتنی بر  ت:زیر اس تیافتن پاسخ برای سؤالا

 در استان بوشهر رابطه وجود دارد؟ یشهر برند سازی یکل استراتژیتحلو  پایدار  ابعاد توسعه

 رند سازیبمشخص در زمینه الگوی  طوربهعلمی تاکنون پژوهشی در بانک اطلاعات منابع  وجوجستنتایج  بر اساس

 برند سازیکلی، تحقیقات زیادی در مورد توسعه پایدار و  صورتبهبر توسعه پایدار انجام نگرفته است و  تأکیدشهری با 

 اشاره شود. هاآن ترینمرتبطمجزا صورت پذیرفته است که در ادامه سعی گردیده است تا به  طوربهشهری 

 برند سازیشهری موثر در تحقق  توسعه هایطرح هایمؤلفه بندیرتبه( در پژوهشی به تحلیل و 1400) زادهفخیم

 توسعه هایطرحاز مدل معادلات ساختاری در شهر بیرجند پرداخته است. نتایج نشان داده است که  با استفادهشهری 

برند  هایبرنامهاحیاء، رنگ تعلق و صرفه اقتصادی بیشترین اثر مثبت را در تحقق  هایمؤلفهشهری با اثرگذاری در 

و کیفیت پژوهش بین تصویر ذهنی  هایمؤلفهشهری داشته و نیز بیشترین ارتباط مثبت و همبستگی در بین  سازی

شهری با رویکرد توسعه  برند سازی( در پژوهشی به ارائه الگوی 1400قنبری و همکاران ) است. 68/0محیطی به میزان 

با  پذیریرقابتکه در شرایط علی متغیر آن است نتایج حاکی از که  اندپرداختهگردشگری مطالعه موردی: شهر شیراز، 

با  گردشگری هایجاذبهمتغیر  ایزمینه, در شرایط 504/0متغیر نقش دولت با ضریب  گرمداخله, در شرایط 577/0ضریب 

و در رابطه با پیامدها عامل  542/0با ضریب  برند سازی, در رابطه با راهبردها متغیر تدوین مکانیزم 336/0ضریب 

 فیضی و .اندداشته شهر شیراز برند سازینقش را در تبیین مدل  ترینبیش 606/0دستاوردهای اجتماعی با ضریب 

 شهرکلان عهموردمطالمقاصد بر توسعه گردشگری شهری  برند سازی تأثیربا عنوان بررسی  ایمقاله( در 1399همکاران )

بر توسعه گردشگری شهری و ابعاد آن )ارزش  داریمعنیمثبت و  تأثیرمقاصد  برند سازیکه  اندرسیدهتبریز به این نتیجه 

تبریز دارد. همچنین نتایج حاکی آن  شهرکلان، حمایت و مشارکت و پایداری توسعه گردشگری( در شدهادراکو فواید 

، حمایت شدهادراکبا افزایش ارزش و فواید  تواندمی شهرهاکلانشهری در  مقاصد گردشگری برند سازیبود که 

را  ایمقاله( در 1396بهادری و همکاران )اده و به پایداری آن کمک نماید. ذینفعان گردشگری از توسعه آن را افزایش د

بر که  اندنمودهبررسی گرمی( : شهرستان موردمطالعه) کارآفرینیشهری برای توسعه  برند سازیطراحی الگوی  با عنوان

، راهبردها و پیامدهای گرمداخله، متغیرهای ایزمینهاز شرایط علی، شرایط  برند سازیالگوی پارادایمی  هایافته اساس

و گردشگری و توسعه روستایی و  گذاریسرمایه، توسعه سرمایه اجتماعی، جذب و توسعه کارآفرینی)توسعه  برند سازی

 برند سازیتحت عنوان  ایمقاله( در 2014مان )یر. باشندمیتان گرمی نتایج تحقیق ای شهرسکاهش مهاجرت( بر

برند های شهری و پایداری شهر به مطالعه دو شهر اشتوتگارت در آلمان و بندر سعید در مصر پرداخته است. او استراتژی

ی، شهر دبناهای تاریخی، فرم و کالب و هاساختمانهای زندگی و فرهنگی، شهری را شامل وقایع و فعالیت سازی

و سعی در تطابق آن در  داندمیو تصویرسازی با رسانه  اینشانهو معماری  های عمرانی و عظیم شهریپروژه

است که هریک از  شدهانجامشهری  برند سازیمتعددی در حوزه  هایپژوهش های مطالعاتی این پژوهش دارد.محدوده

و  اندکردهشهری بر نتایج اجتماعی و اقتصادی این موضوع تمرکز  ریزانبرنامه .اندگریستهنزاویه دید خود به موضوع 

مقاصد ازنظر  برند سازیبه مفهوم نام کشور سازنده یا  هاپژوهش. همچنین برخی از دانندمیوظیفه آن را توسعه برند 

ارائه الگوی از توسعه پایدار  به دنبالری اما . پژوهش جاانددادهقرار  موردتحقیقچون گردشگری به شکلی کلی  بعدیتک

 . آیدمی به دستشهری  برند سازیکه به کمک  باشدمی

 

 

https://www.sid.ir/search/paper/%DA%AF%D8%B1%D8%AF%D8%B4%DA%AF%D8%B1%DB%8C/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all
https://www.sid.ir/search/paper/%DA%AF%D8%B1%D8%AF%D8%B4%DA%AF%D8%B1%DB%8C/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all
https://www.sid.ir/search/paper/%D8%B4%D9%87%D8%B1%20%D8%B4%DB%8C%D8%B1%D8%A7%D8%B2/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all
https://www.sid.ir/search/paper/%D8%B4%D9%87%D8%B1%20%D8%B4%DB%8C%D8%B1%D8%A7%D8%B2/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all


 1402، تابستان 2، شمارۀ 13مجله آمایش جغرافیایی فضا، دورۀ                                                                                     94

 مبانی نظری 

(. این عبارت کوتاه و موجز اما 25: 1392سود دهنده باشد )دینی،  تواندمیمنابع، تصویر و یا شهرت هر نوع مکانی 
شهری باشد )جباری و همکاران،  برند سازیو دلایل اهمیت موضوع  اهداف، سازوکار کنندهتوصیف تواندمی، گربیان

از یک مکان،  یادماندنیبهمنبعی غنی از ارتباطات احساسی و شناختی است که منجر به تجربیات  برند سازی(. 16: 1398
برای  تنهانه برند سازیدر زمان حاضر  (Zanker & Braun, 2101:43) شودمییک شهر و یا یک نام و نشان تجاری 

، اصطلاح مکان اشاره به واحدی جغرافیایی همانند کشور، منطقه، کندمیایفا نیز نقش حیاتی  هامکانکالاها بلکه برای 
شهری، تعریف مشترکی در ادبیات مرتبط  برند سازیدر حوزه  (.233: 1399شهر یا شهرک دارد )فیضی و همکاران، 

برند خود از طریق  پذیریرقابتهدف شهرهای مدرن را افزایش قابلیت  ترینمهم نظرانصاحبوجود ندارد اما برخی از 
که این امکان را ایجاد کند تا شهری به  هاییفعالیتو  هاکوشش(. مجموع Anttiroiko, 2014:134) دانندمی سازی

برند . شودمیمیده شهری نا برند سازیبدل شود  گذاریسرمایهبرای اشتغال، زندگی، تحصیل و یا  موردعلاقهمکانی 
رقابتی شهر در نظر گرفت که یک عمل متداول  هایمزیتیک ابزار راهبردی برای تبلیغ  عنوانبه توانمیرا نیز  سازی

 باشدمیسرمایه در محیط رقابتی  آوریجمعبرای ترویج تاریخ شهر، کیفیت مکان، سبک زندگی و فرهنگ، در راستای 
(Zhang & Zhao,2009:245 .) مختلف از طریق تبدیل تصویر  هایشیوهشهری، بازاریابی تصویر شهر را با  سازیبرند

و یک تصویر  شودمی سازیبرجستهشهر،  فردمنحصربه هایویژگیو  بخشدمیبصری شهر به یک تصویر برند، بهبود 
بازار رقابتی جهان و تثبیت  ماندگاری در منظوربه(. در همین زمینه، شهرها 2: 1393)مرسلی،  شودمیشهری پایدار ایجاد 

 اندآوردهروی  برند سازیجایگاه خود در میان انبوه رقبا، برای ایجاد تصویر ذهنی جدید، به بازاریابی مکان و 
(Metaxas,2010:232.)  نظیر دیدگاه پورتر و تغییرات شگرف در توزیع  هاییدیدگاهبا  1990اهمیت برند شهری، از دهه

را به توسعه محلی/  گذارانسیاستروزافزون شده است و توجه بسیاری از اقتصاددانان و  توان اقتصادی کشورها،
ارتقاء تصویر یک شهر  صرفاًشهری  برند سازیچراکه معتقدند  (.44: 1395جلب کرده است )روستا و همکاران،  ایمنطقه

ن و در نظر گرفتن فرهنگ محلی هویت آ بر اساسدر جذب گردشگر و کسب سود مالی نیست، بلکه تقویت تصویر شهر 
برند شهری  هایمؤلفه ترینمهم (.Rehan,2013:224) انجامدمیبه بهبود کیفیت زندگی شهروندان  درنهایتاست که 

اقتصادی و آموزشی شهر  هایفرصتدر دنیا، زیبایی شهر،  موردنظرشهر  شدهشناختهاز: میزان  اندعبارتآنهولت  ازنظر
(Wahyurini,2011:16)( میزان جذابیت شهر، سبک زندگی شهری پرشور و نشاط ،Chris,2014:42 و )درنهایت 

: 1397آذر و داودپور،  بسزایی در ساخت برند آن شهر دارند )محمودی تأثیرزندگی، در یک شهر  هایشرطپیش کهاین
، هابیمارستانارس، و روش زندگی، تهیه مسکن و احتیاجات، استانداردهای خدمات عمومی نظیر مد(. نحوه 221
 برند سازیرینیستو چارچوب عمومی  همچنین، (. 193: 1391عمومی، تسهیلات ورزشی و غیره )خرازی آذر،  ونقلحمل

گذاری درونی مؤسسات های سرمایهخاص فعالیت طوربهو  وکارکسبمحل  مثابهبهمکان را با تمرکز بر بازاریابی مکان 
، تصویر شهر را نیازمند مدیریت دانسته برند سازیهای مختلف مؤثر در ن توجه به مؤلفهاواراتزیس ضمککند. پیشنهاد می

شهر پرداخته  برنددر  هاآن تأثیرو بدین منظور، به ارائه مفاهیم ارتباطات عمدی و غیرعمدی در شهر و مصادیق هریک و 
 .گرددمیارائه زیر شکل  در مدل مفهومی پژوهش. (Kavaratzis,2004:61) است

 

 
 مدل مفهومی پژوهش. 1شکل 
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 پژوهشروش 

مشـخص مبتنی بر  طوربـه، توصیفی  و لاعاتی نحوه گردآوری اطازنظرهدف، کاربردی و  ازنظرحاضر  قتحقی

است: گروه اول خبرگان  شدهتشکیلاز دو گروه آماری در این پژوهش  جامعهساختاری بوده است.  تمعادلا سازیمدل

ه حجم نمونه آن با توجه کاستان،  نظرصاحب علمیهیئتو اعضای  گذارانسیاستارشد و  یرانآگاه به موضوع شامل مد

است. گروه دوم  شدهتعیین یخبره برای انجام فرآیند دلفی از روش تصادفی و قضاوت 60تخصصی،  هایپانلبه وجود 

ه تعداد کاستان بوشهر  یدولت یهانو سازما ییاجرا یهادستگاه یلات عالیتحص یارشناسان خبره و داراکه یلکشامل 

، تعداد کرانو با استفاده از فرمول کو یاطبقهبرای جامعه دوم نیز از روش تصادفی  نمونهحجم  باشد.ینفر م 37751 هاآن

 گیری از میان جامعه آماری به شرح زیر است:محقق جهت نمونه هایشاخصاست.  شدهتعییننفر  382

 و تاریخچه استان بوشهر. یشهر سازی برند ،وسعهافراد آشنای با ادبیات ت 

 های ، سابقه تدریس و افراد دارای تجربه کاری در زمینهپژوهشی-شده، مقاله علمی تألیفارای کتاب افراد د

 .ذکرشده

 سازیمدلاز  قتحقی سؤالاتآزمون  .بندی و تلخـیص شـدشده با استفاده از آمار توصـیفی دسـتههای گردآوریداده

انجام گردید. دلیـل انتخـاب روش  SmartPLS2 افزارنرمو  جزئیت ساختاری مبتنی بر تکنیک حداقل مربعا لاتدمعا

 بینیپیشنرمال نبودن برخی از متغیرها و رویکرد  به دلیل،  جزئیت ساختاری مبتنی بر حداقل مربعا لاتمعـاد سازیمدل

از  ،یمتخصصان با استفاده از روش دلف انیم نظراتفاق زانیم نییتع منظوربه همچنین .باشدمیداشتن مدل تحقیقی 

برند ق چارچوب تئوریک ی، با تطبیشهر برند سازیل یهمچنین مدل تحلاست.  شدهاستفاده 1کنِدال یهماهنگ بیضر

 .( 2و  1است. جداول ) شدهاستخراجشاخص  2(  به تعداد 2007شهر، آزوادو ) سازی
 

 تراتژیک مستخرج از ادبیات تحقیقهای تحلیل اسشاخص.  1جدول 

 یشهر برند سازی
 موجود برند شهری-1

 برند شهریاستراتژی  -2
Azevedo, 2007 

 

  های پژوهش مستخرج از ادبیات تحقیقشاخص. 2جدول 
 منبع هاشاخص هامؤلفه ابعاد

 توسعه پایدار

 یاجتماع
 آموزشی

زن،  سالانبزرگ باسوادی رخمرد، ن سالانبزرگ باسوادی جمعیت، نرخ باسوادی درصد
 به اول متوسطه مدارس جمعیت، تعداد نفر هزار 10 هر ازای به ابتدایی مدارس تعداد
 نفر هزار 10 هر ازای به دوم متوسطه مدارس تعداد جمعیت، نفر هزار 10 هر ازای

 جمعیت، تعداد نفر هزار 10 هر ازای به استثنایی کودکان مدارس جمعیت، تعداد
 کلاس ابتدایی، تعداد آموزدانش نفر 100 هر ازای به معلم عالی، تعداد زشآمو مؤسسات

 آموزدانش نفر 100 هر ازای به معلم ابتدایی، تعداد آموزدانش نفر 100 هر ازای به
 به معلم اول، تعداد متوسطه آموزدانش نفر 100 هر ازای به کلاس اول، تعداد متوسطه

 آموزدانش نفر 100 هر ازای به کلاس دوم، تعداد همتوسط آموزدانش نفر 100 هر ازای
جمعیت،  نفر 100000 هر ازای به ایحرفه و فنی آموزش مراکز دوم، تعداد متوسطه

 دانشجویان نسبت جمعیت،  نفر هزار ده در هادانشگاه و هاکالج در دانشجویان تعداد
 آموختگاندانش سال، نسبت+ 20 جمعیت به عالی آموزش و مؤسسات هادانشگاه
 سال+ 20 جمعیت به عالی آموزش و مؤسسات هادانشگاه

و علیزاده،  امان پور
بیگلو و ؛ شیخ1392

تقوایی و وارثی، 
؛ ذاکریان و 1391

موسوی و باقری و 
؛ 1392کشکولی، 

پوراصغر سنگاچی و 
صالحی و دیناروندی، 

؛ ملکی و 1391
؛ 1388شیخی، 

پور و علیزاده و داداش
 ؛ 1392رفیعیان، 

، و احمدیمرادی   هر ازای به سینما صندلی نفر جمعیت، تعداد هزار هر صد ازای به سینما هایسالن تعدادفرهنگی و 

                                                             
1. Kendall’s Coefficiett  of Coccoraacce (W) 
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 ازای به نمایش هایسالن جمعیت، تعداد کلبه سینما تماشاگر نفر جمعیت، نسبت هزار اجتماعی
، نفر جمعیت ده هزار هر ازای به نمایش هایسالن نفر جمعیت، گنجایش صد هزارهر 

 هایکتابخانه کتب نفر جمعیت، تعداد هر صد هزار ازای به عمومی هایکتابخانه تعداد
 ده هزار به برپاشده فرهنگی هاینمایشگاه نفر جمعیت، نسبت هزار هر ازای به عمومی

 محصولات عرضه نفر جمعیت، مراکز هزار دههر  زایا به مساجد نفر جمعیت، نسبت
 نفر هزار هر صد ازای به چاپخانه جمعیت، تعداد نفر هزار ده هر ازای به فرهنگی

 شهرنشینی جمعیت، نسبت

؛  قدیری و 1395
؛ 1395ممسنی، 

قدیری معصوم، 
؛ رضوانی، 1379
پور و ؛ داداش1381

علیزاده و رفیعیان، 
و  امان پور؛ 1392

؛ 1392علیزاده، 
؛ 1390بیگلو، شیخ
بیگلو و تقوایی، شیخ

؛ تقوایی و وارثی 1392
 ؛1390بیگلو، و شیخ

Zitnik et al, 

2014; United 

Nations, 2012; 

Tan et al, 

2016; 

Segnestam, 

2002; Hak, 
2012; Linster, 

2003; Tran, 

Liem, 2016; 

 یدرمان

 هر ازای به بیمارستان تخت ، تعدادنفر جمعیت هزار هر ازای به متخصص پزشکان تعداد
 مراکز جمعیت، تعداد نفر هزار صد هر ازای به پزشکانندندا جمعیت، تعداد نفر هزار ده

 جمعیت، درصد نفر هزار ده هر ازای به روستایی و شهری مناطق در درمانی و بهداشتی
 به روستاها بهداشت هایخانه تعداد بهداشت، هایخانه پوشش تحت روستایی جمعیت

 ازای به روستاها بهداشت یهاخانه بهورزان روستایی، تعداد جمعیت نفر ده هزار هر ازای
صد  هر ازای به طبی تشخیص هایآزمایشگاه روستایی، تعداد جمعیت نفر ده هزار هر

 پزشک جمعیت، تعداد نفر صد هزار هر ازای به هاداروخانه جمعیت، تعداد نفر هزار
 هزار هر صد ازای به پرتونگاری مراکز جمعیت، تعداد نفر هزار هر صد ازای به عمومی

 جمعیت نفر هزار هر صد ازای به بخشیتوان مراکز معیت، تعدادج نفر

 یاقتصاد

 یاقتصاد

 درصد کشاورزی، بخش شاغلان درصد اشتغال،  داخلی، درصد ناخالص تولید سرانه
 معدن، بخش شاغلان درصد خدمات، بخش شاغلان درصد صنعت، بخش شاغلان

 نفر صد هزار هر ازای به صنعتی هایکارگاه تعداد ، ونقلحمل بخش شاغلان درصد
 شاغل، جمعیت نفر هزار صد هر ازای به فعال تعاونی هایشرکت شاغل،تعداد جمعیت

نفر  صد هزار هر ازای به بانکی واحدهای صادرات، تعداد سرانه بانکی، هایسپرده سرانه
 نفر جمعیت صد هزار هر ازای به معادن تعداد جمعیت،

 یشاورزک
 یو دامدار

 دام سرانه ، کسب دام سرانه ، سالانه زراعت زیر کشت کشاورزی، سطح یاراض سرانه
 مرغ،تخم تولید سرانه گوشت، تولید سرانه عسل، تولید سرانه شیر، تولید سرانه ، نسنگی

 کشاورزی آلاتماشین دارای کشاورزان درصد

 ییربنایز

 درصد برق، رایدا مسکونی واحدهای درصد ،آرمهبتن یا فلزی مسکونی واحدهای درصد
 آشپزخانه، دارای مسکونی واحدهای ، درصدکشیلولهآب دارای مسکونی واحدهای

 انواع ، سرانه مسکونی واحدهای به خانوار نسبت حمام، دارای مسکونی واحدهای درصد
 هر ازای به هابزرگراه طول کیلومترمربع، هر صد ازای به هاراه آهن، طولراه خطوط

 ازای به روستایی آسفالته راه ، طولهابزرگراه مسافت سرانه ساحت،م هزار کیلومترمربع
 جمعیت، نفر هر صد ازای به ثابت تلفن شماره مساحت، تعداد کیلومترمربع هزار هر

 دفاتر نسبت اینترنت، به دسترسی درصد جمعیت، نفر هزار هر ازای به همراه تلفن نسبت
 پستی هاینمایندگی تعداد جمعیت، نفر هزار صد هر ازای به روستایی و شهری پستی

 تعداد شده، داربرق روستاهای درصد جمعیت، نفر هزار ده هر ازای به روستایی
 ایستگاه عمومی، تعداد هایپارک جمعیت، تعداد نفر هزار صد هر ازای به بنزینپمپ
 هر ازای به بارتره و میوه هامیدان تعداد جمعیت، نفر هزار ده هر ازای به نشانیآتش
 جمعیت، سرانه نفر هزار هر ازای به زباله حمل خودروهای تعداد جمعیت، نفر هزار

 جمعیت نفر هزار هر ازای به بهداشتی هایسرویس تعداد شهری، سبز فضای

 زیستمحیط

منابع 
محیزیست

 طی

 مساحت به حفاظت تحت مناطق سهم جنگل، استان، سرانه مساحت به جنگل مساحت
 بادی. برق هایپروژه ظرفیت زیرزمینی، نسبت آب منابع تخلیه استان، سرانه کل

حفاظت از 
زیسمحیط

 ت

 ، نسبتآبیبرق هایپروژه ظرفیت نسبت ، خورشیدی برق هایپروژه ظرفیت نسبت
 ونقلحمل به دسترسی درصد فاضلاب، شبکه دارای یا متصل مسکونی واحدهای
 استان. مساحت به فاضلاب آوریجمع شبکه طول ارگانیک، کشاورزی درصد عمومی،

آلودگی 
محیزیست

 طی

 حمل زباله سرانه ،شدهفروخته سموم انواع مقدار ،شدهتوزیع شیمیایی کود انواع مقدار
 تخلیه فاضلاب. سرانه شده،
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 برند شهری

 پذیریرقابتو  شدنجهانی
 ترشبی، جذب هادانشگاهقدرت جذب توریست خارجی و داخلی، جذب دانشجو برای 

، گذاریسرمایه تربیشرویدادهای مهم فرهنگی و ورزشی، ایجاد مزیت رقابتی، جذب 
 افزایش توانایی جذب  و حفظ افراد مستعد

محمودی آذر و 
 1397داوودپور، 

روستا و همکاران، 
1395 

بهاری و همکاران، 
1396 

قربانی و عزیزی، 
1394 

Hilderth,2008 

Anholt,2007 

Reinisto,2007 
 

 

 عه اقتصاد شهریتوس
افزایش فروش محصولات و خدمات تولیدی، افزایش قیمت و ارزش املاک و 

، کاهش زابروندرون و  گذاریسرمایه، افزایش درآمد برای ساکنین، افزایش هاسرمایه
 وکارکسبدریافتی،رونق فضای  هایمالیات، افزایش گیریتصمیمعدم اطمینان در 

 کارآفرینیبسترسازی 

و تربیت کارآفرینان  کارآفرینیآموزش  هایدورهخلاقیت و نوآوری، برگزاری  توجه به
دولتی و غیردولتی به مشارکت فعالانه در  هایسازمانشهری، تشویق شهروندان و 

، متوسط شهریکوچک و  وکارهایکسب، تشویق و حمایت از کارآفرینی هایطرح
 گسترش دولت الکترونیک

 هایداراییو  هاویژگی
 فردحصربهمن

 هایارزشانجام مراسمات خاص، انجام یک رویداد مهم )ورزشی، علمی و ... (، 
، رفتار شهروندان با فردمنحصربهاجتماعی خاص، قدرت سیاسی، آثار و بناهای 

 گردشگران

اساسی و  هایزیرساخت
 تسهیلات عمومی

، رضایت شهری، وضعیت تجهیزات شهری، تمایل به زندگی در شهر تأسیساتوضعیت 
 شهروندان از زندگی در شهر

 

 مطالعهمورد محدوده 

و هفدهمین استان بزرگ کشور به لحاظ مساحت است که در  ایران جنوبی هایاستان از استان بوشهر

 قرارگیری در ساحل استراتژیک به علتاین استان  .باشدمی بندر بوشهر قرار دارد. مرکز این استان فارسخلیج حاشیه

نخل کشاورزی، (، شمالی و جنوبی پارس) وجود ذخایر نفت و گاز صنعت صیادی ،و واردات دریایی صادرات ،فارسخلیج

لقب  پایتخت انرژی ایران که ایگونهبهاز اهمیت راهبردی و اقتصادی برخوردار است؛  ایهسته نیروگاه و وجود داری
، از شرق استان کهگیلویه و بویراحمد و خوزستان استان بوشهر از شمال به قسمتی از استان تموقعی ازنظر. گرفته است

محدود است. این استان با  استان هرمزگان و از جنوب شرق به قسمتی از فارسخلیج ، از جنوب و غرب بهاستان فارس به

 707بیش از  فارسخلیج نفر دارد. استان بوشهر با 400�163�1برابر  جمعیتی، مترمربعکیلو 653�27مساحتی حدود 

 1درجه و  50و  شمالی دقیقه عرض 16درجه و  30دقیقه تا  19درجه و  27دارد. استان بوشهر میان  کیلومتر مرز دریایی

 10 یاستان بوشهر دارا یشورک تقسیماتدر  .قرار دارد النهار گرینویچنصف از شرقی دقیقه طول 59درجه و  52دقیقه تا 
 .باشدمی دهستان 29بخش و  27شهر،   40شهرستان، 

 

 
 موردمطالعهموقعیت جغرافیایی محدوده  .2 شکل

 

https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D8%B3%D8%AA%D8%A7%D9%86%E2%80%8C%D9%87%D8%A7%DB%8C_%D8%A7%DB%8C%D8%B1%D8%A7%D9%86
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%DB%8C%D8%B1%D8%A7%D9%86
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%DB%8C%D8%B1%D8%A7%D9%86
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AE%D9%84%DB%8C%D8%AC_%D9%81%D8%A7%D8%B1%D8%B3
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A8%D9%86%D8%AF%D8%B1_%D8%A8%D9%88%D8%B4%D9%87%D8%B1
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A8%D9%86%D8%AF%D8%B1_%D8%A8%D9%88%D8%B4%D9%87%D8%B1
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AA%D8%B1%D8%A7%D8%A8%D8%B1%DB%8C_%D8%AF%D8%B1%DB%8C%D8%A7%DB%8C%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B5%D9%86%D8%B9%D8%AA_%D9%85%D8%A7%D9%87%DB%8C%DA%AF%DB%8C%D8%B1%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B5%D9%86%D8%B9%D8%AA_%D9%85%D8%A7%D9%87%DB%8C%DA%AF%DB%8C%D8%B1%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%85%DB%8C%D8%AF%D8%A7%D9%86_%DA%AF%D8%A7%D8%B2%DB%8C_%D9%BE%D8%A7%D8%B1%D8%B3_%D8%AC%D9%86%D9%88%D8%A8%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%85%DB%8C%D8%AF%D8%A7%D9%86_%DA%AF%D8%A7%D8%B2%DB%8C_%D9%BE%D8%A7%D8%B1%D8%B3_%D8%B4%D9%85%D8%A7%D9%84%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%85%DB%8C%D8%AF%D8%A7%D9%86_%DA%AF%D8%A7%D8%B2%DB%8C_%D9%BE%D8%A7%D8%B1%D8%B3_%D8%B4%D9%85%D8%A7%D9%84%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%86%DB%8C%D8%B1%D9%88%DA%AF%D8%A7%D9%87_%D9%87%D8%B3%D8%AA%D9%87%E2%80%8C%D8%A7%DB%8C_%D8%A8%D9%88%D8%B4%D9%87%D8%B1
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D8%B3%D8%AA%D8%A7%D9%86_%D8%AE%D9%88%D8%B2%D8%B3%D8%AA%D8%A7%D9%86
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D8%B3%D8%AA%D8%A7%D9%86_%D8%AE%D9%88%D8%B2%D8%B3%D8%AA%D8%A7%D9%86
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D8%B3%D8%AA%D8%A7%D9%86_%DA%A9%D9%87%DA%AF%DB%8C%D9%84%D9%88%DB%8C%D9%87_%D9%88_%D8%A8%D9%88%DB%8C%D8%B1%D8%A7%D8%AD%D9%85%D8%AF
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D8%B3%D8%AA%D8%A7%D9%86_%DA%A9%D9%87%DA%AF%DB%8C%D9%84%D9%88%DB%8C%D9%87_%D9%88_%D8%A8%D9%88%DB%8C%D8%B1%D8%A7%D8%AD%D9%85%D8%AF
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D8%B3%D8%AA%D8%A7%D9%86_%D9%81%D8%A7%D8%B1%D8%B3
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D8%B3%D8%AA%D8%A7%D9%86_%D9%81%D8%A7%D8%B1%D8%B3
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AE%D9%84%DB%8C%D8%AC_%D9%81%D8%A7%D8%B1%D8%B3
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D8%B3%D8%AA%D8%A7%D9%86_%D9%87%D8%B1%D9%85%D8%B2%DA%AF%D8%A7%D9%86
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D8%B3%D8%AA%D8%A7%D9%86_%D9%87%D8%B1%D9%85%D8%B2%DA%AF%D8%A7%D9%86
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AE%D9%84%DB%8C%D8%AC_%D9%81%D8%A7%D8%B1%D8%B3
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B4%D9%85%D8%A7%D9%84
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B4%D9%85%D8%A7%D9%84
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B4%D8%B1%D9%82
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B4%D8%B1%D9%82
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%86%D8%B5%D9%81%E2%80%8C%D8%A7%D9%84%D9%86%D9%87%D8%A7%D8%B1_%DA%AF%D8%B1%DB%8C%D9%86%D9%88%DB%8C%DA%86
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 هایافته

 یهاشاخص، اندنموده یمعرف در مطالعات خودرا  یمختلف یهاشاخص نیشیپ نیاز محقق کی هر کهینابا توجه به 

تعداد  ،مرحله نیا انیدر پا است. قرارگرفته ییشناسا دمور دمقالات و کتب موجو لی، با تحلمدل داز ابعا کی ر هرد هیاول

 . است شدهاستخراج پژوهش وعو مقالات مرتبط با موض هاکتاباز  شاخص 93
 

  یدلف دینرآفاجماع در 

پانل است که  یاعضا انیم یقو ینظراتفاق گیریتصمیم اریمع یدلف یاادامه دوره ای توقفدرباره  گیریتصمیم یبرا 

 یهماهنگ بیمقدار ضر(. 13: 1396 ،ارانکو هم یپور شهاب) شودمی نییکندال تع یهماهنگ بیمقدار ضر بر اساس

 است.  شدهداده شینما 3 هر جدول شماردپژوهش  نیمربوط به ا یلفدد نیمراحل مختلف فرآ یکندال برا

 

 یندالک یب هماهنگیر ضریمقاد .3جدول 

 w 1/0 3/0 5/0 7/0 9/0 کندال بیمقدار ضر

 یقو اریبس یقو متوسط فیضع فیضع اریبس نظراتفاق زانیم ریتفس

 ادیز اریبس ادیز متوسط کم وجود ندارد عوامل بینسبت به ترت نانیاطم

 

  کندال یهماهنگ ضریب نموزآ یجتان . 4دول ج

شماره 
 پانل

 هارمچراند  راند سوم راند دوم راند اول

 نظراتفاق کندال بیضر نظراتفاق کندال بیضر نظراتفاق کندال بیضر نظراتفاق کندال بیضر

 یقو اریبس 704/0 متوسط 492/0 فیضع 315/0 فیضع 187/0 1

 راند سومدر  نظراتفاق یقو اریبس 767/0 فیضع 253/0 فیضع 180/0 2

 راند سومدر  نظراتفاق یقو اریبس 721/0 یوق 573/0 فیضع 217/0 3

 راند سومدر  نظراتفاق یقو اریبس 715/0 متوسط 368/0 فیضع 247/0 4

 در راند سوم نظراتفاق بسیار قوی 784/0 یقو 557/0 فیضع 218/0 5

 

را حذف و  دفیرمیغ هایشاخصبود که  شدهخواسته هاآنخبرگان، از  یارب یارسال هاینامهرسشپر د کهاینتوجه به  با

 هایشاخصتعداد  جه،یر نتددهند،  شنهادیپ یبعد هایدوره هاینامهپرسشاضافه شدن به  یرا برا دفیم هایشاخص

و  5در جدول  است یافتهکاهش خصشا 81به و توسعه  5 یشهر برند سازیدر شاخص  توسط خبرگان یشنهادیپیی نها

 . است شدهدادهش ینما 6
 

  ت موجود استانیو وضع  توسط خبرگان یشهر برند سازیشده  یینها یهاشاخص . 5 جدول

 استانداردشدهمیانگین موجود  شاخص ردیف مؤلفه

ی
ساز

د 
برن

 
ی

هر
ش

 

1 P1-1 636/0 

2 P1-2 545/0 

3 P1-3 909/0 

4 P2-4 909/0 

5 P2-5 455/0 

6 P2-6 909/0 
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   ت موجود استانیشده توسعه توسط خبرگان و وضع یینها یهاشاخص .6 جدول

 مقادیر موجود شاخص مؤلفه

یی
بنا

زیر
ی، 

دار
دام

 و 
ی

ورز
شا

 ک
ی،

صاد
اقت

 

 45/0 سرانه تولید ناخالص داخلی

 3/11 یاریکنرخ ب

 %21/14 درصد شاغلان بخش کشاورزی

 %4/24 تدرصد شاغلان بخش صنع

 %3/61 درصد شاغلان بخش خدمات

 5/35 نفر جمعیت شاغل صد هزارهای صنعتی به ازای هر تعداد کارگاه

 4/153 های تعاونی فعال به ازای هر صد هزار نفر جمعیت شاغلتعداد شرکت

 31/1 های بانکیسرانه سپرده

 26/0 مترمربع(-سرانه اراضی کشاورزی)هکتار

 92/0 هکتار-93سال-زراعت سالانه زیر کشتسطح 

 523/0 93سال -سرانه دام سبک

 024/0 93سال  -سرانه دام سنگین

 00/0 لومتر(کیلومترمربع مساحت استان)کیهر هزار  یآهن به ازاطول انواع خطوط راه

 /2198 ها به ازای هر صد کیلومترمربع مساحت استان )کیلومتر(طول راه

 07/28 مساحت استان )کیلومتر( هزار کیلومترمربعازای هر  ها بهطول بزرگراه

 85/78 طول راه آسفالته روستایی به ازای هر هزار کیلومترمربع مساحت

 08/36 ب نفوذ تلفن ثابت(ینفر جمعیت)ضر هر صدتعداد شماره تلفن ثابت به ازای 

 36/85 ه(ب نفوذ تلفن همراینسبت تلفن همراه به ازای هر صد نفر جمعیت)ضر

 %58/0 درصد دسترسی به اینترنت

 16/49 نسبت دفاتر پستی شهری و روستایی به ازای هر صد هزار نفر جمعیت

 %29/47 دار شدهدرصد روستاهای برق

 28/9 به ازای هر صد هزار نفر جمعیت یمواد سوخت هایجایگاهتعداد 

 98/23 یتهای عمومی به ازای هر صد هزار نفر جمعتعداد پارک

 33/0 نشانی به ازای هر ده هزار نفر جمعیتتعداد ایستگاه آتش

 83/1 به ازای هر ده هزار نفر جمعیت یورزش تأسیساتتعداد 

 20/3 نفر جمعیت صد هزارتعداد واحدهای بانکی به ازای هر 

 011/0 بار به ازای هر هزار نفر جمعیتمیوه و تره هامیدانتعداد 

ی 
نگ

ره
ف

ا –
شی

وز
 آم

ی و
اع

تم
ج

 

 %89 درصد باسوادی جمعیت

 %92 مرد سالانبزرگنرخ باسوادی 

 %86 زن سالانبزرگنرخ باسوادی 

 81/7 تعداد مدارس ابتدایی به ازای هر ده هزار نفر جمعیت

 47/3 هزار نفر جمعیت هر ده ازایتعداد مدارس متوسطه اول به 

 96/2 هزار نفر جمعیت ههر د ازایتعداد مدارس متوسطه دوم به 

 4/0 هر ده هزار نفر جمعیت ازایتعداد مدارس کودکان استثنایی به 

 53/3 آموز ابتداییتعداد معلم به ازای هر صد نفر دانش

 39/4 آموز ابتداییتعداد کلاس به ازای هر صد نفر دانش

 87/4 آموز متوسطه اولتعداد معلم به ازای هر صد نفر دانش

 20/4 آموز متوسطه اولد کلاس به ازای هر صد نفر دانشتعدا

 91/6 آموز متوسطه دومتعداد معلم به ازای هر صد نفر دانش

 92/5 آموز متوسطه دومتعداد کلاس به ازای هر صد نفر دانش

 28/1 هزار نفر جمعیت هر صدبه ازای  ایو حرفهتعداد مراکز آموزش فنی 

 04/7 هزار نفر جمعیت هر صدای به ازای وزش فنی و حرفهان مراکز آمیمرب تعداد

 45/510 ها در ده هزار نفر جمعیتها و دانشگاهتعداد دانشجویان در کالج

 %57/7 + سال20آموزش عالی به جمعیت  و مؤسساتها نسبت دانشجویان دانشگاه
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 %03/3 + سال20آموزش عالی به جمعیت  و مؤسساتها آموختگان دانشگاهنسبت دانش

 %06/6 نسبت استاد به دانشجو

 85/0 نفر جمعیتهای سینما به ازای هرصدهزار تعداد سالن

 46/1 نفر جمعیتهای نمایش به ازای هرصدهزار تعداد سالن

 53/6 نفر جمعیتهای عمومی به ازای هرصدهزار تعداد کتابخانه

 %9/71 نسبت شهرنشینی

 1/4 نسبت ازدواج به طلاق

نی
رما

د
 

 11/15 تعداد تخت بیمارستان به ازای هر ده هزار نفر جمعیت

 07/24 به ازای هر صد هزار نفر جمعیت پزشکاندندانتعداد 

 74/0 تعداد مراکز بهداشتی و درمانی در مناطق شهری و روستایی به ازای هر ده هزار نفر جمعیت

 85/6 نفر جمعیت روستایی هزارده های بهداشت روستاها به ازای هر تعداد خانه

 7/13 نفر جمعیت روستایی ده هزارهای بهداشت روستاها به ازای هر تعداد بهورزان خانه

 5/6 نفر جمعیت صد هزارهای تشخیص طبی به ازای هر تعداد آزمایشگاه

 71/9 ها به ازای هرصدهزار نفر جمعیتتعداد داروخانه

 80/20 نفر جمعیتهر هزار تعداد پزشکان متخصص به ازای 

 15/2 نفر جمعیتتعداد پزشکان فوق تخصص به ازای هر هزار 

 15/24 هزار نفر جمعیت هر صدتعداد پزشک عمومی به ازای 

 87/3 هزار نفر جمعیت هر صدتعداد مراکز پرتونگاری به ازای 

 70/6 هزار نفر جمعیت هر صدبه ازای  بخشیتوانتعداد مراکز 

 95/3 یمارستانیش بیاورژانس پ هایپایگاه تعداد

ت
یس

ز
طی

حی
م

 

 97/8 مساحت جنگل به مساحت استان

 175/0 سرانه جنگل

 003/0 به مساحت استان کاریجنگلنسبت مساحت 

 30/0 به مساحت استان زداییبیابان یو قرق برا حفاظتنسبت مساحت 

 001/0 به مساحت استان زداییبیابان روان و هایشنت یتثب یبرا کارینهالنسبت مساحت 

 007/0 (مترمربع) یسبز شهر یسرانه فضا

 000/0 های برق بادینسبت ظرفیت پروژه

 000/0 های برق خورشیدینسبت ظرفیت پروژه

 000/0 آبیبرقهای نسبت ظرفیت پروژه

 68/448 سرانه تخلیه منابع آب زیرزمینی

 114/0 سرانه زباله حمل شده )تن(

 %8/21 ینسبت واحدهای مسکونی متصل یا دارای شبکه فاضلاب به تعداد خانوار شهر

 79/456 تر(ین )لیسرانه مصرف بنز

 51/14 تر(ید )لیسرانه مصرف نفت سف

 87/545 تر(یسرانه مصرف نفت گاز )ل

 84/94 تر(یوره )لکسرانه مصرف نفت 

 %13/51 ل استانک تعداد خانوار به یگازرسان هایشرکتنسبت انشعاب شده 

 

 ده شد. ی(، سنج2و  1) ق روابطیاز طر یمک صورتبهمحتوا  ییروا

تعداد کل  Nو  دانندمیرا ضروری یا سودمند  موردنظرتعداد ارزیابی است که گویه  ne(: در این فرمول، 1) رابطه

 (. 1164: 1393و همکاران،  بیگیمحمد) اندکردهارزیابان یا داورانی است که یک گویه را بررسی 

                                                                                                                (1) رابطه

                (2رابطه   
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، مقدار شاخص روایی اندهمباقیسؤال  81 درنهایتو  شدهحذفسؤال  6پس از روایی سنجی، تعداد  کهاینتوجه به  با

 . باشدمیاست که مقدار قابل قبولی  آمدهدستبه 70/0( معادل 2) محتوا برای پرسشنامه این تحقیق، طبق رابطه

 نیاز آخرتوسعه  هاشاخصموجود  تیوضع مرحله، نیدر ا ن،یشیپژوهش در مراحل پ هایشاخصاز مشخص شدن  پس

 یشهر برند سازیت شاخص ی، وضعستفاده از پرسشنامه محقق ساختهن با ایچنبوشهر و همموجود استان  ینامه آمارلسا

 (.6و  5)  . جدولاست شدهاستخراج

 

 شهریبرند سازی  هایشاخصل یتوسعه مبتنی بر تحل مدلتدوین 

ساختاری  از روش معادلات هافرضیهو آزمون  هاداده وتحلیلتجزیهبرای ، یاز روش دلف آمدهدستبهج یبا استفاده از نتا

 .گیردمیاست. در این روش مدل در دو مرحله مورد ارزیابی قرار  شدهاستفاده جزئیبا رویکرد حداقل مربعات 

 ( مدل ساختاری.2 گیریاندازه( مدل 1

گیری باید روایی در بخش مدل اندازه لایه اول و لایه دوم. گیرندمیقرار  موردبررسیدر این مقاله متغیرها در دو لایه 

پایایی متغیرهای   و برای روایی و 1نمودار  صورتبهبرای کل متغیرها  افزارنرمزه و پایایی را ابتدا بررسی نمود. خروجی سا

 .باشدمی 7شماره جدول  به شرحلایه اول مدل 

 
 گیریاندازهدر ارزیابی مدل  برای کل متغیرها افزارنرمخروجی  .3شکل 

 

 برای لایه اول و دوم یگیراندازهارزیابی مدل   .7 جدول
 ضریب آلفای کرونباخ پایایی ترکیبی شدهاستخراجمیانگین توسط واریانس  متغیر

    لایه اول

 1 1 1 اجتماعی-فرهنگی

 844/0 931/0 731/0 آموزشی

 906/0 935/0 783/0 درمانی

 835/0 924/0 858/0 اقتصادی

 932/0 952/0 832/0 زیر بنایی
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 889/0 932/0 823/0 زیستمحیطحفاظت از 

 903/0 932/0 775/0 زیستمحیطآلودگی 

 825/0 877/0 589/0 تحلیل استراتژیک

    لایه دوم

 888/0 907/0 502/0 اجتماع

 844/0 879/0 545/0 اقتصاد

 738/0 809/0 509/0 محیطیزیست

 

اسبی برخوردار ایی سازه )همگرا( منکه از جدول فوق پیداست همه متغیرهای لایه اول و لایه دوم از پای طورهمان

 است.  شدهداده، نشان  شدهاستفادهروش محاسبه ضریب فورنل لاکر از که  روایی سازه ) واگرا( 8هستند. در جدول شماره 
 

 بررسی روایی واگرا از روش محاسبه ضریب فورنل لاکر .8 جدول
 8 7 6 5 4 3 2 1 متغیر فیرد

        894/0 اجتماعی-فرهنگی 1

       000/1 822/0 آموزشی 2

      927/0 113/0 010/0 درمانی  3

     855/0 029/0 706/0 877/0 اقتصادی  4

    912/0 051/0 911/0 132/0 032/0 زیر بنایی 5

   881/0 -195/0 027/0 -247/0 041/0 070/0 زیستمحیطحفاظت از  6

  907/0 118/0 -057/0 742/0 -073/0 683/0 873/0 زیستمحیطآلودگی  7

 885/0 225/0 -045/0 -020/0 339/0 -005/0 302/0 316/0 تحلیل استراتژیک 8

 

از همبستگی بین متغیرهای تحقیق بیشتر است لذا  شدهاستخراججذر میانگین واریانس  دهدمینشان فوق جدول 

 .باشندمیتحقیق دارای روایی واگرای مناسبی  ایمتغیره

 .باشدمی 9شماره ساختاری باید مورد ارزیابی قرار گیرد که نتایج به شرح جدول در مرحله بعد مدل 
 

 یمدل ساختار یابیارز .9جدول   
 ضریب افزونگی ضریب تعیین متغیر

 598/0 899/0 توسعه 

 

ر . اعداد مثبت نشانگشودمیاستفاده   )2R (و ضریب تعیین برای بررسی کیفیت مدل از شاخص بررسی اعتبار افزونگی

. این شاخص باشدیممدل مسیر، ضریب تعیین  زادرونمعیار اصلی ارزیابی معیارهای مکنون  کیفیت مناسب مدل هستند.

 9/89که  دهدمینشان  بالا. جدول گیردمیچند درصد از تغییرات متغیر وابسته توسط متغیر مستقل صورت  دهدمینشان 

. شاخص حشو یا افزونگی که همان شاخص شودیم بینییشپل تحقیق درصد از تغییرات متغیر وابسته توسط متغیر مستق

. وقتی مقدار این شاخص بیشتر از صفر باشد باشدیمکردن  بینییشپ گایسلر به بررسی توانایی مدل ساختاری در -استون

 .باشدیم 598/0دارد. در این تحقیق این شاخص برابر  بینییشپو مدل توانایی  شدهبازسازیخوب  شدهمشاهدهمقادیر 

 باشد.می زیربار نتایج به شرح  500که با چرخش  شدهاستفادهبرای آزمون فرضیات از روش بوت استراپینگ 
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 (R2 )ضریب تعیین برای افزارنرمخروجی  .4شکل 

 

 است. شدهدادهتحلیل استراتژیک بر مدل توسعه نشان  تأثیرنتیجه فرضیه  10شماره دول جدر 
 

 ه مدلیفرض یابیارز .10جدول 
 نتیجه مقدار معناداری تی مقدار آماره ضریب مسیر فرضیه

 تأیید 000/0 09/10 930/0 اجتماعی بر توسعه پایدار

 تأیید 000/0 7/11 948/0 اقتصادی بر توسعه پایدار

 تأیید 000/0 2/5 849/0 بر توسعه پایدار محیطیزیست

 تأیید 000/0 8/17 948/0 ناداری داردمثبت و مع تأثیرتحلیل استراتژیک بر مدل توسعه 

 

مثبت و  تأثیردرصد متغیر تحلیل استراتژیک بر مدل توسعه  95که در سطح اطمینان  دهدمینشان  10نتایج جدول 

 (p<0.05؛   t=  8/178) .دارد معناداری
 

 بحث

 مندنظامجستجو و مطالعه با توجه به هدف تحقیق و با استفاده از روش مرور سیستماتیک ادبیات و تکنیک دلفی با 

 هاآن نیها و روابط بسازه گیریاندازه یبراادبیات تحقیق از مقالات و کتب و مستندات مرتبط کدهای کلیدی استخراج و 

خبرگان آگاه به موضوع  با کمک   SMART PLSافزارنرمو  جزئیرد حداقل مربعات یکساختاری با رو معادلات روش از

و بر  قرار گرفتند وتحلیلتجزیه در استان بوشهر مورد یلات عالیتحص ینان داراکارکران ارشد، یو مد گذارانسیاستو 

 فرهنگی، بهداشتی(-، اقتصادی، اجتماعیمحیطیزیستتوسعه پایدار )عوامل موثر بر  عنوانبهپنج عامل این اساس 

 -کارآفرینیبسترسازی  -تصاد شهریتوسعه اق -پذیریرقابتو  شدنجهانی - از: اندعبارتشناسایی گردیدند که 

 اساسی و تسهیلات عمومی. هایزیرساخت -فردمنحصربه هایداراییو  هاویژگی

که از جدول فوق پیداست همه  طورهمانقرار گرفت که  موردبررسی هاآنروایی و پایایی  هاشاخصنهایی  تأییدپس از 
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همچنین با ارزیابی مدل مناسبی برخوردار هستند. و روایی )واگرا( ( متغیرهای لایه اول و لایه دوم از پایایی سازه )همگرا

درصد از تغییرات متغیر وابسته )توسعه پایدار( توسط متغیر مستقل  9/89مشخص شد که   (R2)تعیینضریب ساختاری و 

 .شودمی بینیپیششهری( تحقیق  برند سازی)

بود که عوامل  ادعاشدهقرار گرفتند. در فرضیه اول پژوهش  تأییدفرضیه تحقیق مورد  چهاربر اساس برازش مدل، هر 

 داریمعنیصورت گرفته بین این دو متغیر نشان داد عدد  وتحلیلتجزیهمعنادار دارند که  تأثیراجتماعی بر توسعه پایدار 

علاوه بر  قرار گرفت. تأییدبود، فرضیه اول مورد  96/1از  تربزرگو چون این مقدار  باشدمی( 09/10این اثرگذاری برابر )

در فرضیه دوم عوامل ( بر توسعه پایدار دارد. 930/0مثبت و البته قویی )ضریب  تأثیراین، نتایج نشان داد عوامل اجتماعی 

با  محیطیزیستمثبت دارد. در فرضیه سوم عوامل  تأثیربر توسعه پایدار  948/0و ضریب مسیر  7/11اقتصادی با مقدار 

پژوهش  ،فرضیه تریناصلیدر فرضیه چهارم و است.  تأثیرگذاربر توسعه پایدار  849/0و ضریب مسیر  2/5مقدار آماره تی 

صورت گرفته بین این دو  وتحلیلتجزیهمعنادار و مثبت است که  تأثیرشهری بر توسعه پایدار  برند سازیادعا دارد که 

قرار گرفت علاوه  تأییداست فرضیه مورد  96/1از  ترگبزراست و چون این مقدار  8/19متغیر نشان داد مقدار آماره تی 

 مثبت و بسیار قوی  بر توسعه پایدار دارد.  تأثیر 948/0شهری با ضریب مسیر  برند سازیبر این نتایج نشان داد 

قنبری و (، 2007آزوادو ) ، (2008و همکارانش ) 1گاگویتینتایج این تحقیق با نتایج تحقیقات صورت گرفته توسط 

 است. راستاهم(  2014مان )ی(، ر1396(، بهادری و همکاران )1399همکاران ) (، فیضی و1400کاران )هم

 

  گیرینتیجه

در  .است داشته وجود اجتماعی یا سیاسی اقتصادی، مختلف اهداف پیگیری منظوربه ،هامکان در تمایز به نیاز دیرباز، از

 کهاینو  شدنجهانیساخت برند برای شهرها با توجه به فرآیند  منظوربهنوین  هایروشاهمیت اتخاذ  نیزاخیر  هایسال

 ازآنجاکه است. شدهمشخصشهرهای امروزی برای جذب سرمایه و پیشرفت نیازمند رقابت با یکدیگر هستند کاملاً 

جارت، صنعت، محل تکه متعلق به عملکرد جغرافیایی  هاآنکیفیت اصلی هستند و  افزودهارزششهرها دارای قابلیت و 

و  هاجاذبهدر فرهنگ،  ویژهبهبرند یک  عنوانبه هاآنسبب تمایز  هاآن افزودهارزشاما  باشد؛ت، میاشتغال و اقتصاد اس

و  یبرند شهرت موجود یوضع ،یشهر برند سازی مفهوم بررسی ضمن کوشید حاضر حقیقت .شودمیمشخص  هاآنمردم 

 برند سازی هایشاخص بر تحلیل یمدل توسعه مبتنبه  درنهایتو اید خراج نمرا است بوشهر استان توسعه یهاشاخص

برند  هایشاخصدرصد متغیر  95در سطح اطمینان که  دهدمینشان  هاتحلیلنتایج . یابد دست استان بوشهر یشهر

 مثبت و معناداری دارد. تأثیربر مدل توسعه پایدار استان بوشهر  سازی

است و  یطیمح و یاجتماع  یفرهنگ ،یاقتصاد ابعاد انیم توازن جادیا یپ رد هک است تردهگس ایشیوه داریتوسعه پا

ت موجود ابعاد توسعه استان، یوضع یه با بررسکهرچند قرار دارد.  یافتهتوسعهدر سطح  ذکرشدهاستان بوشهر در ابعاد 

، لذا باشدمی شهرستانستان و چند ز اکمعطوف به مر پایداردارد و توسعه  وجود استان یهان شهرستانیب اختلاف

و با اهداف مشترک برای ایجاد  مدیران عالی شهریهمکاری ساکنان و  بایست باشهری می برند سازیگذاران مشیخط

همکاری بین ساکنان، جامعه  با متمرکز و استراتژی. ، نگرشی نو دراندازدشدنجهانیو رشد، توسعه و موفقیت برای شهر 

آنکه به نیازهای همیشه در حال تغییر جمعیت پاسخ دهد، نسبت به اقدامات  جایبهتا بتواند  یت شهریمدیرو  وکارکسب

بر تحلیل  علاوه استان ، توسعه یزیرن برنامهیتدو یدر راستا است ضرورین یو همچن اقدام کندنیز پیشگیرانه 

                                                             
1. Gaggiotti, Cheng, & Yunak 
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 بالا استان هایپتانسیلبا استفاده از  قرار داد و وجهموردتن عوامل را بر ابعاد توسعه یا تأثیر شهری برند سازی یکاستراتژ

دار یها، در جهت توسعه پایگیرتصمیم ها وبرنامه اصلاح ، بهبود ویشهری به طراح برند سازیاز اصول  گیریبهرهو 

، شدهویبتص یشهر برند سازی یکا برنامه استراتژیه استان بوشهر فاقد سند کنیگامی بلند برداشته شود. با توجه به ا

ن با یو همچن یشهر برند سازی هایشاخصل یبر تحل یمبتن یصیقات تشخیگردد با تحقیشنهاد میپ نیباشد، بنابرایم

دنبال  یکاستراتژ یهدف عنوانبهرا  یشهر برند سازی، مردم(، ی، خصوصیدولت یهانفعان استان )سازمانیت ذکمشار

 ند. ینما

 

 تقدیر و تشکر

 بنا بر اظهار نویسنده مسئول، این مقاله حامی مالی نداشته است.

 

 منابع

موثر  برند سازیتصویر شهر در راستای  گیریشکل(. تحلیل عوامل موثر در 1399) .علیزاده، هادی و صفیه، سعید؛ دامن باغ، پورامان
 doi: 10.30488/GPS.2019.104380.2638 .67-86(، 35)10، مجله آمایش جغرافیایی فضا .اهواز شهرکلانشهری، مطالعه موردی: 

شهری برای توسعه  برند سازی(. طراحی الگوی 1396) .صدقی، شهرامو  بهادری، نادر؛ آقازاده، هاشم؛ روشندل اربطانی، طاهر
 doi:10.22059/JED.2017.238762.652280 .221-240(، 2) 10، کارآفرینیتوسعه : شهرستان گرمی(. موردمطالعه) کارآفرینی

استراتژیک شهری، مطالعه میزان  برند سازی(. پژوهشی در 1398) .اسدالهی، مصطفی و داقتجباری، صخضریان، سیمین؛ 
 .15-26(، 2) 24، هنرهای تجسمی –نشریه هنرهای زیبا اثربخشی و طرح هویت بصری آن. 

doi:10.22059/JFAVA.2019.261293.665981 

 ،اولین همایش مدیریت استراتژیک شهر تهران .جهان، تهران شهرهایکلان(. ماتریس استراتژی فرهنگی 1391) .خرازی آذر، رها
 .12-23،معاونت امور اجتماعی و فرهنگی شهرداری تهران، 1391 ماهدی

 تبلور.انتشارات اول، تهران:  چاپ .و موارد هانظریهبرندینگ شهری، (. 1392) .مترجم: محمدرضا رستمی دینی، کیت؛

 مرکزانتشارات : تهرانچاپ اول، . فرآیند و تجارب کارکرد، ایران، در شهری برند سازی(. 1395) .عباس منوریان، اشرف و رحیمیان،
 تهران. شهر ریزیبرنامه و مطالعات

بر شهری در ایران  برند سازیلی برای (. مد1395) .محمدی فر، یوسف و روستا، احمد؛ قره چه، منیژه، حمیدی زاده، محمدرضا
 doi: 10.22051/BMR.2017.10496.1132  .41-68(، 1) 3، مدیریت برندداده بنیاد.  نظریه اساس

 هایمؤلفه بندیرتبه(. تحلیل و 1400) .محمودزاده واشان، مهدیو  ، محمدهادینیامهدیفخیم زاده، حمید؛ سروری، هادی؛ 
مدل معادلات ساختاری )نمونه موردی: شهر بیرجند(.  استفاده ازشهری با  برند سازیتحقق  شهری موثر در توسعه هایطرح

 .75-94(، 42) 11، مطالعات جغرافیایی مناطق خشک

مقاصد بر توسعه گردشگری شهری  برند سازی تأثیر(. بررسی 1399) .روستایی، شهریور و فیضی، سلمان؛ حیدری چیانه، رحیم
 doi:10.29252/jgs.20.59.229  .229-252(، 59)20تحقیقات کاربردی علوم جغرافیایی، تبریز(.  شهرکلان: موردمطالعه)

شهری با رویکرد ارتقا گردشگری  برند سازیسلامی و مفهومی شهرسازی ا هایانگاره(. 1394قربانی، صالح و عزیزی، حمید. )
، شرکت پنام خط نوین شهر 1394 ماهاردیبهشت، نو در گردشگری جغرافیا و توسعه بومی هایایدهاجلاس ملی اولین شهرها. 
  .20-34بوکان،

شهری با  برند سازیه الگوی (. ارائ1400) .و رجبی پور میبدی، علیرضا قنبری، فاطمه؛ رضایی، محمدرضاسعید اردکانی، سعید؛ 
 :doi .101-118(، 41)11، ایمنطقه ریزیبرنامه .رویکرد توسعه گردشگری مطالعه موردی: شهر شیراز

10.30495/JZPM.2021.3986 

 گیریاندازهمختلف  هایروشروایی و پایایی ابزارها و (. 1393) .و گل، محمدعلی ، نرگسمحمد صالحیمحمدبیگی، ابوالفضل؛ 
 :doR .1153-1170(، 12) 13، مجله دانشگاه علوم پزشکی رفسنجانکاربردی در سلامت.  هایپژوهشدر  هاآن

20.1001.1.17353165.1393.13.12.4.7 

https://doi.org/10.22059/jed.2017.238762.652280
https://doi.org/10.22059/jfava.2019.261293.665981
http://dx.doi.org/10.29252/jgs.20.59.229
https://doi.org/10.30495/jzpm.2021.3986
http://dorl.net/dor/20.1001.1.17353165.1393.13.12.4.7
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: موردمطالعهداده بنیاد ) اینظریهشهری برای تحقق شهر خلاق؛ ارائه  برند سازی(. 1397) .آذر، شیرزاد و داودپور، زهره ودیمحم
 doi:10.22059/JRD.2018.68414 .115-136(، 1) 10، توسعه محلیشهر ارومیه(. 

کارشناسی ارشد  نامهپایان .شناخت عوامل موثر در ایجاد برند شهری و رفتار مثبت شهروندی در شهر کرج(. 1393مرسلی، زلیخا. )
 دانشگاه آزاد اسلامی واحد قزوین.دانشکده علوم انسانی، مدیریت دولتی، 

 شهری. برند سازیو دیپلماسی شهری، نشست تخصصی  برند سازی(. 1391) .مظفری، گیتی

 برای شهری برند سازی فرآیندی مدل(. 1392) .رحیمیان، اشرف و یدموسیس پورموسوی، اردکان، محمد؛ بوئیا عباس؛ منوریان،
 41-63 (،1) 4،دولتی مدیریت اندازچشم فصلنامه. ایران شهرهایکلان

(. ارزیابی عوامل پایدارسازی نظام درآمدی و 1401زاده دلیر، کریم. )علیزاده باراندوزی، هادی؛ حمیدزاده خیاوی، سهیلا؛ حسین 
، مجله آمایش جغرافیایی فضا .ارومیه شهرکلانمطالعه موردی:  برند سازیبر نقش  تأکیدبا  هاشهرداریتأمین منابع مالی 

12(4 ،)182-163.   doi: 10.30488/GPS.2023.374446.3600 
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