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Objective: “Media independence is a disputed concept that has different meanings in 

different contexts. As an ideal norm, independence can be discussed at different levels. 

Therefore, media independence is related to media policy in current debates, as long as 

media independence as a Whether the positive vision or "utopia" works for journalists, 

activists, policy makers or media organizations is clearly of paramount importance, 

because the more independent the media, the more we will see a responsive government 

with strong media support that can easily and without concern for the sake of every ruler 

and politician to make them accept their mistakes. Now, in this article, we tried to discuss 

the variable applications of the concept of independence in the current media policy 

discourse, including the conflicts between public services and commercial media, as well as 

other settings that This concept is cited in them, examined and finally, we discuss how the 

relational nature of independence makes its use as a normative principle in media policy 

problematic. Thus, the purpose of this article is to examine the applications and changing 

contexts of media independence and to examine its value in media policy. The results of this 

research, using the descriptive-analytical method and collecting library documents, indicate 

that different aspects of media independence in a contemporary media environment are 

necessary to achieve an open government and play an important role in making officials 

accountable and transparent in their actions. Plays”. 
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 متن چکیده
 هنجار کی عنوان به که دارد یمتفاوت یمعان مختلف یهانهیزم در که است مناقشه مورد  یمفهوم رسانه استقلال

 استیس به یفعل یها بحث در یا رسانه استقلال لذا داد قرار بحث مورد مختلف سطوح در توان یم را استقلال آل، دهیا
 روزنامه یبرا "شهر آرمان" ای مثبت انداز چشم کی عنوان به رسانه استقلال که یزمان تا که است مرتبط یا رسانه

 چقدر هر که چرا دارد، وافری تیاهم وضوح به کند، عمل یا رسانه یسازمانها ای گذاران استیس فعالان، نگاران،
 به توانند  یم که بود میخواه ها رسانه یقو پشتوانه با پاسخگو یدولت شاهد ما زانیم همان به باشند تر مستقل ها رسانه
سعی  مقاله نیا در حال.کنند خود یخطا رشیپذ به وادار را یاستمداریس و حکمران هر خاطر دغدغه بدون و یراحت
 خدمات نیب مناقشات جمله از ،یفعل یا رسانه استیس گفتمان در استقلال مفهوم ریمتغ یکاربردها مورد در شده

 و داده قرار یبررس مورد شود، یم استناد آنها در مفهوم نیا که یماتیتنظ ریسا نیهمچن و یتجار یها رسانه و  یعموم
 در یهنجار اصل کی عنوان به را آن از استفاده استقلال، یارابطه تیماه چگونه که میکن یم بحث ما ت،ینها در
های متغیر استقلال رسانه  زمینههدف این مقاله بررسی کاربردها و بدین ترتیب  کند؟ یم ساز مشکل یا رسانه استیس

 جمع و یلیتحل -یفیتوص روش از یریگ بهره با پژوهش نیا جینتا ای است. و بررسی دقیق ارزش آن در سیاست رسانه
 معاصر یارسانه طیمح کی در رسانه استقلال مختلف ابعاد که دارد موضوع نیا از تیحکا یا کتابخانه اسناد یآور

بوده ونقش مهمی در پاسخگو کردن مسئولین و شفافیت اقدامات آنان ایفا  یضرور یامر باز دولت به دنیرس جهت
 میکند.
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  مقدمه

ای و روزنامه نگاری است.  همچنین یک اصطلاح بحث اصل هنجاری مرکزی در سیاست رسانهاستقلال یک        
نگاران، محققان و  برانگیز است که دارای معانی مختلفی است. استقلال رسانه در میان صنایع رسانه، فعالان، روزنامه

در مورد موقعیت رسانه   مختلف، از جمله بحث های گیرد. در زمینه های مختلف مورد بحث قرار می ها از دیدگاه کننده تنظیم
، کنشگران مختلف Indie»1 »های  اروپایی و رسانه  های خدمات عمومی کننده در جوامع استبدادی، وضعیت پخش

های جریان اصلی، کنند. با اعلام استقلال از کنترل دولت، نیروهای بازار یا کنوانسیون استقلال را متفاوت درک می
ای به دنبال تقویت مشروعیت و اعتبار خود در نزد مخاطبان و همچنین سیاستگذاران هستند و بازیگران رسانهها سازمان

است که « مفهوم اساساً مورد مناقشه»شود. استقلال یک  ای دشوار میلذا تعیین مفهوم استقلال رسانه به طور فزاینده
ها و تفسیرهای  ذاتاً در معرض بازنگری« ای ازارهای رسانهب»و « ها حکمرانی رسانه»های مرتبط درباره  همانند بحث

 پایان است. بی

 (Gallie 1956; Karppinen and Moe, [2013, 2014] از اینرو مانند دیگر مفاهیم کلیدی در اندیشه
ده آزادی توان تنها با منطق حل کرد. مناقشه بر سر معانی استقلال رسانه حداقل به قدمت ای  سیاسی، معنای آن را نمی

ای اروپا، رقابت بر سر معنای استقلال به دلیل دو گرایش موضوعی نه سیاست رسانه مطبوعات است.  با این حال، در زمی
-های تجاری به صورت فعالانه به دنبال بازسازی تمایز بین رسانهاست.  نخست( در اروپا و در سطوح ملی، فعالان رسانه

اند. دوم( تحولات دیجیتالی و بوده "رسانه های دولتی"و  "مستقل"ان انتخاب بین به عنو  های تجاری و خدمات عمومی
، باعث ظهور بازیگران جدید و همچنین ابعاد جدیدی از کنترل و وابستگی شده است.  ای قدیمی های رسانه افول سازمان

ای توسط اشکال جدید محتوای  هنگاری و تبلیغات، به طور فزایند ها، خط سنتی بین روزنامه در نتیجه این دگرگونی
های اخبار چندملیتی، موتورهای جستجو و  کننده آوری شده مبهم باقیمانده است. علاوه بر این، افزایش قدرت جمع حمایت
نگاری  ها یا روزنامه های اجتماعی نیز این پرسش را برانگیخته است که منظور ما از استقلال رسانه های شبکه سایت

( در میان متفکران استدلال کرده است که پویایی های فناوری، اجتماعی و سیاسی و 2009ی )چیست. نیک کولدر
 به عنوان یک سایت ممتاز برای دسترسی به دنیای مشترک تضعیف می "رسانه"تحولات دیجیتالی کنونی حس ما را از 

ای  ک نهاد مستقل با کدهای حرفهعنوان ی های سنتی به کند. برای برخی، این تغییرات به معنای منسوخ شدن رسانه
های جدید ارتباط مشارکتی و تعاملی است. در این زمینه، امروزه  شده و اشکال سازمانی و جایگزینی آنها با مدل تثبیت

ای مورد مناقشه و  به طور فزاینده« مدرن»نگاری  های اصلی اخلاق روزنامه ای مانند دیگر ارزش مفهوم استقلال رسانه
نگاری را با ابتکارات  بسیاری از بازیگران جدید که امروزه روزنامه (Hallin, 2006) ل برده شده است.حتی زیر سؤا

کنند در حالیکه در مورد استقلال چه بسا به این سادگی اتفاق  شهروندان )چه بصورت منفرداً یا با همفکری( تولید می
 شفافیت، تنوع یا مشارکت با ابتکارات شهروندان مرتبط نباشد.های هنجاری مانند  نیفتد، و استقلال به اندازه سایر ارزش

(McBride and Rosenstiel, 2013)های  ها تنها یکی از شعارهایی است که سازمان بنابراین آیا استقلال رسانه
به طور  کند کنند، حتی اگر عملی که به آن اشاره می بازگرداندن موضوعیت آنها تکرار می به امید  ای قدیمی رسانه

ای نامربوط و مبهم باشند؟ به طور کلی، استقلال به فقدان کنترل خارجی اشاره دارد. استقلال به معنای رهایی از  فزاینده
گیری و عمل بر اساس منطق خود توصیف نفوذ دیگران است، اما همچنین ظرفیت یک فرد یا نهاد را برای تصمیم

ها و توان در سطوح مختلف مورد بحث قرار داد و به چارچوب را می کند. به عنوان یک اصل هنجاری، استقلال می
توان از زندگی متفاوت جامعه مدرن  اجتماعی، استقلال را می  های گوناگونی پیوند داد. در سطح نظریه عمومیگفتمان

هایی،  ین زمینهردیابی کرد که در آثار کلاسیک جامعه شناسی از وبر تا بوردیو مورد بحث قرار گرفته است.  در چن

                                                 
1
 -Indie است یباشناختیز عکس و دئویو شگریرایو کی . 
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شود.  به  استقلال به خودمختاری و خودگردانی یا حق یک مؤسسه برای وضع قوانین خود و اداره تجارت خود مربوط می
(، مفهوم استقلال رسانه به عنوان یک اصل هنجاری اغلب با 1998دنبال چرخش نظریه مشورتی دموکراتیک )بومن، 

دولت و قدرت اقتصادی گره خورده است.   از نیروهای سیستمی  عمومی آرمان هابرماسی مبنی بر خودمختاری حوزه
،  ای خودتنظیمیارتباطات سیاسی با واسطه تنها در صورتی که یک سیستم رسانه"کند، همانطور که هابرماس بیان می

  ند در حوزه عمومیتوا های اجتماعی خود به دست آورد، میهای مختلف اجتماعی مستقلی را از محیطنه حوزه ها یا زمی
( در اینجا، استقلال (Habermas,2006: 411فرآیندهای مشروعیت مشورتی را در جوامع پیچیده تسهیل کند، 

دموکراتیک از نقش رسانه در جامعه مانند آزادی مطبوعات، نقد قدرت،  -های اساسی درک لیبرال همچنین با دیگر آرمان
نگاران درهم تنیده است.  این مفاهیم مثبت این اصطلاح، استقلال  ظر روزنامهعنوان رُکن چهارم و نقش نا ها به  رسانه
ای برای کسب  های رسانه کنند و هم برای خود سازمان ها را ارزیابی می ای را هم برای کسانی که عملکرد رسانه رسانه

ه ای در جامعه به مثابه چشم انداز استقلال رسان"کند سازد.  همانطور که جیمز بنت استدلال می اعتبار، ایده جذابی می
کنند و حتی آن را مطالعه   کنند، صاحب آن هستند، در آن کار می  کند برای کسانی که آن را تنظیم می  آرمانی عمل می

های متغیر استقلال رسانه و بررسی  هدف این مقاله بررسی کاربردها و زمینه (.(Bennett, 2015: 2-5 "کنند  می
کنیم. مفهوم استقلال در   ر سیاست رسانه ای است. ابتدا برخی از کاربردهای مختلف را بررسی میدقیق ارزش آن د

شود شروع شد و سپس فراتر از آن رفت  پخش می  هایی که بر سر پخش عمومی ای، با بحث گفتمان فعلی سیاست رسانه
ری از ابعاد مختلف این مفهوم در یک محیط تو به کاربردها در تنظیمات دیگر نگاه کرد. بر این اساس، ما درک دقیق

ای استقلال، استفاده از آن را به کنیم که چگونه ماهیت رابطه کنیم. در نهایت، ما استدلال می رسانه ای معاصر ایجاد می
تواند  رسد که اگرچه این مفهوم نمی کند بنظر می ای با مشکل مواجه میعنوان یک اصل هنجاری در سیاست رسانه
آل در بسیاری از  ها ارائه کند، اما همچنان به عنوان یک هنجاری ایده معیاری خنثی برای ارزیابی همه انواع رسانه

های سیاسی مردم سالار، توانایی پاسخگویی کند. یکی از ویژگی های نظام های سیاست رسانه ای ایفای نقش می بحث
نقش   یکی از اجزای قدرتمند جامعه مدنی و تاثیرگذار بر افکار عمومیها به عنوان آنها در قبال عملکرد خود است. رسانه

در واداشتن حکومت به پاسخگویی بر عهده دارند. اگر خلاقیت و نوآوری در همه سازمانها امری ضروری و   بسیار مهمی
ش، باور، احساسات و رفتار ها به دلیل نوع فعالیت آنها که از جنس نفوذ، تاثیر و تغییر نگرحیاتی باشد، در دنیای رسانه

ای و از طرفی ها و تمرکز بر فعالیت های فکری و اندیشهمخاطبان است و همچنین به دلیل تنوع و گوناگونی فعالیت
گستردگی رقابت در این عرصه، از اهمیتی مضاعف برخوردار است. مطبوعات و رسانه های گروهی یکی از اهرمهای موثر 

، امکان  روند، این ابزار اجتماعی در یک نظام مردمی های مردم به شمار میکننده خواستهبر پاسخگویی دولت و بیان 
 دهد.)  تبادل افکار و اطلاعات را فراهم کرده و دولت و مردم را در جریان مواضع و خواسته های یکدیگر قرار می

(https://rasadresaneh. 

  پژوهشادبیات موضوع و پیشینه 

تحریریه ای روزنامه نگاران و مشارکت آنان در مالکیت و  استقلال"در مقاله ای تحت عنوان کاظم معتمدنژاد     

اخلاق در  "تحت عنواندیگر نیز ای در مقالهای روزنامه نگاران پرداخته است.  به استقلال تحریریه"ها رسانه مدیریت
ها در ایران در قالب موانع چهارگانه  پور موانع فراروی رسانه شعبان نجف  "یهای مل نه؛ چالشهای اساسی و توصیهرسا

استقلال رسانه ای به این معنی است که تصمیمات کلان و . استکرده  طرحم)قانونی، سیاسی، اقتصادی و سـازمانی( 
استقلال رسانه ای یعنی رسانه در  .ایی رسانه گرفته می شود کلیدی در رسانه با نگاه رسانه ای و توسط اعضای رسانه

استقلال به بیان دیگر انجام فعالیت حرفه ای رسانه ای تنها متعهد به چارچوب های حرفه ای، اخلاقی و قانونی باشد
باشد و تابع  رسانه ای به این معنی است که در فعالیت رسانه ای نوع نگاه و جهت گیری ها در پوشش اتفاقات، رسانه ای

https://www.sid.ir/paper/501266/fa
https://www.sid.ir/paper/501266/fa
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به عنوان مثال، در کشورهای توسعه نیافته، با تغییر دولت ها، . و وابسته به نهادی که از آن بودجه دریافت می کند نباشد
رسانه هایی که از بودجه دولت استفاده می کنند نیز فورا این تغییر را در خبررسانی خود اعمال می کنند و اتفاقا آن را 

رسانه در به عبارتی  .گیری این رسانه را می توان سیاست های دولت حدس زد نگاه و جهت نوع.توجیه هم می کنند
به عنوان مثال .فعالیت خود نباید تحت تاثیر نهادی باشد که از آن پولی را در قالب بودجه یا کمک یا ... دریافت می کند

ودجه از دولت الف نیز علیه دولت جیم بد است وقتی رابطه دولت الف با کشور ج، بد است خبرهای رسانه دریافت کننده ب
نبود استقلال رسانه ای باعث می شود یک بنابراین  .دو در صورت تغییر رابطه، تغییر در خبرهای رسانه دیده می شو

میان میزان استقلال حرفه ای یک رسانه و .رسانه به دستگاه تبلیغاتی، روابط عمومی یا ارگان رسانه ای تبدیل شود
که سعی شده است ضمن تبیین این موضوع؛ تاثیر باز و شفاف  فعالیت و تاثیرگذاری آن، رابطه مستقیم وجود داردکیفیت 

 ها در حصول به این استقلال نیز بررسی شود که تاکنون پژوهشی در این راستا انجام نگرفته است.  بودن دولت
 

  های عمومیرسانه. 1
اروپا به طور کلی از استقلال عملی قوی برخوردار هستند، در حالیکه در بسیاری  های آلمان و کشورهای شمال سیستم      

های تضمین استقلال از کنترل دولتی وجود دارد.  از نقاط دیگر )مثلاً در جنوب اروپا، هلند، استرالیا و نیوزلند( رویه

(Benson and Powers, 2011; Hanretty, 2010علیرغم ترتیبات مختلف نهادی و م ) وفقیت متفاوت آنها
همچنان حداقل در اصول به عنوان فضای   های خدمات عمومی ، رسانه های علمی در تقویت عملی استقلال، در بحث

های هابرماسی مبنی بر استقلال از فشارهای دولتی و تجاری را  شوند که به بهترین وجه آرمان نهادی در نظر گرفته می
ها درباره وضعیت و  و رقبای تجاری آن  های خدمات عمومی کننده های بین پخش بحث های اخیر، کند. در سال تقریب می

برانگیز این مفهوم را دوباره برجسته کرده است.  چیزی  در سراسر اروپا، ماهیت بحث  های خدمات عمومی وظایف رسانه
های تجاری در سراسر  شگران رسانهرسد این است که کن ای اروپایی جدید به نظر می های اخیر سیاست رسانه که در بحث

و خود به عنوان « رسانه دولتی»به عنوان   های خدمات عمومی اند تا با معرفی رسانه اروپا به طور سیستماتیک تلاش کرده
بندی کنند.  به عنوان مثال، در سطح اروپا،  ای را دوباره چارچوب ، بحث سیاست رسانه«آزاد»یا « مستقل»های  رسانه

و رسانه  "مطبوعات آزاد و مستقل"یا  "بخش مطبوعات مستقل"ران روزنامه اروپا به طور مداوم از تمایز بین انجمن ناش

(. پرواضح است که خطر اصلی برای ENPA ,2016استفاده کرده است ) "رسانه دولتی"به عنوان   های خدمات عمومی
، بنا به  نهفته است، و اینکه رسانه های خدمات عمومی  استقلال رسانه ها در استنباط غیرقانونی دولت یا بودجه عمومی

ماهیت خود، کمتر مستقل هستند و بیشتر از رسانه های مبتنی بر بازار در معرض فشارهای سیاسی بیرونی هستند. این 
لاند، گران صنعت رسانه ملی پذیرفته شده است.  به عنوان مثال، در آلمان و فن استدلال نیز به طور گسترده توسط لابی

  ن مالی مبتنی بر مالیات در رسانه های خدمات عمومی های خصوصی به سیستم جدید تامیطرفداران صنعت رسانه
کند و در نتیجه تنوع واقعی   را تهدید می "های مستقلبخش رسانه"اعتراض کردند به این دلیل که شرایط عملیاتی 

البته آنچه به عنوان تنوع و  (Herzog & Karppinen, 2014)دهد.  تکثرگرایی در رسانه ها را کاهش می
در سیاست رسانه است.  در اینجا، تمرکز تعریف تنوع بر   ای از رقابت مفهومیآید، نمونه تکثرگرایی واقعی به حساب می

های  نهگرایی اجتماعی، فرهنگی و سیاسی که رسا تر کثرت های پیچیده انتخاب  )مخاطب( اشاره و تکیه دارد و نه بر ایده
ها حمایت مالی صورت  های مرتبط با استقلال رسانه اند. یکی از جنبه اروپا از نظر تاریخی ارائه کرده  خدمات عمومی
ویژه از سوی سیاستمداران و دولت است. با این حال تمایز بلاغی  بین رسانه های دولتی و  های دولتی به گرفته از رسانه

ر اشکال کنترل خارجی یا نفوذ بر روزنامه نگاری، مانند تبلیغات، مالکیت رسانه و رسانه های مستقل چیزی در مورد سای
ای اروپایی، ارزش این  های سیاست رسانه های گزینشی از استقلال در بحث گوید.  بنابراین، استفاده  نمی  روابط عمومی
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 کند  ای خبری منعکس می های رسانه مانگری سیاسی و ارتباطات استراتژیک ساز ای برای لابی عنوان وسیله مفهوم را به

(Brüggeman, Esser & Humprecht, 2012)های خبری سنتی، از  در مواجهه با دیجیتالی شدن، رسانه
را در عصر « واقعیت طبیعت»تدریج وضعیت بدون چون و چرای  ها، به و روزنامه  های خدمات عمومی کننده جمله پخش

 :Couldry, 2009)ای سنتی دچار اختلال شده است. قابتی بازارهای رسانهدیجیتال از دست داده و پویایی ر

ای نیاز به مشروعیت بخشیدن و تأیید مجدد موقعیت خود در دید مخاطبان و .در نتیجه، آنها به طور فزاینده(447
توان  ای را میانههای رسگری سازمانسیاستگذاران رسانه ای دارند.  محوریت استقلال در ارتباطات راهبردی و لابی

تر از سایر کنشگران های خصوصی به طور گستردهها دانست. در این میان، رسانهراهی برای تمایز آنها از سایر انواع رسانه
کنند. در کنار مفاهیم دیگری مانند کیفیت،  رقابت می  های خدمت عمومیها، با رسانههای اجتماعی و وبلاگمانند رسانه

ها متفاوت است، و بنابراین دهد. علاقه انواع رسانه ها ارائه میستقلال یک کلیدواژه اصلی در این تلاشآزادی و تنوع، ا
استراتژی های ابلاغی آنها نیز بر ابعاد مختلف استقلال تأکید دارد. در حالیکه صنعت بلاغت رسانه خصوصی به طور 

تمایل   کند، مدافعان رسانه های خدمات عمومی  بیان میسیستماتیک استقلال را با زمینه بودجه دولتی و نفوذ دولت 
دارند بر استقلال از تبلیغات، صاحبان رسانه ها و سایر منافع اقتصادی و اجتماعی خارجی تأکید کنند. توجه به این نکته 

خود به خود  ها، های مختلف مرتبط با مفاهیم مورد مناقشه سیاسی، مانند استقلال رسانه مهم است که معانی و چارچوب
های گفتمانی حساب شده  های ذینفع آنها اغلب از استراتژی ای و گروه های رسانه شوند. بلکه در عوض، سازمان ظاهر نمی

درخصوص روابط کنند. پژوهش های تطبیقی  و سیاسی استفاده می  بندی گفتمان عمومی برای تأثیرگذاری بر چارچوب
سازی و اداره استقلال بین کشورها متفاوت  های عملیاتی نشانگر آنست که چگونه راهای  های سیاسی و  رسانه بین سیستم

عنوان امتداد  تعمداً به  (. در برخی کشورها، مؤسسات پخش عمومیHallin and Mancini, 2004 است )
های اجتماعی،  ه گروههای رادیویی و تلویزیونی از پیش توسط نمایند اندازی شدند، به طوریکه کانال های جامعه راه ستون
شده بودند.  بعنوان مثال هلند یک نمونه بارز است. در جای دیگر من جمله سیستم  های مذهبی یا سیاسی تعریف شاخه

 ایتالیایی، چنین همسانی سیاسی کم تر از یک طرح مشورتی است تا نتیجه ناخواسته سیستم رسانه ای خدمات عمومی

(Hibberd, 2001) تر دارای  ها به طور کلی و رسانه  های دیگر سازمان پخش خدمات عمومی مکان. با اینحال، در
نامیده  "اصل معاملات آزاد و بی شبهه  "فاصله نهادینه از دولت بودند؛ این نوع فاصله نهادینه از دولت اغلب به عنوان 

ه قضاییه، قوه مجریه و مقننه، در تفکیک قوای قانون اساسی بین قو»شود. در یک مفهوم کلی، اصل معاملات آزاد  می

(. به طور خاص تر، این اصل اغلب Hillman-Chartrand and McCaughey 1989, 43« )شود  خلاصه می
به دنبال آشنایی با سیاست های فرهنگی بسیاری از کشورهاست، جایی که که در آن یک سیستم برای سرمایه گذاری 

به عنوان مثال؛  -. در این مجموعه، شعبه دولتی (Mangset 2009, 276) پس از جنگ جهانی دوم ایجاد شد
های گسترده و  کند از طریق تنظیم سیاست کننده است نه اجرا کننده، بنابراین اعمال نفوذ می تسهیل -وزارت فرهنگ 

. در این " کنند ای دولتی غیر دپارتمانی، سیاست را اجرا و اجرا می نهاده "های حسابرسی، در حالیکه  دستورالعمل
کننده است نه اجرایی، بنابراین از طریق تعیین تسهیل»ها، شعبه دولتی به عنوان یک وزارت فرهنگ  مجموعه

غیردستگاهی   های عمومی سازمان»شود، در حالی که  های حسابرسی اعمال نفوذ می های کلان و دستورالعمل مشی خط

مستلزم  "اصل تفکیک قوا"( در واقع Taylor, 1997: 449–451«.  )کنند ها را اجرا می کنند و سیاست عمل می
هاست، لذا لازم است به  های فرهنگی، از جمله رسانه گیری و انعقاد قرارداد خدمتی مانند فعالیت تفویض اختیار تصمیم

ای  یاست رسانهسازی اصل تفکیک قوا در س دهنده نهادینه ها در اروپا نشان رسانه "مقامات نظارتی مستقل"استقلال برسد.

با این حال، این مورد مثلاً در سیاست فرهنگی  .هستند. با این اوصاف، این اصل ممکن است بحث برانگیز به نظر برسد
ها، در  بندی کارها، توزیع بودجه و شروع پروژه فرانسه مصداق ندارد. در اینجا، یک آژانس فعال دولتی تمایل دارد با اولویت

ها مانند  (. این امر در حاکمیت واقعی رسانهAndrault and Dressayre, 1987د )زندگی فرهنگی دخالت کن
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و   های عمومی جایی که منافع سیاسی تاریخی در سازمان رسانه"شود،  منعکس می  مقررات پخش خدمات عمومی
-ا در سیاست رسانهای از جهان که در آن اصل تفکیک قواما حتی اگر در منطقه "است. ای به دست آمده موسسات رسانه
شود، همانند منطقه شمال اروپا، موفقیت واقعی نهادینه کردن استقلال در طول زمان و در بین سیستم ها   ای اعمال می

، همیشه بدیهی  شود.  به عنوان مثال، اقدام برای جلوگیری از انتصابات سیاسی در موسسات رادیویی عمومی متفاوت می
توان در جاهای دیگر در منطقه شمال اروپا یافت. تفاوت های ظریف  الگوی مشابهی را میتلقی نشده است. بدین ترتیب 

های  تر، هم رسانه و خصوصی در نوع خود جالب است. با اینحال، از منظری وسیع  استقلال در مقررات پخش عمومی
ینشی استفاده کنند. اگر فراتر از ای بسیار گز های خصوصی تمایل دارند از مفهوم استقلال به شیوه و هم رسانه  عمومی

بینیم که چگونه مفهوم استقلال رسانه  های سنتی نگاه کنیم، می اروپایی و روزنامه  های خدمات عمومی کننده زمینه پخش
 شود. طور متفاوتی استفاده می های مختلف به های زیادی دارد و در زمینه تاریخچه

 خصوصی های در مقابل رسانه  های عمومی رسانه. 2
ادعای اصطلاح استقلال هایی نیستند که  ها تنها رسانه های تجاری یا روزنامه کننده و پخش  های خدمات عمومی رسانه    

خصوص با بازیگران دیجیتال جدید، معانی بالقوه این اصطلاح چند برابر شده است.  علاوه بر دلالت بر استقلال دارند. ب
تواند به معنای فاصله گرفتن از کنوانسیونهای جریان اصلی و قدرت های  استقلال همچنین میاز دولت یا منافع تجاری، 

همراه است، برای اشاره به  "Indie "که اغلب با اصطلاح  "رسانه مستقل"غالب خود صنعت رسانه باشد.  مفهوم 
های  همچنین توسط بسیاری از رسانهشود.  این برچسب   رسانه های جایگزین، اغلب غیرانتفاعی یا برانداز استفاده می

ای که در های شهروندی انتخاب شده است. به عنوان مثال، ایندی مدیا، یک شبکه رسانه فعال آنلاین، جایگزین و رسانه
،  به عنوان رسانه های مردمی« رسانه های مستقل»تر تأسیس شد، به مرتبط با جنبش عدالت جهانی گسترده 1999سال 

« های جایگزین رسانه»شود که  کند. بنابراین، مستقل از این نظر به چیزی نزدیک می یکال اشاره میغیرشرکتی و راد

(. به طور مشابه در حوزه فیلم و موسیقی، مستقل اغلب به معنای سبک Bennett, 2015: 10–11شود،  ) نامیده می
است در مقایسه با بحث های سیاستی بین  زیبایی شناختی خاص و فاصله خلاقانه از جریان اصلی یا شرکت های بزرگ

شود.   و رسانه های تجاری در سراسر اروپا، درک متمایز از استقلال در اینجا مطرح می  های خدمات عمومیرسانه

Hesmondhalgh, 1999) علاوه بر استقلال از قدرت دولتی و یا منافع تجاری، استقلال به روش خاصی برای .)
های جریان اصلی و منطق آن است.  بنابراین، استقلال به عنوان  دارد که جایگزینی برای رسانه انجام کارها نیز اشاره

های کننده سلیقهاست که به عنوان منعکس "جریان اصلی"مخالف در مجموعه صنعت رسانه، به معنای فاصله گرفتن از 
های جریان اصلی خود را مستقل نشان دهند به شود. اگر رسانه  ای و محدود کننده آزادی خلاق تلقی میمرسوم یا توده

کنند، برای سایر رسانه های مستقل همین اصطلاح به   این دلیل که از منطق فرهنگ روزنامه نگاری خود پیروی می
تواند   معنای رهایی از همان مفهوم فرهنگ روزنامه نگاری اصلی است. بنابراین، به جای عدم تعهد یا جدایی، مستقل می

تواند به  ای سیاسی شدن رادیکال، گرایش به عدالت اجتماعی یا تعهد سیاسی باشد. در عصر دیجیتال، استقلال میبه معن
هستند؛ مانند اخبار  "میزاث "ای  نگاری که از نظر مالی مستقل از صنعت رسانه صداها و اشکال جدیدی از روزنامه

( فاصله گرفتن از محدودیت های سازمانی Hunter, 2015) اجتماعی یا ابتکارات تامین بودجه جمعیت نیز اشاره کند
توان به عنوان توانمندسازی مخاطبان و جوامع و مجوز داستان های دانست، که در   و شرکتی رسانه های موروثی را می

 شوند.   غیر این صورت پوشش داده نمی
های  های حمایتی سازمان کاری و فقدان مکانیسمتوان استدلال کرد که ماهیت متزلزل چنین  با اینحال، در عین حال، می

گذاران یا سایر  نگاری دیجیتال را در برابر فشارهای خارجی از سوی سرمایه ای بزرگ، این اشکال جدید روزنامه رسانه
است که در « تولیدکنندگان مستقل»کند. یکی دیگر از کاربردهای مرتبط این اصطلاح  پذیرتر می منافع خاص آسیب

های سمعی و بصری اروپایی برای شرکت های تولید تلویزیون خصوصی که محتوای برنامه را برای پخش کننده رسانه
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به معنای فاصله گرفتن در مالکیت از نوع خاصی از  "استقلال"شود.  برای این شرکتها،  کنند، استفاده می ها تولید می

(. با اینحال، به همان اندازه Turow, 2012 روهای خارجی )ای است، نه وابستگی به دولت یا سایر نینهادهای رسانه
کنند یا حداقل آن   مهم، فرض بر این است که تولیدکنندگان مستقل محتوای متفاوتی با مؤسسات پخش سنتی تولید می

 چیزی که در دستورالعمل های اتحادیه اروپا ذکر شده است، که درصد خاصی از محتوای پخش را باید توسط بخش به
آل هنجاری استقلال  هایی را با ایده طور که بررسی دقیق مقررات پخش، مغایرت اصطلاح مستقل ساخته شود. اما همان

نیز حکایت از این دارد که « مستقل»های سمعی و بصری با برچسب  تر به بخش رسانه کند، نگاه دقیق آشکار می
کنند. با ظهور  که به وضوح جریان اصلی را نمایندگی می هایی هستند ای متعلق به گروه شده بازیگران بزرگ و تثبیت

ای و ارتباطی، لایه دیگری از پیچیدگی به استقلال رسانه ها اضافه شده است. اینترنت به عنوان یک بستر رسانه
های  محدودهها در  کننده تر شد، تنظیماند و بازار تبلیغات در اینترنت بسیار پیچیدهمخاطبان در قلمرو بزرگتری پخش شده

ای به نیروهای بازار و نهادهای های ملت قرار ندارند. با این حال، در اصل، ارائه دهندگان محتوای رسانه واضح دولت
های  کند، شاید اغراق پیرامون رسانه دهند. چیزی که این پیچیدگی را ایجاد می  های سنتی پاسخ مینظارتی همانند رسانه

  .(Fuchs, 2014; Curran, Freedman, and Fenton, 2012; van Dijck, 2013)) آنلاین باشد.
ای کاملاً متفاوت را در های اجتماعی، پتانسیل ایجاد یک محیط رسانهبرای بسیاری، اینترنت یا خدمات خاص مانند رسانه

کالمه در انظار خود جای داده است. اطلاعات انبوهی که از طریق موتورهای جستجو در دسترس است، علاوه بر تسهیل م
کند. با این حال، این  ای را از نوع جدیدی فراهم می تواند باعث شود فکر کنیم اینترنت استقلال رسانه ، می عمومی

این موضوع بحث های  Dijck, 2014 (Vanامکانات دست به دست هم داده و با محدودیت هایی همراه است.) 
یشتری را به مسائل مربوط به ناشناس ماندن آنلاین علاقه مند کرده مربوط به حریم خصوصی را احیا کرده و افراد ب

کند،  و روش های دیگر آنلاین که مرز بین روزنامه نگاری و محتوای حمایت شده را محو می  تبلیغات بومی .است

نندگان قدرت کنترل ک (Piety, 2015) .کند  همچنین دیده شده است که اصول استقلال روزنامه نگاری را تهدید می
بینند و   جدید، مانند موتورهای جستجو و پلتفرم های رسانه های اجتماعی، برای تاثیرگذاری بر آنچه مردم آنلاین می

کند. در مجموع، رشد رسانه های آنلاین به وضوح   یا محاسباتی جدیدی ایجاد می  بینند، وابستگی های الگوریتمی  نمی
کند. در حالی که استفاده   تجدید نظر در معنا و ارتباط استقلال رسانه ای می یک عامل کلیدی است که ما را مجبور به

گیرد، در سراسر مرزها اهمیت دارد، و نباید روابط بین استقلال   های مختلف از استقلال که در اینجا مورد بحث قرار می
کنونی اروپا در مورد استقلال های  رسانه ها و نظام سیاسی و فرهنگ موجود را نادیده انگاشت. همانطور که بحث

ای خاص دارد و به هیچ وجه  های رسانه های سیاسی ملی و سیستم ارتباط تنگاتنگی با فرهنگ  های خدمات عمومی رسانه

و مفاهیم آن به شدت ریشه در فرهنگ عامه غرب و سنت های  (Indie)ها نیست، اصطلاح  قابل تعمیم بین فرهنگ
ای  های سیاست رسانه ای یک مفهوم مورد مناقشه در بحث ارد. بنابراین، اگر استقلال رسانهنهادی و زیبایی شناختی آن د

های تر است. در رژیم های سیاسی متفاوت ای مختلف و فرهنگ های رسانه در سطح اروپا باشد، معانی آن در نظام
کند که  ر برد. استاکمن استدلال میتوان برای اشاره به موضوعات شبه آزادی صرف به کا استبدادی، این اصطلاح را می

ای که قبلاً تحت  های رسانه های استبدادی مختلف مستقیماً از ورود نیروهای بازار به سیستم ای در رژیم استقلال رسانه
های مختلف سیاسی و  و تهدیدات آن بین رژیم« استقلال»شود. در عوض، معنا و واقعیت  کنترل دولت بود، ناشی نمی

یا  " غیر رسمی"های به عنوان مثال، تعدادی از رسانه (Stockmann, 2013)ای متفاوت است.  های رسانه نظام
نیست که این رسانه ها  در چین در سال های گذشته تشکیل شده اند. در این مورد، این برچسب به این معنا "مستقل"

عنوان برچسبی استفاده  ها از استقلال به نسبت به رسانه های دولتی از سانسور دولتی آزادتر هستند. در عوض، این رسانه
ها را به عنوان ابزاری برای  شود، که به نوبه خود کارایی آن ها در چشم مخاطبان می کنند که باعث اعتبار بیشتر آن می

نگاری در روسیه از مسیر خطی  ای و روزنامه های استقلال رسانه بخشد. به طور مشابه، ایده ی بهبود میتبلیغات دولت
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بینی شده توسط بسیاری پس از فروپاشی اتحاد جماهیر شوروی پیروی نکرده است، بلکه واقعیت های استقلال  پیش
اپذیر بوده است. لذا با توجه به معنای متفاوت رسانه از پیچیدگی های محیط سیاسی، اقتصادی و فرهنگی کشور جدایی ن

 آن، هنوز چگونگی تفکیک و دسته بندی ابعاد مختلف استقلال رسانه به وضوح مشخص نیست.

 دولت شفاف و مدیریت نوین. 3
شفافیت اقدامات دولت، دسترسی به خدمات و اطلاعات دولتی و پاسخگویی دولت به ایده ها، "دولت باز شامل     

است؛ ساده سازی سیستم دسترسی آزاد به اطلاعات و  بهبود دسترسی به داده ها و  "ها و نیازهای جدید خواسته
کشاند: اکوسیستم رسانه ای شامل دولت،   می "ها داده"ای چون  هستند که ما را به سمت واژه  اطلاعات موارد مهمی

 (Ismail, 2019) ( و شهروندان است.NGOهای اجتماعی، )های رسانههای بخش دولتی و خصوصی، شرکترسانه
گیرد.  در چندین کشور،  اکوسیستم رسانه ای یک رابطه مکمل بین رسانه های خصوصی و ارتباطات دولتی را در نظر می

کنند؛  با این حال، ارتباط دولت  را از نظر پاسخگو نگهداشتن دولت ها ایفا می  رسانه های خصوصی نقش ناظر مهمی
ای کند. یک اکوسیستم رسانه از سیاستهای دولت ضروری است و از این رو از مشروعیت دولت حمایت میبرای حمایت 

های خصوصی و هم واحدهای ارتباطی دولتی ظرفیت کافی برای انجام وظایف خود و مؤثر مستلزم آنست که هم رسانه

ها به طور کامل از پیوندهای بین دولت باز و . البته آشکار است که اکثر دولت(OECD, nd) بهبود شفافیت داشته باشند

دهد که در اکثر کشورها حکومت باز و  نشان می OECD)های)  های نظرسنجی کنند. داده  استفاده نمی  ارتباطات عمومی
اهداف ارتباطی دولت همسو نیستند،کشورهای توسعه یافته جهان ظرفیت نسبتا بالایی برای برقراری ارتباط دو طرفه با 

ها در کشورهای در حال توسعه ظرفیت محدودی برای تعامل با شهروندان دارند. هروندان دارند.در مقابل، دولتش

(World Bank, 2009بر اساس گزارش بانک جهانی، بسیاری از دولت.) ها اطلاعات کافی در اختیار مردم قرار نمی 
پاسخگو بدانند: کارکردهای ارتباطی   یت امور مالی عمومیتوانند آنها را برای مدیر ن دلیل مردم نمی دهند، و به همی

 )های دلخراشی با مهارت کم هستند. لذا احکام و سایر مقررات مهم در قالب دولت در کشورهای در حال توسعه، پشتوانه

PDF) یی و شوند. طی یک نظر سنجی، اکثریت مقامات قضا های چاپی اسکن میشوند یا مستقیماً از فایل منتشر می

های باز علاوه بر اینکه در معرض دولت شفاف با انتشار داده .کاربران داده گفته اند که با مفهوم داده های باز آشنا نیستند
ی  اقتصادی و سیاسی گیرد، در مقیاسی وسیع تر مورد  نظارت فعالان عرصه  نظارت و ارزیابی افراد جامعه قرار می

  ه این رویکرد علاوه بر افزایش کارآمدی، اعتبار سیاسی برای دولت تولید میگیرد؛ بطوریک  خارجی نیز قرار می
( کنترل فساد فقط در صورتی ممکن است که دولت، شهروندان و بخش 30:  1400کند)ولدبیگی، مجیدی، ازغندی، 

  پراهمیت میخصوصی، برای تضمین شفافیت باهم همکاری کنند بدین ترتیب ازنظر کارآیی، موضوع شفافیتِ اطلاعات 
شود که بر اساس آن شهروندان حق دسترسی به اسناد و مدارک و اقدامات دولت را دارند تا امکان نظارت مؤثر مردم بر 

توانند با آگاهی کامل از اوضاع بطور آزادانه در خصوص رفتار خود   دولت فراهم شود. مردم تنها در یک محیط شفاف می
  کند آنچه انجام می  فیت در اطلاع رسانی ابزاری مهم برای آزادی بوده و روشن میتصمیم بگیرند که از این لحاظ شفا

شود و کلاً بر اساس چه استاندارد هایی سیاست گذاری و تصمیم   گیرد چگونه و به چه دلیل است و شامل چه کسانی می

کنند  را ارائه نمی 1هایی به طور کلی، هیچ یک از این کشورها داده (Lathrop & Ruma, 2010)گیری شده است. 
ها به طور جهانی برای همه شهروندان قابل دسترسی نبودند، زیرا آنها با های باز را برآورده کند.  داده که الزامات داده

 ,.Elena et alکرد. ) استفاده از قالب هایی منتشر شدند که کاربران را ملزم به داشتن مجوزهای نرم افزاری خاصی می

اند.  در اینحال، این کشورها از نظر حرکت به سمت ارائه داده های باز در مورد قوه قضاییه پیشرفت کرده(. با 2014

                                                 
 فاقد پردازش انجام بدون و گردندیم وارد انهیرا در قراردادی صورت به که هستند ییها نشانه و علائم و حروف و اعداد از ای مجموعه :(Data )داده - 1

 . هستند ارزش فاقد پردازش انجام بدون که نمود اشاره حافظه کی های کی و صفر به توانیم را ها داده از ای نمونه.  هستند ارزش
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اند.  چنین اطلاعاتی برای منتشر شده استفاده کرده 1شیلی، از مقاماتی که از آنها سوال کردنه، ادعا کردند که از اطلاعات
د بود.  اطلاعات قوه قضاییه شیلی نیز از نظر ارائه لوایح برای بهبود تحلیل اجرای قوانین و قطعنامه های مختلف ارزشمن

عملکرد دادگاه ها مفید بود.  با اینحال، مقامات و کاربران شیلیایی اذعان دارند که اگر داده ها با درجه تجزیه و تحلیل 
ها از نظر  وجود داشت که داده بیشتری ارائه شود، درک بهتری از داده ها خواهند داشت. بین مقامات شیلی اتفاق نظر

ها مفید است. مانند شیلی، از مقامات آرژانتین و کاربران اظهار داشتند که از اطلاعات تولید شده  بهبود عملکرد دادگاه
ها برای تحقیقات مبتنی بر اطلاعات ثانویه مورد استفاده  کنند. داده توسط قوه قضاییه در کارهای روزانه خود استفاده می

های جنسیتی، نمودار جنسیتی و سایر وسایل کمک بصری برای دفتر زنان دیوان عالی  ر گرفت و به سیاستقرا
ها یا کیفیت  وری دادگاه ها برای بهبود بهره دادگستری کمک کرد. با اینحال، هیچ مدرکی مبنی بر استفاده از داده

یلند به رزومه درسی قضات دسترسی داشته باشند، داده فرآیندهای دادگاه در آرژانتین وجود نداشت. کاربران داده ها ما
برای استفاده از اطلاعات به صورت   از افراد ادعا کردند که مکانیسمی  بخشد. نیمی هایی که قوه قضائیه را بهبود می

ی قضایی و سیستماتیک وجود ندارد. مقامات از اطلاعات تولید شده توسط قوه قضاییه استفاده کردند تا از آخرین روندها
وظایف مختلف قضایی مطلع شوند. خلأ اطلاعاتی در رابطه با طول فرآیندهای قضایی، تعداد جلسات برگزار شده و 
شکست خورده، برنامه درسی قضات و سایر جنبه های قوه قضاییه وجود داشت.  از اینرو، تمایل به ارائه اطلاعات بیشتر 

مات موافق بودند که از این اطلاعات برای بهبود عملکرد دادگاه های وجود داشت.  تا حدودی مقا  به صورت عمومی
اروگوئه استفاده شده است. دیوان عالی از داده ها برای اطلاع رسانی تصمیمات خود در مورد تحریم ها و ترفیعات استفاده 

های  های باز کنیا در زاغه داده ها برای برنامه ریزی مکان های دادگاه جدید مفید بود. ابتکارکرد.  علاوه بر این، داده
های باز در آفریقا معرفی کرده است. قانون  نه داده های روستایی کنیا خود را به عنوان پیشرو در زمی شهری و سکونتگاه

های بازکنیا یک برنامه دولتی در سراسر کشور است که بر ارائه اساسی کنیا بر مشارکت شهروندان تاکید دارد. ابتکار داده

های  (. هدف این طرح این است که دادهJesuit Hakimani Centre, 2014ه های ملی و محلی تمرکز دارد. )داد
های دیجیتالی مفید برای محققان،  ای را در قالب های آماری و هزینه دولتی در مورد توسعه و جمعیت و همچنین داده

م مردم در دسترس قرار دهد.  تعدادی از مجموعه دهندگان فناوری اطلاعات و ارتباطات و عمو سیاستگذاران، توسعه
ها ممکن است مشارکت شهروندان را افزایش دهد و  شود که ارائه داده بینی می اند، و پیش ها در دسترس قرار گرفته داده

ولت های پاسخگویی دهای گروهی یکی از شیوهتعامل بین دولت و مردم را بهبود بخشد. نهایت اینکه  مطبوعات و رسانه
های ریان خواستهکند و دولت و مردم در ج های مردم است که امکان تبادل افکار و اطلاعات را مهیا میبه خواسته

 توان گفت رابطه دولت و ملت در دوران معاصر خیلی بیشتر سایر دوران هاست.   گیرند چنانچه می یکدیگر قرار می

 ابزاری؟استقلال از چه چیزی، برای چه کسی و با چه . 4
ایم که استقلال ابزاری است برای مشروعیت بخشی مقاصد قانونی برای انواع مختلف  تاکنون ما استدلال کرده   

-های آن، مشخص است که استقلال رسانه یک مفهوم رابطههای مختلف است. بر اساس تغییر کاربری ها در زمینه رسانه
 ,Bennett) شود کسی و با چه هدفی به آن استناد می شود اینست که توسط چه  ای است. سوال که مطرح می

. چیزی به نام استقلال کامل یا مطلق در حوزه رسانه وجود ندارد. در مقابل، هر رسانه ای همیشه باید با انواع (2015
یا از نظر ترین مختلفی از محدودیت ها و تأثیرات بیرونی دست و پنجه نرم کند. اینکه کدامیک از اینها به عنوان مرتبط

توان این کاربردهای  طور اکتشافی می به شوند، ناگزیر به عرصه های مختلف بستگی دارد.  سیاسی مرتبط تلقی می
ترین  مختلف را با تجزیه و تحلیل در مورد استقلال چه کسی، از چه چیزی و با چه ابزاری، تفکیک کرد. در گسترده

عنوان یک ساختار نظری و چه هنگام  عنوان یک کل چه به  ای به انهتوان در مورد استقلال یک سیستم رس سطح، می

                                                 
 گردنندیم یاطلاعات به لیتبد و گردندیم پردازش یمنطق های اتیعمل یط که شود یم گفته ها داده از ای مجموعه به: (Information ) اطلاعات 1-
 .است شده لیتشک شده پردازش های داده از اطلاعات نیبنابرا.  ندینما یم منتقل کاربر به را یدانش که
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های رسانه ملی مختلف استدلال کرد. سازمان های رسانه ای؛ موسسات و رسانه هایی برای تولید رسانه  مقایسه سیستم
ته شده مانند گرفته تا نامزدهای کمتر شناخ  ای تثبیت شده و از موسسات عمومیهستند که از کسب و کاره ای رسانه

توان به صورت گسترده، شامل یک   شوند. روزنامه نگاری را می  شرکت های مخابراتی یا پلتفرم های آنلاین را شامل می
تواند   حرفه یا فرهنگ، یا به طور خاص تر، به عنوان شیوه ها یا محصولات روزنامه نگاری تعریف کرد. نهادهایی که می

شود، با اینحال فعالانی مانند  باشد، سخنگوی فردی است که شامل روزنامه نگاران می از استقلال کم و بیش برخوردار
گیرد. و نیز نیروهای اجتماعی را نشان   را نیز در بر می  وبلاگ نویسان یا شهروندان شرکت کننده در بحث های عمومی

مت؛ احزاب سیاسی یا گروه های ذی نفع( توانند کم و بیش مستقل تلقی شوند: )دولت یا حکو  دهد که این نهادها می  می
پرورش   و غیررسمی  توان آنها را با روش های مختلف رسمی  در حالیکه همه این اشکال استقلال اهمیت دارند، اما می

ی کند )مثلاً در قالب بندها ها تعیین می ها، قانون اساسی اقدامات اساسی را برای استقلال رسانه داد. در بسیاری از موقعیت
ای خاص در قانون اساسی یا در  ها، نقش نهادهای رسانه آزادی مطبوعات یا به طور کلی آزادی بیان(. در برخی نظام

آلمان از مقررات قانون اساسی  در مورد آزادی عقیده و   یابد. به عنوان مثال، پخش خدمات عمومی تفاسیر آن تعاریف می

های خاص )مانند خدمات  از طرف دیگر، قوانین یا قوانین رسانه برد. ( بهره می Humphreys, 1994اطلاعات )
برای تلویزیون( یا الزامات سازمانی خاص   ای خاص )مانند قوانین الزامی پخش یا سمعی و بصری(، مقررات نظارتی رسانه

عنوان یک اصل  به، معمولاً استقلال را  های خدمات عمومی کننده دهد. برای مثال، قوانین حاکم بر پخش را پوشش می
های انتصاب یا  تری را در رابطه با تأمین مالی، رویه کنند، اما همچنین ترتیبات سازمانی خاص راهنمای کلی ذکر می

توان با ترتیبات سازمانی دیگر، مانند  ای، استقلال را می های رسانه کنند. در درون سازمان نظارت خارجی تصریح می
های  یا دستورالعمل  تواند در قالب خود تنظیمی تبلیغات، تقویت کرد. استقلال بیشتر می های تحریریه و جداسازی بخش

ای تثبیت شود. رهنمودهای اخلاقی روزنامه نگاران معمولاً شامل استقلال از تأثیرات خارجی به عنوان یک اصل  حرفه
های خود را در  توانند قوانین یا توصیه نیز می  ای انفرادی یا نهادهای خودتنظیمی های رسانه اخلاقی محوری است. سازمان

نگار را به خطر  نگاران یا، برای مثال، هدایا یا مزایایی که ممکن است استقلال روزنامه ای روزنامه مورد وضعیت حرفه
شناسی و در خود  ، آرمان استقلال روزنامه نگاری به طور غیررسمی های رسمیصادر کنند. فراتر از چنین توصیه بیندازند،

در  .(Reich & Hanitzsch, 2013) شیوه های روزمره روزنامه نگاران تقریبا در سطح جهانی نهادینه شده است.
ای تثبیت شده، ممکن است یک استقلال تعریف شده قانونی همراه با تاریخچه طولانی داشته  حالیکه سازمان های رسانه

نگاری به عنوان  ای بهتر یا حتی عملکرد خوب نیست: استقلال روزنامهبودن لزوماً به معن  باشند. مهمتر از همه، رسمی
ها، متون اخلاقی و در بسیاری از موارد، قوانین ذکر شده  ای، اساسنامه های حرفه در دستورالعمل  یک حرفه به طور رسمی

تواند بر  مهمتر از آن میمل بستگی دارد و است.  با این حال، عملکرد واقعی استقلال روزنامه نگاری به طیفی از عوا
آل از منافع دولتی و  نگار در حالت ایده ها به وضوح متقابل نیستند: یک روزنامه اساس عملکرد واقعی باشد. این مقوله

ای است که نه تنها بر اساس خطوط تعاریف تجویزی و  همچنین تجاری مستقل است و تابع قوانین، راهنمای حرفه
های مختلف بر  توانند در نقش شود. همچنین چه بسا بازیگران می اخلاقی خود ارزیابی میهمچنین بر اساس اعتقادات 

تواند با ابزارهای مختلف   کننده رسانه باشد. دولت می تواند مالک رسانه و همچنین تنظیم استقلال تأثیر بگذارند: دولت می
ل را تهدید کند، چیزی که تا حد غم انگیزی در بسیاری سانسور یا از طریق اعمال انحصار خود در استفاده از زور، استقلا

توانند به عنوان صاحبان رسانه و به   از نقاط جهان یک مشکل باقی مانده است.  به طور مشابه، بازیگران کسب و کار می
عمل کنند. به طور عنوان کارفرمای روزنامه نگاران منفرد، بلکه به عنوان مثال، به عنوان خریداران تبلیغات یا محتوا نیز 

کند تا مشخص کنیم که در مورد  ای به ما کمک می های مختلف استقلال رسانه خلاصه، بیان معانی، کاربردها و زمینه
کنیم، از چه چیزی باید باشند یا مستقل هستند، و با چه ابزاری توضیح دهیم. این امر  استقلال چه کسی صحبت می

کند.  معنی و ارتباط استقلال همیشه   ستقلال واقعی را در بحث های خاص آسانتر میاتصال ادعاهای مختلف و ارزیابی ا
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به موقعیت بستگی داشته و در زمینه های خاص، این مفهوم به وضوح مفید است. برای مثال، علاوه بر بحث در مورد 
روزنامه نگاری، همچنان ، تأثیر تبلیغات یا مالکیت رسانه بر محتوای  استقلال سیاسی رسانه های خدمات عمومی

موضوعی مرتبط برای تحقیقات رسانه ای انتقادی است. استقلال همچنان به عنوان یک مفهوم اصلی در مطالعات 
فرهنگ روزنامه نگاری و هنجارهای حرفه ای آن مطرح اس با اینحال، تحقیقات در مورد فرهنگ های روزنامه نگاری در 

ط، محدودیت ها و تهدیدات درک شده آن در کشورهای مختلف متفاوت است. سراسر جهان حاکی از آن است که شرای
ها، استقلال به وضوح همچنان یک اصل محوری است و در هر مورد باید تلاش کنیم تا مشخص کنیم چه  در این زمینه

نسبی درک شود، تقریباً  عنوان یک مفهوم کاملاً دانیم، اما اگر استقلال به هایی از استقلال یا وابستگی را مرتبط می جنبه
 تواند برای هر هدفی به آن استناد کند. هر کسی می

 فراتر از استقلال. 5
دانست که بسیاری اکنون آن را به طور فزاینده  "مدرن"توان نمونه ای از یک اصل روزنامه نگاری   استقلال را می    

عنوان  نگاری، به استدلال کرده است، این ایده که روزنامهدانند. همانطور که هالین   ای بی ربط و دست نیافتنی می
ها و تضادهای اجتماعی برای تولید دانش اعتبار  بندی تواند واقعاً مستقل از سایر نهادها باشد و از تقسیم چهارمین رکن، می

در دیدگاه پست ( (Hallin, 2006نگاری نقش اساسی خواهد داشت.  روزنامه« مدرنیسم عالی»جهانی فراتر رود، در 
مدرن، تاکید بر ذهنیت، نسبی گرایی و همه جانبه بودن روابط قدرت که همه رسانه ها و روزنامه نگاران در آن فعالیت 

کنند، متداول است. حتی ممکن است این سوال مطرح شود که آیا استقلال همیشه مطلوب است؟ مفهوم استقلال   می
های منفی مانند  توان با تداعی . با اینحال، مفاهیم استقلال و خودمختاری را میشود  رسانه تقریباً همیشه مثبت درک می

مرتبط کرد. « کجا نگاهی از هیچ»نگاری  انزواگرایی غیرسیاسی، خودکفایی، عدم تعهد، عینیت کاذب یا روزنامه

(Rosen, 2010)ت و نه مطلوب. همه توان استدلال کرد که استقلال واقعی از همه منافع بیرونی نه ممکن اس  می
ای  ها فقط باید بر اساس منطق جزیره ها وابسته هستند، و این ایده که رسانه ها به محیط اجتماعی و روابط قدرت آن رسانه

و کدهای هنجاری خودشان هدایت شوند، لزوماً حتی خیلی جذاب نیست. همانطور که بحث کردیم، محیط رسانه های 
پیچیده آن تنها بر عدم امکان استقلال واقعی یا مطلق تاکید کرده است. همه اینها  دیجیتال و وابستگی های متقابل

کند که آیا استقلال رسانه، به عنوان یک ارزش هنجاری که برای ارزیابی سازمان های رسانه ای   سؤالاتی را ایجاد می
ودن یا تنوع، جایگزین شود؟  مک براید و شود، باید با ارزش های مناسبتری، مانند شفافیت، باز ب  در جامعه استفاده می

به عنوان یک اصل اخلاقی هدایت « شفاف بودن»با « مستقل عمل کن»(، صراحتا برای جایگزینی 2013روزنستیل )
کنند   گیرد، آن ها استدلال می  وقتی روزنامه نگاری از منابع متنوعی نشات می کننده روزنامه نگاری استدلال کرده اند.

دهند، پیچیده تر خواهد بود، و به عنوان یک اصل،   وزنامه نگاران به وضوح مستقل از آن هایی که پوشش میکه مفهوم ر
دهد. آمیت شجتر   شفافیت روزنامه نگاران را به اقدامات و پاسخگویی سوق خواهد داد که استقلال آن ها را نشان نمی

های استقلال باید در  است، به این معنی که فراخوانها شده  کنندگان رسانه مصرف« حق شفافیت»همچنین خواستار 
کند که به  ای مختلف مورد قضاوت قرار گیرند. شِجتر استدلال می های رسانه شده سازمان رابطه با اهداف و اهداف اعلام

شکارا افشا کنند تا ها و منافع زیربنایی خود را آ ها باید وفاداری های لفظی استقلال، انواع مختلف رسانه ه جای تنها اعلامی
ای کنونی، تأکید بر چنین شفافیتی از بسیاری جهات  های رسانه خوبی ارزیابی کنند. در بحث ها را به شهروندان بتوانند آن

شود، بنابراین مصرف   اغلب به افشای و شفافیت ختم می   برجسته است. به عنوان مثال، بحث در مورد تبلیغات بومی
ها در مورد  وضوح محتوای تبلیغاتی را از محتوای سرمقاله تشخیص دهند.  به طور مشابه، بحث توانند به  کنندگان می

کند، به عبارت  را برجسته می«  گویی و شفافیت الگوریتمی پاسخ»بانی اهمیت  ها و اشکال جدید دروازه قدرت الگوریتم
افزار  های نرم گذارند، شرکت عرض اطلاعات ما تأثیر میای بر قرار گرفتن در م ها به طور فزاینده دیگر، زمانی که الگوریتم

های کار خود را افشا کنند تا کاربران بتوانند تأثیر آنها را درک کنند. به دلیل دشواری ایجاد استانداردهای  باید روش
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رد رسانه ها، های هنجاری در مو توان استدلال کرد که قضاوت  ، می"استقلال رسانه"شناخته شده جهانی برای ارزیابی 
خواه مربوط به ساختار و یا محتوای آنها باشد، به طور فزاینده ای به سمت تاکید بر شفافیت، تنوع و باز بودن تغییر کرده 

توان امیدوار   است. اگر هیچ رسانه ای نتواند ادعا کند که واقعا مستقل یا عینی است، در این صورت بهترین حالتی که می
ه ترین طیف ممکن از انواع رسانه های مختلف در دسترس کاربران قرار دارد. با اینحال، شفافیت، بود، اینست که گسترد

 ,Karppinen & Moe)تواند از آن استقبال کند.   هستند که تقریباً هر کسی می  باز بودن و تنوع نیز مفاهیمی

لی کند، و بسیاری را به این باور برساند آمیز و خا ها را تا حدودی طفره تواند آن همچنین این می (105-117 :2016
هستند. شفافیت و تنوع به خودی خود هیچ   ها نیز در حال تبدیل شدن به کلمات کلیدی با محتوای انتقادی کمی که آن

کند که نیاز به پیشبرد یا محافظت داشته باشد. بنابراین مشکل جایگزینی استقلال   ارزش یا هدف خاصی را مشخص نمی
تواند   مفاهیم، اینست که آنها نیز به همان اندازه مفاهیم مبهم و مورد بحث هستند شفافیت به تنهایی نمیبا این 

 مشکلات مربوط به ساختارهای رسانه ای و مقررات دموکراتیک رسانه ها را بیش از استقلال رسانه حل کند.  

 

 بحث

تواند بیشتر مورد انتقاد قرار گیرد. این مفهوم به  سیاسی میگری لیل کاربردهای ابزاری آن در لابیمفهوم استقلال به د

طور فزاینده ای توسط بخش های مختلف رسانه برای تبلیغ برنامه های خود و تقویت مشروعیت خود در برابر چالش 

در مورد  گفته است "آزادی مطبوعات"شود.  آنچه تامبینی در مورد سوء استفاده از اصطلاح   های ناخواسته استفاده می

ای برای محافظت از منافع شخصی این اصطلاح به طور فزاینده"کند: در بدترین حالت،   نیز صدق می "استقلال رسانه"

ها، برای جلوگیری از اصلاحات و پایان دادن به بحث در  شود.  بخش  یکی از بسیاری از رسانه های همگرا استفاده می

آیا این مستلزم آن است که معنای استقلال  (Tambini, 2012: 1-5) «.ها مورد شکل مناسب پاسخگویی رسانه

  رسانه با کاربردهای فراوان آن از بین رفته است؟

 یریگ جهینت

تواند  ی نمیاودن آن آسان است، زیرا هیچ رسانهانتقاد از مفهوم استقلال رسانه به دلیل دست نیافتنی بودن و اتوپیایی ب
است که معنای جهانی ندارد، در   است.  همچنین پرواضح است که استقلال رسانه مفهومیواقعاً ادعا کند که مستقل 

های توان اذعان داشت رسانه های کاملاً متفاوت و اغلب متناقض باشد. در پایان می دهنده آرمان تواند نشان عوض، می
کنان آن نقش بسیار مهم وحیاتی را جمعی از هرنوع خاص، با رصد نمودن رفتارهای سازمانهای دولتی، مـدیران وکار

تواند بـا اقداماتی شفاف، سریع و با حفظ  توانند در کنترل فساد اداری ایفا نمایند. درواقع ایـن مجموعـه اثرگـذار می می
استقلال خود کمکی در خشـکاندن ریشـه هـای پوسـیده فسـاد اداری در سـازمانهای دولتی نمایند. با این وجود، ما 

ای مرتبط است.  لذا تا زمانی که استقلال  های فعلی به سیاست رسانه ای در بحث ایم که استقلال رسانه ل کردهاستدلا
-برای روزنامه نگاران، فعالان، سیاست گذاران یا سازمانهای رسانه "آرمان شهر"رسانه به عنوان یک چشم انداز مثبت یا 

انگیزه در افراد، بحث بر سر معنای استقلال و نیروهای مختلفی که  ای عمل کند، به وضوح اهمیت دارد. علاوه بر ایجاد
ای در جامعه  های رسانه گیری باید از آن محافظت شود، به خودی خود اغلب برای روشن کردن جایگاه انواع مختلف شکل

ای این مفهوم را ای و پژوهش انتقادی، اذعان به این نکته ضروری است که معنمفید است.  اما از منظر سیاست رسانه
 توان در هیچ تعریف جهانی تثبیت کرد. نمی



 
 
 

 علوم خبری
 

 

46 

کنیم، ویژگیهای روابط بین نهادهای خاص از یک سو، از موسسات رسانه  بنابراین، وقتی از استقلال رسانه صحبت می  -
له دولت، ای، از طریق فرهنگ های روزنامه نگاری تا سخنرانان فردی و از سوی دیگر، از محیط اجتماعی آنها، از جم

تر باشند به همان  ها مستقل کنیم.  لذا هر چقدر رسانه گروه های ذینفع سیاسی، بازار یا فرهنگ جریان اصلی صحبت می
توانند به راحتی و بدون دغدغه خاطر هر   ها خواهیم بود که می زان ما شاهد دولتی پاسخگو با پشتوانه قوی رسانه می

ذیرش خطای خود کنند. چرا که حکومتداری خوب حداقل رساندن موانع و حداکثر حکمران و سیاستمداری را وادار به پ
باشیم و مهمترین وسیله برقراری   ای نیازمند ابزار ارتباطی میرساندن ارائه خدمات را گویند. برای موفقیت هر برنامه

 .ارتباط با مردم و در مجموع مخاطب  رسانه است
انون، شفافیت در عملکردها، جوابدهی از انجام فعالیت ها و حسابدهی از نتایج ها در تبلیغ ترویج حاکمیت قرسانه-

 .دهد  باشد. اصول فوق از بنیاد حکومتداری خوب را تشکیل می عملکردهای نهادهای دولتی به شهروندان می
بیشتر بالای در درون حکومتداری خوب، داشتن سیستم مدیریت نوین عامه لازم است، مدیریت نوین عامه با تمرکز -

 .باشد  های آنها در نهادهای دولتی یا مدیریت عامه میبخش خصوصی و استفاده از تجارب و سیاست
های دولت، نظارت بر عملکرد دهی از فعالیتتواند در حکومتداری خوب بارز باشد. اطلاع ها و نقش آن میرسانه-

باشد که این   قش اساسی رسانه ها در جوامع مردم سالار مینهادهای دولتی، سمت دهی و تبلیغ و ترویج افکار عامه از ن
 مهم پیشتر و بیشتر با مستقل بودن این نهاد محقق خواهد شد.
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