
 

 

Sociological analysis of the future of the press 
 Ebrahim Soltaninasab

1
  | Abdolah Dolatabadi

2   |  
 

1. Ph.D., Department of Future Studies Managment, Faculty of Strategic Management, University of Superme National Defence 

University, Tehran, Iran. E-mail: saeedsoltaninasab@gmail.com 

2. Corresponding author, Ph.D. Candidate, Department of Social sciences and Sociology, Faculty of Literature, Humanities and 

Social Sciences, Science and Research Branch, Islamic Azad University, Tehran, Iran. E-mail: 

abdolah.dolatabadi@gmail.com 

 

Article Info ABSTRACT 

Article type: 

Research Article 

 

 

Article history: Received 12 

April 2023 

Received in revised form 13 

May 2023 

Accepted 13 June 2023 

Published online 13 June 2023 

  

 

Keywords:  

future,  futurology,  

sociological, Press, 

virtual space 

As one of the most prominent cultural elements of the country, the press has played an 

effective role in guiding, managing and representing public opinion and shaping the 

historical, social and political events of societies. Today, due to the rapid growth of new 

technologies and the emergence of different messengers in the virtual space, various formats 

for transmitting messages and information have been made available to the public. This has 

caused some people to talk about the end of the era of print media and the domination of 

virtual space in the field of communication. 

On the other hand, some people also believe that the press and virtual space are two 

different formats, that the future life of one does not depend on the other, and each of them 

can affect the social space according to specific social and historical conditions. In this 

article, while examining the mentioned ideas, we seek to emphasize and show the specificity 

of the press as one of the most effective media in terms of content in the present and future 

era with a sociological and future research perspective and using a documentary and 

historical approach. Let's say that what is changing and transforming is the format and 

means of message transmission, and the press, if it logically understands the progress of 

technology and the ever-increasing changes in message transmission formats, as a main and 

important source of content production, will still have authority and guidance in the fields of 

It is considered social. 
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 مطبوعات.، فضای مجازی

ترین عناصر فرهنگی کشور نقش موثری در هدایت، مدیریت و نمایندگی افکار  مطبوعات به عنوان یکی از برجسته

های  امروزه با توجّه به رشد شتابان فناوریعمومی و شکل گیری وقایع تاریخی، اجتماعی و سیاسی جوامع داشته است. 

رسانی در  های مختلف در بستر فضای مجازی، قالب های متنوعّی برای انتقال پیام و اطلاع نوین و ظهور پیام رسان

ای از پایان عصر مطبوعات مکتوب و سیطره فضای  دسترس عموم قرار گرفته است. این امر موجب شده است که عدهّ

 ارتباطات سخن بگویند. مجازی در عرصه

ای نیز معتقدند که مطبوعات و فضای مجازی دو قالب متفاوت هستند که حیات آینده یکی در گرو  از سوی دیگر، عدهّ

توانند بر فضای اجتماعی اثر گذار باشند.  دیگری نیست و هر کدام بنابر اقتضائات و شرایط خاص اجتماعی و تاریخی می

ایده های مذکور، به دنبال آن هستیم که با نگاه جامعه شناختی و آینده پژوهانه و در این نوشتار ضمن بررسی 

ها از جنبه محتوایی  گیری از رویکرد اسنادی و تاریخی بر خاص بودن مطبوعات به عنوان یکی از موثرترین رسانه بهره

ست قالب و ابزار انتقال پیام است و در عصر حاضر و آینده تأکید نموده و نشان دهیم که آنچه در حال تغییر و تحولّ ا

های انتقال پیام، به عنوان یک منبع  مطبوعات در صورت درک منطقی پیشرفت تکنولوژی و تغییرات روز افزون قالب

 رود. های اجتماعی به شمار می اصلی و مهم تولید محتوا همچنان در آینده نیز دارای مرجعیت و هدایتگری در عرصه
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  مقدمه

تغییر و تحولّات اجتماعی به عنوان یکی از موضوعات محوری، همواره مورد توجّه صاحبنظران علوم انسانی، علوم اجتماعی و 

است، او گفته بود: ها در این خصوص سخن هراکلیتوس  گیری آینده پژوهان بوده است. یکی از ابتدایی ترین و مشهورترین موضع

(. 1353: 102)راسل، ج اول، « توان درون یک رودخانه دو بار پا گذاشت، زیرا که مدام آبهای تازه روی ما جریان می یابد نمی»

این گفته بیانگر صیروریت دائمی جهان هستی است. تغییر و تحوّل دائمی در طول تاریخ بشر معنا بخش حیات اجتماعی است. با 

نچه که تحولات دوره معاصر را نسبت به گذشته متمایز می سازد سرعت آهنگ تحولّات اجتماعی است؛ امروزه سیر این وجود، آ

سابقه در حال جریان است. به عبارت دیگر، شرایط خاص اجتماعی عصر  تحولّات در ساحتهای مختلف حیات بشری با سرعتی بی

 ود قرارداده است.حاضر کمیّت و کیفیت تحوّلات اجتماعی را تحت تأثیر خ

ای و وسایل ارتباط جمعی در ادوار مختلف تاریخی نقش موثری به عنوان یک میانجی در تحولّات اجتماعی جوامع  جامعه رسانه

گیرد.  اند. امروزه این اثر گذاری با توجه به اهمیتّ گردش آزاد اطلاعات بیش از گذشته مورد توجه قرار می مختلف داشته

ها در تاریخ ایران و جهان به ویژه در دوره معاصر، عاملی تعیین کننده در ایجاد و  یکی از مهمترین رسانهمطبوعات به عنوان 

رود. مرور مهمترین تحولّات سیاسی و اجتماعی کشور در دوره معاصر بیانگر آن  گسترش تحولّات سیاسی و اجتماعی به شمار می

حولّات عظیمی نظیر انقلاب مشروطه، انقلاب اسلامی و ... نقش آفرین بوده است که مطبوعات با اثرگذاری بر افکار عمومی در ت

 است.

های نوین ارتباطی امکان گردش اطلاعات و تبادل پیام را در سطح فردی و  از سوی دیگر گسترش فضای مجازی و فناوری

انتقال پیام و اطلاعات موجب شده است ها و ابزارهای  رسان اجتماعی به شکل قابل توجهی توسعه داده است. تکثر و تنوع پیام 

که جایگاه سنّتی قالب مطبوعات مکتوب به چالش کشیده شود و حتی برخی سخن از پایان عصر مطبوعات مکتوب به زبان 

ها همچنان  آورند. علی رغم این، با توجه به وجه قانونی مطبوعات و تمایل به انتشار اطلاعات رسمی از طریق آنها، این رسانه

شوند. از دیگر دلایل اعتبار و مرجعیت  ها محسوب می روند و منبع سایر رسانه عی معتبر برای انتشار اخبار به شمار میمرج

ای فعلی، راهبری فکری جامعه با توجه به سابقه تاریخی آنها است؛ با این همه باید اعتراف  مطبوعات مکتوب در دنیای رسانه

هایی  هایی ناخواسته شده است و امکان دسترسی به آنها در قالب ن دچار محدودیتنمود که در عصر دیجیتال شکل مکتوب آ

 نگاری الکترونیک و مطبوعات مجازی یاد کرد. توان به روزنامه باشد که از آن می دیگر به سهولت میسّر می

گیرد. از اواخر سده نوزدهم به  میمیلادی ریشه  1700های چاپی در دهه  ها و خبرنامه ها از اطلاعیه شکل امروزی و مدرن روزنامه

ها از جمله تحولات بسیار  چاپ شدند و مورد استقبال گسترده مردم قرار گرفتند. روزنامه« روزانه»ها به صورت  بعد بود که روزنامه

تولید و  های جمع و جور های مدرن بودند. چرا که انواع مختلفی از اطلاعات را در اشکال مختلف و قالب مهم در تاریخ رسانه

 (.1386:653بازنشر می کردند.) گیدنز، 

های  ها از اواخر سده نوزدهم به بعد بود. دو نمونه برجسته از روزنامه ای روزنامه های ارزان قیمت محرک انتشار توده انتشار روزنامه

های معتبر و پر نفوذ  ر روزنامهمهم آغاز این قرن نیویورک تایمز و تایمز لندن بودند. این دو روزنامه سرمشق و مرجع اصلی اکث

های پر فروش به ابزار پر قدرتی در دست نیروهای سیاسی مبدّل شدند و تا امروز نیز این  سایر کشورها بودند. به تدریج روزنامه

 گیر به اخبار و اطلاعات ها برای بیش از نیم قرن اصلی ترین روش دسترسی سریع و همه نقش همچنان پابر جا است. روزنامه

ها را به تدریج به  رسانی، انتشار مطبوعات مکتوب از جمله روزنامه برای عامّه مردم بودند. اما ارتباطات الکترونیک از حیث اطلاع

 (.654حاشیه برد و دسترسی به آنها را در بستر شبکه های ارتباطی میسّر ساخت. )همان،
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های  یابیم علی رغم وجود رویدادهایی همچون ظهور فرم درمی با نگاهی به روندهای رخ داده در سیر تحول مطبوعات اینگونه

ها حفظ  های مختلف رسانه دیداری و شنیداری، دیجیتال و مجازی، همچنان مطبوعات مکتوب جایگاه خود را در میان شکل

حتی پس از چندی کنار اند و این بیانگر مانایی مطبوعات چاپی در میان مردم بوده و نسبت به سایر اشکال رسانه که به را نموده

شوند از پاداری و ثبات بیشتری برخوردار بوده است، اما این به معنای الزام وفاداری به شکل و فرم ظاهری سنتی  گذاشته می

های  های جدید با استفاده از فناوری ها و قالب بایست با حفظ اصالت مطبوعات مکتوب به دنبال فرم مطبوعات مکتوب نیست و می

 شیم.نوپدید با

 پژوهشادبیات موضوع و پیشینه 

ترین عناصر زندگی اجتماعی همواره مورد توجه صاحبنظران مختلف بوده است؛ با اهمیتّ یافتن  ارتباطات به عنوان یکی از حیاتی

ن از این حوزه در دوره معاصر اندیشه ورزی پیرامون آن نیز بیش از گذشته گسترش یافته است. هارولد اینس و مارشال مک لوها

های یک جامعه  ( بر این نظر بود که ماهیت رسانه1950جمله پر نفوذترین صاحب نظران در حوزه علوم ارتباطات هستند. اینس)

های باستانی وجود داشته شاهد  هایی را که در بعضی از تمدن تأثیر قابل توجهی بر ساختار و سازمان آن دارد. او سنگ نوشته

مدت زمانی طولانی دام دارند اما ابزار مناسبی برای برقراری تماس با نواحی دور دست نیستند. ها گرچه  آورد. سنگ نوشته می

 توانند چندان بزرگ و وسیع باشند.  بنابر این جوامعی که به این نوع ارتباطات وابسته باشند نمی

رسانه همان پیام »پرداخت. به گفته او های جدید در عصر مدرن  های اینس به رسانه ( با بسط برخی از اندیشه1964مک لوهان )

ها بر ساختار جامعه تأثیرگذار است. مک  های رسانه های موجود در یک جامعه بیش از محتوا یا پیام یعنی ماهیت رسانه«. است

هستند به طوری که مردمان سراسر جهان با هم شاهد « دهکده جهانی»های جدید در حال ساخت  لوهان معتقد بود که رسانه

 ها مشارکت کنند. توانند در آن ویدادهای مختلفی خواهند بود و میر

های مطرح مکتب فرانکفورت با بازنگری در آراء مارکس، به تأثیر فرهنگ در جامعه  یورگن هابرماس به عنوان یکی از چهره

پرداختند. این « ت فرهنگیصنع»ای تحت عنوان  داری پرداخت. به طور کلیّ اعضای مکتب فرانکفورت به مطالعه پدیده سرمایه

 باشد. ها و ... می صنعت در برگیرنده صنایع تولید سرگرمی و تفریح مثل؛ رادیو و تلویزیون، فیلم، موسیقی، روزنامه

ای  مند به مطالعات ارتباطات اجتماعی و فرهنگ توده تر آغازگر رویکرد انتقادی جامع و نظام مکتب فرانکفورت در مقیاسی وسیع

، اعضای این مکتب با تلفیق نقد اقتصاد سیاسی رسانه، 1930ین نظریه انتقادی صنایع فرهنگی را پدید آورد. در دهه بود و نخست

ای و ارتباطات جمعی، رویکردی میان  تحلیل متون و مطالعات استقبال مخاطبان از تأثیرات ایدئولوژیک و اجتماعی فرهنگ توده

را به این علت به کار بردند که « صنعت فرهنگ»ات و فرهنگ ایجاد کرد. آنها اصطلاح ای و انتقادی را در مطالعات ارتباط رشته

) کلنر،  های فرآیند صنعتی شدن محصولات فرهنگی تولید انبوه شده و مقتضیات تجاری محرک آن نظام را بیان کنند  آسیب

1392:29 .) 

ی متمایز بسط داد. او پیدایش و زوال حوزه عمومی را در ا هابرماس برخی از این مضامین را بکار گرفت و آن ها را به شیوه

های عمومی  ( دنبال کرد؛ حوزه عمومی میدانی برای بحث و جدل1962) دگرگونی ساختار حوزه عمومینخستین کتاب خود، 

هابرماس توجه گیرد. در اثر فوق الذکر،  شود و عقاید و باورهایی شکل می است که مباحث مورد علاقه عموم به بحث گذاشته می

(. البته بنابر 1386:18کند )اوث ویت،  خود را روی نقش عموم و افکار عمومی، در این شرایط دگرگون شده متمرکز می

های هابرماس، حوزه عمومی به طور کامل محقق نشده است و رشد و توسعه صنعت فرهنگ موجودیت آن را با  گیری نتیجه

 چالش مواجه ساخته است.
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پردازان پرنفوذ در حوزه مطالعات رسانه ژان بودریار، نویسنده پست مدرنیست فرانسوی است. بودریار تحت  ظریهیکی دیگر از ن

ها دنیا را برای ما  های گروهی در جامعه تأکید دارد. به گفته بودریار رسانه تأثیر اینس و مک لوهان قرارداشته و بر تأثیر ژرف رسانه

اند و در  های جمعی از آیینه واقعیت باز ایستاده نامد. بدین معنا که رسانه یای کنونی را فراواقعیت میکنند؛ او دن بازتولید و تعریف می

 (.852: 1396اند. )ریترز،  تر از آن تبدیل شده عوض به خود واقعیت یا حتی واقعی
 پیشینه نظری .1جدول

 نظریه پرداز نظریه ردیف

 جامعه تأثیر قابل توجهی بر ساختار و سازمان آن دارد.های یک  ماهیت رسانه (1950هارولد اینس ) 1

 هستند.« دهکده جهانی»های جدید در حال ساخت  رسانه (1964مک لوهان ) 2

 پیدایش و زوال حوزه عمومی (1962یورگن هابرماس ) 3

 دنیای کنونی دنیای فراواقعیت ژان بودریار 4

 

 شناسی روش

رود. این  محوری پژوهش در علوم انسانی و به طور خاص علوم اجتماعی به شمار می های روش اسنادی و تاریخی یکی از روش

پردازد.  ای است که قصد مطالعه آنها را داریم می روش به تحلیل آن دسته از اسنادی که شامل اطلاعات درباره پدیده

ی، پژوهشگر به دنبال تحلیل (. این روش جستجویی توصیفی و تحلیل در متون است. در روش اسنادی تاریخ1994)بیلی،

ها یا سنجه های غیرمزاحم و  های اسنادی در زمره روش های یک متن در بستر تاریخی و اجتماعی آن است. روش انگیزه

آوری  ها نظر مشاهده، مصاحبه و ... مشکل اساسی جمع آید. به این دلیل که هنگام استفاده از دیگر روش غیرواکنشی به شمار می

 (.255 و 254: 1385 های اسنادی اطلاعات موجودند. )ساروخانی، و حال آنکه به هنگام کاربرد روش اطلاعات است

اند( تا حدودی تاریخی هستند، چرا که بر شواهدی از  هایی که قبلاً گردآوری شده های موجود )داده تمام مطالعات مبتنی بر داده

فاً مطالعه گذشته نیست. پژوهش تاریخی غالباً بر مطالعه مطالب مکتوب گذشته و درباره گذشته استوارند. اما تحقیق تاریخی صر

ها، مقالات، نشریات و ... هستند. در واقع، روش تاریخی تا حدی  ها، رساله ها، کتاب ها، دست نویس ها، نامه یا اسنادی مانند گزارش

شته کاملی از دلایلی است که باعث رویدادها های متعدد در پی ر شبیه تحقیق میدانی است. محقق عموماً با گردآوری زمینه

 (.329-327: 1389اند ) بیکر،  شده

 بحث

 های دیجیتال ای: از مطبوعات مکتوب تا رسانه سیر تحولات نظام رسانه

گیری تاکنون تحولات قابل توجهی را در بستر اجتماعی و تاریخی پشت سر گذاشته است. تحولات  ای از ابتدای شکل نظام رسانه

 ها تحت تأثیر شرایط تاریخی بوده و بر شرایط تاریخی نیز اثر گذاشته است. رسانه

 توان از هم تفکیک نمود: ای را در پنج دوره عمده به شرح ذیل می به طور کلی تاریخچه نظام رسانه

 های شنیداری دوره اول: رسانه

شد و بزرگان، وعّاظ و راویان به  میان افراد منتقل میدر این دوره که از ابتدای حیات بشر شکل گرفت، پیام به صورت شفاهی 

شد و به واسطه آن  کردند. در واقع، حافظه انسانی به عنوان رکن اولیه تاریخ نگاری شناخته می عنوان رسانه جمعی عمل می

 گردید. روایت جوامع مختلف نسل به نسل منتقل می
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 های مکتوب دوره دوم: رسانه

پیام، نوشتن و چاپ اهمیت یافت و انتقال پیام از شکل شنیداری به سوی مکتوب سوق یافت. گرچه لین به منظور حفظ و ثبت 

های اجتماعی  هایی نظیر سواد، هزینه و سختی بالای چاپ و ... را به دنبال داشت اما توانست نقش موثری در عرصه امر دشواری

های مکتوب چنان برجسته بود که از آن به عنوان رکن چهارم  رسانهبر جای گذارد. تأثیر مطبوعات به عنوان یکی از مهمترین 

شود. به تدریج و در اواسط قرن نوزدهم و اوایل قرن بیستم، مطبوعات به عنوان یک صنعت بزرگ شناخته شد  دموکراسی یاد می

وعات به عنوان یک معیار مهم و مصرف آن در جوامع غربی تبدیل به نوعی عادت و رفتار اجتماعی گردید. امروزه نیز مصرف مطب

 (.1368شود )آلبر، برای اندازه گیری پیشرفت و توسعه هر کشوری شناخته می

 های دیداری و شنیداری دوره سوم: رسانه

های متعددی از سوی  ها پیام ای نظیر رادیو، تلویزیون و ... هستیم؛ به واسطه این رسانه های توده در این برهه شاهد ظهور رسانه

توان برخی از مفاهیم  دهند و از طریق آن ها می ها فرآیند انتقال صدا و تصویر را انجام می شود. این گونه از رسانه منتقل می افراد

توانند  های دیداری و شنیداری قدرت تحریک و تهییج بیشتری دارند و می پیچیده را در قالب بصری تبیین نمود. همچنین رسانه

 را براگیزند.به راحتی احساسات مخاطبان 

 های مجازی دوره چهارم: رسانه

های دیجیتال و فعال در بستر مجازی هستیم.  ها، شاهد ظهور رسانه در عصر حاضر با توجه به تحولات گسترده در عرصه رسانه

زارهای مجهز به هایی که تولید، مبادله و توزیع محتوا در آنها تنها به کمک اب های دیجیتال گفته شده است رسانه در تعریف رسانه

های جهانی اینترنتی،  اند؛ موبایل، شبکه گویند که از آن جمله های دیجیتال می پردازشگر دیجیتال میسر باشد را رسانه

های  ای، بازی های نرم افزاری رسانه های فیزیکی دیجیتال از قبیل بسته های مبتنی بر حامل های مخابراتی، رسانه سرویس

های دیگر به دلیل عدم توان کنترل دولتها بر تولید  تالی و مانند آنها. این عرصه بر خلاف بخشای، هنرهای دیجی رایانه

ها واکنش نشان دهد و  تواند با آزادی عمل بیشتری به پیام تری دارد و مخاطب می محتواهای صورت گرفته شکل دموکراتیک

 خود در تولید و بازتولید پیام نقش داشته باشد.

 فرادیجیتالدوره پنجم: عصر 

باشد که  می« متاورِس»های دیجیتال و مجازی در حال شکل گیری است، محیط جدیدی بنام  آنچه که به عنوان آینده رسانه

تخیلی نیل استیونسن به اسم  _در رمان علمی 1992نویدگر ورود به عصر فرادیجیتال است. وازه متاورس برای اولین بار در سال 

افزاری در فضای  ریزی با یکدیگر و عوامل نرم ها با استفاده از آواتارهای قابل برنامه جایی که انسانابداع شد، « خرابی برفکی»

 سازی شده است ارتباط دارند.  مجازی سه بعُدی که از دنیای واقعی شبیه

 شود. یل میهای مجازی سه بعُدی آن لاین غیر متمرکز و پایدار تشک متاورس صورتی از آینده اینترنت است که از محیط

های  های هوشمند، رایانه های واقعیت افزوده، گوشی عینک ،(VR) های واقعیت مجازی این دنیای مجازی از طریق هدست

  های بازی قابل دسترسی هستند. شخصی و کنسول

دارد. اما  هایی مانند وی آی چت، بازی های ویدئویی مثل زندگی دوم وجود متاورس به شکلی محدود در حال حاضر در پلتفرم

آنچه که باید مورد توجه قرار گیرد. سرعت فراگیر این پلتفرم در ارائه خدمات به سایر نیازهای بشر از جمله حوزه رسانه است. این 

شود، به نحوی که افراد در متن حوادث و وقایع  ها و مطبوعات می دستاورد در آینده موجب تحوّل عظیمی در شکل و فرم رسانه

 ازی حضور خواهند یافت.خبری بصورت مج
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 های مکتوب مرجعیت محتوایی رسانه

میلادی به  1837شمسی/1216قمری/ 1253محرم سال  25در روز « کاغذ اخبار»نخستین روزنامه فارسی چاپی در ایران به نام 

ت و نشریات متعدد مدیریت میرزا صالح شیرازی در تهران منتشر گردید. به تدریج یک دهه پس از راه اندازی این نشریه، مجلا

های اجتماعی بود؛ البته از سوی حکومت قاجار و بعد از آن نیز  دیگری نیز انتشار یافت که هدف آنها گسترش ارتباطات و آزادی

 (.1358های سیاسی و فرهنگی مکتوب آزادی خواهان انتشار یافت ) مولانا،  مطبوعاتی برای مقابله با فعالیت

مطبوعات نقش موثری بر آگاهی بخشی به جامعه داشت و به تدریج افکار آزادی خواهانه پرداخت. در زمان انقلاب مشروطه 

های مستقل این دوره که توسط روشنفکران  رود. روزنامه های این دوره به شمار می های مستقل از جمله ویژگی پیدایش روزنامه

های  کرد. فعالیت دهی می اجتماعی عصر مشروطه را جهتعصر مشروطه راه اندازی شده بود با مفهوم سازی، فضای سیاسی و 

گیری انقلاب مشروطه فراهم  آگاهی بخش روزنامه در دوره مشروطیت نظم حاکم را به چالش کشید و به تدریج زمینه برای شکل

ان برخی از آنان نیز هایی نیز همراه بود که به شکنجه و مرگ صاحب های روزنامه نگاری در این عرصه با هزینه شد. البته فعالیت

 باشد. انجامید؛ موضوعی که بیانگر اثرگذاری مطبوعات در آن برهه می

در دوره پیش از انقلاب اسلامی نیز همزمان با ایجاد شرایط انقلابی، مطبوعات نقش مهمی در ترسیم و تبیین شرایط و وقوع 

یش از انقلاب تحت تأثیر سانسور و تعطیلی و توقف های مطبوعات مستقل و مخالف رژیم در زمان پ انقلاب داشتند. فعالیت

نمود. این  های مختلف مردمی را به سوی انقلاب تهییج می همچنان ادامه داشت. مطبوعات با افشای مفاسد رژیم گذشته، گروه

ای در حال  رسانهنقش آگاهی بخشی در دوره بعد از انقلاب اسلامی نیز ادامه یافت و مطبوعات به عنوان یکی از مهمترین عناصر 

 فعالیت است.

های نوین ارتباطی در سراسر جهان پدید آمده است. انتقال پیام به  ای از رسانه های گسترده های اخیر شکل با این وصف، در سال

 ها عنوان مهمترین کارکردهای این ابزار و تجهیزات با سرعت روز افزونی در میان مردمان جهان در حال چرخش است. این رسانه

با امکان سریع اطلاعات و اخبار و سهولت دسترسی با استقبال قابل توجه بخش زیادی از مردم مواجه شده است. در واقع 

های جدید واجد  ها جذابیت آنها را برای مخاطبان به همراه داشته است. به گفته مک کوایل، رسانه های خاص این رسانه ویژگی

 به شرح ذیل بیان نمود:ها را  توان آن خصوصیاتی هستند که می

 دارد.  امیبه فرستنده پ شیها دگاهیعرضه د یو واکنش کاربر برا ییبودن: اشاره به امکان پاسخگو یتعامل. 1

 افراد انیحس ارتباط م جادی: ایحضور اجتماع. 2

 ها رسانه لهیها به وس هابهام، فراهم آوردن علائم و نشان ل،یمتفاوت ارجاع، تقل یها چارچوب نیب وندی: پیا رسانه یغنا. 3

 شده کنترل دارد.  دیتول یبر محتوا یها کاربر تا حدود رسانه نیاستقلال: در ا. 4

 یو سرگرم حیجنبه تفر. 5

 بودن یخصوص. 5

 و منحصر به فرد بودن محتوا یشخص . 7

منحصر به  یها یژگیواجد و زیها و مطبوعات مکتوب ن رسانه ،یمجاز یوابسته به بستر فضا یها خاص رسانه یها یژگیوجود و با

 آن است.  یو اثرگذار اتیتداوم ح انگریکه ب ییها یژگیهستند؛ و یفرد
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 نیا یو خبر یاطلاعات تیشده منجر به مرجع دیمطالب تول یمطبوعات است؛ غنا یها یژگیو نیترزاز بار یغن یمحتوا دیتول

 یها لیموجب شده که اخبار و تحل یلیشده است. پرداختن به مطالب به صورت تحل میو قد دیجد یها تمام رسانه انیرسانه در م

 . ابدیبازتاب  یا گسترده کلبه ش یمجاز یارائه شده مطبوعات در فضا

قابل  یرگذاریتاث یهمچنان دارا ایدر سطح دن کیرسانه کلاس نیمطبوعات موجب شده است که ا یلیو تحل یاطلاعات تیمرجع

نام  یتوسعه هر کشور یاز ارکان اصل یکیها و مطبوعات به عنوان  از رسانه یالملل نیکه در مجامع ب یباشد؛ به طور یتوجه

 ،یاسیتوسعه کشورها در ابعاد س یها در رشد و گسترش ابعاد شاخص یها و به ظور خاص مطبوعات نقش موثر . رسانهبرند یم

 دارند.  یطیمح ستیو ز یاقتصاد ،یاجتماع

 نمود: انیب لیبه شرح ذ توان یاثرات و نقش مطبوعات در توسعه کشور را م نیتر از مهم یبرخ

 جامعه یا و گسترش سواد رسانه یتوانمند ساز ،یآگاه ساز �

 کردن مردم ریپذ جامعه �

 خصوص نیدر ا یرسان کشور در ابعاد مختلف و اطلاع یها بیو آس ها تیظرف ییشناسا �

 شهیفکر و اند یها یگسترش آزاد �

 دولت و مردم یانجیم �

 یمل ییگسترش همگرا �

 داریپا تیتوسعه امن �

 جامعه یاسیفرهنگ س یتوسعه و ارتقا �

 جامعه یجمع تیشکل دادن به هو �

 یدر عرصه اجتماع یاعتماد ساز •

 یگسترش مشارکت اجتماع �

 یاقتصاد یها در عرصه ژهیبه و تیگسترش شفاف •

 یاقتصاد انیاز فساد و جر یریجلوگ �

 یاجتماع یها بیو کاهش آس ییشناسا �

آن با تحولات  افتنیمنوط به انطباق  ندهیرسانه در آ نیا اتیآن، تداوم ح ژهیخاص مطبوعات و مخاطبان و یها یژگیوجود و با

حائز  اریبس یرسان و دقت در امر اطلاع تسریعانتقال اطلاعات،  یعصر حاضر است. امروزه، با توجه به سرعت بالا یو مکان یزمان

قالب  ن،یبر بوده متناقض است. بنابرا آن زمان یآماده ساز ندیمکتوب که فرا یها رسانه تیبا ماه صهیخص نیاست. ا تیاهم

شده در مطبوعات  دیتول یدر دستور کار قرار گرفته و محتوا ریاخ یها که در سال یاست. موضوع رییتغ ازمندیشده ن دیتول یمحتوا

در  یغن یکه علاوه بر محتوا میمواجه هست تالیجیصورت، با مطبوعات د نیدر ا. باشد یدر حال انتشار م بریسا یفضا قیاز طر

 دارا هستند.  زیدر روند انتقال اطلاعات را ن عیتسر تیها، خصوص رسانه ریبا سا سهیمقا

. چرا که با وجود رشد ستیحذف کامل مطبوعات در شکل مکتوب آن ن یبه معنا بریسا ستیحال، ورود به عرصه ز نیا با

رسانی صرف عبور کرده و  از اخبار و اطلاعات از وجه اطلاع یمطبوعات مکتوب با ارائه بسته متنوع تال،یجید یها رسانه



 

 

 
 شناختی آینده مطبوعات تحلیل جامعه

 
 

 

29 

 د،یجد یها که با وجود گسترش رسانه دهد ینشان م زین گرید ی. تجربه کشورهادان کرده دایفراتر از انتشار اخبار پ ییکارکردها

 . دهد یادامه م خود اتیمطبوعات مکتوب همچنان به ح

و ارائه محتواست.  تیدر نحوه فعال یبازنگر ازمندیمطبوعات مکتوب همچنان ادامه دارد اما تداوم آن ن اتیدر عصر حاضر ح گرچه

 یمحتوا در قالب فضا عیمنظور، توز نیمستلزم در نظر داشتن سرعت و دقت در ارائه محتوا به مخاطبان است. بد یبازنگر نیا

صورت مخاطبان  نیها جبران خواهد کرد. در ا رسانه ریبا سا سهیمطبوعات را در مقا یعقب ماندگ ،یقیحق یهمراه با فضا یمجاز

 یها تیو محدود ها نهیشدن مطبوعات هز یتالیجید ،ی. به طور کلشود یم زیاز افراد ن یا گسترده فیشامل ط تالیجیمطبوعات د

 برد.  یم نیو ... را از ب یو صفحه بند ییچاپ، نقل و انتقال، صفحه آرا

است که به واسطه کاهش شمارگان  یجهان یکردیرو نترنتیشدن مطبوعات و انتشار مطالب و محتوا در بستر ا تالیجید

تحت  یخصوص پژوهش نینقاط جهان قابل مشاهده است. در ا ریمانند سا زین رانیموضوع در ا نیمطبوعات رخ داده است. ا

 یبن ،یتهران )فرقان یها و ارتباطات دانشگاه ینگار استادان روزنامه دگاهیاز د "رانیکاهش شمارگان مطبوعات در اعلل "عنوان 

که شش دسته علل  دهد ینشان م قیتحق نیا جیانجام شده است. نتا قیبر مصاحبه عم یمبتن یفی( با روش ک1400 م،یتم

علل  ان،یم نیکه در ا وثرندمطبوعات م یدر کاهش شمارگان نسخه چاپ یفناورانه و سازمان ،یقانون ،یاقتصاد ،یاسیس ،یفرهنگ

علل مختلف کاهش شمارگان  انیاند. در م داشته رانیرا بر کاهش شمارگان مطبوعات در ا ریتاث نیشتریب یفناورانه و اقتصاد

 ند.    ا را بر علل فناورانه داشته دیتاک نیشتریمطبوعات، مصاحبه شوندگان ب

 آینده مطبوعات و مطبوعات آینده

 پردازیم. پیش از بحث درباره عنوان فوق برای درک مشترک از واژه ها بدواً به تعریف آینده و آینده پژوهی می

بعُدی از هستی بشر است که در فراسوی لحظه حال گسترش می یابد، این مفهوم برخورداری از طرح، اهداف، نیات، غایات  آینده:

شود در آن زندگی کرد اما ورود  آورد. آینده مدت زمانی نامحدود پس از لحظه حال است. نمی و مفاهیم را برای آدمی به همراه می

 ای است که هنوز اتفاق نیفتاده است. توان گفت آینده گذشته ناپذیر است. می اببه آن به دلیل وجود گذر زمان اجتن

هایی است که با استفاده از تجزیه و تحلیل منابع الگوها و عوامل تغییر یا ثبات به تجسم  مشتمل بر مجموعه تلاش آینده پژوهی:

کند که چگونه از دل تغییراتِ امروز، واقعیتِ فردا  نعکس میپردازیم. آینده پژوهی م ریزی برای آنها می های بالقوه و برنامه آینده

به این دلیل  «Futures»است، کلمه « Futures Studies»(. آینده پژوهی معادل لغت لاتین Bell,2003یابد ) تولد می

ی سیستماتیک و ها ها وبه جای فقط یک آینده به گمانه زنی گیری از طیف وسیعی از متدولوژی استفاده شده است که با بهره

های  شود. موضوعات آینده پژوهی در بر گیرنده گونه خردورزانه در مورد نه فقط یک آینده بلکه چندین آینده متصور مبادرت می

تر آینده پژوهی علم و هنر کشف آینده و شکل  باشد. به بیان ساده ممکن، محتمل و مطلوب برای دگرگونی از حال به آینده می

 (.1385فر و همکاران،  مطلوب فردا عنوان شده است )ملکیبخشیدن به دنیای 

 آینده مطبوعات

های جوان را به  های دیداری و شنیداری، مجازی و فرادیجیتال، اقبال نسل همانطور که پیش از این نیز بیان گردید، موج رسانه

های چاپی بسیار  بطوری که تیراژ روزنامهمطبوعات مکتوب اعم از روزنامه و مجلات و ... را تحت تأثیر خود قرار داده است، 

های دیجیتال موجب کاسته شدن از میزان مراجعه و خرید  کاهش پیدا کرده و اشتیاق مردم به کسب خبر سریع و فوری از پلتفرم

توب ها به شکل سنتی آن گردیده است. اما این موج به معنای از بین رفتن فرم و شکل سنتی روزنامه و مطبوعات مک روزنامه

 ها و فضای مجازی باشد. تواند فرصتی برای متولد شدن مطبوعات سنتی از دل رسانه نیست بلکه این تهدید می
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ها و مجلات را به معنی مرگ قطعی فرم سنتی  اندرکاران امر مطبوعات در سراسر جهان کاهش تیراژ روزنامه اغلب دست

ها و مجلات مکتوب قائل هستند و اظهار  های نوین با روزنامه میز رسانهآ دانند بلکه به نوعی همزیستی مسالمت رسانی نمی اطلاع

رسانی همچنان روزنامه و سایر مطبوعات مکتوب اصالت و مرجعیت خویش را  های نوپدید اطلاع رغم ظهور شکل دارند که علی می

 به عنوان یک رسانه البته در ابعادی کوچکتری از قبل حفظ خواهند نمود.

 ویویر زمیجورنال شیتیبر ریسردب ،یهگرت لیب

 یا ها هست و بدون شک چند رسانه ن در انتظار آ یا ندهیاما به طور قطع آ برند یبه سر م یبحران یتیدر وضع یچاپ یها روزنامه

دارند؟  یا ندهیها آ آن ایآ مز،یتا ورکیویبه واشنگتن پست و ن د،ینگاه کن کیآتلانت یآن است. به آن سو یبرا یشدن پاسخ مناسب

 یا ندهیآ مییکه بگو ماند یم یبه شوخ شتریب نیاست؛ ا یا اتاق خبر چند رسانه یاست که دارا یا وزنامهر نیتلگراف اول ندیگو یم

اتاق  کیکه به  یزیجا هر چ رفتم. در آن مزیتا ورکیویبه اتاق خبر واشنگتن پست و ن شی. من چند وقت پستیها ن در انتظار آن

 ن،یآنلا ون،یزیتلو و،یچه تلگراف دارد؛ راد بهتر و مجهزتر از آن اریبس یحت خورد، یمربوط است به چشم م یا خبر چند رسانه

کامل در واشنگتن  یبه معن یا چند رسانه ییهمگرا کی. کردند یهمراه و همگام کار م گریکدی... همه دوشادوش  و یروزنامه چاپ

به سمت آن حرکت کنند. اگر به انتشار  دیها با روزنامه ریاست که سا یزیچ نیاست و هم انیدر جر مزیتا ورکیویپست و ن

 .رکود و زوال ادامه خواهد داشت نیبله به طور قطع هم رد،یصورت نگ یگریبسنده شود و کار د یروزنامه چاپ

 MSN یبازرگان ریوارد، مد سیکر

 دیجد یها یآور کنندگان و مخاطبان به فن مصرف کردیرو ریاست و به شدت تحت تاث رییدر حال تغ یا رسانه یایوضوح دن به

اند.  ها را در کنترل خود درآورده دادن نحوه مصرف مخاطبان رسانه هستند و سخت آن رییدر حال تغ دیجد یها یآور فن .است

 .دارد اریدر اخت یشتریب یا رسانه یها انتخاب شیمثل من نسبت به ده سال پ یامروزه آدم

خوب  یلیحالا خ یو به عبارت دهم یگوش م ییویراد ستگاهیو به چند ا نمیب یم یونیزیتلو یها شبکه خوانم، یروزنامه م من

و  سمیبنو یا برنامه رسانه کیها  همه آن یاند استفاده کنم و برا که دور تا دور مرا فرا گرفته ییها از همه انواع رسانه توانم یم

 .کنم میتنظ ها آن یها وقتم را با برنامه

 نیمشخصاً ا .رندیرا در آغوش گرفته و از جان و دل بپذ تالیجید یایحال مجبورند دن نینابود شوند اما در ع ستیقرار ن ها روزنامه

 یکرد وقت شود یاند. اما چه م سودآور بوده شهیها هم خواهد بود، چرا که روزنامه انیدر م یو نزاع سخت ستین یکار راحت

 و کشانند یم تالیجید یایچاپ به دن یایدهندگان را با خود از دن یآگه رندیگ یها م روزنامه ندنبه نخوا میکنندگان تصم مصرف

 نیا دیها با دارند اما آن یا العاده خوب و فوق اریبس اتیها محتو . روزنامهمیا با آن مواجه نکیاست که ما هم ا یزیچ قاً یدق نیا

محسوب  تالیجیکنندگان د به عنوان مصرف نکیها هم ا اگر آن یزند حتمردم در هر کجا که هستند فراهم سا یمطالب را برا

  د. شون

 یها داشته باشند و فکر کردن به مدل یشکل آمادگ نیبه ا شان یکردن و در دسترس قرار دادن محتوا ایمه یها برا روزنامه اگر

 .ها هست آن یو بقا ندهیبه آ یدیآغاز کرده باشند، آنگاه ام ییرا به منظور درآمدزا یبازرگان دیجد

به مرور زمان  خرند یکه مرتباً روزنامه م یروزنامه و خواندن آن هستند اما تعداد افراد دیخواهند بود که خواهان خر یمردم شهیهم

 نیگرفتن ا دهیناد رایز م،یشیندیآن ب یبرا یا موضوع ما را به فکر وا خواهد داشت تا چاره نیو احتمالاً ا افتیکاهش خواهد 

 . است یتاز درآمد کار سخ زانیم
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 WPP یا گروه رسانه رعاملیسورل، مد نیسرمارت

را  ام یاطلاعات یازهایدهند. امروز من ن قیتطب تالیجیدارند اما به شرط آن که خود را با انقلاب د یا ندهیها آ قطع روزنامه بطور

 breaking و Lex ینترنتیا تیدو سا قیبه سرعت از طر ها متیشدن ق نییسهام و بالا و پا متیدرباره اتاق بورس، ق

views  بودم و شرکت سومن در داو یوقت شیمثلاً چند سال پ .کنم یبرطرف م Procterرا تصاحب کرد بلافاصله  لتی، ژ

 ایو  یمال مزیروزنامه تا قیها را از طر همان خواستم ی( به دست آوردم که اگر منترنتیا قیرا از )از طر یو آمار و ارقام ها لیتحل

 .کردم یها صبر م ساعت دیژورنال به دست آورم با تیوال استر

هزار شهروند  25از  شتریب ینترنتیا گاهیپا نیاست. ا یشهروند ینگار بر روزنامه یروزنامه مبتن کی Ohmynews در کره

نگار سابق و با استفاده از شهروندان  توسط دو روزنامه گاهیپا نی. ادهد یدلار م 20نگار دارد و بابت هر مطلب به آنها  روزنامه

 .کره بوده است یمنابع خبر نیتر نگار به پا شد و در چند سال گذشته جزو بزرگ روزنامه

 دیها مورد توجه است با روزنامه یجا که سودآور از آن ادغام خواهند شد. گری کدیبا  دیو جد میقد یها همه رسانه گرید یمدت

 آنها به رشد خود ادامه خواهند داد. کنم ی، من فکر ماند ها نمرده روزنامهحالا باشند.  یبه سودده ندهیشک دارم آنها در آ میبگو

 جا نیدر ا و دهند قیموضوع تطب نیخود را با ا دیها با اما روزنامه خوانند یسابق روزنامه نم مثلاست که جوانان  نیا ینگران

ها  دنیا از آینده روزنامه  های مهم مدیران رسانه کند؟ های چاپی غلبه می آیا دنیای آنلاین بر روزنامه)  دارد. تیاهم یلیسرعت خ

 (1387 ، ترجمه محمد رضا نوروزپور، پایگاه خبری خبر آنلاین،گویند می

دهای تغییرات روزافزون مطبوعات را شناسایی نمود و در طی شناسایی بایست رون برای نگاه آینده پژوهانه به مقوله مطبوعات می

ها و نیروهای مهم تأثیرگذار را در این حوزه احصاء کرد.  روندهای رخ داده در فرآیند تحول مطبوعات به شناسایی پیشران

 دهند. ها همان نیروهای موثری هستند که حال را به سمت آینده سوق می پیشران

های  وندهای رخ داده در سیر تحول مطبوعات اینگونه درمی یابیم علی رغم وجود رویدادهایی همچون ظهور فرمبا نگاهی به ر

ها حفظ  های مختلف رسانه دیداری و شنیداری، دیجیتال و مجازی، همچنان مطبوعات مکتوب جایگاه خود را در میان شکل

م بوده و نسبت به سایر اشکال رسانه که به راحتی پس از چندی کنار اند و این بیانگر مانایی مطبوعات چاپی در میان مرد نموده

شوند از پاداری و ثبات بیشتری برخوردار بوده است، اما این به معنای الزام وفاداری به شکل و فرم ظاهری سنتی  گذاشته می

های  ای جدید با استفاده از فناوریه ها و قالب بایست با حفظ اصالت مطبوعات مکتوب به دنبال فرم مطبوعات مکتوب نیست و می

 نوپدید باشیم.

 مطبوعات آینده

 ها. داند: رویدادها، روندها، تصویرها، و اقدام جیمز دیتور آینده را حاصل برهم کنش چهار عامل می

رویدادهای  تواند مملو از گیری آینده نقش موثری دارند. آینده می رویدادها همان اتفاقات مهمی هستند که وقوع آنها در شکل

کند. به  بینی می ناشناخته باشد. روندها رویدادهایی هستند که در طول زمان از گذشته امتداد دارند و همین تداوم آنها را قابل پیش

پروراند و با تصور و  دهد تصویرهایی است که انسان از آینده در ذهن خود می اعتقاد دیتور عامل دیگری که آینده را شکل می

 دهد به قصد اثرگذاری بر آینده به منظور تغییر و ساخت آن. مطلوب، اقداماتی را انجام می تجسم آینده

بایست اعتقاد به  ایجاد نماییم، می برای اینکه مطبوعات آینده با نگاه آینده پژوهانه به شکل مطلوب و مورد نظر اصحاب رسانه 

ا بپرهیزیم سپس با بررسی روندها و رویدادها، تصویری مطلوب از ساخت آینده مطلوب داشته و از واکنشگرایی در برابر رویداده

 ریزی و اجرا نماییم. آینده مطبوعات ترسیم نماییم و بر اساس تصویر آینده مطبوعات اقدامات لازم را برنامه

https://www.khabaronline.ir/news/1411/%D8%A2%DB%8C%D8%A7-%D8%AF%D9%86%DB%8C%D8%A7%DB%8C-%D8%A2%D9%86%D9%84%D8%A7%DB%8C%D9%86-%D8%A8%D8%B1-%D8%B1%D9%88%D8%B2%D9%86%D8%A7%D9%85%D9%87-%D9%87%D8%A7%DB%8C-%DA%86%D8%A7%D9%BE%DB%8C-%D8%BA%D9%84%D8%A8%D9%87-%D9%85%DB%8C-%DA%A9%D9%86%D8%AF


 
 
 

 1402، 1، شماره12دوره ،علوم خبری
 

 

32 

طبوعات توسط گر در عرصه تحولات و رویدادهای حوزه تکنولوژی شاهد بلعیده شدن تاریخ م اینکه صرفاً به عنوان یک نظاره

دستاوردهای تکنولوژیکال نوپدید باشیم هیچ کمکی به رشد و شکوفایی آینده مطبوعات نخواهد نمود، بلکه کنشگری فعال در 

نوا با تغییرات روز  ها و اصالت مطبوعات هم تواند راه چاره وفاداری و حفظ ارزش حوزه ترسیم آینده مطلوب مطبوعات می

 .های عصر جدید باشد تکنولوژی

های اصلی مطبوعات آینده  برای ترسیم مطبوعات آینده باید بدانیم که مطبوعات مطلوب آینده چه خواهند بود؟ برخی از شاخص

 عبارتند از:

 ها و اشخاص حقیقی و حقوقی دهی به مصالح عمومی بر منافع گروه اولویت .1

 ها تنوع بخشی به صداها و دیدگاه .2

 نگاری توجه به تمامی ژانرهای روزنامه .3

 استفاده از عناصر بصری و اینفوگرافی .4

رویا، فرقانی محمد مهدی،  های دیجیتال در کنار توزیع چاپی )پیامنی، های جدید ارتباطی و رسانه استفاده از تکنولوژی .5

1394) 

وای توان در دو عبارت خلاصه نمود؛ محت سازی از مطبوعات آینده را حسب نظر اهل فن، می بنابر آنچه تاکنون آمده تصویر

توان همزمان با وفاداری به اصالت قالب مطبوعات سنتی با پرداختن به محتوا و  مطلوب، صورت و شکل مناسب. به بیان دیگر می

 های نوپدید تکنولوژیکال تعریف و عرضه نمود. ها و قالب های بصری این محصولات را در هریک از پلتفرم جلوه

 یریگ جهینت

هر  نینو یها اند. رسانه به چالش فراخوانده شده نینو یها و رسانه ها یتوجه به گسترش فناورمکتوب در عصر حاضر با  مطبوعات

وجود، مطبوعات مکتوب با توجه به  نیکنند. با ا دایپ یها رسانه یدر فضا یگاهیاند جا خود توانسته یها تیبا توجه به قابل کی

 یبه سو ریمس رییحفظ کند و با تغ اش ژهیمخاطبان و انیخود را در م گاهیو ... توانسته است جا یسازمان ،یمال یها تیمحدود

 نیتدو یمطالب و محتوا یاز جمله غنا کیمطبوعات کلاس یها یژگیتجربه کند. و زیرا ن یدیجد ندهیمخاطبان و آ بر،یسا یفضا

 ریحفظ کند و محل رجوع سا ریو تفس لیدر عرصه تحل ژهیوخود را به  تیرسانه همچنان مرجع نیاست که ا دهیشده موجب گرد

 ها گردد.  رسانه

 ها تیظرف ن،یساخته است. همچن ریزناپذیرا گر بریسا یفضا یبه سو ریمطبوعات مکتوب، چرخش مس ندهیآ یرو شیپ یها چالش

 یبه فضا یتوجه یرا فراهم ساخته است. ب تالیجیمطبوعات د یریگ شکل یمطلوب برا یا عرصه بریسا یفضا یها یژگیو و

فعال  یررسمیغ یها از رسانه یو تابع سازد یبا چالش مواجه م زیمخاطبان خاص خود ن انیمطبوعات را در م یشده اثرگذار جادیا

مطبوعات  اتیتداوم ح یبرا یضرورت جد ینسخه چاپ یپا به پا یکیانتشار نسخه الکترون ن،یخواهد شد. بنابرا یمجاز یدر فضا

 است.  ندهیدر آ

آوری نظر خبرگان به کلان  بایست با تکیه بر مطالعات عمیق و جمع از محتوا و شکل مطبوعات آینده می به منظور تصویرسازی

بایست جامع همه خصوصیات یک رسانه مطلوب برای آینده  تصویرهایی از مطبوعات آینده دست یافت. این کلان تصویرها می

 باشند به نحوی که:

 ها و دربرگیرنده چند صدایی باشد. پاسخگوی اغلب سلیقهبه لحاظ محتوی بسیار منسجم بوده و  .1
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 های آینده و نوپدید به خوبی جانمایی شود. از نظر قالب و فرم درست اندازه بوده و بتواند در پلتفرم .2

پذیری در شکل و عناصر بصری و اینفوگرافی و استفاده از نمادها به عنوان نسل آینده فرم انتقال مفهوم،  انعطاف .3

 ا خواست جامعه در آیندهمتناسب ب

 چابکی و سرعت در انتقال خبر .4

 گیری از عناصر شناختی در تبیین مفاهیم خبری بهره .5

 های نوپدید عرضه خبر استفاده از دستاوردهای هوش مصنوعی در ارائه قالب .6

هی پای نهد و با استفاده از توانند به بقای خود ادامه دهد که به حوزه آینده پژو مطبوعات به شکل کنونی، در صورتی در آینده می

پردازی به نقطه مطلوب  هایی چون سناریو ها و فنون این علم به تصویر مطلوب آینده خود دست یافته و با استفاده از روش روش

باشد نائل آید، در غیر این صورت توسط  رسانی صحیح و تأثیرگذاری مطلوب بر جامعه هدف می خویش در آینده که همان اطلاع

 سهمگین رویدادهای آتی محو خواهند شد.  امواج

 منابع

 ی(. مطبوعات، ترجمه فضل الله جلوه، تهران، سازمان انتشارات و آموزش انقلاب اسلام1368) .ریآلبر، پ. 1

 ،یابندریتا امروز، ترجمه نجف در میاز قد یو اجتماع یاسیفلسفه غرب و روابط آن با اوضاع س خی(. تار1353) .راسل، برتراند .2

 انتشار، چاپ چهارم، جلد اول یتهران، شرکت سهام

 تهران، نشر اختران ان،یو حسن چاوش یجوافشان لایترجمه ل ،یانتقاد ی(. هابرماس: معرف1386) .امیلیو ت،یاوث و .3

 یتهران، نشر ن ،یبیترجمه هوشنگ نا ،یاجتماع قاتی(. نحوه انجام تحق1389) .ترز ال کر،یب .4

 یتهران، نشر ن ،یبیمعاصر، ترجمه هوشنگ نا یشناس جامعه هی(. نظر1396) .جورج تزر،یر .5

تهران، انتشارات پژوهشگاه علوم  ،یجلد اول: اصول و مبان ،یدر علوم اجتماع قیتحق ی(. روشها1388) .باقر ،یساروخان .6

 یو مطالعات فرهنگ یانسان

 لیتهران، فصلنامه وسا ران،ی(. علل کاهش شمارگان مطبوعات در ا1400) .میتم نیب نیو محمد ام یمحمد مهد ،یفرقان .7

 132 یاپی، شماره پ2، شماره 32رسانه، دوره  یارتباط جمع

نگاران،  های کیفیت مطبوعات از دیدگاه استادان ارتباطات و روزنامه شاخص(. 1394) رویا پیامنی.و  یمحمد مهد ،یفرقان. 8

 56 -31صص ، 17رسانه، شماره  فرهنگ وجامعه، تهران، فصلنامه 

تهران، انتشارات  ،یدی: از مکتب فرانکفورت تا مکتب پسامدرن، ترجمه محمد وحی(. نظربه انتقاد1393) .کلنر، داگلاس .9

 سروش

 یتهران، نشر ن ان،یترجمه حسن چاوش ،یشناس (. جامعه1386) ی.آنتون دنز،یگ .10

(. الفبای آینده پژوهشی: علم و هنر کشف و اختراع آینده، تهران، موسسه فرهنگی 1385ملکی فر، عقیل و همکاران. ) .11

 انتشاراتی کرانه علم/ اندیشکده صنعت و فناوری 

 یتهران، انتشارات دانشکده علوم ارتباطات اجتماع ران،یدر ا یارتباطات اجتماع ری(، س1358) .دیمولانا، حم. 12
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