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Abstract 

The market theory is Islamic if it is compatible with Islamic principles and principles 

based on Islamic norms and with the "method of deducing Islamic economic theory" 

from the book and tradition. This market is characterized by: "adherence to Sharia", 

"rule of ethics", "honesty" and "guidance, policy, and government supervision". The 

economic man in this market, as a demander, has chosen the criterion of "indulgent, 

voluntary, true and lasting pleasure" and as a producer seeks "to obtain a fair solvent 

profit for the cost of the family and to perform religious and social duties." 

The economic man in this market allocates his limited resources and capacities well, 

per Islamic positive and negative values , and with respect for the rights of others. The 

three strategic principles derived from Islamic norms, namely 'observance of values', 

'livelihood', and 'social Islamic insurance "Takaful" ', which are manifested in 

'spirituality', 'growth', and 'justice', respectively, are coordinated and synergistic, 

simultaneously. Therefore, with the basics that act as infrastructure, they affected the 

behaviors and consequently the positive segment of the market and they cause this 

market to be more stable and more efficient than the market of complete competition 

depending on the degree of compliance with Sharia, governance of ethics and 

guidance, policy-making and government supervision. 

Keywords: Islamic, Market, Essential Goods, Islamic Market Supply, Islamic Market 

Demand, Balance. 
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 یضرور یکالا یبازار اسلام
 *ییرجا دمحمدکاظمیس  

 
 چکیده

بازار در صورتی اسلامی است که با مبانی اسلام و اصول مبتنی بر مبانی و برگرفته از هنجارهای 
و « صدداتت »، «حاکمیت اخلاق» ،«تطابق با شرع»های  اسلامی سازگار باشد. این بازار از ویژگی

عندوان   برخوردار است. انسان اتتصادی در این بازار، به« گذاری و نظارت دولت هدایت، سیاست»
عنوان تولیدکننده  را ملاک انتخاب و به« لذت و رنج فطری، ارادی، راستین و بادوام»تقاضاکننده 
های خدانواده و انجدام تلدالیر شدرعی و      تأمین هزینهکسب سود حلال منصفانه برای »به دنبال 
 «.  است اجتماعی

های ایجابی  خوبی با رعایت ارزش انسان اتتصادی در این بازار منابع و املانات محدود خود را به
دهدد. سده اصدا راهبدردی برگرفتده از       و سلبی اسلامی و رعایت حقوق دیگدران تخصدیم مدی   

کده بده   −« تلافدا اجتمداعی  »و « تقددیر معیتدت  »، «ها شرعایت ارز»هنجارهای اسلامی؛ یعنی 
بده صدورت همزمدان، هماهند  و      −یابندد  مدی تجلدی  « عدالت»و « رشد»، «معنویت»ترتیب در 

رفتارها و درنتیجه بخد  اببداتی بدازار را متدأبر سداخته و       ،افزا هستند و با زیرساخت مبانی هم
حاکمیدت اخدلاق و هددایت،     شدوند ایدن بدازار بسدته بده درجده مطابقدت بدا شدرع،          سبب می
گذاری و نظارت دولت، نسبت به بازار رتابت کاما از ببدات بیتدتر و کدارایی بدا تری      سیاست

 برخوردار باشد.
 ،یباازار اسالام یتقاضاا ،یعرضه بازار اسلام ،یضرور یکالا ،یبازار اسلام: کلیدی واژگان
 تعادل.
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 مقدمه

با مبانی اسلام سازگار، انسان اقتصادی آن، معیار انتخاب برگرفته بازار در صورتی اسلامی است که 
خاوبی باا رعایات ‎از هدایت تکوینی و تشریعی اسلام را ملاک انتخااب و مناابو و امکانااا را باه

به عبارا دیگار، وهاه  ؛های ایجابی و سلبی اسلامی و رعایت حقوق دیگران تخصیص دهد‎ارزش
افزایای  همااهنگی و ه  ،دالت در کناار تخصایص بنیناه مناابوممیز این بازار وهود معنویت و عا

 آنناست. 
اتصاف بازار به اسلامی و غیراسلامی بستگی به میزان حضور مباانی، رعایات اصاول و ت قا  

های بازار اسلامی در عمل دارد. هرچه درهه مطابقت با شرع، حاکمیت اخلاق، صاداقت و  ویِژگی
تر باشد و اصول حااک  بار عرضاه و تقاضاا در باازار ‎دقی گذاری و نظارا دولت  هدایت، سیاست

 درهه اسلامی بودن بازار بالاتر خواهد بود و برعکس. ؛بیشتر مورد توهه قرار گیرد

فرضیه ب ث این است که بسته به تطاب  اعتقاد و رفتار عوامل بازار اسلامی کالای ضاروری باا 
داری از کاارایی باالاتر و یایاداری ‎اد سارمایهل اقتصائاهای این بازار، نسبت باه باازار ایاد‎مشخصه

 بیشتری برخوردار خواهد بود. 
وهاوب کااایی تولیاد بارای کساانی کاه همچاون که بسیاری از بایدها و نبایدهای شرع با توهه به آن

)کاالایی کاه باا « کالا و خادماا ضاروری»ایننا؛ تننا در تولید  مانندامکان تولید برای آننا وهود دارد و 
به دلایلای کاالای ضاروری یویاسات   و یابد −بین صار و یک−ش درآمد مقدار مصرف آن افزایش افزای

های موهود در ب ث، بریایه کالای ضروری شاکل گرفتاه و ‎ها و استدلال‎برخی از ایده زیمصداق دارد و ن
باا تککیاد بار کاالای »بر این اساس قید  ؛برای تولید و مصرف کالای لوکس و تجملی قابل سرایت نیست

 به موضوع ب ث ضمیمه شده است.« ضروری
های رایج در دانش اقتصاد مانند عرضه، تقاضا، تعاادل و متییرهاای تبعای باازار ‎با مشاهده واژه

ای به ناام باازار رقابات کامال در ‎را یدید بیاورد که نظریه« اسلامیزه کردن»آننا، ممکن است شبنه 
رفته، تلاش شده شکل اسلامی به آن داده شود، ولی واقعیت این است که ب ث باازار غرب شکل گ

روزهای ییدایش زندگی اهتماعی و یدیده نخستین و از  باشد میاز ضروریاا اقتصادی زندگی بشر 
های  مازاد، مبادله و داد و ستد به صورا یایایای و سپس مبادله با واسطه یول شکل گرفت؛ ضرورا

کنندگان و تقاضااکنندگان شاد. نبای مکارم  منشک ییدایش فضای مبادله و تلاقای عرضاه زندگی بشر
و فقه کرد داری، مصداق بازار مطلوب را معرفی ‎گیری اقتصاد سرمایه‎ها ییش از شکل سال اسلام

 از ساویدهی فضای کسب و کار و فضای بازار برگرفته از کتاب و سانت ‎غنی معاملاا برای سامان
شاگردان مکتاب  وسیله به آغازبه تاصیل ارائه و از همان  ویژه امامین باقرین به ،ییشوایان معصوم
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های درس و ت قی  وارد شد. تلاش بزرگان عرصه فقاهات و ممارسات بار آن ‎امام صادق در کرسی
تارین مباحاث ‎امروزه مباحث فقه معاملاا و روش استنباط آن؛ از هملاه غنایاست، موهب شده 

کنندگان فضاای ‎م انسانی شمرده شود. مجموعه قوانین و ضوابط مربوط به تقاضاکنندگان، عرضهعلو
بنابراین گرچه دانش اقتصاد در  ؛مبادله و حتی مکان فیزیکی مبادله در فقه معاملاا ارائه شده است

قه و غرب شکل گرفت و رشد کرد اما مبانی اعتقادی، اصول و ضوابط بازار در منابو کتاب، سنت، ف
معارف اسلامی به صورا غنی وهود دارد. با وهود این، واقعیتی که نبایستی یننان بماند این است 
که حدود دویست سال در زمینه اقتصاد مطالعه و ت قی  شده و مجموعه نظریاا دانش اقتصااد باا 

و در قلمار ک  ستسراسر هنان، هر واژه د یس از انتشار درو است اصطلاحاا خاص شکل گرفته 
تا هاایی کاه باا مباانی و −های ناب اسلامی ‎ه است. اگر ایدهفتمتخصصان معنای خاص خود را یا

های موهود و با زبان مشترک ارائه شود، امکان انتقال و  در قالب −اصول اسلامی تنافی نداشته باشد
قالب تیییر »و « تیییر روش»، «اصطلاحاا هدید»تر خواهد بود. طبیعی است هعل ‎گاتگو فراه 

 بر ه  خواهد بود.‎هزینه« ارائه

 
 پیشینه

 ، نوشاته همعای از 1375) مباحثی در اقتصاد خردد گرردا امر میمختلای از همله  های باکت
نوشاته انصااری و  ، 1384) درآمدی به مباگی اقتصاد خدد با گردا ام می ؛اقتصاددانان مسلمان

الرریی خصصر ب بن  ره  ؛ 1396ی )ی، رهاااقتصاد خدد با گراهی به مباحر  امر می ؛همکاران
هاایی مانناد  و کتااب اناد هایی از آن یرداخته حسینی به ب ث تئوری بازار یا بخش،  1379) درآمد

 البلردانکتااب  ؛ 1335) زاده هماال اثار ،گ ج شایران ؛ 1385) نوشته ثقای ،بازار بزرگ اصفنان
 ؛ق  450مااوردی )متوفاای  اثر، الدی  هالیلایات ماوردی و  الاحکام السلطاگ ه ؛م 1891یعقوبی )

امریا   ، 1368) کیاانی ،بازارهرا در شرندهای ایرداناخوه )قرن هاات  هجاری  و  ابن معالم القدبه
،  1387) السری  فری  رل الدلالره الامر م   ؛ ، افیاانی1413) العدب فری الااهل ره لاالامر م

ورا مطلا  یاا دوره زماانی و یاا ، ضمن مباحث خود به ب ث بازار در تمدن اسلامی به صالعاملی
 اند. ‎مکان خاص یرداخته
 ، در ضامن 1353« )های تاریخی شنرنشینی در ایاران دوره اسالامی‎ویژِگی»اشرف در مقاله 

مباحث مبسوط درباره شنرنشینی در ایران یس از اسلام به مباحثی درباره باازار در تمادن اسالامی 
ویژه از حیث فیزیکی مورد ب ث و بررسی قارار داده  به ،رایرداخته و بازارهای شنرهای ایران ینناور 

 شده است.  یادآورن اهایی از مستشرق‎و نقل قول
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 ‎باازار در زماان ‎  به تبیاین وضاعیت1380« )، حکومت و بازارامام علی»نظریور در مقاله 
با استناد  های بازار در زمان را فنرست کرده و‎یرداخته است. ویژگی منین علی‎امیرالمؤ ‎حکومت

 .زدیردا میها ‎به روایاا خاص به توضیح این ویژگی
  یس از ب ث مانومی به شکل 1375« )بازار در تمدن اسلامی»اکرمی در مقاله خود با عنوان 

گیاری آن، ‎فیزیکی بازار در تمدن اسلامی، تشکیلاا و اصناف در بازار اسالامی، چگاونگی شاکل
تاه و کیایات نظاارا بار باازار و متولیاان آن و سارانجام باه های آن یرداخ‎وظایف انسانی و فعالیت

 چگونگی ییوند تجارا، عل  و اخلاق در بازار اسلامی یرداخته است.
هاای تطااب  باا ‎ویژگای ، 1389« )و عمال هیدر نظر یبازار اسلام یها‎یژگیو»در مقاله  ییرها

دولت را برای بازار اسالامی های اسلامی، صداقت و هدایت و نظارا ‎شرع، حاکمیت اخلاق و ارزش
 دهد.‎کند و با بازار شکل گرفته در تمدن اسلامی تطبی  می معرفی می

 انساان باا ساهیدر مقا ییعلاماه طباطباا دگاهیااز د یاقتصااد تیافعالمنط  »ی در مقاله یرها
منشاک فعالیات  خفسر د الی رزان ، برگرفته از نظریاا علاماه در 1395) «کیکلاس اقتصاد یاقتصاد

النای باه هماراه کتاب  یگیارد  انبیاا و اولیاا‎نتیجه میکرده، انسان را لذا مطاب  با فطرا معرفی 
که لذا بادوام و مطاب  سوق دهند اند تا انسان را به سمت فلاح، رستگاری و سعادا ‎آسمانی آمده
 فطرا است.

  من نی تقاضای فرد و بازار 1389« )یتقاضا در بازار اسلام یمن ن»در مقاله  همچنین وی
سمت تقاضا در کتااب و اصول مبتنی بر مبانی و برگرفته از هنجارهای اسلامی را براساس مبانی و 
 کند.‎سنت استخراج می

  باه اساتخراج 1394« )گیری قیمت و مقادار در باازار اسالامی‎شکل»در مقاله  همچنین وی
 یردازد.‎مدا و بلندمدا می‎همن نی عرضه مؤسسه تولیدی و صنعت در کوتا

 ، فصل دها  را 1396) اقتصاد خدد با رلایکدد اگتقادی بداماس گردا ام میکرمی در کتاب 
تارین ویژگای باازار  و منا  دهاد میبازار در هامعه اسلامی اختصااص −به بازار کالاها و خدماا

ابعااد زنادگی اهتمااعی  ایدئال اسلامی را وهود افراد تربیت یافته به درهاا عالی کماال در تماام
سازی مطلوبیت دنیوی و اخاروی، ‎های دینی، بیشینه‎کند. وی آزادی در چارچوب ارزش   معرفی می

سازی زمینه برای گرایش افراد به منافو اخروی و اهتماعی توساط دولات اسالامی و نظاارا ‎فراه 
ر باازار مطلاوب اسالامی عنوان اصول حاک  ب افراد بر یکدیگر برای ت ق  رهنمودهای اسلامی را به

 کند. معرفی می
آن باه صاورا مطلا  و  یهای بازار و یاا اهازا به ویژگی مذکورشود منابو  که مشاهده می چنان

بازار  یاهزا یساز‎یکپارچهبخشی و ‎، افزون بر تبیین مبانی، انسجامحاضر اند، مقاله مستقل یرداخته
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را رفو و عرضه و تقاضای کاالای ضاروری  های ییشین‎ی آشکار شده ت ق یها‎یصهنق کند میتلاش 
 را استخراج و بازار کالای ضروری در اقتصاد اسلامی را با بازار رقابت کامل مقایسه کند.

 

 شناسی‎روش

 
 یضرور  یکالا بازار هیمراحل استنباط نظر 

موضوع
 یشناس

 قیعم

 اقتصاد دانش به مراجعه با مربوطه یرهایتقاضا، عرضه، بازار و متغ یشناسمفهوم
 بازار و بازار تقاضا، ت،یمطلوب مباحث یخیتار  ریس و اقتصاد دانش بودن یهنجار  و یاثبات بحث خیتار  ریس یبررس

 عوامل
 اقتصاد دانش در آن ورود وهیش و اخلاق فلسفه مباحث در سمیدئ و تیمطلوب مانند ؛یبحث مبان یبررس

 یکشف مبان
و ورود در 
 استدلال

 تقاضا، به مربوطه اتینظر  ،یاقتصاد انسان زهیانگ درباره مسلمان شمندانینظران و اندصاحب دگاهید یبررس
 (یاثبات یها‎گزاره شتری)ب رهایمتغ یبرخ اضافه ای حذف و یمفهوم بسط وابسته؛ یرهایمتغ و بازار و عرضه

بازار  یموضوع بر کتاب و سنت، استخراج مبان یشناختو ارزش یشناختیهست ،یشناختمعرفت یعرضه مبان
 کامل رقابت بازار با آن سهیمقا و ،یاسلام

 هینظر  ارائه سمت به حرکت و یاسلام بازار هینظر  رساختیفراهم شدن ز 
کشف اصول 

مربوط به 
موضوع از 

کتاب و 
سنت جهت 

 لیتکم
 استدلال

 هینظر  بر حاکم اصول کشف بر تمرکز با سنت و کتاب به مربوطه یرهایو متغ یضرور  یعرضه موضوع بازار کالا
 یضرور  یکالا دیتأک با یاسلام بازار

 بازار و عرضه، تقاضا، با ،یمربوط به بازار اسلام یو اثبات یهنجار  یها‎و گزاره یرابطه اصول برگرفته از مبان یبررس
 مربوطه یرهایمتغ و

 یاجتماع تکافل و شتیمع ریها، تقدارزش تیاصول به سه اصل؛ رعا یبند ‎طبقه

انسجام
 یبخش
 هینظر 

کننده و مصرف عنوان به انسان قهیسل و درآمد مت،یق یرهایمتغ تا یاقتصاد انسان زهیوانگ اهداف ،یمبان نشیچ
 و تقاضا و عرضه انیم ارتباط و اصول و یمبان ریتأث تحت ید یمؤسسه تول یگذار ‎هیسرما نحوه و تقاضا یر یگ‎شکل

 سرانجام، و ساختار و اصول اهداف، ،یمبان از هینظر  یساز ‎کپارچهی و بازار در یتعادل مقدار و متیق یر یگ‎شکل
 بازار تعادل

کشف 
 و ارهایمع

 هاشاخص

 یبرا مبادلات لیتسه و یمشتر  میآن مانند شاخص صداقت، تکر  یهاشاخص و یاسلام بازار یارهایکشف مع
 یضرور  یکالا بازار بودن یاسلام زانیم سنجس

 
 مبانی

هایی که یذیرش و بااور ‎ . یایه252، ص1جق، 1412 است )راغب،« یایه و اساس»مبانی به معنای 
مسل  انگاشته شده و بدون یاذیرش هماه یاا برخای از آنناا، « های بنیادین‎فرض ییش»عنوان  آننا به

ی از  . شناخت و تبیین مبانی در بازار اسالام40، ص1386شود )ر.ک  مؤدب، ‎قواعد متااوا می
گردد. طبیعی است کاه در صاورا ‎این هنت دارای اهمیت است که سرچشمه اصول و اهداف می

تواناد از درهاه اتقاان لازم ‎مبانی بر منبو وحی، اهداف، اصول و سرانجام، نظریاه باازار مای یابتنا
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شاناختی  شاناختی و ارزش شناختی، هستی برخوردار باشند. به طور خلاصه سه دسته مبانی معرفت
 به صورا زیر ارائه کرد  کوتاهتوان ‎ریه بازار اسلامی را مینظ

معرفت یقینی نسبت به بازار اسلامی که باا متییرهاای متعاالی مانناد ساعادا انساانی مارتبط 
ثانیاً با ابزار حس و تجربه تننا قابل شناخت نیسات، بلکاه معرفات آن باا  ؛است؛ اولًا ممکن است

های یقینای آن باا ‎ثالثاً گزاره و بیت عصمت و طنارا میسر است تمسک به منبو وحی با تاسیر اهل
ظنای  هاای اقتصاادی معماولاً ‎قوانین اقتصادی )یقینیاا دانش اقتصاد  تعارض ندارد. البتاه نظریاه

 هستند و حجیت آننا نیاز به اثباا دارد.
وداا هادف باه وهاود نیاماده، بلکاه تماام موها‎از دیدگاه قرآن، هستی و نظام حاک  بر آن بی
گیاری آن، براسااس  هاای تولیادی و فرایناد شاکل‎ازهمله انسان، منابو و ابزارهای تولیاد، فعالیات

تننا نقش عوامل تولید را خداوند  شود. نه‎است و توسط خداوند تدبیر دائمی می ‎حکمت آفریده شده
رند. زنجیره همه را از خداوند دا خود ها، علیت و سببیت‎ها و سبب‎متعالی به آننا داده که تمام علت

تعالی در این هنان وهود دارد، شکنی از شئون او،   گردد و هرچه هز ح‎های ممکن به او برمی‎علت
شود و فای  النای ییوساته ‎عین تعل ، فقر، و ربط به حقیقت اوست. هستی با تدبیر النی اداره می

متعاالی وابساته اسات  ل ظاه باه مشایت خداوناد‎باه  ‎هنان هستی هریان دارد و قوام آن ل ظه در
  .1392همعی از نویسندگان، منشور ج.ا.ا.،   )ر.ک

هاای آخرتای را  دهاد و یااداش های اقتصادی را صبیه عبادی مای این نگرش به هستی، فعّالیت
های سنگین آخرتی را مانو تعرض  سازد؛ همچنان که عقوبت اقتصادی می  منشک انگیزه برای فعّالیت

که را دهد. مانوم مطلوبیت یا لذا و ال  و مانوم سود ‎مااسد اقتصادی قرار میبه حقوق دیگران و 
درنتیجاه عرضاه و کارده، دگرگون  ؛موتور م رک ارزشیابی و انتخاب یا تخصیص بنینه منابو است

 سازد. ‎تقاضا و بازار را مت ول می
نیاروی انساانی، یعنای  وری‎تننا بنره تربیت توحیدی و توهه به توحید افعالی و باور قلبی آن؛ نه

که با ییدایش حرکت هنادی از ساویی و توانمندساازی دهد  میترین عامل تولید را افزایش ‎اساسی
باه عباارا  ؛آورد‎ی بازار را به ارمیاان مایایم رومان از سوی دیگر، رشد اقتصادی را شتابان و کار

توانمندساازی −ت شاود. همچناان کاه باا عادال‎دیگر معنویت منشک عدالت و رشد اقتصاادی مای
 یابد.‎ارتقا می دوبارهرشد اقتصادی  −م رومان
 نشیآفار یینناا هدف. است دهیآفر کمال به دنیرس یبرا را هنان و انسان خداوند یاسلام دگاهیدر د

 و یفارد و ،یاخارو و یویادن ،یمعناو و یمااد یازهااین یدارا انسان. است یالن قرب و سعادا انسان،
 شاود.‎یما یبناد‎تیااولو یینناا و یانیام و کیانزد اهاداف هیایا بار ازهااین نیا رهیزنج. است یاهتماع
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شدن نیازهای مادی در راستای دستیابی به هادف متعاالی اهمّیات دارد. باه ایان معناا کاه  برآورده
ساز رشد و تکامل روح او، ترویج و گسترش اخالاق و ‎برآورده شدن نیازهای مادی انسان باید زمینه

 معنویت در هامعه و در مسیر تقرب به خداوند باشد. 
انسان و ابدی بودن آن یس از مار  و اعتقااد باه روز  یمرکب بودن انسان از هس  و روح و بقا

 حساب، مانوم ناو شخصی و لاذا و الا  را دگرگاون و رفتاار انساان اقتصاادی را متاکثر خواهاد
ح رفتارهاای انساان از لاصااال ساب در روز قیامت، نقش بسایار ماؤثری در  ساخت. ترس از سوء

 همله رفتارهای افتصادی او دارد.
است کاه  ییمناسب از امکاناا و استعدادها یبردار‎بنره مسئول و خداوند نیهانش و اهیانسان خل

 تیمسائول یادا از تخلف و یالن امانت به انتیخ ننا،ینادرست از ا ۀو استااد ییآسا‎خدا به او داده، تن
در  ی. هرگوناه کوتااهباشاد یمامسائول  زیو همنوع خود ن عتیانسان در برابر طب نیهمچن است؛ یالن

 گذاشاته، انساان دوش بار گارانید قباال در خداوند که یایوظا ندادنو انجام  عتیاز طب نهیاستااده بن
 اثار یاهتمااع تکافال اصال و منابو نهیبن صیتخص اصل بر مبنا نیا. است تیمسئول انجام از تخلف

 گردد.‎یم هامعه و یاسلام بازار در عدالت سطح یارتقا و دیگذارد و منشک رشد تول‎یم
کند که افاراد آن ‎ای تعبیر می ، یعنی زندگی یاکیزه«حیاا طیبه»قرآن کری  از هامعه مطلوب به 

حیاا طیبه را ایماان وعمال صاالح یاا تربیات ترین راهبرد برای رسیدن به ‎یاک و صال ند. اساسی
 . قرآن در تولید، توزیو و مصرف انساان را باه رعایات بعضای 97کند )ن ل، ‎توحیدی معرفی می

های اعتقاادی و رفتااری  کند که تطنیر و تزکیّه را به دنبال دارد. مجموعه ارزش ها ساارش می ارزش
هاا )معنویات ، تقادیر معیشات  یات ارزشتاوان در ساه اصال رعا‎مربوط به بازار اسالامی را مای

 و رشد  و تکافل اهتماعی )عدالت  خلاصه کرد. ییاکار)
 

 انگیزه و هدف انسان اقتصادی

شناختی در رفتار انسان مطرح است. فرایند انگیزش شاامل  عنوان یک فرایند اساسی روان انگیزش به
کمبودی هسمانی یا روانی دلالات دارد کاه فارد را باشد. نیاز بر ‎سه عنصر نیاز، انگیزه و اهداف می

 ، به عبارا دیگر هنگامی نیاز ایجااد 64، ص1367کند برای رفو آن تلاش کند )مزلو، ‎مجبور می
شود که یک کمبود و عدم تعادل وهود داشاته باشاد. انگیازه حالات درونای اسات کاه از نیااز ‎می

 دهد. ‎ازد و به سمت هدف سوق میس‎گیرد، رفتار را تنییج کرده، فعال می‎سرچشمه می
است. اهاداف باه میاانی و غاایی تقسای  « هدف» ،آنچه انسان اقتصادی قصد دارد به آن برسد

شوند. اهداف میانی نقش مقدمی برای اهداف غاایی دارناد و خاود بالاصااله مقصاود نیساتند، ‎می
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که درآمد کسب کند.  کند‎برای نمونه فردی کار می ؛برخلاف اهداف غایی که مقصود اصلی هستند
خواهد و مصرف را برای لذا بردن، اگر ‎کسب درآمد هدف اوست، اما او درآمد را برای مصرف می

اهداف را به ترتیب کسب درآمد، مصرف و لذا بردن در نظر بگیری . هدف غاایی لاذا و کساب 
ذا هسا  . ممکن است فرد در سلسله اهداف به لاروند به شمار میدرآمد و مصرف اهداف میانی 

اما ممکن است فرد از لذا هس  عبور و مصرف را برای نیرو گارفتن بارای عبودیات و  ،توقف کند
بندگی خداوند متعالی و سرانجام، عبودیت و بنادگی را بارای قارب رباوبی انتخااب کناد. در ایان 

 ،هاداری عاالی  شاود )ر. ک‎نامیده می« سعادا»فرایند، قرب ربوبی هدف ننایی یا به تعبیر عام 
طلب است. سعادا هدف ننایی هماه ادیاان و   . به طور فطری هر انسانی سعادا88ص ،1394

 حقیقت سعادا و تبیین مصداق دقی  آن است.  باشد، میمکاتب است. آنچه مورد اختلاف 
ای از ‎دانساتند و بارای بادن بناره‎برخی از حکما مانند ارسطو، سعادا را در ارتباط با ناس می

ند، ولی براساس حکمت متعالیه روح و ناس انسان هدای از بدن نیساتند؛ بلکاه سعادا قائل نبود
این اساس انسان دارای دو بادن  آیند. بر‎در طول بدن و در اثر حرکت هوهری و تکاملی آن یدید می

ساازد و ‎که خود با رفتارش به تادریج آن را مایباشد  میطبیعی که خارج از اختیار اوست و برزخی 
بنابراین براساس حکمت متعالیه انسان دارای سه مرحله بادن  ؛و روح مجرد استحد فاصل هس  

این مبنا، انسان اقتصادی باه دنباال ساعادا در  مادی و طبیعی، بدن برزخی و روح مجرد است. بر
سازد و با ‎هر سه نشئه است. با استااده از سطح زندگی در حد کااف، بدن طبیعی خود را شکوفا می

سازد و زمینه تکامال روح مجاردش را فاراه  ‎اش را می‎هایش بدن برزخی و انتخاب تلاش در رفتار
 کند.‎می

رود، ‎گرایانه انسان در همان بدن طبیعی یدید آمده و با همان از میان مای در مبانی مکاتب مادی
در نتیجه هدف غایی او به اهداف میانی بسایار نزدیاک اسات. حداکثرساازی مطلوبیات یاا لاذا 

غایی او خواهد بود. هابز ییروی از ناو شخصی را نقطاه شاروع انگیازش و ت ریاک حسی، هدف 
در  واز رنج و ال  بکاهاد  ایداند که سبب لذا شود ‎یم یزیکند. هان لاک خوب را چ‎یم یافراد معرف

 از یرویای باا اسات معتقد یو. دهد کاهش را لذا ایداند که باعث ال  شود ‎یم یزیمقابل بد را آن چ
  .67، ص1384)ر.ک  دادگر،  شد خواهد منتاو  یرمستقیصورا غ‎به هامعه ،یشخص ناو

در حالی که بر مبنای قرآن کری  انسان با بااور و احسااس وهاود خداوناد متعاالی و عمال باه 
)هدف میانی  و سارانجام باه قارب رباوبی  کند میفرامین النی در گام اول نیل به حیاا طیبه ییدا 

 شود.‎)هدف غایی  منتنی می
لاذتی وهاود دارد کاه هماان رسایدن  ،شاود برای هر یک از غرایزی که ادراک می ؛لذت و رنج



 1401بهار و تابستان / 37ش/ 19سایران /  یاقتصاد یجستارها  274

 

مقتضای طبو است که برای آن آفریده شده، و المی کاه عباارا از ادراک خالاف مقتضاای طباو ‎به
به عبارا دیگر درکِ چیزی که به حال انسان ملایا  و ساازگار باشاد،  ؛)یایگاه فاضلین نراقی است 
 و درک چیزی که ناگوار باشد، دردآور است.  آور ‎لذا

الرئیس بوعلی سینا لذا را به یاک  از آنجا که تعبیر ادراک صرف بر لذا های تکمل دارد، شیخ
 ،کننده کمال و خیر اسات که از رسیدن به چیزی که برای ادراک کند مینوع رسیدن و ادراک تعریف 

آور و شار  که نسبت به مدرک زیانباشد  میبه چیزی  گردد و ال  یک نوع ادراک و رسیدن‎حاصل می
  .  95هداری عالی، ص؛ 137، ص1381است )ابن سینا، 

خداوناد بارای انساان در تماام »نویسد  ‎سوره انعام می 108مرحوم علامه در تاسیر آیه شریاه 
ناا ساعادا چشد و نتایجی قارار داده کاه منتناالیاه هماه آن تصرفاا لذایذی قرار داده که آننا را می

 . ایان لذایاذ اسات کاه 315، ص7 جق، 1417ی، یطباطباا  )ر.ک «واقعی و حقیقی زندگی است
تعال مشود. خداوند ‎دهد و سبب انجام افعال می عمل و متعلقاا عمل انسان را در نظر او زینت می

مانند بقای وسیله همین لذایذ آدمی را تسخیر کرده است. با ت ق  آننا اهداف النی و تکوینی ‎ه  به
شود. اگر در خوردن، آشامیدن و معاشرا، لذتی نبود انساان حاضار ‎شخص و دوام نسل م ق  می

شد برای رسیدن به آن، این همه رناج و زحمات بادنی و ناملایمااا روحای را ت مال کناد و  نمی
افتااد، ناوع بشار منقارض و فلسااه ‎شد، سلامت افراد به خطار مای درنتیجه نظام زندگی مختل می

 )همان . شد‎وین لیو میتک
هاای ‎از حیاث عرصاه ؛اناد‎‎های مختلف لاذا و رناج را تقسای  کارده‎فلاساه اخلاق از حیث

وهودی انسان به لذا هس  و روح؛ از حیث تطاب  و عدم تطاب  با فطارا باه مطااب  و متناافر باا 
وا، فطرا؛ از حیث تاکیک قوای علمی به حس، تخیل، وه  و عقل نظری و قوای عملی باه شان

غضب و عقل عملی؛ از حیث تطاب  و عدم تطاب  با واقو، به لذا و ال  صادق و کاابب؛ از حیاث 
فعلی و اناعالی و از حیث زمان، به زودگذر و بادوام؛ اقدام به تاکیک لذا و رنج کارده و در نتیجاه 

 اند.‎‎انواعی از لذا و رنج را بیان کرده
ها را تبدیل به عباادا ‎های اقتصادی این فعالیت‎تزیرک است با رنگ النی زدن به فعالی یمؤمن

گرداند. اگر حقیقت ما مرکب از روح و بدن ‎مند می‎زمان خود را از لذا دنیا و آخرا بنره‎د و ه نک
شاد، اماا وقتای  ها و دردهای ما در م ور بدن خلاصه می‎نبود یا اصالت از آن روح نبود، همه لذا

هاا ها  از آن روح باوده، لذایاذ ‎ت از آن روح اوسات، لاذاانسان دارای روح و بدن است و اصال
آن بدن از  ییروروحانی اصیل و لذایذ بدنی فرع است. آن لذتی را باید امضا کرد که مستقیماً روح و 

مند شود. اگر کاری مایه لذا بدن باشاد، ولای روح را برنجاناد در حقیقات درد اسات ناه  آن بنره
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برد، لذا کابب اسات  ه خیال خام خود از مواد مخدر لذا میلذا؛ برای مثال لذا معتادی که ب
کند، گرچه در بائقه و شامه او موقتااً  که سلامت او را به مرض تبدیل و حیاا او را به مر  تندید می

یرسات و ‎اهای اسلامی انسان اسیر لذا و ال  مادی، انساانی هاو‎ایجاد تخدیر کند. بر اساس آموزه
 مذموم است. 

ای  اند که بادن را در آن بناره مربوط به ناوس است و گاته نیز تننا کمای نخستینسعادا نزد ح
اند. استدلال آناان در ایان بااره ایان اسات کاه  نیست، و سعادا را در اخلاق فاضله من صر کرده

عناوان کماال بادن باه ‎حقیقت انسان همان ناس ناطقه است و بدن فقط آلت اوست، یس آنچه باه
 . ولی نزد متاکخرین 97و  58، ص1381فارابی،   همان سعادا انسان نیست )ر.ک ،آید شمار می

نابراین ساعادا ها  باه باشد؛ ب میسعادا مربوط به شخص است و شخص مرکب از ناس و بدن 
ناس و ه  به بدن متعل  است. حکماای اسالام معتقدناد کاه ساعادا در زنادگان تماام و کامال 

تارین مرتباه ‎تعل  به روح و بادن در آناان هماو شاود و یاایینشود؛ مگر اینکه همه کمالاا م نمی
سعادا این است که سعادا بدنی بر سعادا ناسانی بالاعل غالب باشد؛ مگر اینکه در عین حاال 

تار باشاد و باالاترین ‎تر و غالاب‎شوق به سعادا ناسانی و حرص بر اکتساب کمالاا انسانی فزون
شوق برای کمال و سعادا روحی بیشتر باشد، اگر چاه  مرتبه سعادا این است که ه  فعلیت و ه 

 توهه و التااا به این دنیا و تنظی  امور آن بالعرض رخ خواهد نمود.
 

 لذت و رنج فطری، ارادی، راستین و بادوام معیار سعادت

های هدایت او به سمت کماال ‎خداوند متعالی انسان را خل  کرده، مختار آفریده و اراده کرده زمینه
فراه  کند. مشیت النی بر این تعل  گرفته که انسان مدتی در دنیا زندگی کند؛ بخورد، بیاشاامد، را 

بپوشد، مسکن برای خود تنیه کند، ازدواج کند، منافعی را هلب و ضررهایی را از خود دفاو کناد و 
نااس و  یاسرانجام زمینه را برای کمال خود فراه  سازد. مشیت النی بر این قرار گرفته که برای بقا

های خود لذا ببرد. لاذا ‎نسل انسان تمایلاتی در درون او قرار داده شود که وی از تکمین نیازمندی
سازد و سرانجام روح مجارد ‎شود و رفتار یایدار، بدن برزخی را می‎از کالا یا خدمت سبب رفتار می

 یابد. ‎تکامل می
همچناان کاه  ؛هس  طبیعای باشادلذا ممکن است مانند خوردن و آشامیدن، مادی و مربوط به 

های مادی و دنیوی که در هنت تکامال ‎مانند لذا ایمان یا عبادا لذا روح باشد. آن بخش از لذا
بدن برزخی و روح مجرد است و در راستای منافو دنیا و آخرا انسان قرار دارد یا حاداقل باه ساعادا 

هاای ‎و بادوام خواهد بود. در مقابل لذاکند همان لذا مطاب  با فطرا، راستین ‎انسان زیان وارد نمی
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 ،هاای شایطانی دارد‎مبتنی بر هواهای ناسانی که با ساعادا انساان تعاارض دارد؛ ریشاه در وسوساه
ی، یطباطباا  )ر.ک کند و شاقاوا در آخارا را باه دنباال دارد‎مخالف فطرا است، زندگی را تباه می

 . 315، ص7 ، جق1417
ای  گار باا فطارا، زودگاذر، اناعاالی، کاابب، وهمای و ل ظاههای ناساز‎واژه سعادا برای لذا

های مطاب  با فطرا یاک انسانی، همراه با اراده، معقول، راستین، مطااب  ‎کاربرد ندارد، بلکه برای لذا
)فارد یاا هامعاه  در ایان هناان ساعادتمند   اقتصادی یبنابراین انسان ؛با واقو و یایدار هماهنگ است

ارادی، معقول، مطاب  با واقو و یایدار را حداکثر کند و حداقل از نظر کیایات  های‎خواهد بود که لذا
 چنینی فزونی بخشد.‎های این یا کمیت نسبت به درد و رنج

کمال مخصوص آن است  ،آخرین هدفی که رسیدن به آن برای هر یک از موهوداا میسر است
باه که با آن سازگار و به آن منتسب است و هر قدر از آن مرتباه فروتار بیایاد در حقیقات نقصاان آن 

. ...نوع خاصی از کمال که برترین کماالاا اسات، یعنای انقطااع از تعلقااا دنیاا و رود شمار می
 . از آنجاا 2، ص1ج، 1368صادرالمتکلنین،   اتصال به معقولاا و قرب ربوبی را داراسات )ر.ک

نزدیاک شادن باه خداوناد در معرفات باه خداوناد و کساب  ،که خداوند متعال کمال مطل  است
دنباال ‎باشد و لذا مطاب  با فطرا، راستین و یایدار را به‎کمالاا بیشتر که مصداق ات  سعادا می

 دارد.
 

 های بازار اسلامی‎ویژگی

هود این، قلمارو آن در تمادّن اسالامی از مکاان یاا و با ؛فعالیت اساسی بازار، تولید و مبادله است
گیارد. ‎اهتماعی و خیرخواهانه را نیز دربار مای−های سیاسی‎رود و فعالیت‎سازوکار مبادله فراتر می

گیری نظام اسلامی ‎از رسالت، خود بازرگانی امین و درستکار بودند. با شکل شینبی گرامی اسلام ی
بیاات عصاامت و ‎را تعیااین فرمودنااد. آن حضاارا و اهاال در مدینااه، ایشااان الگااوی مناسااب بااازار

، مقرراا داد و ستد را تبیین کردند. اخلاقیاا آن را با گاتار و سیره خود به هامعاه نشاان βطنارا
تاوان از ‎و بار آن نظاارا داشاتند. مای کردند میویژه در دوران حاکمیت، آن را هدایت ‎به ؛دادند‎می

هردایت لا »و « صرداقت»، «ها لا اخر   امر می‎ارزا حاکی ت»، «خطابق با شدع»های ‎مشخصه
  .1389ی، یرها  های بازار اسلامی نام برد )ر.ک‎عنوان ویژگی‎به« گظارت دلالت

رعایت و عدم رعایت قوانین و مقارراا فقاه معااملاا، باه باازار اسالامی نزدیاک  اساسبازار بر
ویاژه صاداقت ایان نتیجاه را ‎به ،اسلامیها و اخلاق ‎گیرد. حاکمیت ارزش‎شود یا از آن فاصله می‎می

 سازد.‎می دوچندان
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سازی عیوب و اطلاعاا تکثیرگذار در قیمت و ممانعت از ‎داری، وفای به عند، عدم یننان‎امانت
شاود باازار از اعتمااد، ‎هساتند؛ موهاب مای« صرداقت»هاای ‎هر نوع خدعه و فریب که مشخصه
صاداقت باازار باه ایان اسات کاه عوامال آن، یعنای مناد شاود. ‎اطمینان، آرامش و کارایی بالا بنره

کنندگان، نوع برخورد هر یک با دیگری، فضای فیزیکی، نوریردازی، چیانش ‎کنندگان و تقاضا‎عرضه
ای کاه ان اراف از حقیقات یاا ‎گوناه‎باه ؛نماا باشاد‎طور یایدار واقاو‎کالا و فضای حاک  بر بازار به

نگیرد و اگر به هر دلیال، ان رافای از واقعیات صاورا سازی به هر نوع ممکن در او صورا ‎وارونه
طور که نسبت ‎یذیری لازم برای هبران آن را داشته باشد. دولت اسلامی همان‎یذیرفت، بازار انعطاف

ی یرها  ها وظیاه دارد، مسئولیت هدایت و نظارا بر بازار را نیز بر عنده دارد )ر.ک‎به ترویج ارزش
 . 79، ص1396و همکاران، 

 
 ل راهبردی حاکم بر بازاراصو

شناسی عمی ، نوبت به عرضه موضوع به کتااب و  شناسی ارائه شد، یس از موضوع‎که در روش چنان
یس از آن برای کشف اصاول، نیااز باه بررسای راهبردهاای  ؛رسد‎سنت و کشف مبانی با برهان می

  یمساتق یراهبردهاا از)اعا   یهنجارهاا و دهایانبا و دهایکتاب و سنت است. منظور از راهبردها، با
کتاب و سانت  مرباوط باه باازار  یاثبات یها‎گزاره از برگرفته یراهبردها ای یهنجار یهاگزاره از برگرفته

ها در ‎از ارزش یغن یا‎در منابو کتاب و سنت، مجموعه یاقتصاد اسلام یمطلوب است. افزون بر مبان
 روش باا ریاز یآننا، اصول راهبرد یبا بررس هکخورد ‎یابعاد مختلف سمت عرضه و تقاضا به چش  م

   .شد نناده بنا آن بر یاسلام اقتصاد در بازار هینظر و استنباط تیحج مباحث از برگرفته استنباط

های اعتقادی و رفتاری مربوط به سلامت هس  و روح و عادم ‎ها )ارزش اصل رعایت ارزش. 1
 غالت از یاد خداوند ؛

 اصل تقدیر معیشت و تخصیص بنینه منابو؛ . 2

 اصل تکافل اهتماعی و تعاون و همیاری. . 3

 ؛ناام بارد باالاعنوان نماد هار یاک از اصاول ‎توان به‎یی میابه ترتیب از معنویت، عدالت و کار
شاناختی و ‎شاناختی، هناان‎بنابراین نظریه بازار در صورتی اسالامی اسات کاه باا مباانی معرفات

اسلام سازگار، لذا و رنج فطری، ارادی، راستین و ابدی را ملاک انتخاب و مناابو و  شناختی‎انسان
های ایجابی و سالبی اسالامی و رعایات حقاوق ‎خوبی با رعایت ارزش‎امکاناا م دود خود را به

به عبارا دیگار در باازار اسالامی کاالای ضاروری؛ معنویات، عادالت و  ؛دیگران تخصیص دهد
 افزا هستند.‎زمان، هماهنگ و ه ‎تولید؛ ه یی و درنتیجه رشد اکار
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 های اساسی بازار اسلامی با بازار رقابت کامل‎تفاوت

یعنای تطااب  باا شارع، حاکمیات ‎ ،هاای باازار اسالامی‎های انسان اقتصادی مسلمان و ویژگی‎ویژگی
شاود انساان اقتصاادی، مؤسساه تولیادی و ‎موهاب مای ‎اخلاق، صداقت و هدایت و نظارا دولات

هاای کلای بیال ‎داری، یعنی رقابت کامل به شاکل‎ل اقتصاد سرمایهئادرنتیجه بازار اسلامی با بازار اید
 متااوا باشد 

 ؛عمل به تکلیف و رعایت اخلاق اسلامی  الف
 ؛دهی تقاضا و تولید به سمت کالاهای ضروری و یویایی کالاهای ضروری‎هنت  ب
 ؛عدالت و انصاف  ج
 ؛های تولید و مصرف ثر در تولید و مصرف قناعت و اعتدال در همه عرصهیرهیز از تااخر و تکا  د

 .وری‎ها و افزایش بنره‎کاهش هزینه  ه
ری بیشتری نسبت به باازار مشاابه در اقتصااد و‎دلایل بیل از هزینه کمتر و بنره ‎مؤسسه تولیدی به

 داری برخوردار است ‎سرمایه
 ؛اعتقاد به مبدأ و معاد و تربیت توحیدی. 1
 ؛اخوا و برادری و روحیه مواساا، تعاون و همیاری میان نیروی کار و مدیر. 2

عناوان تکلیاف ‎نظارا، مراقبت و مشارکت عمومی همراه با امر به معروف و ننی از منکر به. 3
 ؛همگانی

 ؛گذاری مناسب و مسئولانه دولت اسلامی‎هدایت و سیاست. 4

 ؛حاکمیت اخلاق و صداقت. 5

 .های مزدگیری‎بری میان نیروی کار و مؤسسۀ تولیدی، به‎سن  برقراری رابطۀ. 6
 

 عرضه مؤسسه تولیدی

اگر کالا یا خدمتی مانند یوشاک، مواد غذایی و بسیاری از کالاها و خدماا یزشکی نیااز ضاروری 
ای که فقدان یا کمبود آن موهب اختلال در زندگی مردم شود، تولید آن واهاب ‎گونه‎هامعه باشد، به

اقدام به تولید کردند و کاالا یاا خادمت باه  ،آیند‎است. اگر کسانی که از عنده تولید آن برمیکاایی 
شود. و اگر باه میازان لازم تولیاد نشاود و ‎میزان لازم تولید شد، تکلیف از دوش دیگران برداشته می

شاود ‎نامیاده مای« واهباا نظامیه»اند. در فقه به نام ‎همه مسئول ،مردم از انجام آن خودداری کنند
  .143−137، ص2، ج1378انصاری،   )ر.ک

بالاسات کاه بعضای از فقناا  ای انادازه وزن ورود در تولید کالاها و خدماا ضروری هامعه به
  و معتقدناد 141)هماان، ص نادنسبت به دریافت دستمزد برای انجام این نوع خدماا تردیاد کرد
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اماوری مانناد آماوزش عماومی و بنداشات و  دولت اسلامی بایستی یرداخت دستمزد برای انجاام
  .153درمان را بر عنده بگیرد )ر.ک. همان، ص

حلال بودن و منصاانه بودن آن تکیاه شاده اسات.  بر های دینی مربوط به کسب درآمد‎در آموزه
سودی را که در چارچوب ضوابط فقنی و اخلاقی باشاد و باا مناافو اخاروی شاخص در تعاارض 

تاوان گاات  تولیدکننادۀ ماؤمن در باازار ‎این اساس می نامی . بر‎می« سود حلال منصاانه» ،نباشد
هاای ‎های زنادگی و انجاام مسائولیت‎اسلامی به دنبال کسب سود حلال منصاانه برای تکمین هزینه

 شرعی و اهتماعی خویش است. 
اده، وهاوب های زندگی، توصیه به توساعۀ ساطح زنادگی در درون خاانو‎وظیاه تکمین ضرورا

عباادا  ، 143، ص7 ، ج1419های هامعاه )بجناوردی، ‎کاایی فعالیت در هنت تکمین نیازمندی
بودن فعالیت اقتصادی، و حرمت اتلاف منابو و معطل گذاردن سرمایه و نیاروی انساانی؛ مؤسساه 

 کند. ‎تولیدی را وادار به حرکت هنادی، فعالیت اقتصادی و کسب درآمد هرچه بیشتر می
 
 اثرگذاری مبانی و اصول بر منحنی عرضهنحوه 

راهبردهای بازار اسلامی، ماا را باه ساه ‎های اسلامی مربوط به ‎ییش از این بیان شد که مطالعه آموزه
تکافاال »ی  و ای)کااار« اسااتااده بنینااه از عواماال تولیااد»)معنویاات ، « هااا‎رعایاات ارزش»اصاال 

 کنند. ‎)عدالت  رهنمون می« اهتماعی
ها )دستمزد، اهااره، ماواد اولیاه و داناش ‎توان به قیمت کالا، هزینه‎رضه را میعوامل مؤثر بر ع

گیارد. ‎وری خلاصه کرد. قیمت کاالا در باازار و در تعاادل عرضاه و تقاضاا شاکل مای‎فنی  و بنره
ها متکثر از دستمزد و قیمت نناده، دانش فنی، مدیریت، تابو تولید، انگیزه و تربیت نیروی کار ‎هزینه
 است.
تواناد تبادیل باه ‎های اسلامی، فعالیت اقتصادی یک ارزش و عبادا است و می‎اساس آموزهبر

از  ؛یک حرکت هنادی شود و با هدف ننایی، یعنی زندگی یاکیزه و قارب رباوبی هماهناگ باشاد
گذاشتن سرمایه ‎اسلام، کنز و معطل دیدگاهسوی دیگر در الگوی تکافل اهتماعی و توزیو درآمد از 

و حرام است. افراد دربارۀ یکدیگر مسئول و نسبت باه تاکمین نیازهاای  داند میر، اسراف و نیروی کا
اند. براساس سیرۀ نبی مکرم اسلام، بنترین ناوع اناااق، ‎های زیر حد کااف موظف‎ضروری خانواده

فعالیت اقتصادی و  با هایی با درآمد کمتر از حد کااف‎موهب آن، خانواده‎توانمندسازی است که به
گاذاری یاا اناااق ‎ییوندند و مازاد درآمد خود را سرمایه‎های فعال اقتصادی می‎ر به چرخۀ خانوادهکا

گاذاری و تکافال ‎گذاری مجدد، چرخۀ مصارف، سارمایه‎درآمد ناشی از سرمایه ؛ همچونکنند‎می
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 نتیجاه درآماد ملای‎رشد اقتصادی و دانش فنی افزایش و درشیوه  بدینبخشد و ‎اهتماعی را ارتقا می
 ؛یاباد‎کند. به دنبال رشد اقتصاادی، ساطح کاااف هامعاه باه شاکل یویاا ارتقاا مای‎ارتقا ییدا می

 افزایی میان معنویت، عدالت و رشد اقتصادی برقرار خواهد شد.‎که یک ه  همچنان

ای برای ‎عنوان وظیاه‎گذاری و تکافل اهتماعی، به‎سه هریان مصرف، سرمایه‎به عبارا دیگر هر
گانه ‎های سه‎کنند. شدا و ضعف هریان سرمایه در مسیر‎و دولت اسلامی هلوه میآحاد مسلمانان 

های زمانی و مکانی ممکن است متااوا باشد. در این الگو هرچه درآمد افزایش ‎حسب موقعیت‎بر
یاای وظاایف ‎به‎گذاری و تلاش برای برآوردن نیازهای هامعه و امت اسلامی، یا‎یابد، وظیاۀ سرمایه

اهب، تکافل اهتماعی، امر به معروف و ننی از منکار و حااک کیاان اسالام  حرکات دیگر )ناقۀ و
همچناان کاه  ؛عنوان واهب نظامیه، رشاد ماداوم را باه دنباال دارد‎گذاری مداوم به‎کند. سرمایه‎می

باه فعاالان اقتصاادی و  آنناایابد و باه مل ا  شادن ‎ن در کنار رشد ادامه میاتوانمندسازی م روم
انجامد. با فرض تداوم وظیااه تربیات توحیادی خاانواده و وظیااه امار باه ‎می تصاعدی شدن رشد

افزایای کماک ‎گری حاکمیت، معنویت نیز به این ها ‎معروف و ننی از منکر آحاد هامعه و هدایت
 خواهد کرد.  

 
 مدت‎عرضه کالای ضروری در کوتاه

تولیاد کاالا و وهاوب وهوب ناقه عیال و لزوم کساب درآماد حالال از ساویی و نیااز هامعاه باه 
گذاری در نیازهای ضروری هامعه از سوی دیگار، مؤسساۀ تولیادی را مکلاف باه ورود در ‎سرمایه

 شاود اعالام می کند. قیمت تعادلی از بازار مسلمانان به مؤسسۀ تولیادی‎صنعت کالای ضروری می
و اخالاق کند. مؤسسه تولیادی در چاارچوب شارع ‎تولید می‎که در صنعت کالای ضروری اقدام به

تولیاد  ‎است، تصمی  به رو روبهاسلامی و با توهه به قیمت بازاری که همان تقاضایی است که با آن 
هاای ضاروری هامعاه و عادم تاداول ‎گیرد. به سبب تکلیف همگانی نسبت به تکمین نیازمنادی‎می

ساود  های تولیدی بسیارند. به دلیال تککیاد‎ثروا در دست یک گروه خاص، معمولًا تعداد مؤسسه
هاای ‎عنوان قیمات عادلاناه مؤسساه‎حلال منصاانه و مبتنی بر سود عادلانه و تعیین قیمت سوقیه به

بنابراین مؤسسه تولیدی ناوع کاالای  ؛یذیر و تابو قیمت بازارند‎تولیدی به هز در موارد خاص قیمت
قیمات »و « 𝜋𝐻سود حلال منصاانه »، «لزوم تولید واهباا نظامیه»ضروری را براساس معیارهای 

کند. او در موارد عادی مقدار تولید را نیز براسااس قیمات تعاادلی باازار باا ‎انتخاب می« 𝑃𝐻بازاری
𝑃𝐻معیار سود حلال منصاانه  = MC انتخاب می‎ کند. در صورتی که𝑃𝐻 ≥ 𝑀𝑖𝑛𝐴𝑣𝑐 او  ،باشد

𝑃𝐻معیار انتخابش  = 𝑀𝑐 اما اگر  ؛است𝑃𝐻 ≤ 𝑀𝑖𝑛𝐴𝑣𝑐 باشد، مؤسسه تولیدی در کوتاه‎ مادا
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به تولید اداماه  −‎به دلیل واهباا نظامیه و انگیزه ناو اخروی−ممکن است در تولید کالای ضروری 
تکاالیف شارعی نیاز ‎دهد و سود متییر منای را ه  ت مل کند. البته در بلندمدا، حتی با توهه باه 

 ن و یرداخت یارانه ممکن نخواهد بود. عقلًا ت مل زیان هز با ورود دولت یا عموم مسلمانا
مادا؛ هماو افقای عرضاه مجموعاه ‎با فرض ثابت بودن قیمت نناده، عرضه صنعت در کوتاه

 های تولیدی خواهد بود.‎مؤسسه
 

 تعادل مؤسسه تولیدی در بلندمدت

در بلندمدا ت مل ضرر برای مؤسسه تولیدی فعال در بازار اسلامی نیز بدون کمک دولت یا مردم 
دهاد کاه ‎فعالیت خود ادامه مای ‎طور طبیعی در صنعتی به‎بنابراین مؤسسۀ تولیدی به ؛کن نیستمم

ثانیاً سود ویژه حلال اقتصاادی او مثبات یاا  و اولًا در چارچوب قوانین شریعت مقدس اسلام باشد
 حداقل صار باشد. 

تولید از صنعتی باه هایی عوامل ‎از سوی دیگر در بلندمدا به سبب امکان تیییر ظرفیت و هابه
های تولیدی وقت کافی و فرصت لازم برای ورود یا خروج از صانعت را ‎صنعت دیگر، سایر مؤسسه

های تولیدی به صنعت، افزون بر سود باه میازان ضارورا کاالا و تاکمین آن در ‎دارند. ورود مؤسسه
کاایت هامعه نباشد،  زهاندا های تولیدی به‎هامعه نیز بستگی دارد. اگر مقدار تولید و تعداد مؤسسه

 انگیزۀ ورود در این صنعت به سبب وهوب کاایی بیشتر خواهد بود.
𝜋𝐻افزایش قیمت و ظنور سود حلال اقتصادی مثبات ) ≥ باا فارض ثابات باودن ساایر −  0

انگیزه ورود به صنعت براسااس وهاوب کااایی را  −شرایط، از همله میزان ضرورا کالا در هامعه
های تولیدی هدیاد باا تعاداد و سارعت بیشاتری باه صانعت وارد ‎جه مؤسسهدرنتی ؛کند‎تشدید می

شاود. باا افازایش عرضاۀ ‎های تولیدی هدید موهب افزایش عرضۀ کالا می‎شوند. ورود مؤسسه‎می
با فرض ثابت بودن تقاضا بایستی قیمت این کالا کاهش یابد، ولی ثابت بودن تقاضا های  𝐱کالای 

سبت به این مسئله و مسئله حداکثرسازی؛ بعید نیست بتوان گاات در تکمل دارد. با قدری اغماض ن
، یعناای در نقطااه بیشااینه سااود حاالال منصاااانه، 𝐿ACبلندماادا، مؤسسااۀ تولیاادی در حااداقل 

𝑃𝐻 = 𝐿MC  مشروط به صعودی بودن𝐿MC تولید می‎ .کند 
در بلندمدا به سبب رشد اقتصادی و عدم تااوا فااحش ساطح زنادگی و طبقااا درآمادی 

𝑃𝐻 = 𝐿MC با قدرا خرید آحاد هامعه هماهنگ و قابل‎ .قبول خواهد بود 
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 عرضه صنعت در بلندمدت

رود ‎سبب عوامل معنوی  و گرایش به سمت سود منصااانه انتظاار مای ‎وری )به‎ارتقای بنره علتبه 
ضروری در مؤسسۀ تولیدی در بازار اسلامی بیش از عرضۀ همان کالا در بازار رقابات  عرضۀ کالای

از سوی دیگر به سبب اهتماع مجموعۀ بیشاتری در تولیاد کالاهاای ضاروری انتظاار  ؛کامل باشد
های گوناگون در بازار اسلامی بیش از مجموعاۀ تولیاد در باازار ‎هبری تولید در قیمت‎رود همو ‎می

هاای باازار اسالامی باا باازار ‎شود که نقش اصلی این فزونی را تااوا‎باشد. تککید میرقابت کامل 
هاای ‎هاای ناشای از انگیازه‎وری ناشی از عوامل معناوی و کااهش هزیناه‎ویژه بنره‎رقابت کامل، به

 کند. ‎درونی و معنوی ایاا می
 

 

 

 
فرد ‎به دو علت من صربه 𝐿RS𝟎دهد، من نی عرضۀ صنعت بلندمدا ‎که نمودار نشان می‎چنان

وری عوامال ‎سو باه علال گذشاته، بناره‎از یک ؛یابد‎انتقال می 𝐿RS2و  𝐿RS1به سمت راست و به 
تولید مؤسسه تولیدی فعال در بازار اسلامی و درنتیجه مقدار تولیاد ایان مؤسساه باه سابب عوامال 

از ساوی دیگار،  و اساتوری مؤسساه تولیادی فعاال در باازار رقابات کامال ‎معنوی بالاتر از بنره
شده کمتار ‎های تولیدی در بازار اسلامی نسبت به بازار رقابت کامل به دلایل ارائه‎های مؤسسه‎هزینه
درنتیجه من نی عرضۀ صنعت کالای ضروری در بلندمدا با فرض ثابت بودن قیمت نناده،  ؛است
𝐿RS2 چنان .خواهد بود‎که در نمودار مشاهده می‎ بنره»شود، دو عامل‎هزیناۀ نسابتاً »و « وری باالا

هاای ‎شود در این صنعت نسبت به صنعت مشابه در بازار رقابت کامل در قیمات‎موهب می« یایین
 شود. ‎گوناگون مقدار بیشتری عرضه 

 
 کننده‎تقاضای مصرف

 یدارا یاقتصااد یمختلاف از کاالا یها‎متیق یازا به مختلف ریمقاد»تقاضا عبارا است از  یمن ن
 تیاگاناه )رعا‎ساه اصاول و یاسالام بازار یمبان به توهه با دارد، ییتوانا و لیمناعت حلال که فرد تما

«. کناد یداریاخر طیشرا ریبا ثباا سا نیزمان مع ی  در طیو تکافل اهتماع شتیمع ریها، تقد‎ارزش
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از مناابو و تکافال اهتمااعی  درساتهاا، اساتااده ‎کننده مسلمان نسبت باه رعایات ارزش‎مصرف
حساس است. به دلیل تکثیر فرهنگ و نمایان شدنش در سلیقه و نقش ثروا در درآمد در اینجا ساه 

 گیرد.‎عنوان مؤثرترین عوامل تقاضا مورد ملاحظه قرار می عامل سلیقه، قیمت کالا و درآمد به
دهد. واژه  د را چارچوب میمعنویت  سلیقه و بهن افرا) ها‎مبانی اعتقادی و اصل رعایت ارزش

گرایی بنتامی و با تاسیر هونز به هیدونیس  بر یایه مبانی و هویات  مبتنی بر فلساه مطلوبیت« بنینه»
کناد و در نتیجاه مطلوبیات و ارزش نسابی بهنای  اقتصاد اسلامی دگرگاون مایرا انسان اقتصادی 

هاا، سان  باالایی در  ل رعایات ارزشمباانی و اصا راهسازد و از ایان ‎انتخاب میان کالا را متکثر می
باه هماین دلیال قارآن کاری   ؛انتخاب نوع و مقدار کالا در سمت عرضاه و در سامت تقاضاا دارد

یعنای بااور و  ،هاای مختلاف را ایماان و تقاوی ترین راهبرد برای رشد و ییشارفت در زمیناه اساسی
  . 96فرماید )ن ل، ‎احساس وهود خداوند تبارک و تعالی معرفی می
کننده مسلمان در انتخاب نوع و مقادار ‎شود مصرف‎اصل تکافل اهتماعی یا عدالت موهب می

ای و ‎هاای النای فرامنطقاه‎ها را نیز در نظر بگیرد. از آنجا که ارزش‎کالا، قدرا خرید سایر خانواده
ساازی ‎اصل سلیقه آحاد هامعه اسلامی را به سامت همساان ینل، ایدئافراملی هستند، در حالت ا

هاا ‎و حرکت به سمت توازن و دوری از شکاف فاحش طبقاتی از هماین دهد میح زندگی سوق سط
عارف  کوشاد میدر انتخاب نوع کاالا و مقادار آن  ،باشدیا غنی کننده فقیر ‎گیرد. مصرف‎نشئت می

گرایی و حتای اگار ‎فراتر از سطح زندگی عرف هامعه مصرف نکند، از تجمل ؛هامعه را رعایت کند
یوشی کناد. باراین مبناا علات انتخااب باازار کاالای ‎مصرف بسیاری از مباحاا چش  لازم شد از

 که فراگیر عمده کالاهای مصرفی هامعه اسلامی است. شود  نیز مشخص میضروری 

که ییش از این بیان شد، مؤسسه تولیدی در بازار اسلامی نسبت به باازار رقابات کامال از  چنان
شاده در باازار اسالامی ‎درنتیجه قیمات تماام ؛برخوردار خواهد بودوری بالاتری ‎هزینه کمتر و بنره

از سوی دیگر، کاهش مقدار ناشی از افزایش قیمت کاالا، ناشای  و کمتر از بازار رقابت کامل است
، قدرا xشود با افزایش قیمت کالای ‎از دو اثر هانشینی و درآمدی است. اثر درآمدی موهب می

فرد کمتر و سبدهای قابل حصول او کمتر شود. اگر قیمت همچنان افزایش و درنتیجه قادرا خرید 
ها و تکافل اهتماعی اصل تخصیص بنینه را متاکثر و ییاماد ‎خرید کاهش یابد؛ اصول رعایت ارزش

ساازد. ‎منای کاهش مقدار به دلیل اثر درآمدی را از مصرف صار تا مصرف در حد کااف خنثی می
یگر مقدار کاهش ناشی از اثر درآمدی را خانواده، آحاد مسلمین و دولت اسلامی براساس د بیانیبه 

 کند.‎اصل تکافل اهتماعی هبران می
 ها  های رفتاری، رعایت اعتدال و منو اسراف و اتلاف است. این ارزش رفتاری، یکی از ارزش
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ی باالا را از مصارف ساطوح درآماده  کند و  های یایین سطح مصرف عموم را کنترل می در قیمت
فراتر از سطح زندگی عمومی یرهیز و باه سامت کالاهاای ماورد مصارف عماوم مسالمین هنات 

 دهد. می
به عبارا دیگر، در این بازار اثر درآمدی در دو سطح کمتر از حد و فراتر از حد کااف م ادود 

انه است کاه ای  که حد کااف یک خط مرزی نیست بلکه یک کر‎باشد. در های خود ثابت کرده‎می
  .1392ی، یرها  دهد )ر.ک‎‎خود طیف وسیعی را یوشش می

در اقتصاد اسلامی اثر درآمدی تقاطعی نیاز همچاون اثار درآمادی خاودی در یاک م ادوده 
خود را دارد و همان ت لیل که در تیییر قیمت خود کاالا ‎کند و قلمرو مخصوص به‎خاصی عمل می

 در اینجا نیز صادق است.  ،مطرح شد

بنابراین من نی تقاضای فرد متکثر از تمایلاا فطری مبتنی بر لذا راساتین و ابادی و ساعادا 
به تکمین تماایلاا خاود در حاد کاااف تواند  مییایدار است که فرد با درآمد خود یا کمک دیگران 

‎ باشد. از طرفی مقدار تقاضای او در انتخاب سبدهایی از دو کالایx   وy  برای مصارف خویش در
میان دو کرانه یایین، حد کااف و بالا، حاد اساراف از هار دو کاالا م صاور اسات. اصال تکافال 

و ندارناد کاه درآماد کاافی ساازد  فراه  میهای تقاضا در حد کااف را برای کسانی ‎اهتماعی زمینه
 کند.‎های درونی فرد تعیین می‎انگیزه اهها کرانه بالا را از ر‎اصل رعایت ارزش

شدا و ضاعف اعتقااد و یایبنادی نسابت باه عمال باه  اساسقاضاکنندگان را برتوان ت‎البته می
 ؛بنادی و بارای هرکادام من نای تقاضاایی تعریاف کارد‎گانه فوق طبقه‎ها و رعایت اصول سه‎ارزش

که نسبتاً به این اصول معتقاد و در نظر گرفت توان یک من نی تقاضا برای فرد نوعی ‎همچنان که می
فراد در هامعه اسلامی را نشان دهد. همو افقی ایننا تقاضای باازار را تشاکیل عموم ا وباشد ‎یایبند 

 دهد. ‎می
 

 تقاضای بازار

گرچه براساس اصال اول و دوم )رعایات  ؛آید‎دست می‎تقاضای بازار از همو افقی تقاضای افراد به
در ها و تقدیر معیشت  سطح زیر من نای تقاضاای فارد در باازار اسالامی کاالای ضاروری ‎ارزش

کمتر، ولی به دلیل اصل اخوا و برادری ‎داری ‎ل اقتصاد سرمایهئامقایسه با تقاضای فرد در بازار اید
و تکافل اهتماعی و درنتیجه بالابودن تعداد همعیت تقاضاکننده کالای ضروری، تقاضای هامعه و 

به رقابات کامال بنابراین سطح زیر من نی تقاضای بازار نسبت  ؛درنتیجه بازار افزایش خواهد یافت
 تر خواهد بود.‎یعنی در کل رفاه هامعه بالاتر و توزیو عادلانه ،بیشتر خواهد بود
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 تعادل بازار

هاا، تقادیر معیشات و ‎مبانی فکری انسان اقتصادی زیرساخت را فراه  و ساه اصال رعایات ارزش
ود این باازار نسابت ش‎سازد و موهب می‎تکافل اهتماعی عوامل مؤثر بر عرضه و تقاضا را متکثر می

همچنین  ؛با ثابت بودن سایر شرایط  از مقدار تعادلی بیشتری برخوردار باشد)به بازار رقابت کامل 
وهود روحیه توکل به خداوند متعال، آرامش و اطمینان ناشی از یاد خدا و روز هزا و رعایت اخلاق 

شود تعادل این بازار از ثباا و یایداری نسبی بیشتری برخوردار باشاد. مجموعاه ‎می سبباسلامی 
رفااه ‎قانو بودن مؤسسۀ تولیدی به سود حلال منصاانه، موهب افرایش اضافه افزون برعوامل مزبور 

دیگار باازار اسالامی کاالای ضاروری  بیانیبه  ؛شود‎کننده و کارایی بیشتر بازار اسلامی می‎مصرف
داری از مقدار بیشاتر، قیمات کمتار، یایاداری بیشاتر، کاارایی ‎ل اقتصاد سرمایهئازار ایدنسبت به با

 بالاتر برخوردار خواهد بود.
 

 

 

 
 

با بالا رفاتن توانمندسازی تبیین شد. اصل تکافل اهتماعی همچنان که  اهییش از این اثر تکافل از ر
سازی و ال ااق ‎دهد، به دلیل توانمند‎درا خرید م رومان، سطح زیر من نی تقاضا را افزایش میق

دهاد. ‎بخش م روم هامعه به چرخه تولید عرضه مؤسسه تولیدی کالای ضروری را نیز افزایش مای
 دهد.‎نمودار زیر این اثر را نشان می
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 یارتقاا ،یدیتوح تیترب رساختیز اهم رومان از ر یبا توانمندساز ،دهد‎یکه نمودار نشان م‎چنان
 یکاالا دکننادگانیهاا باه هماو تول‎خانواده نیو ال اق ا دیقرار دادن ابزار تول اریو در اخت یدانش فن

 یکاالا ماتیهمچنان کاه ق ابد؛ی‎یم شیافزا ́∗Qبه  ∗Qاز  دیو مقدار تول ∗Eبه  Eتعادل از  یضرور
 .ابدی‎یکاهش م ́∗Pبه  ∗𝑃از  طیشرا ریبا ثابت بودن سا یضرور

 

 گیری‎بندی و نتیجه‎جمع

از کالای ضروری کالاهاایی مانناد اناواعی از ماواد غاذایی، یوشااک، مساکن، بسایاری از منظور 
خدماا بنداشت و درمان و خوراک دام و طیور است که فقادان یاا کمباود آن موهاب اخاتلال در 

شاود. منظاور از باازار، موقعیات یاا فضاایی اسات کاه در آن خریاداران و ‎زندگی عموم ماردم مای
مبانی اسلامی، کالاها و خدماا یا منابو را در چارچوب شارع و باا رعایات فروشندگان، معتقد به 

کنناد. در ایان باازار قاوانین و ضاوابط باا شارع تطااب  دارد، ‎های اخلاقی خرید و فروش می‎ارزش
ویژه صداقت در آن حاک  است. دولات و حاکمیات وظیااه هادایت، ‎ها و اخلاق اسلامی به‎ارزش

عنده دارد. نظریه بازار در صورتی اسلامی است که باا مباانی اسالام گذاری و نظارا را بر ‎سیاست
، انسان اقتصادی معیار انتخاب برگرفته از هدایت تکوینی و تشاریعی اسالام را مالاک باشد سازگار

هاای ایجاابی و ‎خوبی با رعایات ارزش‎انتخاب خود قرار دهد و منابو و امکاناا م دود خود را به
 وق دیگران تخصیص دهد. سلبی اسلامی و رعایت حق

شود انسان اقتصادی ‎های بازار اسلامی موهب می‎های انسان اقتصادی مسلمان و ویژگی‎ویژگی
دهی تقاضاا و تولیاد باه ‎و درنتیجه بازار اسلامی با عمل به تکلیف و رعایت اخلاق اسلامی؛ هنت

اسراف و کااهش  سمت کالاهای ضروری و یویایی کالاهای ضروری؛ عدالت و انصاف و یرهیز از
 داری، یعنی رقابت کامل متااوا باشد.‎ل اقتصاد سرمایهئاوری با بازار اید‎ها و افزایش بنره‎هزینه

هاای ‎ساازی لاذا‎دنباال حاداکثر‎کننده در بازار اسلامی در این هنان به‎عنوان مصرف‎انسان به
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ننادۀ ماؤمن در باازار همچنان که هدف تولیدک ؛ارادی، معقول، مطاب  با واقو و یایدار خویش است
به عباارا  .های هامعه است‎های زندگی و نیازمندی‎اسلامی، کسب درآمد حلال برای تکمین هزینه

هاای زنادگی و انجاام ‎مؤسسه تولیدی به دنبال کسب سود حلال منصاانه برای تکمین هزینه»دیگر، 
راهبردهاای ‎باه  های اسلامی مربوط‎مطالعه آموزه«. های شرعی و اهتماعی خویش است‎مسئولیت

استااده بنینه از امکاناا »و « تکافل اهتماعی»، «ها‎رعایت ارزش»بازار اسلامی، ما را به سه اصل 
عنوان نماد هر یک ‎توان به‎کنند. به ترتیب از معنویت، عدالت و رشد می‎رهنمون می« و عوامل تولید

وری سمت عرضه را متاکثر ‎افزایش بنرهها و ‎کاهش هزینه اهنام برد. اصول راهبردی از ر بالااز اصول 
کننده، توازن اهتماعی و منو از انتخااب مصاارف فراتار از ‎دهی سلیقه مصرف‎هنت اهاز ر ،ساخته

سطح زندگی عمومی و توانمندسازی م رومان، تقاضاای افاراد و درنتیجاه تقاضاای باازار کاالای 
 سازد. ‎ضروری را متکثر می

ساه اصال رعایات  ،صاادی زیرسااخت را فاراه  سااختهکه مبانی فکاری انساان اقتآنخلاصه 
سازد و موهب ‎ها، تقدیر معیشت و تکافل اهتماعی عوامل مؤثر بر عرضه و تقاضا را متکثر می‎ارزش

با ثابت بودن سایر شرایط  از مقدار تعاادلی بیشاتری )شود این بازار نسبت به بازار رقابت کامل ‎می
کل به خداوند متعال، آرامش و اطمینان ناشی از یاد خدا و همچنین وهود روحیه تو ؛برخوردار باشد

شود تعادل این بازار از ثباا و یایداری نسبی بیشتری ‎روز هزا و رعایت اخلاق اسلامی، موهب می
قانو بودن مؤسسۀ تولیدی به سود حلال منصااانه،  بر افزونبرخوردار باشد. مجموعه عوامل مزبور 

به عبارا دیگار باازار  ؛شود‎کننده و کارایی بیشتر بازار اسلامی می‎رفاه مصرف‎موهب افرایش اضافه
داری از مقادار بیشاتر، قیمات کمتار، ‎ل اقتصاد سرمایهئااسلامی کالای ضروری نسبت به بازار اید

 یایداری بیشتر، کارایی بالاتر و رفاه بیشتری برخوردار خواهد بود.
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