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 چکیده

تولید  یهشدن زنان ایلام در جامعه مصرفی و نحوسوژه چگونگیبه تلاش شده تا در پژوهش حاضر، 

ا هچارچوب نظری اتخاذ شده برای پاسخ به این پرسششود. های زنانه در این جامعه پرداخته کتیویتهسوبژ

موردپژوهی ی هو به شیو دارد. روش انجام پژوهش از نوع کیفیو زیگمونت باومن ریشه در آرای ژان بودریار 

 صورتهبگیری نمونه کننده موارد تحقیق است.کننده و تعیینچارچوب نظری مشخص کهنحویبه ابزاری است،

نوا در جامعه مصرفی شهر ایلام مصاحبه به عمل نفر از زنان در دو طیف همنوا و ناهم 22و با  بوده هدفمند

ان شهر ایلام برای زنبا فشار به  ی مصرفی،جامعه توان گفتهای این پژوهش میافتهآمده است. براساس ی

سد چنین نظامی راست. به نظر می رقم زده ه ماندن را برای زنانتنهایی و در حاشی ،مذکور یهجامع همنوایی با

 هاآنکند و همزمان گرا و همنوا تولید و خلق میهایی مصرفبا سرکوب زنان ناهمنوا و اغوای زنان همنوا، سوژه

 .کندمیپذیری ادغام یتؤرا در یک نظام ر

 

 .پذیری، شهر ایلامیتؤهای زنانه، نظام رسوبژکتیویتهجامعه مصرفی،  ها:کلید واژه
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 و بیان مسأله مقدمه .1

کنندگان( به مفهوم ی هجدهم، شاهد پدید آمدن یک )انقلاب مصرفشصت سال اول سده

توانستند خرید کنند و این به مفهوم افزایش خواستند و میافزایش در تعداد مردمی بود که می

آن چیزی شد  عنوانبه(. این تحول 21: 1331باکاک، بود )در تنوع کالاهای خانگی و آرایشی 

نده شد. در که بعدها در توصیف جامعه غربی از جنگ جهانی دوم به بعد، جامعه مصرفی خوا

های رفاه مستقر شده در ممالک اروپایی و آمریکا، در جهت زدودن شرایط پس از جنگ، دولت

ی عظیم، مجموع خاطرات سخت جنگ و بازسازی روانی و عاطفی مردم درگیر در آن حادثه

میلادی  02و  02های ای را در پیش گرفتند که به رفاه و فراوانی دهههای اقتصادیسیاست

فزونی کالاهای مادی شکل گرفت.  یواسطهبهی مصرفی د. در این دوران بود که جامعهمنجر ش

این فزونی را اسباب دموکراتیزه شده مصرف و عمومیت آن در میان تمامی اقشار اجتماعی 

 (.1332ریاضی، اند )دانسته

شده است گیر در جوامع معاصر مبدل مسری و همهی هگرایش به مصرف و مد به یک پدید    

ی ما نیز از این قاعده مستثنی نیست؛ در ایران دوران پهلوی (. جامعه1330)بخارایی و رفیعی، 

به  شهرهاکلانگرایی را در دوم که برخی تغییرات را در ساختار جامعه رقم زد نوعی مصرف

تمام  این فرهنگ در یهها و کالاها شاهد رشد گستردوجود آورد. جامعه ایران با حضور رسانه

 ها بوده و تا کنون شتابی صعودی داشته است و ما را نیز احاطه کرده است.این سال

های مختلفی جهت فهم آن طی همین دوران زات پیدایش جامعه مصرفی، تئوریابه مو    

ای قرار داریم که مصرف بر تمام وجوه ، ما در نقطه1اند. برای مثال، از نظر باکاکپدید آمده

گرایی، دین جوامع قرن حاضر (. در واقع مصرف11: 1330بودریار، است )گ زده زندگی ما چن

 دنیآمی حساببههای مصرف، معبد و پرستشگاه مجسم دین مذکور شود و مکانمحسوب می

داند که معنای گرایی را ایدئولوژی فعالی می(. همچنین باکاک مصرف1330ربیعی و رفیعی، )

 داری مدرنیابد که در سرمایهمی شدهبندیبستهجارب از پیش زندگی را در خرید اشیاء و ت

دم آن، مر یهوسیلبهداند که هایی میاست. او کالاهای مصرفی را بخشی از شیوهاشاعه یافته 

های بردن نمادها در الگو کاربهحس اینکه چه کسی هستند و حس هویت خود را از طریق 

 (.10: 1331سازند )باکاک، مصرف می

کننده با شئ تغییر کرده است: ی مصرفی رابطه مصرفدر این جامعه هم 2ی بودریاربه گفته    

ی از اکند، بلکه به مجموعهکننده دیگر به فلان شئ برای فایده خاص آن مراجعه نمیمصرف

                                                           
1. Bocock 

2. Baudrillard 
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د شوکننده در حساب اشیاء گرفتار میآورد، یعنی مصرفروی می هاآناشیاء با دلالت کلی 

است هاست، متفاوت وفور کالا یهکه خود زایید چیزی که از جنون خرید و میل به تصاحب

از دیگر منتقدان جامعه مصرفی معتقد است: در این  1وردبُ (. همچنین گی11: 1330بودریار، )

د جهانی بینؤیت است بلکه دیگر کسی جز آن چیزی نمیجامعه نمایش رابطه با کالا نه فقط ر

ی برای ترین شکل، جامعه مصرفدر ساده (.10: 1332ور، دبُاوست )شود جهان که دیده می

است  افتهیسازمان( آن است که کل جامعه در اطراف مصرف و نمایش کالاها 1333) اریبودر

فیرات و همکاران، آورند )دست میو از طریق آن، افراد حق امتیاز، هویت و ایستادگی را به

2213.) 

های مصرفی و تصاویر تلویزیون و تبلیغات سروکار دارد. علاقه زنان و جوانان مصرف با ایده    

نیکی های الکترووریفنا ویژهبهشود. های پر تبلیغ بیشتر میها و روزنامهبه کاتالوگ روزروزبه

ی های خانگی و آرایشاست. با افزایش میزان و تنوع کالانیز امکان این نوع خرید را فراهم کرده 

داری و رشد آن هر چه بیشتر وابسته به مصرف داری نام گرفتند، سرمایههای سرمایهکه کالا

ود، شخاصی تولید میسوبژکتیویته (. طی این فرآیند 38: 1331باکاک، شد )کالاهای مذکور 

گیری پیشینی نداریم بلکه طی فرآیندهای انباشته طبیعی هیچ جهت طوربهیعنی اینکه ما 

سپاریم دست این فرآیندها میا بهشود و هر بار که ما خود رسرمایه این سوبژکتیویته ساخته می

مختلف متفاوت سازی در جوامع دانیم که فرآیندهای سوژهشویم. میآن تبدیل میسوژه  به

ایران نیز بروز و ظهور  ازجمله نیافتهتوسعه کمتر هایگرایی در کشوراست. امروزه این مصرف

های کوچک را نیز تحت تأثیر قرار که در چند سال اخیر مناطق محروم و شهریافته تا جایی

است  است. حال پرسش پژوهش اینگونه که خواسته شکل داده داده و این جوامع را همان

گرایی توسعه بازار و مصرفی هواسطبهایلام که طی دو دهه اخیر مانند شهر ای در جامعه که

ی پذیرای در حال ساخت است و چه منطقی جهت رؤیتفزاینده بوده چه سوبژکتیویته زنانه

رفی های مختلف متأثر از جامعه مصاین سوبژکتیویته تکوین یافته و تا چه حد سوبژکتیویته

 بخش بوده است؟آنان سرکوبگر یا رهایی برای

 

 پژوهش ینهیشیپ .6

ها، ای از این پژوهشجامعه مصرفی انجام گرفته است. پاره یهمتعددی در زمین تحقیقات

ها و میل به های حاصل از آن را، در مراکز خرید و رسانهجامعه مصرفی زنان و سوبژکتیویته

                                                           
1. Guy Debord 
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درآمد، خانواده و سرمایه اجتماعی  یهبه بدن را نتیج ای توجهکنند. پارهدیده شدن خلاصه می

رعی ای و فیابی و یک رفتار حاشیهای دیگر در تظاهر و هویتدانند و پارهو سرمایه فرهنگی می

دهنده به رفتارها و های محدودکننده و جهتای در چهارچوبای دیگر نشانهو پاره دانندمی

ه به کها به دنبال بررسی عواملی هستند ژوهشپ غالب ایندانند. های مصرفی زنان میذهنیت

از تحقیقاتی که تاکنون در این زمینه به پژوهش  کدامچیهزند. زنان دامن می یمصرف تمایلات

در  هاآنها در جامعه مصرفی و پذیرش یا رد زنان از طریق اند، به نقش سوبژکتیویتهپرداخته

مه برای مستند کردن آنچه گفته شده به ذکر این دهند. در اداجامعه توجهی نشان نمی

 با پژوهش حاضر خواهیم پرداخت. هاآنها و تفاوت پژوهش

 تمایلات مصرفی زنان در»(، در پژوهشی تحت عنوان 1332)ندوشن و همکاران عسکری    

پردازند. این تحقیق به مطالعه عمومی جامعه میی ه، به تحقیق مصرف در سطح حوز«شهر یزد

کننده آن پرداخته است. ازدواج کرده و عوامل تعیین باریکتمایلات مصرفی زنان حداقل 

نفری از زنان  083در میان یک نمونه  1333ها از طریق یک پیمایش مقطعی در پاییز داده

روه تأثیرگذاری سه گ ها، بیانگرآوری شده و مورد تحلیل قرار گرفته است. یافتهشهر یزد، جمع

های فردی، وضعیت اقتصادی خانوار و تأثیر بین نسلی از عوامل مشتمل بر مشخصه

گویان است. براساس نتایج، متغیرهای پاسخ های والدین بر سطح تمایلات مصرفیمشخصه

های جمعی، تحصیلات والدین و بُعد خانواده والدین درآمد خانواده، میزان استفاده از رسانه

گذار بر تمایلات مصرفی زنان هستند که با کنترل سایر متغیرها، همچنان ترین عوامل تأثیرهمم

 .کنندتأثیر معنادار خود را حفظ می

 گرایی در سبک زندگی مدرن ومصرف»(، در پژوهشی تحت عنوان 1338شرف الدّین )    

، به تبیین علل و عوامل مؤثر در رواج و نفوذ روزافزون این فرهنگ و پیامدهای فردی «دینی

های اقتصادی و فرهنگی و اجتماعی این پدیده پرداخته است، و اجتماعی آن با تأکید بر جنبه

وقوع  تبعبههای برجسته در سبک زندگی، هم یکی از مؤلفه منزلهبهموضوع )مصرف( را 

ن ، طیفی از اینفسهفی طوربهکلّیت فرهنگ و سبک زندگی انسان مدرن و هم  تغییرات در

گرایی را با سایر عناوین مشابه، نظیر کند. مصرفتغییرات را در اشکال مختلف بازنمایی می

رویه، مصرف متظاهرانه، مصرف منفعلانه، جامعه مصرفی، فرهنگ زدگی، مصرف بیمصرف

گرایی داند. این مقاله، مصرفوع مصرف در جایگاه جدید میمصرفی و... را برای معرفی موض

، بحث و ارزیابی قرار داده است. در نهایت معتقد است که ارتباطات موردنقددر زندگی دینی 

در کل جهان، اشاعه یافته و به فرهنگ و الگوی زیستی غالب و  شدنجهانیگسترده و فرآیند 
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ان گفت نویسنده با یک نگاه دینی به موضوع جامعه تواست. می شدهتبدیلرایج جامعه جهانی 

گرایی را توجیهی برای این گرایی پرداخته است و سعی داشته که مصرفمصرفی و مصرف

 سبک زندگی بیان کند که به دور از فرهنگ اسلامی است.

 بازنمایی زنان در تبلیغات تجاری»ای را با عنوان (، در مطالعه1330مختاری و رجائی )    

، به تحلیل محتوای تبلیغات تجاری «گیری هویت آنانبستری برای شکل عنوانبهنشریات 

نمایان کردن روند تغییرات،  منظوربهها رایج کشور در دو دوره هشت ساله، مندرج در نشریه

ت. اس های سنتی و جنسی در شانزده سال گذشته پرداختهشیوه و شکل بازنمایی کلیشه

نامه و شمارگان شش هفته 800گیری سیستماتیک از میان وش نمونههای تحقیق به رداده

هد دنشان می موردبررسیماهنامه گردآوری شده است. مقایسه نتایج تحلیل محتوای دو دوره 

اند؛ داری( کمتر بازنمایی شدههای سنتی )مادری، همسری، خانهاگرچه در دوره دوم نقش که

 ( که گویی همیشهو لاغراند )زیبا، جوان تصویر کشیده شدهاما در دوره دوم، زنان به نحوی به 

 اینیازمند بازسازی بدن خود هستند. در نتیجه، در هر دو دوره تصویر ناقص و منحرف شده

 ؛توان این تصویر را بازنمایی یک زن ایرانی و اسلامی دانستاز زن ارائه شده است که نمی

های های زنان در عرصهطیف وسیعی از دستاوردها و موفقیتبنابراین، لازم است تا با استفاده از 

 مختلف، این شیوه بازنمایی به چالش کشیده شود.

 فرهنگی مؤثر در-عوامل اجتماعی»ای با عنوان (، در مقاله1330فرد و همکاران )بابایی    

رگذار ی، به شناسایی متغیرهای اجتماعی و فرهنگی تأث«مدیریت بدن در میان زنان شهرکاشان

ن همچو نظرانیصاحبدر مدیریت بدن زنان شهرکاشان پرداختند. در این تحقیق از نظریات 

نفر از زنان استفاده  322نامه بوردیو، گافمن و فدرستون و با روشی پیمایشی و ابزار پرسش

ها ی بین متغیری رابطههای این پژوهش حاصل از آزمون فرضیات دربارهشده است. یافته

ی ، سرمایهجمعیارتباطهای افزایش میزان استفاده از رسانه موازاتبهآن است که  نشانگر

ی فرهنگی، باورهای مذهبی و پذیرش اجتماعی، توجه زنان به مدیریت بدن اجتماعی، سرمایه

باورهای مذهبی،  متغیرهایکند. نتایج این پژوهش بیانگر آن است که افزایش پیدا می

درصد از تغییرات مدیریت  83اند حدود و پذیرش اجتماعی توانسته جمعیارتباطهای رسانه

های ردهد که متغیبدن در بین زنان را تبیین کنند. همچنین، نتایج تحلیل مسیر نشان می

ه مدیریت ب ها بیشترین تأثیر مستقیم مثبت را در توجه زنانباورهای مذهبی و استفاده از رسانه

، تأثیر افزایش ارتباطات جهانی و دسترسی به مجاری دگان مقالهاند. از نظر نویسنبدن داشته

ها و اقشار مختلف نوین ارتباطی و اطلاعاتی نیز موجب تغییرات فرهنگی وسیعی در گروه
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 در میان زنان، شده است. ویژهبهجوامع 

 پدیداربه بررسی  ،«مدرنیته، شهر و مصرف»(، در پژوهشی با عنوان 1330) یدیامذکایی و     

در این تحقیق به جایگاه مصرف در  .اندمصرف در زیست جهان شهروندان تهرانی پرداخته

منظومه تجارب زیسته شهروندان و نقش آن در شکل دادن به فضاهای شهری تهران و 

تمرکز نموده و تأثیر مصرف در برساخت هویت شهر  شهرکلانهای سیال موجود در این هویت

. این تحقیق با استفاده از روش نظریه مبنایی و از خلال انددادهقرار  موردبررسیو شهروندان را 

نفر از شهروندان تهرانی انجام  31مشاهده میدانی مشارکتی و مستقیم و همچنین مصاحبه با 

های بررسی در قالب هشت مقوله اصلی و تعدادی مقوله فرعی سازمان شده و در نهایت یافته

های چند پاره و فضاهای شهری قلیل ناپذیر نیروهای مؤثر بر مصرف و هویتاند. تکثر تیافته

های مصرفی از عمل مصرف و ای شدن مصرف و استقلال نسبی پرکتیسمرتبط، نشانه

دهنده به های محدودکننده و جهتوجود رابطه دیالکتیکی میان مصرف و چارچوب طورهمین

ها در قالب یت و فراگذاشتن از این چارچوبهای مصرفی و همزمانی تثبرفتارها و ذهنیت

 های تحقیق هستند.دیالکتیک مصرف از یافته

 ( در تحقیقی درباره جامعه مصرفی، به این نتایج رسیده است که2218) 1الکس میکالوس    

 جامعه مصرفیکننده وجود داشته است. به عبارتی، درک متفاوتی برای اصطلاح جامعه مصرف

ی، یعن؛ روابط دیرینه بین اشخاص و کالاها برعکس شده استشود که اطلاق میای به جامعه

 با افزایش رفاه ؛ در این جامعهشودشرایطی که کالاها برای تأمین نیازهای افراد تولید می در

، همه افراد عمق انسان را از دست داده و از علاوهبهاند افراد مجبور به خرید کالا شده هاآن

تنها خرید است تا فرایند  هاآنو نقش  شدهتبدیلهای صرف بازیی به اسبابلحاظ اجتماع

 تولید را تقویت کنند.

، به بررسی «معضل بدن زنان در جامعه مصرفی» با عنوان ( در پژوهشی2213) 2گوانه    

با سیستم گفتمان قدرت در جامعه مصرفی تحت  هاآنهای بدن و ظاهر زنان و ارتباط ویژگی

، زنان امروزه در جامعه مصرفی توجه بسیار دیگربیانبهسلطه این سیستم پرداخته است؛ 

 هانآبهبود توانایی بلکه خیلی بیشتر به شکل و ظاهر  بهبیشتری به بدن خود دارند، نه فقط 

قرار  هاآنزیادی را در اختیار های جدید محصولات تکنیکی هاشاره کرده است. در نتیج

دهی درمانی برای فرمهای متنوع و سخت، آبگرم و آبدهد، ازجمله: کاهش وزن و رژیممی

 گوید کهمی هاآنبه  هااینسازی و موارد دیگر. همه های پلاستیک زیبایی و بدنبدن، جراحی

                                                           
1. Alex c, Michalos 

2. Huang 



 641   6911بهار و تابستان  – 61شماره  -سال نهم          شناسی معاصر                                     های جامعهدوفصلنامه پژوهش

 

هبود است. این و ب تغییرقابل احتیربهذاتی نیست و  هانگاهتوانند بهتر و زیباتر باشند. دیگر می

کنند مأموریت آنان در زندگی، اندام سیستم تحت سلطه گفتمان قدرت است، زنان تصور می

ایی ناپذیر است که به دنبال زیببرای آنان اجتناب. داشتن است کنندهتحریکغر و فرم پذیر و لا

تبدیل به کالایی  هاآنکنند و بدن را مصرف می هاآنکه وقت، پول و انرژی  و مد مدرن باشند

 شود.شود که همزمان مصرف میمی

ی مصرفی در تولید جامعه ، نقشهاکه ملاحظه شد در اغلب این پژوهش طورهمان    

که  . باید توجه داشتپذیری آن نادیده گرفته شده استهای زنانه و منطق رویتسوبژکتیویته

رید دال بر توجه زنان به بدن نخواهد بود. از سوی صرف تمایل به مصرف و حضور در مراکز خ

توجه به بدن و مراکز خرید و های مذکور به سمت اغلب پژوهش یهتوجه عمد این دیگر،

ها و ارائه الگوی خرید در جوانان و زنان جلب شده که این خود نشان از تقلیل بحث پاساژ

های زنانه در تحلیل این رفتارها در جامعه ها و عدم توجه به سوبژکتیویتهجامعه مصرفی به ابژه

گرا را در حضورشان های یاد شده، علت رفتار زنان مصرفمذکور است. بدین ترتیب، پژوهش

اجتماعی و سرمایه فرهنگی  های جمعی و سرمایهنمایش و رسانه یهعرص صرفاًدر مراکز خرید 

 است. دانسته

 

 مفهومی چهارچوب .3

کند که از نظر یآغاز م را با به دام افُتادگی آدمیان در دام اشیاء 1صرفیبودریار مسأله جامعه م

(. او در 00: 1331لین، است )تصنع، افتراق و رمزگانِ ابژه گرفتار شده  یاو، سوژه در چرخه

خاص زندگی افراد در این جامعه و فرهنگ حاکم بر این سیستم و  یهاین اندیشه به شیو

بودریار در تعریف  پردازد.بروز این فرهنگ و تحمیل این نیازها بر افراد می یههمچنین نحو

ربیت ت یهکنندگان را معادل و اداماین مسأله، در واقع تربیت کنونی قرن بیست برای مصرف

داند. او ظهور مصرف در قرن بیست روستاییان برای کار صنعتی در قرن نوزده می یهگسترد

داند. از نظر بودریار سازی نیروهای مولد قرن نوزده در بخش تولید میینهفرآیند به یهرا ادام

منطقی تربیت کارگران برای خو گرفتن به  یهپذیری اجباری فرآیند مصرف، نتیجفرهنگ

فرآیند تولید صنعتی به لحاظ تنظیم برنامه کاری و اعمال رفتار خود در جریان نظام صنعتی 

 گوید:می 2گونه که باومن(. آن122: 1330بودریار، د )داناز قرن نوزده بدین سو می

                                                           
1. Consumer Society 

2. Bauman 
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مدرن در  یهاتصالی سه سطح فردی، اجتماعی و سیستمی در دور یهعنوان حلقکار به»    

 کننده این نقش اتصالی را برعهدهداری مشخص بود ولی اکنون مصرف و مصرفسرمایه

 (.113: 1330)باومن،  «اندگرفته

ریق به ط فشار رقابت نمادین، برای تأمین نیاز به برساختنِ خویشتن از در سطح اجتماعی،    

صورت کالا( و نیاز به جستجوی تأیید اجتماعی از طریق به) چنگ آوردن تشخص و تمایز

دهد. همچنین در سبک زندگی و عضویت نمادین فشار و اجبار برای خرج کردن را نشان می

یز و درشتی که تعریف زندگی خوب و تعریف های تجاری رسطح سیستمی، فشار کمپانی

های ارضای این نیازها را تعریف روش زندگی خوب است و یهلازم هاآننیازهایی که ارضای 

و  این فشارها برخلاف فشارهای اجتماعی اما؛ دهداند را نشان میانحصار خود درآوردهبه 

شوند. زندگی نمی یهوارد تجرب سیستمی ناشی از نظام معطوف به تولید در هیئت ظلم و ستم

ه ک و خوشی است؛ کام یهتسلیمی که این فشارها طالب آن هستند غالباً با وعد دادن و تن

(. 110: 1330باومن، است )سرکوب  جایبهباومن فریفتن و اغواکردن  یهگفت این خود به

ل لذت را مبنای داری در این مرحله از حضور خود، اصتفسیر باومن، نظام سرمایه براساس

ای اندازهرا به « اصل لذت»(. در نتیجه این نظام 118: 1330 باومن،است )تداوم خود قرار داده 

امیالی که مدرنیته به  یهاما هم قرار گیرد؛« اصل واقعیت»کند تا در خدمت سرکوب می

افی همان اهد کاربهاند تا پرداخته است، در نهایت به جایگاه نخست خود برگشته هاآنسرکوب 

(. حقیقت این است 320: 1330کلارک، کند )زمانی مدرنیته امید داشت نابودشان  آیند که

شده است را با تصور اختیار  ریزیایم و آنچه از پیش برنامهکه ما در ساختارها گرفتار شده

زیرا کنیم. بر این اساس از نظر بودریار مصرف از سوی اشخاص وجود ندارد؛ دوباره بازی می

دهد و به بازتولید نظام مذکور کمک شکل می نیازهایش را این نظام اقتصادی است که فرد و

ای است که در آن این تفسیر، جامعه مصرفی جامعه براساس(. 83: 1330کلارک، کند )می

گرایی و مصرف (؛320: 1330)کلارک،  «ما هیچ انتخابی نداریم؛ ولی مجبور به انتخاب هستیم»

(. در 313: 1330کلارک، بود ) یک بازی دیالکتیکی ظریف از وابستگی و آزادی خواهدسرآغاز 

پذیرد، اما در معنای پارادوکسیکال دیگر ویژگی بازی به خود می باریکچنین جهانی، زندگی 

های خود را ارزش عبارتی، جامعه مصرفی به (.330: 1330کلارک، شده )یک بازی کنترل

کند که در جهان بودریار بحث می(. 2212ستروما، وآاست )آن دهد و خالق تشکیل می

(. جهان 103: 1331لین، ) میاشدهها غرقمعنای رسانهمدرن، ما دربازیِ پوچ و بیپست

اما برای دستیابی به نتایج مطلوب هیچ سیستم ؛ طلبدگونه واکنش بازیگر را میبازی
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رن، عرصه فرآیند کنترل پیشامد»ست که در دارد؛ بنابراین عجیب نیبخشی عرضه نمیاطمینان

که  طورهمانبنابراین درست  (؛331: 1330 )کلارک، «شودمعنا میحتی مفهوم انقلاب نیز بی

ندارد ندارد، امکان گریز نیز وجود  بخشی برای برنده شدن وجودهیچ استراتژی اطمینان

ای یا طبقهمراکزی»بازارها  دکند این اتفاق در حا(. بودریار تصریح می333: 1330کلارک، )

شده ریزیآید: یعنی فضاهایی که افراد را مطابق با مقولاتی از پیش برنامهپیش می «خرید مراکز

بازار ممکن است طبق مراکز شهری سنتی یا بازار  کنند. حادبندی میزنند و طبقهمحک می

ظاهر امراست  تنها توهم و شده باشد، اما اینهای مرکزی شهر ساختهو مناطق خرید خیابان

. کنندای مطمئن کسب میشود مردم احساس کنند در محیطی مناسب، تجربهکه باعث می

یف شهری توص یهجامع« قلب»ای در عبارت کلیشه مناطق خرید مدرن تمرکز یافته بودند و با

 کشده( یا )محکنند )نمایش دادهکنندگانی که از این محل دیدن میشدند و مصرفمی

این رابطه دو سلاح که مکمل یکدیگرند و جای  (. پس در02: 1331لین، هستند )خورده( 

 (. به133: 1330باومن، سرکوب )مشروعیت را به خود گرفتند وجود دارد: یکی اغوا و دیگری 

پذیری تن به این بازی ندهند، از سوی این این میان افرادی که برای رؤیت باور بودریار، در

نزلت دانسته و برای اکتساب م رؤیتقابلشوند. این سیستم خوشبختی افراد را میسیستم طرد 

)دارندگی و برازندگی( بارها  یهدهد که با جملپذیر بودن سوق میرا به رؤیت هاآناجتماعی 

دنبال برتری هستند و این از فطرت ها همیشه بهانسان یهکند. ازآنجاکه همخود را توجیه می

گیرد این تبلیغات از احساس خاص بخشیدن به افراد، امیدبخشی، امنیت می آدمیان نشأت

در واقع، مصرف یک عنصر مهم برای (. 332: 1330کلارک، ) دیآبیشتر، جذابیت یا گیرایی می

 (.2213فیرات و همکاران، است )ماعی و بهبود روابط اجتماعی شرکت در زندگی اجت

تغییر کرده است. در جامعه  ءیش کننده بامصرف یهجامعه مصرفی( رابط) در این دنیا    

 وید.شبازیافت می نوعیبهمصرفی شما مجبور به آدابپته کردن خود در هر لحظه خواهی شد و 

به این صورت که در این جامعه توجه به بدن است و رسانه است که واقعیت را برای ما تولید 

یک دوره زمانی میان تولید  صرفاًست مصرف معتقد ا اریبودر (.323: 1330کلارک، کند )می

وند رگیرند و از بین میمورد استفاده قرار می سرعتبهو تخریب است، در جامعه مصرفی اشیاء 

مدرن، خوشبختی پست از نظر باومن با ورود جامعه به جامعه (.2213فیرات و همکاران، )

ازهای پرورش نی ظرفیت مصرف و گسترش توان و آدمی دوباره تعریف شد که به معنای بسط و

بود  (. برای فرد این بدان معنا232: 1330باومن، است ) ترو پرظرفیت تریافتهپالایش یهتاز

موفقیت شخصی است: انتخاب آن نوع شخصی  ترین معیار زندگی خوب ومهم« انتخاب»که 
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ضه ها عرگاههای آموزشیِ ساختن شخصیت تازه در فروشکه فرد دوست دارد بشود )حتی کیت

مند باشد، انتخاب نیازهایی که بهره هاآنهایی که فرد دوست دارد از شود(، انتخاب لذتمی

(. این آزادی 223: 1330باومن، کند )را برآورده  هاآنبرود  هاآندنبال فرد دوست دارد به

 به زندگیانتخاب، محدود به انتخاب مصرفی آشکارا برای به اجرا گذاشتن آن دسته از وظایف 

ساختن هویت  بنا یهبرای نمونه، وظیف) گیردپیش روی فردیت خصوصی شده قرار می

راه ممکن است هم هاییکه این آزادی با نوزایش همان عقلانیتاین کند؛ وشخصی( کفایت نمی

بودند اما در بهترین حالت فقط  هاآنکن کردن های عظیم مدرنیته در پی ریشهشودکه پروژه

(. در نقد این آزادی بودریار عنوان 310: 1330باومن، شدند ) هاآنفرونشاندن موقتی  موفق به

 «گرددشوند، فرهنگ به مُد بدل میها تبدیل میآزادی صوری است، مردم به توده»کند: می

عنا م گونهاین(. بودریار این تغییر را در محو شدن سوبژکتیویته 33: 1318)بودریار و دیگران، 

 کند:او بیان می کند،می

است. ما با سه روال  کمابیش ناسازگارانه که چیزی همگام با محو شدن سوبژکتیویته»    

ببرد. این  از میانشود و مرگ را  محو 1تواند درون نظام تکثیریشویم. سوژه میمواجه می

سرایتی شکلِ  2اندازه شباهت به انهدامی دارد که به محوشدنِ دیگریبی چراکهلطفی ندارد، 

 یهمرگ گرفت که شکل استعار یهمثاببهرا  محوشدهتوان دهد. یا اینکه میشونده می تکثیر

 (.302: 1318 )بودریار و دیگران، «یک بازی، هنر محوشده عنوانبهیا محو شدن  ؛ وسوژه است

ای تجریدی، گونهمحوشدن را، به گونهاین، من 3همگام با دلوز»همچنین او عنوان کرد:     

 یک شفافیت مطلق. این یعنی از کف دادنِ عنوانبههمچنین،  کنمیک سیلان تصور می مثابهبه

 های دستاوردهایدر نظام جاییدیگر  در ادامه او بیان کرد: ما«. مطلقِ واقعیت یهواقعیت. فاصل

و  پرمخاطرهو نه واقعی، افزون بر این، اند ها لزوماً نه ممکنواقعی نداریم؛ امروزه این نظام

 بودریار ما را به فرایندهای مَنگی )گیجی((. 303: 1318بودریار و دیگران، هستند )هولناک 

 تبلیغات تلویزیونی و های الکترونیکی،مورد بازی است؛ و این در تشبیه کرده شدهمحکوم

ی، وجود ندارد، تنها چیزی که اباشد. دیگر هیچ لذتی، علاقههای زیبایی هم صادق میعمل

اتصالات و مبادلاتی است که سوژه  یهای که نتیجای سرگیجه است، سرگیجهمانده گونهباقی

اساس، با تأسی از آراء بودریار  نیبر هم(. 308: 1318بودریار و دیگران، شود )گم می هاآندر 

، در پذیریها در جریان رویتو باومن در باب جامعه مصرفی و نقش آن در تولید سوبژکتیویته

                                                           
1. Cloning 

2. The other 

3. Deleuze 



 642   6911بهار و تابستان  – 61شماره  -سال نهم          شناسی معاصر                                     های جامعهدوفصلنامه پژوهش

 

ته یجامعه مصرفی و کندوکاو در تولید سوبژکتیوشود که با بررسی پژوهش حاضر سعی می

حال حاضر ایلام خلق  یهبرای زنان، آشکار شود که جامعه مصرفی چه نوع زنانی را در جامع

 کند.و تولید می

 

 پژوهش روش .4

هایی عبارت است از مجموعه فعالیت روش بررسی این پژوهش کیفی است. پژوهش کیفی

کدام به نحوی های پژوهشی( که هر)همچون مشاهده، مصاحبه، شرکت گسترده در فعالیت

 خداوردی،دهند )یاری می قیموردتحقموضوع  یهمحقق را در کسب اطلاعات دست اول دربار

1331.) 

 یهباشد. این مستلزم مطالعنظریه زمانی معتبر است که پژوهشگر به نقطه اشباع رسیده     

دیگر، عبارتها حاصل نشود؛ بهمیدانی تا زمانی است که هیچ گواه و مدرک جدیدی از داده

دهد. گیری نظری رخ میها انجام شده باشد. اشباع نظری در فرایند نمونهوارسی کامل داده

ریه ق نظها برای خلهبنیادی عبارت است از فرایند گردآوری داد یهگیری نظری در نظرینمونه

گیرد چه ی، کدبندی و تحلیل کند و تصمیم برا گردآورها آن تحلیلگر، داده موجببهتا 

تا همزمان با تکوین نظریه، آن را توسعه بدهد.  پیدا کند از کجارا  هاآنهایی را گردآوری و داده

ر پایایی بیانگ شباع نظری،شود. نقطه انوظهور کنترل می یهها با نظریاین فرایند گردآوری داده

ها در تحقیق اشباع نظری به تکرار داده یهزیرا نقط؛ بنیادی است یهروش تحقیق نظری

شناسی، بیانگر پایایی روش تحقیق ها و نتایج حاصله از آن، در روشپردازد و این تکرار دادهمی

ک غنی از های مشاهده دیگر دراین نوع پژوهش بیش از روش (.1333کلارکی، است )

ش رواینترتیب، (. بدین2/082 :1332ببی، )دارد های اجتماعی را به پژوهشگر عرضه میپدیده

آورد دیدگاهی تحلیلی و تفسیرگر را نسبت به ماهیت و علت وجودی مسأله به وجود می

های (. با توجه به نوع پرسش مطرح شده در این پژوهش از میان روش180: 1330فتوحی، )

چارچوب  کهنحویبهانتخاب شده است  2از نوع مورد پژوهی ابزاری 1تحلیل موردیکیفی، 

هدف اصل مطالعه موردی ممکن است.  موارد تحقیق یهکنندکننده و تعییننظری مشخص

دهد  تبیینی به دست هایبینشتواند است توصیفی باشد، یا مطالعه عمقی یک مورد خاص می

باشد. ما می وتحلیلتجزیهردی متکی به مصاحبه، مشاهده و مطالعه مو (.2/012: 1332ببی، )

 (.1338 فیضی و سرکیسیان،) میینماکنیم موردی را مطالعه انتخاب می

                                                           
1. Case study 

2. Applied Research 
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 (TA) همچون روش تحلیل تماتیکش از بیشتر جهات رواینتوان گفت می ،دیگربیانبه    

بر  هایی است کهخوشههای کیفی و یکی از یک روش برای تحلیل دادهتحلیل تماتیک  است.

ا هشناسایی الگوی معنایی در یک مجموعه داده تمرکز دارد. این فرآیند شناسایی الگوها و تم

ا اینکه شود تمحسوب می های کیفی است. اینکه تحلیل تماتیک بیشتر یک روشدر بطن داده

ت بدان معناسآید و این شمار میشناسی باشد، از دیدگاه یادگیری و آموزش یک مزیت بهروش

شناختی یا نظری خاصی وابسته های کیفی، به دیدگاه معرفتکه برخلاف بسیاری از روش

ا توجه پذیر باشد که بکه این تحلیل یک روش بسیار انعطافشود نیست. این ویژگی باعث می

د مور دیگر؛ روش کار درعبارتاست. به توجهیقابلبه تنوع کار در یادگیری و آموزش مزیت 

همچون روش تماتیک بوده و پژوهشگر آزادی عمل بسیاری دارد و لزومی به وهی ابزاری، پژ

تواند در پی کشف الگوی خود باشد. هدف تحلیل مراجعه یا ارجاع به مبانی نظری ندارد و می

پژوهشگر است و از این  توجهجالبهای مهم یا ها، یعنی الگوها در دادهتماتیک، شناسایی تم

له یک مسئ در موردکنند یا اینکه مطالبی پاسخ به سؤالات پژوهش استفاده میها برای تم

 (.1333قاسمی و هاشمی، است )گویند. این چیزی بسیار بیشتر از خلاصه کردن اطلاعات می

استفاده شده است. در  1گیری هدفمندنمونه یهبرای گردآوردی اطلاعات، در اینجا از شیو    

آگاهی خود از جمعیت، عنصرهای جمعیت،  براساسشود که نمونه را گاه لازم می»ش: رواین

های مطالعه انتخاب قضاوت شخصی و هدف براساسخلاصه،  طوربهماهیت تحقیق خود و 

خود، طیف وسیع  یهپرسشنام یهممکن است بخواهید که در طرح اولی خصوصبهکنید. 

ها توسط کنندهش شرکترواین(. بر این اساس، در 1/811: 1332ببی، «)ها را بیازماییدسؤال

 موردنظرمشخص دارای ویژگی و یا پدیده  صورتبهیا  چراکهشوند؛ چین میپژوهشگر دست

 ساسبراکننده ترتیب، افراد شرکتهستند و یا غنی از اطلاعات در موردی خاص هستند. بدین

شوند و پژوهشگر در هش انتخاب میمربوط به سؤال ویژه پژو شدهمشخصمعیارهای از قبل 

ند کهای بسیار مولد را برای پاسخ به سؤال پژوهش انتخاب میفعال نمونه صورتبهش رواین

گرا و (. بر این اساس، از میان زنان ایلامی، زنانی در دو طیف مصرف1331جلالی، )

نجام ادسته اول: )ه های از پیش تعیین شداند که با توجه به ویژگیگرا انتخاب شدهغیرمصرف

از ترندهای موجود در دنیای مد و فشن، در انتظار  ازحدبیشاستفاده حداقل یک عمل زیبایی، 

عمل زیبایی یا نیاز به تغییر و حس کم بینی القا شده از سوی جامعه و از سوی دیگر دسته 

اند. از میان زنان قرار گرفته موردبررسیدوم: زنان بدون عمل زیبایی و عکس دسته اول( 

                                                           
1. Purposive sampling 
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 هاآنانتخاب شد و از  نفر 12گرا تعداد مصرفنفر و از میان زنان غیر 12گرا تعداد مصرف

بایست گردآوری دادها و انتخاب به لحاظ نظری می ازآنجاکهمصاحبه به عمل آمده است. 

 22داد تعبرد فرآیند مصاحبه تا پیش رود، پژوهشگر پس از پیش قدمبهقدم صورتبهها نمونه

ا هدست نخواهد آمد و مصاحبهها بهجدیدی از نمونه یهنفر، به این نتیجه رسید که دیگر داد

های انتخاب شده در اند لذا تعداد نمونهها به اشباع رسیدهداده یهبه لحاظ نظری و در زمین

 همین جا متوقف شد.

 

 های پژوهشافتهی .2

: 1شوند: زنان به دودسته در این جامعه تقسیم می طورکلیبههای به عمل آمده با مصاحبه

: 2های جامعه مصرفی، وا با سوبژکتیویتهرفع اشکالات خود و همگام و همن یهزنانی با دغدغ

 شوند:تقسیم می دو گروهکه خود به  دوم، طیف متنوعی از زنان یهدست

ام های خود در این نظیتهگیرند که سعی در تعریف سوبژکتیودر گروه الف، زنانی قرار می    

اند ولی خود طرد و حذف شده یهبه گفت کهنادارند ولی با سمت و سویی نوعاً مصرفی؛ آن

خود را در پیش  موردنظرهای نوعی تعریف از سوبژکتیویته با مقاومت در این راه وجودبااین

ین ا کهآنگیرند. زنانی با دیدگاهی اسلام محور و با هدف تبلیغ حجاب در راستای ترویج می

گرایی را به همراه داشته است. در گروه ب، زنانی مورد مباحثه قرار گرفتند خود نوعی از مصرف

های خود را بروز داده و هویت خود را با های اجتماعی، شغلی و اقتصادی تواناییکه با موفقیت

و  خود گاه با سرکوب یهاند هر چند در این راه به گفتپذیر کردههای خود رؤیتوبژکتیویتهس

ی اهای اساسیها مبتنی بر استخراج مقولهتحلیل توصیفی مصاحبه ...رو بودندمقاومت روبه

ها و اصلی مصاحبه یهها هستاست که در این فضا بوده و همسان با آن است. این مقوله

 .آوریمزنان هستند که به ترتیب در زیر میهای گفته

 گرای تنهایی و در حاشیه ماندن زنان غیر مصرف. تجربه2-1

بودریار مطرح شده است در باب تعریف منطق ساختاری  یهنوایی که در نظریطرح تمایز/ هم

فاوت متاست، به این معنا که افراد با یکدیگر « تشخص یافته»گذاری افراد به حالت تمایز

وایی نگذاری/تشخص سعی در امکان متمایز شدن در عین همهستند و با منطق بنیادی تمایز

(. در این میان تنهایی و در حاشیه ماندن در 132: 1330بودریار، است )افراد در سطح جامعه 

ا های خود رشود که سوبژکتیویتهنوایی در منطق این ساختار، سهم زنانی میاین تمایز/ هم

 اند.های جامعه قرار ندادهطبق با سوبژکتیویتهمن
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دنبال این نبودم که آره منم مثه بقیه باشم راستش الان دیگه دنبال ظاهر و  وقتهیچ»    

نی دیگه به چشم نمیایم یع اصلاًقیافن و اینکه نکنه از بقیه عقب بیوفتم، من و امثال من دیگه 

ه ظاهرشون نرسند و عمل نکنن یا به روز جایی نذاشتن برای ما، جوری شده کسایی که ب

 ، مجرد، لیسانس، عکاس(.ساله 20)زهرا، « نباشن میرن تو حاشیه

 مثلاًکنند که وقتی میرم پیش دوستام چون همشون مُدگران و امروزین منم ترغیب می»    

تی برم قباعث میشه و هااینتر کن یا کمی موهاتو بیرون بریز چادرتو بردار، رنگ رژلبتو پررنگ

بیرون از خونه و پیش دوستام تو دلم بگم هیچکی همراهم نیست و یه جوری انگار تنهام و 

ساله، مجرد، لیسانس،  20)نگار، « خواد که تغییر کنمرسه میمعذب میشم که هرکی بهم می

 بیکار(.

کم حذفشون رو هم از دست میده. کم هاباحجابجامعه به سمتی داره میره که حتی »    

 23)مهتاب، « بینن راهی جز اطاعت ندارندهم چون خودشون رو تک می هاکنه انگار، اونیم

 ، مجرد، ارشد، فعال فرهنگی(.ساله

در ابتدا این دسته از زنان در پاسخ به اینکه از وضعیت خود راضی هستند یا خیر، به     

ناراحتی آنان از این تنهایی رضایت آنان از شرایط موجود و دانند بله؛ ولی عدمصراحت پاسخ می

برای  مصرفی ست یهمشهود بود. در حاشیه ماندن و حس تنهایی، یکی از محصولات جامع

ها و رمزگان این جامعه است. این انتخاب، آنان را به سمتی زنانی که انتخاب آنان جدا از نشانه

بود. این در حالی است  رساند که زنانی تنها خواهنداین باور را می هاآندهد که به سوق می

اول به دو گروه تقسیم  یهشود زنان دستدر حاشیه ماندن باعث می یهکه این حس و تجرب

تعریف وضعیت خود و این حس بیان داشتند با علم به این انتخاب و شوند. در گروه الف در 

حصار  در اینهای خود سعی در رشد این تنهایی به مقابله با این وضعیت پرداخته و با فعالیت

 اعدفبیاند. در کنار این گروه، گروه الف در این دسته که خود را تنها و و این وضعیت داشته

پذیری خود با گامی موازی داشتند که خود در تعریف این وضعیت بیان دیدند سعی در رؤیت

 داشتند:

به دوستام و بقیه نشون بدم که میشه  جواممیبا چادرم و با تیپی که انتخاب کردم »...    

ای در ذهن و حتی با این چادر و حجاب هم زیبا بود و با آرایشی که دارم باعث جرقه عملیب

 ، مجرد، لیسانس، عکاس(.ساله 20)زهرا، « دیگران بشم...

 هدر ذهنش داشته باشه ک رواینبینه در حد اینکه کسی مرا می وامخمیبا این آرایشم ...»    

دوست ندارم بیشتر دوست دارم در حد متوسط  اصلاًو چی رو  زیبام، من مانیکور و پروتز و چی
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تام و نم تو چشم دوسکبندم یا ستی که انتخاب میبندیای روسریم مدلی که براش میبا رنگ

 ساله، مجرد، لیسانس، بیکار(. 20 )نگار،« مردا باشم...

نشون بدم به بقیه که  خواممیولی  ،یه جوری خودنماییبا اینکه میدونم این آرایش »...     

)مریم، « عمل هم میشه زیبا بود و حتی دیگران بهت جذب بشن...و بی آره میشه با حجاب

 ارشد، بیکار(.، مجرد، کارشناسیساله 21

 گرا. عدم رضایت از ظاهرگرایی زنان مصرف2-6

است. در این جامعه زیبایی و زیبا  شدهیلتبدمصرفی زیبایی برای زن به یک الزام  یهدر جامع

یک بازنده در  عملاًدست نیاورد شود و کسی که آن را بهماندن یک موفقیت محسوب می

ان نشود. در نتیجه، تلاش برای کسب این زیبایی میل شخصی زماراتن مصرف محسوب می

ای که بعد از جنگ گرایی و مدل خانوادهجامعه است. مصرفنیست بلکه راهی برای حضور در 

 هانآزنان را سرکوب کرده و  ،شدهتبلیغ دائماًتوسط فرهنگ آمریکایی  خصوصبهجهانی دوم 

ت هاسبرخلاف امیال آن هر آنچهمردان باید رضایت برای  را تبدیل به موجوداتی کرده است که

رای پیش یی و اجبار برا نابود یا تغییر دهند تا در مسیر خوشایند قرار گیرند. القای نیاز به زیبا

 وفوربهای است سرشار از عدم رضایت که در بیان زنان روی در این ورطه برای آنان تجربه

 شد.شنیده می

با اینکه من خودم خیلی این نوع تیپ رو دوست ندارم و خیلی هم تلاش کردم که »...     

م نداشته باشم یا کمتر به این سمت برم ولی خوب موفق نبودم که این آرایشِ حتی کم ه

بار به  شم از این کار و روزی صدموهام معلوم نباشه ولی خوب نتونستم، با اینکه خسته می

شم در این اینکه خیلی اذیت می قولی باید پاک کنم و دوباره انجام بدم ولی انجام میدم... با

دفعه بعد انجام  دمها و به خودم قول میشم در این آرایش کردنآرایش کردنا بارها عصبی می

 ساله، مجرد، ارشد، بیکار(. 23)پریسا، « ی اول...تونم و میام سرخونهندم ولی باز نمی

ونم تراضی نیستم از وضعیت الانم ولی دیگه نمی اصلاًمن بعد از عملم خیلی ناراحتم و »...     

کنم نمیکردم.... اگه به خاطر دوستام نبود فکر کاری کنم، همش میگم کاش عمل نمی

 (.فروشنده ، مجرد، لیسانس،23)پگاه، « رسید...این کار به ذهنم می وقتهیچ

هایی برای سلطه بر زنان مذکور برای هر چه بیشتر بازتولید خود به راه یهجامع نیبنیدرا    

گرا بلکه برای زنانی با گرایشات و تمایلات زند این تسلط نه فقط برای زنان مصرفدست می

داری دست به تولید محصولاتی زده های روزانه سرمایهدر این مصرف .باشدهبی میخاص مذ

های چادر، محصولاتی شامل: )انواع مدل ازجملهکشاند. است که آنان را به این مسیر می
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های روسری که دارای های مخصوص روسری و ساق دست و کیف و کفش، انواع گیرهست

استیکرهایی از جنس چوب با  -های مقنعه هستندمدلآویزهای مخصوص و همچنین انواع 

ام و...( و حتی در بستن نوع روسری و شال عناوین )من حجاب را دوست دارم یا من انقلابی

کننده نوعی خاص از تفکر هستند که به تظاهر و نمایش حجاب خود گرایش دارند. هدایت

جهه افراد با هم راه پیدا کرده است گرایی نه فقط در بیرون و در موااست که مصرف ذکرقابل

های قرآن و جانمازها، انواع مدل با انواع )ست هاآنهای بلکه این نوع شیوه زندگی در خلوت

ها و...( راه یافته است. در مقابل این گروه زنانی بودند که شمارها، انواع و اقسام تسبیحصلوات

نگری سعی در تعریف خود دارند گویی نه با گرایش مذهبی بلکه با نمایش بدن و خود بیا

تر با ظهور بیشتر در پیش داشته است. اینان مصرفی در تعریف این زنان راهی آسان یهجامع

های این جامعه قرار دادند از انواع عملکه در این محور قرار دارد خود را همنوا با هایی با تعریف

وش و کاشت مژه و کراتینه مو و های متوالی گجراحی بر صورت و بدن گرفته تا سوراخ

 .اندداشتههای دندان و... لمینت

 راهی زنان. دو2-3

 های آنمصرفی ایلام و ویژگی یهجامع یهترین شاخص، مهمشوندگانمصاحبهبرای اکثریت 

ود. در نظام مصرفی ب موردنظرهای در باب تعریف زنان سردرگمی آنان در یافتن سوبژکتیویته

های جامعه های زنان و سوبژکتیویتههمراهی سوبژکتیویتهاین جامعه عدمترین بُعد مهم

پذیری زنان است. در منطق این جامعه کالاها بر فرهنگ، جنسیت، روابط مصرفی در رؤیت

انسانی و حتی رؤیاها و غرایز فردی حاکم است. غیاب این همراهی دوراهی را برای زنان معرفی 

کند. زنان ایلامی با های جامعه مصرفی سردرگم مییم نشانهکند که آنان را در سیل عظمی

 یهامعج یهانتظارات سر برآورد شوند کهمیتوجه به بافت شهری در موقعیت زن سنتی معرفی 

 آورد.از طرفی دیگر تاب نمی مصرفی آن را

زن  انتظار اخلاق یه جامعه ایلام هم یه جامعه نیمه سنتی هم نیمه مدرنه، هم ازت»...    

خوان همین به نظرم گرا رو دارند و البته در پوشش یک زن به روز و مُدگرا میدار و سنتخانه

باعث فشاره چون یه چیز دو وجهیه، اخلاقت باید سنتی باشه ظاهرت باید مدرن باشه... به 

این ه شو این باعث می تونند به اون برسند نه به اینها نه مینظرم این به سمتی میره که زن

های خودشون رو از دست دادند و ها به هرسمتی برند چون ارزشامکان به وجود بیاد که زن

 ساله، مجرد، ارشد، فوتبالیست(. 28)سمیرا، « توند بپذیرند...می راحتیبهدیگه هر ارزشی رو 
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 کنه که آره یه زن خوب، موفقالبته میشه گفت ایلام زنان رو به این صورت معرفی می»...    

و محجبه دختر یا زنه خوبیه، ولی پای عمل که میره به سمت یه دختری میره که تمام 

اش ظاهرشه، تیپشه، مُدی که میپوشه س؛ خود این هم باعث شده دخترا انقد به مشکل دغدغه

 ساله، مجرد، ارشد، فعال فرهنگی(. 23)مهتاب، « بخوردند تو هویتشون...

اقضات تن یهبرای تعریف زنان راهی را گشوده است که با کلیجامعه مصرفی ایلام در تلاش     

« خودی»موجود آنان را در مقابل « خود»آنان « شخصیت»، برای تعریف موجود در این موضوع

کاذب قرار داده است. این دوگانگی که برای « خود»را در مقابل  هاآنجدید قرار داده است 

که در تعریف وارد کرده  ایبازیر این مسیر به آنان را د نمایان است شدتبهزنان ایلام 

زنان، هویت خود را و چه کسی بودن  دیگرعبارتیبهشده بودند.  خود دچار تناقض« شخصیت»

کنند تولید یا به بیانی دیگر خویش را در جامعه ایلام از طریق مصرف و آنچه مصرف می

 رفتارهای افراد را به میل نوعیبهکه پیشتر گفتیم جامعه مصرفی  طورهمانکنند. می« جعل»

دهد که این تغییر نه با زور و تحمیل بلکه با اغوا و خلق امیال جدید در افراد به خود تغییر می

 پردازد.مدیریت و کنترل آنان می

 . جلب تأیید دیگران یا راهی برای اثبات خود2-4

شدن و تأیید شدن از دیگران برای بسیاری از زنان حاضر در جامعه مصرفی ایلام احساس دیده 

شان هایماندن توانایی دلیل ترس از طرد شدن و یا در خفا بر فرد غالب شده است. حسی که به

 .پذیرندهای اغوا شده جامعه را میوعدهآگاهانه شود. اینان کسانی هستند که آغاز می

 های بهتری روکیستونی شی و میقشنگ می حتماًگفتن عمل کنی ها بهم میخیلی»...     

کنی...برای من این تعریف شده از طرف جامعه که دختر مجرد زیباتر باید  برای ازدواجت پیدا

های بیشتری رو به خودش جلب کنه برای و دختری که به سن منه باید توجه دیده بشه

 ساله، مجرد، ارشد، شاغل(. 20)فاطمه، « ازدواجش....

هایی که از م و از طرفه دیگه زمزمهکردم مشکل داره بینیم حس میقبل از عمل زیبایی»    

باید رفع بشه و برای اینکه تو جامعه دیده  حتماًشنیدم به این نتیجه رسیدم که اطرافیانم می

 ساله، متأهل، لیسانس، شاغل(. 20)سحر، « بشم لازمه که انجامش بدم این کارو...

که شده برخورد کردم من هم سعی کردم علاوه بر  وقتی با این موارد زیبایی و تعریفی»...    

شخصیتم روی ظاهرم کار کنم یعنی نخواستم در نگاه اول رد بشم چون به نظرم تثبیت 

جایگاهت الان از دید جامعه ایلام اول روی ظاهره... خیلی دیدم دخترایی که عادی بودن و 

چه ازدواج، اگه بخوام  ،ارنبودن چه از لحاظ ک موردقبولنیستن  چنانیآنعمل نکردن یا 
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« د...هام بوبرای جلوه دادن واقعی توانایی نوعیبهحقیقتشو بگم من نخواستم عقب بمونم و 

 ساله، مجرد، ارشد، شاغل(. 28)آیدا، 

 گرازنان غیرمصرف ، مسیرناگزیر برایحذف و نامرئی شدن. 2-2

کار پیدا کنم ولی این حرفه راحت بودن و  راحتیبهتونم من به خاطر شغلم )عکاسی( می»... 

ه ها رو داشتتونم این ویژگیباید به روز باشی ولی من نمی طورهمینطلبه و باز بودن رو می

حیطی تونم تو هر مبقیه عکسام عالین و حتی جایزه بردم ولی من نمی یهچند به گفت باشم هر

رو کنار بذارم چون نتونستم همراه این راحت باشم و این باعث شده برخلاف میلم هنر عکاسی 

 ، مجرد، لیسانس، عکاس(.ساله 20)زهرا، « ام پیش برم...های جامعه و حرفهویژگی

ی مصرفی همراهی با جامعهشوندگانی که های مصاحبهدر گفته دستازاینهایی تجربه    

هایی را در و مهارت است. این در حالی است که این دسته از زنان حرفهاند زیاد بوده نکرده

 نوعیهباختیار دارند که افراد دیگر دارا نیستند ولی به خاطر حاضر نبودن در بازی نظام مصرفی 

 پردازند.در این فضا می هاآنشوند و این غرامتی است که حذف و نامرئی می

ی های زیادی روی هنرم که نقاشی و طراحیه کار کردم حتی از طرف دیگه روسال»...     

های زیادی انجام دادم ولی این چند وقته به خاطر اینکه درسم و زبانم کار کردم و ترجمه

م رو گرفتمی قبلاًنتونستم روی ظاهرم کارکنم و حتی روی زبان بدنم، باعث شد کارایی که 

دیگه بهم پیشنهاد نکنند و به بقیه پیشنهاد کنند الان خیلی وقته بیکارم و تو سکوت دارم 

 ساله، مجرد، لیسانس، هنرمند و مترجم(. 33)سارا، « کنم....نگاه می بقیه رو

 ؛ تحکیم مردسالاریی. فرصتی به اسم مادر2-2

و  لامیاجبار ک صورتبهگری همیشه هجبر و سلط یافتهتوسعهیا کمتر  نیافتهتوسعهدر جوامع 

ین شود. ازنان داده می بالأخصیابی به جایگاه و احترام اجتماعی به افراد و دست با نوعی وعده

باعث شادی زنان  تنهانهیابی به این جایگاه از قبل وعده داده شده در حالی است که دست

ان مرد کهدرحالیشود. ن میواشود بلکه باعث سرخوردگی و وابستگی صرف به این عننمی

 زندگی، راه خوداب نشده و در مسیر انتخ پذیرهای از پیش تعیین شده جامعهگاه با وعدههیچ

شوند زنان در همان می رؤیت پذیرظاهر و بدن  در تغییررا در پیش گرفته و بدون هیچ اجبار 

 یابی به این عناوینو برای دست اوایل زندگی خود با چالشی به اسم ازدواج و مادری روبرو شده

در چارچوب . هویت جنسی زنان دهندفرایند معرفی شده از سوی جامعه مصرفی میتن به هر 

ی شنو معرفحرف همین زمینه مردسالار تعریف شده و حد اعلای آن را در مادر بودن و زنِ

ولی در اصل برای تحکیم مالکیت خود بر آنان با نقصی کردن و در هر زمان به اسم بی
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 هاییتجربه. اندنوع هویت خود شدههای مختلف سعی در انسداد رهایی آنان در برچسب

 باشد:در بین زنان ایلامی به شرح زیر می دستازاین

 ثلاًمخیلی وقتا برای رسیدن به استقلال و نداشتن آقا بالاسری از پدرم یا مادرم که »...     

، ساله، 23)زینب « میخوای بکن.... هر کاریشنیدم، برو خونه خودت خیرخواهم بودن می

 لیسانس، خبرنگار(.

میدونستن و میدونن ذهن مدیریتی من خوبه و میتونم تو زمانای حساس با اینکه همه »    

ه شنیدم، تو کبارها از برادرم با اینکه دو سالی از من کوچیکتره می راهکار خوب بدم ولی بارها

مادر  ردی وازدواج ک پدرم میگفت وقتی مثلاًای تو به این کارا کاری نداشته باش، یا هنوز بچه

برو همون طرح لباساتو انتخاب کن،  فعلاً شناسیمیدست کیه و اطرافتو دنیا  فهمیمیشدی 

 دار(.، خانهدیپلمفوقساله،  38)نرگس، « با همین حرفاشون منو کشوندن به انتخاب اجباری....

 جهموردتوگرایی روبه رشد است و فضای عمومی در باب این بحث در این نظام منطق مصرف    

که در صورت همراهی با آن،  گیردبرای زنان اعتباری را در نظر میباشد. جامعه مصرفی می

شوند در این بازی وارد نآن دسته از زنانی که  بیندراینبنابراین، ؛ این اعتبار تضمین خواهد شد

ز نامرئی شدن و در سکوت راهی جی مصرفی را برنگزینند های از پیش موجود جامعهیا گزینه

بوک و اینستاگرام مملو از تصاویری است که نخواهند داشت. فیسپیش روی خود ماندن 

ر و به تصوی بیانگریدهد. اینستاگرام ابزاری برای خود مصرف تظاهری این زنان را نشان می

شود که زنان چگونه آرایش کشیدن زندگی آنان است. با نگاهی به این صفحات روشن می

خوانند، ای میخورند، چه کتاب و مجلهایی میپوشند، کجا و چه غذکنند، چه مارکی میمی

بنابراین شب و روز فرد در کار ؛ با چه کسانی در ارتباط هستند و چه احساسی به زندگی دارند

 (.220: 1331کاظمی، هستند )افشاگری، خودنمایی و تظاهر 

که  یافتتوان به قضایایی دست های تحقیق میاز مصاحبه آمدهدستبههای براساس یافته    

چگونگی خلق گیری گسترده مبنی بر دارد تا به ترسیم یک نتیجهما را بر آن می

در جامعه مصرفی ایلام بپردازیم. فضای شهری  ی آنپذیرهای زنانه و نظام رؤیتسوبژکتیویته

ش را موردنظرهای ای است که این تولید و پذیرش مستمر زنان و سوبژکتیویتهگونهایلام به

سازد. ایلام همراه با بافتی نیمه سنتی و نیمه مدرن در راستای برزخی برای قبول فراهم می

ته مداوم و مستمر تحت کنترل و فشار گذاش طوربهاین نوع سوبژکتیویته قرار گرفته که زنان را 

اش، برای زنان این توهم را ایجاد گرایانه و مردسالارانهاست. بدین منظور در میان تفکرات قوم

ای را فراهم ساخته که زنان برای چه کسی بودن مختارند. این فضا زمینه هاآناست که کرده 
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گرایی و مدیریت بدن سوق داده و در نتیجه زنانی که در این طیف نباشند را به سمت مصرف

 نماید.حذف یا سرکوب می

 

 گیریجهینت

رار ق موردبررسیرا  آنهای خلق و تولید سوبژکتیویته و نحوهدر این تحقیق جامعه مصرفی 

جامعه مصرفی موضوع های بودریار و باومن به این نگاه جدید که با استفاده از نظریه دادیم.

های پیش روی آنان ها و چالشاست ما را به تحلیل این دیدگاه از نظر زنان برای محدودیت

. رهنمون ساخته های زنانگیری سوبژکتیویتهسوق داد که در آن به نقش این جامعه در شکل

راه  ههای زناندهی سوبژکتیویتهها نشان دادند که جامعه مصرفی چگونه به ساماناین نظریه

کند. چه افرادی که به های خود ادغام میبرد و با چه رویکردهایی آنان را در چهارچوبمی

 زیباییهای اند و چه افرادی که انواع عملهای زیبایی و جامعه مصرفی کشیده شدهسمت عمل

اند و حتی برخی ها انجام داده)بوتاکس، تزریق چربی، جراحی بینی، پروتز لب و...( را در مطب

های زیبایی، اعمال زیبایی و آرایشی نزدیک به جراحی پزشکی انجام ها و سالندر آرایشگاه

غدغه انتخاب اند مثل )تاتو، قاپ ابرو، سایه ابرو، سوراخ کردن گوش، ناف و...(. هردو گروه دداده

خواهند که دیده شوند یا مورد انتخاب قرار بگیرند. کسانی که شدن را دارند. هر دو گروه می

دوست دارند و کسانی که سراغ  را کنند مردان قیافه طبیعیاند احساس میسراغ جراحی نرفته

ه و ل شداند تفکر غالبشان این است که مردان به دنبال زنان عمهای زیبایی رفتهانواع عمل

آید یعنی قبل از روز هستند. دغدغه انتخاب شدن تنها در یک جامعه مردسالار به وجود میبه

به دنیای مردسالارانه بحث دارانه صحبت کنیم باید راجعبه اغواهای دنیای سرمایهاینکه راجع

 کرد.

و فرزند هویت در جوامع مردسالار زن دارای هویت مستقل نیست و در ارتباط با پدر، همسر     

شود تا هویت زن از پدر به همسر انتقال یابد و حد اعلای کند. ازدواج هدف شمرده میپیدا می

 یهتوانند به عینه درک کنند آیا علاقشود. زنان هرگز نمیزنانگی در مادر شدن قلمداد می

 یهعهای مردسالاری و جاماند تحت تأثیر آموزهشدیدی که به پذیرش نقش مادری داشته

را  هاآن بوده یا نه. نظام مردسالار برای سرکوب و محدود کردن زنان با وعده احترام، مصرفی

ادامه  کننده به بقای خویشتشویق به فرزندآوری کرده تا بتوانند با تأمین نیروی کار و مصرف

ان را نبا تبلیغات وافر خود زجامعه مصرفی که در پیوند با این نظام بوده،  بیندراین دهند.

ی یک مادر نمونه و زیبا با اندام عنوانبهکند تا تشویق به عمل جراحی و تغییر خود می
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 قابل جلوه دهد. خوردهتراش

 .ودشساخته میبر های ما ناشی از جنسیت است و جنسیت توسط جامعهبسیاری از ویژگی    

ردد اما گیزیولوژیکی برمیهای فاینکه افراد، مرد یا زن هستند این به جنس آنان یعنی تفاوت

ای ها و ساختارهاجتماعی و محصول ارزش کاملاً داشته باشند بر عهده جنسیتینقش اینکه چه 

اجتماعی و انتظارات  شدهآموختهشده )ایلام(، رفتار  موردمطالعهما و  یهجامعه است. در جامع

 روز و مدللطافت، زیبایی، بههای خاص تعریف شده است. از زنان انتظار جامعه از زن به گونه

کنند اگر خود را به این عفیف و بااخلاق بودن دارند. زنان احساس می حالدرعینبودن 

مردانه( نرسانند ممکن است زنانی دیگر بهتر  تایپ الهایدانتظارات و به این )مدل آرمانی یا 

 داریشوند. جامعه سرمایهعمل کنند و از چرخه عقب بمانند بنابراین وارد بازی مُدگرایی می

ه بینی دهد کزند، با تبلیغات گسترده نشان میبه این تفکرات بیشتر دامن می روزروزبهنیز 

مردان هم صدق  در موردکوچک خواست مردان و وجهی از زیبایی است اما این عمل جراحی 

 رود.کند بنابراین به سراغ چیزهای دیگری میمی

پُرتز لب در مردان دیده نشده این زنان هستند که قربانی  مورد درهیچ موردی  حالتابه    

ند و شوهای جنسیتی در جامعه تولید و بازتولید میشهیکل اند.داری شدهاین شگرد سرمایه

های این ها متولینهادهایی چون خانواده، آموزش، اقتصاد، سیاست، حقوق، مذهب و رسانه

-یسمت انواع جراحهای جامعه هر روزه زن را بهو کلیشه ها هستند. اینکه تفکرات غالبیکلیشه
 هااینآورد که بدون وجود میبرد و این تفکر را در او بههای مختلف میها و خودآرایی و میکاپ

زیبا نیست و مورد تأیید جامعه نیست ناشی از نوعی خشونت پنهان و روانی علیه زنان است و 

دد. این صنعت زیبایی که وابسته است به عدم خوشحالی و گربه نابرابری جنسیتی زنان برمی

های میلیاردی تصویر غیرواقعی از زیبایی را با گذاریخجالت کشیدن زنان از خود با سرمایه

دهند. تمام پایه و اساس این صنعت وابسته است به اینکه زنان را تبلیغات به خورد زنان می

اند و حس که خود باعث جدایی و تنفر از آن شده هایی آشنا و آشتی دهندبار دیگر با بدن

ها بیشتر باشد در این صنعت بیشتر انزجار از آن دارند. هرقدر این حس انزجار و ناراحتی از بدن

گویی  کهآنپذیر نخواهد بود. آنشوند، همچون با تلاقی که رهایی از آن امکانگرفتار می

جلوی سیر عادی زندگی زنان را بگیرند با خواهند روند طبیعی سن را متوقف کنند و می

ام کنند. در این میان نظتصویرهای غلو شده زندگی غیرواقعی دیگری را برای آنان ترسیم می

آید بیشتر و بیشتر به تحکیم این مردسالارانه که به کمک این صنعت و جامعه مصرفی می

 پردازد.بایدها بر علیه زنان می
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ها دیدیم زنان از فشار و تحت اغوا قرار گرفتن در این جامعه فتهکه در بخش یا طورهمان    

را از این جامعه نشان  هاآنبرداری دارند که فرمانهایی پرده برمیدهند و از موقعیتخبر می

ایی هدهد. تحت چنین شرایطی است که جامعه مصرفی به تولید و خلق سوبژکتیویته می

را در یک مسیر دو وجهی راهی  هاآندر دوراهی قرار داده و ورزد که هویت زنان را مبادرت می

کنند. جامعه مصرفی با پذیری درک میاز منظر زیبایی و رویت صرفاًکند که همه چیز را می

موجب بسط  ناخواهخواهکنندگان دلخواه، توسل به برخی کردارها برای خلق زنان و مصرف

 ندابییدرممذکور  یهجامع نیدر اشده است. زنان  نگرشی خودنمایانه و تظاهرگرایانه به آنان

های شغلی، اجتماعی و حتی ازدواجی بهتر مجبور به تغییر که به خاطر دست یافتن به موقعیت

. ظاهراً اینجا آورندروی میهای زیبایی( چه آرایشی، چه عمل) ییبایزصنعت و به  هستند خود

چون عروسکی نمایشی  است قرار صرفاًخود سنجیده نخواهند شد و  یهامهارتگاه با زنان هیچ

شده و موردپسند جامعه مردسالار قرار گرفته تا  رؤیت پذیردر پشت ویترین جامعه مصرفی 

در این بازی هرروزه بین جامعه مصرفی و نظام مردسالار به افراد عرضه و انتخاب شوند. همین 

 ظاهربهزنان را فراهم آورده که  بالأخصامر اسباب تولید و خلق سوبژکتیویته را برای مردم و 

ولی در عمل فریفته و ناآگاه از هویت خود در اند، اجتماعی شده و آگاه به موقعیت خویش

 اند.موقعیت اجتماع

 آموزنددنبال ایجاد همین نگرش خودنمایانه و تظاهرگرایانه به هویت خود است که میبه    

خواهند در جامعه مصرفی اعتبار یابند، باید همراه با این جامعه باشند و در این اگر که می

صورت طرد شده و در حاشیه  آن تن داده، در غیر اینهای تیویتهمسیر قرار گرفته و به سوبژک

شوند. براین اساس در عصری که موفقیت و والایی زنان به زیبایی و ه انزوا کشیده میمانده و ب

ه شود کهایی میدلالت دارد، جامعه مصرفی موجب تولید و سوبژکتیویتهآنان پذیری رویت

 همنوایی از مسائلی ویژهبههای آن است؛ ترین خصلتساسینمایان بودند و همنوایی یکی از ا

های زیبایی، آرایشی بودن، به روز بودن و مانکن بودن. زنانی که در چنین همچون عمل

اند که تمام آگاهی و هویت خویش را در مسیر شرایطی تولید و همراه این جامعه هستند زنانی 

ها و اغواهای آن تولید شده است. این عه و از رسانهدهند که از سوی این جامهایی قرار میپیام

 هایو همراهی با سوبژکتیویته هاآنپذیری در حالی است که جامعه مصرفی فقط به رویت

دهد جنسان خویش قرار میرا در رقابت و مبارزه بر علیه خود و هم هاآنخود بسنده نکرده و 

هر  طرد نشدن از سوی مردان خود هر روز وهای هرروز عقب نماندن و جایی که زنان با تنش

داری تولید شده و تنها م سرمایهبایی که از سوی نظاروز اجبار تن دادن به صدها صنعت زی
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 شان است گویی در این فشار و تنشپیام آن جوان ماندن و عقب راندن مسیر طبیعی زندگی

این در پایان  شوند کهمیه زنان چون مبارزانی در میدان زیبایی به زیبا ماندن فراخواند

 و درماندگی آنان را برای خودشان به ارمغان آورده است.استیصال 

های منشعب از آن با دستکاری در تجربیات زندگی اجتماعی، جامعه مصرفی و سوبژکتیویته    

توجهی به شان برای خود دارد. بیسعی در به چارچوب کشیدن آنان و زیر سلطه قرار دادن

ها برای شناخت زنان در هویت خود، نشان از سیستم خلق و تولید این سوبژکتیویتهتولید 

ایدئولوژی حول )افرادی دارد که توسط این جامعه هدایت شده و در یک رقابت خصمانه 

کند که آنان جز همراهی راهی دیگر ندارند. توجه صرف به الگوهای زیبایی( به زنان تحمیل می

شده در این جامعه مذکور ما را در این مسیر دور نگاه داشته که در زیر  های معلومخرید و ابژه

ه چه های زیستهایی نهفته است و زنان در این تجربهپذیری چه سوبژکتیویتههای رویتلایحه

ی در مصرفی سع یهتوان گفت جامع، میطورکلیبه های خویش دارند.نگاهی به سوبژکتیویته

 روزروزبهر باب قدرت خود دارد. به همین خاطر در بازتولید خود، هایی دتولید سوبژکتیویته

های خود در بین زنان داشته است. اینکه زنان )ایلامی( زیبایی و دست به تنوع در تولید سوژه

و نوع  آرایش یهآرایش کردن و نحو چراکهنیست،  گونهایندانند آرایش کردن را ذاتی می

ها است، چراکه مردان در قرن هجدهم میلادی شرایط جامعهها و زیبایی بسته به چهارچوب

 هایهای توری، جورابکلاه گیس، لباسلباس )برخلاف اکنون با آرایش کامل و با نوع خاص 

های آرایش و توجیه عمل یهبنابراین نحو؛ بودند موردقبولهای پاشنه بلند( ساق بلند و کفش

و  ها و منافع مردسالارانهکه این توجیه از کلیشهزیبایی به ذات زنان خود دروغی بیش نیست 

. حال زنان ایلامی در میان تمام زنان این جامعه هر روز و هر روز زدیخیبرممصرفی  یهجامع

روند چون مصرفی پیش می یهو شرم از منِ وجودی، همراه با این نظام و جامع با سرزنش خود

که این تفکر  گیرندهم هر روز با تصاویر غیرواقعی از بدن زنان مورد هجوم قرار می هاآن

امعه با تحلیل ج بیندراینهای جامعه مردسالارانه است. آسیب ترینبزرگکالاانگارانه یکی از 

ناقض دیگر و مت ییهاشهیبا کلاش این عرصه را مصرفی در اینجا با تفکرات شدید مردسالارانه

 کند.را در شناخت خود درمانده و سردرگم می هاآنکند و ن ایلامی تنگ میبر زنا

 

 تقدیر و تشکر 

ها شرکت کردند و وقت خود را در اختیار ما ی افرادی که در این مصاحبهدر پایان از همه

 .شودگذاشتند صمیمانه تشکر می
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