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 گرايي سياسي شهروندان نقش جنسيت در مصرف

  2، امين كوشكي*1محمودرضا رهبرقاضي

  چكيده
هـاي خصوصـي، از تعلقـات جمعـي بـه       هاي عمومي به حوزه كانون توجه مردم به سياست از حوزه ،در عصر جديد

از طـرف ديگـر،   . هاي فردي در حـال حركـت بـوده اسـت     ساز به هويت هاي يكسان تعلقات شخصي و از ايدئولوژي
عيت سـاختارهاي  بردن مشـرو  سؤالدهند كه از طريق زير  اي از مشاركت را پيشنهاد مي هاي جديد، شيوه سياست

هـاي جديـد،    هـاي سياسـت   ، يكـي از شـيوه  زمينـه در اين . كنند هاي ارتباطي موجود مخالفت مي موجود، با كانال
كنندگان سياسي افرادي هستند كه كالاها و خدمات مورد نياز خود را بر اساس  مصرف. گرايي سياسي است مصرف

 يبررس مقاله نيا نگارش از هدف. كنند انتخاب مي ـ لاو نه نفس خود كا ـخود ةملاحظات سياسي و اخلاقي جامع
 ليتحل و هيتجز و يآور جمع در قيتحق روش .استشهروندان شهر سبزوار  ياسيس گرايي مصرف و جنسيتة رابط
 يبـرا . اسـت  گرفتـه  انجـام از زنان و مردان شـهر سـبزوار    نفر 416 يرو مطالعه نيا. است يشيمايپ ها، روش داده
 يآلفا  ةآمار كمك به آن ييايو پا يصور روش به آن اعتبار است كه شده استفاده نامه پرسش از اطلاعات يآور جمع

 ها، تها و عاد رفتارها، انگيزه يعني ي،اسيس گرايي مصرف از وجه سه گرفتن نظر در با. است شده دهيسنج كرونباخ

دارد و زنان تمايل  وجود ان زن و مردگوي پاسخ ياسيس گرايي مصرف  زانيم در يمعنادار تفاوت كه شود يم مشاهده
  .گذاري بر تصميمات عمومي در جامعه دارندتأثيرگرايي سياسي جهت  بيشتري به استفاده از مصرف
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  مقدمه
كنند؛  اظهار نگراني مي در عصر حاضر، برخي از محققان دربارة فرسايش زندگي اجتماعي و مدني

كند كه كاهش اعتماد و پيوندهاي اجتماعي در عصر جديد فقط به  مثلاً، رابرت پوتنام استدلال مي
. هاي زندگي گسترش يافتـه اسـت   هاي سياسي محدود نشده است و اين امر در همة حوزه حوزه

ها و احزاب سياسي  روههاي سياسي در قالب گ تنها از فعاليت شهروندان در بسياري از كشورها نه
هـاي داوطلبانـه و ديگـر      هـا بـه فعاليـت در انجمـن     كنند، بلكه همچنين علاقة آن خودداري مي

تـازگي برخـي نظريـات     رسد به اما به نظر مي]. 18[هاي اجتماعي نيز كاهش يافته است  سازمان
ش پيونـدهاي  كاه«هاي اجتماعي مطرح شده است كه به مقابله با نظرية  جديد ديگري در حوزه

هاي كاهش پيوندهاي  يكي از انتقادات اين نظريات جديد به تئوري]. 20[اند  برخاسته» اجتماعي
هـا صـرفاً بـر كـاهش      انـد و آن  طرفه مطـرح شـده   اجتماعي و سياسي آن است كه به شكلي يك

هاي جديد مشاركت سياسي، كه در حال  اند و از شيوه هاي مشاركت سنتي تمركز كرده مكانيسم
كنند كه علايق و  اين محققان استدلال مي ].5[اند  اند، غفلت كرده شدن با اشكال قديمي جايگزين
هاي سياسي به منظور مشاركت در فرايندهاي اجتماعي و سياسي هنـوز نيـز بـه انـدازة      خواست

هاي گذشته قوي است، اما آن چيزي كه تغيير يافته است و اكنون كمتر شاهد آن هسـتيم،   دهه
خصوص جوانـان و نسـل    به(امروزه، شهروندان ]. 9[هاي سياسي سنتي است  در سازمان عضويت
تـر مشـاركت    مراتبـي  سلسـله  تر و غير رسمي تر، غير هاي منعطف دهند در شبكه ترجيح مي) جوان
هاي حمايتي، امضاي  گرايي سياسي، فعاليت در شبكه هاي محلي، مصرف مشاركت در گروه. كنند

هاي اين پديدة  هاي خودانگيخته فقط بخشي از نمونه و مشاركت در راهپيمايي طومارهاي اينترنتي
  ].16[جديد در حال گسترش است 

پردازان  نظريه همچونكه تحقيقات مختلف در مورد مشاركت سياسي  حالي در زمينه،در اين 
سـي در  هاي سيا دهد كه ميزان مشاركت زنان در فعاليت نشان مي ...اجتماعي و ةنوسازي، سرماي

هاي جنسيتي يا در  دهد كه نقش شكاف مطالعات اخير نشان مي است،تر  مردان پايين امقايسه ب
از جملـه   ،يا اينكـه ايـن امـر معكـوس شـده و در برخـي از مـوارد       ] 16[ حال از بين رفتن بوده

بـه نظـر    ،بنابراين]. 22[ زنان مشاركت بيشتري در مقايسه با مردان دارند ،گرايي سياسي مصرف
 از سـوي خصـوص   بـه  ،كاهش مشـاركت  ةرسد ابهامات و ترديدها به نظريات موجود در زمين مي

بـه عبـارت   . گسترش يافتـه اسـت   ،پردازند روابط جنسيتي در جوامع مي ةمحققاني كه به مطالع
هـاي رسـمي، ادبيـات رايـج      رسد با تمركز صرف بر كاهش مشاركت در سازمان ديگر، به نظر مي

انـد و   اين امـر كـه زنـان هميشـه در فراينـدهاي سياسـي مشـاركت داشـته        پژوهشي از تصديق 
هـاي گذشـته در حـال     مشاركت آنان در زندگي اجتماعي و سياسي به طور مداوم در طول دهه

در بسياري از جوامع زنان همگام با مـردان از   ،در عصر حاضر. مانند افزايش بوده است، عاجز مي
 تـأثير ايـن امـر   ، بنـابراين  .ند و در بازار كار مشاركت كنندشو تحصيلات دانشگاهي برخوردار مي
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 چنـين حـالي اسـت كـه     ايـن در ]. 4[ گـذارد  مثبتي بر مشاركت داوطلبانه و علايق سياسي مي
آن بـه سـوي    ةطرف ـ گيـري يـك   اجتماعي و نوسازي، به دليل جهت ةدر ادبيات سرماي ياستدلال

  .شود ميييد أسختي ت ساختارهاي مشاركت رسمي، به
هـاي كمتـر بروكراتيـك،     دهند كه زنان تمايل دارند در سازمان هاي جديد نشان مي پژوهش
تـرين   اصلي ،بنابراين]. 6[ هاي محلي مشاركت كنند رسمي، طرفدار برابري و شبكه منعطف، غير

اين است كه  ،وجود دارد ـ هاي كاهش مشاركت سياسي تئوري ـهاي موجود انتقادي كه بر نظريه
، با توجه بـه  زمينهدر اين . انگارد اشكال جديد مشاركت سياسي را ناديده مي ةتوسع اين نظريات

تـر از آن چيـزي كـه در     انداز جنسيتي مفهوم مشاركت سياسي به شكلي گسترده اينكه از چشم
رود زنـان بـا توجـه بـه عقايـد و       انتظـار مـي   ،شـود  نظريات رسمي موجود وجود دارد تعريف مي

گرايـي   از جملـه مصـرف   ،رسمي مشاركت سياسي هاي غير مردان در حوزههايشان بيش از  نگرش
جنسـيت بـر    تـأثير اصلي اين پـژوهش بررسـي    ةلئمس ،بنابراين. مشاركت داشته باشند ،سياسي
ايـن  و قصـد دارد بـه    استيكي از اشكال جديد مشاركت سياسي  منزلة گرايي سياسي به مصرف
  :ت پاسخ دهدسؤالا
گرايـي سياسـي بـين زنـان و مـردان چـه        فتارهاي مبتني بر مصرفميانگين گرايش به ر. 1

  تفاوتي باهم دارند؟
  گرايي سياسي بين زنان و مردان چه تفاوتي باهم دارند؟ مصرف ةميانگين انگيز. 2
  گرايي سياسي بين زنان و مردان چه تفاوتي باهم دارند؟ ميانگين عادت به مصرف. 3

 ملاحظات نظري
ناشـي از   1يا همان چرخش فرهنگـي  »هاي جديد سياست«هاي غربي  در بسياري در دموكراسي

مهـم در برابـر نظـام و سـاختارهاي      يچالش ـمنزلـة   مدرن در عصر جديد، بـه  ورود به جهان پسا
رسد يكـي از دلايـل ايـن امـر آن اسـت كـه        به نظر مي. شود محسوب مي »هاي سنتي سياست«

هاي كوچك محلي و حتي  بزرگ به سمت گروهها و احزاب  كانون توجه مردم به سياست از گروه
هـاي بـزرگ بـه     هاي فردي و همچنين ايـدئولوژي  هاي جمعي به سمت تلاش خانگي، از فعاليت

هاي جديد سـبكي از   بنابراين، سياست. هاي شخصيتي فردي تغيير پيدا كرده است سمت ويژگي
مي موجـود فاصـله   هـاي رس ـ  ميـان خـود و كانـال    اسـاس آن افـراد تعمـداً    مشاركت است كه بر

  ].17[ كشند هاي حكومتي را به چالش مي گيري و بدين وسيله مشروعيت تصميم گذارند مي
گرفته در اشكال مشاركت سياسي و پيامدهاي آن، دو بعد  پيپا نوريس با ترسيم تحول صورت

، را هاي سياسي و نهادهاي محل بروز اين اقدامات اساسي مشاركت، يعني انواع اقدامات و فعاليت
هاي سياسي، اقدامات و  وي معتقد است كه در بعد اول، يعني انواع فعاليت. مد نظر قرار داده است

                                                        
1. cultural turn 
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بـه  ) دادن و فعاليـت حزبـي   نظير رأي(» انواع مبتني بر شهروند«هاي شهروندان عمدتاً از  فعاليت
كرده  حركت) گرايي سياسي نظير امضاي طومار، تظاهرات، مصرف(» انواع مبتني بر علت«سمت 
» نهادهاي داوطلبانة سنتي«در بعد دوم، يعني محل بروز اقدامات، نيز عمدة توجه مردم از است و 

هـاي   هاي اجتماعي جديد و شبكه جنبش«به سمت ) ها و كليساها نظير احزاب سياسي، اتحاديه(
ه معطوف شـد ) دوستانه و مواردي از اين قبيل محيطي و بشر هاي زيست نظير سازمان(» حمايتي

هاي اخير اهميت سياسي  رسد در سال ؛ انواع جديدي از مشاركت سياسي كه به نظر مي]2[ است
گرايي  شود، مصرف رسد برخلاف آنچه تصور مي البته به نظر مي. اند بيشتري به گذشته پيدا كرده

اين . شود هاي سياسي مبتني بر علت، مفهومي جديد محسوب نمي منزلة يكي از فعاليت سياسي به
رواج يافت كه در آن دوران عمدتاً به معناي  1960فهوم ابتدا در ادبيات علوم اجتماعي در دهة م

حال، اين مفهوم در  اين اما، با]. 11[رفت  مسئوليت اجتماعي افراد به هنگام خريد كالاها به كار مي
ومي جديد مقايسه با بسياري از مفاهيم ديگري كه در حوزة ادبيات علوم سياسي وجود دارد، مفه

كند كه افراد بـه   گرايي سياسي به امري اشاره مي در اين زمينه، مفهوم مصرف. شود محسوب مي
هنگام خريد كالاهاي مصرفي گاهي اوقات به مسـائل سياسـي و اجتمـاعي حـول آن كـالا فكـر       

 شد، باعث شده اي خصوصي تصور مي منزلة حوزه شدن خريد كالا، كه قبلاً به اين سياسي. كنند مي
گرايي سياسي توانسته  بنابراين، مصرف. تر شود رنگ هاي خصوصي و عمومي كم تمايز ميان حوزه

هاي نظريات سنتي دربارة تمركز سياسـت در دسـت نظـام سياسـي      فرض است تا حدودي پيش
  ].14[ملت را به چالش بكشد  ـ دولت

 ،نـوعي سياسـت جديـد    منزلـة  بـه  ،گرايي ، پنج دليل اصلي تصور مصرف1از ديدگاه ميچلتتي
كننـد بـه بيـان     عطـف بـراي افـرادي اسـت كـه سـعي مـي        ة، مصرف يك نقط ـاولاً :ند ازا عبارت
هـاي سـنتي    به عبارت ديگـر، كسـاني كـه از طريـق روش    . هاي سياسي خويش بپردازند ديدگاه

توانند از طريـق انتخـاب نـوع     اند، مي هاي سياسي نشده مشاركت سياسي موفق به ورود به حوزه
، ثانيـاً . و مشـكلات خـويش را حـل كننـد     بپردازنـد هاي خود در جامعـه   صرف به بيان ديدگاهم

هاي سياسي بازيگران و  قرار دادن برنامه تأثير  مصرف به منظور تحت ةتوانند از پديد ها مي انسان
. را براي نشستن بر سر ميز مذاكره تحت فشار قرار دهنـد ها  آن نهادهاي مختلف استفاده كنند و
بـه كـارگزاراني    ،شان را بـاهم تركيـب كننـد    كنندگي و شهروندي هنگامي كه افراد نقش مصرف

اصطلاح مورد اشاره بـك  (خطر ة توانند به حل مشكلات و معضلات جامع شوند كه مي تبديل مي
سـوم اينكـه، مصـرف    . هـاي جهـاني بپردازنـد    عدالتي و بي) براي جوامع جديد در عصر پسامدرن

كه هم با مشاركت سياسي كلاسيك ارتبـاط دارد و هـم بـا روابـط قـدرت و      نوعي سياست است 
 ،بنـابراين . دكنن ـ مـي   هاي خصوصي اداره اي سروكار دارد كه شركت ها در جامعه تخصيص ارزش

نـوعي   منزلـة  تواننـد بـه   رونـد و مـي   شمار مـي  هاي سياسي جديد به هاي خصوصي قدرت شركت

                                                        
1. Micheletti 
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هـاي   هـا و سياسـت   نگرانـي شـهروندان در مـورد برنامـه    نتيجه،  در. هاي جديد ديده شوند دولت
هـا بـه امـري     قرار دادن اين شـركت  تأثيربراي تعديل و تحت ها  آن هاي خصوصي و تلاش بنگاه

ييد برخـي كالاهـاي ديگـر    أچهارم اينكه، افراد به تحريم برخي كالاها و ت. شود ممكن تبديل مي
هـاي سياسـي بـه كـار      ند در منازعات و كشـمكش توا نگرند كه مي ابزارهايي سياسي ميمنزلة  به

قرار دادن بـازيگران و نهادهـاي مختلفـي از     تأثيرافراد از اين ابزارها به منظور تحت . گرفته شود
 گرايـي  مصـرف پنجم اينكـه،  . كنند ميمدني استفاده  ةهاي خصوصي، دولت و جامع قبيل شركت

  ].1[دارد عي و سياسي سياسي توان سياسي بيشتري براي ايجاد تغييرات اجتما
هاي سياسي زنان  رسد ميزان فعاليت به نظر مي ،هاي مرسوم در علوم سياسي اساس نظريه بر

يكـي از  . هاي مختلفي ارائه شده است در اين زمينه تبيين. استدر مقايسه با مردان بسيار پايين 
فاوتي برخوردارنـد  مندي سياسي مت هاي موجود آن است كه زنان و مردان از سطوح علاقه تبيين

تحليل دوم آن است كه . شود هاي سياسي مي و همين امر باعث مشاركت بيشتر مردان در حوزه
 شـتن كـه مـردان بـه دليـل دا     طوري به ؛شود اي جنسيتي و مردانه تلقي مي سياست حوزه عموماً

رسـد   مي اما به نظر]. 24[ شوند هايي پذيرفته مي تر در چنين حوزه آگاهي سياسي بيشتر، راحت
مرسـوم   كـه سـطوح غيـر    طوري به، تر در نظر گرفت اگر بتوان مفهوم مشاركت سياسي را گسترده

زنـان در برخـي از    توان نشان داد كه احتمـالاً  در آن صورت مي ،مشاركت نيز در آن شامل شود
يه ييد اين فرضأدر صورت ت ،بنابراين]. 13[ ها مشاركت بيشتري در مقايسه با مردان دارند حوزه
منـدي كمتـر آنـان بـه      بودن مشاركت زنان به دليل علاقـه  علت پايين توان گفت كه احتمالاً مي

  .يستهاي سياسي ن حوزه
 /تواند به حـل تمـايز بـين دو قلمـرو خصوصـي      شموليت تعريف مفهوم مشاركت سياسي مي

ور ط ـ بدين ترتيب كه خريد وسايل خانه، كه بـه . دكنعمومي در ادبيات مشاركت سياسي كمك 
دهد بتوانند يك عمل روزمـره را بـا    اجازه ميها  آن گيرد، به مي انجامزنان  از سوي سنتي عمدتاً

هـا   آن تواند بـر نـوع خريـد    تفكرات و اعتقادات سياسي مي، زيرا آميزند  هاي سياسي درهم كنش
كه از زنان،  از سويگرايي سياسي از طريق خريد وسايل خانه  مصرف ،بدين ترتيب. گذاردب تأثير

توانـد باعـث    هـاي سياسـي برخوردارنـد، مـي     فعاليـت  هـاي كمتـري بـراي مشـاركت در     فرصت
و همكاران وي در مطالعـات خـود نشـان     1مارين]. 23[ گذاري سياسي آنان در جامعه شودتأثير
. شـوند  مشـاركت سياسـي بـيش از مـردان درگيـر مـي       ةدهند كه زنان در اشكال غيرنهادين ـ مي

مراتبي و رسمي مشاركت  كنند كه ميزان پايين اشكال سلسله اين محققان استدلال مي ،بنابراين
 ].13[ ي نداشتن علايق سياسي بين آنان تفسير شودازنان نبايد به معن درسياسي 

دهـد كـه ايـن     تحقيقات در مورد تحريم برخي از كالاهاي خاص نشان مي ،به لحاظ تاريخي
هـاي بعـد    ايـن الگـو و فراينـد طـي دهـه     . ان رايج بوده استبين مرد عمدتاً 1970 ةعمل تا ده
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سـو   به ايـن  1970 ةهاي پيمايشي نشان دادند كه از ده تدريج تغيير يافت و بسياري از بررسي به
 اند زنان بيش از مردان به فرايند تحريم يا تشويق به خريد برخي كالاهاي خاص علاقه پيدا كرده

گرايي سياسي شكلي از مشـاركت مـدني    دهد كه مصرف ان ميمطالعات اخير نش ،بنابراين]. 20[
زنان در مقايسه با مردان گرايش بيشتري بـه  . شود كار گرفته مي زنان به از سوي است كه عمدتاً

ات تـأثير تواند در زندگي سياسي  گرايي سياسي دارند؛ فعاليتي كه مي مشاركت در فرايند مصرف
د در مـورد علـت گـرايش بيشـتر زنـان نسـبت بـه        رس ـ بـه نظـر مـي   ]. 16[ زيادي داشته باشـد 

توان به رهيافـت   ميها  آن ترين گرايي سياسي نظريات مختلفي ارائه شده است كه از مهم مصرف
  .گرايانه نام برد هاي فرامادي ارزش  گيري هاي بازار و جهت پذيري، ديدگاه موقعيتي، ويژگي جامعه

خريـد وسـايل    ةطور سـنتي عمـد   كنند كه به استدلال مي 1پذيري انداز جامعه محققان چشم
بـراي مشـاركت در فراينـد    هـا   آن شـود ظرفيـت   و اين امر باعث ميدهند  انجام ميزنان  راخانه 

كنند كـه زنـان بـه     برخي محققان در اين زمينه استدلال مي. گرايي سياسي افزايش يابد مصرف
 نخريـد ند و در فرايند تحـريم و  كنن هنگام خريد كالا بيش از مردان به برچسب كالاها دقت مي

دهد كـه زنـان برخـي اوقـات      مطالعات مختلف نشان مي. كنند برخي كالاهاي خاص شركت مي
هاي ماهوي موجود در برخي كالاها نشان  بازار نارضايتي خود را از ارزش ةكنند در حوز سعي مي

، فرهنگـي و سياسـي   هـاي اقتصـادي   عدالتي هاي محلي با بي ها و انجمن و با تشكيل گروه هندد
پـذيري،   انداز جامعـه  كند، از چشم طور كه ميچلتتي استدلال مي آن ،بنابراين]. 25[ مبارزه كنند

 ةزنان به دليل مشاركت بيشتر در خريد كالاهاي مصـرفي مشـاركت بيشـتري در فراينـد پديـد     
گرايـي   مصـرف  ةاساس ايـن رهيافـت، شـكاف جنسـيتي در زمين ـ     بر. گرايي سياسي دارند مصرف

خـانوادگي   ةزنـان در زنـدگي روزمـر    ةسياسي زماني از بين خواهد رفت كه مردان نيز بـه انـداز  
  ].15[ پذير شوند مسئوليت

بـه   ،شود كه زنان در زندگي خـود  استدلال مي 2انداز ديدگاه موقعيتي از سوي ديگر، از چشم
نقـش مـادري زنـان باعـث     . شوند رو مي هفردي روب به با وقايع خاص و منحصر ،دليل نقش مادري

بـه سـمت    كمتري براي مشاركت در سياست سنتي داشته باشند و عمدتاً ةشود تا زنان علاق مي
علت مشاركت بيشـتر زنـان در    ،از اين ديدگاه]. 10[ دوستانه گرايش پيدا كنند هاي انسان ارزش

هـاي   زشات كالاهـاي مصـرفي بـر ار   تـأثير بـه  هـا   آن گرايي سياسي آن است كـه  فرايند مصرف
نشـان   داويدسـون و فرايـدنبورگ   ،همچنـين ]. 8[ اجتماعي و خانوادگي نگراني بيشـتري دارنـد  

 ةكالاهاي مصرفي بر امنيـت اجتمـاعي و فرهنگـي جامع ـ    ةدهند كه زنان به تهديدهاي بالقو مي
طـور كـه ميچلتتـي اسـتدلال      و همين امر باعث شـده تـا آن  ] 7[ خود حساسيت بيشتري دارند

 ةزنان در ده از سويديدگاه به لحاظ تجربي از طريق تحريم برخي كالاهاي خاص اين  ،كند مي
  ].15[ شود ييد ميأبر زندگي اجتماعي تها  ة آنشد به دليل خطرات متصور 1960
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هاي سياسي  به اين دليل در فعاليت كنند كه زنان عمدتاً استدلال مي 1محققان رهيافت بازار
هاي فعاليت سياسي متعارف در جامعـه بـراي زنـان چنـدان      راهكنند كه  بازارمحور مشاركت مي

سعي كنند ها  آنشود  باعث مي ،هاي سياسي در حوزه خصوص به ،تبعيض جنسيتي. آسان نيست
گرايـي سياسـي    مصرف ،از اين ديدگاه]. 15[ گذارند تأثيرهاي ديگري بر مسائل سياسي  به شيوه

، تـر باشـد   تر و قابـل دسـترس   د براي زنان راحتتوان تري است كه مي هزينه مشاركت سياسي كم
كـه مسـتلزم ارتبـاط     ،اين نوع از مشاركت در مقايسه با اشـكال سـنتي مشـاركت سياسـي     زيرا

 .تري برخوردار است چهره و دوري از خانه است، از قواعد در دسترس به چهره
 درليـل تمايـل بيشـتر    رود زنان به د گرايانه انتظار مي هاي فرامادي سرانجام، از ديدگاه ارزش

هاي سياسي و اجتمـاعي خـود، بـيش از مـردان بـه       هايي براي توضيح نگراني جوي شيوهو جست
آن اسـت كـه    ششايد يكـي از دلايل ـ  ].12[ كنند گرايانه سوق پيدا مي هاي فرامادي  سوي ارزش

گرايـي   دهد كه بيشتر از مردان به مصـرف  هاي جنسيتي اغلب زنان را در موقعيتي قرار مي نقش
ات مخـرب برخـي از   تـأثير  ةزيرا زنان و مادران بـيش از مـردان دربـار    ،مند باشند سياسي علاقه

باعـث   و همين امر احتمـالاً  ]1[ ندا هاي فرزندانشان نگران ها و ارزش كالاهاي مصرفي بر خانواده
ه بـه  ك ـ ،گرايـي  هاي فرامـادي  سياست تأثيرهاي ديگر جامعه تحت  شود تا زنان بيش از گروه مي

توانـد   خود مـي  ةهايي كه به نوب سياست قرار گيرند؛  ،كيد بيشتري داردأمسائل انساني و ارزشي ت
گـرايش   ـهاي چپ جديد ـ گروه ـ هاي خاصي باعث شود افراد به لحاظ سياسي نيز به سمت گروه

  ].3[ پيدا كنند
 ـ  ةهاي ديگري نيز در مورد تبيين چرايي علاق رسد تبيين به نظر مي ان بـه فراينـد   بيشـتر زن

هـاي   زنان بيش از مردان در سـازمان ؛ مثلاً، گرايي سياسي در مقايسه با مردان وجود دارد مصرف
هايي  اين عضويت زنان در چنين سازمان. كنند كنندگان عضويت پيدا مي مرتبط با حقوق مصرف

اسـتدلال  طـور كـه پوتنـام     آن ،درنتيجـه . شود پيوندهاي ضعيف بين زنان تقويت يابـد  باعث مي
رسـمي و منعطـف    هـاي غيـر   شود تا از طريق تمـاس  چنين پيوندهاي ضعيفي باعث مي ،كند مي

به عبارت ديگر، ]. 18[ بدل شود و ردها  آن تري بين ها، اطلاعات گسترده ميان اعضاي آن سازمان
هـايي آگـاهي بيشـتري در مـورد مسـائل فرهنگـي،        هـا و گـروه   زنان با عضويت در چنين شبكه

كنند و اين امـر بـه شـكل بـالقوه      شده پيدا مي اقتصادي مربوط به برخي كالاهاي توليد سياسي،
  .گذار باشدتأثيركنندگان  دادن به رفتار سياسي مصرف تواند در شكل مي

  روش پژوهش
همبسـتگي اسـت و از نظـر هـدف،      يبررس ـ يـك ط پـژوهش،  ينترل شراكپژوهش حاضر از نظر 

شهروندان شهر سبزوار بود كه به  ةاين پژوهش شامل هم آماري ةجامع. كاربردي است يپژوهش
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براي تعيين حجم نمونه از فرمول كوكران استفاده شد . ندشداي مطالعه  گيري خوشه نمونه ةشيو
اما با در نظر گرفتن احتمال ريزش برخي . رسيد مي نفر كافي به نظر 384كه تعداد حجم نمونه 

هنگـام  هـا   آناز  يا شـدن پـاره   ليل زايه به دلكش شد پخ نامه پرسش 500تعداد ، ها نامه پرسش
يـان مـرد و   گو درصد پاسـخ  6/41تعداد ( شدل يه و تحلزيتج نامه پرسش 416ها،  داده يگردآور

  ).بودند زن درصد 4/58
گويـه   11ساخته در سـطح مقيـاس ليكـرت شـامل      ققمح نامة پرسشاز ابزار زمينه، در اين 

گرايـي سياسـي در اصـطلاح سـاده بـه       مصـرف . استفاده شدگرايي سياسي  براي سنجش مصرف
مبنـاي   خـاص بـر   ي خريد يا بايكوت محصولات و خدمات اجتمـاعي، اقتصـادي و فرهنگـي   امعن

تواننـد در   سه بعد اصـلي كـه مـي    ].14[است هاي سياسي يا اخلاقي مورد پذيرش جامعه  ارزش
عـد  ب]. 22[ رفتار، انگيزه و عـادت : زند اا گرايي سياسي مفيد باشند عبارت تجزيه و تحليل مصرف

ست كه خريد كالاهـا و خـدمات   اسياسي كسي  ةكنند اول به رفتارهاي افراد اشاره دارد؛ مصرف
هـاي ايـن متغيـر     برخي از گويـه ( كند ييد ميأخاصي را به دلايل سياسي يا فرهنگي تحريم يا ت

خرم؛ هنگام خريـد   ي غربي را نميگاهي اوقات به دلايل سياسي برخي از كالاها: عبارت بودند از
). ...دارد و تـأثير در نوع انتخـاب مـن   ها  آن كننده محتواي فرهنگي هاي سرگرم ها و فيلم دي سي

برخـي از مـردم كـالاي خاصـي را     . كار دارد و كنندگان سر عد دوم يعني انگيزه، با اهداف مصرفب
سياسي كسي است كـه بـا    ةكنند مصرفكنند، اما  مناسب آن خريداري مي ةبه دليل هزين صرفاً
 ييـد محصـولات و خـدمات خاصـي بپردازنـد     أملاحظات فرهنگي و سياسي به تحريم يا ت ةانگيز

هدف من از خريد برخي از كالاهاي خاص، علاوه : هاي اين متغير عبارت بودند از برخي از گويه(
؛ در صـورت  اسـت م نيـز  ييد خودأبر خريد كالاي مورد نياز خود، تقويت فرهنگ مطلوب مورد ت

ك از كشـورهاي منطقـه، جهـت برخـورد بـا آن      يهاي سياسي شديد بين ايران با هر ايجاد تنش
، اسـاس بعـد سـوم    سـرانجام، بـر  ). ..كشور، كالاهاي ساخت آن كشور خارجي را نخواهم خريـد و 

الاهـاي  ييـد ك أكه افراد در موارد خيلي محدود و استثنايي به تحريم يـا ت  صورتي در ،يعني عادت
 ،بنـابراين . تواند به يـك الگـوي رفتـاري تبـديل شـود      سختي مي بهها  آن خاصي بپردازند، اعمال

برخـي  ( گرايـي سياسـي بايـد بـه تعهـد افـراد تبـديل شـوند         رفتارهاي افـراد در مـورد مصـرف   
در نظـر گـرفتن مسـائل اخلاقـي و فرهنگـي،      : هاي عملياتي اين متغير عبارت بودنـد از  شاخص

هنگام خريد لباس، مـا هميشـه    .هر شهروند ايراني است ةكالاهاي مورد نياز، وظيف هنگام خريد
  )....مان سازگار باشد و هايي را برگزينيم كه با فضاي فرهنگي جامعه بايد سبك

 هاي پژوهش يافته
 يفيوص ـت ابتـدا آمـار  . شده اسـت پرداخته پـژوهش هاي  ل و آزمون دادهيبه تحل ،ن قسمتيدر ا

تي مستقل و كاي اسـكوئر بـراي    ج آزمونينتاسپس شده و  ارائـه هاي پژوهشـريمربوط به متغ
  .آمده استآزمون فرضيات 
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   گرايي سياسي آمار توصيفي متغير مصرف. 1جدول 
حداقل متغير حداكثر ميانگين  انحراف استاندارد
1 رفتار 5  70/3 82/0
33/1 انگيزه 5  24/3 80/0
1 عادت 5  82/3 80/0

56/1 گرايي سياسي مصرف 5  59/3 66/0
  
 يبـرا . ارائه شده اسـت  1در جدول  گرايي سياسي متغيرهاي مصرفار ين و انحراف معيانگيم
 تـــا  1 ةدر محـــدود  ها هنمــر همة يانگو پاسخبين  گرايي سياسي مصرفت يبهتر وضعة سيمقا
 1 ةاگــر نمــر  حـال  . بـود  70/3ن پـژوهش  يدر اعد رفتار ب ةن نمريانگيم .محاســبه شــدند 5

بودن گرايش به رفتارهـاي مبتنـي بـر     بالا دهندة نشان 5 ةبودن اين متغير، نمر پايين ةدهند نشان
در ) 70/3(آمده  دست هب ميانگين حد وسط باشد، ةدهند نشان 3گرايي سياسي و ميانگين  مصرف

گرايـي سياسـي    بر مصـرف به رفتارهاي مبتني  يانگو پاسخگرايش ه ك دهد مي  اين تحقيق نشان
لازم بــراي  ةمتغيــر انگيــز ةن نمــريانگيــماز ســوي ديگــر،  .اســتتاحــدودي بــالاتر از متوســط 

در ايـن تحقيـق    )24/3( آمـده  دسـت  هميانگين ب. بود 24/3ن پژوهش يدر ا گرايي سياسي مصرف
، همچنـين  .سـت تاحـدودي بالا  گرايي سياسـي  براي مصرف يانگو پاسخ ةانگيزه ك دهد مي  نشان

. بـود  82/3ن پـژوهش  ي ـدر ا گرايـي سياسـي   مبتنـي بـر مصـرف    هاي متغير عادت ةن نمريانگيم
بـراي   يـان گو پاسـخ هـاي   عـادت ه ك ـ دهد مي  در اين تحقيق نشان) 82/3( آمده دست هميانگين ب

گرايي سياسي به شكلي خاص از عادات و تعهد  و مصرفست تاحدودي بالا گرايي سياسي مصرف
 ـ  . استافراد تبديل شده  در ايـن تحقيـق بـراي كـل      )59/3(آمـده   دسـت  هسـرانجام، ميـانگين ب

ظهـور كـاربرد    مفهومي نـو  منزلة گرايي سياسي به مصرفه ك دهد مي  گرايي سياسي نشان مصرف
  .آماري مورد نظر داشته است ةزيادي در جامع نسبتاً

  يانگو پاسخحسب جنسيت  سياسي بر گرايي مصرفميانگين رفتارهاي مبتني بر . 1 شكل
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حسـب   سياسـي بـر   گرايـي  مصـرف رفتارهاي مبتنـي بـر    ةميانگين نمر دهندة نشان 1 شكل
رفتارهاي مبتني بـر   ةميانگين نمر ،دهد طور كه نتايج نشان مي همان. يان استگو پاسخجنسيت 
  .است) 54/3(تا حدود كمي بيشتر از مردان ) 81/3(سياسي در زنان  گرايي مصرف

  
 سياسي بين زنان و مردان گرايي مصرفت ميانگين رفتارهاي مبتني بر آزمون تفاو. 2جدول

هاآزمون بررسي تفاوت ميانگين آزمون لون   سطح اطمينان

 F 
سطح 

 داريامعن
t 

 ةدرج
 آزادي

سطح 
 داريامعن

تفاوت 
 ميانگين

حد
 پايين

حد 
  بالا

فرض برابري 
 ها واريانس

14/34 00/0 27/3- 414 00/0 26/0 - 42/0-  10/0-  

برابري نافرض 
 ها واريانس

  04/3- 02/271 00/0 26/0 - 43/0-  09/0-  
  

بيـانگر آن اسـت كـه ميـزان رفتارهـاي مبتنـي بـر         Tداري آزمون  ااز سوي ديگر، سطح معن
و اين دو گـروه   ردداري با يكديگر دا اسياسي بين دو گروه مردان و زنان تفاوت معن گرايي مصرف

سياسـي بـاهم    گرايـي  مصـرف درصـد در ميـانگين رفتارهـاي مبتنـي بـر       95با سطح اطمينـان  
شـود، اخـتلاف    خـر جـدول ملاحظـه مـي    آهاي  گونه كه از ستون همان ،علاوه بر اين. ندا متفاوت

دهـد   درصد در يك طرف صفر قرار دارد كه اين امر نيز نشان مـي  95ميانگين در سطح اطمينان 
 ـ     ايـي گر مصـرف رفتارهـاي مبتنـي بـر     ةتفاوت نمـر   ةسياسـي دو گـروه زنـان و مـردان در نمون

سياسـي   گرايـي  مصـرف شده واقعي است و زنان گرايش بيشتري به رفتارهاي مبتني بـر   مطالعه
  :محاسبه شد 1رابطة با استفاده از  شده متغير بررسي 1كوهن dشاخص  اثر ةانداز. دارند

  )1(رابطة 

 
  

دهـد جنسـيت    بود كه اين امر نشـان مـي   31/0براي اين متغير  2كوهن dاثر شاخص  ةانداز
، عبـارت ديگـر   بـه . سياسـي دارد  گرايي مصرفكمي بر گرايش به رفتارهاي مبتني بر  نسبتاً تأثير

سياسـي تفـاوت وجـود     گرايـي  مصـرف هرچند ميان زنان و مردان در ميزان رفتارهاي مبتني بر 
عنوان شكاف اجتماعي متـراكم  از آن با  دارد، اين تفاوت چندان عميق نيست كه بتوان اصطلاحاً

هاي اخلاقي، سياسي، اجتمـاعي   اي بيشتر از مردان ارزش اما در هر صورت زنان تا اندازه. نام برد
  .دهند و مواردي از اين قبيل را در هنگام خريد كالاها مد نظر قرار مي

                                                        
هاي گروه يك و  واريانس σ22و  σ12همچنين . ميانگين گروه دو است x2ميانگين گروه يك و  x1 رابطه،در اين  .1

  .هستنددو 
 .كند اثر بالا معرفي مي ةرا انداز 80/0اثر متوسط و  ةرا انداز 50/0اثر كوچك،  ةرا انداز 20/0كوهن در اين زمينه  .2

( )
x x

d
−

=
σ +σ

1 2

2 2
1 2 2
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  سياسي بين زنان و مردان گرايي ة مصرفآزمون تفاوت ميانگين انگيز. 3 جدول

  

  يانگو پاسخحسب جنسيت  سياسي بر گرايي مصرف ةميانگين انگيز. 2 شكل
  

حسـب جنسـيت    سياسـي بـر   گرايـي  مصـرف  ةانگيـز  ةميـانگين نمـر   دهنـدة  نشـان  2 شكل
رفتارهـاي مبتنـي بـر     ةميـانگين نمـر   ،دهـد  طور كـه نتـايج نشـان مـي     همان. يان استگو پاسخ

  .است) 12/3(كمي بيشتر از مردان تا حدود ) 32/3(سياسي در زنان  گرايي مصرف
سياسـي بـين دو    گرايـي  ة مصـرف بيانگر آن است كه ميزان انگيـز  Tداري آزمون  اسطح معن

درصـد   95و اين دو گروه با سـطح اطمينـان    ردداري با يكديگر دا اگروه مردان و زنان تفاوت معن
گونـه كـه از    همـان  ،ايـن عـلاوه بـر   . نـد ا سياسي بـاهم متفـاوت   گرايي ة مصرفدر ميانگين انگيز

درصـد در يـك    95شود، اختلاف ميانگين در سطح اطمينـان   خر جدول ملاحظه ميآهاي  ستون
سياسـي دو   گرايـي  مصـرف  ةانگيز ةدهد تفاوت نمر طرف صفر قرار دارد كه اين امر نيز نشان مي

 گرايـي  مصـرف شده واقعي است و زنان گرايش بيشـتري بـه    مطالعه ةگروه زنان و مردان در نمون
بـود كـه ايـن امـر      24/0براي اين متغير  كوهن dاثر شاخص  ةانداز ،از سوي ديگر. سياسي دارند

  .سياسي دارد گرايي مصرف ةكمي بر انگيز اما نسبتاً ،دار اهرچند معن تأثيردهد جنسيت  نشان مي

هاآزمون بررسي تفاوت ميانگين ن لونآزمو   سطح اطمينان

 F 
سطح 

 داريامعن
t 

 ةدرج
 آزادي

سطح 
 داريامعن

تفاوت 
حد ميانگين

 پايين
حد 
 بالا

فرض برابري 
 ها واريانس

34/8  00/0 53/2- 414 01/0 20/0- 35/0-  04/0-  
برابري نافرض 

 ها واريانس
  47/2- 22/333 01/0 20/0- 36/0 -  04/0-  
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  سياسي بين زنان و مردان گرايي مصرفآزمون تفاوت ميانگين عادت . 4 جدول
آزمون بررسي تفاوت ميانگين ها آزمون لون   سطح اطمينان

 F 
سطح 

 داريامعن
t 

 ةدرج
 آزادي

سطح 
 داريامعن

تفاوت 
حد ميانگين

 پايين
حد 
 بالا

فرض برابري 
 ها واريانس

25/22  00/0 94/2- 414 00/0 23/0- 39/0-  07/0-  

برابري نافرض 
  -07/0  -39/0 -23/0 00/0 92/299 -80/2   ها واريانس

  

  يانگو پاسخحسب جنسيت  سياسي بر گرايي مصرفميانگين عادت به . 3 شكل
 

حسـب   سياسـي بـر   گرايـي  مصـرف تمايـل بـه عـادت بـه      ةميانگين نمردهندة  نشان 3 شكل
عـادت بـه    ةميـانگين نمـر   ،دهـد  طـور كـه نتـايج نشـان مـي      همـان . يان استگو پاسخجنسيت 
  .است) 68/3(بيشتر از مردان تا حدود كمي ) 92/3(سياسي در زنان  گرايي مصرف

گرايـي سياسـي بـين دو     بيانگر آن است كه ميزان عادت به مصرف Tسطح معناداري آزمون 
درصـد   95داري با يكديگر دارد و اين دو گروه با سـطح اطمينـان    گروه مردان و زنان تفاوت معنا

گونـه كـه در    همـان عـلاوه بـر ايـن،    . اند گرايي سياسي باهم متفاوت در ميانگين عادت به مصرف
درصـد در   95شود، اخـتلاف ميـانگين در سـطح اطمينـان      ملاحظه مي 4هاي آخر جدول  ستون

گرايـي   دهـد تفـاوت نمـرة عـادت بـه مصـرف       يك طرف صفر قرار دارد كه اين امر نيز نشان مي
شده واقعـي اسـت و زنـان گـرايش بيشـتري بـه        سياسي دو گروه زنان و مردان در نمونة مطالعه

 28/0بـراي ايـن متغيـر     كـوهن  dاز سوي ديگر، اندازة اثر شـاخص  . رايي سياسي دارندگ مصرف
دار، امـا نسـبتاً كمـي بـر عـادت بـه        دهد جنسيت تـأثير هرچنـد معنـا    بود كه اين امر نشان مي

  .گرايي سياسي دارد مصرف
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تركيـب سـه متغيـر رفتـار،     (گرايي سياسـي   كلي جنسيت و مصرف ةبه منظور رابط سرانجام
  ي كـاي دار معنادهد كه سطح  نتايج نشان مي. اسكوئر استفاده شد  از آزمون كاي) يزه و عادتانگ

از سـوي  . ي بـين ايـن دو متغيـر وجـود دارد    دار ة معناقرار دارد و بنابراين رابط 05/0اسكوئر زير 
آن اسـت كـه    دهنـدة  نشـان كه اين امـر   است 17/0دو متغير  براي اطمينانشدت ضريب  ،ديگر

بـه عبـارت ديگـر، هرچنـد زنـان گـرايش       . اين دو متغير تا حـدودي ضـعيف اسـت    ةشدت رابط
  .شدت اين رابطه چندان قوي نبود ،اند گرايي سياسي داشته بيشتري به مصرف

  گيري نتيجه
ريشه در نظريات علـوم سياسـي دارد، نشـان     كه عمدتاً ،گرايي سياسي مطالعات در مورد مصرف

يـك كانـال ديگـري بـراي مشـاركت سياسـي        منزلـة  تواند بـه  هاي بازار مي كانيسمدهد كه م مي
توانند از اين كانال براي رسـيدن بـه اهـداف خـود اسـتفاده       كنندگان مي ملاحظه شود و مصرف

هاي اخير گرايش زيـادي بـراي اسـتفاده از ايـن نـوع       رسد در ايران نيز در سال به نظر مي. كنند
براي . وجود آمده است هشهروندان ب از سويگذاري بر فرايندهاي سياسي تأثيراقدامات به منظور 

كـه   نيـد جـو ك و را جست »خريد كالاكمپين تحريم «ة فهم اين منظور كافي است در گوگل واژ
كمپين مردمـي تحـريم   نتايج زيادي در اين ارتباط از قبيل كمپين تحريم خريد خودروي صفر، 

از اين قبيل  ، كمپين تحريم سفر نوروزي به تركيه، تشويق خريد كالاي ايراني و موارديسعودي
بلكـه   ،ها، نه پيشبرد اهداف اقتصـادي  هدف اصلي بيشتر اين كمپيند كه كرد يرا مشاهده خواه

به عبارت ديگـر،  . استگذاري بر فرايندهاي سياسي تأثيرهاي بازار به منظور  استفاده از مكانيسم
مقابله ها  آن ترين مردم اهداف مختلفي دارند كه شايد يكي از مهم يادشده،يك از اقدامات  در هر

در مقابل  »ها سيستم ةحوز«اقتصادي يا همان چيزي كه هابرماس آن را هاي سياسي و  با قدرت
  .نامد، باشد مي »زيست جهان ةحوز«

ثر بر اين پديده، به مطالعات بيشتري براي كشف اين امـر نيـاز   ؤبه منظور فهم بهتر عوامل م
اصـلي   سـؤال ، زمينـه در ايـن  . دهـد  گرايي سياسي تحت چـه شـرايطي رخ مـي    كه مصرف است

گرايـي سياسـي وجـود دارد؟ برخـي از      اي ميان جنسيت و مصرف اين بود كه چه رابطه پژوهش
هـاي گسـترش    محققان از قبيل ميچلتتي، مارين، اليازوف و ليكترمن معتقدند كه يكي از علـت 

گرايــي سياسـي در عصــر جديــد، اهميـت يــافتن جايگــاه زنـان در جوامــع و گســترش     مصـرف 
كنند از آنجا  البته اين انديشمندان استدلال مي. استجامعه هاي سياسي بين اين قشر از  آگاهي

سـعي  هـا   آنهاي برابر و مشابهي بـا مـردان ندارنـد،     هاي سياسي فرصت كه هنوز زنان در حوزه
گـذاري بـر   تأثيربه منظـور   ،گرايي سياسي از قبيل مصرف ،كنند از ابزارهاي جايگزين ديگري مي

ميان دو متغير اصـلي در ايـن    ة، در بررسي رابطزمينهدر اين . فرايندهاي سياسي استفاده كنند
هـا بـه    نتـايج حاصـل از تجزيـه و تحليـل داده     ،گرايي سياسـي  يعني جنسيت و مصرف ،پژوهش
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 ،يعنـي شـهروندان شـهر سـبزوار     ،آماري مـورد نظـر  ة بين اين دو متغير در جامع دار معناارتباط 
دهـد   نشان مي ،هاي ميچلتتي و همكاران و برخي محققان ديگر همسو با يافته ،نتايج. شاره داردا

آماري مورد نظـر زنـان بـيش از مـردان در هـر سـه بعـد رفتـار، انگيـزه و عـادت بـه             ةدر جامع
برخـي كالاهـا مـورد توجـه      نخريدنيا  نگرايي سياسي گرايش دارند و آن را موقع خريد مصرف
  .ددهن قرار مي

ها افـرادي مولـد، خـلاق،     دهند كه انسان گرايي سياسي نشان مي نظريات موجود در زمينة مصرف
كننـدگان   از ايـن ديـدگاه، مصـرف   ]. 19[شـوند   اراده محسـوب مـي   گر و حتي صـاحب  مستقل، كنش

راحتي در جامعه فعاليت كنند و نقش مهمي در تغييـر شـكل    توانند به بازيگران خلاقي هستند كه مي
هـاي مختلـف    در اين زمينه، مقايسة عرصـه . سبات اجتماعي، اقتصادي و سياسي جامعه بازي كنندمنا

ها از زندگي روزمرة مردم فاصله گرفته اسـت و   حوزه  دهد كه بازار كمتر از بقية مي گيري نشان  تصميم
هـاي   ها و شـيوه  دهد از خلاقيت خود در اين حوزه هاي ديگر اجازه مي اين امر به زنان و برخي از گروه

اين شيوة جديد مشـاركت، كـه   . هاي سياسي استفاده كنند به منظور تأثيرگذاري بر پديده  شده فردي
مراتبـي مشـاركت سياسـي     هـاي رسـمي و سلسـله    ماهيتي منعطف و نرم دارد، به افرادي كه از حوزه

بنـابراين،  . أثير گذارندهاي سياسي دولت ت اي جديد بر برنامه كند به شيوه اند، كمك مي اي شده حاشيه
هـا   توانند در آن به فعاليت سياسي دست بزننـد و نگرانـي   رسد بازار مكاني است كه زنان مي به نظر مي
از سوي ديگر، ايـن پـژوهش نشـان داد كـه     ]. 15[هاي خود را به شكلي مشروع بيان كنند  و خواست

ده و اين امر باعـث شـده زنـان    گرايي سياسي چگونه حساسيت به سياست را افزايش دا مفهوم مصرف
طـور كـه در    رسـد همـان   به نظـر مـي  . وجو كنند تقاضاهاي سياسي خود را از طريق حوزة بازار جست

ادبيات پژوهش استدلال شد، زنان به اين دليـل بيشـتر از مـردان تقاضـاهاي خـود را در حـوزة بـازار        
هـاي   اي كـه گـروه   مومي، بـه شـيوه  هاي ع پذيري نقش ها را به جامعه كنند كه بازار آن وجو مي جست

هـاي جديـدي    تواننـد بـه شـيوه    كند و زنان مي اند، مجبور نمي ها را مشروط كرده مسلط در جامعه آن
سـو   بنابراين، نتايج پژوهش، هم .هاي سياسي فعاليت كنند مطابق درك خود از سبك زندگي در حوزه

گرايانـه،   هـاي فرامـادي   هـاي بـازار و ارزش   پذيري، ديدگاه موقعيتي، ويژگـي  با نظريات رهيافت جامعه
هاي مصرفي و بازار بـراي رسـيدن بـه برخـي از اهـداف       دهد كه زنان بيش از مردان از حوزه نشان مي

دهد كه احتمـالاً زنـان در مقايسـه بـا      به عبارت ديگر، نتايج پژوهش نشان مي. كنند خود استفاده مي
ي اجتماعي و خانوادگي نگراني بيشتري دارنـد و سـعي   ها مردان به تأثيرات كالاهاي مصرفي بر ارزش

هاي ناسازگار فرهنگـي و سياسـي موجـود در برخـي      كنند در حوزة بازار نارضايتي خود را از ارزش مي
  .هاي فرهنگي و سياسي مبارزه كنند عدالتي ها با بي كالاها نشان دهند و با نخريدن آن

گرايي سياسي  اساس نتايج پژوهش ميزان گرايش به مصرف البته شايان ذكر است كه اگرچه بر
داري بين زنان بيشتر از مردان بود، شدت اين تفاوت در مقايسه با غرب چندان قوي  به شكل معنا

. هاي مدرنيته بين زنان ايراني دانست نبود كه شايد علت اصلي اين امر را بايد در ميزان نفوذ ارزش
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، به نظر ل فرديت يافتن زنان در دوران پسين مدرنيته استگرفتن زن مدرن محصو شكلچه اگر
چشمگير در قرن بيستم، هنـوز در   ساختاري رغم تحولات به ي از يك طرف،ايران ةجامعرسد  مي
فشار سنت نيز روند ، در ايران به جز موانع ساختارياز طرف ديگر، . برد راه تجدد به سر مي ةنيم

هاي  كه ارزش طوري ؛ بهده استكرايراني را كند و دشوارتر پشت سر گذاشتن موقعيت برزخي زنان 
سنتي باعث شده زن ايراني بيش از همتايان غربي خود تحت تأثير خانواده و شوهران خود قـرار  

شـود عقلانيـت جمعـي موجـود، فضـاي لازم بـراي ارائـة         گيرند؛ امري كه به نوبة خود باعث مي
  .يي سياسي، را براي زنان محدود كندگرا راهكارهاي فردگرايانه، از قبيل مصرف

حاكم بـر   ةهاي پدرسالاران ف ساختاريهاي اخير با تضع رسد كه در سال يبه نظر م ،مجموع در
هـاي   در حـوزه  هـا  شـتر آن يهاي سياسي آنان، امكـان حضـور ب   جامعه و همچنين افزايش آگاهي

كـه بـه    ،در جامعـه  حضـور زنـان   يهـا  از عرصـه  يكي، زمينهدر اين . سياسي تسهيل شده است
ل شـده اسـت،   يهـاي جنسـيتي تبـد    گسترش دموكراسي و برابـري  ةقضاوت دربار يبرا ياريمع

و  يمصـرفي موجـب بالنـدگ   هـاي   مشاركت سياسي زنان در حـوزه  .مصرف سياسي است ةعرص
نـد و از گسـترش   ك يم كمكآنان در جامعه  يت همبستگيشود، به تقو يشور مك ةل توسعيتسه
شود فـرد خـود را عنصـري     كه باعث مي طوري به ؛ندك يم يريزنان در جامعه جلوگ يگانگيب خود
  .ندك جامعه تلاش  ةكند و در جهت توسع گذار در جامعه تصور تأثير
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