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چکیده
جریان باستان گرایی، با تأکید بیش ازحد بر پیشینة فرهنگی و تمدنی ایران قبل از اسلام، موجب بروز پیامدهای 
منفی در ســاختار فرهنگی جامعه شــده است. از این رو، این پژوهش ضمن بررســی میزان باستان گرایی، به 
همبســتگی آن با مصرف رسانه ای پرداخته اســت. بنیان نظری این پژوهش، بر نظریه های کاشت و استفاده و 
رضامندی اســتوار شده است. جامعة آماری در این تحقیق، شامل دانشجویان دانشگاه های شهر تهران است 
که با روش تصادفی طبقه ای، 386 تن از آنان، به عنوان جامعة نمونه، مورد مطالعه قرار گرفتند. برای گردآوری 
داده ها از شــیوة پیمایش و ابزار پرسشــنامه، برای تجزیه و تحلیل آن از نرم افزار آماریspss  اســتفاده شد.  
روایی پرسشــنامه با روش اعتبار صوری و پایایی آن با ضریب آلفای کرونباخ تعیین شد. نتایج نشان می دهد 
که از نظر میزان باستان گرایی 0/3درصد از دانشجویان، در سطح بسیار کم، 7درصد در سطح کم، 32/9درصد 
در سطح متوسط، 44/8درصد در سطح زیاد و 15درصد در سطح بسیار زیاد قرار دارند. نتایج آزمون فرضیه ها 
نیز، گویای آن اســت که بین مصرف رسانه ای و میزان باستان گرایی دانشجویان، رابطة همبستگی وجود دارد. 
این همبســتگی تابعی از وابســتگی این رســانه ها به نظام های سیاسی اســت؛ به نحوی که این وابستگی در 

رسانه های داخلی )غیر از سینما( معکوس و در رسانه های وابسته به خارج به صورت مستقیم است. 
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مقدمه 
یکــی‌از‌مهم‌ترین‌مواردی‌که‌موجــب‌تمایز‌یک‌جامعه‌از‌جامعه‌های‌دیگر‌می‌شــود،‌هویت‌
فرهنگی‌آن‌است‌و‌از‌این‌رو‌"‌هر‌جامعه‌ای،‌معمولًا‌در‌همه‌جا‌و‌همه‌وقت‌بر‌اصالت‌هویت‌
فرهنگــی‌خود‌تأکید‌کرده‌و‌می‌کوشــد‌کــه‌با‌قدرت‌و‌غرور‌مشــخصه‌های‌این‌هویت‌را‌زنده‌
نگه‌دارد‌و‌از‌آن‌دفاع‌کند"‌)روح‌الامینی،‌111‌:1394(.‌از‌جمله‌مشــخصه‌های‌هویت‌فرهنگی،‌
می‌توان‌به‌پیشــینة‌تاریخی‌و‌تمدنی‌اشــاره‌کرد‌و‌از‌اعضای‌جامعه‌انتظار‌می‌رود،‌بدان‌افتخار‌
کــرده‌و‌بــا‌مجد‌و‌عظمت‌از‌آن‌یــاد‌کنند؛‌در‌واقع،‌امتداد‌فرهنگی‌خود‌را‌به‌گذشــته‌تاریخی‌
مربوط‌دانسته‌و‌جامعة‌خود‌را‌دارای‌ریشة‌کهن‌و‌اصالت‌دیرین‌معرفی‌کنند.‌اما‌این‌گرایش،‌
فقط‌تا‌هنگامی‌پذیرفته‌و‌مقبول‌است‌که‌جنبة‌اعتدال‌در‌آن‌رعایت‌شود‌و‌صورت‌افراطی‌پیدا‌
نکند.‌به‌تعبیر‌دیگر،‌تأکید‌بر‌آن‌به‌نفی‌سایر‌مشخصه‌های‌هویت‌فرهنگی‌نظیر‌باورهای‌دینی،‌

زبان‌مادری،‌اسوه‌های‌ملی‌و‌اسطوره‌های‌تاریخی‌منجر‌نشود.
مرور‌ســیر‌تحول‌های‌فرهنگی،‌طی‌یک‌قرن‌گذشــته،‌حاکی‌از‌آن‌است‌که‌از‌اواخر‌دورة‌
قاجاریــه‌که‌مقارن‌با‌ورود‌تجددخواهان‌غرب‌گــرا‌در‌عرصه‌های‌مختلف‌اجتماعی،‌فرهنگی‌
و‌سیاســی‌جامعة‌ایران‌اســت،‌گرایش‌به‌پیشــینه‌های‌تاریخی‌و‌تمدنی‌بــه‌صورت‌افراطی،‌
مورد‌توجه‌برخی‌از‌آحاد‌جامعه‌قرار‌گرفته‌و‌عده‌ای‌ســعی‌بر‌آن‌داشــته‌تا‌با‌تأکید‌بر‌گذشــتة‌
ایران،‌به‌ویژه‌دوران‌قبل‌از‌ورود‌اســام،‌ضمن‌احیــای‌ارزش‌های‌این‌دوره،‌به‌ترویج‌آن‌در‌
ســطح‌جامعه‌مبــادرت‌ورزند.‌این‌پدیده‌را،‌که‌از‌آن‌به‌باســتان‌گرایی‌یاد‌می‌شــود،‌در‌اوایل‌
دوران‌حکومت‌پهلوی‌به‌نحو‌بارزتری‌می‌توان‌ماحظه‌کرد.‌"‌مهم‌ترین‌هدف‌باســتان‌گرایی،‌
کم‌رنــگ‌کردن‌و‌کنار‌زدن‌فرهنگ‌و‌مذهب‌کنونی‌جامعه‌به‌عنوان‌عامل‌عقب‌ماندگی‌جامعه‌و‌

جایگزینی‌یک‌فرهنگ‌جدید‌است"‌)اکبری،‌1375،‌به‌نقل‌از‌بیگدلو،‌19‌:1380(.‌
باســتان‌گرایی‌در‌دوران‌پهلوی‌از‌سطح‌گرایش‌های‌روشــنفکری،‌به‌ایدئولوژی‌حکومت‌
ارتقــاء‌یافت‌و‌متعاقب‌آن‌تاش‌شــد‌تا‌ســیطره‌اش‌بر‌جنبه‌های‌مختلف‌حیــات‌اجتماعی‌و‌
فرهنگی‌ایران،‌گســترش‌یابد.‌این‌فرایند‌تا‌شــکل‌گیری‌انقاب‌اسامی‌در‌سال‌‌1357استمرار‌
یافــت؛‌تا‌آنکه‌با‌پیــروزی‌این‌انقاب‌و‌برپایی‌حکومت‌برخاســته‌از‌آن،‌بار‌دیگر‌زمینه‌برای‌
احیــای‌دیــن‌در‌جامعه‌و‌حضور‌آن‌در‌عرصه‌های‌مختلف‌فراهم‌شــد‌و‌به‌تدریج‌این‌گرایش،‌
رنگ‌باخته‌و‌ارزش‌های‌دینی‌در‌ســطح‌جامعه‌ترویج‌شــد.‌این‌وضعیت،‌در‌سال‌های‌بعد‌نیز‌
ادامه‌یافت‌به‌نحوی‌که‌رویداد‌جنگ‌تحمیلی‌عراق‌علیه‌ایران‌نیز‌نتوانســت‌موجب‌احیای‌این‌
گرایش‌برای‌تهییج‌و‌تحریک‌رزمندگان‌برای‌دفاع‌از‌کشور‌شود‌و‌آنچه‌به‌عنوان‌عامل‌اصلی‌در‌
این‌زمینه‌مطرح‌شد،‌تأکید‌بر‌تعالیم‌اسام‌و‌انجام‌دفاع‌به‌عنوان‌یک‌تکلیف‌دینی‌و‌شرعی‌بود.
پــس‌از‌پایان‌جنگ‌تحمیلی‌و‌در‌دورة‌بازســازی‌کشــور،‌بار‌دیگر‌نشــانه‌هایی‌از‌احیای‌
باستان‌گرایی‌در‌سطح‌جامعه‌پدیدار‌شد.‌حرکتی‌که‌به‌تدریج‌گسترش‌یافته‌و‌در‌سال‌های‌اخیر،‌
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به‌عنوان‌یکی‌از‌جریان‌های‌مهم‌فکری‌مطرح‌شد.‌باستان‌گرایی‌در‌این‌دوره،‌اگرچه‌از‌حمایت‌
دولت‌برخوردار‌نیســت،‌ولی‌به‌سبب‌پشــتیبانی‌جریان‌های‌اپوزوسیون‌جمهوری‌اسامی‌در‌
خارج‌از‌مرزها،‌به‌سرعت‌مورد‌توجه‌قرار‌گرفت‌و‌افراد‌بسیاری‌را‌تحت‌تأثیر‌خود‌قرار‌داده‌
اســت‌"‌به‌نحوی‌که‌این‌افراد‌در‌مناســبت‌های‌مختلف‌به‌یاد‌کوروش‌کبیر،‌داریوش‌و‌سلسله‌
پرقدرت‌هخامنشــی‌و‌غیره‌می‌افتند‌و‌به‌مدح‌و‌ســتایش‌این‌میراث‌تاریخی‌می‌پردازند‌و‌گاه‌

حسرت‌آن‌دوران‌...‌را‌می‌خورند"‌)محمدزاده،‌12‌:1397(.
بــا‌مرور‌این‌مــوارد،‌می‌توان‌دریافت،‌در‌کنار‌ســایر‌محورهای‌تهاجــم‌فرهنگی،‌ترویج‌
باســتان‌گرایی‌نیز،‌به‌عنوان‌یکی‌از‌راهکارهای‌مورد‌اســتفادة‌دشــمن‌در‌جنگ‌نرم،‌به‌شــمار‌
می‌آید.‌در‌این‌زمینه‌رســانه‌ها،‌ابزار‌مناســبی‌برای‌تحقق‌این‌هدف‌محســوب‌می‌شــوند؛‌در‌
زمینــة‌اثرگذاری‌رســانه‌ها‌در‌تغییــر‌نگرش‌های‌افراد‌و‌ترویج‌گرایش‌هــای‌جدید‌در‌جامعه،‌
اســتوارت‌هال‌معتقد‌اســت،‌مصرف‌رســانه‌باعث‌تغییرهای‌فرهنگی‌و‌سبک‌زندگی‌می‌شود‌
)امام‌جمعه‌زاده‌و‌همکاران،‌1392(.‌گربنر‌نیز‌در‌این‌باره‌بیان‌کرده‌که‌رسانه‌ها،‌بازوی‌فرهنگی‌

هر‌جامعه‌برای‌کاشت‌ارزش‌های‌فرهنگی‌در‌ذهن‌مخاطبان‌هستند‌)مهدی‌زاده،‌1389(.‌
مروری‌بر‌عملکرد‌رسانه‌های‌مختلف،‌حاکی‌از‌آن‌است‌که‌هر‌یک‌در‌راستای‌سیاست‌های‌
خود،‌به‌دنبال‌اهداف‌خاصی‌هستند.‌به‌تعبیر‌دیگر،‌آن‌ها‌با‌اتخاذ‌راهبردهای‌معین،‌سعی‌می‌کنند‌
با‌اســتفاده‌از‌قابلیت‌های‌موجود،‌به‌اهداف‌خود‌دســت‌یابند.‌اهدافی‌که‌منبعث‌از‌آرمان‌ها‌و‌

ارزش‌های‌صاحبان‌رسانه‌ها‌بوده‌و‌با‌سرمایه‌گذاری‌در‌این‌زمینه،‌سعی‌در‌تحقق‌آن‌دارند.
همان‌طور‌که‌پیش‌از‌این‌آورده‌شد،‌اثرگذاری‌بر‌نگرش‌ها‌و‌گرایش‌های‌مخاطبان،‌از‌نکاتی‌
اســت‌که‌همواره‌مد‌نظر‌رســانه‌های‌مختلف‌است،‌تا‌بتوانند‌آنان‌را‌به‌سمت‌و‌سوی‌مورد‌نظر‌
خود‌هدایت‌کنند.‌ظهور‌و‌بروز‌این‌نکته‌را،‌می‌توان‌در‌نشر‌و‌ترویج‌عناصر‌مختلف‌فرهنگی‌نیز‌
مشــاهده‌کرد،‌که‌با‌زمینه‌سازی‌جهت‌ورود‌آن‌ها‌به‌ساختار‌فرهنگی‌جامعه،‌رسانه‌ها‌می‌توانند‌

فرایند‌دگرگونی‌ساخت‌فرهنگ‌را‌در‌راستای‌اهداف‌و‌منافع‌خود‌فراهم‌کنند.
در‌واقع‌می‌توان‌گفت‌این‌رسانه‌ها،‌به‌دنبال‌تغییر‌در‌ساختار‌فرهنگی‌جامعة‌ایران‌هستند.‌
بدیــن‌منظور‌از‌مجموعه‌مؤلفه‌های‌تشــکیل‌دهنده‌این‌فرهنگ،‌کــه‌امتزاج‌مؤلفه‌های‌مختلفی‌
نظیر‌پیشــینة‌فرهنگی‌ایرانیان‌پیش‌از‌اســام،‌باورها‌و‌تعالیم‌آیین‌اســام‌و‌حتی‌عناصری‌از‌
فرهنگ‌های‌دیگر‌اســت،‌فقط‌بر‌پیشــینة‌فرهنگی‌و‌تمدنی‌ایرانیان‌قبل‌از‌اسام‌تأکید‌کرده‌و‌
به‌نوعی‌ورود‌اســام‌و‌گســترش‌دامنة‌نفوذ‌آن‌را‌در‌این‌ســرزمین‌عامل‌عقب‌ماندگی‌و‌عدم‌
دســتیابی‌به‌پیشــرفت‌معرفی‌می‌کنند.‌این‌اقدام‌که‌در‌راستای‌شکل‌گیری‌جریان‌باستان‌گرایی‌
است،‌در‌سال‌های‌اخیر‌شدت‌بیشتری‌یافته‌است.‌بدیهی‌است‌در‌برابر‌این‌جریان‌رسانه‌ای،‌
برخی‌دیگر‌از‌رســانه‌ها،‌به‌ویژه‌آن‌دســته‌که‌پس‌از‌پیروزی‌انقاب‌اسامی،‌تحت‌نظارت‌و‌
مدیریت‌دولت‌جمهوری‌اســامی‌ایران‌به‌فعالیت‌اشــتغال‌دارند‌بــه‌انحاء‌مختلف‌در‌صدد‌
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رویارویــی‌با‌جریان‌مذکور‌برآمده‌و‌ســعی‌در‌خنثی‌ســازی‌برنامه‌های‌آنــان‌دارند.‌از‌این‌رو‌
می‌توان‌انتظار‌داشــت‌موافقان‌و‌مخالفان‌باســتان‌گرایی،‌هر‌یک‌به‌طریقی‌درصدد‌استفاده‌از‌

ابزارهای‌رسانه‌ای‌بر‌له‌یا‌علیه‌این‌تفکر‌برآیند.
محتوای‌منتشرشــده‌از‌سوی‌رســانه‌های‌مختلف،‌مؤید‌آن‌است‌که‌رســانه‌های‌وابسته‌به‌
حکومت‌جمهوری‌اسامی‌سعی‌می‌کنند‌ضمن‌روشنگری،‌دربارة‌پیامدهای‌منفی‌حکومت‌های‌
گذشــته،‌به‌ترویج‌ارزش‌های‌منبعث‌از‌فرهنگ‌ایرانی‌و‌اســامی‌بپردازند‌و‌چندان‌تمایلی‌به‌
ترویج‌باســتان‌گرایی‌و‌ارزش‌های‌آن‌ندارند،‌این‌در‌حالی‌است‌که‌رسانه‌های‌وابسته‌به‌جریان‌
اپوزوســیون،‌تاش‌خود‌را‌مصروف‌آن‌داشــته‌اند‌تا‌بتوانند‌با‌اســتفاده‌از‌رسانه‌های‌خارج‌از‌
سیطرة‌دولت‌نظیر‌شبکه‌های‌تلویزیونی‌ماهواره‌ای،‌شبکه‌های‌اجتماعی‌مجازی‌و‌نرم‌افزارهای‌
پیام‌رســان،‌ذائقه‌فرهنگی‌مخاطبان‌به‌ویژه‌جوانان‌را،‌در‌این‌زمینه‌تغییر‌داده‌و‌نســبت‌به‌نشر‌و‌
ترویج‌باســتان‌گرایی‌در‌سطح‌جامعه‌اقدام‌کنند.‌این‌رویداد‌که‌می‌توان‌از‌آن‌به‌نبرد‌فرهنگی‌و‌
رسانه‌ای‌یاد‌کرد‌می‌تواند‌آثار‌و‌پیامدهای‌متفاوتی‌را‌در‌جامعه‌به‌جای‌گذارد؛‌بدیهی‌است‌در‌

این‌میان‌طرفی‌پیروز‌میدان‌خواهد‌بود،‌که‌بتواند‌بیشترین‌تأثیر‌را‌بر‌افراد‌بگذارد.‌
دامنة‌نفوذ‌و‌تأثیر‌رسانه‌ها،‌می‌تواند‌قشرهای‌مختلف‌هر‌جامعه‌را‌در‌بر‌گیرد،‌ولی‌در‌این‌میان‌
نسل‌جوان،‌به‌ویژه‌دانشجویان‌از‌اهمیت‌بیشتری‌برای‌صاحبان‌رسانه‌ها‌برخوردارند.‌چراکه‌این‌
قشر،‌آینده‌سازان‌کشور‌به‌شمار‌می‌روند‌و‌نگرش‌ها‌و‌گرایش‌های‌آنها‌می‌تواند‌شرایط‌فرهنگی‌
و‌اجتماعی‌جامعه‌را‌در‌آینده‌رقم‌زند.‌جان‌فیســک‌معتقد‌است‌گروه‌سنی‌نوجوانان‌و‌جوانان،‌
در‌انتخاب‌و‌پذیرش‌رســانه‌و‌محتوای‌آن‌گزینشگری‌کمتری‌دارد‌و‌پیام‌را‌راحت‌تر‌می‌پذیرند‌
)فیســک،‌1389(.‌رصد‌فعالیت‌های‌رســانه‌ای‌دشمنان‌نظام‌جمهوری‌اســامی،‌به‌ویژه‌جریان‌
سلطنت‌طلب‌نیز‌مؤید‌این‌نکته‌است‌و‌نشان‌می‌دهد‌که‌آن‌ها‌ضمن‌وقوف‌بر‌اهمیت‌این‌مسئله،‌
با‌برنامه‌ریزی‌های‌متعدد‌درصدد‌ترویج‌باستان‌گرایی‌بین‌نسل‌جوان،‌به‌ویژه‌دانشجویان‌هستند.
‌اسامی‌حاکم‌بر‌جامعه‌و‌ نظر‌به‌نقش‌باســتان‌گرایی،‌در‌تغییر‌هندســة‌ارزش‌های‌ایرانی‌ـ
تأثیر‌رســانه‌های‌در‌اختیار‌اپوزوسیون‌جمهوری‌اسامی‌در‌ترویج‌این‌گرایش،‌بر‌آن‌شده‌ایم‌
این‌پژوهش‌را،‌با‌هدف‌شناسایی‌میزان‌باستان‌گرایی‌بین‌دانشجویان‌دانشگاه‌های‌شهر‌تهران‌
و‌رابطــة‌آن‌بــا‌مصرف‌رســانه‌های‌مختلف،‌اعــم‌از‌جمعی‌و‌اجتماعــی‌و‌همچنین‌داخلی‌و‌

خارجی،‌انجام‌دهیم.‌بر‌این‌پایه‌می‌توان‌پرسش‌اصلی‌تحقیق‌را‌به‌این‌شرح‌ارائه‌کرد:
چه رابطه ای بین مصرف رســانه های مختلف و میزان باستان گرایی دانشجویان دانشگاه های شهر 

تهران وجود دارد؟

نظر‌به‌آنکه‌این‌رسانه‌ها‌از‌طیف‌متنوعی‌برخوردارند،‌می‌توان‌ذیل‌پرسش‌اصلی‌تحقیق،‌وجود‌رابطه‌
بین‌استفاده‌از‌هر‌یک‌از‌رسانه‌های‌مورد‌نظر‌را‌با‌میزان‌باستان‌گرایی،‌به‌عنوان‌سؤال‌فرعی،‌طرح‌کرد.
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فرضیه های تحقیق

فرضیة اصلی
به‌نظر‌می‌رســد،‌بین‌مصرف‌رســانه‌ای‌و‌میزان‌باستان‌گرایی‌دانشــجویان‌دانشگاه‌های‌تهران‌

رابطة‌همبستگی‌وجود‌دارد.

فرضیه های فرعی
باتوجه‌به‌تعدد‌و‌تنوع‌رســانه‌های‌مختلف‌می‌توان‌فرضیه‌های‌فرعی‌را‌به‌این‌صورت‌مطرح‌

کرد:
1.‌به‌نظر‌می‌رسد،‌بین‌استفاده‌از‌شبکه‌های‌اجتماعی‌مجازی‌و‌میزان‌باستان‌گرایی‌دانشجویان‌

دانشگاه‌های‌تهران‌رابطة‌همبستگی‌وجود‌دارد.
2.‌به‌نظر‌می‌رســد،‌بیــن‌اســتفاده‌از‌نرم‌افزارهای‌پیام‌رســان‌موبایلی‌و‌میزان‌باســتان‌گرایی‌

دانشجویان‌دانشگاه‌های‌تهران‌رابطة‌همبستگی‌وجود‌دارد.
3.‌به‌نظر‌می‌رســد،‌بین‌اســتفاده‌از‌شــبکه‌های‌تلویزیونی‌ماهواره‌ای‌و‌میزان‌باســتان‌گرایی‌

دانشجویان‌دانشگاه‌های‌تهران‌رابطة‌همبستگی‌وجود‌دارد.
4.‌بــه‌نظر‌می‌رســد،‌بین‌اســتفاده‌از‌مطبوعــات‌خارجی‌و‌میزان‌باســتان‌گرایی‌دانشــجویان‌

دانشگاه‌های‌تهران‌رابطة‌همبستگی‌وجود‌دارد.
5.‌به‌نظر‌می‌رسد،‌بین‌استفاده‌از‌رادیو‌خارجی‌و‌میزان‌باستان‌گرایی‌دانشجویان‌دانشگاه‌های‌

تهران‌رابطة‌همبستگی‌وجود‌دارد.
6.‌به‌نظر‌می‌رســد،‌بین‌اســتفاده‌از‌تلویزیون‌جمهوری‌اســامی‌ایران‌و‌میزان‌باســتان‌گرایی‌

دانشجویان‌دانشگاه‌های‌تهران‌رابطة‌همبستگی‌وجود‌دارد.
7.‌بــه‌نظــر‌می‌رســد،‌بین‌اســتفاده‌از‌مطبوعــات‌داخلی‌و‌میزان‌باســتان‌گرایی‌دانشــجویان‌

دانشگاه‌های‌تهران‌رابطة‌همبستگی‌وجود‌دارد.
8.‌به‌نظر‌می‌رسد،‌بین‌استفاده‌از‌رادیو‌جمهوری‌اسامی‌ایران‌و‌میزان‌باستان‌گرایی‌دانشجویان‌

دانشگاه‌های‌تهران‌رابطة‌همبستگی‌وجود‌دارد.
9.‌به‌نظر‌می‌رســد،‌بین‌استفاده‌از‌ســینما‌و‌میزان‌باستان‌گرایی‌دانشجویان‌دانشگاه‌های‌تهران‌

رابطه‌همبستگی‌وجود‌دارد.

مروری بر ادبیات تحقیق
مفهوم شناسی

در‌این‌قســمت‌با‌اســتفاده‌از‌آراء‌صاحب‌نظران‌به‌بحث‌و‌بررســی‌مفاهیــم‌اصلی‌پژوهش،‌
مبادرت‌شده‌است.‌
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مصرف رسانه ای
بــه‌طــور‌کلی‌مصرف‌رســانه،‌به‌فعالیت‌هایی‌اشــاره‌می‌کند‌که‌طی‌آن‌فرد‌به‌شــکلی‌فعالانه،‌
هدفمند‌و‌آزادانه‌از‌وســایل‌ارتباط‌دســته‌جمعــی،‌برای‌آگاهی‌پیدا‌کــردن‌دربارة‌موضوعی‌
خاص،‌ســرگرمی‌و‌غیره‌اســتفاده‌می‌کند‌)کالار45‌:2004‌،1(.‌نظر‌به‌تنوع‌و‌تعدد‌رســانه‌های‌
گوناگون،‌می‌توان‌مصرف‌رســانه‌ای‌را‌مجموعه‌ای‌از‌شیوه‌های‌مواجهه‌و‌استفادة‌مخاطبان‌از‌
رســانه‌های‌جمعی‌)رادیو،‌تلویزیون،‌مطبوعات‌و‌سینما(‌و‌رســانه‌های‌اجتماعی‌)شبکه‌های‌

اجتماعی‌مجازی،‌نرم‌افزارهای‌پیام‌رسان‌موبایلی‌و‌...(‌دانست.

باستان گرایی
باســتان‌گرایي‌یا‌آرکائیســم‌2عبارت‌از‌گرایش‌به‌تجلیل‌و‌احیای‌گذشتة‌باستانی‌و‌تمدن‌ایران‌
پیش‌از‌اســام‌اســت‌و‌ضمن‌آن‌ســعی‌می‌شــود‌عقب‌ماندگی‌ایران،‌در‌مقایسه‌با‌کشورهای‌
پیشــرفته،‌به‌ورود‌اســام‌منتسب‌شــود.‌این‌پدیده‌‌از‌اواخر‌دوران‌قاجار،‌به‌موازات‌آشنایی‌

ایرانیان‌با‌تمدن‌غرب‌و‌توجه‌به‌عقب‌ماندگی‌اقتصادی‌و‌فرهنگی‌کشور،‌پدید‌آمد.‌
این جریان را که چیزی فراتر از بزرگداشت طبیعی هر ملت برای تاریخ گذشته خویش است، می توان 
باستان گرایی خواند. باســتان گرایی در عرصة فرهنگ، اجتماع و سیاست جامعة ایراني پدیدار شد 
و طي چندین دهه به عنوان یكي از چالش هاي مهم فكري و فرهنگي، ذهن بســیاري از روشــنفكران، 
نویسندگان، ادیبان، روزنامه نگاران و سیاستمداران را به خود مشغول كرده است )بیگدلو،1380: 1(.

با‌مروری‌بر‌آنچه‌آورده‌شد،‌می‌توان‌دریافت‌مفهوم‌باستان‌گرایی‌از‌گستردگی‌خاصی‌برخوردار‌
اســت‌و‌جنبه‌های‌مختلف‌حیات‌فرهنگی‌و‌اجتماعی‌را‌در‌بر‌می‌گیرد.‌برای‌تبیین‌هر‌چه‌بهتر‌
این‌مفهوم،‌نسبت‌به‌تحلیل‌آثار‌برخی‌از‌مبلغان‌و‌منتقدان‌باستان‌گرایی‌مبادرت‌کرده‌که‌نتایج‌

آن‌مؤید‌وجود‌ده‌مؤلفة‌مختلف‌به‌این‌شرح‌است:
1.‌ارائــة‌تصویری‌درخشــان‌از‌هنر‌و‌معماری‌ایران‌پیش‌از‌اســام‌و‌تــاش‌برای‌بازآفرینی‌

نشانه‌های‌آن‌)صارمی،‌1376؛‌بیگدلو،‌1380؛‌انتخابی،‌1372(.‌
2.‌تأکید‌بر‌پاسداشــت‌زبان‌فارسی‌وتاش‌برای‌پیراستن‌آن‌از‌واژگان‌بیگانه‌به‌ویژه‌لغت‌های‌

عربی‌)یغمای‌جندقی،‌1362؛‌آقاخان‌کرمانی،‌2000م؛‌جال‌پور،‌1391؛‌بهروز،‌1313(.
3.‌باور‌به‌شــکوه‌و‌عظمت‌ایران‌پیش‌از‌اســام‌و‌افتخار‌به‌آن‌)فرای،‌1358؛‌بیگدلو،‌1380؛‌

آقاخان‌کرمانی،‌‌1326ه.‌ق؛‌شهمردان،1330؛‌دبیری‌نژاد،‌1351(.
4.‌تأکید‌بر‌ملی‌گرایی‌و‌ملیت‌خواهی‌در‌برابر‌گرایش‌های‌دینی‌و‌قومی‌)آدمیت،‌1357؛‌بیگدلو،‌

1380؛‌صارمی،‌1376(.

1. Kalar 
2. Archaism
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5.‌تاش‌برای‌احیای‌جشــن‌ها،‌آیین‌ها‌و‌سنت‌های‌کهن‌ایرانی‌به‌جای‌اعیاد‌و‌مراسم‌دینی‌و‌

مذهبی‌)تقی‌زاده،‌‌1335؛ایران‌امروز،‌1319؛‌هدایت،‌1342(.
6.‌اســتفاده‌از‌زمان‌پادشاهی‌کوروش‌به‌عنوان‌مبدأ‌تاریخ،‌به‌جای‌هجرت‌پیامبر‌و‌استفاده‌از‌

نام‌های‌ایرانی‌به‌جای‌اسامی‌عربی‌)مکی،‌1362،‌ج‌6؛‌جال‌پور،‌1391(.
7.‌انتســاب‌ایرانیــان‌به‌نژاد‌آریایــی‌و‌قائل‌بودن‌برتری‌این‌نژاد‌بــر‌نژادهای‌دیگر‌)کدویی‌و‌
هایم1980‌،1؛‌مشفق‌کاظمی،‌1351؛‌به‌نقل‌از‌جال‌پور،‌1391؛‌گوبینو،‌بی‌تا؛‌بلوشر،‌1368(.‌
‌8.‌ارائة‌چهرة‌آرمانی‌از‌نظام‌سیاسی‌و‌اجتماعی‌حاکم‌بر‌ایران‌پیش‌از‌اسام‌)آقاخان‌کرمانی،‌

2000م؛‌کاظم‌زاده،‌1335؛‌دبیری‌نژاد،‌1351؛‌آدمیت،‌1357(.
9.‌بــاور‌به‌ســرآمدی‌ایرانیان‌در‌علم‌و‌دانش‌و‌نقش‌اعراب‌مهاجــم‌در‌افول‌آن‌)جان‌ملکم،‌
1362؛‌آقاخان‌کرمانی،‌2000م؛‌آدمیت،‌1357؛‌کاظم‌زاده،‌1335؛‌آخوندزاده،‌بی‌تا؛‌هدایت،‌

بی‌تا؛‌زرین‌کوب،‌1336؛‌علوی،‌1357(.‌
10.‌معرفی‌آیین‌اسام‌به‌عنوان‌دین‌اعراب‌و‌گرامیداشت‌آیین‌زرتشت‌به‌عنوان‌دین‌ایرانیان‌
)کاظــم‌زاده،‌1335؛‌آقاخان‌کرمانــی‌و‌روحی،‌بی‌تا؛‌پــورداوود،‌1347؛‌آخوندزاده،‌1357؛‌

آدمیت،‌1357(.‌

پیشینة تحقیق
کلهر‌)1366(،‌در‌مقالة‌خود‌با‌عنوان‌>باستان‌گرایی‌در‌تاریخ‌معاصر<‌به‌بحث‌در‌مورد‌زمینه‌ها‌
و‌علل‌باستان‌گرایی‌پرداخته‌و‌برای‌این‌کار‌از‌شیوة‌توصیفی‌استفاده‌کرده‌است.‌یافته‌های‌این‌

تحقیق‌حاکی‌از‌آن‌است‌که‌بین‌باستان‌گرایی‌و‌باستان‌ستایی‌تفاوت‌وجود‌دارد.
فتاحی‌)1394(،‌در‌پایان‌نامة‌خود‌به‌بررســی‌تأثیر‌رســانه‌های‌نوین‌بر‌میزان‌تعلق‌هویت‌
ملی،‌قومی‌و‌دینی‌جوانان‌شــهر‌سنندج‌پرداخته‌اســت.‌برای‌این‌کار‌از‌شیوة‌پیمایش‌و‌ابزار‌
پرسشــنامه‌اســتفاده‌کرده‌و‌یافته‌های‌این‌تحقیق‌حاکی‌از‌آن‌است‌که‌بین‌افراد‌مورد‌مطالعه‌از‌
نظر‌میزان‌تعلق‌هویت‌ملی،‌قومی‌و‌دینی‌بر‌حسب‌سن،‌وضعیت‌تأهل،‌تحصیات‌و‌جنس‌و‌

درآمد‌رابطه‌‌وجود‌دارد.
آذرهوش‌فتیده‌)1394(،‌در‌پایان‌نامة‌خود‌به‌بررســی‌تأثیر‌شبکه‌های‌فارسی‌زبان‌ماهواره‌
بر‌هویت‌فرهنگی‌دانشجویان‌)مطالعه‌موردی‌دانشجویان‌دانشگاه‌آزاد‌اسامی‌واحد‌تنکابن(‌
پرداخته‌اســت.‌برای‌این‌کار‌از‌شــیوة‌پیمایش‌و‌ابزار‌پرسشنامه‌استفاده‌کرده‌و‌یافته‌های‌این‌
تحقیق‌حاکی‌از‌آن‌است،‌بین‌افراد‌مورد‌مطالعه‌از‌نظر‌نوع‌استفاده‌از‌رسانه‌‌و‌هویت‌فرهنگی‌

رابطه‌‌وجود‌دارد.
عامریــان‌)1396(،‌در‌پایان‌نامــة‌خود‌به‌بررســی‌رابطه‌بین‌میــزان‌انقابی‌گری‌و‌مصرف‌

1. Kedouie & Haim 
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رســانه‌ای‌جوانان‌شهر‌تهران‌پرداخته‌اســت.‌برای‌این‌کار‌از‌شیوة‌پیمایش‌و‌ابزار‌پرسشنامه‌
اســتفاده‌کرده‌و‌یافته‌های‌این‌تحقیق‌حاکی‌از‌آن‌اســت،‌افراد‌مورد‌مطالعه‌از‌نظر‌انقابی‌گری‌
و‌مصرف‌رســانه‌ای‌در‌چه‌وضعیتی‌هستند‌و‌بین‌انقابی‌گری‌و‌مصرف‌رسانه‌ای‌چه‌رابطه‌ای‌

وجود‌دارد.
بیگدلو‌و‌مرســلی‌)1396(،‌در‌مقالة‌خود‌به‌>بازنمایی‌هویت‌نژادی،‌در‌کتاب‌های‌درســی‌
تاریخِ‌مدارس‌ابتدایی‌و‌دبیرســتان‌در‌دورة‌پهلوی‌اول<‌پرداخته‌اند.‌این‌مقاله،‌با‌اســتفاده‌از‌
روش‌تحلیل‌تاریخی‌بر‌آن‌اســت،‌با‌بهره‌گیری‌از‌نظریة‌برســاخت‌گرایی،‌به‌بازنمایی‌هویت‌
نژادی‌دولت‌پهلوی‌در‌متون‌آموزشی‌تاریخ‌مدارس‌این‌دوره‌بپردازد.‌یافته‌های‌پژوهش‌نشان‌
می‌دهد،‌هویت‌مبتنی‌بر‌نژاد‌آریایی،‌به‌عنوان‌یک‌مؤلفة‌اساســی‌هویتی‌در‌متون‌درسی‌تاریخ‌
مدارس‌این‌دوره‌نمود‌خاصی‌یافته‌است.‌تأکید‌بر‌برتری‌نژاد‌ایرانی،‌پیوند‌با‌اروپاییان‌و‌تمایز‌

از‌نژاد‌عرب‌از‌ویژگی‌های‌عمدة‌این‌نژادگرایی‌است.
دانایی‌و‌بابائی‌)1396(،‌در‌مقالة‌خود‌به‌بررســی‌>نقش‌رســانه‌هاي‌مجازي‌در‌گرایش‌به‌
هویت‌ملي<‌پرداخته‌اند.‌برای‌این‌کار‌از‌شــیوة‌پیمایش‌و‌ابزار‌پرسشــنامه‌اســتفاده‌کرده‌اند.‌
یافته‌های‌این‌تحقیق‌حاکی‌از‌آن‌اســت‌که‌بین‌میزان‌اســتفاده‌از‌رســانه‌هاي‌مجازي‌و‌هویت‌

ملي‌رابطة‌تأثیرگذار‌و‌جدي‌وجود‌دارد.
افشــانی‌و‌موسوی‌ندوشن‌)1396(،‌در‌مقالة‌خود‌به‌بررسی‌>رابطة‌بین‌"مصرف‌رسانه"‌و‌
"هویت‌ملی"‌از‌دیدگاه‌جوانان‌‌29-‌‌15ســالة‌شــهر‌یزد‌در‌سال‌1394<‌پرداخته‌اند.‌برای‌این‌
کار‌از‌شــیوة‌پیمایش‌و‌ابزار‌پرسشــنامه‌استفاده‌کرده‌و‌یافته‌های‌این‌تحقیق‌حاکی‌از‌آن‌است‌
که‌رابطة‌معنا‌داری‌بین‌میزان‌اســتفاده‌از‌رســانه‌های‌جمعی‌و‌هویت‌ملــی‌وجود‌ندارد،‌ولی‌
رابطة‌منفی‌و‌معنا‌داری‌بین‌میزان‌اســتفاده‌از‌رســانه‌های‌اجتماعی‌و‌هویت‌ملی‌جوانان‌شهر‌

یزد‌وجود‌دارد.
کریمــی‌‌ملــه‌و‌گرشاســبی‌)1397(،‌در‌مقالة‌خود‌تأثیر‌باســتان‌گرایی‌جدیــد‌را‌بر‌امنیت‌
فرهنگی‌ـ‌سیاســی‌جمهوری‌اســامی‌ایران‌بررســی‌کرده‌اند.‌برای‌این‌کار‌از‌شیوه‌توصیفی‌ـ‌
تحلیلی‌اســتفاده‌کرده‌و‌به‌این‌نتیجه‌رســیده‌اند‌که‌گفتمان‌باســتان‌خواهی‌آریاگرا،‌متفاوت‌از‌

ملی‌گرایی‌شهروندمحور‌است‌و‌می‌تواند‌به‌آشوبناکی‌ساخت‌فرهنگی‌ـ‌سیاسی‌بینجامد.

مبانی نظری
بــا‌توجه‌به‌موضــوع،‌بنیان‌نظری‌پژوهــش‌را‌می‌توان‌بــر‌نظریه‌های‌رســانه‌محور‌قرار‌داد.‌
نظریه‌هایی‌که‌به‌قدرت‌رســانه‌ها‌و‌تأثیر‌آن‌ها‌بر‌نگرش‌ها‌و‌رفتار‌مخاطب‌و‌مفهوم‌ســازی‌او‌

از‌واقعیت‌تأکید‌می‌کند.
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نظریة کاشت

بر‌اســاس‌این‌نظریه،‌رســانه‌ها‌به‌ویژه‌تلویزیون،‌در‌شــکل‌دادن‌به‌عقایــد،‌نگرش‌ها‌و‌رفتار‌
مخاطب‌تأثیر‌اساســی‌دارند.‌جرج‌گربنر،‌که‌او‌را‌مُبدع‌نظریة‌کاشــت‌می‌دانند‌معتقد‌اســت،‌
اهمیت‌رســانه‌ها‌نه‌در‌تشــکیل‌>توده<،‌بلکه‌در‌خلق‌>راه‌های‌مشترک‌انتخاب‌و‌نگریستن‌به‌
رویدادها<‌اســت‌که‌با‌اســتفاده‌از‌>نظام‌های‌پیام‌مبتنی‌بر‌فناوری<‌عملی‌می‌شود‌و‌به‌راه‌های‌
مشــترک‌نگریســتن‌و‌فهم‌جهان‌می‌انجامد.‌او‌همین‌را‌>کاشــت‌الگوهــای‌انگاره‌ای‌غالب<‌

می‌خواند‌)مهدی‌زاده،‌40-35‌:1389(.‌
از‌نظــر‌گربنــر،‌رســانه‌ها‌گرایش‌دارند‌روایت‌هایی‌یکســان‌و‌به‌نســبت‌مــورد‌وفاق‌از‌
واقعیت‌هــای‌جامعــه‌ارائه‌دهند‌و‌مخاطبان‌خود‌را‌نیز‌ســازگار‌بــا‌آن‌فرهنگ‌پذیر‌کنند.‌وی‌
پیش‌بینــی‌می‌کند،‌رســانه‌و‌به‌ویژه‌تلویزیــون،‌به‌دلیل‌ماهیت‌نظام‌مند‌پیــام‌و‌پایداری‌اش‌در‌
‌طول‌زمان،‌تأثیر‌قدرتمندتری‌دارد‌و‌از‌همین‌رو‌رســانه‌ها‌را‌شــکل‌دهندگان‌جامعه‌می‌شناسد‌

)مک‌کوایل،‌147‌:1388(.

نظریة استفاده و رضامندی
ایــن‌نظریه،‌متضمن‌تغییر‌کانون‌توجه‌از‌مقاصد‌ارتباط‌گر‌به‌مقاصد‌دریافت‌کننده‌اســت.‌این‌
رویکرد‌می‌کوشد،‌معلوم‌کند‌ارتباط‌جمعی‌چه‌کارکردهایی‌برای‌افراد‌مخاطب‌دارد‌)زارعیان،‌
34‌:1398(.‌به‌عبارت‌دیگر،‌نظریة‌استفاده‌و‌رضامندی‌با‌اتخاذ‌رویکردی‌کارکردگرایانه‌نسبت‌‌
به‌ارتباطات‌و‌رســانه،‌مهم‌ترین‌نقش‌رسانه‌ها‌را‌برآورده‌ساختن‌نیازها‌و‌انگیزه‌های‌مخاطب‌
می‌داند‌)رابین،‌به‌نقل‌از‌مهدی‌زاده،‌77‌:1389(.‌بر‌اســاس‌این‌نظریه،‌مخاطب‌پویاســت‌و‌از‌
رســانه‌و‌پیامی‌که‌انتخاب‌می‌کند،‌انتظاراتی‌دارد‌که‌اگر‌این‌انتظارات‌برآورده‌نشود،‌به‌سمت‌
آن‌رســانه‌و‌پیام‌نمی‌رود‌)زارعیان،‌34‌:1398(.‌بنابراین،‌به‌هر‌میزان‌که‌رســانه‌ها‌این‌نیازها‌
و‌انگیزه‌ها‌را‌برآورده‌ســازند،‌به‌همان‌میزان‌موجبات‌رضایتمندی‌مخاطب‌را‌فراهم‌می‌کنند.‌
فرض‌اصلی‌نظریة‌استفاده‌و‌رضامندی‌این‌است‌که‌افراد‌مخاطب،‌کم‌و‌بیش‌به‌صورت‌فعال،‌
به‌دنبال‌محتوایی‌هســتند‌که‌بیشترین‌رضایت‌را‌برای‌آنان‌فراهم‌سازد.‌میزان‌این‌رضایت،‌به‌
نیازها‌و‌عایق‌فرد‌بســتگی‌دارد.‌پنج‌پیش‌فرض‌اساســی‌این‌نظریه‌که‌کاتز،‌بلومر‌و‌گورویچ‌

صاحب‌نظران‌آن‌به‌شمار‌می‌آیند،‌عبارت‌اند‌از:‌
1.‌مردم‌در‌استفاده‌از‌رسانه‌ها،‌هدف‌و‌انگیزه‌دارند.‌چنین‌رفتار‌هدفمندی،‌برای‌آنها‌سودمند‌

است‌و‌پیامدهایی‌برای‌خودشان‌و‌جامعه‌دارد.
2.‌مردم‌برای‌برآورده‌ساختن‌نیازها‌یا‌امیال‌خود،‌از‌منابع‌و‌محتوای‌ارتباطی‌استفاده‌می‌کنند.‌
استفاده‌از‌رسانه‌ها،‌به‌منظور‌کسب‌رضایت‌یا‌منفعت‌از‌جمله‌جست‌وجوی‌اطاعات‌برای‌

تقلیل‌شک‌و‌تردید‌و‌حل‌مسائل‌و‌مشکات‌شخصی‌است.
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3.‌عوامل‌اجتماعی‌و‌روان‌شــناختی،‌واســطة‌رفتار‌ارتباطی‌اســت.‌رفتار‌ارتباطی‌پاسخی‌به‌
رســانه‌ها‌به‌میانجی‌وضعیت‌های‌اجتماعی‌و‌روان‌شــناختی‌ماننــد‌تعامل‌میان‌فردی،‌مقوله‌

اجتماعی‌و‌شخصیت‌است.
4.‌بین‌رســانه‌ها‌و‌دیگر‌اشــکال‌ارتباط،‌برای‌انتخاب،‌توجه‌و‌استفادة‌مخاطب‌رقابت‌وجود‌
دارد.‌به‌عبارتی،‌بین‌اشــکال‌ارتباط‌رســانه‌ای‌و‌ارتباط‌میان‌فردی،‌برای‌برآورده‌ســاختن‌

نیازها‌و‌خواسته‌ها‌رابطه‌وجود‌دارد.
5.‌در‌روابط‌بین‌رسانه‌ها‌و‌افراد،‌معمولًا‌افراد‌در‌مقایسه‌با‌رسانه‌ها‌نفوذ‌و‌تأثیرگذاری‌بیشتری‌

دارند‌)رابین،‌به‌نقل‌از‌مهدی‌زاده،‌77‌:1389(.‌

به‌دنبال‌رویکرد‌اســتفاده‌و‌رضامندی‌کاتز،‌بلومر‌و‌گورویچ‌در‌بیان‌اســتفادة‌افراد‌از‌رسانه‌ها‌
این‌الگو‌را‌پیشنهاد‌دادند؛‌ریشه‌های‌اجتماعی‌و‌روانی‌افراد،‌نیازهایی‌را‌ایجاد‌می‌کند‌که‌منجر‌
به‌توقع‌ها‌و‌انتظارهایی‌از‌رســانه‌ها‌شــده‌و‌باعث‌گوناگونی‌و‌تنوع‌در‌الگوی‌عرضة‌رسانه‌ها‌
و‌نیز‌منجر‌به‌برآوردن‌نیازهای‌مخاطب‌و‌دیگر‌پیامدهای‌ناخواســته‌می‌شــود.‌آنها‌همچنین‌از‌

عناصر‌مدل‌یاد‌کردند:
1. مخاطب فعال محســوب می گردد که معنی آن این است که بخش مهمی از استفاده از رسانه ها 

معطوف به هدف فرض می شود.
2. در فرایند ارتباط جمعی، مخاطب در امر مرتبط ســاختن ارضای نیاز و انتخاب رسانه ای ابتکار 

عمل زیادی دارد.
3. رسانه ها با دیگر منابع ارضای نیاز رقابت می کنند.

کاتز، گورویچ و هاس رســانه ها را ابزاری می دانند که افراد برای ارتباط )یا عدم ارتباط( خود با 
دیگران مورد استفاده قرار می دهند. آنها از 36 نیاز صحبت می کنند که در چهار گروه به شرح زیر 

قرار می گیرد: 
نیازهای شناختی )کسب اطلاعات(؛ 

نیازهای عاطفی )تجارب عاطفی، لذت بخش(؛ 
نیازهای انسجام بخشی شخصی )تقویت اعتبار، اعتماد(؛

نیازهای گریز از تنش )فراغت و آسایش( )زارعیان، 1398: 34(.

کاتز،‌گورویچ‌و‌هاس‌موضوع‌را‌با‌این‌ماحظه‌پایان‌می‌دهند؛‌ســرانجام‌باید‌یادآوری‌کرد‌که‌
نیازهای‌مرتبط‌با‌رســانه‌ها‌را،‌در‌کل‌رســانه‌ها‌خلق‌نکرده‌اند.‌بیشــتر‌این‌نیازها،‌قبل‌از‌ظهور‌
رسانه‌ها‌وجود‌داشتند‌و‌درست‌آن‌است‌که‌آن‌ها‌را‌در‌دامنة‌فراخ‌تر‌نیازهای‌انسانی‌دید‌...‌در‌
مطالعه‌های‌خشــنودی،‌انتخاب‌بر‌اساس‌عاقه‌است‌و‌مخاطب‌می‌خواهد‌از‌رسانه‌ها‌استفاده‌

کند‌تا‌نیازها‌و‌ارزش‌های‌فردی‌اش‌تأمین‌شود‌)سورین‌و‌تانکارد،‌428‌:1381(.
بــا‌مرور‌اهداف‌تحقیق،‌می‌توان‌دریافت‌که‌در‌این‌پژوهش‌به‌بررســی‌رابطة‌بین‌مصرف‌
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رسانه‌ای‌و‌باستان‌گرایی‌پرداخته‌می‌شود.‌مصرف‌رسانه‌ای،‌بر‌حسب‌آنچه‌کالر‌)2004(‌آورده،‌
عبارت‌از‌فعالیت‌هایی‌اســت‌که‌طی‌آن‌فرد،‌فعالانه،‌هدفمند‌و‌آزادانه‌از‌وسایل‌ارتباط‌جمعی‌
برای‌آگاهی‌پیدا‌کردن‌دربارة‌موضوعی‌خاص،‌سرگرمی‌و‌غیره‌استفاده‌می‌کند.‌نظر‌به‌تعدد‌و‌
تنوع‌رســانه‌های‌مختلف،‌اعم‌از‌جمعی‌و‌اجتماعی‌که‌می‌تواند‌محل‌تولید‌و‌انتشــار‌محتوای‌
آن‌در‌داخل‌و‌یا‌خارج‌از‌کشــور‌باشد،‌می‌توان‌انتظار‌داشت‌مصرف‌رسانه‌ای،‌شامل‌استفادة‌
افراد‌از‌رســانه‌های‌مختلفی‌نظیر‌رادیو،‌تلویزیون،‌مطبوعات،‌ســینما،‌شبکه‌های‌ماهواره‌ای،‌
نرم‌افزارهای‌پیام‌رســان‌و‌شــبکه‌های‌اجتماعی‌مجازی‌باشد.‌باستان‌گرایی‌نیز،‌بر‌حسب‌آنچه‌
در‌تبیین‌مفاهیم‌آورده‌شــد،‌عبارت‌از‌گرایش‌افراد‌به‌احیای‌پیشــینة‌فرهنگی‌و‌تمدنی‌ایرانِ‌

قبل‌از‌اسام‌است.
بر‌پایة‌نتایج‌مطالعه‌های‌انجام‌شــده‌در‌ایران،‌طی‌ســدة‌اخیر،‌این‌گرایش‌به‌صورت‌یک‌
جریان‌فکری‌و‌فرهنگی‌بروز‌یافته‌که‌ضمن‌آن‌افراد‌به‌احیای‌پیشــینة‌فرهنگی‌و‌تمدنی‌ایران‌
قبل‌از‌اســام‌می‌پردازند.‌از‌جمله‌مؤلفه‌های‌باستان‌گرایی،‌می‌توان‌به‌مواردی‌از‌قبیل‌گرایش‌
به‌آیین‌زرتشت‌به‌جای‌اسام،‌گرایش‌به‌نظام‌سیاسی‌و‌اجتماعی‌ایران‌قبل‌از‌اسام،‌تأکید‌بر‌
ملی‌گرایی‌به‌جای‌تعلق‌دینی‌و‌قومی،‌قائل‌بودن‌به‌برتری‌نژاد‌آریایی،‌باور‌به‌شکوه‌و‌عظمت‌
ایران‌قبل‌از‌اسام،‌تأکید‌بر‌پاسداشت‌زبان‌فارسی،‌باور‌به‌نقش‌اعراب‌در‌افول‌علم‌و‌دانش‌
در‌ایران،‌گرایش‌به‌هنر‌و‌معماری‌ایران‌پیش‌از‌اســام،‌تأکید‌بر‌شیوة‌گاه‌شماری‌و‌نام‌گذاری‌

ایرانی‌و‌تاش‌برای‌احیای‌آیین‌ها‌و‌سنن‌کهن‌ایرانی‌اشاره‌کرد.
دربارة‌نقش‌مصرف‌رسانه‌ای‌در‌میزان‌باستان‌گرایی‌افراد،‌می‌توان‌بنیان‌نظری‌پژوهش‌را‌
بر‌پاره‌ای‌از‌نظریه‌های‌ارتباطات‌استوار‌ساخت.‌نظریه‌هایی‌که‌بر‌اساس‌آن،‌رسانه‌ها‌می‌توانند‌
تأثیر‌بارزی‌بر‌مخاطبان‌خود‌داشته‌باشند.‌از‌این‌جمله‌می‌توان‌به‌نظریه‌های‌کاشت‌و‌استفاده‌و‌
رضامندی‌اشاره‌کرد‌که‌هریک‌به‌نوعی،‌بر‌تأثیر‌رسانه‌ها‌در‌شکل‌گیری‌نگرش‌ها‌و‌گرایش‌های‌
افــراد‌تأکید‌دارند؛‌ولی‌در‌این‌میان‌برای‌تدوین‌چارچوب‌نظری‌تحقیق‌از‌نظریة‌>اســتفاده‌و‌
رضامندی<‌اســتفاده‌شده‌است.‌نظریة‌اســتفاده‌و‌رضامندی،‌با‌اتخاذ‌رویکردی‌کارکردگرایانه‌
به‌ارتباطات‌و‌رســانه،‌مهم‌ترین‌نقش‌رسانه‌ها‌را‌برآورده‌ساختن‌نیازها‌و‌انگیزه‌های‌مخاطب‌
می‌دانــد،‌بنابرایــن‌به‌هر‌میزان‌که‌رســانه‌ها‌این‌نیازها‌و‌انگیزه‌ها‌را‌برآورده‌ســازند،‌به‌همان‌
میــزان‌موجبات‌رضایتمندی‌مخاطب‌را‌فراهم‌می‌کنند.‌فرض‌اصلی‌این‌نظریه‌این‌اســت‌که‌
افراد‌مخاطب،‌کم‌و‌بیش‌به‌صورت‌فعال،‌به‌دنبال‌محتوایی‌هستند‌که‌بیشترین‌رضایت‌را‌برای‌
آنان‌فراهم‌ســازد.‌میزان‌این‌رضایت،‌بستگی‌به‌نیازها‌و‌عایق‌فرد‌دارد‌)ویندال،‌سیگنایزر‌و‌

اولسون،‌به‌نقل‌از‌مهدی‌زاده،‌1389(.
برپایة‌آنچه‌در‌این‌نظریه‌آورده‌شــده،‌می‌توان‌انتظار‌داشــت‌آن‌دسته‌از‌افرادی‌که‌از‌نظر‌
سیاســی‌و‌اجتماعی،‌تمایل‌بیشــتری‌به‌باســتان‌گرایی‌دارند،‌گرایش‌به‌استفاده‌از‌رسانه‌هایی‌
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دارند‌که‌به‌انحاء‌مختلف‌به‌تبلیغ‌و‌ترویج‌این‌جریان‌فکری‌می‌پردازند.‌این‌دسته‌از‌رسانه‌ها‌
معمولًا‌حامی‌اپوزوســیون‌جمهوری‌اســامی‌و‌به‌ویژه‌جریان‌ســلطنت‌طلب‌هستند.‌از‌سوی‌
دیگر،‌افرادی‌که‌تمایل‌کمتری‌به‌باســتان‌گرایی‌دارند‌از‌این‌رسانه‌ها‌استفاده‌نکرده‌و‌بیشتر‌به‌
استفاده‌از‌رسانه‌های‌داخلی‌می‌پردازند‌که‌در‌آن،‌بدون‌نفی‌پیشینة‌فرهنگی‌و‌تمدنی‌ایران‌قبل‌
از‌اســام،‌به‌تبلیغ‌و‌ترویج‌آموزه‌های‌این‌دین‌و‌نقش‌مثبت‌آن‌در‌عرصه‌های‌مختلف‌حیات‌

اجتماعی‌و‌فرهنگی‌جامعه‌می‌پردازند.
با‌توجه‌به‌آنچه‌آورده‌شــد،‌می‌توان‌رابطة‌همبستگی‌بین‌مصرف‌رسانه‌ای‌و‌باستان‌گرایی‌

را‌به‌صورت‌شکل‌‌1ارائه‌کرد.
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گراباستان
 یی

داخلی رادیو  

 مطبوعات
 داخلی

 هايشبکه
 تلویزیونی

ايماهواره  

خارجی رادیو

تلویزیون

 سینما رفتن

 هايشبکه
 اجتماعی

 افزارهاي نرم
 رسانپیام

 مطبوعات
 خارجی

 عظمت ایران

نظام سیاسی و 
 اجتماعی

 

 گراییملی

پاسداشت 

ادبیات  و زبان

 
دانش علم و 

 ایرانیان

هنر و معماري 
 ایرانی

شماري و گاه 

گذارينام  

 نژادگرایی

گراییزرتشت  

 ها و سننآیین

 ایرانی

گراییاي و باستانرابطۀ مفروض میان مصرف رسانه. 1شکل  شکل 1. رابطة مفروض میان مصرف رسانه ای و باستان گرایی 

روش تحقیق
تحقیق‌حاضر،‌از‌نظر‌ماهیت‌توصیفی،‌از‌حیث‌هدف‌کاربردی‌و‌از‌نظر‌روش‌سنجش‌و‌تحلیل‌

جزو‌تحقیقات‌کمی‌)آماری(‌قرار‌می‌گیرد.‌
جامعة‌آماری،‌در‌این‌پژوهش‌عبارت‌از‌کلیة‌دانشجویان‌شاغل‌به‌تحصیل‌در‌دانشگاه‌های‌
شهر‌تهران‌در‌سال‌تحصیلی‌‌98ـ‌99است‌که‌در‌پنج‌زیرنظام‌آموزش‌عالی،‌شامل‌دانشگاه‌های‌
‌کاربردی،‌فنی‌ـ‌حرفه‌ای‌و‌مؤسسات‌آموزش‌عالی‌ وزارت‌علوم،‌دانشگاه‌های‌پیام‌نور،‌علمی‌ـ
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‌غیرانتفاعی‌مشغول‌به‌تحصیل‌اند.‌بر‌اساس‌آمار‌دریافتی‌تعداد‌کل‌این‌دانشجویان‌ غیردولتی‌ـ

132هزار‌و‌724نفر‌بود.‌
برای‌نمونه‌گیری‌با‌اســتفاده‌از‌فرمول‌کوکران،‌ابتدا‌‌384نفر،‌به‌عنوان‌حجم‌نمونه‌در‌نظر‌
گرفته‌شد‌که‌ضمن‌گردآوری،‌این‌تعداد‌به‌‌386نفر‌رسید.‌برای‌انتخاب‌جامعة‌نمونه‌از‌روش‌
تصادفی‌طبقه‌ای‌توزیع‌به‌نســبت‌استفاده‌شد.‌بدین‌منظور‌ابتدا،‌جامعة‌مورد‌مطالعه‌بر‌حسب‌
پنج‌زیرنظام‌آموزشــی‌)پیام‌نور،‌علمی‌ـ‌کاربردی،‌فنــی‌ـ‌حرفه‌ای،‌غیرانتفاعی‌و‌دولتی(،‌چهار‌
دورة‌تحصیلی‌)کاردانی،‌کارشناسی،‌کارشناسی‌ارشد‌و‌دکتری(‌و‌دو‌گروه‌جنسی‌)زن‌و‌مرد(‌
به‌‌40طبقه‌تقســیم‌و‌پس‌از‌آن،‌با‌ضرب‌نســبت‌نمونه‌در‌تعداد‌افراد‌هر‌طبقه،‌تعداد‌نمونة‌آن‌
محاسبه‌شد.‌لازم‌به‌ذکر‌است،‌انتخاب‌نمونه‌در‌هر‌طبقه‌با‌استفاده‌از‌شیوة‌اتفاقی‌در‌دسترس‌

صورت‌گرفت.
برای‌گردآوری‌داده‌ها‌از‌شیوة‌پیمایش‌و‌ابزار‌پرسشنامه‌استفاده‌شده‌است.‌این‌پرسشنامه،‌
از‌نوع‌محقق‌ســاخته‌بوده‌و‌شــامل‌دو‌قسمت‌اصلی‌است.‌در‌قســمت‌نخست،‌پرسش‌هایی‌
مربوط‌به‌میزان‌مصرف‌رسانه‌ای‌درج‌شده‌و‌در‌قسمت‌دوم،‌با‌استفاده‌از‌طیف‌لیکرت‌میزان‌
باســتان‌گرایی‌ســنجش‌شده‌اســت.‌لازم‌به‌ذکر‌اســت،‌این‌طیف‌از‌‌30گویه‌تشکیل‌شده‌که‌

به‌وسیلة‌آن‌‌10مؤلفة‌مربوط‌به‌باستان‌گرایی،‌اندازه‌گیری‌شد.
بــرای‌تجزیه‌و‌تحلیل‌داده‌ها،‌از‌روش‌کمی‌)آماری(‌اســتفاده‌شــده؛‌بدیــن‌منظور،‌برای‌
توصیف‌یافته‌ها‌از‌جدول‌های‌توزیع‌فراوانی‌و‌مشخصه‌های‌مرکزی‌و‌پراکندگی‌و‌برای‌آزمون‌

فرضیه‌ها،‌از‌ضریب‌همبستگی‌اسپیرمن‌استفاده‌شده‌است.
برای‌تعیین‌روایی‌ابزار‌گردآوری،‌با‌اســتفاده‌از‌روش‌اعتبار‌صوری‌متن‌پرسشــنامه،‌در‌
اختیار‌ده‌نفر‌از‌داوران،‌قرار‌گرفت‌و‌از‌آنان‌خواســته‌شــد‌تا‌نسبت‌به‌تناسب‌این‌ابزار،‌برای‌
ســنجش‌متغیرهای‌تحقیق،‌قضاوت‌کنند.‌پس‌از‌دریافت‌نظر‌داوران،‌پرسشنامه‌اصاح‌شد‌و‌

درنهایت‌روایی‌آن‌مورد‌تأیید‌قرار‌گرفت.
تعیین‌پایایی‌ابزار‌تحقیق،‌طی‌دو‌مرحله‌انجام‌شــد.‌در‌مرحلة‌نخســت،‌پس‌از‌گردآوری‌
‌40پرسشــنامه‌،‌ضریب‌آلفای‌کرونباخ‌محاســبه‌شد‌که‌با‌توجه‌به‌آنکه‌مقدار‌این‌ضریب،‌بیش‌

از‌‌0/7)0/934(‌بود،‌پایایی‌آن‌در‌مرحله‌پایلوت‌تأیید‌شد.‌
در‌مرحلة‌دوم‌پس‌از‌گردآوری‌تمام‌پرسشنامه‌ها،‌بار‌دیگر‌ضریب‌آلفای‌کرونباخ‌محاسبه‌
شــد.‌در‌ایــن‌مرحله‌نیز،‌این‌ضریب‌بیــش‌از‌‌0/7)0/928(‌بوده‌که‌دوبــاره‌پایایی‌ابزار‌مورد‌

استفاده‌را‌تأیید‌کرد.
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یافته های تحقیق
در‌این‌قســمت‌ابتدا،‌به‌توصیف‌یافته‌های‌مربوط‌به‌میزان‌مصرف‌رســانه‌ای‌و‌باســتان‌گرایی‌

پرداخته‌و‌در‌ادامه‌به‌آزمون‌فرضیه‌های‌تحقیق‌مبادرت‌می‌شود.

توصیف یافته ها
میزان مصرف رسانه ای دانشجویان دانشگاه های شهر تهران

نظر‌به‌تنوع‌و‌تعدد‌رسانه‌های‌مختلف،‌اعم‌از‌جمعی‌و‌اجتماعی،‌ابتدا‌میزان‌استفادة‌دانشجویان‌
از‌هر‌یک‌از‌این‌رســانه‌ها‌در‌طول‌شــبانه‌روز‌مورد‌بررسی‌قرار‌گرفته‌و‌در‌خاتمه،‌به‌مجموع‌

مصرف‌رسانه‌ای‌آنان‌پرداخته‌می‌شود.

جدول 1. توزیع فراوانی دانشجویان مورد مطالعه برحسب استفاده از رسانه های مختلف در شبانه روز

استفاده نوع رسانه
نمی کنم

کمتر از 1 
ساعت

 1-3
ساعت

 3-5
ساعت

5 ساعت
یا بیشتر

میانگین
)طیف 1-5(

انحراف 
معیار

3/412/231/325/128/03/621/11شبکه های اجتماعی مجازی

4/918/935/820/519/93/311/13نرم افزارهای پیام رسان موبایلی

25/933/725/410/94/12/331/10تلویزیون جمهوری اسلامی ایران

35/232/920/78/32/82/101/06سینما

58/316/617/16/02/11/761/06شبکه های تلویزیونی ماهواره ای

50/037/311/40/31/01/650/77مطبوعات داخلی

70/220/76/51/80/81/420/75مطبوعات خارجی

81/914/52/80/50/31/220/54رادیو جمهوری اسلامی ایران

91/26/02/10/801/120/44رادیو خارجی

با‌مرور‌جدول‌1،‌می‌توان‌به‌تفاوت،‌در‌میزان‌اســتفادة‌دانشــجویان‌مورد‌مطالعه‌از‌رسانه‌های‌
جمعــی‌و‌اجتماعی‌پی‌برد.‌در‌این‌میان،‌اســتفاده‌از‌شــبکه‌های‌اجتماعی‌مجازی،‌با‌کســب‌
میانگین‌‌3/62از‌بالاترین‌رتبه‌برخوردار‌اســت‌و‌پس‌از‌آن،‌استفاده‌از‌نرم‌افزارهای‌پیام‌رسان‌
موبایلــی‌با‌میانگین‌‌3/31و‌تلویزیون‌جمهوری‌اســامی‌ایران‌بــا‌میانگین‌‌2/33در‌رتبه‌های‌
بعدی‌قرار‌دارند.‌پس‌از‌این‌رسانه‌ها،‌استفاده‌از‌سینما‌با‌میانگین‌2/10،‌شبکه‌های‌تلویزیونی‌
ماهواره‌ای‌با‌میانگین‌1/76،‌مطبوعات‌داخلی‌با‌میانگین‌‌1/65و‌مطبوعات‌خارجی‌با‌میانگین‌
‌1/42حائز‌رتبه‌های‌بعدی‌هســتند‌و‌ســرانجام‌اســتفاده‌از‌رادیو‌جمهوری‌اســامی‌ایران‌با‌
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میانگیــن‌‌1/22و‌رادیوهای‌خارجی‌بــا‌میانگین‌1/12،‌پایین‌ترین‌رتبه‌ها‌را‌میان‌رســانه‌های‌

جمعی‌و‌اجتماعی‌به‌خود‌اختصاص‌داده‌اند.

جدول 2. توزیع فراوانی دانشجویان مورد مطالعه برحسب مصرف رسانه ای

بسیار زیادمتوسطکمبسیار کممیزان مصرف رسانه  ای
انحراف میانگینزیاد

معیار

12/225/642/016/14/12/741/0درصد فراوانی

مصرف رسانه ای
از‌میــان‌پاســخگویان،‌12/2درصــد‌)‌47نفر(‌از‌نظر‌مصرف‌رســانه‌ای،‌در‌ســطح‌خیلی‌کم،‌
25/6درصد‌)‌99نفر(‌در‌سطح‌کم،‌42درصد‌)‌162نفر(‌در‌سطح‌متوسط،‌16/1درصد‌)‌62نفر(‌
در‌ســطح‌زیاد‌و‌4/1درصد‌)‌16نفر(‌در‌ســطح‌خیلی‌زیاد‌قرار‌دارند.‌شــایان‌ذکر‌است،‌نتایج‌
آزمون‌کولموگروف‌ـ‌اســمیرنوف‌گویای‌آن‌اســت‌که‌توزیع‌فراوانی‌داده‌های‌این‌متغیر‌منطبق‌

بر‌منحنی‌نرمال‌نیست.

میزان باستان گرایی دانشجویان دانشگاه های شهر تهران
در‌این‌قســمت‌ابتدا،‌گرایش‌پاســخگویان‌به‌مؤلفه‌های‌مختلف‌باســتان‌گرایی‌تشــریح‌و‌در‌

خاتمه،‌نتایج‌به‌دست‌آمده‌دربارة‌این‌متغیر‌توصیف‌شده‌است.

جدول 3. توزیع فراوانی پاسخگویان بر حسب باستان گرایی و مؤلفه های آن

بسیار مؤلفهردیف
بسیار زیادمتوسطکمکم

زیاد
میانگین

)طیف 1-5(

0/50/510/923/165/04/51گرایش به هنر و معماری ایران پیش از اسلام1

0/31/016/136/546/14/27تأکید بر پاسداشت ادبیات و زبان فارسی2

0/83/921/530/343/54/11باور به شکوه و عظمت ایران قبل از اسلام3

4/47/530/127/530/63/72تأکید بر ملی گرایی به جای تعلق دینی و قومی4

2/36/537/330/123/83/66تلاش برای احیای آیین ها و سنن کهن ایرانی5

7/313/036/821/221/83/37تأکید بر شیوه گاه شماری و نام گذاری ایرانی6

16/124/126/420/213/22/90قائل بودن به برتری نژاد آریایی7
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گرایش به نظام سیاسی و اجتماعی ایران 8
12/419/248/713/26/52/82قبل از اسلام

باور به نقش اعراب در افول علم و دانش 9
11/926/940/411/79/12/79در ایران

30/323/126/710/19/82/46گرایش به آیین زرتشت به جای اسلام10

با‌مرور‌جدول‌3،‌می‌توان‌به‌تفاوت‌در‌گرایش‌دانشــجویان‌مورد‌مطالعه‌به‌مؤلفه‌های‌مختلف‌
باستان‌گرایی‌پی‌برد.‌در‌این‌میان،‌گرایش‌به‌هنر‌و‌معماری‌ایران‌قبل‌از‌اسام‌با‌میانگین‌‌4/51
از‌بالاترین‌رتبه‌در‌میان‌مؤلفه‌های‌باستان‌گرایی‌برخوردار‌است‌و‌بعد‌از‌آن،‌تأکید‌بر‌پاسداشت‌
ادبیات‌و‌زبان‌فارسی‌با‌میانگین‌‌4/27و‌باور‌به‌شکوه‌و‌عظمت‌ایران‌قبل‌از‌اسام‌با‌میانگین‌
‌4/11در‌رتبه‌هــای‌بعــدی‌قرار‌دارد.‌پس‌از‌این‌مؤلفه‌ها،‌مواردی‌از‌قبیل‌تأکید‌بر‌ملی‌گرایی‌به‌
جــای‌تعلق‌های‌دینی‌و‌قومی‌با‌میانگین‌3/72،‌تاش‌برای‌احیای‌آیین‌ها‌و‌ســنن‌کهن‌ایرانی‌
با‌میانگین‌‌3/66و‌تأکید‌بر‌شیوه‌گاه‌شماری‌و‌نام‌گذاری‌ایرانی‌با‌میانگین‌‌3/37حائز‌رتبه‌های‌
بعدی‌هســتند.‌همچنین‌با‌توجه‌به‌مندرجات‌جدول‌3،‌می‌توان‌دریافت‌مواردی‌از‌قبیل‌قائل‌
بــودن‌به‌برتری‌نژاد‌آریایی‌با‌میانگین‌2/90،‌گرایش‌به‌نظام‌سیاســی‌و‌اجتماعی‌ایران‌قبل‌از‌
اســام‌با‌میانگین‌2/82،‌باور‌به‌نقش‌اعراب‌در‌افول‌علم‌و‌دانش‌در‌ایران‌با‌میانگین‌‌2/79و‌

گرایش‌به‌آیین‌زرتشت‌به‌جای‌اسام‌با‌میانگین‌‌2/46در‌پایین‌ترین‌رتبه‌قرار‌دارد.

جدول 4. توزیع فراوانی دانشجویان مورد مطالعه برحسب باستان گرایی

بسیار زیادمتوسطکمبسیار کممیزان باستان گرایی
میانگینزیاد

0/37/032/944/815/03/67درصد فراوانی

میزان باســتان گرایی: از‌مجموع‌پاســخگویان‌‌0/3درصد‌)‌1نفر(،‌از‌نظر‌میزان‌باستان‌گرایی‌در‌
ســطح‌بســیار‌کم،‌‌7درصد‌)‌27نفر(‌در‌ســطح‌کم،‌32/9درصد‌)‌127نفر(‌در‌ســطح‌متوسط،‌
44/8درصد‌)‌173نفر(‌در‌ســطح‌زیاد‌و‌15درصد‌)‌58نفر(‌نیز‌در‌سطح‌بسیار‌زیاد‌قرار‌دارند.‌
شــایان‌ذکر‌اســت،‌نتایج‌آزمون‌کولموگروف‌ـ‌اسمیرنوف‌گویای‌آن‌اســت‌که‌توزیع‌فراوانی‌

داده‌های‌این‌متغیر‌منطبق‌بر‌منحنی‌نرمال‌نیست.

آزمون فرضیه های تحقیق
برای‌آزمون‌روابط‌مفروض‌بین‌متغیرهای‌مورد‌مطالعه،‌از‌ضریب‌همبستگی‌اسپیرمن‌استفاده‌

شده‌است.‌نتایج‌این‌آزمون‌ها‌را‌می‌توان‌در‌جدول‌‌5ماحظه‌کرد.
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جدول 5. جدول آزمون همبستگی بین مصرف رسانه ها و میزان باستان گرایی

ارزش فرضیه
اسپیرمن

سطح 
نتیجهمعناداری

تأیید0/1380/007بین مصرف رسانه ای و باستان گرایی رابطه وجود دارد )فرضیه اصلی(.

تأیید0/1910/000بین استفاده از شبکه های اجتماعی مجازی و باستان گرایی رابطه وجود دارد.

تأیید0/1260/013بین استفاده از نرم افزارهای پیام رسان موبایلی و باستان گرایی رابطه وجود دارد.

تأیید0/3310/000بین استفاده از شبکه های تلویزیونی ماهواره ای و باستان گرایی رابطه وجود دارد.

تأیید0/1830/000بین استفاده از مطبوعات خارجی و باستان گرایی رابطه وجود دارد.

تأیید0/1090/033بین استفاده از رادیو خارجی و باستان گرایی رابطه وجود دارد.

تأیید0/2730/000-بین استفاده از تلویزیون جمهوری اسلامی ایران و باستان گرایی رابطه وجود دارد.

تأیید0/1630/001-بین استفاده از مطبوعات داخلی و باستان گرایی رابطه وجود دارد.

تأیید0/1810/000-بین استفاده از رادیو جمهوری اسلامی ایران و باستان گرایی رابطه وجود دارد.

رد0/0850/094بین سینما رفتن و باستان گرایی رابطه وجود دارد.

بــر‌پایة‌آنچه‌در‌جدول‌‌5آورده‌شــده،‌می‌توان‌دریافت‌فرضیة‌اصلی‌تحقیــق،‌مبنی‌بر‌وجود‌رابطه‌
همبستگی‌معنادار‌بین‌مصرف‌رسانه‌ای‌و‌باستان‌گرایی،‌تأیید‌شده‌است؛‌نوع‌این‌همبستگی،‌مستقیم‌و‌
شدت‌آن‌ضعیف‌است.‌به‌تعبیر‌دیگر‌هر‌چه‌بر‌مصرف‌رسانه‌ای‌افزوده‌شود،‌میزان‌باستان‌گرایی‌افراد‌
نیز‌تا‌حدی‌افزایش‌خواهد‌یافت.‌شــایان‌ذکر‌اســت،‌این‌یافته‌قابل‌تعمیم‌به‌تمام‌فرضیه‌های‌فرعی‌

نیست؛‌به‌نحوی‌که‌با‌توجه‌به‌نتایج‌آزمون‌های‌انجام‌شده،‌می‌توان‌آن‌ها‌را‌به‌سه‌دسته‌تقسیم‌کرد:‌
1.‌نتایج‌برخی‌از‌آزمون‌های‌آماری،‌حاکی‌از‌آن‌اســت‌که‌بین‌میزان‌اســتفاده‌از‌رســانه‌هایی‌
نظیر‌شــبکه‌های‌ماهواره‌ای،‌رادیوهای‌بیگانه،‌مطبوعات‌خارجی،‌نرم‌افزارهای‌پیام‌رسان‌و‌
شــبکه‌های‌اجتماعی‌مجازی،‌با‌میزان‌باستان‌گرایی،‌رابطة‌همبستگی‌معنادار‌وجود‌دارد.‌در‌
تمام‌موارد‌نوع‌همبســتگی،‌مستقیم‌است.‌شدت‌همبســتگی‌نیز،‌در‌شبکه‌های‌ماهواره‌ای،‌
متوســط‌و‌در‌ســایر‌موارد‌ضعیف‌اســت.‌به‌عبارت‌دیگر،‌هر‌چه‌بر‌میزان‌اســتفاده‌از‌این‌

رسانه‌ها‌افزوده‌شود،‌میزان‌باستان‌گرایی‌نیز‌تا‌حدی‌افزایش‌می‌یابد.
2.‌نتایج‌برخی‌دیگر‌از‌آزمون‌های‌انجام‌شــده‌حاکی‌از‌آن‌است‌که‌هر‌چند‌بین‌باستان‌گرایی‌و‌
اســتفاده‌از‌رســانه‌هایی‌مانند‌مطبوعات‌داخلی،‌رادیو‌و‌تلویزیون‌جمهوری‌اسامی‌ایران،‌
همبســتگی‌معنادار‌وجود‌دارد؛‌ولی‌نوع‌این‌همبستگی،‌معکوس‌و‌شدت‌آن‌ضعیف‌است.‌
به‌تعبیر‌دیگر،‌هر‌چه‌بر‌میزان‌اســتفاده‌از‌رســانه‌های‌داخلی‌افزوده‌شود،‌تا‌حدی‌از‌میزان‌

باستان‌گرایی‌افراد‌کاسته‌می‌شود.
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3.‌آزمون‌آماری‌انجام‌شــده،‌دربارة‌وجود‌رابطة‌همبســتگی‌بین‌باستان‌گرایی‌و‌رفتن‌به‌سینما،‌
حاکی‌از‌عدم‌همبســتگی‌معنادار‌بین‌این‌دو‌متغیر‌اســت.‌به‌تعبیر‌دیگر،‌کاهش‌یا‌افزایش‌

میزان‌رفتن‌به‌سینما،‌موجب‌تغییر‌چندانی‌در‌باستان‌گرایی‌افراد‌نمی‌شود.

جمع بندی و نتیجه گیری
با‌مرور‌یافته‌های‌تحقیق،‌می‌توان‌دریافت‌اســتفاده‌از‌رســانه‌های‌جمعی‌و‌اجتماعی،‌اعم‌از‌
داخلــی‌و‌خارجی،‌بین‌دانشــجویان‌مورد‌مطالعه‌امر‌رایجی‌اســت.‌در‌این‌میان،‌اســتفاده‌از‌
شــبکه‌های‌اجتماعی‌مجازی‌و‌نرم‌افزارهای‌پیام‌رسان‌موبایلی‌از‌بالاترین‌رتبه‌برخوردار‌بوده‌
و‌پس‌از‌آن‌به‌ترتیب،‌اســتفاده‌از‌ســیمای‌جمهوری‌اسامی‌ایران،‌رفتن‌به‌سینما،‌شبکه‌های‌
ماهــواره‌ای،‌مطبوعات‌داخلی‌و‌مطبوعات‌خارجی‌قرار‌دارند.‌پایین‌ترین‌رتبه‌در‌اســتفاده‌از‌

رسانه‌های‌موجود،‌مربوط‌به‌رادیو‌جمهوری‌اسامی‌و‌رادیو‌خارجی‌است.
نتایج‌همچنان‌حاکی‌از‌آن‌اســت‌که‌امروزه،‌میان‌قشــر‌دانشــجو،‌گرایش‌زیادی‌به‌پیشینة‌
فرهنگی‌و‌تمدنی‌ایران‌قبل‌از‌اســام‌وجــود‌دارد؛‌چراکه‌بیش‌از‌نیمی‌از‌جامعة‌مورد‌مطالعه‌
)‌59/8درصد(‌از‌نظر‌باستان‌گرایی‌در‌سطح‌زیاد‌و‌بسیار‌زیاد‌قرار‌دارند.‌این‌گرایش،‌در‌مورد‌
شــاخص‌های‌مختلف‌باستان‌گرایی‌یکسان‌نیســت،‌به‌نحوی‌که‌در‌این‌میان،‌گرایش‌به‌هنر‌و‌
معماری‌ایران‌قبل‌از‌اســام‌و‌تأکید‌بر‌پاسداشــت‌ادبیات‌و‌زبان‌فارسی‌در‌سطح‌بسیار‌زیاد،‌
باور‌به‌شــکوه‌و‌عظمت‌ایران‌قبل‌از‌اســام،‌تأکید‌بر‌ملی‌گرایی‌و‌تاش‌برای‌احیای‌آیین‌ها‌
و‌ســنن‌کهن‌ایرانی‌در‌ســطح‌زیاد،‌تأکید‌بر‌شــیوة‌گاه‌شــماری‌و‌نام‌گذاری‌ایرانی،‌قائل‌بودن‌
به‌برتری‌نژاد‌آریایی،‌گرایش‌به‌نظام‌سیاســی‌و‌اجتماعی‌ایران‌قبل‌از‌اســام‌و‌باور‌به‌نقش‌
اعراب‌در‌افول‌علم‌و‌دانش‌ایران،‌در‌سطح‌متوسط‌و‌گرایش‌به‌آیین‌زرتشت‌به‌جای‌اسام،‌

در‌سطح‌کم‌قرار‌دارد.
همچنیــن‌بر‌اســاس‌نتایج‌تحقیــق،‌می‌توان‌گفــت‌فرضیة‌‌اصلی‌پژوهــش‌مبنی‌بر‌وجود‌
رابطة‌همبســتگی‌بین‌مصرف‌رسانه‌ای‌و‌میزان‌باستان‌گرایی‌مورد‌تأیید‌قرار‌گرفته‌است.‌البته‌
همان‌طور‌که‌پیش‌از‌این‌گفته‌شد،‌این‌نکته‌قابل‌تعمیم‌به‌تمام‌فرضیه‌های‌فرعی‌تحقیق‌نیست.‌
به‌عبارت‌دیگر،‌دربارة‌رســانه‌های‌وابسته‌به‌خارج‌)شبکه‌های‌ماهواره‌ای،‌رادیوهای‌بیگانه،‌
مطبوعات‌خارجی،‌نرم‌افزارهای‌پیام‌رســان‌و‌شــبکه‌های‌اجتماعی‌مجازی(‌این‌همبســتگی،‌
مســتقیم‌و‌در‌مورد‌رســانه‌های‌داخلی‌)مطبوعات،‌رادیو‌و‌تلویزیون‌جمهوری‌اسامی‌ایران(‌
این‌همبســتگی،‌معکوس‌اســت.‌شایان‌ذکر‌است،‌دفعات‌رفتن‌به‌ســینما‌از‌این‌قاعده‌پیروی‌
نکرده‌و‌فاقد‌همبســتگی‌با‌باستان‌گرایی‌اســت.‌این‌یافته،‌با‌نظریة‌استفاده‌و‌رضامندی،‌که‌در‌
آن‌به‌وجود‌رابطه‌متقابل‌بین‌نیازها‌و‌تمایل‌های‌مخاطبان‌و‌استفادة‌آنها‌از‌رسانه‌های‌مختلف‌
تأکید‌دارد،‌همخوانی‌دارد.‌در‌تفســیر‌این‌یافته،‌می‌توان‌چنین‌پنداشت‌که‌وجود‌باستان‌گرایی‌
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بین‌افراد،‌تا‌حدی‌متأثر‌از‌نوع‌رســانة‌مورد‌اســتفادة‌آنان‌اســت.‌به‌نحوی‌که،‌مصرف‌کنندگان‌
رسانه‌های‌داخلی‌مانند‌مطبوعات‌و‌صداوسیمای‌جمهوری‌اسامی،‌که‌در‌آن‌ها‌کم‌تر‌به‌تبلیغ‌
و‌ترویج‌پیشینة‌فرهنگی‌ایران‌قبل‌از‌اسام،‌پرداخته‌می‌شود‌میزان‌باستان‌گرایی‌کمتری‌دارند‌
ولی‌در‌مقابل،‌اســتفاده‌کنندگان‌رســانه‌های‌وابســته‌به‌خارج،‌به‌ویژه‌آن‌دسته‌که‌به‌بزرگنمایی‌

تاریخ‌ایران‌قبل‌از‌اسام‌می‌پردازند،‌دارای‌میزان‌باستان‌گرایی‌بیشتری‌هستند.

پیشنهادها
پیشنهادهای‌این‌تحقیق‌را‌می‌توان‌در‌دو‌دسته‌پژوهشی‌و‌اجرایی‌به‌این‌شرح‌ارائه‌کرد.

پیشنهادهای پژوهشی
é پیشــنهاد‌می‌شــود‌در‌پژوهش‌های‌بعــدی،‌قلمرو‌جامعة‌تحقیق‌گســترش‌یافتــه‌و‌میزان‌

باستان‌گرایی‌در‌اقشار‌مختلف‌جامعه‌مورد‌بررسی‌قرار‌گیرد.
é توصیه‌می‌شود‌در‌پژوهش‌های‌بعدی،‌با‌استفاده‌از‌روش‌تحلیل‌محتوا‌به‌بررسی‌میزان‌تبلیغ‌

و‌ترویج‌باستان‌گرایی‌در‌رسانه‌های‌مختلف‌پرداخته‌شود.

پیشنهادهای اجرایی
é نظــر‌به‌پیامدهای‌منفی‌باســتان‌گرایی‌افراطی‌توصیه‌می‌شــود،‌مســئولان‌امــور‌فرهنگی‌

بیش‌ازپیش،‌به‌این‌آسیب‌توجه‌کرده‌و‌با‌استفاده‌از‌ظرفیت‌موجود‌در‌رسانه‌های‌مختلف،‌
به‌ویژه‌شبکه‌های‌اجتماعی‌مجازی‌و‌نرم‌افزارهای‌پیام‌رسان،‌به‌تعدیل‌گرایش‌های‌افراطی‌

موجود‌در‌این‌زمینه‌بپردازند.‌
é نظر‌به‌آنکه‌در‌ســال‌های‌اخیر،‌باستان‌گرایی‌به‌منزلة‌حربة‌فرهنگی‌در‌اختیار‌دشمنان‌نظام‌

جمهوری‌اسامی‌ایران‌درآمده،‌پیشــنهاد‌می‌شود‌مسئولان‌فرهنگی،‌اجازة‌مصادرة‌پیشینة‌
تمدنــی‌ایران‌را‌به‌مخالفان‌نداده‌و‌در‌برنامه‌هــای‌تبلیغی‌خود،‌این‌دوران‌را‌نیز،‌جزئی‌از‌

سابقه‌فرهنگی‌و‌تمدنی‌نظام‌مطرح‌و‌از‌تقابل‌اسام‌با‌آن‌جلوگیری‌کنند.
é اگرچه،‌ســوء‌استفادة‌رسانه‌های‌مخالف‌از‌باستان‌گرایی‌می‌تواند‌یک‌تهدید‌برای‌کشور‌به‌

شــمار‌آید،‌ولی‌مســئولان‌امر‌می‌توانند‌با‌اتخاذ‌تدابیری،‌از‌برخی‌مظاهر‌آن‌به‌عنوان‌یک‌
فرصت‌برای‌حل‌پاره‌ای‌از‌مشــکات‌دیگر‌اســتفاده‌کنند.‌برای‌مثال‌با‌استفاده‌از‌ظرفیت‌

موجود‌در‌ملی‌گرایی‌می‌توان‌بر‌جریان‌های‌تجزیه‌طلبانة‌قومی‌فایق‌آمد.

© Authors, Published by Bureau of Media Studies and Planning. This is an open-access paper distributed 
under the CC BY (license http://creativecommons.org/licenses/by/4.0/). 
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