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Abstract 
A proper understanding of tourists' spending patterns makes it possible for policy makers, 
planners, marketers and researchers to examine the economic interaction of tourists with the 
destination community. Families are the main consumers of tourism products; Therefore, it is 
important to understand and explain the characteristics of household consumption and the 
factors affecting it, so that tourism policies and marketing strategies are well adopted. The basic 
question in this research is whether the amount of money spent by Iranian households per 
household member on domestic trips undergoes significant changes due to economic, 
demographic, psychological and travel-related characteristics; And to what extent do these 
factors determine the cost? This research, using a systematic approach at the level of micro-
economics, has answered this question and tries to encourage other researchers to enter this 
issue. The data of this research includes the economic, demographic and psychological 
characteristics of 628 Iranian households and information related to their last domestic trip until 
the end of 2018 and before the official outbreak of the corona virus in Iran. The results of this 
research show the influence of the amount of expenses of the households on the indicators of 
income, age, education and the type of occupation of the caretaker, the number of dependent 
and independent children, the number of family members on the trip, the use of a private vehicle 
and staying at relatives' houses during the trip and the importance Recreational trips are in the 
consumption basket of the household. Also, after comparing the amount of expenditure of 
households in different stages of the household life cycle, it was found that the stages of couples 
without children, single, the third phase of full nest and single parent, respectively, have the 
highest amount of expenditure on tourism, and the least amount belongs to widowed 
households. . At the end, suggestions were presented in order to increase financial circulation 
and benefit as much as possible from the supply chain of tourism in Iran, which can be a 
suitable guide for future policies in tourism. 
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Extended Abstract 
Introduction 
Studying travel behavior patterns is one of 
the necessities for managers involved in 
strategic and sustainable tourism plans; for 
example, a proper understanding of tourist 
expenditure patterns allows policymakers, 
planners, marketers, and researchers to 
examine tourist economic interaction with 
tourism destinations. In addition, families 
are the main consumers of tourism 
products; therefore, it is important to 
understand and explain the characteristics 
of household consumption and the factors 
affecting it; also, since tourism is generally 
a recreational activity, children are 
expected to play an important role in 
choosing destination tourism activities and 
household expenses. The main question in 
this study is whether the expenditure level 
of Iranian households per member on 
domestic trip is significantly affected by 
economic, demographic, psychological, and 
trip-related characteristics, and to what 
extent do these factors determine the 
expenditure? Considering the demographic 
characteristics of household size and 
composition, the study of expenditure 
changes during different family life cycle 
stages is another goal of this study. Lack of 
studies on tourist expenditure and the 
factors affecting it in Iran, as well as the 
lack of basic attention to household 
structure, as a powerful factor affecting the 
behavior of tourists, are the distinguishing 
features and motivations of this study. 
 
Methodology 
Using a systematic approach at the 
microeconomic level, this research answers 
this question and encourages other 
researchers to enter into this issue. This 
research is scientifically based on the 
purpose, and in terms of method and nature, 
is a correlation study. The data of this study 
include economic, demographic and 
psychological characteristics of 628 Iranian 
households and information related to their 
last domestic trip until the end of 2020 
March, and before the official outbreak of 
Covid-19 in Iran, which was collected 
through an electronic questionnaire. To 
analyze the data of this study and examine 
the correlation between independent and 
dependent variables, ANOVA and 

multivariate regression tests in SPSS 26 
software were used. According to the 
conceptual framework of the research, 12 
independent variables were selected for the 
study, which are: income, age and 
education of the caregiver, type of job and 
conservatism of the householder, number of 
family members traveling, use of personal 
vehicle and staying at relatives at the 
destination, number of independent and 
dependent children, family life cycle and 
the importance of recreational trips in the 
household consumption basket. The 
dependent variable in this study is the 
amount of household expenditure per 
person/per night during the trip. 
 
Results and Discussion 
The results of this study show a positive 
correlation between household expenditure 
per person/per night with the variables of 
household income, age and education of the 
householder, and also the importance of 
leisure trips in the household consumption 
basket. On the other hand, it was found that 
if you use a personal vehicle and stay at 
relatives' during the trip, expenditure will 
be significantly reduced. Also, with the 
increase in the number of family members 
present on the trip and the number of 
dependent and independent children, the 
expenditure decreases. Considering the 
comparison of the average household 
expenditure with different types of 
occupations, it was found that householders 
with non-governmental occupations had the 
highest expenditure and students the lowest. 
Finally, after comparing the average 
household expenditure in different stages of 
the family life cycle, it was found that the 
stages of a married couple without a child, 
single, complete nest phase 3 and single 
parent, respectively, have the highest 
expenditure, while the lowest belongs to 
widows. 
 
Conclusion 
According to the findings of this study, 
most of the households used to travel in a 
personal vehicle and about half of them did 
not pay for their accommodation. This 
indicates the low expenditure for Iranian 
households as well as the preference for 
private vehicles over other modes of 
transportation, which is suggested that 
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further research study the causes of this 
phenomenon. The results of this research 
model differ in different societies due to the 
diversity of demographic, economic and 
psychological characteristics. However, 
most researchers believe that enhance of 
economic situation and education lead to 
more spend money on travel, which 
underscores the importance of targeting the 
elite and wealthy markets, especially in less 
developed or developing countries. Finally, 
suggestions are provided to increase 
turnover and benefit the tourism supply 
chain in Iran as much as possible, which 
can be a proper guide for future policies in 
tourism; including the creation of 
recreational facilities, leisure activities and 
tourism experiences tailored to the tastes of 
children in domestic tourism destinations. 

These suggestions could be used by tourism 
policymakers, planners, and marketers. 

 
Funding 
There is no funding support. 
 
Authors’ Contribution  
All of the authors approved thecontent of 
the manuscript and agreed on all aspects of 
the work. 
 
Conflict of Interest  
Authors declared no conflict of interest. 
 
Acknowledgments 
We are grateful to all the scientific 
consultants of this paper. 



 

 

 
  

 خانوار زندگي چرخه بر تأكيد گردشگري با هزينه كرد ميزان بر مؤثر عوامل شناسايي

  
   استاديار مديريت جهانگردي، دانشگاه علامه طباطبائي، تهران، ايران– 1سيد علي حسيني

   دانشجوي كارشناسي ارشد مديريت جهانگردي، دانشگاه علامه طباطبائي، تهران، ايران–محمدرضا اخلاقي 
  

  چكيده
 ريـزان،   برنامـه  گـذاران،   سياسـت  تـا  سازد،  مي فراهم را امكان اين گردشگران، هزينه كرد  الگوهاي از مناسب درك

 بخـش  ها،  خانواده. دهند قرار موردبررسي را مقصد جامعه با گردشگران اقتصادي تعامل بتوانند محققان و بازاريابان
 عوامـل  و خـانوار  مـصرف  هـاي   ويژگي كه دارد ميتاه لذا باشند؛  مي گردشگري محصولات كنندگان  مصرف اصلي
 سـؤال   .شـوند  اتخـاذ  خـوبي   به بازاريابي هاي  استراتژي و گردشگري هاي  سياست تا شود، تبيين و درك آن بر مؤثر

اساسي در اين پژوهش اين است كه آيا ميزان هزينه كرد خانوارهاي ايرانـي بـه ازاي هـر عـضو خـانوار حاضـر در                   
شـناختي و مـرتبط بـا سـفر، دسـتخوش          هاي اقتصادي، جمعيـت شـناختي، روان        ر از مشخصه  سفرهاي داخلي، متأث  

باشـند؟ ايـن    كننده ميـزان هزينـه كـرد مـي       باشد؛ و اينكه اين عوامل، تا چه حدودي تعيين          توجهي مي   تغييرات قابل 
 و در راسـتاي  بـه ايـن سـؤال پاسـخ داده      در سطح خرد اقتـصادي،     سيستماتيك پژوهش، با استفاده از يك رويكرد     

هـاي    هـاي ايـن پـژوهش شـامل مشخـصه            داده .كنـد   ترغيب ديگر محققان براي ورود به اين موضوع تلاش مـي          
ها تا پايان      خانوار ايراني و اطلاعات مرتبط با آخرين سفر داخلي آن          628شناختي    اقتصادي، جمعيت شناختي و روان    

دهنده تأثيرپذيري ميـزان   نتايج اين پژوهش، نشان. ت و پيش از شيوع رسمي ويروس كرونا در ايران اس     1398سال  
هاي درآمد، سن، تحصيلات و نوع شغل سرپرست، تعداد فرزندان وابـسته و مـستقل،    هزينه كرد خانوارها از شاخص  

تعداد اعضاي خانواده حاضر در سفر، استفاده از وسيله نقليه شخصي و اقامت در خانه اقوام در طول سـفر و اهميـت     
همچنين پس از مقايسه ميزان هزينه كـرد خانوارهـا در مراحـل             . باشد  فريحي در سبد مصرفي خانوار مي     سفرهاي ت 

مختلف چرخه زندگي خانوار، مشخص شد كه مراحل زوج بدون فرزند، مجرد، فاز سوم لانه كامل و والد مجرد، بـه                     
در انتهـا   . باشـد   وارهـاي بيـوه مـي     ترتيب بيشترين ميزان هزينه كرد گردشگري، و حداقل اين ميزان متعلق بـه خان             

پيشنهادهايي در راستاي افزايش گردش مالي و منتفع شدن هر چه بيشتر زنجيره تأمين گردشگري در ايـران ارائـه                    
  .هاي آتي در گردشگري باشد گذاري تواند راهنماي مناسبي جهت سياست گرديد كه مي

  
خانوارهاي ايراني، هزينه سـفر، سـفرهاي تفريحـي          چرخه زندگي خانوار، هزينه كرد گردشگري،        :واژگان كليدي 
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 مقدمه

 بـه  گردشگري پايدار و استراتژيك هاي  برنامه درگير مديران براي اساسي هاي  ضرورت از يكي سفر رفتار الگوهاي مطالعه
گردشگري دارند؛ گردشگران متأثر از عوامل مختلف، رفتارهاي متفاوتي در مقاصد . (Vu et al,2015:222)رود  مي شمار

. يكي از مباحث مهم در تحقيقات اخير، بررسي ميزان هزينه كرد گردشگران در سفر و شناسايي عوامل مؤثر بـر آن اسـت          
 را سـفر  در گردشگران هزينه كرد  ميزان توانند  مي مرتبط با سفر   عوامل و شناختي  روان اقتصادي، شناختي، جمعيت عوامل
هاي غذا و نوشيدني، تفريحات،  تواند در زمينه طوركلي، اين هزينه كرد در مقصد، مي  به.)Lin et al,2020:3(كنند  تعيين

 .هـا صـورت بگيـرد    يافته، خدمات ارتباطي، خدمات شهري و مانند آن       هاي سازمان   ونقل، اقامت، گشت    بازديد، تردد و حمل   
باشد و در مركز       هزينه محور مي   جهت است كه گردشگري يك فعاليت اقتصادي        هاي گردشگري ازآن    اهميت درك هزينه  

تعـداد  . (Mihalič,2002:88)گيـرد     سنجش اقتصادي گردشـگري و اثـرات آن، مفهـوم مـصرف گردشـگري قـرار مـي                 
كـه درك     تواند شاخص خوبي براي درك هزينـه كـرد گردشـگران باشـد، درحـالي                گردشگران ورودي به يك مقصد، نمي     

كنـد تـا تعامـل        ريزان، بازاريابان و محققان كمك مي       گذاران، برنامه   ياستمناسب از الگوهاي هزينه كرد گردشگران، به س       
  ).Wang & Davidson (b),2010:507(اقتصادي گردشگر با جامعه مقصد را موردبررسي قرار دهند 

 نقطـه  در و اسـت  محـور  تفـريح  شدت  به گردشگر خريد كه است اين معمولي، خريداران و گردشگر خريداران ميان تمايز
 متفـاوت  نيـز بـا يكـديگر    گردشـگران  خريد از طرفي، رفتار  . (Oh,2007:15) شود  مي بررسي اجباري و مفيد خريد لمقاب
 مـوارد  از ديگر برخي و سفر از هدف ماندگاري، ميزان جمعيت شناختي،  هاي  ويژگي در تفاوت وجود دليل به اين باشد؛  مي

 مـصرف  هـاي   ويژگـي  كه دارد اهميت لذا باشند؛  مي گريگردش محصولات كنندگان  مصرف اصلي بخش ها،  خانواده. است
 هـاي   سازمان توسط گردشگري هاي  بازاريابي و سياست   هاي  استراتژي تا شود، تبيين و درك آن بر مؤثر عوامل و خانوارها

 گرنـشان  ايـن  و يابـد   مي تغيير زمان طول در خانوارها هزينه كرد  و مصرف الگوي. شوند اتخاذ خوبي  به دولتي و خصوصي  
 صـنعت  .(Sun et al,2015:1016)باشد  مي زماني مختلف هاي دوره در خانوار مصرف خصوصيات شناخت بالاي اهميت

 درك خانوارهـا،  هزينـه كـرد    و مـصرف  الگوهـاي  بامطالعـه  توانند  مي گردشگري با مرتبط مشاغل و ها  دولت گردشگري،
 خـود  هـاي   ريـزي   برنامـه  و هـا   بازاريـابي  سـازي   بهينه براي را عملي پيشنهادهاي و باشند داشته خود هدف بازار از بهتري

 رود مـي  انتظـار  است، تفريحي فعاليت يك عموماً گردشگري كه همچنين، ازآنجايي. (Lin et al,2020:1)كنند  استخراج
 ايـن  در دانفرزن علايق و جنسيت سن، مانند هايي  ويژگي البته كنند؛ ايفا خانوار هزينه كرد  در را مهمي نقش فرزندان، كه
 سـال،  16 زيـر  فرزنـدان  تعـداد  افزايش با كه دهد  مي نشان) 1994( و همكاران    1مثال، دارديس   عنوان  به. است اثرگذار امر

. شـود   مي تفريحي هاي  فعاليت كاهش به منجر سال، 5 زير فرزندان وجود مقابل، در ولي يابد  مي افزايش فعالانه تفريحات
 گـذران  جهـت  والـدين  تـصميمات  روي بـر  زيـادي  تـأثيرات  خانوار يك هاي  بچه كه معتقد است ) 2011 (2همچنين كارر 

  .است مبرم زمينه اين در تحقيقات به نياز دليل همين به و گذارند مي تعطيلات
 بنـدي   دسـته  المللي  بين و داخلي سطح دو در توان  مي را گردشگران هزينه كرد  بر موثر عوامل روي بر شده  انجام مطالعات

 .كرد

عنوان ورودي    داخلي، مطالعات موجود عمدتاً به بررسي ميزان تمايل به پرداخت بازديدكنندگان يك اثر ميراثي به               سطح در
؛ )1391پـور،   حيـاتي و خـادم بلـدي      (؛  )1394زاده و همكـاران،     شـعبان (انـد     در راستاي حفظ و نگهداري از آن اثر پرداختـه         

و ) 1394(زاده و همكـاران       شعبان در ارتباط با عامل جنسيت،    ). 1388زاده و همكاران،    فرج(؛ و   )1380عسگري و مهرگان،  (
حيـاتي و  . دارنـد  مـردان  بـه  نـسبت  بيشتري پرداخت به تمايل نشان دادند كه در ايران، زنان )1380(عسگري و مهرگان   

برخلاف افـزايش   گل تبريز را،      افزايش ميزان درآمد و تحصيلات گردشگران حاضر در تالاب قوري         ) 1391(پور    خادم بلدي 
ميزان تمايل به پرداخت بيـشتر      ) 1388(زاده و همكاران      داند؛ همچنين فرج    ها، عامل فزاينده تمايل به پرداخت مي        سن آن 

                                                            
1. Dardis 
2. Carr 
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 مـؤثر  عوامل بررسي بر مبني داخلي ديگري نيز   هاي  پژوهش. كند  ها و افراد با مشاغل غيردولتي بيان مي         را متعلق به خانم   
اسـت،   شـده   انجام ايراني هاي  فروشگاه و بازارها در خريد براي ها  آن هزينه كرد  ميزان و سفر در گردشگران خريد رفتار بر
كند با افزايش تعـداد اعـضاي خـانوار و فاصـله از محـل سـكونت در                    كه بيان مي  ) 1395(جمله طهماسبي و روشنيان       من

 مطالعه ديگري توسـط ضـرغام و عطرسـايي    .شود بازارچه مرزي بانه، هزينه كرد گردشگران در بخش خريد نيز بيشتر مي       
دهد كه مرد بودن، متأهل بودن و تنها سفر كردن، همانند             دستي اصفهان، نشان مي     بر گردشگراني در بازار صنايع    ) 1385(

افزايش سن، تعداد دفعات بازديد از مقصد و فاصله از محـل سـكونت منجـر بـه افـزايش هزينـه كـرد در بخـش خريـد                             
هـاي ظـاهري    تمايل هزينه كرد بيشتر گردشگران در بخش خريد را متأثر از ويژگي      ) 1393(رحيمي  . شود  دستي مي   صنايع

ونقل، بخش عمـده هزينـه        طور ميانگين، اقامت و حمل      تحقيقات نشان داده است كه به     . داند  ها مي   محصولات و فروشگاه  
) 1391(طور كـه بـدري و طيبـي           يست؛ همان البته اين موضوع در همه مقاصد يكسان ن       . گيرد  كرد گردشگران را در برمي    

يابـد و معمـولاً       كند، در مشهد، بخش عمده هزينه كـرد گردشـگران مـذهبي بـه خريـد از بـازار اختـصاص مـي                        بيان مي 
شوند، كه منجر به كاهش هزينه كـرد در           ها براي اقامت انتخاب مي      ها به دليل مستقل بودن و راحتي خانواده         آپارتمان  هتل

 بـه  نـسبت  فرهنگـي  امور و تفريح، خريد  براي را بيشتري بودجه ايراني طوركلي اكثريت خانوارهاي    به. ودش  اين بخش مي  
 پـايين  و متوسـط  طبقات برخلاف بالاتر، اجتماعي دهند؛ البته لازم به ذكر است كه طبقات         مي اختصاص رستوران و هتل

 اختصاص آن به را بيشتري لذا بودجه  و نگرند  مي خود مصرفي سبد در ضروري كالاي يك عنوان  به گردشگري به جامعه،
  .)33:1395قادري و همكاران،(دهند  مي

 هزينـه كـرد    ميـزان  عامـل  و دارنـد  گردشگران هزينه كرد  بر مؤثر عوامل بر بيشتري تسلط الملل،  بين سطح در مطالعات
 شـامل  توانـد   مـي  ديگري بندي  دسته در دخو كه اند،  داده قرار موردبررسي پرداخت به تمايل بجاي را، خانوار يا و گردشگر
 گردشگران با توجه بـه نـوع و مقـصد سـفر، رفتـار               .خانوادگي شود  يا و انفرادي سفرهاي در گردشگران روي بر مطالعات

ديگر، تأثير عوامل مـرتبط بـا سـفر بـر ميـزان هزينـه كـرد                   عبارتي  دهند؛ به   متفاوتي را در الگوي هزينه كرد خود بروز مي        
 )2016 (1تـرين   بـراي مثـال   . هاي متعددي را به خود اختصاص داده است         هايي است كه پژوهش     يكي از جنبه  گردشگران،  

وي ريشه اين پديـده را      . كنند  مي هزينه داخلي سفرهاي از بيش خارجي، تابستاني سفرهاي در ها  نروژي كه دهد  مي نشان
 و همكـاران  2سـانگ . دانـد  بيل شخصي و خانه اقـوام مـي      در عوامل متفاوتي ازجمله استفاده از هواپيما و هتل، بجاي اتوم          

هزينـه   ميـزان  و داخلـي  سفرهاي در آمريكايي خانوارهاي توسط شده  انتخاب سفر نوع ميان روابط تأثير بررسي با) 2001(
. دارنـد  بيـشتري  هزينـه كـرد    سـفر  هـاي   بخـش  تمامي در تفريحي گردشگران طوركلي  به كه رسد  مي نتيجه اين به كرد،
گردي و تفريحـات زمـستاني        با بررسي گردشگران كوهستاني در سوئد كه با اهدافي مانند اسكي، طبيعت           ) 2008 (3نفردم

هاي گردشگري و تفريحي در       كند كه افزايش درآمد، فاصله از محل سكونت و اهميت سفر و فعاليت              اند، بيان مي    سفركرده
 هزينـه كـرد    ميـزان  بـر  مؤثر عوامل بررسي با) 2002( ترين   .شود  مقصد، منجر به افزايش هزينه كرد اين گردشگران مي        

هزينـه   ميزان كاهش به منجر خانوار، اعضاي تعداد افزايش كه رسد  مي نتيجه اين به نروژ در جاز فستيوال بازديدكنندگان
 مانـدگاري  ميـزان  سـن،  درآمـد،  ميـزان  محل سكونت، از فاصله جاز، موسيقي به علاقه ميزان مقابل، اما در شود؛  مي كرد
 .دارد مثبتـي  معنـادار  رابطه بازديدكنندگان هزينه كرد  ميزان با شغل، بودن وقت  تمام و بودن مرد فستيوال، محل در ها  آن

 كـه  كنـد   مـي  بيـان  انگلستان، چدار در روزه  يك بازديدكنندگان هزينه كرد  الگوي بررسي با) 2000 (4وارد و لومسدان    داون
 يكـي   .دارد بازديدكننـدگان  هزينه كـرد   ميزان بر مثبتي تأثير مقصد در ماندگاري ميزان و سفر گروه اعضاي تعداد افزايش

اي كـه تـرين و        گونـه   باشـد؛ بـه     ديگر از عوامل مؤثر بر ميزان هزينه كرد گردشگران، ابعاد گروه و افراد حاضر در سفر مي                
                                                            
1. Thrane 
2. Sung 
3. Fredman 
4. Downward & Lumsdon 
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 52 را عامل فزاينده و در مقابل افزايش سن از            سال 52افزايش ميزان درآمد، مدت اقامت و سن افراد تا          ) 2011 (1فارستاد
نتايج پژوهشي توسط آگاروال و . داند سال به بالا و نيز اندازه گروه سفر را كاهنده ميزان هزينه كرد گردشگران در سفر مي      

كه    درحالي باشد،  هاي حاضر در گروه سفر مي       دهنده كاهش هزينه كرد افراد، با افزايش تعداد بچه          نيز نشان ) 1999 (2يچوم
افزايش هزينه  ) 2006( و همكاران    3همچنين وانگ . يابد  سالان گروه افزايش مي     اين ميزان با افزايش درآمد و تعداد بزرگ       

داند امـا معتقـد اسـت كـه بـا             كرد گردشگران آمريكايي را متأثر از افزايش درآمد، فاصله از محل سكونت و مرد بودن مي               
معتقد است كه علاوه بر     ) 2020( و همكاران    4چياپا. يابد  فر، هزينه كرد نيز كاهش مي     افزايش سن و تعداد اعضاي گروه س      

هاي پرواز سفر نيـز تـأثير بـسياري بـر             افزايش درآمد و سن، عوامل مرتبط با سفر، همانند نوع اقامت، گروه سفر و ويژگي              
ايت از سفر يا مكـان مـورد بازديـد و           شواهدي نيز مبني بر وجود همبستگي ميان رض       . سطوح هزينه كرد گردشگران دارند    

كنند بيش از تـصور       كه اگر آن خدماتي كه گردشگران يا بازديدكنندگان دريافت مي           طوري  ميزان هزينه كرد وجود دارد؛ به     
 و همكـاران  5نتايج دورسـو ). Perles-Ribes et al,2020; Mortazavi,2021(كنند  ها باشد، بيشتر هزينه مي پيشين آن

هاي اقامـت و خريـد، بـه ازاي رضـايتمندي             مال ايتاليا نيز حاكي از افزايش هزينه كرد گردشگران در بخش          در ش ) 2020(
  .باشد بيشتر مي

گيـري بـراي مـصرف     اي در زمينه عوامل مؤثر بر ميزان هزينه كرد خانوارها و الگوي مصرف و تـصميم            تحقيقات گسترده 
اختصار و به تفكيك كشور موردمطالعـه،          به 1ست كه در جدول     گرفته ا   ها شكل   محصولات گردشگري در مقصد توسط آن     

در اين ميان تعداد اندكي به بررسي ميزان تأثير فرزندان، نحوه اين اثرگذاري و       . شده است   ها پرداخته   به شرح تعدادي از آن    
  .اند نيز چرخه زندگي خانوار توجه نموده

 
 ينه كرد خانوارها در سفربرخي از مطالعات در زمينه عوامل مؤثر بر هز. 1جدول 

  نتايج  منطقه موردتحقيق  پژوهشگران

(Hong et al,1996)  متحده ايالات  
  شود؛ افزايش درآمد و سن سرپرست و متأهل بودن، منجر به هزينه كرد بيشتر مي

  شود؛ سالان منجر به هزينه كرد بيشتر در بخش اغذيه اما كمتر در بخش اقامت مي افزايش تعداد بزرگ
  .شود هاي سفر مي  سال منجر به كاهش هزينه كرد در تمامي بخش16 افزايش تعداد فرزندان زير 

(Cai,1998)  متحده ايالات  
  دهد؛ افزايش تعداد فرزندان هزينه كرد در بخش اغذيه را كاهش مي

فـود بـا قيمـت پـايين و يـا انتخـاب               تواند تمايل فرزنـدان كوچـك بـراي انتخـاب فـست              علت آن مي  
  .قيمت توسط خانوارهاي شلوغ باشد هاي ارزان رانرستو

(Hong et al,1999)  متحده ايالات  
  رابطه معناداري ميان تعداد فرزندان و ميزان هزينه كرد خانوار وجود ندارد؛

هرچند افزايش درآمد و تحصيلات، متأهل بودن، سفيدپوست بودن و وضعيت سلامتي بهتـر منجـر بـه                  
  .شود  ميمشاركت و هزينه كرد بيشتر

(Skuras et al,2006)  اروپا  
افزايش درآمد و ميزان اطلاعات گردشگر از مقصد و محصولات گردشگري منجر به افزايش هزينه كرد   

  شود؛ در مقاصد روستايي مي
ترين شاخص مؤثر بر ميزان هزينه كرد كيفيت تجربه گردشگري است كه خود متأثر از انتظـارات و            مهم

  .باشد ان مياطلاعات قبلي گردشگر

(Alegre et al,2010) اسپانيا  
هاي گردشگري نيـز افـزايش        ها در فعاليت    با بهبود سطح درآمد و تحصيلات خانوار، ميزان مشاركت آن         

  يابد؛ مي
 سال منجر به كـاهش      16اما در مقابل، افزايش سن سرپرست، تعداد اعضاي بيكار و تعداد فرزندان زير              

  .شود ا ميه گونه فعاليت مشاركت در اين
(Zheng & 

Zhang,2013)  جـاي   افزايش درآمد، سطح تحصيلات و سن افراد، سفيدپوست بودن، متأهل بودن و سكونت در شهر به           متحده ايالات
  شود؛ روستا، منجر به افزايش هزينه كرد مي

                                                            
1. Thrane & Farstad 
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  نتايج  منطقه موردتحقيق  پژوهشگران
  .شود منجر به كاهش هزينه كرد مي) سال كودك و بزرگ(افزايش تعداد اعضاي خانوار 

(Hung et al,2013) تايوان  
افزايش درآمد، سن سرپرست، مالكيت خودرو، دسترسي به اينترنت و همچنين ساختار اقتـصادي محـل                

  گذارد؛ سكونت تأثير مثبت مي
  .شود هاي استقراضي منجر به كاهش هزينه كرد مي هاي درماني و وام در مقابل، افزايش هزينه

(Alegre et al,2013)  
  اسپانيا

ي طي ركود اقتصاد(
  )2009سال 

 سـال در خـانوار      15 سال و حضور فرزندان زيـر        45افزايش درآمد، سطح تحصيلات و سن سرپرست تا         
  شود؛ منجر به افزايش هزينه كرد مي

  .شود ها از بيكاري منجر به كاهش هزينه كرد مي افزايش بعد خانوار، بيكاري اعضا و يا ترس آن

(Bernini & 
Cracolici,2015)  ايتاليا  

يش سن، تمايل به سفر را كاهش، اما ميزان هزينه كرد در سفر را همانند عوامل اقتـصادي افـزايش      افزا
  دهد؛ مي

تغييرات در تمايل به سفر ناشي از عوامل اجتماعي و جمعيت شناختي و ميزان هزينه كرد عمدتاً متأثر از           
  .عوامل اقتصادي است

(Alegre & 
Pou,2016)  

  متحده ايالات
ادي طي ركود اقتص(

  )2009سال 

  شود؛ بهبود سطح تحصيلات و وضعيت اقتصادي منجر به هزينه كرد بيشتر خانوار در سفر مي
  .افزايش تعداد فرزندان و مشكلات سلامتي اعضاي خانوار، اثري كاهنده بر ميزان هزينه كرد دارد

(Haq et al,2019)  پاكستان  
  شود؛  و هزينه كرد خانوار در سفر ميافزايش درآمد، سن و تحصيلات منجر به افزايش مشاركت

منجر بـه كـاهش مـشاركت و هزينـه كـرد در سـفر              ) سال  كودك و بزرگ  (افزايش تعداد اعضاي خانوار     
شود؛ وي اين پديده را ناشي از سيستم زندگي مشترك خـانوادگي و شـلوغي خانوارهـا و در پـي آن                        مي

  .داند توان مالي كمتر براي سفر مي

(Lin et al,2020)  چين  
افزايش تعداد كودكان و نوزادان در خانوار، سن و كارمند بـودن سرپرسـت، تمايـل بـه سـفر را كـاهش                    

  دهد؛ مي
مرد بودن، افزايش درآمد، سطح تحصيلات و سلامتي و زندگي در شهر بجاي روستا، منجر به افـزايش                  

  .شود مشاركت و هزينه كرد در سفر مي
(Mora-Rivera & 

Garcia-Mora,2020) المللي، منجر به افـزايش تمايـل بـه     به كشور مكزيك توسط مهاجران بين    ) حواله(افزايش وجوه ارسالي      زيكمك
  .شود سفر و همچنين هزينه كرد خانوارها در سفرهاي داخلي مي

(Park et al,2020) 

  كره جنوبي
 2011هاي  طي سال(

  )2014الي 

 سفر به همراه خانواده يا اقوام با افزايش         خوداشتغالي، افزايش سطح تحصيلات، تك مقصد بودن سفر و        
  هزينه كرد در سفر رابطه مثبت دارد؛

  .گرفته، هزينه كرد بيشتري را به همراه داشته است سفرهايي كه باهدف تفريح و يا خريد شكل
  

 16 زير فرزندان حضور اهميت به انگلستان در سفر هاي  گروه رفتار بر ها  بچه تأثير بررسي با) 1997( و همكاران    1تورنتون
 تأثير اما ندارند، را والدين با مذاكره توانايي بااينكه تر،  كوچك كودكان حضور كه  طوري  به كند؛  مي سفر اشاره  گروه در سال

 حـضور . هاسـت   آن بـه  توجـه  و غـذا  براي زماني برنامه به نياز از ناشي تأثير اين. دارد تر  بزرگ فرزندان به نسبت بيشتري
 تمايـل  كـودك  بـدون  هـاي   گروه مثال براي. شود  مي ها  فعاليت و مقاصد انتخاب در تغيير به منجر سفر، گروه در كودكان
 سواحل در را اوقات اكثر كودكان، شامل هاي  گروه كه  درصورتي دارند مكان يك در گرفتن آرامش و روي  پياده به بيشتري

 تأثيرگـذار  والـدين  تـصميم  در سـفر،  در پيـشنهادهايي  رائـه ا با توانند مي تر  بزرگ كودكان. گذرانند  مي شنا استخرهاي يا و
 خودشـان  رضايت بر را سفر از خود كودكان رضايت والدين موارد اغلب در اما است والدين با نهايي تصميم هرچند باشند؛
. شـوند   مـي  بندي  تقسيم گيري  تصميم و خريد مصرف، حوزه سه در خانوار مصرف با رابطه در مطالعات  اكثر .دانند  مي ارجح

 تحـت  خـانواده،  اعضاي ميان متقابل روابط. باشد  مي شخص هاي  ويژگي بر مؤثر ولي كوچك اجتماعي گروه يك خانواده
 گـروه  هـر  ماننـد . يابند  مي ارتباط تخصص و رهبري قدرت، مانند مفاهيمي با كه گيرند  مي قرار عضويت هاي  نقش عنوان

 كه باشند، داشته نظر  اتفاق خود اهداف و عملكرد هاي  شيوه در مورد  بايد ده،خانوا عملكرد بهبود براي اعضا ديگر، اجتماعي
 در كـه  رسد  مي نظر  به .نيست يكسان يكديگر با خانواده اعضاي اهداف معمولاً زيرا شود؛  مي حاصل مذاكره طريق از البته
 تـصميمات  زمـان،  گـذر  با ولي تاس فردي ترجيحات به توجه با معمولاً تصميمات زن، و مرد توسط خانوار تشكيل اوايل

                                                            
1. Thornton 
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  .(Cox III,1975:190) شود مي تر مشاركتي و پيداكرده يكديگر به بيشتري شباهت شوهر، و زن خريد
 نيـز يـك    خـانوار  زندگي پردازند؛ چرخه   گروهي ديگر از مطالعات، به بررسي هزينه كرد در مراحل چرخه زندگي خانوار مي             

 تـا  ازدواج اولـين  گيري  شكل زمان از يك خانواده،  چگونه دهد  مي نشان كه ستا كننده  مصرف رفتار توصيف براي مفهوم
 افـراد  روابـط  و هـا   نقـش  تغييـر  بـه  خانوار زندگي چرخه. كند  مي عبور نياز مختلف مراحل از زندگي، شريك آخرين مرگ

 كـه  گيـرد؛   برمـي  در را تلفيمخ مراحل و دارد اشاره رويدادها و محيطي عوامل پيشرفت به توجه با و زمان گذر در خانواده
ــر اســت ممكــن ــه ب  & Neulinger) باشــد اثرگــذار خــانوار تفريحــات و ســرگرمي آمــوزش، ســلامتي، هــاي هزين

Simon,2011:539)   ؛ و(Lawson,1991:12) .متغيرهـاي  بـا  را خانوار زندگي چرخه مراحل) 2015( و همكاران    1سان 
 مرحلـه  8 در و آن را   دانـد   مـي  سنجش  قابل فرزند ترين  كوچك سن و فرزندان تعداد تأهل، وضعيت خانوار، سرپرست سن
 سن سال 6 از كمتر خانوار، فرزند ترين  كوچك كه زماني (2كامل لانه اول فاز فرزند، بدون زوج مجرد،: كند  مي بندي  دسته
 كـه  زمـاني (كامل   لانه سوم فاز ،)دارد سن سال 6 از بيش خانوار، فرزند ترين  كوچك كه زماني(كامل   لانه دوم فاز ،)دارد

 3خـالي  لانـه  ،)باشـند   مـي  وابـسته  خانوار به هنوز اما اند  شده  بزرگ كردن كار و استقلال براي كافي حد به خانوار، فرزندان
 وي بامطالعه خانوارهاي تايواني بيـان       .بيوه و مجرد والد ،)اند  كرده ترك را خانه و يافته  استقلال خانوار، فرزندان كه زماني(

كـه حـداقل ايـن         كه بيشترين هزينه كرد متعلق به زوج بدون فرزند، فاز دوم و سوم لانه كامل اسـت؛ درصـورتي                   كند  مي
متحده، بيشترين ميزان هزينـه كـرد را          نيز در ايالات  ) 2005( و همكاران    4هونگ. باشد  ميزان متعلق به خانوارهاي بيوه مي     

داند و كمترين ميـزان هزينـه         ند، لانه خالي و فاز اول لانه كامل مي        به ترتيب متعلق به فاز دوم لانه كامل، زوج بدون فرز          
المللـي   بر روي گردشگران بين) 1991 (5پژوهش ديگري توسط لاوسون. دهد ها اختصاص مي   كرد را به افراد مجرد و بيوه      

لانـه  (ون فرزند وابسته    از كشورهاي مختلف در نيوزيلند، بيشترين ميزان هزينه كرد در سفر را مربوط به زوج بازنشسته بد                
شدت منجر به كاهش هزينه كرد به ازاي هر نفر             سال در خانوار، به    18داند و معتقد است كه وجود فرزندان زير           مي) خالي
 بلكـه  ؛)هـا   آن اقامـت  نوع مثال براي (ندارند توجهي كنند  مي دريافت سفر در كه خدماتي نوع به معمولاً كودكان. شود  مي

 كه زماني. دهند  مي اهميت سفر طول در اكتشافي و جديد هاي  تجربه بازي،  هم وجود بازي، تفريحي، ايه  فعاليت به اغلب
 نظرات. است سفر از بازگشت مرحله به مربوط ها  آن پاسخ ايد؟  بوده ناراضي سفر قسمت كدام از كه شود  مي سؤال ها  آن از
 Rhoden et) هاسـت  آن ذهـن  در تعطـيلات  جنبـه  بـدترين  عنـوان  بـه  معمـولاً  سـفر،  از بازگـشت  بـا  رابطـه  در هـا  آن

al,2016:15). باشـد  سـفر  شـدن  تـر   طـولاني  بر مبني فرزندان بيشتر اصرار و پافشاري براي عاملي تواند  مي مسئله اين .
 والـدين  نيز مواردي در داشت؛ خواهد سفر كل در بيشتري هزينه كرد  كند، موافقت بيشتر ماندگاري با خانوار كه  درصورتي

 انتخـاب  سـفر  در بيـشتر  مانـدگاري  بـراي  جانـشيني  خـود،  قرار  بي فرزند كردن آرام براي زماني، هاي  محدوديت دليلبه  
 سناريو دارند، كه اين   خانه به او بازگرداندن و فرزند رضايت جلب در سعي بازي،  اسباب يك خريد با مثال  عنوان  به كنند؛  مي
  .شود مي منجر بيشتر هزينه كرد به نيز

دهنده وجود خلأ علمي در خصوص شناسايي عوامل مؤثر بـر هزينـه كـرد خانوارهـاي         پيشينه داخلي تحقيق نشان    مطالعه
باشد؛ اغلب مطالعات داخلي به بررسي رفتار مصرفي يا خريد گردشگران و همچنين تمايل بـه پرداخـت                    ايراني در سفر مي   

اي از    مطالعات خارجي طيف گـسترده    . اند  ح خرد پرداخته  گردشگران براي ورود به اماكن ميراثي در برخي مقاصد و در سط           
عنوان عوامل اثرگـذار بـر ميـزان هزينـه كـرد و               شناختي و مرتبط با سفر را به        متغيرهاي اقتصادي، جمعيت شناختي، روان    

مي تحقيـق  اند؛ كه با استفاده از اين اطلاعات، مدل مفهـو           تمايل به سفر گردشگران انفرادي و خانوادگي را شناسايي كرده         
  .تشكيل خواهد شد

                                                            
1. Sun 
2. Full Nest 
3. Empty Nest 
4. Hong 
5. Lawson 
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شناختي و مرتبط بـا       بررسي نقش برخي عوامل جمعيت شناختي، اقتصادي، روان        ضمن كه است اين حاضر پژوهش هدف
آنچـه ايـن    .  بررسـي شـود    تأثير مراحل چرخه زندگي خانوار نيـز      سفر بر هزينه كرد خانوارهاي ايراني در سفرهاي داخلي،          

كـه خـود در دو گـروه وابـسته و           (سي تأثير عامل چرخه زندگي خانوار، تعداد فرزندان خانوار          سازد، برر   مطالعه را متمايز مي   
كار بودن شخصيت سرپرست خانوار، استفاده از وسـيله نقليـه شخـصي بـراي سـفر و                    ، محافظه )اند  شده  بندي  مستقل دسته 

ي قرار نگرفته بودند و يا فقط به يك يا          باشد كه در مطالعات پيشين، موردبررس       همچنين اقامت در خانه اقوام در مقصد مي       
سـفر در    هزينـه كـرد    بر موثر عوامل خصوص زيادي در  مطالعات ها توجه شده بود؛ همچنين، عليرغم آنكه        دو مورد از آن   

در ايـن تحقيـق،     . شده است، اما مطالعات در اين راستا بر روي بازار گردشگران ايراني بسيار اندك و ناياب است                  دنيا انجام 
عنوان متغير وابسته انتخاب شد؛ اهميت تحليـل و بررسـي             زان هزينه كرد خانوار به ازاي هر نفر در هر شب در سفر، به             مي

هـاي محيطـي مقـصد سـفر اسـت؛ لـذا            تر متغير مذكور ناشي از اثرگذاري هر نفر اضـافه بـر منـابع و ظرفيـت                  موشكافانه
روند، براي هزينه كرد بيـشتر       ه با تعداد بيشتري از اعضا به سفر مي        هاي آينده در راستاي ترغيب خانوارهايي ك        ريزي  برنامه

  .باشد ها، الزامي مي به ازاي مصرف بيشتر منابع و زيرساخت
سؤال اساسي در اين پژوهش اين اسـت كـه آيـا ميـزان هزينـه كـرد خانوارهـاي ايرانـي در سـفرهاي داخلـي، متـأثر از                              

باشد؛ و اينكـه    توجهي مي   اختي و مرتبط با سفر، دستخوش تغييرات قابل       شن  هاي اقتصادي، جمعيت شناختي، روان      مشخصه
در  سيستماتيك باشند؟ اين پژوهش، با استفاده از يك رويكرد         كننده ميزان هزينه كرد مي      اين عوامل، تا چه حدودي تعيين     

 .كند  ين موضوع تلاش مي   به اين سؤال پاسخ داده و در راستاي ترغيب ديگر محققان براي ورود به ا               سطح خرد اقتصادي،  
 جمعيـت شـناختي،    عوامل تأثير در خصوص  شده  انجام هاي  پژوهش بندي  دسته و تحقيق پيشينه مرور از پس مقاله اين در

بـا معرفـي     سـپس  خواهد شـد؛   ارائه تحقيق مفهومي مدل خانوارها، هزينه كرد  بر سفر با مرتبط و شناختي  روان اقتصادي،
  .خواهد پرداخت گيري نتيجه و ها، بحث افتهي ارائه به پژوهش، متدولوژي

 
  مباني نظري

 خـارج از    ييهـا    مكان اي افراد به كشورها     ييجا   است كه مستلزم جابه    ي و اقتصاد  ي فرهنگ ،ي اجتماع دهي پد كي يگردشگر
 شود كـه   ي اطلاق م  ي به مبلغ  ي گردشگر  هزينه كرد  . است يا  حرفهي يا    تجار اي ي مقاصد شخص  يها برا   معمول آن  طيمح
 شـامل مخـارج توسـط خـود         ني ـا. شـود  ي پرداخت م ـ  ي گردشگر ي در طول سفرها   ي كالاها و خدمات مصرف    دي خر يبرا
شـوند   ي بازپرداخـت م ـ   ايشده    پرداختبراي بازديدكنندگان    گراني است كه توسط د    ييها نهي هز ني و همچن  دكنندگانيبازد

)UNWTO,2008:42.(   مـصارف  بـراي  شود، و   مي ناميده كننده  صرفم باشد، مصرف فرآيند درگير كه  از طرفي هركسي 
از  اسـت  عبـارت  كننـده   مـصرف  رفتـار  .(Jisana,2014:34) زنـد   مـي  خريـد  عمل به دست خود خانواده يا خود شخصي
 & Kotler)گيرنـد   مـي  شـكل  مـصرف  از بعـد  تـا  خريـد  از قبـل  از كه فرد، رواني و فيزيكي فرآيندهاي از اي مجموعه

Caslione,2009:188) .بـه  اول گروه: نمود بندي  دسته گروه سه در توان  مي را گردشگر رفتار بر مؤثر عوامل وركلي،ط  به 
 گـروه  باشـد؛   مـي  ها  نگرش و زندگي سبك اعتقادي، شخصيتي، جمعيت شناختي،  عوامل شامل و شود  مي مربوط فرد خود
 بـا  مـرتبط  سوم گروه و باشد؛  مي عمرج هاي  گروه و اجتماعي طبقه خانواده، فرهنگ، شامل است اجتماعي عوامل كه دوم

 تأثيرگذاري زمينه در مناسب هاي  استراتژي تدوين به عوامل، اين صحيح درك و شناخت. است محيطي و موقعيتي عوامل
عوامـل  ) 2010 (2و وانـگ و داويدسـون     ) 2020( و همكـاران     1لين. (Fratu,2011:120) كند  مي كمك گردشگر رفتار بر

  :كنند بندي مي ران را به شكل زير دستهمؤثر بر هزينه كرد گردشگ
  )گردشگري محصولات ها؛ مالكيت خانه و وسيله نقليه؛ قيمت دارايي خانوار؛ درآمد: مانند (اقتصادي عوامل .1

                                                            
1. Lin 
2. Wang & Davidson (b) 
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 محـل  شـغل؛  تحصيلات؛ سطح تأهل؛ وضعيت سن؛ جنسيت؛ شخصيت؛: مانند (جمعيت شناختي  - اجتماعي عوامل .2
  )خانواده ساختار و دازهان قومي؛ پيشينه مليت؛ زبان؛ زندگي؛

ونقـل؛    هاي مقـصد؛ اقامـت؛ حمـل        بازديد؛ سرگرمي  دفعات تعداد سفر؛ مدت گروه؛ اندازه: مانند (سفر با مرتبط عوامل .3
  )تجربه سفر

  )اهميت سفر براي گردشگر سفر؛ هاي انگيزه مقصد؛ يا سفر به گردشگر نگرش نحوه: مانند (شناختي روان عوامل .4
هاي هزينه كرد     ، يك چارچوب مفهومي با رويكرد سيستماتيك، در خصوص عوامل مؤثر و بخش            با بررسي ادبيات تحقيق   
 عامل اقتصادي، جمعيت شـناختي،  4در اين مدل، . باشد مشاهده مي  قابل1شده است كه در شكل  گردشگران در سفر ارائه  
؛ و (Lin et al,2020:3)انـد   شـده  سـايي عنوان عوامل مؤثر بر هزينه كرد گردشگران شنا شناختي به مرتبط با سفر و روان

(Wang & Davidson (b),2010:512)بخش اصلي اقامت، اغذيه و نوشيدني، 6تواند در  ؛ كه اين هزينه كرد، خود مي 
؛ (Mihalič,2002:88)؛  )159:1391بـدري و طيبـي،    (بنـدي شـود       ونقل دسـته    جاذبه و رويدادها، تفريحات، خريد و حمل      

(Wang et al,2006:334;337) ؛(Hong et al,2005:23) ؛(Hong et al,1996:27) ؛ و(Zheng & 

Zhang,2013:204) .انـد   هاي مفهومي پيشين، اغلب فقط به عوامل تأثيرگذار بر هزينه كرد گردشگران اشاره داشته             مدل
)Lin et al,2020:3(انـد   هاي هزينـه را شناسـايي نمـوده    ، و يا فقط بخش)D'Urso et al,2020; Park et al,2020; 

Pellegrini et al,2021 .(هاي پيـشين، شناسـايي توأمـان عوامـل مـؤثر بـر هزينـه كـرد          تمايز اين مدل نسبت به مدل
توجه در اين مدل اين است كه هركدام از           نكته قابل . باشد  گيرد مي   هايي كه اين هزينه در آن صورت مي         گردشگر و بخش  

مثال عامل جنسيت ممكـن       عنوان  هاي هزينه كرد گردشگر خواهد داشت؛ به        خشاين عوامل، تأثير متفاوتي بر هر يك از ب        
ونقل ايجاد نكند؛ از طـرف ديگـر،          كه تفاوتي در انتخاب نوع حمل       است بر ميزان هزينه براي خريد اثرگذار باشد درصورتي        

كـه در بخـش اقامـت،       تيشناختي ممكن است هزينه كرد در بخش جاذبه و رويدادها را افزايش داده، درصـور                عوامل روان 
  .منجر به كاهش هزينه كرد شود

 

 
  هاي اصلي هزينه عوامل مؤثر بر هزينه كرد گردشگران و بخش: چارچوب مفهومي تحقيق. 1شكل 

  

  روش پژوهش
تحقيق حاضر از يك رويكرد سيستماتيك در سطح خرد اقتـصادي جهـت بررسـي نقـش عوامـل مـؤثر بـر هزينـه كـرد                           

ايـن پـژوهش بـر اسـاس        . كند  فرهاي داخلي، و با توجه به مراحل چرخه زندگي خانوار استفاده مي           خانوارهاي ايراني در س   
در اين نوع تحقيقـات معمـولاً از اطلاعـات          . باشد  هدف، از نوع كاربردي و بر اساس ماهيت و روش از نوع همبستگي مي             

شود؛ امـا، بـه دليـل         ها استفاده مي    ري داده آو  پنل بودجه خانوارها كه در مركز آمار ملي هر كشور موجود است، جهت جمع             
عدم وجود پنل هزينه كرد خانوارهاي ايراني در بخش گردشگري در بازه زماني انجام پژوهش، ناچار بـه اسـتفاده از روش                  
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هـاي    پرسشنامه، از طريـق شـبكه  628در اين پژوهش تعداد . پخش پرسشنامه الكترونيكي با حجم نمونه محدودتر شديم      
شـناختي و مـرتبط بـا آخـرين سـفر       يل و دريافت گرديد كه حاوي اطلاعات اقتصادي، جمعيت شناختي، روان     مجازي تكم 

  .باشد  و پيش از ظهور رسمي ويروس كرونا در ايران مي1398خانوادگي در سال 
بريز است و  شهرهاي تهران، اصفهان، يزد، شيراز و ت        جامعه آماري موردتحقيق شامل تمامي خانوارهاي ايراني ساكن كلان        

حجـم جامعـه آمـاري سـاكن ايـن          . باشـد   صورت غير تصادفي در دسترس مـي        گيري به    نمونه ،روش اجراي طرح تحقيقي   
مركـز آمـار    ( خانوار گزارش گرديـده اسـت        4958439،  1395شهرها با توجه به سرشماري نفوس و مسكن در سال             كلان
وجود با توجه بـه عـدم         بااين. باشد   خانوار مي  384 فرمول كوكران    ، لذا حداقل حجم نمونه آماري با استفاده از        )1395ايران،

هـاي تحقيـق از اعتبـار بيـشتري            پرسشنامه تكميل گرديد تا يافته     628محدوديت و سقف تكميل پرسشنامه الكترونيكي،       
  .برخوردار باشند

، سن، ميـزان    )ن عامل اقتصادي  عنوا  به( متغير مستقل در اين پژوهش موردبررسي قرار گرفت كه شامل درآمد ماهيانه              12
عنـوان عوامـل     بـه  (3 و تعداد فرزنـدان وابـسته      2، مراحل چرخه زندگي خانوار، تعداد فرزندان مستقل       1تحصيلات، نوع شغل  

، تعداد اعضاي خانوار حاضر در سفر، استفاده از وسيله نقليه شخصي و اقامت در خانه دوسـتان يـا اقـوام                      )جمعيت شناختي 
 بودن سرپرست و اهميت سفرهاي تفريحي در سـبد مـصرفي خـانوار              4كار  ، ميزان محافظه  )رتبط با سفر  عنوان عوامل م    به(
در اين تحقيق ميزان هزينه كرد خانوار به ازاي هـر نفـر در هـر شـب در سـفر،                      .باشند  مي) شناختي  عنوان عوامل روان    به(
  .تحقيق و چارچوب مفهومي تحقيق انتخاب شدنداين متغيرها با توجه به پيشينه . عنوان متغير وابسته انتخاب شد به

جهت بررسي تأثير مراحل مختلف چرخه زندگي خانوار بر ميزان هزينه كرد، خانوارهاي موردمطالعه در ايـن پـژوهش، بـا                     
بنـدي سـان و    توجه به وضعيت تأهل سرپرست خانوار و تعداد و سن فرزندان وابسته و مستقل، و با الگـو گيـري از دسـته     

 دسته خانوارهاي مجرد، زوج بدون فرزند، فاز اول لانه كامل، فاز دوم لانه كامـل، فـاز سـوم لانـه               8به  ) 2015 (همكاران
  .كامل، لانه خالي، والد مجرد و بيوه تفكيك شدند

 گردشـگران،  عوامل مؤثر بر هزينه كـرد      زمينه در )510:2010 (5توسط وانگ و داويدسون    علمي تحقيق 27 بررسي طبق
 و جمعـي  تـأثيرات  بررسـي  آن، مزيت كه اند  كرده استفاده متغيره چند رگرسيون تحليل هاي  روش از) مطالعه 17 (اكثريت
 خطـي  هـاي   تحليـل  ماننـد  هايي  روش از ديگر اندكي باشد؛  مي گردشگران هزينه كرد  بر مستقل متغير چند يا دو جداگانه
 ـ  كـرده  اسـتفاده  توبيت رگرسيوني مدل و معادلات سيستم ساده، هـاي ايـن پـژوهش نيـز از روش           بـراي تحليـل داده    . دان

ANOVA                  جهت بررسي وجود همبستگي ميان مراحل مختلف چرخه زندگي خانوار و هزينه سفر، و همچنين رگرسـيون 
شـده    استفادهSPSS 26افزار  چند متغيره جهت بررسي وجود همبستگي ميان ديگر متغيرهاي مستقل و هزينه سفر در نرم

شده است، لذا بـا خطـاي         آوري  جمع) يعني سفري كه واقعاً اتفاق افتاده است      (اطلاعات آخرين سفر خانوارها     كه    و ازآنجايي 
 كـه فـرض    كريـگ  مـدل  يـا  (6اي يا دو مانعي     هاي دومرحله   باشيم و نيازي به استفاده از مدل        هزينه كرد صفر مواجه نمي    

 وجـود  فـرد  آن هزينـه كـرد    براي مناسب شرايط ثانياً ،)اول عمان (بخواهد را خدمت يا كالا يك بايد اولاً فرد يك كند،  مي
 باشـد  دليلـي  هـر  بـه  محـصول  نكـردن  مـصرف  يـا  و نـرفتن  مسافرت از ناشي تواند  مي صفر مقادير لذا ؛)دوم مانع (دارد

)Cragg,1971). (وجود ندارد.  
وش مشابه در زمـان و يـا توسـط شـخص            توان توليد نتايج پايدار، در صورت تكرار ر         ها را مي    آوري داده   پايايي روش جمع  

روايي پرسشنامه به معناي انتخاب صحيح مقياس و محتواي سؤالات آن           ). 1398آلتيني و پاراسكواس،  (ديگري بيان نمود    
                                                            

  . دانشجو استبندي معمول در ايران براي انواع شغل، شامل دولتي، غيردولتي، بازنشسته و دسته .1
  .اند فرزنداني كه خانه را ترك كرده .2
  .رسد  سال نيز مي35ها تا  فرزنداني كه هنوز خانه را ترك نكرده و به حمايت مالي والدين نيازمندند؛ كه در ايران گاها سن آن .3
  .ريزي نشده در سفر است نامهانگيز و از پيش بر هاي هيجان منظور همان ميزان تمايل يا عدم تمايل به مشاركت در فعاليت .4

5. Wang & Davidson (b) 
6. Double Hurdle (DH) 
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ديگر روش منتخـب، تـا        عبارت  ؛ يا به  )1399حافظ نيا، (باشد    در راستاي سنجش دقيق متغيرها و موضوعات موردمطالعه مي        
آزموني جهت سنجش پايايي سؤالات پرسـشنامه   سنجد؟ پيش ت دقيق، موضوع موردنظر در تحقيق را ميصور چه اندازه به  

. هـا ارسـال شـد        نفر سرپرست خانوار شكل گرفت و پرسشنامه در دو نوبت شب و روز و بافاصله سـه روز بـراي آن                     15از  
سؤال، جهت ايجـاد شـفافيت بيـشتر تغييـر           23دهندگان، فقط يك سؤال از        ها مشابه بوده و پس از مشورت با پاسخ          پاسخ
آوري اطلاعات اقتصادي، جمعيت شناختي و مرتبط با سـفر، بـه سـؤالات بـسيار سـاده، كوتـاه و                       از طرفي نيز جمع   . يافت
ها، پس از نگارش با دقت بالا، به تأييد چند  همچنين محتواي سؤالات اين پژوهش و ترتيب چينش آن   . فهم نياز دارد    قابل

 .نظران رسيد؛ فلذا پرسشنامه اين پژوهش از پايايي و روايي كافي برخوردار است گان دانشگاهي و صاحبتن از خبر

  
  ها و بحث يافته

. باشـند   شهرهاي تهران، اصفهان، يزد، شيراز و تبريز مي          خانوار ايراني است كه ساكن كلان      628نمونه اين پژوهش شامل     
 درصـد اذعـان داشـتند كـه         62باشند، كه از ايـن ميـزان،          مرد مي %) 55(فر   ن 343زن و   %) 45(دهندگان     نفر از پاسخ   285

 درصد باقيمانده، از اطلاعـات اقتـصادي و جمعيـت           38رود كه     حال انتظار مي    دارند؛ بااين   سرپرستي خانوار خود را بر عهده     
اكثريـت  . ه باشـند شناختي سرپرست خانوار و همچنين آخرين سفر داخلي خود همچون ميزان هزينـه كـرد آگـاهي داشـت              

از % 29. باشـند   هاي ترك، لر، كرد، تركمن، عرب و گيلك مي          داراي قوميت پارسي و الباقي شامل قوميت      %) 80(خانوارها  
. نيز در بخش خصوصي مشغول به كار هـستند       % 32داراي شغل دولتي و     % 23دانشجو،  % 16سرپرستان خانوار بازنشسته،    

ديپلم و يـا  % 16كارشناسي ارشد، % 33انوارها داراي مدرك تحصيلي كارشناسي، از خ % 44ازلحاظ تحصيلات، سرپرستان    
 .باشند دكتري مي% 7كمتر و 

 فرزنـد  فاقـد  خانوارهـا  از %40.  سـال اسـت  35 سال متغير و ميانگين آن برابر بـا          68 تا   19بازه سني سرپرستان خانوار از      
 وابسته، فرزند دو داراي %29 وابسته، فرزند يك داراي %23 ،)اند  هشد مستقل ها  آن فرزندان يا و ندارند فرزندي يا (وابسته

از خانوارها در سـفر از وسـيله        % 72 .باشند  مي بيشتر يا و وابسته فرزند داراي چهار  ها  آن %2 و وابسته فرزند سه داراي 6%
انـد؛    اي را متقبل نشده     زينهها جهت اقامت خود در مقصد ه        از آن % 41اند؛ همچنين حدود      نقليه شخصي خود استفاده كرده    

هزينه سفر كردن خانوارهاي ايراني، سكونت در خانه دوستان و اقوام در مقصد و ترجيح وسـيله نقليـه                     دهنده كم   اين نشان 
دهندگان بيشترين هزينه خود در سفر را مربـوط           از پاسخ % 28حال    بااين. باشد  ها مي   شخصي در سفرهاي داخلي توسط آن     

مربـوط  % 14مربوط به بخش تفريح، سرگرمي و بازديد از اماكن،          % 18ونقل،    مربوط به بخش حمل   % 27به بخش اقامت،    
كه اسـت كـه بـراي كمتـرين           اند؛ اين درحالي    مربوط به بخش اغذيه و نوشيدني دانسته      % 13به بخش خريد و سوغاتي و       

بخش % 12ي و بازديد از اماكن، بخش تفريح، سرگرم% 25بخش اقامت، % 28بخش خريد و سوغات،   % 28ميزان هزينه،   
توان نتيجـه گرفـت كـه          مي 2با توجه به نمودار رادار در شكل        . اند  بخش اغذيه و نوشيدني را بيان نموده      % 7ونقل و     حمل

ونقـل اختـصاص داده و در مقابـل بـراي بخـش خريـد و                  دهندگان، سهم عمده بودجه خود را به بخش حمـل           اغلب پاسخ 
  .اند در نظر گرفتهسوغاتي، حداقل بودجه را 
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  )درصد(هاي مختلف هزينه سفر  نمودار رادار پراكندگي حداكثر و حداقل هزينه كرد خانوارها در بخش. 2شكل 

  
 خانوار در فاز اول لانه كامل،   153 زوج بدون فرزند،     80 خانوار مجرد مستقل،     159با توجه به مراحل چرخه زندگي خانوار،        

 22 خانوار با والد مجرد و 13 خانوار در لانه خالي، 19 خانوار در فاز سوم لانه كامل، 22 كامل،  خانوار در فاز دوم لانه160
  ).3شكل (خانوار بيوه شناسايي شدند 

  

  
  نمودار پراكندگي خانوارهاي موردمطالعه، با توجه به مراحل چرخه زندگي خانوار. 3شكل 

  
 ازاي هر نفر، در سـفرهاي خـانوادگي بيـشتر از سـفرهاي مجـردي                كنيد، هزينه كرد شما به      گمان مي "در پاسخ به سؤال     

ها به ازاي هر نفر بيشتر        دهندگان معتقد بودند كه در سفرهاي خانوادگي خود، هزينه كرد آن            از پاسخ % 43،  "است، يا خير؟  
و حالـت قائـل   تفـاوتي را بـراي ايـن د     % 29معتقد بودند كه هزينه كرد در سفرهاي مجردي بيشتر است و            % 28باشد،    مي

ميـزان كـل   . باشـد   شب مي4ها   نفر و ميانگين تعداد شب اقامت آن  3,7ميانگين تعداد افراد خانواده حاضر در سفر        . نشدند
 تومـان   2617834 تومان متغيـر بـوده، كـه ميـانگين آن            30,000,000 تومان تا    100,000هزينه كرد خانوارها در سفر از       

در ادامـه، بـا توجـه بـه سـطوح معنـاداري و              .  تومان است  176880زاي هر نفر هر شب      ميانگين اين ميزان، به ا    . باشد  مي
 مستخرج شده است، ميزان تأثيرگذاري هر عامل، به ترتيب سطح معناداري     2ضرايب تأثير هر متغير مستقل، كه از جدول         

  .اند ، موردبررسي قرارگرفتهو ميزان تأثير بر متغير وابسته، يعني ميزان هزينه كرد به ازاي هر نفر هر شب در سفر
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 همچنين اقامت در خانه دوسـتان و اقـوام بجـاي    و) 278/0 1بتا(استفاده از وسيله نقليه شخصي براي سفر با ضريب تأثير  
در سـطح  (با ميزان هزينه كرد بـه ازاي هـر نفـر هـر شـب، رابطـه معنـادار        ) -292/0بتا (اقامتگاه تجاري با ضريب تأثير    

) 2016(اشته و با بيشترين ضريب تأثير، منجر به كاهش هزينه كرد شده است كه مشابه با نتايج ترين د) 001/0معناداري 
هـاي   ونقل، هزينه كرد در بخش هاي اقامت و حمل توان نتيجه گرفت كه در صورت كاهش هزينه     باشد؛ لذا احتمالاً مي     مي

  .يابد ديگر سفر افزايش نمي
بتـا  (و با ضـريب تـأثير       ) 001/0در سطح معناداري    (از اثر مثبت افزايش درآمد خانوار       ها حاكي     نتايج حاصل از تحليل داده    

 و  3، آلگـره  )2013( و همكاران    2بر ميزان هزينه به ازاي هر نفر هر شب در سفر است كه با نتايج تحقيقات هانگ                ) 240/0
، هونـگ و همكـاران      )2020(همكاران  ، لين و    )2015 (4، برنيني و كراكوليكي   )2015(، سان و همكاران     )2010(همكاران  

، آلگـره و  )2005(، هونگ و همكاران )2020(، چياپا و همكاران )2019( و همكاران 6، حق)2013 (5، ژنگ و ژنگ   )1996(
) 1998 (9و كـاي  ) 2006( و همكـاران     8، سـكوراس  )1999(، هونـگ و همكـاران       )2013(، آلگره و همكـاران      )2016(7پو  

  .همخواني دارد
  

  )ميزان هزينه كرد خانوار به ازاي هر نفر هر شب در سفر= متغير وابسته (نتايج همبستگي حاصل از تحليل رگرسيون . 2جدول 
  ).Sig(سطح معناداري   )t(جهت رابطه   )Beta(ضريب تأثير   متغير

240/0  درآمد خانوار  253/7  000/0 *** 
174/0  سن سرپرست  799/3  000/0 *** 

110/0  تحصيلات سرپرست  037/3  002/0 ** 
-199/0  نوع شغل سرپرست  897/5-  000/0 *** 

-122/0  تعداد فرزندان وابسته  308/3-  001/0 ** 
-185/0  تعداد فرزندان مستقل  600/4-  000/0 *** 

-024/0  كار سرپرست محافظه  731/0-  465/0  
171/0  اهميت سفرهاي تفريحي در سبد مصرفي خانوار  195/5  000/0 *** 

-250/0  ه حاضر در سفرتعداد اعضاي خانواد  366/7-  000/0 *** 
278/0  عدم استفاده از وسيله نقليه شخصي  646/8  000/0 *** 

-292/0  اقامت در خانه اقوام يا دوستان  134/9-  000/0 *** 
  ميزان هزينه كرد خانوار به ازاي هر نفر هر شب در سفر: متغير وابسته

* p value < 05/0 . ** p value < 01/0 . *** p value < 001/0 . 

  
بتـا  (شاخص تعداد اعضاي خانواده حاضر در سفر بر ميزان هزينه كرد، تأثير كاهنده داشته و با ضريب تأثير نـسبتاً بـالايي                 

و آلگـره و    ) 2019(، حـق و همكـاران       )2013(ايـن بـا نتـايج ژنـگ و ژنـگ            . باشد   معنادار مي  001/0در سطح   ) -250/0
و هونـگ و همكـاران   ) 2015(آمده در تحقيقات سان و همكاران  دست  رخلاف نتايج به  راستا بوده و ب     هم) 2013(همكاران  

رود كه علت اصلي اين پديده، سرشكن شدن ميزان كل هزينه كرد خانوار بـر تعـداد اعـضاي                     انتظار مي . باشد  مي) 2005(
  .حاضر در سفر باشد

                                                            
1. Beta 
2.  Hung 
3. Alegre 
4. Bernini & Cracolici 
5. Zheng & Zhang 
6. Haq 
7. Alegre & Pou 
8. Skuras 
9. Cai 
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 001/0 در سـطح     )-199/0بتـا   (تأثير نسبتاً بالايي    با ضريب   همچنين نوع شغل سرپرست خانوار نيز با ميزان هزينه كرد،           
ها در انواع شغلي، مشخص شد كه افراد بـا مـشاغل غيردولتـي، بيـشترين ميـانگين                    پس از مقايسه ميانگين   . معنادار است 

 ازآن، بيـشترين هزينـه كـرد بـه     اند؛ پس را در سفر خود داشته)  تومان284445(ميزان هزينه كرد به ازاي هر نفر هر شب        
 132143(و دانـشجويان    )  تومـان  138175(، كارمنـدان دولـت      ) تومان 268782(هاي بازنشستگان     ترتيب متعلق به گروه   

به افزايش هزينه كرد در صورت خوداشتغالي، لين و همكـاران           ) 2020( و همكاران    1گونه كه پارك    باشد، همان   مي) تومان
به كاهش هزينه كرد در صـورت دانـشجو بـودن           ) 2008(دمن  به كاهش هزينه كرد در صورت كارمند بودن و فر         ) 2020(

  .كند سرپرست خانوار اشاره مي
) -185/0بتـا    (و همچنين تعداد فرزندان مستقل در خانوار      ) -122/0بتا  (مشخص شد كه با افزايش تعداد فرزندان وابسته         

اين پديده با نتـايج     . يابد  ر شب كاهش مي   ، ميزان هزينه كرد خانوار به ازاي هر نفر ه         )01/0 و   001/0با سطوح معناداري    (
و كـاي   ) 1991(، لاوسون   )2016(، آلگره و پو     )2019(، حق و همكاران     )2013(، ژنگ و ژنگ     )1996(هونگ و همكاران    

يكي از علل اين    . باشد  مي) 2010 (2و وانگ و داويدسون   ) 2013(مشابه بوده و در تضاد با نتايج آلگره و همكاران           ) 1998(
هاي گردشگري متناسب با ذائقه كودكان در مقاصد  هاي تفريحي و فعاليت توان بيشتر متأثر از كمبود روساخت ا مي پديده ر 

هـاي غـذايي و       براي وعده ) تر است   قيمت  كه ارزان (فود    ، انتخاب فست  )1998(گردشگري ايران و يا با توجه به نتايج كاي          
  .كودكان دانستقيمت در صورت وجود  هاي ارزان يا انتخاب رستوران

دهد كه با افزايش آن، ميزان هزينه كرد به ازاي هر نفر هر شـب                 نشان مي ) 174/0 (بررسي شاخص سن سرپرست خانوار    
، )2015(، برنينـي و كراكـوليكي       )2013( و همكـاران     3طور كه هانـگ     يابد؛ همان   افزايش مي ) 001/0در سطح معناداري    (

به نتـايج مـشابه و   ) 2020(و چياپا و همكاران    ) 2019(، حق و همكاران     )2013(، ژنگ و ژنگ     )1996(هونگ و همكاران    
تواند ناشي از تغيير درآمد       اين پديده مي  . به نتايج مخالف دست يافتند    ) 2020(و لين و همكاران     ) 2010(آلگره و همكاران    

قبل از بازنشستگي، با بالا رفـتن سـن         تبع آن هزينه كرد تا        افراد در ادوار مختلف زندگي باشد، بطوريكه ميزان درآمد و به          
 مشخص شد كه سن     ANOVAدر اين پژوهش نيز، با استفاده از تحليل         ). 1393راغفر و باباپور،  (يابد    شخص، افزايش مي  

  .همبستگي دارد) = F 772/2(ها، با ضريب تأثير نسبتاً بالايي  سرپرستان خانوار با ميزان درآمد آن
رابطه معناداري دارد، به ) 01/0در سطح  (، با ميزان هزينه كرد به ازاي هر نفر هر شب            افزايش تحصيلات سرپرست خانوار   

 كه البته با توجه به ضرايب معناداري و         صورتي كه افراد با سطح تحصيلات بالاتر، هزينه كرد بيشتري نيز خواهند داشت؛            
وجود اين همبستگي در تحقيقات آلگره      . باشد  هاي ديگر مي    مراتب كمتر از شاخص     ، تأثير اين شاخص به    )110/0بتا  (تأثير  

، )2013(، ژنگ و ژنـگ  )2020(، پارك و همكاران )2020(، لين و همكاران )2015(، سان و همكاران )2010(و همكاران   
نيـز  ) 1998(و كـاي  ) 1999(، هونگ و همكاران )2016(، آلگره و پو    )2005(، هونگ و همكاران     )2019(حق و همكاران    

  .سيده استبه اثبات ر
كار بودن شخصيت سرپرسـت خـانوار بـا          شناختي مشخص شد كه رابطه متغير محافظه        هاي روان   در انتها، از ميان شاخص    

البته اين شاخص اغلب در تحقيقاتي كه در يك منطقه و بر روي             . متغير هزينه كرد به ازاي هر نفر هر شب معنادار نيست          
پس از بررسي شاخص ميزان اهميـت سـفرهاي تفريحـي در            . سي قرارگرفته است  شده، موردبرر   انجام) بجاي خانوار (افراد  

در سطح معنـاداري    (سبد مصرفي خانوارها، مشخص شد كه اين عامل با ميزان هزينه كرد خانوار به ازاي هر نفر هر شب                    
  .باشد مي) 2002(و ترين ) 2008(كه مشابه با نتايج فردمن ) 171/0بتا (، رابطه مثبت دارد )001/0

ها و مقايسه نتايج با مطالعات مشابه ديگر، با توجه به ضرايب تأثير  سازي رگرسيوني، تحليل داده در اين بخش پس از مدل
توان عوامل مؤثر بر هزينه كرد خانوارهاي ايراني به ازاي هر نفر هر شب در سفر را به                    ، مي 2و سطوح معناداري در جدول      

                                                            
1. Park 
2. Wang & Davidson (a) 
3. Hung 
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  .شناختي معرفي نمود بط با سفر، اقتصادي، جمعيت شناختي و در انتها عوامل روانترتيب اهميت و اثرگذاري، عوامل مرت
 مشخص شد كه شاخص مراحل چرخه زندگي خانوار، با ميزان هزينه كرد خانوار بـه ازاي                 ANOVAبا استفاده از تحليل     

هـاي هزينـه    قايـسه ميـانگين  پس از م. باشد معنادار مي) = F 861/9( و با مقدار 001/0هر نفر هر شب در سفر، در سطح 
كرد در مراحل مختلف چرخه زندگي خانوار، مشخص شد كه خانوار زوج بدون فرزند، با اختلاف نسبتاً بالا، بيشترين ميزان 

ازآن بيـشترين ميـزان هزينـه بـه ترتيـب             اند و پس    را در سفر داشته   )  تومان 356079(هزينه كرد به ازاي هر نفر هر شب         
، فاز دوم ) تومان213504(، والد مجرد ) تومان 241468(، فاز سوم لانه كامل      ) تومان 248521( مجرد   متعلق به خانوارهاي  

و در انتهـا، متعلـق بـه        )  تومـان  134070(، فاز اول لانه كامـل       ) تومان 134294(، لانه خالي    ) تومان 180877(لانه كامل   
فاز ( كرد همگام با رشد سني فرزندان وابسته در خانوار           مطابق با روند صعودي هزينه    . باشد  مي)  تومان 69362(خانوار بيوه   

توان نتيجه گرفت كه با افزايش سن فرزندان وابسته در خانوار، ميزان هزينـه                ، مي 4در شكل   ) اول، دوم و سوم لانه كامل     
هـاي مقـصد، در       تواند ناشي از آزادي و تنوع بيـشتر در انتخـاب فعاليـت              يابد؛ اين پديده مي     ها در سفر افزايش مي      كرد آن 

  .سال بودن فرزندان خانوار باشد صورت بزرگ
نيز حداكثر و حداقل هزينه كرد خانوارهاي تايواني به ازاي هر نفـر             ) 2015(در مقايسه با پيشينه تحقيق، سان و همكاران         

ين ميـزان هزينـه     بيـشتر ) 2005(هونگ و همكاران    . داند  هر شب را به ترتيب متعلق به زوج بدون فرزند و خانوار بيوه مي             
دانـد، امـا كمتـرين هزينـه كـرد را در       كرد خانوارهاي آمريكايي را متعلق به فاز دوم لانه كامـل و زوج بـدون فرزنـد مـي      

حداكثر هزينـه   ) 1991(لاوسون  . كند كه تا حدودي مغاير با نتايج اين پژوهش است           خانوارهاي مجرد و منفرد مشاهده مي     
  .داند كه شباهتي به نتايج اين پژوهش ندارد تعلق به خانوار لانه خالي ميكرد گردشگران در استراليا را م

  

  
  مقايسه ميانگين هزينه كرد خانوار به ازاي هر نفر هر شب در سفر، با توجه به مراحل چرخه زندگي خانوار. 4شكل 

  
  گيري  نتيجه

دهند؛ يكي از مباحـث مهـم در          خود بروز مي  گردشگران متأثر از عوامل مختلف، رفتار متفاوتي را در مقاصد گردشگري از             
ايـن عوامـل در چهـار       . تحقيقات اخير، بررسي ميزان هزينه كرد گردشگران در سفر و شناسايي عوامل مؤثر بـر آن اسـت                 

شوند كه با توجه به مـدل مفهـومي    بندي مي شناختي و مرتبط با سفر دسته  بخش عوامل اقتصادي، جمعيت شناختي، روان     
ونقـل، اغذيـه و نوشـيدني،      توانند بر شش بخش اصلي هزينه در سفر كه شامل اقامت، حمـل              اين تحقيق، مي  شده در     ارائه

درك مناسب از الگوهاي هزينه كرد گردشـگران، ايـن امكـان را             . خريد، تفريح و بازديد از جاذبه و رويدادها اثرگذار باشند         
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ن و محققان بتوانند تعامل اقتصادي گردشگران با جامعه مقـصد را            ريزان، بازاريابا   گذاران، برنامه   سازد، تا سياست    فراهم مي 
 كـه  دارد اهميـت  لـذا  باشـند؛   مـي  گردشـگري  محصولات كنندگان  مصرف اصلي بخش ها،  خانواده. موردبررسي قرار دهند  

 ريـابي بازا هـاي   استراتژي و گردشگري هاي  سياست تا شود، تبيين و درك آن بر مؤثر عوامل و خانوار مصرف هاي  ويژگي
هاي اين تحقيق شامل عوامل مؤثر بر ميزان هزينه كرد خانوارهاي ايراني به ازاي هر نفـر هـر                      يافته .شوند اتخاذ خوبي  به

تواند در راستاي افزايش بودجه خانوارهاي ايراني براي سـفرهاي            شب در سفرهاي داخلي است، كه نتايج حاصل از آن مي          
ن به مقاصد گردشگري ايران و افزايش عايـدي ذينفعـان گردشـگري داخلـي               داخلي، حفظ چرخه گردشي پول و تزريق آ       

  .مورداستفاده قرار گيرد
در اين پژوهش باهدف بررسي و تبيين نقش عوامل مختلف بر ميزان هزينه كرد خانوارهاي ايراني در سفرهاي داخلي، بـا                     

شده و بـا      آوري  طريق پرسشنامه الكترونيكي جمع   ها از     استفاده از يك تحليل خرد اقتصادي و با رويكرد سيستماتيك، داده          
نقطه تمـايز ايـن پـژوهش بـا         . توجه به مفاهيم موجود از دستاوردهاي تحقيقات پيشين، موردبررسي و تحليل قرار گرفتند            

هاي داخلي و خارجي آن، مطالعه بر روي بازار گردشگري خانوارهاي ايراني و همچنين در نظر گرفتن                   برخي ديگر از نمونه   
كاري شخصيت سرپرست خـانوار،       مانند استفاده از وسيله نقليه شخصي، اقامت در خانه اقوام، محافظه          (ها    برخي از شاخص  

نتايج اين مدل تحقيقات در جوامع مختلف، به دليل         . باشد  عنوان متغير مستقل مي     به) چرخه زندگي و تعداد فرزندان خانوار     
حال اكثريت محققان معتقدنـد كـه بـا           شناختي متفاوت است؛ بااين      و روان  هاي جمعيت شناختي، اقتصادي     تنوع در ويژگي  

كنـد و ايـن نكتـه         بهبود وضعيت اقتصادي و تحصيلات يك شخص، وي تمايل بيشتري به هزينه كرد در سفر پيـدا مـي                  
. رسـاند  توسعه مـي  ليافته و يا درحا ويژه در كشورهاي كمتر توسعه   اهميت هدف قرار دادن بازار نخبگان و ثروتمندان را، به         

هايي كه محققان را در روند تحقيق، دچار مشكل ساخت شامل كمبود مطالعات در زمينه هزينه كرد گردشگران                 محدوديت
هاي مالي و عدم وجود سهم گردشـگري   در ايران، عدم دسترسي به بخشي از مطالعات پيشين به دليل به دليل محدوديت       

  .باشد ر ايران مياز بودجه خانوارها در مركز ملي آما
اند و قريـب   هاي اين پژوهش، اكثر خانوارهاي موردمطالعه براي سفر از وسيله نقليه شخصي استفاده كرده          با توجه به يافته   
هزينه سفر كردن خانوارهاي  دهنده كم اين نشان. اند اي را پرداخت نكرده ها براي اقامت خود در مقصد هزينه به نيمي از آن

گـردد در تحقيقـات پـيش     باشد كه پيشنهاد مي ونقل مي  ترجيح وسيله نقليه شخصي به ديگر انواع حمل      ايراني و همچنين  
هاي حاصل از اين پژوهش حـاكي از آن اسـت كـه متغيرهـاي      يافته. رو، به مطالعه و بررسي علل اين پديده پرداخته شود 

زاي هر نفر هـر شـب در سـفر داراي همبـستگي             ميزان درآمد، سن و تحصيلات سرپرست خانوار با ميزان هزينه كرد به ا            
باشد، بطوريكه افراد بـا مـشاغل غيردولتـي،           از ديگر متغيرهاي موردبررسي، نوع شغل سرپرست خانوار مي        . باشد  مثبت مي 

همچنين مشخص شد كه در صورت استفاده از وسـيله نقليـه شخـصي،              . اند  بيشترين ميانگين هزينه كرد را در سفر داشته       
نزل اقوام و افزايش تعداد اعضاي خانوار حاضر در سفر شاهد كاهش ميزان هزينه كرد خانوار به ازاي هـر نفـر                      اقامت در م  

هر شب در سفر خواهيم بود؛ با بالا رفتن اهميت سفرهاي تفريحي در سبد مصرفي خانوار، ميزان هزينه كرد در سفر نيـز                        
ل، با ميزان هزينه كرد به ازاي هر نفر هر شـب، رابطـه معكـوس                يافته، اما تعداد فرزندان وابسته و همچنين مستق         افزايش

  .كار بودن سرپرست خانوار، با ميزان هزينه كرد همبستگي ندارد در انتها مشخص شد كه شاخص محافظه. دارد
ا در  هاي هزينه كـرد خانواره ـ       مرحله چرخه زندگي خانوار، مقايسه ميانگين      8با توجه به تفكيك خانوارهاي موردمطالعه در        

دهنده حداكثر هزينه به ازاي هر نفر هر شب در سفر توسط خانوارهاي زوج بدون فرزند، مجرد و والد               مراحل مختلف نشان  
محقق بر اساس پيشينه ذهني خود، بـالا بـودن ميـزان هزينـه كـرد                . باشد  مجرد و حداقل هزينه متعلق به خانوار بيوه مي        

داند، بطوريكه برخلاف جوامع غربي،       رهنگ كار كردن در خانوارهاي ايراني مي      خانوارهاي مجرد و والد مجرد را ناشي از ف        
كند؛ لذا در خانوارهاي مجرد و والد مجرد، به           در اكثر خانوارها فقط سرپرست خانوار مشغول به كار بوده و كسب درآمد مي             

 سفر حاضـر بـوده و ايـن ميـزان           شود، تعداد اعضاي كمتري در      ازاي درآمد ثابت كل خانوار كه توسط سرپرست تأمين مي         
  .شود هزينه بر تعداد كمتري سرشكن مي
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ريـزان و     گـذاران، برنامـه     تواند راهنماي مناسـبي بـراي سياسـت         با توجه به نتايج حاصل از اين تحقيق، پيشنهادها زير مي          
ش گردشگري در ايران    بازاريابان مقاصد داخلي كشور، در راستاي افزايش گردش مالي و منتفع شدن زنجيره تأمين در بخ               

  :توسط گردشگران باشد
 افزايش مطالعات در زمينه عوامل مؤثر بر هزينه كرد گردشگران در ايران؛ 

    هاي گردشگري متناسب با ذائقه كودكان و فرزنـدان خـانوار در      هاي فراغتي و تجربه     خلق تأسيسات تفريحي، فعاليت
 رهاي همراه با فرزند؛مقاصد گردشگري داخلي، باهدف افزايش هزينه كرد خانوا

  كرده و داراي مشاغل غيردولتي، با توجه به ميزان عايدي بيـشتر از ايـن                 هاي بازاريابي بر قشر تحصيل      تمركز فعاليت
 افراد؛

                      هـاي    ترغيب خانوارها و ارائه تسهيلات در جهت عدم استفاده از وسيله نقليه شخصي و اسـتفاده از هتـل و اقامتگـاه
 ؛ وتجاري در سفرهاي داخلي

          توليد محتوا در راستاي ترويج سفرهاي تفريحي و بالا بـردن تقاضـا، انگيـزه و اهميـت سـفرهاي تفريحـي در سـبد
 .مصرفي خانوارها

  
  تقدير و تشكر
  .گونه حامي مالي نداشته است اين تحقيق، هيچ

  
  منابع 

 ترجمه صادق صالحي، پگاه ايزدي،      روش تحقيق در گردشگري و هتلداري،     ) 1398(آلتيني، لونت و پاراسكواس، الكساندروس       )1
 .مهكامه: نژاد، تهران سالار كهزادي و زهرا پازوكي

 مـشهد  شـهر : مـوردي  مطالعـه  مذهبي گردشگري هاي  هزينه بر موثر عوامل بررسي) 1391 (صدراله طيبي، و سيدعلي بدري، )2
 .153-177 .، صص1، شماره 1 گردشگري، دوره توسعه و ريزي برنامه مجله مقدس،

 انـساني  علـوم  كتـب  تـدوين  و مطالعه سازمان: انساني، تهران  علوم در تحقيق روش بر اي  مقدمه) 1399(نيا، محمدرضا   حافظ   )3
  .)سمت (ها دانشگاه

 بازديدكنندگان پرداخت به تمايل بر موثر عوامل تعيين و تفريحي ارزش برآورد) 1391 (طاهره پور،  بلدي خادم و اله  باب حياتي، )4
  .22-30. صص ،1، شماره 26دوره  ،)كشاورزي صنايع و علوم (كشاورزي توسعه و اقتصاد شريهن ، گلقوري تالاب در

 هـاي   داده از اسـتفاده  بـا  شهري خانوارهاي مصرفي ينه هز نسلي بين رفتار وتحليل  تجزيه) 1393(راغفر، حسين و باباپور، ميترا       )5
  .177-199. ، صص10ره ، شما3تابلويي، نشريه مطالعات اقتصادي كاربردي ايران، دوره  شبه

 ،)اصـفهان  شـهر : مـوردي  مطالعـه  (گردشـگران  خريـد  بر موثر محيطي عوامل و محصول هاي  ويژگي). 1393 (الهام رحيمي، )6
 فرهنـگ  و علـم  جهانگردي، به راهنمايي علي حسني، دانشكده علوم گردشگري، دانـشگاه          مديريت ارشد كارشناسي نامه  پايان
  .تهران

 و تفريحـي  خـدمات  اقتـصادي  گـذاري   ارزش) 1394 (حـسين  راحلي، و اله  باب حياتي، مصطفي، اسدي،  بني پروين، زاده،  شعبان )7
 هـاي   گـل  بـاغ : مـوردي  مطالعه (شهري گردشگري اماكن از بازديد براي هزينه پرداخت به بازديدكنندگان تمايل ميزان تعيين
  .1-17 .، صص13، شماره 4 شهري، دوره مديريت و اقتصاد ، فصلنامه)اصفهان شهر

 در اروپـايي  گردشـگران  دسـتي   صـنايع  خريد رفتار و جمعيت شناختي  عوامل رابطه) 1385 (بنفشه عطرسايي، و حميد ضرغام، )8
  .81-100 .، صص11,12، شماره 4 گردشگري، دوره مديريت مطالعات فصلنامه اصفهان،

 مـديريت  مطالعـات  فـصلنامه  بانـه،  رشـه  گردشـگران  خريـد  رفتـار  و هـا   ويژگي) 1395 (سوران روشنيان، و اصغر طهماسبي، )9
  .31-59 .، صص36، شماره 11 گردشگري، دوره

: CVM از اسـتفاده  بـا  فرهنگي تاريخي ميراث بازديدكنندگان پرداخت به تمايل برآورد) 1380 (نادر مهرگان، و علي عسگري، )10
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  .93-115 .، صص2، شماره 1دوره  ،)اقتصادي هاي پژوهش (پايدار توسعه و رشد هاي پژوهش نشريه همدان، نامه گنج نمونه
 تـاريخي  مجموعـه  بازديدكننـدگان  پرداخـت  بـه  تمايـل  برآورد) 1388 (مهدي روستايي، و غلامرضا سلطاني، زكريا، زاده،  فرج )11

، 9 اقتـصادي، دوره   هـاي   پـژوهش  ، فصلنامه )CVM (مشروط گذاري  ارزش روش كاربرد: آن بر موثر عوامل تحليل و پاسارگاد
  .89-111. ، صص4شماره 

 طبقـات  بـين  در گردشـگري  هزينه كـرد   الگوي بررسي) 1395 (فاطمه قشلاقي، مرادي و فائزه حسينجاني، اسماعيل، قادري، )12
 .13-35 .، صص3، شماره 1دوره  گردشگري، و ميراث نشريه اجتماعي،

  .1395 مـسكن  و وسنف ـ عمـومي  سرشـماري  نتـايج . شهرسـتان  اسـتان،  ترتيـب  به خانوار و جمعيت) 1395(مركز آمار ايران    )13
 : دسترسي از طريق

https://www.amar.org.ir/portals/0/census/1395/results/Census95_Khanevar_Jameiyat.xlsx 
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