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 چکیده  

ا امروز  جامعه  پرطرفدارتر  یاجتماع   یهاران،شبکه یدر  تبد  یهارسانه  نیبه  شده    لیمردم 

(  دئوی و و  ریخود)مانند پخش تصاو  یهاتیقابل  لیدلبه   نستاگرامیا  ی اجتماع   ان،شبکهیم  نیاست.در ا

بس توجه  کارها  یاریمورد  و  کسب  جمله  از  جامعه  اقشار  است.ا  ی از  گرفته  قرار  کلان  و    نیخرد 

ن تاث  زیپژوهش  شناخت  هدف  اجتماع   یتیامن  ریبا  تصاو  ی و  از  در    ی غاتیتبل  ریاستفاده  زنان 

که    یها فروشگاه  نستاگرامیا  یهاصفحه  آنجا  از  گرفت.  انجام  سمنان  استان  مردم  بر  زنانه  پوشاک 

ز بخش  مخاطبان صفحه   یادیزنان  تشک  یهافروشگاه  یهااز  را  زنانه   عنواندهند،بهیم  لیپوشاک 

  هیتجز  یبرا  یمعادلات ساختار  ی سازمدل  کیانتخاب شدند و با توجه به انتخاب تکن  یارجامعه آم

تحل اداده  لیو  فرمول  نمونه)  نییتع   یبرا  کیتکن  ن یها،از  شد.ابزار n=400حجم  گرفته  بهره   )

ب  یسوال  79نامه محقق ساخته  پرسش  کیها،داده  یگردآور در  سال چهار 18  59زنان    نیبود که 

شده در    یگردآور  یهاداده  لیو تحل   هیشد. تجز  عیو گرمسار توز  ن،دامغان،شاهرودشهرستان سمنا

نرم روا  SMART PLS 2و    SPSSافزار  دو  گرفت.  از  پرسش  یصور   ییصورت  تن  دو  توسط  نامه 

  یی ا یشد.محاسبه پا  دییهمگرا و واگرا تا  ییمحتوا با استفاده از دو روش روا  ییو روا  دییمتخصصان تا

دست  به یبیترک یی ای کرونباخ و پا  ی،آلفایعامل  یبارها بیبا سه فرمول ضرا زیها نداده  یابزار گردآور

حاصل از پژوهش نشان داد    جی داشت.نتا  تینامه حکاپرسش  یاعتماد بالا  تیاز قابل  ی آمد که همگ

تصاو از  استفاده  مد  ی غاتیتبل  ریکه  بر  )  تیریزنان  زنان  امنT value  755/5بدن  احساس  و   تی:( 

تاثT Value:  138/2زنان)  یع اجتما بر    یمعنادار  ری(  و  و    شیگرادارد  مد  به  افراد 

( T Value:  722/1)ینداری( و دT Value:  643/1)  یاسیانفعال س  (،T Value:  076/1)ییگرامصرف

 ندارد.  یمعنادار ریتاث

کلیدی امن  یاجتماع   ،آثاری غاتیتبل  رینستاگرام،زنان،تصاویا:کلمات  . یاجتماع  یها،شبکه یتیو 
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 مقدمه 

رسانه نقش  امروز  دنیای  ناپذیر  در  فرهنگی،انکار  نهاد  عنوان  به  و  استها  کمی  .رشد 

فناوری بوم کیفی  زیست  وارد  را  جهانی  اخیر،جامعه  دهه  دو  در  ارتباطی  و  اطلاعاتی  های 

رسانه پدیدآمدن شبکهجدید  و سپس  اینترنت  است.پیدایش  اجتماعی،فضای  ای کرده  های 

را  رسانه دنیا  رسانهای  نفوذ  و  قدرت  و  کرده  غالب متحول  جریان  داده    1های  کاهش  را 

های اجتماعی  ها در سراسر جهان قدرت و نفوذ شبکهاست.هم اکنون یکی از نگرانی دولت

ویژگیدر جوامع بشری است.این شبکه به دلیل  بشر سایه  ها  های خود در سرتاسر زندگی 

ساحتانداخته و  انساناند  زندگی  مختلف  رسانه  های  کردهرا  آمار  اند.  ای  آخرین  براساس 

های اجتماعی در دنیا  رسانهمیلادی،تعداد کل کاربران    2021در سال    دیتا ریپورتال سایت  

و    4به عدد   است  480میلیارد  نفر رسیده  نشان  میلیون  میزان  این  فعالیت  که    57دهنده 

در ماه    3استاتیستا ای سایت  هبراساس داده  2.های اجتماعی استدرصد مردم دنیا در رسانه

سال   فعال  میلادی،   2021جولای  کاربران  و   1اینستاگرام    اجتماعی   شبکه   میزان    میلیارد 

 نفر است.  میلیون 386

  47بیش از    هجری شمسی،  1399در ایران بر اساس گزارش مرکز پژوهشی بتا در سال  

ه فعالیت  حال  در  اینستاگرام  بستر  در  زبان  فارسی  کاربر  در  میلیون  کاربران  این  و  ستند 

تولید می محتوا  میلیارد  از یک  بیش  اینستاگرام  .4کنند طول یک سال  اجتماعی  به    شبکه 

ها،امکان پخش زنده رویدادها،دریافت نظرات  دلیل بناشدن بر پایه تصاویر، استفاده از هشتگ 

ویژگی دیگر  و  شرککاربران  و  کاربران  از  بسیاری  توجه  مورد  اکنون  خود،هم  های  تهای 

این شرکت و  قرار گرفته است  به سایر وسایل  تجاری  دنیا  اندک نسبت  بسیار  با هزینه  ها 

ورزند.این موضوع در ایران نیز مصداق دارد  ها مبادرت میارتباطی به امر تبلیغ در این شبکه

های غیردولتی کالا و خدمات مورد نظر خود را از  های تجاری و سازمانو بسیاری از شرکت

اطلاعطری و  تبلیغ  مخاطبان  برای  شبکه  این  میق  رسانهرسانی  ابزارهای    کنند.  از  یکی 

ارزشجامعه از  برخی  و  است  افراد  رسانهپذیری  طریق  از  جامعه  فرهنگی  افراد  های  به  ها 

 
۱ Main Stream Media 
۲ https://datareportal.com/social-media-users 
۳ Statista 
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 1400 تابستان،  چهلم، شماره  یازدهمـــــ فصلنامه دانش انتظامی سمنان ، دوره ـــــــــــــ 142

های تبلیغاتی،الگوهای فرهنگی یک جامعه را درک و  شود و مردم با پیروی از پیاممنتقل می

می ارزشکنند.فراتقلید  انتقال  برنامهیند  توسط  فرهنگی  مختلف  های  های 

و غیره(صورت میها،فیلمتلویزیونی)سریال و کوتاه،اخبار  بلند  این  های داستانی  گیرد.تزریق 

مورد  ارزش وسایل  و  کلمات،موسیقی،ابزار  طریق  از  مثال  عنوان  تمام)به  ظرافت  با  که  ها 

برنامه در  تصویری،نها،تکنیک استفاده  خاص  لابههای  در  وغیره(  لباس  برنامهوع  ها  لای 

می انتقال  جامعه  سطوح  است،در  مستور  و  باشیوهپوشیده  افراد  و  چون  یابد  مختلفی  های 

تقلید،ارزش و  سازی  برنامههمانند  توسط  شده  منتشر  درونی  های  را  تلویزیونی  های 

تردید پایبندی  (.جامعه ایران نیز یک جامعه مذهبی است و بی5:1382بهرامی راد،کنند)می

انکارناپذیر است.عقیده  به فرهنگ ملی و مذهبی و ارزش امری  این فرهنگ،  از  برآمده  های 

بخش عمده است که  این  فرهنگی  نظران  از صاحب  اجتماعی جوامع  بسیاری  مسائل  از  ای 

های فرهنگی است.از نظر آنها یکی از مقولات تاثیرگذار  معاصر،ناشی از تغییر شتابان ارزش

 (.18:1388است)هدایتی، "تبلیغات بازرگانی "های فرهنگی  زشبر ار

مخاطب محور بودن یکی  و  دلایل ضریب نفوذ بالا، ارزان  شبکه اجتماعی اینستاگرام به

انتقال   البته  و  کالاها  مخاطبان،تبلیغ  با  ارتباط  برقراری  برای  ارتباطی  بسترهای  بهترین  از 

فرهنگی و اجتماعی جامعه است.در حارزش بازرگانی در  های  تبلیغات  از  ال حاضر بسیاری 

شود و مبلغان بدون رعایت  گونه محدودیتی انجام میشبکه اجتماعی اینستاگرام بدون هیچ

برجسته نظیر  مختلف  تصاویر  از  ایران  جامعه  اجتماعی  و  فرهنگی  زن  موازین  سوژه  سازی 

می استفاده  خود  کالای  تبلیغ  و  بنابراین  کنند.برای  کالاها  شد،عرضه  بیان  که  همانطور 

رسانه در  آنان  شبکهتبلیغات  و  ختم  ها  آن  اقتصادی  جنبه  به  تنها  اجتماعی  های 

دلالتنمی و  معانی  حاوی  که  تبلیغاتی  پیام  بر  علاوه  است،مصرف  شود،بلکه  اجتماعی  های 

ثار و تبعات  تواند آکالا و قرارگرفتن در معرض تبلیغات زنان توسط اقشار مختلف جامعه، می

اجتماعی و فرهنگی منفی داشته باشد.چشم و همچشمی مالی، تبدیل شدن مصرف کالا به  

پاسخ به  ابزار ایجاد تمایز از جمله آثار منفی تبلیغات است.بنابراین در این تحقیق به دنبال  

های  سازی تصاویر زنان در تبلیغات اینستاگرام فروشگاهخواهیم بود که برجسته  این پرسش

 دارد. سمنان)زنان(  چه تاثیرات اجتماعی و امنیتی بر مردم استان ،وشاکپ
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 ضرورت و اهمیت تحقیق 

نظامی،گروه تهاجم  با  ارضی کشورها  تمامیت  و  استقلال  قبل  تا چندی  های مسلح  اگر 

گرفت)تهدید سخت(؛امروزه تهدید نرم یعنی  داخلی یا اقدامات اقتصادی مورد تهدید قرار می

تغیی و  ارزشدگرگونی  و  فرهنگی  هویت  در  بسیار  ر  سیاسی  نظام  یک  شده  پذیرفته  های 

اهمیت یافته و البته آسان شده است.زیرا در کنار تغییر هویت ملی و فرهنگی،کشور مهاجم  

کند.در تهدید  ها،هویت موردنظر خود را بر یک ملت تحمیل میبدون منازعه و تهاجم ارزش

حریف،تصر فیزیکی  و حذف  تخریب  هدف  در  سخت  حالیکه  است،در  سرزمین  اشغال  و  ف 

انتخاب بر  تاثیرگذاردن  نرم،هدف  سلب  گیریها،تصمیمتهدید  و  رفتاری  الگوهای  و  ها 

های فرهنگی است و به دلیل غیرعینی بودن،عکس العمل سریع و روشنی  ها و ارزشهویت 

شبکه توسعه  آن  دنبال  به  و  ارتباطات  فناوری  گسترش  اجتماعندارد.امروزه  ویژه  های  ی،به 

به تلگرام  و  افراد،گروهاینستاگرام  علیه  نرم  تهدیدات  ابزار  مهمترین  کشورهای  صورت  و  ها 

 (. 92:1393اند)محکم کار و حلاج،هدف درآمده

اینترنت،گستردگی   بالای  نفوذ  ضریب  به  توجه  با  و  ایران  جامعه  کنونی  فضای  در 

و  شبکه بیکاری  نظیر  اقتصادی  مشکلات  اجتماعی،وجود  فعالان  های  از  زیادی  تورم،بخش 

اینترنت و شبکه  محصولات و کالاهای   اقتصادی  کنند و  های اجتماعی تبلیغ میخود را در 

حتی بخشی از کسب وکارهای کوچک خانگی نظیر فروش شیرینی و غذای خانگی،ساخت  

شبکه   در  آنلاین  فروش  طریق  از  غیره  و  لباس  دستی،خیاطی،طراحی  صنایع  و  جواهر 

میاینستاگرام   معاش  امرار  ارتباطی  بسترهای  سایر  مرکز  کنند.و  نظرسنجی  آخرین 

ایران )ایسپا( در مردادماه سال   به  نیز نشان می  1400افکارسنجی دانشجویان  دهد،نزدیک 

جامعه)   20 افراد  از  رسانه19.8درصد  طریق  درآمد  درصد(از  کسب  اجتماعی  های 

  درصد،   83  با   اینستاگرام،مختلف  هایرسانپیام  و  اجتماعی   هایشبکه  میان  در.1کنند می

ست)دنیای  دارا  الکترونیکی  تجارت   واحدهای  میان  در  را   استفاده  سهم  بیشترین

 (.16:1400اقتصاد،

انسان امروز که  به یکدیگر متصل شدهدر جهان  از طریق شبکه  و  ها  و مقوله زمان  اند 

شوند و این  امع آشنا میمکان معنای خود را از دست داده است،افراد با الگوهای فرهنگی جو

 
۱ http://www.ispa.ir/Default/Details/fa/۲۳۳٥ 
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با ارزش باشد.در  الگوها ممکن است  ها و هنجارهای رایج در کشور خودشان تناقض داشته 

اسلام   دین  پیرو  جامعه  مردم  بیشتر  و  است  برخوردار  فرهنگی  تکثر  از  که  ایران  جامعه 

تبلیغ   جهت  زنان  بدن  از  برانگیز  تحریک  استفاده  و  غربی  پوشش  الگوهای  هستند،ترویج 

خصوص  لاهای مختلف نظیر پوشاک،در وهله اول موجب پیروی بخشی از اقشار جامعه بهکا

شود و در وهله دوم استفاده از پوشاک و کالاهای  ای میزنان جوان از الگوهای زنان رسانه

شود و کم کم بهره تبلیغ شده در معرض عموم تبدیل به یک عادت و مُد در بین جوانان می

از  کالای متنا  ایرانی در جامعه کمرنگ میبردن  با فرهنگ  برهه زمانی و  سب  این  شود.در 

فروشان از شبکه  مکانی و با توجه به آنچه پیشتر گفته شد، بخش زیادی از اصناف و خرده

برند،به همین دلیل باید  اجتماعی اینستاگرام جهت تبلیغ کالاها و فروش محصولات بهره می

برجسته که  اندیشید  مقوله  این  پستسابه  و  مضامین  در  زنان  تصاویر  تبلیغاتی   زی  های 

از   بسیاری  عقیده  به  دارد.زیرا  استان  مردم  بین  در  امنیتی  و  اجتماعی  آثار  اینستاگرام چه 

شکل و  کالا  مصرف  اجتماعی  میاندیشمندان  مصرفی،باعث  جامعه  بر  گیری  افراد  تا  شود 

شیابی و شناخته شوند و هویت  مبنای خرید و فروش کالاهایی که در جامعه موجود است،ارز

 افراد در چارچوب استفاده از کالاها تعریف شود. 

افتد.در تعریف جنگ  جنگ نرم نوع جدیدی از نبرد است که در حوزه رسانه اتفاق می

میرسانه گفته  رسانهای  جنگ  رسانهشود  از  استفاده  و  ای  هدف  کشور  تضعیف  برای  ها 

ها،رادیو،تلویزیون،اینترنت و  ،اعم از مطبوعات،خبرگزاریهاگیری از توان و ظرفیت رسانهبهره 

آستانه   کاهش  اصلی  نبرد،هدف  این  است.در  ملی  منافع  از  دفاع  منظور  تبلیغات،به  اصول 

جاذبه   ایجاد  با  حال  عین  در  و  است  هدف  کشور  مردم  پایداری  از  کاستن  و  میلی  تحمل 

ای یکی از مهمترین  ست.جنگ رسانهها،باورها و هنجارهای حاکم مد نظر افکری،تغییر ذائقه

در استان سمنان نیز همانند سایر  المللی است.های جدید بینهای جنگ نرم و جنگ جنبه

شبکه به  مردم  از  انبوهی  دنیا،بخش  و  کشور  و    نقاط  دارند  دسترسی  اینستاگرام  اجتماعی 

تبلیغات اینستاگرام تامین  طور طبیعی ممکن است نیاز خود به تامین البسه را از خلال  به

در   که  آنجایی  شود.از  برانگیخته  خرید  به  آنها  میل  تصاویر  این  دیدن  با  اینکه  یا  و  کنند 

نمایش   به  پوشاک  به همراه  زنان  متقاعد کردن مخاطبان،تصاویر  برای  اینستاگرام  تبلیغات 

ارزشدرمی با  تصاویر  د آید)بیشتر  همین  به  دارد(  مغایرت  ایران  جامعه  این  های  در  لیل 

برجسته امنیتی  و  اجتماعی  آثار  تصتحقیق  تبلیغات  اسازی  در  زنان  اینستاگرام  ویر 

 مطالعه خواهیم کرد. )زنان(های پوشاک را بر مردم استان فروشگاه
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 پیشینه تحقیق  

پژوهش و  مقالات  کنون  از  تا  استفاده  پیامدهای  و  آثار  با  رابطه  در  بسیاری  های 

کلهری)شبکه و  خادمیان  را  پژوهشی  است.  شده  نگارش  اجتماعی  عنوان  1399های  با   )

شهر تهران    16و    2در مناطق  " مدرن   زندگی  سبک   به  جوانان  گرایش  با  اینستاگرام   رابطه"

د که بین سبک زندگی مدرن و استفاه از اینستاگرام،مدت  انجام دادند.نتایج پژوهش نشان دا

دارد.یافته وجود  معنادار  رابطه  اینستاگرام  در  خودابرازی  و  اینستاگرام  در  های  عضویت 

تهران،گرایش زیادی به سبک    2پژوهش فوق بیانگر این بود که پاسخگویان ساکن منطقه  

ی،برند و شیک پوشی،تناسب  گرایی،زندگی کم تحرک و خاص،مدگرای)مصرفزندگی مدرن  

 ظاهر و سلامت بدن(دارند. 

مهرپرور) دیگر  پژوهشی  عنوان  1398در  با  را  زنان  بدن  مدیریت  مسئله    پدیدار "( 

انجام  "اینستاگرام  در  زن  کاربران  بدن  مدیریت  الگوهای  شناسی  برای  بررسی کرد.پژوهشگر 

ربران فعال هستند و به  ساله شهر تهران که به گفته خودشان کا   40تا    25پژوهش،کاربران  

کرد. دارند،شناسایی  حضور  اینستاگرام  در  سال  پنج  که    تحقیق  هاییافته  مدت  داد  نشان 

مراجعه تیپ  زنان  چهار  در  اینستاگرام  در  بدن  مدیریت  صفحات  به  کننده 

دست آمده زنان در  شوند.براساس نتایج بهجو تقسیم میقدسی،منفعلانه،تمایزخواه و مقاومت

با باورهای    مواجهه  مبنای  بر  اینستاگرام  پوشش  و  مد  صفحات 

با  دینی،انگارهفردی،ملاحظات مبارزه  و  اجتماعی  فرهنگی،مشارکت  عرفی،استاندارهای  های 

می عمل  جامعه  در  حاکم  بهگفتمان  بدن  نمایش  و  دیده  کنند  به  میل  و  خود  ابراز  معنای 

اجتماعی،نیاز به توجه و جلب    شدن به منظور افزایش اعتماد به نفس،مقابله با طرد و حذف 

(در تحقیقی  1395. قنبریان برزیان و درویشی)نظر دیگران و گسترش دایره ارتباطات است

عنوان   ارزش"با  و  دینداری  بر  مجازی  فضای  مصرف  تاثیر  خانواده)مطالعه  بررسی  های 

اصفهان(  شهر  رسانه    "موردی  مصرف  بین  معکوس  رابطه  که  یافتند  دست  نتیجه  این  به 

های پژوهش نشان داد  های خانواده وجود دارد. دادههای مجازی( با ارزش)اینترنت و شبکه

های مجازی و اینترنت رابطه معکوس با  که مصرف رسانه و استفاده از فضای مجازی و شبکه

واحدی) افراد دارد.  با موضوع  ( ت1395میزان دینداری  را    از   استفاده  رابطه  بررسی"حقیقی 

انجام  "تهران  8  منطقه  زنان   اجتماعی   امنیت   احساس   بر  همراه  تلفن   اجتماعی  های شبکه

های اجتماعی  میزان استفاده کاربران از شبکههای این پژوهش حاکی از آن بود که  داد.یافته
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اعی و احساس امنیت اجتماعی  های اجتم تلفن همراه،میزان اعتماد بین فردی کاربران شبکه

یافته این  بر  دارد.علاوه  وجود  متغیرها  بین  مستقیم  همبستگی  و  است  دار  معنی  ها  رابطه 

متنوع و  بیشتر شدن  با  که  داد  از شبکهنشان  استفاده  هنگام  کاربران در  اهداف  های  شدن 

بالا   به نسبت متوسطی  زنان  اجتماعی  امنیت  احساس  تلفن همراه،میزان  .  رودمیاجتماعی 

که   پژوهشی  عنوان  2019)1آپریلیانا در  با    در   بهداشتی  و  آرایشی   لوازم  تبلیغات  تاثیر"( 

انجام داد،به  "اندونزی  یوگیاکارتا  در  آن  مصرفی  رفتار  و  نوجوان  دختران  نگرش  بر  اینستاگرام

دختران  بین تبلیغات لوازم آرایشی در اینستاگرام و تغییر نگرش  این نتیجه دست یافت که  

رابطه وجود دارد آنان  رفتار مصرفی  شلجا  .همچنین پژوهشگران هندی)نوجوان و همچنین 

  زنان   واقعا  آیا"ای را با موضوع  ،مسئله2009(در سال  2کوروویلا،نیشانک جوشی و نیدی شاه 

  از   کردن  خرید  در  جنسی  هایتفات  یکدیگرند؟کشف  از  متفاوت  کردن  خرید  در  مردان  و

  زنان های حاصل شده از پژوهش نشان داد که  مطالعه کردند.داده"هند  ورکش  در   خرید  مراکز

  مردان   از  یبیشتر  روز  به  محصولات  و  دارند  خرید  مراکز  به  نسبت  تریمثبت  نگرش

  خرج  آن   برای   بیشتری  پول  و  زمان   و   نگرندمی  بیشتر  مردان   کنند،اما می  خریداری

  مردان ،ننداگذرمی  خرید  مراکز  در  را  ساعت  4  الی   2  حدود  در  مردان   و  زنان   اینکه   با.کنندمی

 نند. ک می مشاهده را تریمتنوع های مکان و  سپری مذکور مراکز در  را  بیشتری زمان

   مبانی نظری

 گراییهای مد و مصرفنظریه و دیدگاه

 )اندیشمندان مکتب فرانکفورت(3نظریه صنعت فرهنگ

از   دوتن  توسط  بار  نخستین  اصطلاح  نامصاحباین  به  فرانکفورت  مکتب  های  نظران 

آدورنو و    دیالکتیک روشنگریدر کتاب    5و ماکس هورکهایمر  4تئودور  مطرح شد.آدورنو 

هورکهایمر عملکرد صنعت فرهنگ را استاندارد سازی و تولید انبوده و محو هرگونه تمایز در  

 
۱ Nia Sapma Apriliana 
۲ Shelja J. Kuruvilla, Nishank Joshi, Nidhi Shah 
۳ Cultural Industry Theory 
٤ Theodor Adorno 
٥ Max Horkheimer 
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می فرهنگ  و  اندیشه  صنعت ساحت  را  فرهنگ  صنعت  همچنین  و    دانند.آنها  کار  و  کسب 

می سرگرمی  و  مصرفتجارت  بر  آن  نفوذ  که  ایجاد  دانند  سرگرمی  واسطه  به  کنندگان 

شود.از دید این دو،سرگرمی در اساس همان عجز و درماندگی است،نوعی گریختن،اما نه  می

می که  طور  برابر آن  در  مقاومت  اندیشه  آخرین  از  گریز  بد،بلکه  واقعیتی  از  گویند،گریز 

 (. 249:1384نو و هورکهایمر،واقعیت)آدور

های گروهی عصر مدرن مثل  ها هستند.رسانهعنصر اساسی مفهوم صنعت فرهنگ رسانه

شگفت اثرگذاری  قدرت  با  مطبوعات  و  انسانرادیو،تلویزیون،سینما  چ انگیزی  در  را  بر  مها 

بخواهند می که  به هرسو  را  آنان  اندیشه  و  اندیشمن خود گرفتار ساخته  نگاه  دان  کشانند.از 

سرمایه جوامع  فرانکفورت،در  ابزاری،رسانهمکتب  خرد  حاکمیت  تحت  اختیار داری  در  ها 

سیطره   تداوم  برای  را  خویش  امکانات  و  توان  تمامی  دارند؛لذا  قرار  بورژوا  متنفذ  طبقات 

نهادینهسرمایه و  ارزشداری  میکردن  کار  به  آن  رسانههای  طبقه  بندند.پس  سفارش  به  ها 

فرهنگ   میحاکم،یک  تولید  سرمایهقالبی  نظام  خوشایند  با  مطابق  که  علی  کنند  داری 

مصرف افزون  روز  گسترش  این  الخصوص  باشد.آنگاه  بیشتر  هرچه  سودآوری  برای  گرایی 

می جامعه  بازار  مصرفی،روانه  کالایی  شکل  به  را  صنعتی  فضایی  فرهنگ  چنین  نمایند.در 

را از کف داده و به سطح محصولات  فرهنگ و حتی هنرهایی مثل موسیقی ارزش ذاتی خود  

می تنزل  رسانه88:1387یابند)سعیدی،تجاری  طریق  از  فرهنگ  صنعت  های  (.امروزه 

خود   خیالی  جذاب  دنیای  در  غرق  را  شهروندان  سینما،چنان  و  تلویزیون  مثل  اثرگذاری 

  توانند زندگی روزمره را جدا از آن کنند.مخاطبان دنیای مجازیساخته که به دشواری می

فوق جذابیت  و  شکوه  قرار  رسانه،مسحور  القائاتش  تاثیر  تحت  ناخودآگاه  و  گشته  آن  العاده 

گیرند.در نتیجه دریافت ایشان از واقعیات پیرامون مبتنی بر تصویر القایی رسانه است.از  می

نگاه مکتب فرانکفورت هدف طبقه حاکم سرگرم کردن مردم به محصولات پرجاذبه صنعت  

فضا بیفرهنگ،ایجاد  و بیی  به تصمیمحسی  و  تفاوتی در جامعه نسبت  های سیاستمداران 

توده انتقادی  آگاهی  از رشد  است. )عضدانلو،نیز جلوگیری  موجود  قبال وضع  در  :  1384ها 

413 412 .) 

 وبلن 

چشمی را پایه و اساس  های اجتماعی برای رفتار رقابت آمیز و چشم و هموبلن انگیزش 

آسا،مفهوم تمایز طبقاتی  دهد و با طرح مفهوم طبقه تنقرار میتبیین پدیده مصرف مدرن  
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می است،مطرح  کرده  پیدا  تجلی  مصرف  در  که  مبنای  را  بر  را  ثروت  و  مالی  قدرت  و  کند 

کردن ثروت در کسب افتخار  داند.البته وی نقش ذخیرهافتخار،منزلت و جایگاه اجتماعی می

ضعیف میرا  آن  دادن  نمایش  از  معت تر  و  بهداند  برای  که  است  حفظ  قد  و  آوردن  دست 

اعتبار،فقط داشتن ثروت یا قدرت کافی نیست،بلکه ثروت و قدرت باید نشان داده شود،زیرا  

آید.به نظر او افراد ثروتمند در جوامع کوچک از  اعتبار فقط با آشکارکردن آنها به دست می

خودنمایانه و نمایشی    طریق فراغت خودنمایانه و در جوامع بزرگ و شهری از طریق مصرف

کردن تظاهری در جریان مصرف گذارند.وی به اصل وقانون ضایعثروت خود را به نمایش می

می اشاره  کردن  نمایشی  خرج  پول  بیشتر  هرچه  برسر  رقابت  و  مسابقه  منظور  که  کند 

خواهند نشان دهند برای کسب  داند که میاست.وی پدیده مد را مختص به طبقه بالایی می

کردن  های مصرف نمایشی و ضایعد مجبور به کارکردن نیستند.او یکی از بهترین زمینهدرآم

می لباس  مصرف  را  منظور  134:1389داند)مجدی،تظاهری  لباس  اینکه  برای  رو  این  (از 

بها باشد،بلکه باید نشان دهد که  مربوط به خود را به خوبی برآورد،فقط کافی نیست که گران

 (. 193:1398غال در هیچ نوع کار تولیدی ندارد)وبلن، پوشنده آن نیاز به اشت

لایه بین  تفاوت  و  تضاد  که  جوامعی  وبلن،در  نظر  بیشتر  از  اجتماعی  قشرهای  و  ها 

شیک  لباس  که  گراناست،کسی  آمرانه تر،اتومبیل  رفتارهای  و  انعام  تر  و  باشد  داشته  تر 

تر برطرف اش راحتاجتماعیبیشتری بدهد،بیشتر نیز مورد احترام سایرین بوده و نیازهای  

های پایین و متوسط جامعه سعی دارند که هرچه زودتر از  شود،به همین دلیل افراد لایهمی

معیارهای ظاهری قشر بالا آگاه شده و بدان عمل نمایند و هرچه را که به ظاهر،آنها را جزء  

ندهد.این مسئله عامل  نمایاند تهیه کنند.اگرچه بودجه و درآمد آنها کفاف آنرا  قشر بالا می

اصلی گرایش به مدهای گوناگونی است که توسط طبقات بالاتر برای حفظ تمایز و نمایش  

می عمل  بدان  و  به تشخص،ابداع  و  جوانان  معمولا  و  به شود  میل  جهت  به  دختران  ویژه 

 (. 28:1370پور،نمایی و کسب منزلت بیشتر در تیررس آن قرار دارند. )رفیعنوگرایی و جلوه

 زیمل 

جامعه نخستین  از  مصرف زیمل  پدیده  به  که  است  بوده  توجه  شناسانی  مد  و  گرایی 

  معماری،   هنر،  آشپزی،  خواه مربوط به پوشاک،  ای داشته اشت و دلایل تعدد تغییر مدویژه

کند.به نظر وی در دوران  را در فرهنگ مدرن جستجو و بررسی می  چیزهای دیگر موسیقی و

شود که  کننده عرضه میای از انتخاب برای مصرف ان انواع گستردهمدرن،برخلاف گذشته،چن
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دهد،خود را از دیگران متمایز سازند.به دیگر سخن مردم به مدهای جدید  به افراد امکان می

خواهند به هویت شخصی متمایز  شوند،چرا که میتر جذب میو متفاوت با آهنگی پرشتاب

ها های فردی نیست،در واقع این انتخابله انتخابخود شکل دهند.با وجود این مد تنها مسئ

تز را میان میل به تمایز  دهد.زیمل آنتیرا تقسیمات طبقاتی و تحرک اجتماعی سامان می

بی  فردی  و  بودن  جدا  به  بودنتمایل  اجتماعی    همتا  برابری  به  گرایش  همه    و  تمایل 

شناسد که هم بخشی  باز می  افراد،صرف از نظر از موقعیت طبقاتی به پذیرفتن مدهای رایج 

های مد قرار دارد و هم دلیلی است برای دوره زندگی  ای است که در پس انتخاباز انگیزه

(.از نظر زیمل منطق دوران مدرن  179:1378ناپایدار و معمولا کوتاه هر مد خاص)کیویستو،

غیرعقلانی تمایلی  نه  مد  رعایت  که  است  ت ،این  ایجاد  برای  وجودی  و  بلکه جستجوی  مایز 

توان  فردیت در بطن فرهنگی عمیقا دنیوی است.بنابراین نهادهای اجتماعی مانند مد را می

کند که هم از  توافقی میان میل به سکون و میل به تغییر تلقی کرد؛مد شخص را مجاز می

جدا   خاص  گروه  یا  طبقه  از  عضوی  چنان  دیگران  از  خود  هم  و  کند  تبعیت  دیگران 

 (. 287:1382سازد)کرایب،

 های مدیریت بدن نظریه

 نظریه گافمن 

نظریه بازنمود  گافمن  از  وی  کرد.منظور  مطرح  را  خود  بازنمود  عنوان  تحت  ای 

گروهخود،شیوه و  افراد  که  است  کار  هایی  به  خودشان  معرفی  و  بیان  و  اجراکردن  برای  ها 

ی از خود  داشتنگیرند.این اجرا معمولا درصدد به دست دادن یک تصور مطلوب و دوستمی

شدن هستند. علاوه بر این هنگامی  ها ذاتا خواهان دوست داشتن و دوست داشتهاست؛انسان

بازی می برای مخاطب  بازیگر،در موارد متعدد نقشی را  یا  کند،به احتمال زیاد  که یک فرد 

می شکل  را  اجتماعی  رابطه  لافی،نوعی  از  نقل  به  از  113:1394دهد)گافمن،  (.گافمن 

 متفاوت از اهمیت بدن برای نمایاندن خود در زندگی روزانه و همچنین برای دیدگاهی کاملا 

نشان می بوده است.گافمن  آگاه  ننگ خوردن  و داغ  اجتماعی  دادن شأن  دهد که  از دست 

کنش انواع  تمامی  خود،در  بدن  حرکات  بر  شخص  حد  کنترل  چه  تا  اجتماعی،باید  های 

پایان، دقیق و  اکامل  باید  باشد.او  خود  ناپذیر  بدنی  کنترل  در  اهمال  یا  فراموشی  هرگونه  ز 

 (.57:1381بپرهیزد)گافمن، به نقل از آزاد ارمکی و چاوشیان،
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باید در کنشگافمن را که  گوناگون  های متقابل زندگی روزمره در نقش»خودی«  های 

زندگی  پذیر میخلق شود،بسیار آسیب اجراهای آن در  از خود  برای محافظت  داند؛بنابراین 

مفهوم  روز تاثیرگذاری"مره  می  "مدیریت  مطرح  چنین  را  مفهوم  این  پرداخت  در  کند.وی 

ای از خود را نمایش دهند که  کوشند جنبهکند که افراد در هنگام کنش متقابل میادعا می

می نیز  عمل  این  انجام  حین  در  حتی  کنشگران  باشند؛اما  پذیرفته  که  دیگران  دانند 

در   است  آنها ممکن  کنشگران  تماشاچیان  دلیل  ایجاد کنند.به همین  اختلال  نقش  اجرای 

کنند به ویژه مراقبت از عناصری که ممکن است  نیاز به نظارت بر تماشاچیان را احساس می

می نشان  ایشان  به  که  را  خودی  امیدوارند  باشند.کنشگران  اندازهاختلالگر  به  ای  دهند 

می خودشان  که  باشد  دهند.کنشگ قدرتمند  نشان  که  خواهند  امیدوارند  همچنان  ران 

شان،تماشاچیان آنها را وادار سازد تا داوطلبانه و به دلخواه آنان عمل کنند.گافمن این  نمایش

به  علاقه از نظر اصلی را  تاثیرگذاری مطرح کرده است.نادیده گرفتن صورت  عنوان مدیریت 

می نظر  به  مشکل  بسیار  امری  نشاناجتماعی  سن،جنس،دهندهرسد.صورت  موقعیت  ی 

اجتماعی،سلامتی و حتی شخصیت افراد است.صورت منبع ارتباطات شفاهی و نیز   اقتصادی

روابط غیرکلامی است.از نظر گافمن صورت در تعامل چهره به چهره و نیز در عملکردهای  

وسیله است.آرایش  برخوردار  زیادی  اهمیت  از  نقاب  اجتماعی  این  آوردن  به دست  برای  ای 

شرایط در  آرایش    است.تنها  نقاب  که  است  دوستان  حضور  در  یا  شدید،تنهایی  احساسی 

، به نقل  سیناتگردد)رود و صورت خصوصی یا همان شخص واقعی ظاهر میصورت کنار می

 (. 152:1389از رضایی،اینانلو و فکری،

 گیدنز

ما   به  آنرا  مالکیت  که  نیست  طبیعی  موجودیت  نوعی  فقط  بدن  گیدنز  دیدگاه  از 

هاست  ها و واکنشای از کنشباشند،بدن نوعی دستگاه متحرک است،مجموعهتخصیص داده 

های متقابل زندگی روزمره،یکی از ارکان عمده حفظ و  ور شدن عملی آن در کنشو غوطه

یکپارچه و  منسجم  فهم  که  تحکیم  بدن  عمده  وجوه  از  است.بعضی  شخصی  هویت  از  ای 

از مناسبت دارند  شخصی«  »هویت  و  »خود«  با  برخوردارند  هایی  ظاهری  تمایزهایی  .نمای 

های سطحی پیکر ماست،از جمله طرز پوشش و آرایش که برای  بدن مشتمل بر همه ویژگی

قابل رویت است وبه افراد دیگر  برای  آنها را بهخود شخص و  هایی  عنوان نشانهطور معمول 

به کار میبرای تفسیر کنش امروز نمای ها  به  گیرند.به زعم گیدنز،در دنیای  صورت  ظاهری 



151  ــــــــــــــــــــانینظام یراندازیت نهیدر زم یفریموجود در نظام ک ینیتقن یبر چالش ها ینگرش  ـ  

 

به افراد  که  است  درآمده  طرحی  مرکزی  عناصر  از  ارائه  یکی  »خود«  از  بازتابی  طور 

های گوناگون نیز رفتارهای متناسب  دهند.افراد باید بتوانند در بسیاری از مجامع یا محلمی

کوشند تا نمای ظاهری  با مقتضیات آن محافل از خود نشان دهند.طبیعی است که افراد می

صورت  ردار خود را به اقتضای وضع و حال هر نوع محیط هماهنگ سازند.در واقع بدن بهو ک

است درآمده  امروز  دنیای  بازتابندگی  از  پناه،  ،)گیدنزجزئی  حسن  و  قادرزاده  از  نقل  به 

داند و معتقد  گیدنز بدن را نیز درگیر سازمان بازاندیشانه زندگی اجتماعی می(.129:1391

نه   ما  که  با  است  ارتباط  در  باید  همچنین  هستیم،بلکه  خودهایمان  مسئول  تنها 

ها و  هایمان را نیز طراحی کنیم.ظاهر بدن و وضعیت جسمانی شایسته در موقعیتخود،بدن

در   همچنین  دارد.بدن  اهمیت  خود،بسیار  بازاندیشانه  حفظ  و  ایجاد  مختلف،برای  جاهای 

رژیم انواع  ا معرض  به  تنها  نه  که  دارد  قرار  قالبها  در  بدنفراد  کمک  ریزی  هایشان 

کند،بلکه در بازاندیشی خود و نیز بازاندیشی نوگرایی به معنای آن نقش دارد.نتیجه این  می

بدن مورد  در  نوین  جهان  در  که  است  وسواسی  خودهایمان  قضیه  و  ها 

(.از دیدگاه گیدنز »خودآرایی و تزئین خویشتن با پویایی شخصیت  771:1385داریم)ریتزر،

پنهانا برای  مهمی  وسیله  آنکه  بر  علاوه  پوشاک  مورد  این  است.در  مرتبط  و  نسان  سازی 

محسوب   خودنمایی  وسیله  است،نوعی  شخصی  زندگی  مختلف  وجوه  آشکارسازی 

پیوند  می شخصی  هویت  به  را  رایج  اصول  و  لباس،آداب  که  شود،چرا 

 (. 95:1386زند«)گیدنز،می

 بودریار 

گوید:در مجموعه  درباره بدن انسان می  جامعه مصرفی ن  بودریار در کتاب خود با عنوا

زیباتر،گران از همه  تر است و حتی معانی  تر و درخشانقیمتمصرف شیئی وجود دارد که 

نهفته آن از اتومبیل که همه این صفات را در خود جمع کرده بیشتر است.این شی بدن نام  

پارساگرای هزارساله  دوره  یک  از  پس  آن  مجدد  تحت  دارد؛کشف  و  ی  جسمی  آزادی  لوای 

تب مسائل    جا گیر آن )به ویژه بدن زن( در تبلیغات،مد و فرهنگ تودهجنسی،حضور همه

می دور  آن  اطراف  در  که  درمانی  و  جوانی،شیک  بهداشتی،غذایی  زند،وسوسه 

رژیمبودن،مردانگی/زنانگی،مراقبت فداکاریها،  و  صورت  ها  آن  با  رابطه  در  که  هایی 

که  گیرد،اسطورمی هستند  این  بر  شاهدی  امروزه  همگی  است  کرده  احاطه  آنرا  که  لذت  ه 

بدن به موضوع رستگاری تبدیل شده است.بدن در این کارکرد اخلاقی و ایدئولوژیک به تمام  
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شوند  وقفه و به سبک اوراد مذهبی،به ما یادآور میمعنا جانشین روح شده است.تبلیغات بی

ها با زحمت زیاد سعی شده به  آنرا نجات دهیم.در طی قرنکه ما فقط یک بدن داریم و باید  

شود تا به آنان  مند اصرار میمردم قبولانده شود که تن و بدن ندارند اما امروزه به شکل نظام

(.بودریار باور دارد که تبلیغات مد در  198:1389قبولانده شود که تن و بدن دارند)بودریار،

رسانه و  انسامجلات  بدن  مختلف  میهای  بازنمایی  اینگونه  را  خود  ن  بدن  برای  کنند:اگر 

انگاری در این زمینه کوتاهی کنید مجازات  های لازم را انجام ندهید و اگر با سهلفداکاری

رنج شد،تمام  میخواهید  که  خودتان  هایی  قبال  در  شما  ناپذیری  مسئولیت  نتیجه  برید 

کند  ای آنرا بازنمایی میبدن به گونه(.بنابراین گفتمان تبلیغات به  201:1389است)بودریار،

بهره به  باید  نشانهکه  تا  آن پرداخت  از  و برداری  رویت،خوشبختی،سلامت،زیبایی  قابل  های 

پر رمز و راز خود را در اعتراف خوانندگان   بیان  بازار مد ظاهر شوند،این رابطه  پیروزی در 

تمام خلوص خود،وجود مرا    یابد،از جمله اینکه:»من بدن خود را کشف کردم.احساس بامی

آغوش گرفته   در  را  یکدیگر  و من  بدنم  که  بود  این  »مانند  بهتر  بیانی  به  یا  بر گرفت«  در 

به دوست داشتن آن کردم،با دوست داشتن آن می با همان عطوفتی  باشیم.شروع  خواستم 

دن  که نسبت به فرزندانم داشتم به آن بپردازم«.این بازگشت احساسات و عواطف به سمت ب

شود که نیازمند مراقبت  بسیار معنادار است.در این مفهوم،بدن به زیباترین شیئی تبدیل می

مصادره   خود  نفع  به  را  واقعی  اشخاص  سایر  به  نسب  معمول  اصطلاح  به  عواطف  و  است 

تواند  کند،بدون آنکه ارزش خاص خود را پیدا کند،در فرایند انحراف عاطفی هر شیئی میمی

اره پرستانه این نقش را ایفا کند.بدن زیباترین این اشیاست که به لحاظ  براساس منطق بتو

 (. 202:1389بودریار،شود)روانی تحت تملک قرار گرفته و آلت دست واقع شده و مصرف می

 های امنیت  نظریه و دیدگاه

هایی  های گوناگونی را مطرح و هر کدام مولفهدرباره مسئله امنیت،اندیشمندان دیدگاه

گیدنز در بحث امنیت اشاره به مفهوم امنیت وجودی  اند.برای نمونه ای امنیت بیان کردهرا بر

بیمی و  گسترده  هجوم  مقابل  در  مقاومت  برای  مفهوم  این  مخاطرات  کند،ضرورت  سابقه 

نهادهای مدرنیته است،بنابراین امنیت وجودی عبارت است از »ایمن بودن یعنی در اختیار  

های وجودی  ح ناخودآگاه و خودآگاهی عملی برای بعضی پرسشهایی در سط داشتن پاسخ

اند.به عبارت دیگر این اصطلاح  بنیادین که همه آدمیان طی عمر خود به نحوی مطرح کرده
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برمی اطمینانی  آدمبه  بیشتر  که  دوام محیطگردد  و  هویت خود  تشخیص  تداوم  به  های  ها 

 (.61 62: 1378)گیدنز،« اجتماعی و مادی کنش در اطراف خود دارند

مولار تاکید دارد که امنیت اجتماعی را به عنوان یک مفهوم فرضی برای  علاوه بر گیدنز  

آنرا عبارت می برد و  به کار  باید  انسانی  قابل پذیرش  هر جمع  قابلیت حفظ شرایط  از  داند 

ها، مذهب،هویت ملی و رسوم.بدین  داخلی برای تکامل الگوهای سنتی زبان فرهنگ،انجمن

یب امنیت جوامع آشکارا با امنیت سیاسی پیوند دارد،اما مجزا از آن است.امنیت سیاسی  ترت

کشورها،نظام سازمانی  ثبات  ایدئولوژیبه  و  دولت  دولتهای  به  که  حکومتهایی  و  ها  ها 

هایی توجه دارد که به  شود اما امنیت اجتماعی به بقای گروهبخشد،مربوط میمشروعیت می

دهند  ای را تشکیل میآن در اندیشه،احساس و اعمال،کلیت یکپارچهجهت اشتراک اعضای  

 (.83 84: 1388شود)بیات،که از آن با عنوان هویت یاد می

هایی ارجاع دارد که بر مبنای  امنیت اجتماعی به حفظ مجموع ویژگیاز دیدگاه بوزان  

می قلمداد  اجتماعی  گروه  یک  عضو  عنوان  به  را  خودشان  افراد  یا  آن  دیگر  کنند  بیان  به 

جنبه به  میمعطوف  فرد  زندگی  از  میهایی  سامان  را  گروهی  هویت  که  بوزان شود  بخشد. 

می آغاز  نظریه  این  در  نهفته  ارگانیکی  بیان  با  را  خود  امنیت  بحث  است  معتقد  و  کند 

پردازد که به صورت نیروهای بالقوه یا بالفعل هویت افراد  اجتماعی به مقابله با خطراتی می

هایی ارجاع  کنند.امنیت اجتماعی از نظر بوزان به حفظ مجموعه ویژگیه را تهدید میجامع

به را  آن خودشان  مبنای  بر  که  قلمداد میدارد  اجتماعی  به  عنوان یک عضو گروه  یا  کنند 

جنبه به  مربوط  دیگر  میبیان  فرد  زندگی  از  سامان  هایی  را  او  اجتماعی  هویت  که  شود 

(. علاوه بر موارد مذکور،چلبی معتقد است؛امنیت یکی از اخیار  65:1382بخشند)نویدنیا،می

زندگی   آن  در  که  دیگری  هرکس  و  خود  شهروندان  برای  جامعه  که  است  جمعی 

میمی میکند،فراهم  را  عینی،امنیت  بعد  بهنماید.در  تعریف  توان  تهدید  از  فراغت  عنوان 

یا عدم   و  آرامش  امنیت،احساس  از  مراد  بعد ذهنی  احساس  کرد.در  تهدید و عدم  احساس 

 (. 107:1385های دور و نزدیک فرد است)چلبی،ترس ناشی از آن از سوی محیط

امروز،در خصوص امنیت و مفاهیم آن،برداشت های گوناگونی در  به هر حال در دنیای 

است؛یعنی حیثیت و آبروی " فردی "شود که گاهی منظور از آن امنیت  جامعه مشاهده می

های حکومتی قرار نگیرد.در برخی  اشد و مورد تجاوز و تعدی افراد و دستگاهافراد در امان ب

است؛یعنی طراحی سیستم امنیتی چنان   "اجتماعی"موارد نیز منظور از امنیت همانا امنیت  
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باشد که مال و جان مردم جامعه در امان باشد.در این مفهوم حفظ جان و مال افراد جامعه  

 (. 13:1383شود)لرنی،یتی محسوب میهای مهم هر حاکماز مسئولیت

 چارچوب نظری  

منظور ترسیم نقشه راه برای ادامه فرایند پژوهش،ابتدا از نظریه صنعت فرهنگ بهره به

این نظریه بر این ادعاست که صنعت فرهنگ با سرکوب نیازهای واقعی و راستین    بریم.می

فرهانسان روزمره،یک  و  کاذب  نیازهای  ساختن  جایگزین  و  مصرفها  منحط  نگ  گرای 

داری را تضمین نماید. بنابراین هنگامی که  آفریند تا به بهترین نحوی،سودآوری سرمایهمی

روی می اتفاق  خود میاین  را حق  از کالاها  برخی  بسیار طبیعی  دهد،افراد مصرف  و  دانند 

می مصرفنکن تلقی  به  گرایش  انسان  نتیجه  خود  د.در  در  را  ناخودآگاهانه  پرورش  گرایی 

یکی از ادعاهای اصلی این نظریه در خصوص رفتار مصرفی،ترغیب مردم به مصرف دهد.می

پیام قرارگرفتن در معرض  با های رسانهاز طریق  اکنون  فرهنگی است. هم  ای و محصولات 

های اجتماعی بخش زیادی از مردم ایران به شبکه اجتماعی  ها و ظهور شبکهگسترش رسانه

دارند و مطالعه تغییر رفتار فرهنگی و اقتصادی آنها با قرار گرفتن در    اینستاگرام دسترسی 

 ای، قابل تأمل است.های رسانهمعرض پیام

فرانکفورت، مکتب  اندیشمندان  و  فرهنگ  صنعت  نظریه  دیدگاه  از  این  بر  هدف  علاوه 

حسی  طبقه حاکم سرگرم کردن مردم به محصولات پرجاذبه صنعت فرهنگ،ایجاد فضای بی

بی تصمیمو  به  نسبت  آگاهی  تفاوتی در جامعه  از رشد  نیز جلوگیری  و  های سیاستمداران 

همین دلیل با تکیه بر این دیدگاه مسئله انفعال  بهها در قبال وضع موجود است.انتقادی توده

   دهیم.عنوان یک متغیر،مورد مطالعه قرار میسیاسی را به

  طبقات  ویژهبه)خود ثروت گذاشتن نمایش  به و دادن   نشان برای افراد  بنابر دیدگاه وبلن،

  مد،ثروت  هایلباس  پوشیدن  با   و  کنندمی  پیدا  تمایل  مدگرایی  سمت  به(  جامعه  ثروتمند

 وضعیت  ثروت،این   گذاشتن   نمایشبه  بر   علاوه.دهندمی  قرار   دیگران   دید   معرض   در  را   خود

همین دلیل مسئله  به  .شودمی  جامعه  مختلف  طبقات  بین  همچشمی  و  چشم  ایجاد   به  منجر

مصرف و  میمد  وبلن،مطالعه  دیدگاه  از  را  زیمل  گرایی  دیدگاه  از  دوران  کنیم.همچنین  در 

شود که  کننده عرضه میای از انتخاب برای مصرف مدرن،برخلاف گذشته،چنان انواع گسترده

خصوص شبکه  ها و بهاز آنجا که رسانه؛دهد،خود را از دیگران متمایز سازند به افراد امکان می
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به برای  زیادی  قابلیت  اینستاگرام  دلیل  اجتماعی  همین  دارند،به  محصولات  تصویرکشیدن 

تواند افراد را به پیروی از الگوهای مد  تبلیغ مصرف محصولات توسط مبلغان اینستاگرام می

 تبلیغ شده در اینستاگرام تشویق کند. 

دیدگاه بر  بهعلاوه  گافمن  دیدگاه  از  فوق  مفهوم  های  بیان  با  گرفت.وی  خواهیم  ره 

تا   به مد در تلاش هستند  و گرایش  پوشیدن  با  افراد  تاثیرگذاری معتقد است که  مدیریت 

می تلاش  افراد  دهند.همچنین  هستند،نمایش  که  آنچه  از  بهتر  را  مقابل  خود  در  تا  کنند 

تازه نمایش  دهند.ازدیگران  نمایش  »جلو«صحنه  در  را  خود  بدنی  الگوی  از  در    ای  دیدگاه 

داند و  بدن را محلی برای ابراز خود میگیریم، گیدنز نیز  خصوص مدیریت بدن نیز بهره می

بازاندیشی  نوع  مختلف،یک  محصولات  از  استفاده  با  تا  دارند  سعی  افراد  که  دارد  اعتقاد 

نمایش   به  ممکن  شکل  بهترین  به  را  خود  شخصی  هویت  و  دهند  نشان  خود  از  مطلوب 

نهابگذارند. در  در  زنان  تبلیغاتی  محتوای  بدن  مدیریت  و  کردن  دستکاری  به  توجه  با  یت 

مصرف تشویق  آن،موجب  معرض  در  مخاطبان  گرفتن  به  اینستاگرام،قرار  تبلیغات  کنندگان 

 شود. مدیریت بدن خود می

 روش تحقیق  

تحقیق حاضر از نوع پیمایشی و از لحاظ هدف کاربردی است.جامعه آماری پژوهش را  

می  59ا  ت  18زنان   تشکیل  سمنان  استان  فرمول  سال  اساس  بر  نمونه  تعداد  و  دهد 

گویهمدل تعداد  و  معادلات ساختاری  پژوهش عدد  سازی  گویان  تعیین شد.پاسخ  400های 

ها،مراکز خرید و پاساژهای پرتردد چهار  گیری اتفاقی)در دسترس( در خیابانی نمونه شیوهبه

گرم و  سمنان،دامغان،شاهرود  دادهشهرستان  گردآوری  شدند.ابزار  انتخاب  یک  سار  را  ها 

سوالی تشکیل می دهد که برای سنجش روایی صوری آن از    79نامه محقق ساخته  پرسش

منظور سنجش روایی محتوا از دو روش روایی واگرا  نظر دوتن از متخصصان استفاده شد و به

آید(  روایی به نمایش درمیها،نتایج  و همگرا بهره گرفته شد)در قسمت تجزیه و تحلیل داده

ابزار گردآوری داده بالا  که در هر دو بخش واگرا و همگرا سوالات و متغیرهای  از روایی  ها 

بودند.به  بارهای  برخوردار  ضرایب  روش  سه  از  نیز  اعتماد(  پایایی)قابلیت  سنجش  منظور 

ها،نتایج  داده  در قسمت تجزیه و تحلیل  عاملی،آلفای کرونباخ و پایایی ترکیبی استفاده شد)
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شود( و همه متغیرها از پایایی مطلوب برخوردار بودند.تجزیه و تحلیل پایایی نشان داده می

 انجام گرفت.  SMART PLS ۲و  SPSSافزار های پژوهش نیز با استفاده از دو نرمداده

 سوالات پژوهش  

 : شوددسته تقسیم می 2طور کلی سوالات پژوهش به  به

های پوشاک و  استفاده از تصاویر تبلیغاتی زنان در صفحه اینستاگرام فروشگاهآیا بین    1

 اجتماعی)میزان تحصیلات،درآمد و غیره (تفاوت وجود دارد؟  طبقه اقتصادی

فروشگاه  2 اینستاگرام  صفحه  در  زنان  تبلیغاتی  تصاویر  از  استفاده  بر  آیا  پوشاک  های 

به مد و مصرف افراد  بدن گرایش  و  گرایی،مدیریت  اجتماعی  امنیت  ،انفعال سیاسی،احساس 

 دینداری تاثیر معناداری دارد؟ 

 نظری پژوهش  مدل

                                                                        شود.با توجه به آنچه تاکنون گفتیم مدل نظری پژوهش بدین گونه ترسیم می
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 ها  حلیل دادهتجزیه و ت

سازی معادلات ساختاری به روش حداقل  های پژوهش از مدلبرای تجزیه و تحلیل داده

است.به بهره گرفته شده  آزمون مدلمربعات جزئی  برازش  و  ارزیابی  معادلات  منظور  سازی 

 ساختاری واریانس محور)روش حداقل مربعات جزئی(،پایایی و روایی همگرا محاسبه شد. 

 (1گیری)پایایی و روایی همگراارزیابی مدل اندازه

  مولفه شود که در برگیرنده یک  گیری مربوط به بخشی از مدل کلی مییک مدل اندازه

آن   به  مربوط  برازش مدل  مولفه به همراه سوالات  بررسی  برای  اندازهاست.  گیری سه  های 

پایایی، استفاده    معیار  واگرا  روایی  و  همگرا  طریق  پایایی شد.روایی  سه  بررسی    شامل   از 

در پایایی به  پذیرد.صورت می  ، ضرایب بارهای عاملی، ضرایب آلفای کرونباخ و پایایی ترکیبی

ترکیبی   پایایی  اما  است  پایایی  سنجش  اصلی  عامل  معیار  انحراف  کرونباخ  آلفای  روش 

های  معیار دوم از بررسی مدلشود.   عامل محاسبه میبراساس هماهنگی درونی سوالات هر  

  پردازد. خود می  با سوالات  عاملگیری، روایی همگراست که به بررسی همبستگی هر  اندازه

با  نشان  ۲AVE  معیار عامل  هر  بین  شده  گذاشته  اشتراک  به  واریانس  میانگین  دهنده 

یک عامل با سوالات خود را    میزان همبستگی  AVEتر  باشد. به بیان سادهسوالات خود می

می ایننشان  است.  بیشتر  نیز  برازش  باشد،  بیشتر  همبستگی  این  هرچه  که    شاخص   دهد 

  زمانی   همگرا روایی   است. آنها اعتقاد دارند، شده  معرفی  1981 سال  لارکر در   و فورنل  توسط

  پایایی و روایی همگرای.در مدل تحقیق به بررسی  باشد  بزرگتر  5/0  از  AVE  که  دارد  وجود

 عامل)متغیر( پرداخته شده است. 6مربوط به   هایسوالیک از  هر

 AVE پایایی ترکیبی  آلفای کرونباخ ضرایب بارهای عاملی نام متغیر 

 

استفاده از تصاویر  

 تبلیغاتی 

Q1 82 /0 817 /0 879 /0 648 /0 

Q2 848 /0    

Q3 864 /0    

Q4 674 /0    

 Q5 823 /0 929 /0 942 /0 669 /0 

 
۱ Convergent Validity 
۲ Average Variance Extracted 
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 احساس امنیت

 

 

 

 

 

 

Q6 807 /0    

Q7 813 /0    

Q8 899 /0    

Q9 798 /0    

Q10 774 /0    

Q11 763 /0    

Q12 857 /0    

 انفعال سیاسی 

 

 

 

 

 انفعال سیاسی 

Q13 599 /0 891 /0 914 /0 578 /0 

Q14 657 /0    

Q15 626 /0    

Q16 686 /0    

Q17 707 /0    

Q18 911 /0    

Q19 913 /0    

Q20 899 /0    

 

 

 

 

 

 

 

 

 گراییمد و مصرف

 

 

 

Q21 636 /0 933 /0 941 /0 5 /0 

Q22 614 /0    

Q23 828 /0    

Q24 764 /0    

Q25 775 /0    

Q26 68 /0    

Q27 732 /0    

Q28 658 /0    

Q29 713 /0    

Q30 772 /0    

Q31 716 /0    

Q32 662 /0    
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Q33 589 /0    

Q34 788 /0    

Q35 69 /0    

Q36 65 /0    

 

 

 

 دینداری 

 

Q37 772 /0 913 /0 925 /0 514 /0 

Q38 579 /0    

Q39 766 /0    

Q40 743 /0    

Q41 839 /0    

Q42 81 /0    

Q43 81 /0    

Q44 704 /0    

Q45 404 /0    

Q46 796 /0    

Q47 599 /0    

Q48 656 /0    

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Q49 707 /0 948 /0 954 /0 555 /0 

Q50 843 /0    

Q51 799 /0    

Q52 73 /0    

Q53 686 /0    

Q54 735 /0    

Q55 907 /0    

Q56 868 /0    

Q57 75 /0    

Q58 74 /0    
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 مدیریت بدن

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Q59 802 /0    

Q60 636 /0    

Q61 653 /0    

Q62 804 /0    

Q63 79 /0    

Q64 52 /0    

Q65 585 /0    

 

عاملی،   بارهای  ضرایب  بودن  مناسب  برای  ملاک  جدول  می  4/0مقدار  در  فوق  باشد. 

در صورتی که پس  باشد.  بیشتر می  4/0های تحقیق از  ضرایب بارهای عاملی مربوط به عامل

برخورد کنیم، مجبور به حذف    4/0با بارهای عاملی کمتر از    هاییسوالاز اجرای مدل، به  

کرونباخ  .  هستیم  سوالآن   آلفای  برای  مناسب  مقدار  اینکه  به  توجه  پایایی  7/0با  برای   ،

بزرگتر  AVE  ،5 /0برای    ،7/0ترکیبی   سنجش  می  و  قسمت  در  معیارها  تمامی  و  باشد 

توان مناسب بودن وضعیت پایایی و روایی همگرای  بارهای عاملی مقدار مناسبی دارند، می

 کرد. تحقیق را تایید  

 1روایی واگرا

 شود:روایی واگرا مشمول دو گونه می

بین   همبستگی  میزان  مقایسه  یک  سوالالف(  آن    عامل های  مقابل    عاملبا  در 

 های دیگر.  عاملها با  سوالهمبستگی آن  

با    عاملهایش در مقابل همبستگی آن  سوالبا    عاملب( مقایسه میزان همبستگی یک  

 ها.عاملسایر 

 
۱ Discriminant validity 
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در این روش میزان همبستگی بین سوالات یک عامل با آن عامل و    (بررسی مورد الف

شود. در صورتی که  های دیگر مقایسه میعاملمیزان همبستگی بین سوالات یک عامل با  

های دیگر غیر از عامل خود،بیشتر از  مشخص شود میزان همبستگی بین یک سوال با عامل

برای رود.همبستگی آن سوال با عامل مربوط به خود است،روایی واگرای مدل زیر سوال می

های  سوالات و ستون  های این جدول به. ردیفشداستفاده    ذیل   بررسی مورد الف از جدول

های جدول جای دارند،  های مدل پژوهش تعلق دارد.مقادیری که درون خانهآن نیز به عامل

  7های مربوطه هستند. مدل اصلی در این تحقیق از  بیانگر میزان همبستگی سوالات با عامل

  ذیل طور که در جدول  همان عامل که هر کدام یک یا چند سوال دارند، تشکیل شده است. 

های مربوط به هر عامل نسبت به خود آن عامل همبستگی بیشتری  شود سوالمشاهده می

                                    های دیگر.دارند تا نسبت به عامل

 نام متغیر 

استفاده از 

تصاویر  

 تبلیغاتی 

احساس  

 امنیت 

انفعال  

 سیاسی 

مد و 

مصرف 

 گرایی

 دینداری 
مدیریت  

 بدن

تصاویر  استفاده از 

 اینستاگرام تبلیغاتی
 

Q1 820 /0 039 /0 079 /0 088 /0 048 /0 314 /0 

Q2 848 /0 162 /0 179 /0 171 /0 139 /0 368 /0 

Q3 864 /0 048 /0 009 /0 107 /0 086 /0 309 /0 

Q4 674 /0 065 /0 003 /0 123 /0 002 /0 263 /0 

 

 احساس امنیت
 

Q5 037 /0 823 /0 068 /0 031 /0 093 /0 007 /0 

Q6 146 /0 807 /0 064 /0 059 /0 081 /0 046 /0 

Q7 071 /0 813 /0 038 /0 006 /0 123 /0 039 /0 

Q8 104 /0 899 /0 002 /0 025 /0 136 /0 073 /0 

Q9 032 /0 798 /0 085 /0 047 /0 091 /0 017 /0 

Q10 123 /0 774 /0 055 /0 021 /0 103 /0 01 /0 

Q11 052 /0 763 /0 021 /0 014 /0 081 /0 029 /0 

Q12 115 /0 857 /0 022 /0 005 /0 138 /0 105 /0 

 انفعال سیاسی 

Q13 097 /0 013 /0 599 /0 038 /0 158 /0 134 /0 

Q14 058 /0 036 /0 657 /0 005 /0 17 /0 018 /0 

Q15 088 /0 023 /0 626 /0 055 /0 113 /0 036 /0 
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Q16 041 /0 021 /0 686 /0 057 /0 298 /0 107 /0 

Q17 051 /0 075 /0 707 /0 025 /0 203 /0 052 /0 

Q18 089 /0 058 /0 911 /0 036 /0 308 /0 083 /0 

Q19 075 /0 063 /0 913 /0 053 /0 304 /0 065 /0 

Q20 096 /0 056 /0 899 /0 051 /0 304 /0 078 /0 

 گراییمد و مصرف

 

 
 

Q21 037 /0 028 /0 021 /0 636 /0 024 /0 188 /0 

Q22 042 /0 017 /0 013 /0 614 /0 028 /0 193 /0 

Q23 096 /0 002 /0 017 /0 828 /0 075 /0 289 /0 

Q24 162 /0 031 /0 048 /0 764 /0 076 /0 288 /0 

Q25 08 /0 008 /0 008 /0 775 /0 046 /0 277 /0 

Q26 135 /0 034 /0 055 /0 680 /0 177 /0 291 /0 

Q27 178 /0 042 /0 042 /0 732 /0 071 /0 268 /0 

Q28 135 /0 038 /0 044 /0 658 /0 19 /0 295 /0 

Q29 081 /0 022 /0 045 /0 713 /0 072 /0 278 /0 

Q30 092 /0 005 /0 013 /0 772 /0 051 /0 253 /0 

Q31 159 /0 046 /0 062 /0 716 /0 085 /0 24 /0 

Q32 127 /0 036 /0 056 /0 662 /0 175 /0 286 /0 

Q33 024 /0 041 /0 014 /0 589 /0 014 /0 168 /0 

Q34 091 /0 007 /0 021 /0 788 /0 096 /0 275 /0 

Q35 127 /0 05 /0 032 /0 690 /0 063 /0 228 /0 

Q36 157 /0 019 /0 039 /0 650 /0 186 /0 292 /0 

 دینداری 
 

Q37 095 /0 088 /0 151 /0 085 /0 772 /0 103 /0 

Q38 0 018 /0 053 /0 09 /0 579 /0 077 /0 

Q39 052 /0 053 /0 234 /0 062 /0 766 /0 117 /0 

Q40 079 /0 071 /0 219 /0 072 /0 743 /0 129 /0 

Q41 139 /0 113 /0 322 /0 138 /0 839 /0 303 /0 

Q42 067 /0 105 /0 25 /0 148 /0 810 /0 231 /0 

Q43 084 /0 07 /0 288 /0 12 /0 810 /0 259 /0 
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Q44 134 /0 079 /0 371 /0 015 /0 704 /0 238 /0 

Q45 016 /0 136 /0 153 /0 039 /0 404 /0 103 /0 

Q46 058 /0 191 /0 222 /0 164 /0 796 /0 181 /0 

Q47 05 /0 059 /0 106 /0 142 /0 599 /0 108 /0 

Q48 001 /0 121 /0 142 /0 078 /0 656 /0 142 /0 

 

 مدیریت بدن
 

Q49 271 /0 082 /0 052 /0 289 /0 141 /0 707 /0 

Q50 353 /0 063 /0 049 /0 255 /0 201 /0 843 /0 

Q51 319 /0 046 /0 068 /0 261 /0 2 /0 799 /0 

Q52 29 /0 017 /0 151 /0 324 /0 253 /0 730 /0 

Q53 277 /0 093 /0 054 /0 263 /0 099 /0 686 /0 

Q54 288 /0 086 /0 053 /0 307 /0 142 /0 735 /0 

Q55 348 /0 014 /0 041 /0 296 /0 203 /0 907 /0 

Q56 317 /0 049 /0 034 /0 297 /0 205 /0 868 /0 

Q57 323 /0 007 /0 176 /0 324 /0 274 /0 750 /0 

Q58 274 /0 112 /0 032 /0 277 /0 128 /0 740 /0 

Q59 296 /0 028 /0 044 /0 218 /0 186 /0 802 /0 

Q60 219 /0 009 /0 046 /0 234 /0 168 /0 636 /0 

Q61 303 /0 002 /0 197 /0 282 /0 312 /0 653 /0 

Q62 319 /0 003 /0 04 /0 285 /0 176 /0 804 /0 

Q63 265 /0 033 /0 072 /0 248 /0 175 /0 790 /0 

Q64 239 /0 036 /0 022 /0 205 /0 113 /0 520 /0 

Q65 252 /0 077 /0 036 /0 287 /0 176 /0 585 /0 

میزان رابطه    شود،معیار مهم دیگری که با روایی واگرا مشخص می  بررسی مورد ب( 

ای که روایی  گونههاست؛ بهیک عامل با سوالاتش در مقایسه با رابطه آن عامل با سایر عامل

با   بیشتری  مدل،تعامل  در  عامل  یک  که  است  آن  از  حاکی  مدل  یک  قبول  قابل  واگرای 

روایی واگرا وقتی در سطح قابل قبول است که میزان  های دیگر. سوالات خود دارد تا با عامل

AVE  عامل و  عامل  بین آن  اشتراکی  واریانس  از  بیشتر  دیگر در مدل  برای هر عامل  های 
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دهند که این ماتریسی را پیشنهاد می،  روش فورنل و لارکر برای بررسی روایی واگراباشد.  

ماتریس   مشابه  متغیرهاماتریس  همبستگی  این؛ستضرایب  این    با  اصلی  قطر  که  تفاوت 

 باشد. می عامل 6مربوط به هر یک از  AVEماتریس حاوی جذر مقادیر 

 نام متغیر 
استفاده از 

 تصاویر تبلیغاتی

احساس  

 امنیت 

انفعال  

 سیاسی 

مد و مصرف 

 گرایی
 دینداری 

مدیریت  

 بدن

      0/ 805 استفاده از تصاویر تبلیغاتی

     0/ 818 0/ 107 احساس امنیت

    0/ 760 0/ 05 0/ 097 انفعال سیاسی 

   0/ 707 0/ 042 0/ 002 0/ 157 مد و مصرف گرایی 

  0/ 717 0/ 137 0/ 321 0/ 132 0/ 094 دینداری 

 0/ 745 0/ 257 0/ 371 0/ 097 0/ 049 0/ 395 مدیریت بدن

جدولهمان در  که  می  گونه  مشاهده  مشخص    ،شود فوق  تیره  رنگ  با  که  جاهایی  در 

دو    عامل هر    AVEمقدار جذر  شده است   بنابراین   بیشتر است.  عامل از مقدار همبستگی 

 شد. روایی واگرای تحقیق به روش فورنل و لارکر تایید 

 های پژوهش  یافته

 های توصیفی  یافته

خانوار درآمد  که  :همانمیزان  جدول  همانطور  در  که  میذیل  گونه  شود،  مشاهده 

از  "کنندگان  درصد شرکت  80میزان درآمد خانوار در   درصد    20و در    "میلیون  10کمتر 

 است. بوده "میلیون  10بیشتر از "ها آن

 درصد  فراوانی  میزان درآمد خانوار 

 49/ 5 198 میلیون 6تا  3بین 

 30/ 5 122 میلیون 10تا  7بین 

 10 40 میلیون 14تا  11بین 

 3/ 8 15 میلیون 18تا  15بین 
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 3 12 میلیون 22تا  19بین 

 3/ 3 13 میلیون و بالاتر 23

 100 400 کل

  8/37شود، عمده پاسخگویان معادل  گونه که در جدول مشاهده میهمان   شغل افراد:

 اند.  عنوان کرده  "آزاد "درصد شغل خود را  

 درصد  فراوانی  شغل 

 19/ 5 78 کارمند 

 23 92 دانشجو

 8 32 کارگر 

 37/ 8 151 آزاد

 11/ 8 47 خانه دار

 100 400 کل

تحصیلات: ذیل  میزان  جدول  کنندگان    4/70  مطابق  شرکت  تحصیلات  "درصد 

 .اندداشته "دانشگاهی

 

 

 

 

 

 

بیشترین فراوانی مربوط به رده سنی  :مطابق جدولی که در پایین آمده است،  سن افراد

تا    50بین  "نفر فراوانی و کمترین فراوانی مربوط به رده سنی    160با  "سال   25تا    18بین  "

 است.نفر فراوانی بوده 17با  "سال 59

 درصد  فراوانی  میزان تحصیلات

 29/ 8 119 دیپلم و پایین تر 

 18/ 8 75 فوق دیپلم

 39/ 8 159 لیسانس 

 9/ 8 39 فوق لیسانس 

 2 8 دکتری 

 100 400 کل
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  400شود، از کل پاسخگویان )مشاهده می ذیل گونه که در جدول همان :وضعیت تاهل

 اند.  بوده "متاهل، مطلقه و همسر فوت شده "درصد  52/ 5و  "مجرد"درصد   5/47نفر( 

 درصد  فراوانی  وضعیت تاهل

 47/ 5 190 مجرد 

 47/ 5 190 متاهل

 5 20 سایر

 100 400 کل

 )آزمون تحلیل واریانس(های استنباطییافته

نشان می از تصاو"دهد که  جدول ذیل  تاهل    "یغات یتبل   ریاستفاده  به وضعیت  توجه  با 

ندارد معناداری  تفاوت  معناداری  افراد  مقدار  از  .زیرا  آمده  به05/0آزمون،بالاتر  دست 

است.بنابراین فرضیه ما مبنی بر تفاوت بین وضعیت تاهل و استفاده از تصاویر تبلیغاتی رد  

 شود.می

 .F Sigآماره  خطای معیار  انحراف معیار میانگین تعداد  وضعیت تاهل

 0/ 248 3/ 416 11/ 384 190 مجرد 

 0/ 266 3/ 67 10/ 937 190 متاهل 0/ 120 2/ 133

 0/ 875 3/ 915 9/ 8 20 سایر

 درصد  فراوانی  رده سنی

 40 160 سال 25تا  18بین 

 32/ 3 129 سال  33تا  26بین 

 16/ 5 66 سال 41تا  34بین 

 7 28 سال  49تا  42بین 

 4/ 3 17 سال 59تا  50بین 

 100 400 کل



167  ــــــــــــــــــــانینظام یراندازیت نهیدر زم یفریموجود در نظام ک ینیتقن یبر چالش ها ینگرش  ـ  

 

فرضیه زیر  جدول    اینستاگرام   های صفحه  در  زنان  تبلیغاتی   تصاویر  از  استفاده  در 

،مورد سنجش قرار گرفته است.با  است  متفاوت  سنی  رده   حسب  بر  زنانه  پوشاک   هایفروشگاه

معناداری آزمون آنالیز  مقدار    "ی غاتیتبل  ریاستفاده از تصاو"برای متغیر    توجه به جدول ذیل،

کوچک  از  واریانس  به018/0)   05/0تر  میانگین  (  بنابراین  است.  آمده  از  "دست  استفاده 

شرکت  "ی غاتیتبل  ریتصاو بین  گروهدر  دارد.  کنندگان  معناداری  تفاوت  مختلف  سنی  های 

  "سال   33تا    26بین  "مربوط به گروه سنی    "یغات یتبل  ریاستفاده از تصاو"بیشترین میانگین  

و    "سال  49تا    42بین  "و کمترین میانگین این متغیر مربوط به گروه سنی    721/11و برابر  

 است. 857/9برابر 

 .F Sigآماره  خطای معیار  انحراف معیار میانگین تعداد  سن

 0/ 276 3/ 491 11/ 219 160 سال 25تا  18بین 

005 /3 018 /0 

 0/ 293 3/ 324 11/ 721 129 سال  33تا  26بین 

 0/ 492 3/ 996 10/ 242 66 سال 41تا  34بین 

 0/ 638 3/ 374 9/ 857 28 سال  49تا  42بین 

 0/ 955 3/ 939 10/ 471 17 سال 59تا  50بین 

  "استفاده از تصاویر تبلیغاتی "شود،فرضیه تفاوت میجدولی که در صفحه بعد مشاهده   

بر مبنای میزان درآمد خانوادگی افراد محاسبه کرده است.نتایج آزمون تحلیل واریانس نشان  

که   تصاو"داد  از  و    "ی غاتیتبل   ریاستفاده  ندارد  معناداری  تفاوت  خانوار  درآمد  به  توجه  با 

 . شودما رد میفرضیه 

 .F Sigآماره  خطای معیار  انحراف معیار میانگین تعداد  درآمد خانوار

 0/ 272 3/ 828 11/ 096 198 میلیون 6تا  3بین 

343 /0 887 /0 

 0/ 322 3/ 555 11/ 008 122 میلیون 10تا  7بین 

 0/ 487 3/ 082 11/ 3 40 میلیون 14تا  11بین 

 0/ 765 2/ 963 11/ 733 15 میلیون 18تا  15بین 

 0/ 701 2/ 429 10/ 083 12 میلیون 22تا  19بین 

 0/ 797 2/ 873 11/ 385 13 میلیون و بالاتر 23
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ت از  استفاده  پایین  مبنای  جدول  بر  را  تبلیغاتی  قرار  "شغل "صاویر  مورد سنجش  افراد 

بنابراین    .دست آمده است( به013/0)  05/0تر از  کوچک داده و نتایج آزمون تحلیل واریانس  

تصاو"میانگین   از  شرکت  "یغات یتبل  ر یاستفاده  بین  گروهدر  مختلف  کنندگان  شغلی  های 

میانگین   بیشترین  دارد.  معناداری  تصاواستفا"تفاوت  از  گروه    "ی غاتیتبل  ری ده  به  مربوط 

آزاد " برابر    "شغل  به گروه    762/11و  مربوط  متغیر  این  میانگین  دار "و کمترین  و    "خانه 

 است.   064/10برابر 

 

ادامه می تبلیغاتی "آید،فرضیه تفاوت بین  جدولی که در  از تصاویر  بر حسب    "استفاده 

  05/0تر از  چک کومیزان تحصیلات افراد را محاسبه کرده است.نتایج آزمون تحلیل واریانس  

به036/0) میانگین  (  بنابراین  است.  آمده  تصاو"دست  از  به    "ی غاتیتبل  ریاستفاده  توجه  با 

شرکت میانگین  تحصیلات  بیشترین  دارد.  معناداری  تفاوت  تصاو"کنندگان  از    ریاستفاده 

و کمترین میانگین این متغیر مربوط   579/11و برابر    "لیسانس"مربوط به گروه    "ی غاتیتبل

 است.  252/10و برابر  "دیپلم و پایین تر"به گروه 

 .F Sigآماره  خطای معیار  انحراف معیار میانگین تعداد  سطح تحصیلات 

 0/ 349 3/ 812 10/ 252 119 دیپلم و پایین تر 

592 /2 036 /0 

 0/ 345 2/ 991 11/ 413 75 فوق دیپلم

 0/ 28 3/ 532 11/ 579 159 لیسانس 

 0/ 616 3/ 847 11/ 128 39 فوق لیسانس 

 0/ 996 2/ 816 10/ 75 8 دکتری 

 .F Sigآماره  خطای معیار  انحراف معیار میانگین تعداد  شغل 

 0/ 393 3/ 474 10/ 462 78 کارمند 

217 /3 013 /0 

 0/ 37 3/ 548 11/ 25 92 دانشجو

 0/ 724 4/ 096 10/ 531 32 کارگر 

 0/ 277 3/ 409 11/ 762 151 آزاد

 0/ 525 3/ 602 10/ 064 47 خانه دار
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 سازی معادلات ساختاری()آزمون مدلهای استنباطییافته

 T  مقادیر  و  استاندارد   ضریب   از   تحقیق   متغیرهای   بین  مستقیم   روابط   بررسی  برای

value  مقدار  اگر  که  است  شده  استفاده  T value  باشد،    96/1  از  بزرگتر  رابطه  یک   برای

 .  است متغیر دو آن بین معنادار رابطه دهنده نشان

 نام مسیر
ضرایب  

 استاندارد
 T Value خطای استاندارد 

 5/ 755 0/ 044 0/ 25 مدیریت بدن  ←استفاده از تصاویر تبلیغاتی 

 2/ 138 0/ 054 0/ 116 احساس امنیت ←استفاده از تصاویر تبلیغاتی 

 1/ 643 0/ 054 0/ 09 انفعال سیاسی  ←استفاده از تصاویر تبلیغاتی 

 1/ 076 0/ 054 0/ 058 گراییمد و مصرف ←استفاده از تصاویر تبلیغاتی 

 1/ 722 0/ 055 0/ 094 دینداری  ←استفاده از تصاویر تبلیغاتی 

شود،متغیر استفاده از تصاویر تبلیغاتی زنان در  همانطور که در جدول فوق مشاهده می

فروشگاهصفحه اینستاگرام  اجتماعی  های  امنیت  احساس  بر متغیرهای  و   های پوشاک،تنها 

از   بالاتر  آنها  تاثیر معناداری داشته است.چون مقدار معناداری  دست  به  96/1مدیریت بدن 

مقدار  است.این  اجتماعی    آمده  امنیت  احساس  بدن    138/2برای  مدیریت  برای    755/5و 

در   زنان  تبلیغاتی  تصاویر  مصرف  با  که  معناست  بدین  گزاره  دو  این  است.معناداری  بوده 

رود.زیرا ضرایب استاندارد  اینستاگرام مدیریت بدن و احساس امنیت اجتماعی افراد بالا می

 .دست آمده استاین دو متغیر مقدار مثبت به

 گیری بحث و نتیجه

تاثیر   این پژوهش،موضوع  از  نتایج حاصل  به  تأمل راجع  و  توجه  قابل  نخستین مسئله 

استفاده از تصاویر تبلیغاتی زنان بر مدیریت بدن آنهاست.نتایج پژوهش نشان داد استفاده از 

بخش  در  که  آنچه  دارد.طبق  معناداری  بسیار  تاثیر  افراد  بدن  مدیریت  بر  مذکور  تصاویر 

با نظریه نتایج تحقیق  از  بیان کردیم،این قسمت  و    های مدیریت بدن گافمن ادبیات نظری 

در    بودریار است،  نمادین  متقابل  کنش  مکتب  اندیمشندان  جزء  که  دارد.گافمن  مطابقت 

دهد  کند و توضیح مینام مدیریت تاثیرگذاری استفاده میتشریح نظریه خود از مفهومی به
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است.به افراد  هویت  ساخت  برای  ابزاری  بدن  رای  که  جسمی  و  بدنی  عاملان  دلیل  همین 

دهی اجتماعی،سعی دارند نظر دیگران  های علامتروشهایی هستند که با توسل به کنجمع

مسئله از  تاثیرگذاری  مدیریت  بحث  در  گافمن  کنند.البته  جلب  خود  به  بهرا  پشت  ای  نام 

ارائه در  صحنه و جلوی صحنه استفاده می برای  ابزاری  به نظریه وی،بدن  با توجه  کند که 

نیز   به دیگران نشان دهند.گیدنز جلوی صحنه به دیگران است تا افراد »خود«مطلوب خود را 

را   تنها   نه  ما  که   است  معتقد  و   داندمی  اجتماعی  زندگی   بازاندیشانه  سازمان   درگیر  بدن 

  طراحی   نیز   را  هایمان خود،بدن  با   ارتباط  در   باید   همچنین   هستیم،بلکه  خودهایمان   مسئول

د باید در زندگی  ای برای ساخت هویت است و افراکنیم.بنابراین از دیدگاه وی بدن وسیله

نتایج این بخش از پژوهش)تاثیر استفاده از    .اجتماعی خود تصویر مطلوبی از آن ارائه دهند

های  تصاویر تبلیغاتی زنان در اینستاگرام بر مدیریت بدن افراد( با چارچوب نظری و دیدگاه

یافته نهایت  داشت.در  هماهنگی  و  تناسب  مطالعات  اندیشمندان  با  تحقیق،  این  های 

نتایج  1399( و خادمیان و کلهری)1398مهرپرور) ( مطابقت دارد؛زیرا هر سه پژوهشگر در 

افراد  پژوهش برای  بدن  مدیریت  اهمیت  و  اینستاگرام  از  استفاده  بین  رابطه  به  خود  های 

یافته داشتند.همچنین  با اشاره  پژوهش  متغیر  این  )  تحقیق  های  (هماهنگی  2019آپریلیانا 

مطالعهداشت این  که    .زیرا  بود  رسیده  نتیجه  این  به  در  نیز  آرایشی  لوازم  تبلیغات  بین 

 . اینستاگرام و تغییر نگرش دختران نوجوان و همچنین رفتار مصرفی آنان رابطه وجود دارد

تبلیغاتی   تصاویر  از  استفاده  تاثیر  تحقیق،بحث  تأمل  قابل  متغیر  و  مسئله  دومین 

به مد و مصرف افراد  بر گرایش  از پژوهش،بر معنادار  گرایاینستاگرام  این بخش  بود.نتایج  ی 

نبودن تاثیر دو متغیر بر یکدیگر حکایت داشت.در واقع گرچه افرادی همچون اندیشمندان  

گیری فرهنگ مصرف دارد،اشاره داشتند اما  ها بر شکلمکتب فرانکفورت به تاثیری که رسانه

استفا  که  داد  نشان  مکانی  و  زمانی  برهه  این  در  پژوهش  تبلیغاتی  نتایج  محتوای  از  ده 

نمی و  اینستاگرام  مد  به  سمنان(  استان  افراد)زنان  گرایش  بر  معناداری  تاثیر  تواند 

تاثیر نبودن این موضوع  گرایی داشته باشد.البته باید گفت که نتایج آزمون آماری بیمصرف 

تاثیر آن اشاره داشت.بنابراین  :076/1T Valueکرد)را روایت نمی نبودن  به معنادار  (.بلکه 

و یافته ندارد  چندانی  همخوانی  بحث  مورد  نظری  چارچوب  با  پژوهش  از  بخش  این  های 

کند.علاوه بر این،نتایج این قسمت از گرایی را تایید نمیهای اندیشمندان مد و مصرف نظریه

خادمیان و کلهری در پژوهشی که در  پژوهش با تحقیقات پیشین متفاوت است.برای مثال  

با موضوع رابطه اینستاگرام با گرایش جوانان به سبک زندگی مدرن انجام دادند    1399سال  
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زندگی   سبک  و  اینستاگرام  از  استفاده  بین  که  رسیدند  نتیجه  این  به 

گرایی،مدگرایی،برند و شیک پوشی(رابطه وجود دارد،اما نتایج تحقیق پیش رو  مدرن)مصرف

گرایی  معنادار نبودن تاثیر استفاده از محتوای اینستاگرام بر گرایش زنان به مد و مصرفاز  

آزمون   نوع  و  مطالعه  مورد  آماری  پژوهش،جامعه  انجام  مکان  و  زمان  داشت.البته  حکایت 

 .آماری مورد استفاده در نتایج این دو تحقیق بسیار اثرگذار است

که بود  مطالعه،متغیری  مورد  متغیر  مکتب    سومین  اندیشمندان  فرعی  دیدگاه  از 

فرانکفورت استخراج شده بود و با توجه به اینکه پژوهشگر،این متغیر را یکی از مسائل مبتلا  

می ایران  جامعه  در  سیاسی  به  انفعال  متغیر  داد؛این  قرار  قرار  سنجش  مورد  دانست،آنرا 

به فرانکفورت  مکتب  اندیشمندان  دیدگاه  آدورنو،مادبود.طبق  را  ویژه  افراد  رسانه  مخدر  ه 

می سرگرم  و  خود  به  میوابسته  موجب  موضوع  این  و  محیط  کند  به  نسبت  مردم  تا  شود 

گذرد خبری ندارند و با  شان میاهمیت شوند؛زیرا از آنچه در محیط اطرافپیرامون خود بی

ج  کنند.اما نتای شود،در یک »دور باطل« زندگی میمصرف محصولاتی که در رسانه تبلیغ می

این متغیر پژوهش نشان داد که مصرف تصاویر تبلیغاتی اینستاگرام تاثیر معناداری بر انفعال  

یافته ندارد.بنابراین  افراد  مکتب  سیاسی  اندیشمندان  دیدگاه  با  پژوهش  قسمت  این  های 

آمار   نتایج  و  پژوهشگر  میدانی  مشاهدات  که  گفت  باید  ندارد؛البته  همخوانی  فرانکفورت 

ای انفعال سیاسی بیانگر این بود که نمونه آماری نسبت به مقوله سیاست در  هتوصیفی گویه

های پژوهش حاکی  اند و میل چندانی برای کنشگری ندارند.گرچه یافتهتفاوت شدهایران بی

کم و  پرمصرف  افراد  که  بود  آن  محیط  از  به  نسبت  اینستاگرام  تبلیغاتی  تصاویر  مصرف 

 اند.هاهمیت شدسیاسی پیرامون خویش بی

متغیر بعدی پژوهش به مسئله امنیت اشاره داشت و اینکه افراد تا چه میزان در جامعه  

امنیت   مقوله  با  پژوهش  این  در  اجتماعی  امنیت  متغیر  دارند.  اجتماعی  امنیت  احساس 

تبلیغاتی   تصاویر  از  استفاده  که  داد  نشان  پژوهش  شد.نتایج  جانی( سنجیده  و  فردی)مالی 

اینستاگرا این  زنان در  نتیجه  دارد.  تاثیر معنادار  افراد جامعه  اجتماعی  امنیت  احساس  بر  م 

( همخوانی دارد.وی نیز در پژوهش خود  1395قسمت از پژوهش با نتیجه پژوهش واحدی)

با   تلفن همراه  اجتماعی  از شبکه  استفاده کاربران  بین میزان  بود که  نتیجه رسیده  این  به 

های پژوهشگر فوق نشان  وجود دارد.همچنین یافته  احساس امنیت اجتماعی رابطه معنادار

متنوع و  شدن  بیشتر  با  که  بود  شبکهداده  از  استفاده  هنگام  در  کاربران  اهداف  های  شدن 
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بالا   متوسطی  نسبت  به  زنان  اجتماعی  امنیت  احساس  میزان  همراه  تلفن  اجتماعی 

 گذارد. ه میرو صحّ های پژوهش پیش های پژوهش واحدی بر یافتهرود.بنابراین یافتهمی

بود.یافته افراد  بررسی شد،دینداری  که  متغیری  نیز  ششمین  متغیر  این  از  حاصل  های 

نشان داد که استفاده از تصاویر تبلیغاتی زنان در اینستاگرام بر دینداری افراد تاثیر معناداری  

به:722/1T Value)ندارد تاثیر  نبودن  باید گفت که معنادار  بی(.مجددا  بودن  تامعنای  ثیر 

معنای تاثیر بسیار ناچیز و کم است.نتایج این قسمت از پژوهش نیز با نتایج  نیست،بلکه به

بین   در  که  پژوهش  این  نتایج  ندارد؛زیرا  همخوانی  و  تناسب  درویشی  و  قنبریان  پژوهش 

اینترنت و شبکه بین مصرف  رابطه معکوس  بود،از  انجام شده  اصفهان  های  شهروندان شهر 

دی با  معنادار  مجازی  بیانگر  رو  پیش  تحقیق  نتیجه  داشت.در صورتیکه  افراد حکایت  نداری 

 نبودن تاثیر استفاده از تبلیغات اینستاگرام بر میزان دینداری افراد است.
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Abstract 

In today's Iranian society, social networks have become the most 

popular media of the people. Meanwhile, the social network 

Instagram due to its capabilities (such as sharing images and 

videos) has attracted the attention of many segments of society, 

including small and large businesses. This study was conducted to 

identify the security and social impact of using women's advertising 

images on the Instagram pages of women's clothing stores on the 

people of Semnan province. Since women constitute a large part of 

the audience of women's clothing store pages, they were selected as 

the statistical population and according to the choice of structural 

equation modeling technique for data analysis, the formula of this 

technique to determine the sample size (n = ٤۰۰) The data 

collection tool was a researcher made questionnaire of ۷۹ questions 

that was distributed among women aged ۱۸ ٥۹ in four cities of 

Semnan, Damghan, Shahroud and Garmsar. The collected data 

were analyzed using SPSS and SMART PLS ۲ software. The face 

validity of the questionnaire was confirmed by two experts and the 

content validity was confirmed using two methods of convergent 

and divergent validity. The results of the study showed that the use 

of women's advertising images has a significant effect on women's 

body management (T value ٥٫۷٥٥) and women's sense of social 

security (T Value: ۲٫۱۳۸) and on people's attitudes. It has no 

significant effect on fashion and consumerism (T Value: ۱٫۰۷٦), 

political passivity (T Value ۱٫٦٤۳) and religiosity (T Value ۱٫۷۲۲). 
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