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 رانیدر ا یچارچوب مدل جاذبه گردشگر یبررس

 تایپانل د کردیبا رو

     

 1یآبادریمحمد ام
 60/60/1061تاریخ دریافت:  

 16/60/1061 تاریخ پذیرش:
 

  14900کد مقاله:  
 

 یده ـچک
 

و توجه  شودیشناخته م ریاخ یهاها در دههصنعت نیترو گسترده نیاز بزرگتر یکیبه عنوان  یگردشگرامروزه صنعت 
گسترده در  یمیرا به خود معطوف نموده است. تنوع اقل یاو منطقه یمحل رانیو مد گذاراناستیس زان،یراز برنامه یاریبس

 نی. در اسازدیم انینما شتریرا ب یتوسعه گردشگر تیو اهمتوجه  ،یخیارت-یفرهنگ یهاخچهیبه همراه تار رانیکشور ا
مدل جاذبه، اندازه و  یریبا بکارگ رانیدر ا یگردشگر یهاانیعوامل مؤثر بر جر یدارد تا با بررس یراستا مطالعه حاضر سع

ناخالص  دیتول ،یانسان وسعهمطالعه شامل شاخص ت یاصل یرهایقرار دهد. متغ یابیعوامل اثرگذار را مورد ارز تیاهم
 یهاکشورها هستند و داده نیب ییاینرخ تورم و فاصله جغراف ت،ینرخ ارز، تراکم جمع د،یاکس یسرانه، انتشار کربن د

از آن است که  یحاک قیتحق جیاند. نتادر نظر گرفته شده 0612تا  0666 یهاسال یبرا قیتحق نیدر ا یموردبررس
بر جذب گردشگران  یدارینرخ ارز و مساحت، اثر مثبت و معن د،یاکس یکربن دانتشار  ،یانشاخص توسعه انس یرهایمتغ

و معکوس بر جذب گردشگران  یکشورها اثر منف نیب ییایو فاصله جغراف تیتراکم جمع یرهایمتغ ،یداشته است. از طرف
 شودیم شنهادیپ نیبنابرا. کندیدا میمصداق پ زین رانیا یصنعت گردشگر یجاذبه برا یاساس الگو نیداشته است و بر ا

جذب گردشگر )با توجه به فاصله  شیبه جهت افزا هیهمسا یکشورها یبر رو یشتریتمرکز ب گذاران،استیکه س
زبان هم یبا کشورها یهممرز نی( داشته باشند. همچننترییونقل و خدمات پاحمل یهانهیهز جهیکمتر و در نت ییایجغراف

را با توجه به  یرینظ یب یفرصتها ،یتوسعه صنعت گردشگر یهم مذهب عراق در راستا کشوراز جمله افغانستان و 
 فراهم سازد. تواندیم یمذهب-ینیمراسمات آئ یبرگزار

 

 مدل جاذبه. تا،یپانل د کردیرو ،یگردشگر یهاانیجر ،یگردشگر یدی:ـان کلـواژگ
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 مقدمه  -1
توجه  ت،یفعال نیا تیاهم شیشناخته شده است. با افزا یجهان تیبا اهم یاقتصاد تیفعال کیبه عنوان  یامروزه گردشگر

گفت که،  توانیم یاست. به عبارت افتهی شیبه آن افزا زین انیو دانشگاه یو خصوص یدولت یدولت ها، سازمان ها در بخش ها
و  یمحل رانیاز مسئولان و مد یاریتوجه بس ریاخ یهاکه در دهه ییهاصنعت نیترو گسترده نیاز پرسودتر یکی یصنعت گردشگر

از خود نشان داده است و به  ایرشد ابل توجه ریاخ یهاکه در دهه باشدیم یرا به خود جلب کرده است، صنعت گردشگر یامنطقه
 یکی یگردشگر ن،ی(. همچن1094 وند،ینیو ز پوریلعد رمحمدتبار،می اقدم،زادهصنعت سودآور خود را نشان دهد)رسول کیعنوان 

هر  ی. صنعت گردشگرباشدیم یاشتغال داخل جادیو ا یدرآمد ارز یاز منابع اصل یکین و در حال رشد جها عیصنا نتریاز پرسرعت
به  رد،یگ یمتعارف اقتصاد را در بر م یاست که بخش ها یتیکشور دارد و فعال هایو ارزش راثمی ها،در مردم، مکان شهیکشور ر

 ،یاقتصاد یایارائه مزا یرا برا هاییو برنامه هااستیس دبای ها. دولتشودیم ادیاز آن  یجندبعد تیعلت، اغلب به عنوان ماه نیهم
به حجم  یبستگ یاز گردشگر مندیبهره یبرا یاقتصاد مل ییاتخاذ کنند. توانا یگردشگر قیاز طر یطیمح ستیو ز یاجتماع
 یجهان یشورا انی(. طبق ب1، ص0619گردشگران دارد)راد،  یازهاین نیتأم ییو توانا یگردشگر هایرساختیدر ز گذاریهیسرما

جهان است. به  یهاکل شغل 7/16شده که  جادیا یگردشگر لهیشغل در کل جهان بوس ونیلیم 070از  شیب یسفر و گردشگر
ی به عنوان از گردشگر کنندیدست و پنجه نرم م کارییاز ب یناش لاتکه با مشک ییصنعت، کشورها نیسبب اشتغال جوانان در ا

با  سهیشده در صنعت جهانگردی در مقا جادیا یآلودگ ن،یبرند. افزون بر ا یمشکلات بهره م نیابزاری برای برطرف کردن ا
توسعه بر مبنای گردشگری،  هاییاستراتژ هیبا ته ارییکشورهای بس لیدل نیکمتر است؛ به هم اریبس دییهای تولبخش
 نیتا آنجا که درآمد حاصل از گردشگری به عنوان بزرگتر دهند،؛یرا در جهت توسعه صنعت گردشگری انجام م شترییهای بتلاش

ناخالص  دیچهارم تول کیاز  شیاوقات ب یاز کشورهای کوچک در حال توسعه شناخته شده و برخ یبعض یرنفتیغ یدرآمد صادرات
 (.0616و همکاران،  انگی)شودیم ملآنها را شا یداخل

است که  یادیز ییایو جغراف یطیوسعت مح ارگسترده،یبس یمیتنوع اقل یدارا ،یخیتار-یفرهنگ یدر کنار غنا زین رانیا شورک
فراهم شده است، اما  گریکدیکنار  یدر جهت توسعه گردشگر یو انسان یطیگسترده و متنوع مح استعدادهای ها،به موجب آن
با در  نیموفق عمل کند. همچن دبای که طورنتوانسته آن ،یعیو طب یفرهنگ خ،یتار هایراثیبا وجود تمام م نهیزم نیمتاسفانه در ا

که  یعوامل ییدر اقتصاد کشورها، شناسا ینقش صنعت گردشگر شیو افزا المللینینظر گرفتن رشد روزافزون شمار گردشگران ب
بر توسعه، بقا و  یرگیچشم ریتأث توانندیعوامل م نی. اکندیم ییخودنما شیاز پ شیمهم هستند، ب المللینیدر جذب گردشگران ب

کرده که در سال  ینبیشیپ یگردشگر یاشاره کرد که سازمان جهان دیداشته باشند. با المللینیب یگردشگر یرقابت در صحنه
 ،ین حجم از مبادلات مالینفر برسد و با در نظر گرفتن ا ونیلیو هفتصد م اردیلیم کیبه  ایدر دن ی، تعداد گردشگران خارج0606

(. 010، ص1094و همکاران،  یبودن کشورها بکاهد )نظر یشود و از تک محصول یتنوع اقتصاد شیباعث افزا تواندیم یگردشگر
مختلف و  هایوجود اقوام و فرهنگ نیو همچن وهواییمختلف آب هایمیفراوان، اقل یخیتار هایبا وجود داشتن جاذبه رانیا

است که سند چشم یدر حال نینداشته است. ا یحضور موفق یجهان یدر عرصه ،یبالا در جذب گردشگران خارج لیسو پتان تیقابل
و همکاران،  یرا در نظر دارد)نظر المللینیگردشگر ب ونیلیم ستی، حضور حدود ب1060کشور در سال  گردشگری توسعه انداز

1094.) 
و رشد و توسعه  ستیآن، دور از ذهن ن تیبر سر راه موفق هاییت که وجود چالشاس یاتیخصوص یصنعت دارا نیهرحال ا به

 هاییژگیو نیاز مهمتر یکیاست و  یصنعت خدمات کیصنعت  نای است، مشخص که طور. همانکندیآن را با مشکل روبرو م
گردد. به  رهیذخ ندهیاستفاده در آ یبرا تواندیمحصولات آن نم یعنی نی. استا یریبودن و فناپذ رهیذخ رقابلیغ ،یخدمات عیصنا
مهم  اریبس تواندیصنعت م نیا یزریعرضه در برنامه تیریآن، مد یو در پ ندهیگردشگران در آ یتقاضا زانیاز م یآگاه لیدل نیهم

بخش عرضه در صنعت  هایتیکه، فعال ستا نیصنعت ا نیا هایاز چالش گرید یکی. دینما نیآن را تضم تیباشد و موفق
شوند تا از  یبررس یبه خوب دیبا ندهیآ یتقاضاها لیدل نیبا حجم بالا و بلندمدت دارد، به هم هاییگذاریهیبه سرما ازین یگردشگر

متذکر شد که،  دیبا نی(. علاوه بر ا0661،  نگیشود )فرچل یرینشده، جلوگ جادیا یفرصت تقاضا نهیهز ایو  تیظرف شیافزا نهیهز
و ساختار مشترک، ندارد؛ به عنوان  یکیزیف یرگیقابل اندازه یخروج ،یهمچون کشاورز یگرید عیبرخلاف صنا یصنعت گردشگر

. ستیصورت ن نیبه ا هیگردشگران هستند، اما در روس یاصل هایجاذبه دیها و مراکز خررستوران ا،یتالیمثال، در فرانسه و ا
(. 0601کشورها متفاوت باشد. )آبرام و والدرن ،  نیب تواندیمانند اقامت و حمل و نقل، م ،یگردشگر نعتص یاصل یاجزا ن،یهمچن

خود در  یامنطقه یآن با رقبا سهیو مقا رانیا یگردشگر یریپذرقابت یهااقتصاد در مورد شاخص یبراساس آمار مجمع جهان
در سال  رانیداشته است. ا یها رشد مطلوباز شاخص یاریدر بس ریخا یهاسال یط رانیداشت ا انیب توانیم یگردشگر نهیزم

 101 نیاز ب 97رتبه  0614کشور، در سال  106 نیاز ب 92پله صعود، رتبه  10، با 0610کشور، در سال  109 نیاز ب 110رتبه  0611
در  رانیا ازیاختصاص داده است. امت دکشور جهان را به خو 100 نیاز ب 90پله صعود، رتبه  0با  0617در سال  تیکشور و در نها
بوده است.   0.0 زی،  ن0614در سال  ازیامت نیاست که ا0.0، معادل 0617در سال   یسفر و گردشگر یریپذشاخص رقابت

گروه صعود  نیدر ا 0617هشتم در سال  گاهیبه جا 0614در سال  انهیخاورم یکشورها نینهم در ب گاهیاز جا رانیرتبه ا نیهمچن
در کنار روند رو  یرقابت متیهمچون ق ییهادر شاخص ارمطلوبیبس تیو وضع رانیاست. روند رو به رشد ورود گردشگران به ا هکرد
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و  یبیاست )حب رانیا یدر صنعت گردشگر یگذارهیسرما یهاتیدهنده جذابنشان ،یریرقابت پذ یهاشاخص ریبه رشد در سا
 (.1090 ،یمحمد

 اناتیعوامل مؤثر بر جر یدارد به بررس یمطالعه حاضر سع ،یصنعت گردشگر یبالا تیه به اهممطالب فوق و با توج بنابر
عوامل مؤثر بر تقاضای گردشگری پرداخته شده است و سپس مطالعات  یبعد به بررس بپردازد. در قسمت رانیدر ا یگردشگر

 ج،یو ارائه نتا لیو تحل هیه روش پژوهش و تجزو در آخر هم ب شودیم طرحم یو خارج یصورت گرفته در دو بخش داخل یتجرب
 .شودیپرداخته م

 

 پژوهش نهیشیو پ ینظر یمبان -2
به سرعت مخازن  تواندیکه م شودیصنعت ارزآور در کشورها محسوب م کی یشد، صنعت گردشگر انیکه قبلا ب طور همان

در  یامروزه بعد از صنعت نفت و خودروساز یصنعت گرشگر ،یگردشگر یسازمان جهان ینبیشیکند. طبق پ یکشور را غن یارز
با  رانی(. کشور ا16، ص1094 زاده،یو خداورد زادهیخداورد ،یشکر قت،یشناخته شده است )حق ع،یصنا نیسوم پردرآمدتر یمرتبه

 نیاست. همچن یخیو تار یمعمار ،یمیاقل ،یزبان ،یقوم ،یفرهنگ هاییژگیاز و یرینظ یتنوع ب یدارا ل،یما 000000مساحت 
 رانیاست. ا المللینیسازمان ب نیا یشیدر فهرست آزما گرید یخیتار یمکان و بنا 70و  ونسکویمکان ثبت شده در  06 یدارا
 تیکشور، موقع نیدر ا عهیمزار مقدس ش یسرد است. وجود تعداد یمرطوب و مناطق کوهستان هایسوزان، جنگل هایابانیب یدارا
و  یخدمات پزشک نیمقرون به صرفه و همچن هاینهیفراهم کرده است. هز رانیا یبرا یمذهب یگردشگر نهیرا در زم یخوب

در منطقه و  یپزشک یکرده است که به قطب گردشگر لیکشورها تبد نترییاز قو یکیکشور را به  نیا ران،یدر ا شرفتهیپ یدرمان
 (.1، ص0619شده است )راد،  لیجهان تبد یحت

وجود دارد. در  یمختلف هایدگاهید نهیزم نیاست و در ا یدیمتأثر از عوامل مؤثر و کل یگردشگری خارج یهرحال تقاضا به
همانند عوامل  یمختلف رهاییمتغ قیبرای گردشگری از طر یاعتقاد هستند که، تقاضای خارج نیاقتصاددانان بر ا ن،یب نیا

مثل سطح  گریی. به علاوه، عوامل اقتصادی دردگییقرار م ریشور مقصد تحت تأثدر ک ییایجغراف رهاییو متغ یاجتماع ،یفرهنگ
به  یبر تقاضا برای گردشگری خارج توانندیمکمل و نرخ ارز م ای نیکالاهای جانش متیو ق یزندگ ینهیدرآمد کشور مبدأ، هز

انتخاب  کنندهنییتع یعوامل اصل ،یقاتیتحق نهیشی(. با توجه به پ141، ص1029کشور مقصد مؤثر باشند )محمدزاده و همکاران، 
به  یاقتصاد یبر تقاضا یمبتن یرهایمتغ قت،یدر حق اد،یز تیاست. با وجود اهم یاقتصاد ریو هم غ یگردشگران هم اقتصاد

رفتار  رب زیطرف عرضه ن یفیک کنندهنییعامل تع نیچند رایز دهند،ینم حیرا توض یگردشگر یهاانیجر یبه اندازه کاف ییتنها
 یاقتصاد یرهایمتغ ریتأث یهنوز بر رو ،یداخل یاکثر مطالعات در مورد گردشگر ،یشواهد نیچن رغمی. علگذارندیم ریمسافران تاث

که نقش  یاز مطالعات ییها. نمونهشودیگرفته م دهیناد بایتقر گریشده توسط عوامل د فایکه نقش ا یتمرکز دارند، به طور
( و 0669) 0یگونیو آر لوری(، تا0669) 0نی(، گار1997) 1یقیو سد نگیاریعبارتند از، ش کنندیرا برآورد م دو درآم ینسب یهامتیق
 (.0610،  4تزویو ا دای()ماس0662) 0و آتاناسوپولوس ندمنیه

هستند،  یگردشگر هایانیبر جر یشتریب یاثرگذار یکه دارا رهایمتغ نیمهمتر حیشده است به توض یقسمت سع نیا در
 پرداخته شود.

اقتصاد کلان، مورد استفاده هاییابیاست که در ارز ییرهایمتغ نیاز مهمتر یکی (: GDP)یناخالص داخل دیسرانه تول 
 یتوسط واحدها دشدهیتول ییمحصولات نها یالیکل ارزش ر ،یبه معنا رانیمهم در کشور ا ریمتغ نی. اردگییاقتصاددانان قرار م ی

روانه است که عدد  ریمتغ کی یناخالص داخل دی( است.  درواقع، تولیفصل ای)سالانه  نیمع یزمان یکشور در دوره میمق یاقتصاد
 ن،یسال( است. همچن کیمشخص )عموما  یزمان یدوره کیکالا و خدمات، در  انیجر یالیر زانینشانگر م رانیا یآن برا

کشورها، توسط اقتصاددانان به کار گرفته  ریآن با سا سهیکشور و مقا کیاه رف زانیم یریگاندازه یاست که برا یشاخص نیترجیرا
نفر بر  ت،یواحد تراکم جمع. باشدیدر واحد مساحت م تیجمع یرگیاندازه یبرا ی: روش 0تی(. تراکم جمع1092 و،ی)منک شودیم
است  "لومتر مربعیک"و در مخرج کسر، مساحت بر حسب  "نفر"در صورت کسر، شمار افراد بر حسب  یعنی باشد؛یمربع م لومتریک

مختلف، رو به  یهایدر سرشمار تیتراکم جمع ران،ی. در کشور ا"مربع لومتریک"نفر بر  شودیم تیواحد تراکم جمع جهیکه در نت
 یاست. البته قابل ذکر است که گاه شیرو به افزا تیجمع زانیکه، مساحت کشور ثابت است اما م لیدل نیبه ا باشد،یم شیافزا

                                                           
1 Shearing & Seddighi 

2 Garin 

3 Taylor& Arigoni 

4 Hyndman & Athanasopoulos 

5 Massidda & Etzo 

6 Population density 
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( در پژوهش 0606و همکاران)  1ینخواهد داشت، به طور مثال، کونگبوما یگردشگر انیبر جر یو خاص ژهیو ثرا تیتراکم جمع
 .(0606و همکاران،  یدارد)کونگبوما لندیدر تا یبا گردشگر یاثر منف تیخود نشان دادند که، تراکم جمع

فاصله از منبع، به صورت  شیحجم، با افزا ایکه چگونه تقاضا  دهدیفاصله نشان م یدگیپوس هی: اساسا نظرییایجغراف فاصله
 یدانانیجغراف نی( اول1979) 0و وال ریگوناگون نشان داده شده است و گر هاینهیدر زم یتئور نی. اعتبار اابدییکاهش م یتصاعد

 یشده، رابطه یبا مسافت ط یگردشگر یمعتقد است که تقاضا برا هینظر نیبه کار گرفتند. ا یحیتفر یبودند که آن را در گردشگر
 ییفراتر از حجم جابجا اریو بس گذاردیم زیهر چند غالبا ناچ ق،یعم ریتأث یگردشگر هایمعکوس دارد. فاصله بر همه جنبه

مسن گردشگران که دادند نشان خود پژوهش در( 0662)کارانهم و بااوفنگ نی(. همچن960، ص0612،  0گردشگران است)مکرچر
هم دارند،  یافراد جوانتر که ثروت کمتر حالی در دارند، تربلندمدت هایبه سفر به مقاصد دورتر و مسافرت لتمای ثرتمندتر، و تر

 نی: رابطه بینسب آلودگی(. 160ص ،0662 ، 0بااو)مکرچر و فنگدهندیم حترجی را ترکوتاه مدت هایو مسافرت کترینزد یمقصدها
کمتر مورد  یگردشگر اتیاز پژوهشگران را به خود جلب کرده است، اما در ادب یاریتوجه بس یهوا و توسعه گردشگر یآلودگ
 یهوا در کشورها یکه آلودگ یدر حال -دو تداخل وجود دارد  نیا نیاست که، ب نیامر ا نیا یاصل لیقرار گرفته است. دل یبررس

 یمحل یهوا تیفیبر ک تواندیمقصد م یبگذارد، رفتار مصرف گردشگران در شهرها ریگردشگران تأث ماتیبر تصم تواندیمقصد م
چراکه گردشگران از گشت  گذارد،یم ریتأث یهوا بر توسعه گردشگر یاست که آلودگ یعیموضوع طب کی نیمعکوس بگذارد. ا ریتأث

کنند. اما برعکس، توسعه -یم یخوددار شود،یآنان م یدر مورد سلامت هایییگرانن جادیاعث اهوا ب تیفیکه ک ییو گذار در شهرها
 (. 0، ص0606، 4و ژانگ  نیبگذارد)ژانگ و ر ریمقصد تأث یهوا در کشورها تیفیبر ک تواندیم نیهمچن یگردشگر

ییک کشور به شمار م یافتگیبا سطح توسعه یاقتصاد یمهم توسعه هایشاخص از جمله شاخص نی: ایتوسعه انسان شاخص
توسعه، معطوف شده است و این شاخص ضمن اینکه  ترعیاستفاده از درآمد سرانه، به جوانب وس یاین شاخص به جا دی. تأکدآی
 لیو تحل هیمورد تجز زیشهروندان را ن یزندگ تیفیبر ک یاقتصاد هایاستیاثر س باشد،یرفاه شهروندان م یرگیاندازه یبرا یاریمع

در مناطق  یرشد اقتصاد ژهیبه و ،یقادر است رشد اقتصاد ی(. گردشگر0، ص1090 ،یو محمد یبی)حب دهدیقرار م یو بررس
توسعه )عامل توسعه( عمل  زوریکاتال کی وانبه عن یکرد که بخش گردشگر ینبیشیپ توانیم نیدهد. بنابرا شیرا افزا یگردشگر

را  یرفاه مردم مناطق گردشگر تواندیم نیهمچن یگردشگر ن،ی. علاوه بر اکندیم عیروند توسعه را تسر خود نیکرده و همچن
 مشاهده گریمنطقه از سال به سال د کی( در  0HDI) یشاخص توسعه انسان شیافزا قیاز طر توانیبهبود بخشد. رفاه جامعه را م

( در پژوهش خود نشان داده است که، توسعه 0617)ورایر ن،ی(. همچن106، ص0601،  7ورهاردجو انتورویسور م،یکرد )حک سهیو مقا
 نییدارد. به منظور تع یبر توسعه گردشگر یمثبت ریمورد به نوبه خود، تأث نیدارد و ا یبر توسعه انسان یمثبت ریتأث یگردشگر

 یشاخص برا نیاستفاده کرده است. ا یعه انسانخود از شاخص توس یدر مطالعه یو ،یتوسعه انسان و یگردشگر نیب ییافزاهم
بر  یگردشگر رینحوه تأث ن،ی. بنابراشودیرخ داده است و تا چه حد مناسب است، استفاده م یتوسعه انسان ایآ نکهیقضاوت در مورد ا

 سازی(. نرخ ارز: نرخ ارز به طور مداوم در مدل1، ص0617،  2ورایشود )ر انیممکن است به وضوح نما یتوسعه انسان تیظرف
 به. اندکرده یمعرف یبه پول داخل یواحد پول خارج کی یاستفاده شده است. نرخ ارز را، ارزش برابر یالملل نیب یگردشگر یتقاضا

اشاره کرد که نرخ ارز، به  دی. باندیگویکشور را نرخ ارز م جیبه پول را یواحد پول خارج کیفروش  ای دیخر یبها گردی عبارت
موجود، مشخص  اتیدارد. مطابق با ادب ینقش مهم المللینیدر سطح ب یگردشگر ینسب متیق یمؤثر برا یندهینما کیعنوان 

ز ا نکهیدارند تا ا یشتریب یکه قصد سفر به آن را دارند آگاه یکشور خود و کشور نیب یمبادلات ارز زانیشده است که، افراد از م
باور که صعود و سقوط واحد پول  نی(. ا09، ص0616،  9و ژنگ یدر آن کشور مطلع باشند)کوآدر یکالاها و خدمات فرد متیق
 یاقتصادسنج یتقاضا قاتیدر تحق دهد،یرا شکل و جهت م یگردشگر انیحجم و جهت جر گریکشور در مقابل کشور د کی

 ینرخ ارز برا شیاز محققان از افزا یدو نظر در مورد نرخ ارز وجود دارد. برخ حال، نی(. با ا0667،  16نوودیاست )گر جیرا یگردشگر
-یمثبت م ریتأث یگردشگر ینرخ ارز بر تقاضا شیکردند. افزا تیاز کاهش نرخ ارز، حما گرید یو برخ یگردشگر شیافزا

( 0662) 1رینیو لاکورب بالدیرچآ ر،گید ی(. از سو0660،  10؛ خان1990،  10یی؛ ل0616،  10؛ گورموس0661،  11یگذارد)چامون

                                                           
1 . Kongbuamai 

2 Greer and Wall 
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که ارزش پول آن کم شده است،  یسفر به کشور رایارتباط مثبت دارد، ز یگردشگر یاستدلال کردند که کاهش نرخ ارز با تقاضا
 (.069، ص0612و همکاران، 0 ویشود)م می ترارزان

ارزش پول و  شینما یبرا یاقتصاد کشورهاست. نرخ تورم، شاخص ییسنجش کارا یبرا یتورم به عنوان شاخص تورم: نرخ
 گرید هاینرخ تورم و مؤلفه یبه بررس یادیز شمندانی. اندردیگیمورد محاسبه قرار م یبازه زمان کیاست که در  دیقدرت خر

د اظهار داشتند که تورم، (، در پژوهش خو0601و همکاران) اطهاری مثال، طور به. اندپرداخته یگردشگر اناتیبر جر یاقتصاد
( 0612و همکاران )  ویم نی(. همچن4، ص0601،  0و آلولا ی)اطهارگذاردیم ریتأث یارز بر گردشگر ینوسانات نرخ ارز و نرخ واقع

و  وی)مگذاردیم ریتأث یبر عملکرد گردشگر تنف متیاعتقاد هستند که نوسانات نرخ ارز، تورم و ق نیدر پژوهش خود بر ا زین
به  تیو در نها رساندیتورم را به حداقل م دهد،یفقر را کاهش م کند،یم جادیاشتغال ا ،ی(. از آنجا که گردشگر0612همکاران، 

( 0662) 0شده است؛ بکن انیگفته ب نای خلاف هااز پژوهش ی. اما در برخکندیم یجهان کمک قابل توجه یناخالص داخل دیتول
 متیق شیمانند نفت وابسته است. افزا یدارد که عمدتا به انرژ یدر بهبود گردشگر یاستدلال کرد که حمل و نقل نقش محور

 متیق شیافزا لیبه دل ن،ی(. علاوه بر ا0616،  4ی)ناکاچدهدمی کاهش را کنندگانکه درآمد مصرف شودیتورم م جادینفت باعث ا
دهد و در  شیرا افزا یکاریرا کاهش داده و ب دیممکن است تول نی. اابدییم شافزای هااز بخش یاریبس در زین دیتول نهینفت، هز

 یاز مطالعات به طور اختصاص ی: برخیکاری(. نرخ ب069، ص0612و همکارانف  ویبه همراه داشته باشد)م زیحال تورم را ن نیع
 تیفیو ک یورود یگردشگر یایکه مزا دهندیو نشان م دهندیقرار م لیو تحل هیرا مورد تجز یاشتغال در مقاصد گردشگر طیشرا

آن در  کنندهنییو عوامل تع یگردشگر یکاریبه موضوع ب یدارد. اما مطالعات کم یبه مدل توسعه گردشگر یادیز یاشتغال بستگ
 (.049، ص0610،  0و همکاران بزلیاند )پرلسمقاصد پرداخته

 

 پژوهش نهیشیپ -3
 یدر کل جهان با توجه به نقش آثار ثبت شده المللینیب یگردشگر یتقاضا ی( در پژوهش خود به بررس0610) نیو ل سو

کشور مبدأ، نرخ ارز در  تیجمع زانیکشور مبدأ و م یناخالص داخل دیپژوهش عبارتند بودند از: تول نیا یرهایپرداختند. متغ یجهان
 یناخالص داخل دیحمل و نقل، سهم مخارج آموزش در تول هایرساختینقش ز یرگیدازهان یبرا یلیکشور مقصد، حمل و نقل ر

. یو تعداد گردشگران ورود ونسکویکشور مقصد و تعداد آثار ثبت شده در  یناخالص داخل دیکشور مقصد، سهم بهداشت در تول
 نی. همچنگرددیم المللینیگردشگران ب جذببه شدت باعث  ونسکویکه آثار ثبت شده در  دهدیپژوهش نشان م نیا یینها جهینت
 دارند. ایدر دن یگردشگر هایانیبر جر ییبسزا ریتأث یعینشان داده است که آثار طب جینتا

مدل جاذبه  یلهیماکائو را به وس المللینیب یگردشگر یخود، تابع تقاضا هایی( در بررس0610هوانگ و همکاران ) ن،یهمچن
 اندشده یثبت جهان ونسکویکه در  یو آثار یحینرخ ارز و مراکز تفر ها،رساختیز دسرانه،یفاصله، تول ت،یهمچون جمع ییرهاییو متغ
 انگی. اندنداشته یبر جذب گردشگران خارج چندانی اثر اندشده یکه ثبت جهان ینشان داد که آثار شپژوه نیا جیزدند. نتا نتخمی

کشور مبدأ، درآمد  تیمانند جمع یحداقل مربعات، عوامل ونیدل جاذبه و رگرس( در پژوهش خود با استفاده از م0616و همکاران )
مهم را در جذب گردشگران مؤثر  هایو جاذبه ونسکوی یثبت جهان هایجاذبه ها،رساختیارز، ز ینرخ برابر ،ییایفاصله جغراف ،ینسب

اثر را بر تعداد گردشگران  نیشتریب ،ییایو فاصله جغراف تیجمع زانیم ،یدرآمد نسب یرهایکه متغ دندیرس جهینت نای به و انددانسته
 .شودیسفر م هاینهیهز شیچرا که باعث افزا استگفت فاصله از همه مهمتر  توانیعوامل م نیا نیدارند. در ب نیبه چ یورود

 

 قیروش تحق -4
به  نیبراساس آخر یموردبررس یکشورها. پردازدیم رانیاثرگذار بر جذب گردشگر در ا یفاکتورها یحاضر به بررس مطالعه

آلمان،  ن،یچ ن،یبحر جان،یافغانستان، ارمنستان، آذربا یبه عنوان کشور مقصد عبارتند از کشورها رانیو انتخاب کشور ا هایروزرسان
بر اساس مطالعات  و ازبکستان. هیعربستان، ترکمنستان، ترک ه،یلبنان، عمّان، پاکستان، روس ت،یکوعراق،  ا،یتالیهند، ا ا،یجورج

نرخ ارز،  د،یاکس یناخالص سرانه، انتشار کربن د دیتول ،یاثرگذار بر جذب گردشگر شامل شاخص توسعه انسان یفاکتورها نیشیپ
 نیدر ا یموردبررس یها( هستند و دادهتختیدو پا نی)ب لومتریکشورها بر حسب ک نیب ییاینرخ تورم و فاصله جغراف ت،یتراکم جمع

 یهاداده کردیرو نیمطالعه با استفاده از مدل جاذبه و همچن نی. در ا 7انددر نظر گرفته شده 0612تا  0666 یهاسال یبرا قیتحق

                                                                                                                                                            
1 Archibald and Lacorbinière 

2 Meo 
3 Athari, Alola 
4 Becken 
5 Naccache 
6 Perles-Ribes 

 شتریها در بها در نظر گرفته شده بودند، لذا به علت نقصان دادهراهطول بزرگ ایاز جمله تعداد  یگرید یرهایلازم به ذکر است که متغ .
 حذف شدند رهایمتغ ستیلاز  ؛یموردبررس یکشورها
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 نیاستفاده از مدل جاذبه ا لی. دلشودیم اختهپرد رانیمذکور به کشور ا یعوامل اثرگذار بر جذب گردشگران کشورها یپانل به بررس
 یتجرب یهامدل نیتراز موفق یکیمدل  نی( ایو گردشگر سمیبودن تور ی)با توجه به صنعت یتجارت یهااست که در اغلب مدل

را  یسمدل مورد برر ی(. در حالت کل0611کرده است )اندرسون،  فایگذشته ا یتجار اتیدر ادب یدر اقتصاد است که نقش اصل
 در نظر گرفت: ریبه شکل ز توانیم
(1) LnY = Lnβ + Lββ X +ε

1,t 2it i,t i,t
 

 
مفروضات مختلف در  ،یاست. در حالت کل یدوره زمان نیام tدهنده نشان tو  یواحد مقطع نیام iدهنده نشان i(، 1رابطه ) در 

 اند از:( عبارت1برآورد رابطه )
 یهابخش یدر طول زمان و در فضا )مکان( ثابت بوده و جمله خطا در طول زمان و برا بیش بی( عرض از مبدأ و ضراالف
 تفاوت باشد.مختلف م

 حیتصر لیصورت ذ( به0حالت مدل ) نیمختلف متفاوت است. در ا یهابخش یثابت اما، عرض از مبدأ برا بیش بی( ضراب
        خواهد شد.

   (0) 
1

LnY = Lnβ + Lββ X +ε
2it i,t i,t

 

 
رابطه از  نیمنتخب( مشترک خواهند بود. در ا یمقاطع )شامل کشورها یتمام نیب بیش بیدر آن عرض از مبدأ و ضرا که

 (.0606و همکاران؛   0معروف است )کوکاک 1 یعیکه به روش حداقل مربعات تجم گرددیاستفاده م یروش حداقل مربعات معمول
 کرد: حیتصر لیصورت ذ را به ونیمعادله رگرس توانیمقاطع م نیب بیش بیفرض ثابت بودن ضرا با

   (0) LnY = Lnβ + Lββ X +ε
1,t 2it i,t i,t

 

  
 یهایژگیاز و یمتفاوت ممکن است ناش یکه عرض از مبدأها دهدیدر جمله عرض از مبدأ نشان م i سی(، اند0رابطه ) در

معروف است )اکوروفورو و   0یموهوم ریحداقل مربعات متغ ایاثرات ثابت  ونی( به مدل رگرس0از مقاطع باشد. رابطه ) کیخاص هر 
 یمقاطع، عرض از مبدأها انیاست که با وجود تفاوت عرض از مبدأ م قتیحق نیاز ا یاشثابت ن راتی(. اصطلاح تأث0610؛ 0نوابز 

 نیدر ا یموهوم یرهایبماند، از متغ یباق رییهر مقطع بدون تغ یعرض از مبدأها کهنیا ی. براکندینم رییزمان تغ یهر مقطع ط
آن  حیکه تصر شودیاستفاده م دیمق Fثابت از آزمون  راتو مدل اث یقیانتخاب مدل حداقل مربعات تلف ی. براشودیروش استفاده م

 است: لیبه شکل ذ
   (0) 2 2(R -R ) / (N-1)

fe pls
F=

21-R / (NT-K-N)
fe

 

 
تعداد  kتعداد مقاطع،  N ،یقیدر روش حداقل مربعات تلف نییتع بیدر روش اثرات ثابت،   ضر نییتع بی(، ضر0رابطه ) در

درصد باشد؛  4موردنظر کمتر از  Prob ایتر، بزرگ یبحران Fاز  یمحاسبات Fاست. اگر  یطول دوره زمان Tو  یحیتوض یرهایمتغ
 یموهوم یرهایمعتقدند که اگر متغ یطرفداران مدل اثرات تصادف یصورت روش اثرات ثابت انتخاب خواهد شد. از طرف نیدر ا

 یجا. درواقع بهکنندیم انیجمله خطا   آن را ب قیباشند، از طر یقیدرباره مدل حق قیدهنده فقدان دانش و اطلاعات دقنشان
هر مقطع  یو مقدار عرض از مبدأ برا   نیانگیبا م یصادفت ری(،  ثابت در نظر گرفته شود، آن را متغ0فرض شود در رابطه ) کهنیا

 :کنندیم انیب ریصورت زبه
   (4) β =β +ε

11i i
 

                                                                                                                                         
 است.  انسیصفر و وار نیانگیبا م یتصادف یدر آن  جمله خطا که

 یمشترک نیانگیتر هستند و مبزرگ یااست که مقاطع موردمطالعه متعلق به جامعه نیا یتصادف راتیدر مدل تأث یاساس فرض
 راتی. بر اساس مدل تأثشودیمنعکس م   یعرض از مبدأ هر مقطع در جمله خطا ریعرض از مبدأ دارند. اختلاف در مقاد یبرا

 خواهد بود: نیچننی( ا0رابطه ) یتصادف
 

                                                           
1. Poold Lest Square 

2. Koçak 

3. Least Squre Dummy Variable 

4. Okoroafor & Nwabueze 
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   (0) 
 

 
tiititi wXY ,2,1, ++= ββ

 
 

tiiti uw ,, += ε
 

 
جمله  نیب دینبا ی. در روش اثرات تصادفباشدی( میبیترک ی( و )خطایمقطع یمتشکل از دو جزء )خطا یبیترک یخطا جمله

وجود داشته  تواندیرابطه م نیدر روش اثرات ثابت، ا کهیالگو رابطه وجود داشته باشد. درحال یحیتوض یرهایو متغ یمقطع یخطا
 یط تواندیعرض از مبدأ م یدر روش اثرات تصادف کهیزمان ثابت، درحال یعرض از مبدأ ط جمله دیدر روش اثرات ثابت باباشد. 

 کند. دایپ رییزمان تغ
 شده است. انی( ب7که در رابطه ) گرددیاستفاده م 1از آزمون هاسمن یروش ثابت و تصادف نیانتخاب ب یبرا

   (7) -1 2

e re e re e reH = [(βf -. )[covf -cov ) (βf -β )]~ χ 
 
در روش  بیضرا انسیکووار سیماتر بیو   به ترت   ،یدر روش اثرات ثابت و تصادف بیبردار ضرا بی(، و  به ترت7رابطه ) در

آزمون  نیسازگارتر است. ا یاست که روش اثرات تصادف نیا زیصفر در آزمون هاسمن ن هیباشند. فرض یم یاثرات ثابت و تصادف
؛ 0606و همکاران،   2انایستیمدل است )کر یحیتوض یرهایآن برابر با تعداد متغ یو تعداد درجات آزاد باشدیم یمجانب عیتوز یدارا

 (.0617،  3ینیآنگر
 

 کشورها: نیروش مدل جاذبه در مطالعات ب -4-1
متفاوت کشورها  یها( و فاصلهیاندازه )حجم اقتصاد یمدل تجارت دوطرفه متقابل برا کیجاذبه اصولا در تجارت  مدل

نوع  نیپانل؛ ا یهاداده یلهیتجارت دوطرفه به وس یهامدل یکه معمولا برا دهدی( اثرات چندگانه را نشان مییای)فاصله جغراف
قابل برآورد  ییو چه در سطح کالا یکشورها چه در سطح کل یتجار یهالیپتانس زانیم شرو نی. در اشودیکار گرفته ممدل به

 ییجابجا لیتحل یمدل جاذبه برا شود،یاز تجارت خدمات محسوب م ینوع خاص یکه گردشگر ییاز آنجا نیاست. بنابرا
 (.1094و همکاران،  یکارآمد است )نظر اریگردشگران بس

(؛ 0619(؛ خو  و همکاران )0610(؛ کاسنان  و همکاران )0616)  ومی(؛ ک0611جاذبه بر اساس مطالعات اندرسون  ) یمعادله
 ساده شده است: ری( به صورت ز0601و همکاران )  مویابراگ
   (2) 𝑋𝑖𝑗 = 𝐺𝑋𝑖

𝛼𝑋𝑗
𝛽

𝜑𝑖𝑗
𝛾  

 
در حال تجارت )از نوع  یاز کشورها یحجم اقتصاد ای انیجر کی، و  و     jبه کشور  iدوطرفه از کشور  انیجر کی نجایا در
GDP) ،به بازار کشور  یدسترس ییدوطرفه از توانا یمحاسبه کیj  در کشور  کنندگاندیتول یبراi یفاصله یلهیبهوس نی)که ا 
مبادلات دوطرفه  نیاز تخم یعیتنوع وس کی( است. در مدل جاذبه، ی)ثابت جاذبها یثابت گرانش G وشود(  یمحاسبه م ییایجغراف

 محاسبه شود: ریبه صورت ز تواندیوجود دارد که م
   (9)                 𝑋𝑖𝑗 = 𝐺 𝑆𝑖

𝛼𝑆𝑗
𝛽

𝜑𝑖𝑗
𝛾 

    
مقاصد  یبرا ندهیاز کل منابع در آ یکننده،  بازار هدفبه عنوان عرضه ندهیدر آ iکننده اثر کشور صادر ینشان دهنده نجایا در
باشد  گذارریتاث یتبادلات دوطرفه عامل یبرا تواندیکه م دیآیبدست م iکشور  یبرا jبه بازار  یدسترس ییبوده ،  از توانا یصادرات
 :باشد ریتواند به صورت ز یاز مدل جاذبه م یخط -یتمیلگار یمعادله(. 0610؛ کاپلن و اکتاس ؛ 0601و همکاران،  موی)ابراگ

   (16) 𝑋_𝑖𝑗 = 𝑔 + 𝛼𝑠_𝑖 + 𝛽𝑠_𝑗 + 𝛾𝜑_𝑖𝑗 

                  
محاسبه به  یجا ن بهیکاربرد دارد. بنابرا GDP در عوض سطوح تیجمع یسرانه و اندازه GDPیتجرب یهادر مدل 
مدل  یرو گذارریو تاث . از معادلات بالاکنندیاستفاده م تیسرانه و جمع  GDPاز  ،یبه عنوان تبادلات اقتصاد GDPیریکارگ
اثرات آن در  نیشتریاز ب یکیکشورها است که  نیتجارت ،  فاصله ب انیجر یرو گرید رگذاری( بوده و از عوامل تاثی)تجار یصنعت

 ((0616)  ومی(؛ ک0601و همکاران )  ی(؛ آلانز0601و هارتارتو  ) زورمنی)آز باشدینقل موحمل یهانهیهز
 

                                                           
1 Hasman Test  

2 Kristiana 

3Anggraeni 
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 برآورد مدل جینتا -4-2
 قرار گرفته است. یپانل موردبررس یالگوها یلازم برا یهاپانل جاذبه و آزمون یبرآوردشده الگو جینتا ربخش،یز نیا در

 کشورها یبرا یبیترک یهاداده یالگو حیو تصر دییتأآزمون  -4-2-1
 جی. نتاردیمورد آزمون قرار گ دیبا یبیترک یهاالگو به لحاظ داده یصورت پانل است، ولکه الگو به دهدیها نشان مداده تیماه

 کندیم دییها را تأپانل بودن داده تیآزمون چاو، ماه جیشده است. نتا( ارائه1در جدول ) یبیترک یهاداده یالگو حیتصر یهاآزمون
 یداریبوده لذا در سطح معن 24/00آزمون چاو برابر با  Fآماره نکهیبا توجه به ا گرید انیپانل برآورد شود. به ب ورتصبه دیو الگو با

( Panel روش اثرات ثابت )به صورت رشی( و پذOLS)به صورت  یعیاز رد فرض اثرات تجم یاست که حاک داریدرصد معن 4
اثرات  ایآزمون هاسمن به جهت انتخاب اثرات ثابت  دیو با باشدیدرست م پانلبرآورد الگو به صورت  گری. به عبارت دباشدیم

 نیا یبیترک یهاداده یدر الگو یاثرات ثابت است و به عبارت دییتأ انگری( آزمون هاسمن ب1جدول ) جیشود. نتا یبررس ،یتصادف
 برآورد شود.  دیصورت ثابت باکل کشورها(، اثرات به یپژوهش )برا

 
 های پژوهشمأخذ: یافته های ترکیبیو تصریح الگوی داده تأییدهای : آزمون1جدول 

 داریسطح معنی آماره نام آزمون

 66/6 24/00 آزمون چاو

 12/6 79/1 آزمون هاسمن
 

 : برای کشورها آزمون برخی از فروض رگرسیون کلاسیک

هایی ؛ اما قبل از برآورد اثرات ثابت باید آزمونشده دییتأهای ترکیبی با اثرات ثابت با توجه به نتایج آزمون هاسمن، الگوی داده
 قرار داد. موردبررسیی را هم خطچون همسانی واریانس، خودهمبستگی و 

 
 های ناهمسانی واریانس و خودهمبستگیآزمون

 0و برای بررسی خودهمبستگی سریالی از آزمون وولدریج 1شدهاصلاحبرای بررسی ناهمسانی واریانس از آزمون والد 

دهد که فرض همسانی واریانس رد نشان می شدهاصلاحاست. نتایج آزمون والد  شدهارائه( 0ها در جدول )که نتایج آن شدهاستفاده

کند. برای رفع این  روروبهتواند نتایج الگو را با چالش ( که این امر میProb=66/6باشد )شده و الگو دچار ناهمسانی واریانس می

است. افزون بر این، نتایج آزمون وولدریچ نشان داد که فرض عدم خودهمبستگی  شدهاستفادهموضوع از انحراف استاندارد مقاوم 

 باشد.نمی( و الگو دچار خودهمبستگی Prob=66/6) دشدهییتأسریالی 

 

 های پژوهشهای ناهمسانی و خودهمبستگی سریالی مأخذ: یافتهنتایج آزمون :2جدول 

 داریسطح معنی آماره نام آزمون

 66/6 64/1164 آزمون واریانس ناهمسانی

 66/6 02/014 آزمون خودهمبستگی
 

 متغیرها: یهم خط آزمون
شده و نتایج آن در جدول ( بررسیVIF/1) 0( و تلورانسVIF) 0تورم واریانسهای عامل وسیله آمارههم خطی بین متغیرها، به

خطی بین متغیرهای توضیحی الگو است؛ زیرا که مقدار عددی کل آماره ( گویای عدم هم0شده است. نتایج جدول )( گزارش0)
VIF  است. 16برای تمام متغیرها کمتر از 

 های پژوهش: آزمون هم خطی بین متغیرهای توضیحی الگو مأخذ: یافته3 جدول

 VIF 1/VIF متغیرها
 67/6 99/10 فاصله جغرافیایی

 10/6 91/0 شاخص توسعه انسانی

 00/6 20/0 تولید ناخالص سرانه

                                                           
4. Modified Wald Test 
1. Wooldridge Test 
2. Variance Inflation Factor (VIF) 
3. Tolerance 
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 00/6 99/0 انتشار کربن دی اکسید

 02/6 64/0 نرخ ارز

 06/6 00/0 جمعیت

 40/6 20/1 نرخ تورم

 06/6 04/1 نرخ بیکاری

 - VIF 10/4میانگین 

 

 برآورد الگوی نهایی -4-2-2

 06مشاهده و  904شده است. تعداد کل مشاهدات برابر با ( گزارش0های ترکیبی با اثرات ثابت در جدول )نتایج الگوی داده
دهد که انتخاب کل متغیرهای نشان می( است و Prob=66/6داری کل رگرسیون )بیانگر معنی Fکشور است. نتایج آزمون 

تواند تواند نتایج را تحت تأثیر قرار دهد و ضریب همه متغیرها به صورت یکجا نمیتوضیحی بر روی متغیر وابسته به درستی می
شاخص توسعه انسانی، انتشار کربن دی اکسید، نرخ ارز و مساحت  دهد که متغیرهایبرابر با صفر گردد. همچنین، نتایج نشان می

داری بر جذب گردشگران داشته است. به عبارتی افزایش هریک از متغیرها منجر به افزایش تعداد اثر مثبت و معنی کشور،
حائز اهمیت باشد. براساس نتایج  تواند در افزایش تعداد گردشگران بسیارگردشگران خواهد شد. بنابراین  این دسته از پارامترها می

یابد. با درصد افزایش  94/00تواند به مقدار ، جذب گردشگر میشاخص توسعه انسانی(، با افزایش یک درصدی در 0جدول )
افزایش  00/00، جذب گردشگر نیز به مقدار انتشار کربن دی اکسید )که به منظور توسعه بیشتر کشور است(افزایش یک درصدی 

 . یابدمی
 

 های پژوهشمأخذ: یافته نتایج برآورد الگوی پانل جاذبه با اثرات ثابت (4)جدول 

 داریسطح معنی Tآماره  انحراف استاندارد مقاوم ضریب متغیرها

 66/6 09/16 26/01 94/00 شاخص توسعه انسانی

 70/6 04/6 00/0 10/1 تولید ناخالص سرانه

 66/6 61/0 04/14 00/0 انتشار کربن دی اکسید

 66/6 01/11 72/0 00/0 نرخ ارز

 60/6 -20/1 90/000 -12/00 تراکم جمعیت

 00/6 -00/6 40/007 -60/149 نرخ تورم

 66/6 -02/4 000602 -02/0 فاصله

 66/6 40/4 27/0 09/0 جزء ثابت

 F - - 60/07 66/6آزمون 

2R 

Within - - 00/6 - 

Between - - 67/6 - 

Overall - - 60/6 - 

 - - - 904 تعداد مشاهدات

 - - - 06 تعداد کشورها
 

یابد. از طرفی، متغیرهای افزایش می 00/0برای متغیر نرخ ارز، با افزایش یک واحد در این متغیر، جذب گردشگر به مقدار 
اساس افزایش تراکم جمعیت تراکم جمعیت و فاصله جغرافیایی بین کشورها اثر منفی و معکوس بر جذب گردشگران دارند. بر این 

گردد. همچنین یک درصد افزایش در متغیر فاصله جغرافیایی بین درصد می 12/00کشور منجر به کاهش جذب گردشگر به اندازه 
( و ضریب منفی متغیر فاصله جغرافیایی 0. براساس نتایج جدول )1دهددرصد کاهش می 02/0کشورها جذب گردشگر را به اندازه 

توان بیان داشت که الگوی جاذبه در صنعت توریسم و گردشگری نیز اثرگذار است و هر چه فاصله جغرافیایی بین میبین کشورها 
شود. بنابراین ونقل و غیره( میزان ورود گردشگر به کشور نیز کمتر میهای حملشدن هزینهکشورها بیشتر گردد )با توجه به اضافه

                                                           
ی بوده است و لذا تفسیری معنیبدرصد،  96اند که در بازه اطمینان تولید ناخالص داخلی و نرخ تورم در مطالعه بیان شدهمتغیرهای دیگری از  -1

 ها لحاظ نشده است.برای آن
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های بی نظیری را با توجه به همزبان از جمله افغانستان و کشور هم مذهب عراق فرصت مرزی با کشورهایبرای کشور ایران، هم
 تواند به ارمغان بیاورد. مذهبی می-برگزاری مراسمات آئینی

 

 گیری و پیشنهاداتنتیجه -5
زد. کشورهای پرداهای گردشگری در ایران با استفاده از الگوی جاذبه میمطالعه حاضر به بررسی عوامل مؤثر بر جریان

سرانه،  ناخالص انسانی، تولید توسعه پیرامونی و دارای بیشترین آمار عرضه گردشکر به ایران و متغیرهای اصلی شامل شاخص
تورم و فاصله جغرافیایی بین کشورها بر حسب کیلومتر )بین دو پایتخت( در  جمعیت، نرخ ارز، تراکم اکسید، نرخ دی کربن انتشار

( نشان داد که متغیرهای شاخص توسعه 0های اصلی تحقیق در جدول )در نظر گرفته شدند. یافته 0612ا ت 0666بازه زمانی 
داری بر جذب گردشگران داشته است. از طرفی، متغیرهای انسانی، انتشار کربن دی اکسید، نرخ ارز و مساحت، اثر مثبت و معنی

معکوس بر جذب گردشگران داشته است و الگوی جاذبه برای صنعت تراکم جمعیت و فاصله جغرافیایی بین کشورها اثر منفی و 
تاریخ و تمدن جزء لاینفک هویت هر کشور توان اشاره کرد که گردشگری ایران مورد تأیید قرار گرفت. با توجه به نتایج حاصله می

 ایران باکشور . کنندخود ایجاد  توجهی در صنعت گردشگریپیشرفت قابلتوانند می برخوردار از این موهبت کشورهایو  باشدمی
بازگشت سرمایه در با توجه به اینکه  نماید. نظر هر گردشگری را به خود جلبتواند میتمدن و تاریخ چندین هزارساله خود  توجه به
به گذاران در حوزه گردشگری از طرفی در ایران، نگاه اغلب سیاست، بلندمدت است و گردشگریهای مرتبط با صنعت فعالیت

در این صنعت و موجبات شکست  گیردقرار نمیارزیابی مناسبی از وضعیت موجود در اختیار  مدت است؛ لذا هموارهصورت کوتاه
، مشخص ی گردشگرتقاضا عرضه و روند مناسب تحلیلعدم بازار،  دقیق مطالعهعدم  به هرحال مواردی از قبیلشود. میفراهم 

 های استقرارهای آتی، مشکلات محلبینی، نوسانات بازار و ابهامات اساسی در پیشپایدارنا نبودن بازار هدف، شرایط اقتصادی
-ها، کافهها، مراکز تفریحی، رستورانهای مناسب و مجهز، کیفیت پایین هتلهای توریستی و مسافرخانه، کمبود هتلگردشگران

باشد. با توجه به موردتأیید قرار انع توسعه گردشگری در کشور ترین مومهم تواندمیها، مراکز بهداشت و خدمات درمانی، رستوران
گرفتن الگوی جاذبه در این پژوهش تمرکز غالب بر روی کشورهای همسایه به جهت افزایش جذب گردشگر )با توجه به فاصله 

تواند مذهبی می-سمات سیاحتیگردد و توجه به برگزاری مراتر( پیشنهاد میونقل و خدمات پایینهای حملجغرافیایی کمتر و هزینه
 منجر به جذب بیشتر گردشگر شود.
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