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 چكيده :

- ها، نقش مهمي در زندگي روزمرة مردم دارند و مراجعه به كافيها و رستورانشاپامروزه فضاهاي عمومي نظيركافي

طور قابل توجهي افزايش پيدا ها نيز بهشاپها نسبت به گذشته افزايش چشمگيري داشته و به تبع آن تعداد كافيشاپ
قابل  تيها از اهمشاپيصاحبان كاف يوفادار برا يهايآنها به مشتر ليو تبد يجذب مشتر ليدل نيبه هماست. كرده
 يلينموده و تما جاديا يعاطف ونديانسان و مكان، تعامل و پ نيكه حس تعلق به مكان بييبرخوردار است. از آنجا يتوجه
مؤثر در ارتقاء حس  يكالبد يدارد، توجه به پارامترها يرا در پ و بازگشت به آن مكان يحضور و ماندگار يبرا يقو

به مكان و شناخت عوامل  تعلق حس تبيين مفهوم از اين پژوهشهدف ها باشد. لذا دغدغه نيترياز اساس يستيتعلق، با
پژوهش  .باشدميشاپ آيوي) شاپ و بررسي نحوة عملكرد اين عوامل در نمونة موردي (كافيدر كافيآن  بر ثرؤكالبدي م
باشد كه بخش اول آن از طريق مطالعات تحليلي مي -از نوع كاربردي و كيفي است و به لحاظ ماهيت توصيفيحاضر 

دهد، انجام شده است. نتايج تحقيق نشان مياي و بخش دوم آن از طريق مطالعات پيمايشي و ميداني اسنادي و كتابخانه
عملكردي، اجتماعي، كالبدي، عوامل به  توانرا مي شاپدر كافي به مكان لقايجاد و ارتقاء حس تع بر ثرؤوامل مع

مصالح، طبيعت، مبلمان، بافت  نور، رنگ، شامل عناصركالبدي فرهنگي، فردي، معنايي و زماني تقسيم بندي كرد. مؤلفة 
افزايش حس  نقش بسزايي درذكر شده  هايشاخصهكيفيت و مطلوبيت هركدام از  باشد وو تزئينات، اندازه و مقياس مي

شاپ هاي كالبدي ايجاد حس تعلق در نمونة موردي (كافياز مهمترين شاخصه دارد. شاپكاربران كافيبه مكان درتعلق 
  باشد.گيري از عناصر طبيعي و توجه ويژه به نورپردازي مصنوعي ميآيوي)، مصالح بومي، پيوند با طبيعت بواسطة بهره

  .عمومي، كافي شاپ، حس تعلق، عوامل كالبدي، كافي شاپ آيويفضاي   :كلمات كليدي
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  مقدمه -1

كه  بحراني. است هاي طراحان تبديل شدهبحران مكان به يكي ازدغدغه ،شهرسازي مدرن ةامروزه با توسع
بلكه عاملي است  ،شودتنها يك سرپناه براي بشر محسوب نمي ،مكان گردد.يباعث خلق فضاهاي فاقد هويت م

 فضاهاي .كندزمينه شناخت انسان از خود را فراهم مي و كه باعث معنادهي به ارتباط انسان و محيط گرديده
اقتصادي و ، هاي مختلف فرهنگيگيري فعاليتتر شكلبسو  شهر فضاييجمعي از مهمترين عناصر ساخت 

به اهميت  ��برگ، ري اولدن�بسيارخوب هايدركتاب مكان). 1396، (هاشمي، منصوري استبودهاجتماعي 
 نامدهاي تجمع را مكان سوم ميمكان .كيد داردأارتقاءكيفيت زندگي مردم ت هاي تجمع دربهبود بخشيدن ومكان

كيفيت زندگي ميء كه موجب ارتقا هايي هستندكار نبوده بلكه مكان محل هاكه اين مكان كندتشريح مي و
شود نوع خوراكي و نوشيدني كه درآن ارائه مي ةهاي سوم به واسطاكثر مكان ).Oldenberg, 1999( دنشو

ي جهت يهامكانها هها وكافخانهقهوه ،كشورهاساير و  . در گذشته در ايراندنگيرهويت خاص به خود مي
همچنين ). Pendergrast, 1999ند (اشدههاي سياسي محسوب ميو بحث مكالمه ،تعاملات اجتماعي

آزادانه  ،جمع شوند يكديگر توانند كناركه مردم ميشوند ميها به عنوان مكاني شناخته شاپكافيدرعصرحاضر، 
به ها پشاكاربران از كافي ).Oldenberg,1999( يگر اعضاي جامعه به معاشرت بپردازنددد و با نصحبت كن
مبادلة عواطف، احساسات و برقراري مناسبات فراغت، فرهنگي براي گذراندن اوقات_شهري، عموميمثابة فضاي

هاي سوم از بعدكمي و كيفي كنند. مسأله اصلي درشهرهاي كنوني كمبود مكاناجتماعي گوناگون استفاده مي
هاي موجود، كيفيت لازم براي جذب و ماندگاري مخاطب را ندارند و درگروه پشااست. بسياري ازكافي

پارامترهاي طراحي داخلي و عوامل كنند. بنابراين عدم توجه به د نميمشتريان وكارمندان، حس تعلق ايجا
  شود.كالبدي مؤثر باعث كم رونق شدن و تعطيلي كافي شاپ ها مي

مهمترين ويژگي  .افتدبين فرد و مكاني خاص اتفاق مي است كهحساس تعلق به مكان پيوند عاطفي و مثبتي ا
كه )، Hidalgo&Hernandez, 2001(آن مكان خاص است  اش بهاين پيوند تمايل فرد به حفظ نزديكي

كه عامل مهم در  تعلق حس .رودهاي انسان ساخت به شمار ميارتقاء كيفيت محيط يكي از معاني مهم در
هاي با كيفيت نيز در نهايت منجر به ايجاد محيط، هاي ارتباطي استفاده كنندگان و محيط استگيري پايهشكل

كه نبود آن سبب عدم ارتباط انسان با محيط و ايجاد محيطي )، 1390جوان فروزنده و مطلبي، ( خواهد شد
بدون ايجاد حس تعلق و وابستگي به مكان وجود ، شود و هيچ اميدي براي خلق مجدد مكانفاقد معنا مي

اطرافشان  مكانها و اي متناسب بين انسانهاي طراحان و معماران خلق رابطهرسالت يكي از .نخواهد داشت
باشند،  داشته متفاوت هايبراي نيل به اين هدف خالقان فضا بايد درك صحيحي از رفتار انسان درمحيط .است

   ).Waxman, 2004سازند ( تر قوي را مكان و انسان پيوند كه نحوي به
  باشد:دستيابي به اهداف ذيل مد نظر مي پژوهشدر اين 
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  بررسي عوامل موثر در ايجاد حس تعلق در كافي شاپ 
 دستيابي به مولفةهاي كالبدي مؤثر برافزايش حس تعلق در طراحي داخلي كافي شاپ 
 هاي كالبدي در نمونة موردي (كافه آيوي)بررسي مؤلفه 

  دراين راستا سؤالات پژوهشي زير مطرح مي گردد:

  مؤثراست؟چه عواملي برحس تعلق مشتريان دركافي شاپ 
 چه عوامل كالبدي در معماري داخلي كافي شاپ بر ايجاد حس تعلق در مخاطبين مؤثر است؟ 
 مؤلفه هاي كالبدي در نمونة موردي چگونه باعث ايجاد و ارتقاء حس تعلق شده اند؟ 

هاي كاربردي و از لحاظ ماهيت، توصيفي و از منظر اطلاعات، پژوهش حاصل براساس هدف، در رده پژوهش
- اي استفادههاي كيفي قرار دارد. در اين تحقيق، جهت گردآوري اطلاعات از روش كتابخانهدستة پژوهش در

ها، پايان گيرد. اين پژوهش با بررسي كتاباست، كه معمولاً در تمامي تحقيقات مورد استفاده قرار ميشده
پژوهش، دستيابي به عوامل مؤثردر افزايش است. هدف اين شدهها، مجلات و مقالات مرتبط با موضوع انجامنامه

- هاي نظريهباشد، لذا جهت دستيابي به اين هدف، در بخش اول ابتدا به ديدگاهحس تعلق دركافي شاپ مي

تعلق و نقش محيط داخلي كافي شاپ در جذب و ماندگاري مشتري پرداخته و نتايج در پردازان درزمينة حس
شده و نتايج آن در قالب ش دوم مقاله، به تحليل كافي شاپ آيوي پرداختهاست. در بخقالب نمودار ارائه شده
  جدول ارائه شده است.

  پيشينة تحقيق-2

مورد بررسي قرارگرفت كه به مهمترين تحقيقات  ،»كافي شاپ«پيشينة اين پژوهش در ارتباط با كلمة كليدي 
  گردد:پيشين اشاره مي

به اين نتيجه » ��شاپدر كافيبه مكان  يموثر بر دلبستگ يكيزيو ف يعوامل اجتماع «در مقالة  ���واكسمن
هاي جذابيت ،ديد به بيرون ،مبلمان راحتي فضاي كافي،آل:  ايده شاپ دركافي اصلي ويژگي پنجرسيده است كه 

 اهميت از صريبهاي رنگ هاي جذاب و جذابيت ،دكوراسيون جذاب ،دسترسي به نور طبيعي ،آكوستيكي
هاي حسي در معماري بررسي ادراك مؤلفه«درمقالة  بوروني). Waxman, 2006(برخورداراست  زيادي

هاي سازندة كيفيت محيطي بسيار است كه جايگاه منظر حسي در مؤلفهنتيجه رسيدهبه اين »اهشاپداخلي كافي
واقعيتي عيني بوده و  ثرند. كيفيت و مطلوبيت فضا،ؤو در خلق فضاهاي دموكراتيك بسيار ماثرگذار است 

 و بوها درهنگام مواجهه هاوناگون و ملموس اعم از بناها، فضاها، فعاليتها، صداگحاصل مشاهده و درك مظاهر
مفهوم دلبستگي «احمدي و مقبل اصفهاني درمقالة ). 1399بوروني، (علي  كاربر با پديده حضوردرفضا است

صوصيات و اند كه يك سري خ، به اين نتيجه رسيده»افي شاپ به مثابه مكان سومك به مكان در معماري
ث عنموده و با كافي شاپ را جذبم مردبوي خوب، نورمناسب و مبلمان راحت  مثل تميزي، ييهاويژگي
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عطاري و همكاران درمقالة ). 1395پيدا كنند (احمدي و مقبل، ي بستگگردد كه افراد به كافي شاپ حس دلمي
به اين » عموميبه عنوان فضاهاي جمعي ها شاپ كيفيت فضاهاي داخلي كافي گرافيك محيطي درارتقاء نقش«

ازاصول يك سازمان بندي درست و صحيح كه تعادل، تناسب، تأكيد، تداوم، وحدت و تنوع اند كه نتيجه رسيده
ن اي آورد.ميرنگ، نور، شكل، خط، نقطه، سطح، بافت و فضا اثري مطلوب و زيبا پديد و دركنار آن  هستند

. به عبارتي ديگر همگي به منظور ايجاد تبه خدمت گرفته شده اس سانموارد براي آسايش، آرامش و راحتي ان
، نظم و هماهنگي مطلوب فضايي براي انسان مورد توجه قرار داده بصري زيبايي داخلي با -خارجيمحيطي 

 ).1399(عطاري، جبارزاده و طوفان،  است دهش

-اشاره ميآنها كه به مهمترين  بررسي به عمل آمد ،»تعلقحس« نة كلمه كليديپيشيه بررسي ب بخش دوم،در 

  :گردد

، به »تعلق به مكان در فضاهاي دانشگاهي شهر تهرانشناسايي عوامل مؤثر بر حس«قنبران و همكاران درمقالة 
افراد با فضاست ادراك  اي معنادار بين احساس، شناخت ورابطه ،تعلق به مكانحساند كه اين نتيجه رسيده 

فيزيولوژيكي  ها و پيامدهاي مثبت درعوامل اجتماعي، روانشناختي وآمدن احساس تواند باعث به وجودكه مي
تعلق به مكان و عوامل تشكيل دهنده مفهوم حس«). يعقوبي و يعقوبي درمقالة 1396و همكاران، قنبران (شود. 

اجتماعي  فردي و رفتار و هاش، نگرهاارزش ثيرگذاري برأت رب علاوهمكان حساند كه ، به اين نتيجه رسيده»آن
، انسان مي شود. اين حس عاملي براي احساس امنيت كاركرد مناسب فضاي معماري و باعث هماهنگي و ،افراد

كند. حس فراد كمك ميابين  ايجاد حس تعلق در مندي وبه هويت ،رفته لذت و ادراك عاطفي افراد به شمار
(يعقوبي و يعقوبي  مكان حاصل ارتباط دروني انسان، تصورات ذهني او و ويژگي هاي محيطي استتعلق به 
تعلق به مكان -تحليل تعاريف هويت، دلبستگي به مكان و حس«محمودي و سجاد در مقالة  ).1395، سنقرچي

 اعتقادات و رهاباو طرفي ريشه در مكان، ازكه حساند به اين نتيجه رسيده» پردازانبر اساس تعاريف نظريه
داراي كيفيت ذهني است، از طرفي  غيرفيزيكي و كه شامل عناصر هددرا با مكان ارتباط مي فرد فرهنگي دارد و

تواند برآن طراح مي هاي فيزيكي تأكيد دارد وجنبه كه بيشتر بر كالبدي است هاي بيروني و زمينه از متأثر، ديگر
ساختاري ويژه باشد.  و مكان، محيط بايد داراي كاراكتربه لق و دلبستگي براي ايجاد حس تع .تأثيرداشته باشد

توان اذعان داشت كه حس تعلق به مكان كه حاكي از عوامل مختلفي است، در با توجه به مطالب بيان شده مي
 ). 1397اشد (محمودي و سجاد، ماندگاري و حضور شخص درمكان اثرگذار ب

بررسي به عمل آمد كه به مهمترين » عوامل كالبدي مؤثر در ارتقاء حس تعلق«ث در انتها نيز در ارتباط با مبح
  گردد:آنها اشاره مي

افي كادراكات حسي و بصري درحس فضايي  ثير نور مصنوعي برأت بررسي«هاشمي و فيض عسكري در مقالة 
و شود رين عامل پويايي يك فضاي داخلي مطرح مي تبه عنوان اصلي ،نوراند كه ، به اين نتيجه رسيده»هاشاپ

كننده فضا نيز محسوب گذاري برعناصر معماري دارد، بلكه يكي از عوامل مهم تعييننه تنها نقش مهمي درارزش
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 ثيرپذير از تمامي شرايط زيست محيطيأت. ثيري بسيار داردأالبدي تك دگرگوني ماهيت فضايي و در مي شود. نور
كند، كه انسان درآن حضور پيدا مي هاييناس درطراحي كافي شاپ ها به عنوان يكي از مكااين اسبرو است 

ثيرات أت جمله نور، از ضافتا پارامترهاي محيطي يك ، نوري استفاده گرددهاي بايد به نحو مطلوبي از تركيب 
). دانش 1396 (هاشمي و فيض عسگري، زيادي روي ادراكات فضايي كاربري از جمله آرامش افراد بگذارد

، »به مكان درمركز قديمي شهر سبزوار حس تعلق بر تحليلي برعوامل كالبدي مؤثر«پور و صفار سبزوار در مقالة 
سازمان و ساختار فضايي و ، شخصيت كالبدي منحصر به فرد مثل عوامل كالبديكه  اندبه اين نتيجه رسيده
و  دسترسي و نفوذپذيري، تنوع و جذابيت، ديد و منظر، راحتي و آسايش، توجه به زمينه، شكل متناسب فضا

هاي كالبدي فوق از ويژگي كههايي بنابراين مكانرتباط مستقيمي با حس تعلق به مكان دارند و ا پذيريانعطاف
ي و ). سرگز1397ند (دانش پور و صفار سبزوار، ترهستبرخوردار باشند، در ايجاد حس تعلق به مكان موفق

نمونه موردي (هاي مسكوني برافزايش احساس تعلق به مكان نقش عوامل كالبدي مجتمع«فر درمقالة پژوهان
از بين عوامل كالبدي مورد اند كه ، به اين نتيجه رسيده»)هاي مسكوني شاه بلوط و پرديسان گرگانمجتمع

در اين  .هستندبه مكان تأثيرگذاربراحساس تعلق » روابط و چيدمان فضايي«و  »ابعاد و اندازه«سنجش، 
هاي مسكوني بين ساكنين مجتمع بيشترين تأثير را بر روي احساس تعلق به مكان در »ابعاد و اندازه«پژوهش

ها، فضاي باز مجتمع، لفه هايي از قبيل ابعاد و اندازه سردر ورودي، بلوكؤكه توسط م مورد مطالعه داشته است
). حيدري و همكاران در مقالة 1398 ،(سرگزي و پژوهان فر دسنجش قرار گرفتمور هاپنجره و ها، درهاتراس

نتيجه رسيده  ، به اين»هاي مسكوني امروزيهاي سنتي و مجتمعكالبدي حس تعلق به مكان درخانه تحليل بعد«
خانه  كنندگان، عناصركالبدي آنهاي ايجاد حس تعلق به يك خانه از نظر استفادهكــه مهمتريــن شاخصاند 

ين خانه شده است. ناكسقه به خانه و همچنين دليل انتخاب لااست. عناصركالبدي به طور مستقيم باعث ايجاد ع
بافت و تزئينات است. در روابط و چيدمان فضايي و ، اين عناصر شامل مواردي چون شكل و اندازه عناصر

شكل و (و ويژگي د ميانگين رضايت ساكنين، دررين تهاي سنتي از ميان اين سه عامل ذكر شده، بالاخانه نهايتاً
ل و اندازه حياط، شكل و اندازه ايوان يا سردر، نورگيري و شكل در و كشامل مواردي چون ش اندازه عناصر)

 تأثير فضاى سبز و طراحى منظر«). خطيبي و همكاران در مقالة 1393(حيدري و همكاران،  بوده است پنجره
فضاى سبز و معمارى منظر اند كه ، به اين نتيجه رسيده»هاى مسكونىمجتمع مكان درارتقاء احساس تعلق به  بر

ه علاوه بر ك ،به عنوان عاملى كليدى و تأثيرگذار دراحساس تعلق به مكان و فعاليت ساكنان بسيار مؤثر است
ده از ابزارهاى با استفا. رشد شخصيت فردى و بهداشت روانى فراگير نيز تأثير بسيار دارد احساس آسايش در

را به  توان رفتارها را درفضا هدايت كرده، فضاهاى مطلوب براى فعاليت مطلوبلازم و مناسب درطراحى، مى
). داعي 1397(خطيبي، زارع وكابلي، درست فضا استاستفادة صحيح از فضاها مستلزم تعريف  وجود آورد.

به اين نتيجه رسيده است كه » هاي سنتي ايرانحضور طبيعت و افزايش حس تعلق درخانه ةرابط«پور در مقالة 
 -سازي ادراكات حسي، فعاليتي و ذهنيقابليت فعال ةكسب حس تعلق مكاني به واسط طبيعت در حضور

طبيعت، خانه سنتي و ساكنين به شرح زير باعث ة: هايي خاص در سه مؤلفجود ويژگيو و معنايي انسان است
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-1: شده استها ميادراك مكان و ارتقاء حس تعلق دراين خانه ددرنهايت تشدي هاي فوق وكنش تشديد
مند اوم زمانتد-3. حضور عناصر طبيعي متنوع و گزينشي نبودن-2 .گانهحضور عناصر طبيعي در قالب صور سه

خلوص و خلوت -5. هاي سنتينيمه بسته و بسته در خانه هاي متنوع باز،وجود عرصه-4. حضور طبيعت
 هاي غني اعتقادي عبادي در نگاه انسان سنتي به طبيعتوجود زمينه-7 .گرايي و محوريتون رد-6. فضايي

 منظر انساني از هايبررسي نقش عناصرطبيعي در سكونتگاه«). رسولي و احمدي در مقالة 1393(داعي پور،
ساخته شده امكان هرگاه محيط اند كه ، به اين نتيجه رسيده»روانشناسي محيطي درجهت ارتقاء آسايش ساكنين

پذيري فضا داشته، اجتماع درفضا فراهم آورد، ادراك طبيعت اثر معناداري بر ادراك طبيعت و عناصر طبيعي را
پذيري اجتماع دد.گرهاي فعاليت در نقاط خاصي از فضاهاي فعاليت ميموجب تمركز فضايي و تشكيل كانون

هاي لفهؤيكي از مجموعه م ،ل با محيط و عناصر طبيعيهاي متعددي است كه امكان تعاملفهؤثر از مأفضا مت
  ). 1396  (رسولي و احمدي، باشدكننده بر اين كيفيت ميلالتد

  است.هاي كالبدي مؤثر بر ايجاد حس تعلق از ديدگاه محقيقين نمايش داده شده، مؤلفه1 در جدول شماره

  1400ديدگاه محقيقين، منبع: نگارندگان،  هاي كالبدي مؤثر بر ايجاد حس تعلق از: مؤلفه1جدول شماره 

  مولفه هاي كالبدي مؤثر بر حس تعلق                         سال  محققين
  بيرون) به زيبا يك نماي و راحت مبلمان بو، نوركافي، بودن، جذاب و تميزيعوامل كالبدي (  2006  ليزا واكسمن

  عوامل كالبدي (عناصر طبيعي)  1396  رسولي واحمدي
 عوامل كالبدي (عناصر طبيعي)  1393  داعي پور         

سطح،  رنگ، نور، شكل، خط، نقطه،دركنار آن  تعادل، تناسب، تأكيد، تداوم، وحدت و تنوع  1399  جبارزاده و طوفان
  بافت

  عوامل كالبدي (فضاي سبز و معماري منظر)  1397  خطيبي و همكاران
  )بافت و تزئينــات ، شكل و اندازه عناصرعوامل كالبدي (  1393  حيدري و همكاران 
  )روابط و چيدمان فضايي(و  )ابعاد و اندازه(عوامل كالبدي   1398  سرگزي و پژوهان
 وراحتي ، توجه به زمينه، سازمان و ساختار فضايي و شكل متناسب فضا(كالبدي عوامل   1397  دانش پور و صفار 

   پذيريانعطافو  و نفوذپذيريدسترسي ، تنوع و جذابيت، ديد و منظر، آسايش
  عوامل كالبدي (نور)  1396  هاشمي و فيض عسكري

  بوي خوب، نورمناسب و مبلمان راحت) عوامل كالبدي (تميزي،  1395  احمدي و مقبل 

رغم وجود مقالات متعدد در ارتباط با موضوع حس تعلق، دراين پژوهش به موضوع عوامل كالبدي مؤثر علي
هاي مؤثر برحس است. در اين راستا در بخش اول، مؤلفهشدهشاپ پرداختهدر كاربري كافي در ارتقاء حس تعلق

تعلق در كافي شاپ مورد بررسي قرارگرفته و سپس به طور ويژه به عوامل كالبدي در محيط كافي شاپ همچون 
ت و در نهايت مدل كاملي اسشده(رنگ، نور، طبيعت، مصالح، مبلمان، بافت و تزئينات، اندازه و مقياس) پرداخته

هاي پيشين به تمام اين عوامل از عوامل مؤثر بر ارتقاء حس تعلق دركافي شاپ استخراج شده، كه در پژوهش
  دركنار هم پرداخته نشده است. 
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 مباني نظري  _3

  حس تعلق: 

عهده و تصرف،  ،تعلق به معني پيوستگي، دوستي، محبت، دلبستگي و همچنين قرابت، خويشي، انتساب ةواژ
توضيح  رد فرهنگ معين نيز در). 753: 1385دهخدا، (مالكيت و نهايتاً تعلق خاطر و دلبستگي آمده است 

حس تعلق به مكان  .)367: 1384 معين،(تعلق آمده است: آويخته شدن، درآويختن و دلبستگي داشتن  ةواژ
 & Low(نسان در يك مكان خاص است ا -مكان و انسان -بين انسان عاملاتها و تبرخاسته از فعاليت

Altman, 1992.9(.  لاق تشناختي فرد با يك محيط يا يك فضاي خاص ا ةروانشناسي تعلق مكاني به رابطدر
تعلقي و هويت فرد با محيط اجتماعي است كه درآن زندگي  ةاز لحاظ هويتي تعلق مكاني رابطو شود مي
تعلق فرد به مكان و توجه او به آن، ارتباطي  براين بين ميزان حس لاوهع .)Altman & low,1992( كندمي

به اين معنا كه با افزايش حس تعلق فرد به يك مكان، ميزان توجه و مراقبت فرد ازآن نيز  ،مستقيم وجود دارد
  .)Mesch & Manor, 1998. 509( يابدافزايش مي

قرار  تاثيرها را تحت محل زيست آن ،كالبد فيزيكي زندگي مردم و به تبع آن ةنيازها و شيو ،تكنولوژيپيشرفت 
بين انسان و مكان زندگي او و بالا بودن ميزان  ةرابط هاي اخيردر مطالعات دهه ،به دنبال اين تغيير. داده است

وم حس تعلق به ثر در اين ارتباط مفهؤيكي از عوامل م .اين رابطه مورد توجه پژوهشگران قرار گرفته است
 Jiven and( شودقضاوت نسبت به محيط در فرد ايجاد مي حسي است كه پس از ادراك ومكان يا همان 

Larkham, 2003, 68.( باشدهاي انساني ميحس تعلق به مكان يكي از معاني مهم درارتقاء كيفيت محيط. 
تداوم حضور انسان در مكان نقش تعيينمندي و اين حس سطح بالاتري از حس مكان است كه به منظور بهره

ثير تأفردي و اجتماعي ساكنين  ها و رفتارارزش حس تعلق به پيوند فرد با مكان منجر شده و بر .كننده دارد
  .گردددر نتيجه مكان براي شخص مهم و قابل احترام مي). Canter,1971(گذارد مي

  مؤلفه هاي مؤثر در ارتقاء حس تعلق : 

توان آنها را درقالب عناوين زيردسته بندي درايجاد و ارتقاء حس تعلق به مكان مؤثرند كه مي عوامل متعددي
نمود: عوامل كالبدي، عوامل عملكردي، عوامل اجتماعي، عوامل فرهنگي، عوامل فردي، عوامل معنايي، عوامل 

عوامل كالبدي درايجاد  نقش كه بر دارند مطالعات فراواني وجود). 42،1388زماني (دانش پور و همكاران، 
). تعلق 421 ، 2003و همكاران،  ��(ايزنهاور ;)671 ،2003،�(استدمن كيد دارندأحس تعلق به مكان ت

كالبدي مكان به عنوان بخشي از فرايند شناخت و هويت انساني است كالبدي به مكان برگرفته از عناصر و اجزا 
 Rigerسپارد (دهي معناي تعلق، به خاطر ميكالبدي آن درشكلكه بر اين اساس فرد محيط را به همراه عناصر 

& Lavrakas, 1981(.  اشاره تعلق ثر برحسؤمبه عنوان عامل عوامل فردي تعدادي از مطالعات نيز بر تأثير
هاي حسي پيوند و بر )147، 1978 ،���(پروشانسكي ستندهبا هويت فردي درارتباط  اند، اين عواملداشته
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. ارتباط مثبت بين فرد و مكان كالبدي و احساس رضايت او با ارتباطات مكان خاص تكيه دارندفرد با يك 
به مكان  تعلقاز سوي ديگر ).Chanuis, Pretty, 1999، 635( اجتماعي موجود در مكان در رابطه است

 ,Low & Altman( دهندهايي است كه افراد در قالب مقتضيات فرهنگي خود انجام ميوابسته به فعاليت

گيري ترجيحات شكل در لي فرهنگ ازجمله عواملي است كه به دليل نقش خودك به طور. )1992
عامل زمان يا به عبارتي طول  .باشدها با مكانيزم تاثيرگذار ميو نوع تعاملات گروه  )Newell, 1997(مكاني

عامل زمان دربزرگسالان و  د.در افزايش دلبستگي به مكان نقش مي گذار، مدت سكونت و آشنايي با مكان
 ,Cohen & Shinar( كننده در ميزان دلبستگي به مكان مطرح گرديده استعاملي تعيينبه عنوان كودكان 

ساز دلبستگي به گردد و كسب معنا، خود زمينههاي مكان سبب كسب معنا از مكان مي). نوع فعاليت1985
با توجه به  ).Relph, 1976; Low & Altman, 1992; Fried, 1963; Brown,1988مكان است (

كه دريك فرآيند سه قطبي  باشدهاي به عمل آمده حس تعلق برآيند سه عامل فرد، ديگران و محيط ميبررسي
طبق نمودار معناي محيطي حس تعلق را ايجاد مي نمايند. بر اين اساس عوامل شكل دهنده حس تعلق به مكان 

  :ارائه مي گردد 1شماره 

  1400هاي مؤثر بر ايجاد حس تعلق، منبع: نگارندگان، : مؤلفه1نمودار شماره 

  عوامل كالبدي موثر بر ايجاد حس تعلق:

به نقش عوامل كالبدي به  ،بارهاست كه در ايناحساس تعلق به مكان انجام گرفته ةزمين طالعات زيادي درم 
 احساس تعلق كالبدي ةجنب. )Eminifar,1996( كنندكيد ميأت ثيرگذار برحس تعلقأهاي تعنوان يكي از زمينه

كه يك مكان  هاييفرصت ،از طرفي به توانايي پاسخگويي مكان به نيازهاي فرد يا به عبارت ديگر ،مكان به
هاي كه به وجود يا امكان مشاركت درفعاليت ،شودكند مربوط ميبراي رفع نيازها و اهداف وي فراهم مي

عناصر كالبدي از طريق ايجاد تمايز ). Bricker & Kerstetter, 2000دارد ( همكان نيز اشار خاص در
پردازند. شكل، اندازه، رنگ، بافت و مقياس به محيطي، ارتباط درون و بيرون درفضاها به ايجاد حس تعلق مي

 ءاجزاتعلق داشته و نوع ساماندهي و چيدمان گيري حسثر درشكلمؤيك نقش  هاي فرم، هرعنوان ويژگي
مين أزي و قابليت تسانطريق همسا باشد. ازسوي ديگر عناصركالبدي ازديگري مي ثرؤكالبدي نيز عامل م
نيز مهمترين عوامل كالبدي  ����استيل زاز نظر فريت .باشندثر ميؤمكان درايجاد حس تعلق م نيازهاي انسان در

 ،فاصله ،مقياس انساني ،تناسب ،قياسم ،تضاد ،درجه محصوريت ،اندازه مكان ،ادراك و حس مكان موثر در
ديد به  ،مبلمان راحتي ،نيز نور كافي فضا). واكسمن Steel, 1981تنوع بصري است ( صدا و ،بو ،رنگ ،بافت

مؤلفه هاي حس تعلق

عوامل زماني عوامل معنايي عوامل فردي عوامل فرهنگي عوامل اجتماعي عوامل عملكردي عوامل كالبدي
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هاي هاي جذاب و جذابيترنگ ،دكوراسيون جذاب ،دسترسي به نور طبيعي ،هاي آكوستيكيجذابيت ،بيرون
بسياري از انديشمندان  ).Waxman, 2006( دانداحساس تعلق به مكان ميثر بر ؤصري را از عوامل كالبدي مب

- نظريه دادند.ميمعاصر احساس تعلق به مكان و نيز حفظ طبيعت و هماهنگي با آن را لازم و ملزوم يكديگر 

 پرداختنددر زندگي انسان معاصر  دوري از طبيعت ناشي از به خلأ »�رالكساند«و  »��چرمايف«پردازاني همچون 
كالبدي عوامل  شده توسط محققين،هاي بيانبندي و تحليل مؤلفها جمعب ).48: 1353(چرمايف و الكساندر، 

  :گرددارائه مي  2شاپ طبق نمودار شماره در كافي حس تعلق به مكانارتقاء  مؤثر بر

  
  .1400نگارندگان، هاي كالبدي مؤثر بر ايجاد حس تعلق، منبع: : مؤلفه2نمودار شماره 

 كافي شاپ ايوي نمونة موردي:

مولفه هاي كالبدي مؤثربر حس تعلق

تناسب و مقياس بافت و تزيينات طبيعت مبلمان مصالح رنگ نور
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  : پلان كافي شاپ طبقه اول2نقشه: پلان كافي شاپ طبقه همكف1نقشه                  
  

  

  ي مؤلفه هاي كالبدي دركافي شاپ ايويبررس

كافي آيوي در راستاي افزايش حس تعلق به عوامل محيطي فيزيكي توجه بيشتري كرده است و بر روي عواملي 
مانند استفاده از مصالح سيماني و خاص (بلوكه سيماني) در ديواره ها و بعضي مبلمان و استفاده از گياه پيچك 

زيبا و خاص توجه بيشتري كرده است. اين پژوهش به توضيح مختصري در  در كنار اين بافت خشن فضايي
 تعلق در اين كافي شاپ پرداخته استارتباط با نحوة برخورد با هركدام از عوامل كالبدي مؤثر بر ارتقاء حس
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  :طبيعي و مصنوعي ورن

ر، را دلپذي دگرگون كرد و فضا توان درك انسان را از احساس و بافت فضاعنصري است كه با كمك آن مينور
روي نكات خاصي از محيط مورد  يا كوچكتر به چشم آورد يا بر آن را بزرگتر. دلگير يا اسرار آميز جلوه داد

 و ترمناسبر، همه محيط را خوشايندت ازلاترهايي را قابل روئيت و نمايان ساخت و بانظر متمركز شد، بخش
د (هاشمي و فيض گيرفضاها به دو صورت طبيعي و مصنوعي انجام مي نورپردازي ترجلوه نمود.آرامش بخش

  ).1396عسگري، 

(هاشمي و 
).1396فيض عسگري، 

              

 

 .آيدمي وجودبه ءها توسط اشيابازتاب تركيب رنگيا  عبور يا انتشار اثر ي است كه دررئنعكاس مرنگ، ا
گوارشي و دماي بدن  ،سيستم تنفسي ،ضربان قلب ،هاي فيزيولوژي متفاوتي درفشار خونها باعث پاسخرنگ
ثير أت). 1390، چشمه سهرابي(كنند هاي متفاوتي را در افراد ايجاد ميفرهنگي حس ةشوند و بسته به زمينمي

حالات روحي  محيط برذهن وشناسي رنگ به معناي تأثيرگذاري است. روان صدا بيشتر ثيرأت انسان ازر رنگ ب
 .كندخود را پيدا مي اصاهميت خ هامحيط بعضي در اين امر .ضا استف آميزي موجود درطريق رنگ افراد از

هاي حسي و گيرندهروي  آميز آن برثيرات تحريكأگذاري رنگ بر روي روان و حالات ذهني از طريق تثيرأت
هاي متنوع سبب از بين بردن يكنواختي استفاده از رنگ .گيردپردازش اين تحريكات در مغز صورت مي
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ضعيف حواس و سيستم اعصاب آنها  شود و ازتحوصلگي دركاربران ميدرمحيط و عدم ايجاد احساس بي
.  كندجلوگيري مي

 

 ،هاي سنتي شاهد استفاده درست و بجا از مصالح بومي و شرايط اقليمي توسط معماران بوديمدر معماري
ر زمان و با ورود سفانه به مروأآوردند. متاي كه حداقل استفاده را از انرژي هاي غيرطبيعي به عمل ميگونهبه

كاهش استفاده از مصالح د تقليد كوركورانه را به همراه داشت، شاه ةبيشتر جنبكه  جديدي از معماري ةعرص
فضاهاي ديگر مقاومت و آسايش ها امروزه مكان كه اين امر سبب افزايش مصرف انرژي گرديد و بوديمبومي 

هاي جديدي استفاده از مصالح بومي هر اقليم دست به طراحيدر زمينه معماري با . بايد دنسابق را به همراه ندار
فضايي فراهم آوريم كه حداقل آسيب را به محيط  ،كنندگان از بنارامش براي استفادهآزنيم تا دركنار ايجاد ب

دراين پروژه، انتخاب بلوك، به عنوان متريالي  ).1394(شريف نژاد، مجيدي حصار،  زيست خود وارد آورد
منطقه، نسبتا ارزان، با بافتي خشن و رنگي خنثي در كنار گياه، موجودي زنده، باطراوت و لطيف،  فراوان در

 تركيبي به هم وابسته را شكل مي دهند كه درك معناي حضور هريك با وجود ديگري تكميل مي شود. 

عوامل موثر در فضا، در پروژه  ها لازم است كه تمامي الگوها وبراي ايجاد فضاهايي سيال و زنده دركافي شاپ
اگرچه در نگاه نخست اينطور به نظر آيد كه يك نوع  ،و متناسب با فضاي معماري طراحي و ساخته شوند

خاص از مبلمان كه از قبل توليد شده، با فضاي معماري ما بسيار سازگار مي باشد. دليل دنج و دلپذير بودن 
دليل بوده است. ها وجود مبلمان از پيش طراحي شده مردم از آن ةدها و نيز استقبال گستربرخي از كافي شاپ

درون  ةو راز نهفتنوع مصالح اين امر صرفاَ ظاهر مبلمان و كاربرد آن در فضا نمي تواند باشد بلكه دليل اصلي، 
در يك كافي شاپ با معيارهاي  خاصقرار گرفتن يك مبل با طراحي و ويژگي هاي . باشداين مبلمان مي

اين كافي در ). 41، 1381(الكساندر،  تواند باشداحي امروزي و در زمان حال امري بديع و مبتكرانه ميطر
ساخت بعضي مبلمان راحتي كه در كنار ديوارها تعبيه شده و همچنين ساخت كانتر فروش از شاپ براي 

 .هاي سيماني كه در ديواره ها كارشده استفاده شده استبلوكه
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اغلب براي معماران بهترين سرچشمه الهام بوده است.  طبيعت دستاورد بهترين معماريعني خداوندگاراست و
از هنگامي كه سرپناه، مسكن، محل زيست، محل كار و يا هر نوع فضايي را ساخته و مورد بشر در طول تاريخ 

اند. طبيعت  عوامل طبيعي در اين ساختار يك اصل مهم و اساسي براي او بوده هداده، هميشاربرداري قر بهره
بخشي و حضور آن امناپذير و به مثابه ابزاري بسيار قدرتمند براي الهندي ب هميشه در همه جا حاضر و طبقه

ر اين پروژه سعي د). 1396(حافظي و عباسي،  دراستعاره، تقليد، تغييرپذيري فرم و مصالح معماري آشكار است
رام و با آايجاد محيطي  شده دركنار بافت خشن بلوكه هاي سيماني ازگياه پاپيتال براي زيبا سازي ديوارها و

  .نشاط استفاده شود

كـار رفتـه در فضـاهاي داخلـي معماري، نقاشـي ديـواري و گچبـري اسـت. ايـن ينـات بـهئاز جملـه تز
زيينات امروزه به طور مجزا از كالبد معمـاري ت .اسـتتزيينات در معماري گذشته كاربرد زيادي داشته گونـه

اسـت و هركـدام ـه هنري تجريـدي تغييـر يافتـهزمان از هنـركـاربردي ب شوند و نقش آنها با گذرمطـرح مي
هاي ديواري و همچنين ها از نقاشيدر اين پروژه براي تزئين ديوارهاند. از هنرهـا هويتي مستقل پيدا كرده

  .مدگي با بلوكه و گياه پيچك استفاده شده استآايجاد فرورفتگي و بر

  يافته ها

شاپ استخراج گشت و ل مؤثر بر ارتقاء حس تعلق در كافيبر اساس مباني نظري و پيشينه تحقيق عوام
آمده  2هاي كالبدي از مدل استخراج شده روي نمونة موردي بررسي شد كه نتايج آن در جدول شماره مؤلفه
  است.
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شاپ آيوي (منبع: نگارندگان): عوامل كالبدي موثر بر ارتقاء حس تعلق در كافي2جدول شماره   

  عكس                      نحوه عملكرد در نمونة موردي                كالبديمولفه هاي 
  
  
  

  نورپردازي

  
  

  
  
  
  
  رنگ
  
  

  
هاي در اين پروژه از رنگ خاكستري همراه با نقاشي

 است.شدههاي سيماني استفادهديواري در كنار بلوكه
ند كاز رنگ خاكستري سكون را در افراد ايجاد مي دهاستفا
 .بيشتري در فضا باقي بمانندرامش آتا با 

در بعضي فضاها در قسمت سقف از رنگ سفيد استفاده 
د كنمي ءرامش را به افراد القاآشده است كه حس پاكي و 

شود ارتفاع سقف بلندتر نشان داده و همچنين باعث مي
  .شود

.  
    

  
  

  مصالح بومي

ها  در اين پروژه از مصالح بومي بلوكه سيماني در ديواره
است. دليل انتخاب اين شدهمبلمان و كانتر استفادهو 

مصالح قيمت ارزان، موجودي آن در منطقه و متفاوت 
باشد كه باعث مي شود به فضا هويت و بودن آن مي

ه خاطر بسپارند و نسبت بشخصيت ببخشد، افراد آن را به
    باشند. آن احساس تعلق داشته

  
  

  مبلمان
  
  

- جربهرود و افراد به دنبال تميدنيا به سمت متفاوت بودن 

وكه هاي جديد و به يادماندني هستند. در اين پروژه از بل
هاي سيماني براي ساخت مبلمان استفاده شده است. اين 

سي اي احساتواند منجر به ايجاد رابطهمبلمان متفاوت  مي
  شاپ گردد.و ماندگار در مخاطبين كافي

  
  
  

  طبيعت

در اين پروژه دركنار بافت خشن بلوكه هاي سيماني از 
ارام  گياه پاپيتال براي زيبا سازي ديوارها و ايجاد محيطي

اي زهاهميت اين گياه به انداشده است. و با نشاط استفاده
ري گذااست كه نام كافي شاپ به نام اين گياه (آيوي) نام

شده است.
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  بافت و تزئينات

  

 
  
  

  و مقياس اندازه
  
  

 

 نتيجه گيري 

ها نيز افزايش شاپداشته و به تبع آن تعداد كافيها نسبت به گذشته افزايش چشمگيري شاپمراجعه به كافي
هاي وفادار براي صاحبان است. به همين دليل جذب مشتري و تبديل آنها به مشتريقابل توجهي پيدا كرده

ها از اهميت قابل توجهي برخوردار است. مرور و مطالعه مباني نظري و پيشينه منابع مرتبط با موضوع شاپكافي
شاپ تأثير بسيار زيادي بر جذب مشتريان و ماندگاري و حضور يجاد حس تعلق در فضاي كافيدهد: انشان مي

كه شامل  دهدباورها و اعمال فرهنگي دارد و فرد را با مكان ارتباط مي ، از طرفي ريشه درتعلقحس آنها دارد. 
اجتماعي، فرهنگي، فردي، هاي توان به مؤلفهجمله ميو از آن عناصر غيرفيزيكي و داراي كيفيت ذهني است

هاي كالبدي است كه بيشتر بر جنبه هاي بيروني وهاز طرفي ديگر متأثر از زمين نمود ومعنايي و زماني اشاره
و عملكردي  كالبديهاي توان به مؤلفهجمله ميو از آن تواند برآن تأثيرداشته باشدفيزيكي تأكيد دارد و طراح مي

هاي حس تعلق، به بررسي بعد كالبدي تعلق به ن مطالعه و شناسايي ويژگياشاره نمود. پژوهش حاضر، ضم
نور، رنگ، مصالح، طبيعت، مبلمان، باشند: بدين گونه مي حس تعلقثر برؤكالبدي ماست. عوامل مكان پرداخته

لفه ؤمدهد كه كيفيت و مطلوبيت هركدام از . نتايج مطالعات مختلف نشان ميبافت و تزئينات، تناسب و مقياس
هاي نتايج بررسي مؤلفهدارد.  كاربران كافي شاپ به مكان درتعلق افزايش حس  هاي ذكرشده نقش بسزايي در

دهد: براي جذب اوليه افراد، توجه به مصالح و شاپ آيوي نشان ميكالبدي مؤثر در ارتقاء حس تعلق در كافي
-اي خارج از انتظار مراجعهدر حقيقت ايجاد تجربهاي متفاوت براي مخاطبين ايجاد نمايد. تواند تجربهبافت مي

تواند موجب از بين رفتن يكنواختي شده و بر احساسات افراد جهت ماندگاري بيشتر، تأثير بگذارد. كنندگان مي
شاپ به عنوان عامل كليدي و تأثيرگذار، در احساس تعلق علاوه بر اين فضاي سبز و معماري منظر در اين كافي

كند و علاوه بر ايجاد منظر مطلوب، احساس آسايش ايجاد نموده، موجب بين مشتريان عمل ميبه مكان ما 
توان از نور به كند. نهايتاً ميگردد و به دلچسب شدن فضا كمك ميارتقاء سطح بهداشت رواني مخاطبين مي

گيري از نور و سايه هشاپ ياد نمود، چرا كه بهرترين عامل پويايي در طراحي فضاي داخلي كافيعنوان اصلي
شاپ آيوي تأثيرات زيادي روي ادراك فضايي مخاطبين از جمله آرامش و ميزان در طراحي فضاي كافي
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هاي كالبدي (نور، رنگ، در اين جستار، بر مبناي مؤلفه است.مندي آنها براي حضور در فضا گذاشتههعلاق
س)، راهكارهاي عملي در زمينة طراحي و بازطراحي مصالح، طبيعت، مبلمان، بافت و تزئينات، تناسب و مقيا

تواند به عنوان يك عامل اساسي در هاي كالبدي مياست. نتيجه آنكه توجه به مؤلفهشاپ ارائه شدهفضاي كافي
  شاپ موجب جذب، ماندگاري و بازگشت دوباره مخاطب عمل نمايد.فضاي كافي

  

  
  

  ، شاپتقاء حس تعلق در كافيرهاي كالبدي مؤثر در اشاپ بر مبناي مؤلفه: الگوي طراحي كافي3نمودار شماره 

  

  

  

  

  

س تعلق در كافي شاپ
مؤلفه هاي مؤثر در ارتقاء ح

نور

رنگ

مصالح

طبيعت

مبلمان

بافت و تزئينات

تناسب و مقياس

استفاده از نورهاي موضعي كه نور را به به هر بخشي كه  طبيعي وجود بازشوهاي بزرگ در نما براي تأمين نور
هاي ايجاد فضاهاي خلوت و استفاده از رنگ ،طراحي نور كم، جهت ديدكم .مورد نظر شماست متمركز كند

 .و برقراري تعادل خاص

 راهكار معماري

 ستفاده از مصالح بومي و ارزان قيمت با چيدمان خلاق به جاي استفاده از مصالح گران قيمت.ا

، انتقال  انگيزي ايجاد نمايدحس خاطرهتواند يتفاوت م نيا د،موجو يهانسبت به نمونهمبلمان  متفاوت بودن
كوچك مثل  ليوسا ايو  ليموبا يگوش يمناسب برا ي، داشتن جايو رنگ يبه افراد، تنوع فرم ياحساس راحت

 .يشخص ميحر حفظ يبلند برا يهاگاههياز كناره ها و تك يبهره مند ف،يك

 مؤلفه

سايه در ديواره ها، تزئين ديواره ها و فضاها با استفاده از متريال هاي خاص جهت ايجاد بافت و بازي نور و 
 گياهان، استفاده از نورپردازي و نقاشي هاي ديواري خاص.

اندازه و سايز ميزها و مبلمان ، انتخاب اصول تناسبات با توجه به محيط مورد نظر و فضاي اطراف آن رعايت
 .طوري كه كاربر احساس راحتي و آسايش در فضا داشته باشد و شرايط ماندگاري كاربر را محيا سازد

براي فضاهاي كوچك منجر به ايجاد رنگ هاي عاج فيلي، بژ، سفيد، زرد روشن، و خاكستري روشن استفاده از
 سازد.آرامش خواهد شد و شرايط براي ماندگاري مشتريان را محيا مي

و سرزنده كردن فضاهاي داخلي  جهت كوچك و زينتياز طريق استفاده از گل و گياهان طبيعت پيوند با 
 براي كاربران و كاركنان.آرامش روحي و رواني ايجاد
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  .1 هاي نظري و عملي در معماري و شهرسازي، دورة
بررسي و شناخت عوامل مؤثر در ايجاد حس تعلق  ).1393. كشميري، ميترا وحسني، هومن. (كيوان ،حسني-6

دومين ، جلفا، واقع در شهر اصفهان) ةهاي محلشاپضا از طريق مبلمان تاريخي (نمونه موردي: كافيخاطر به ف
  .2 ، دورةمهندسي عمران، معماري و مديريت شهري هاي كاربردي درهمايش ملي پژوهش

در تحليل بعد كالبدي حس تعلق به مكان ). 1393، علي اكبر. مطلبي، قاسم. نگين تاجي، فروغ. (حيدري -7
  .3، شماره19، نشريه هنرهاي زيبا، دوره هاي مسكوني امروزي هاي سنتي و مجتمعخانه

تأثير فضاى سبز و طراحى منظر بر ارتقاء احساس ). 1397، ساسان. زارع، ليلا. كابلي، محمد هادي. (خطيبى -8
  .35، شمارة 12سال ، تعلق به مكان در مجتمع هاى مسكونى

فصلنامه باغ ، هاي سنتي ايرانرابطه حضور طبيعت و افزايش حس تعلق در خانه). 1393داعي پور، زينب. ( -9
  .49-58، 30شماره ، 11نظر، دوره 

)، تبيين مدل دلبستگي به مكان 1388دانشپور، سيدعبدالهادي و سپهري مقدم، منصور و چرخچيان، مريم، ( -10
  .37-48، 38نشريه هنرهاي زيبا، معماري و شهرسازي، شماره  و بررسي عناصر و ابعاد مختلف آن.
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 ). فرهنگ دهخدا، جلد اول و دوم، انتشارات دانشگاه تهران، چاپ اول، تهران1385دهخدا، علي اكبر. (

هاي انساني از منظر بررسي نقش عناصر طبيعي در سكونتگاه ).1396رسولي، معصومه. احمدي، فريال. ( -11
  المللي عمران، معماري و توسعه شهري.پنجمين كنگرة بين ،در جهت ارتقاء آسايش ساكنين روانشناسي محيطي

هاي مسكوني بر افزايش احساس نقش عوامل كالبدي مجتمع). 1398، آزاده. پژوهان فر، مهديه. (سرگزي -12
 پژوهشي برنامه نشريه علمي ن)،هاي مسكوني شاه بلوط و پرديسان گرگانمونه موردي مجتمع(تعلق به مكان 

  . 135-146،  51، پياپي 4، سال 3، شماره ريزي توسعه كالبدي
آن ي تطبيق هحس تعلق به مكان و مطالع). 1398شرقي، علي. ندومي، راحيل، مهدي نژاد، جمال الدين. ( -13

  .177-157 ي، دو فصلنامه علمي، دوره اول. سال نهم.واقعي و مجاز يهادر مكان
و 	بومي	در معماري	مصالح	شيوه هاي خاص كاربرد. )1394. (، آينازمجيدي حصار 	جواد. ،شريف نژاد -14

مهندسي و فناوري با  هاي نوين پژوهشي در علومالمللي يافتهكنفرانس بين، تلفيق آن با تكنولوژي امروزي
  هاي نياز محور.پژوهش محوريت

نقش گرافيك محيطي در ارتقاء كيفيت فضاهاي داخلي ). 1399عطاري جبارزاده، سام. طوفان، سحر. ( -15
، هفتمين همايش ملي مطالعات و تحقيقات نوين در حوزه علوم ها به عنوان فضاهاي جمعي عموميشاپكافي

  جغرافيا، معماري و شهرسازي ايران.
، اولين شاپ هاي حسي در معماري داخلي كافيراك مؤلفهبررسي اد). 1399علي بوروني، پريسا. ( -16

 كنفرانس دستاوردهاي نوين در مطالعات سبز.

شناسايي عوامل مؤثر بر  ).1397فتح الهي، سجاد. ( ، سيما.فردوسيان ، بهروز.صالحي قنبران، عبدالحميد. -17
، 10، دوره موزش عالي ايرانفصلنامه علمي پژوهشي آ، حس تعلق به مكان در فضاهاي دانشگاهي شهر تهران

  . 2شمارة
تحليل تعاريف هويت، دلبستگي به مكان و حس تعلق ). 1397(، زينب. سجاد، ريحانه اسادات. محمودي -18

 ،كنگره بين المللي علوم مهندسي و توسعه شهري پايدار دانمارك ،به مكان بر اساس تعاريف نظريه پردازان
     .  كپنهاگ

  ). فرهنگ فارسي يك جلدي، انتشارات راه راشد، چاپ اول، تهران.1384معين، محمد. ( -19
). خانه هاي سالمندان، اولين همايش سالمندي، دانشگاه علوم پزشكي شهيد 1380نيكروان مفرد، م. ( -20

 بهشتي، تهران.
ثير نور مصنوعي بر ادراكات حسي و بصري در أبررسي ت ).1396، رفيعي. فيض عسگري، آرمان. (هاشمي -21

المللي عمران، معماري و طراحي شهري، دانشگاه كاسم ، دومين كنفرانس بينشاپ هاكافيحس فضايي كافي 
  بانديت، بانكوك.
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)، نقش اثر متقابل انسان و محيط بر يكديگر در ارتقاء كيفيت 1396هاشمي، سيدكمال، منصوري، بهروز، ( -22
  (فضاهاي جمعي). اولين كنفرانس ملي هنر، معماري و شهرسازي اسلامي. لي پلازاهافضاهاي داخ

تشكيل دهنده مفهوم حس تعلق به مكان و عوامل). 1395، فريبرز، يعقوبي سنقرچي، معصومه. (يعقوبي -23
  المللي علوم مهندسي.، سومين كنفرانس بينآن
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