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  مقدمه
 صـنعت  سـازي  خصوصـي  چـون  اقداماتي اساسي، قانون 44 اصل هاي سياست اجراي راستاي در

 بـه  دانـا  و آسـيا  ،البرز دولتي ةبيم شركت سه سهام اي از بخش عمده واگذاري باو  شد آغاز بيمه
 بـر  تخصصي اعمال نظارت و نهاد حاكميتي جايگاه در دولت حاضر حال در ،غيردولتي هاي بخش
 از كشـور  ةم ـبي بازار هاي فعاليت در چشمگير تحولات به ساختار تغيير اين .دارد قرار بيمه صنعت
  .است دهشمنجر بيمه،  يها شركتبيشتر  تحرك و رقابت، نوآوري هاي وجودآمدن زمينه هب جمله

 ةهاي بيمه از جمله حق بيم هاي مالي شركتبا استفاده از داده است در اين مقاله تلاش شده
 1هيرشـمن ـ   ، شـاخص تمركـز هرفينـدال   )1392تا انتهاي سال  1382از سال (دريافتي هر سال 

گـردد و پـس از آن،    مشخص بيمه بازار رقابت تغييرات روند ساله محاسبه شود، ده ةبراي اين دور
 DWL(2( رفتـه  كمـك آن رفـاه از دسـت    ي بازرگاني كشور ارائـه شـده و بـه   ها تابع تقاضاي بيمه

 ةرفت ـ به اين ترتيـب امكـان بررسـي رونـد تغييـر رقابـت، تمركـز و رفـاه از دسـت          .شودمحاسبه 
در  .آيد مي فراهم ،تنگاتنگي دارد ةكه با ساختار رقابتي بازار رابط كشور ةدر بازار بيم دهكنن مصرف

 تـوانگري  بـر  نظـارت  و محاسـبه  ةنحو ةنام آيين( شورايعالي بيمه 69 ةنام ينيادامه، با استفاده از آ
در  سـاله محاسـبه شـده و    ده ةگري در بازار بيمـه بـراي دور  ريسك بيمه) بيمههاي  مؤسسه مالي

و شــاخص  آمــده دســت بــهي هــا شــاخصنهايــت بــا اســتفاده از رگرســيون خطــي، روابــط بــين 
  .اندبررسي شده) ي بيمهها شركتتعداد ( سازي خصوصي

 پژوهش ة نظري و تجربيپيشين

   اقتصاد در رقابت 
 افزايش موجب رقابت زيرااست؛  اقتصادي اهداف ترين مهم جمله از بازار در رقابتيوضعيت  حفظ
). 1389 زاده، حنيفـه  ؛1390 جواهري، صدرايي( شود مي اقتصادي عملكرد بهبود و كننده مصرف رفاه
در  كـه  اسـت  اسـتوار  بـازار  تمركـز  مفهوم بر ،بازار قدرت گيري اندازه براي عملي هاي روش از يكي

  انـدازه  را هـا بنگـاه  بين بازار تقسيم چگونگي ،»تمركز«. است معروف »تمركز شاخص« بهاصطلاح 
 تـدوين  طريق از عموماً بازارها رقابت در هادولت دخالت ).91-93: 1385 كاشي، خداداد( گيرد مي

 رفـاه افـزايش  توانمي را رقابتي قوانين اين ةعمد اهداف. آنهاست اجراي بر نظارت و رقابتي قوانين
 يهـا  اهبنگ ـ از دفـاع  كنندگان، مصرف رفاه افزايش ،)كننده مصرف و توليدكننده( عمومي اجتماعي
 منتج از اعتماد بازار برشمرد اقتصادي آزادي و اقتصادي كارايي زيست، محيط از حفاظت كوچك،

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Herfindahl-Hirschman Index 
2. Deadweight Loss 
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 ).1394؛ كرمـي و صـديقي،   1394زاده، يگانـه و تقـي   ؛ حسـاس 3: 2007، پائول، رائول و كاسي(
 ةنتيج ـ بلكـه  ؛نيست اجتماعي تعالي بدون اقتصادي تحليل انجام صرفاً صنعت، هر رقابت تحليل

 پاداش توليد طريق از كه شود مي منجر رقابتي صنايع رشد و توسعه برايهايي  راه شناسايي به آن
 سـوليرو ( كند كمك جامعه سعادت و رفاه سطح حقيقي افزايش به تواند مي پايدارتر اشتغال و بهتر

 باشـد  مفيد زني بازار آن صادرات ارزيابي براي تواند مي بازار در رقابت ةمطالع). 2005 كاستانون، و
 موفقيـت  و در نتيجـه  اسـت اسـتفاده از منـابع كارآمـدتر     باشـد،  تـر  رقابتي بازار هرچه كه ايگونه به

؛ استرين، ميـر،  2008كلاگرتي و ژانگ، ( شود مي بيشتر خارجي بازارهاي به صادرات در ها شركت
  ).1392نيا،  ؛ مهرباني و طيب2007رايت و فوليانو، 

  كننده مصرف ةرفت دست از رفاه
 سوددهي ،ها كالا همگني درجة اطلاعات، تقارن خروج، و ورود آزادي درجة چون هايي ويژگي

 بر مؤثر عوامل ازهاي عرضه  ، كيفيت كالاهاي توليدي و استقرار مكانتبليغات، ها بنگاه اقتصادي
 تدرنهاي و عرضه انحصار ايجاد موجب تواند مي آنها وجود كه شوند مي محسوب انحصار ايجاد
 شهبازي ؛2010 فان، ؛2010 كوركون و زودنكووا،( شود تقاضا طرف براي رفته دست از رفاه ايجاد

   ).1388 همكاران، و
 بررسي را ايران ةبيم صنعت در انحصار وجود از ناشي ةرفت دست از رفاه ميزان حاضر، پژوهش

 دليل به رفته دست از رفاه گيرياندازه زمينة در پژوهشي ايران در ذكر است كه شايان .كند مي
 دربارة حتي و است نگرفته صورت بيمه بازار خصوص به و خدماتي بازارهاي در انحصار وجود

 مطالعات معدود از يكي در. است شده مطالعه كم بسيار موضوع اين نيز كالاها و محصولات
 بازار در رفته تدس از رفاه گرفته، صورت) 1388(ش همكاران و شهبازي توسط كه ايران در شده انجام
  .است شده محاسبه و بررسي ايران شير

  ايران ةصنعت بيم
 بيمه، صنعت آماري ةسالنام( شود ميمشاهده  1ي بيمه در جدول ها شركتمختصري از اطلاعات 

اما همزمان با شروع  ،شركت بود چهارمتشكل از فقط  1382صنعت بيمه تا پيش از سال  ).1392
شركت جديد تأسيس شد و پس از آن به تدريج تعـداد   ششصله سازي در صنعت، بلافاخصوصي

فعـال در  شـركت   29 اين تعداد در كشور بـه  1392تا انتهاي سال  يافت و افزايش ها شركتاين 
  .زمينة بيمه رسيد
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  ترتيب ورود به صنعت ي فعال در صنعت بيمه بهها شركت .1 جدول
  ي موجودها شركتتعداد   سال تأسيس  نام شركت بيمه

  1  1341  ايران
  3  1338  البرز ـ آسيا
  4  1368  دانا

  10  1382  ملتـ  سينا ـ كارآفرين ـ رازيـ  توسعه ـ پارسيان
  15  1383  سامان ـ دي ـ حافظ ـ اميد ـ اتكايي امين

  18  1385  پاسارگاد
  19  1386  معلم
  20  1387  ميهن

  21  1388  اتكايي ايرانيان
  22  1389  كوثر
  25  1390  رمانآ ـ متقابل كيش ـ ما

  27  1391  آسماري ـ متحد قشم
  29  1392  تعاون ـ سرمد

  پژوهش شناسي روش
  :است زير هاي سؤالبراي  پاسخ يافتن پي در مطالعه اين

  است؟ كرده تغيير چگونه اين صنعت رقابت بيمه، صنعت سازي خصوصي در راستاي. 1
  است؟ كرده تغيير نهچگو كننده مصرف رفاه بيمه، صنعت سازي خصوصي راستاي در. 2
  است؟ كرده تغيير چگونه گريبيمه ريسك بيمه، صنعت سازي خصوصي راستاي در. 3

 در سازي خصوصي آغاز( 1382 سال از تمركز هرفيندال شاخص بايد ،1 سؤال به خپاس براي
 شاخص با شاخص اين روند ارتباط به بررسي سپس كرد؛ محاسبهرا  1392 سال تا) صنعت

 به پاسخ براي .پرداخت خطي رگرسيون طريق از )موجود يها شركت عدادت( سازي خصوصي
 1392 سال تا) صنعت در سازي خصوصي آغاز( 1382 سال از رفته دست از رفاه شاخص ،2 سؤال

 .گردد مي مشخص رگرسيون، طريق از سازي خصوصي شاخص با آن ارتباط و شود مي  محاسبه
 مختص ريسك ضرايب و گريبيمه ريسك ةمحاسب لفرمو اساس برنيز،  3 سؤال به پاسخ براي
 توانگري بر نظارت و محاسبه ةنحو ةنام آيين( بيمه شورايعالي 69 ةنام آيين در كه رشته هر به

دست  به ساله ده ةدور براي بازار گريبيمه ريسك است، شده منتشر) بيمه هاي مؤسسه مالي
  .شود مي تعيين خطي، سيونرگر طريق از سازي خصوصي با آن ارتباط سپس آيد؛ مي
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 )HHI( هيرشمنـ  شاخص هرفيندال
 نظير مختلفي يها از شاخص توان مي بازار از مختلف هاي بنگاه سهم و تمركز ةانداز برآورد براي

آنتروپي،  نا، شاخصها  و كي بنگاه، شاخص K تمركز صنعت، نسبت هاي بنگاه تعداد معكوس
 ميرجليلي، و آبادي جلال(كرد  استفاده... و يجين ، ضريب)HHI( هيرشمن شاخص هرفيندال

 نظري يها پايه لحاظ هيرشمن بهـ  هرفيندال شاخص ميان، اين از .)1385 كاشي، خداداد ؛1386
 صنعت هاي بنگاه تمام اطلاعات از شاخص اين .است تر قوي و تر مستدل ها شاخص ساير از

 فروش، توليد، يها اندازه سهم مربع وعمجم از شاخص اين آوردن دست هب براي و كند مي استفاده
 به هر شاخص اين واقع در. شود مي استفاده بازار يا صنعت در ها بنگاه تمام ...و نيروي كار دارايي،
 حقيق، و رضايي( شودنوشته مي 1 رابطةصورت  دهد و بهمي وزن بازار در آن سهم ةانداز به بنگاه

  ).2012 باستورك، ؛2005 ،و اسكورديس گريس ،باريس ؛2006 پاويك، و پروان؛ 1391

ܫܪܪ  )1رابطة  =෍ቆ ∑௜ܣܶ ௜ே௜ୀଵܣܶ ቇଶே
ூୀଵ  

دريـافتي يـك شـركت     ةمجموع دارايي يك شركت يا كل حق بيممعرف  TA در اين رابطه،
  .ي بيمه استها تعداد شركت Nو بيمه 

 1و  )دارنـد  برابـر  ةانـداز  بـازار  رد هـا بنگـاه  تمـام  كه وضعيتي( n/1 ةمحدود در شاخص اين
  . گيردقرار مي )كند مي فعاليت بازار در صورت انحصاري به بنگاه يك كه موقعيتي(

نيـز، ويژگـي   شاخص هرفيندال و  ةاز محاسبآمده  دست بهتناسب ساختار بازار و عدد  2جدول 
  .دهد نشان ميطور خلاصه  به را مرتبط با هر ساختار بازاري

 و رقابـت  ةدرج ـ سـنجش  و بازارهـا  سـاختار  در خصوص كاربردي متعددي لعاتمطا ايران در
توليد  ةاين مطالعات در حوز اغلباست كه البته  گرفته صورت HHIبا استفاده از شاخص  انحصار

پيرويـان و   ةمطالع ـ. كم اسـت  خدمات بسيار ةاند و تحقيقاتي از اين دست در حوزو محصول بوده
كشور ايران با اسـتفاده از   ةاثر ساختار بازار بيمه بر عملكرد صنعت بيم به بررسي) 1391( زراءنژاد

  .شاخص هرفيندال پرداخته است
محاسـبات منـدرج در    .دهدرا نشان مي HHI نتايج محاسبات مربوط به شاخصنيز  3جدول 

ي هـا  شركتبا افزايش تعداد سازي در صنعت بيمه، پس از آغاز خصوصيدهد نشان مي 3جدول 
كـاهش ميـزان    گويـاي كاسته شده اسـت كـه   ) HHI( رفته رفته از ميزان شاخص ،بازار در فعال

  .تمركز و انحصار در بازار بيمه ايران است
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   تمركز نسبت شاخص ةمحاسب طريق از بازار عملكرد تبيين .2 جدول
  ويژگي اصلي بازار  هيرشمنـ  شاخص هرفيندال  ساختار بازار

 تـوجهي  شايان سهم كه آن بدون رقيب، 50 از بيش  HHI→0  كامل رقابت بازار
  .باشند داشته انحصار در را بازار از

 درصـد  10 از بـيش  يـك  هيچ زياد، ثرؤم رقباي تعداد  HHI < 0/01 > 0  انحصاري رقابت بازار
  .ندارند انحصار در را بازار

> HHI ≥ 0/01  سست ةانحصار چندجانب بازار   .دارند انحصار در را بازار درصد 40 حداكثر بنگاه، 4  0/1

 درصـد  100 حـداكثر  و درصد 40 كم دست بنگاه، HHI < 0/18  4 ≥ 0/1  سخت ةچندجانب انحصار بازار
  .دارند انحصار در را بازار

 در را بـازار  درصـد  100 تـا  50 تنهـايي  به بنگاه، يك  HHI ≥ 0/18  مسلط بنگاه انحصاري با يك بازار
  .دارد خود انحصار

  .دارد خود انحصار در را بازار درصد 100 بنگاه، يك  HHI→1  لكام انحصار بازار
  )1388(آبادي پورپرتوي، دانش جعفري، جلال: منبع

  )1382 - 1392( ساله ده ةدور هيرشمن براي ـ هرفيندال شاخص. 3جدول 

  سال

1382
  1383
  1384
  1385
  1386
  1387
  1388
  1389
  1390
  1391
  1392
  

شاخص 
  22/0  24/0  25/0  25/0  24/0  26/0  27/0  31/0  33/0  34/0  37/0  هرفيندال

  )DWL( رفته شاخص رفاه از دست
 دليل به رفته دست از رفاه ةبراي محاسب )1995( كانر و پريستون پژوهش براساس مطالعه اين در

  .استفاده شده است 2ة از رابط »عملكرد ـرفتار ـساختار«الگوي  پاية بر انحصار وجود

ܮܹܦ  )2رابطة  = ൬−12൰ ܱܵܫ) × ߝ × ଶܥܯܲ ) 
دهنـدة   نشـان  IOS و وجـود انحصـار در بـازار    دليل به رفته دست از رفاهمعرف  DWLآن  در كه

ي حمل و نقل بخش زيـادي از  ها براي كالاهاي حجيم و سنگين كه هزينه(نقل  حمل و شاخص
 ، زيرا بـه شدهحاضر وارد ن ةاست كه در محاسبات مقال) شود مي استفاده ،دهد قيمت را تشكيل مي

از  ،نقل بـراي خـدماتي چـون بيمـه معتبـر و لازم نيسـت       شاخص حمل و چوننظر پژوهشگران 
 دليل به رفته دست از رفاه ميزان ةمحاسب براي( كشش قيمتي تقاضا ߝاست، ده شمحاسبات حذف 

 از تحقيـق  ايـن  در كـه  است لازم صنعت آن قيمتي كشش تخمين صنعتي، هر در انحصار وجود
ـ   توليد نهايي هزينة حاشية PCMو ) است شده استخراج بازرگاني، يها بيمه تقاضاي ابعت طريق
  . شود محاسبه مي 3رابطة فروشي است كه از  خرده قيمت



 207   ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  گران مهيب سكير و گذاران مهيب رفاه بر رقابت اثر

ܯܥܲ  )3رابطة  = |ߝ|ܫܪܪ + ܣܲ
 

از تـابع  () ߝ( و قدر مطلـق كشـش قيمتـي   ) HHI( هيرشمن ـ  از شاخص هرفيندال در اين رابطه
  . شود مي استفاده) P(و قيمت كالا  )A( تبليغات ة، هزين)آيد دست مي به 5 ةرابط يا تقاضا

در . كـرد  بنـدي  دسـته  )پرسـتيژي (تصـويري  اطلاعاتي و كلي گروه توان به دو  مي تبليغات را
ولي  شود، مي كنندگي به مخاطبان ارسال رساني و آگاه هايي با هدف اطلاع تبليغات اطلاعاتي، پيام

بـراي  . اي جذاب از محصول است در پي ايجاد تصوير مثبت و چهره )پرستيژي(ويري تصتبليغات 
شـود تـا    مـي  دريافت كننده مصرفدر ابتدا از ) قيمت كالا( اي كه حق بيمه انواع محصولات بيمه

ايـن تبليغـات   . كند مي ، تبليغات اطلاعاتي، اهميت بسياري پيداشودخسارت احتمالي آينده جبران 
به اين معنا كـه جبـران خسـارت     ؛اي مستتر است نحوي در درون خود محصول بيمه اطلاعاتي به

است؛ از اين  اي براي محصول بيمه يگذار، خود تبليغ مؤثر پس از وقوع حادثه و متضررشدن بيمه
گـران در نظـر    بيمـه  ةتبليغاتي گسترد ةعنوان هزين توان به مي ي پرداختي راها مجموع خسارت رو

  ).1384رضايي، ( گرفت

  ي بازرگاني در ايرانها تابع تقاضاي بيمه
ي بازرگـاني  هـا  بيمـه  ةتخمين تابع تقاضاي مجموع دربارةقابل ذكري ة در ايران، متأسفانه مطالع

 ةدر زمين ـ يشـمار  انجام نشده است و آنچه در اين خصـوص صـورت گرفتـه، مطالعـات انگشـت     
 كـاردگر . عمـر و اشـخاص اسـت    يهـا  بيمـه  خصوص بهاي  بيمه ةتخمين تابع تقاضاي چند رشت

ي زنـدگي  هـا  باسوادي و تورم انتظاري بر تقاضاي بيمه درصدبه بررسي اثر درآمد سرانه، ) 1376(
 ميـزان نيز تأثير متغيرهاي درآمـد ملـي، شـاخص قيمـت،     ) 1384( جلالي لواساني. پرداخته است

ي اشـخاص را مطالعـه   ها هاي پرداختي بر تقاضاي بيمه بيكاري، بار تكفل، سطح سواد و خسارت
، تعامل بين متغيرهاي كـلان اقتصـادي ماننـد توليـد     نيز )1386( غلاميدر پژوهش . كرده است

تورم و نرخ بيمه و متغيرهاي آماري مانند اميد به زنـدگي،   درصدمالي، نرخ بهره،  ةناخالص، توسع
نـژاد و   يـي ميرزا( ي اشخاص بررسـي شـده اسـت   ها بار تكفل و سطح تحصيلات بر تقاضاي بيمه

  ). 1389محمدي، 
 و نـد پرداخت عمـر  ةبيم ـ تقاضـاي  تـابع  تخمـين  به اي مطالعه در) 1382( پورپرتوي و پژويان

تابع  .برشمردند انتظاري تورم و بار تكفل تحصيلات، ميزان درآمد، را آن بر مؤثر عوامل ترين مهم
د سـرانه، جمعيـت و   و عوامـل درآم ـ تخمـين زد  ) 1384( رضايي راسوزي  ي آتشها تقاضاي بيمه

قنبـري،  . معرفـي كـرد  عوامل مؤثر بر تقاضـاي ايـن بيمـه     را هاي پرداختي شركت بيمه خسارت
و  نـد اي پزشـكان پرداخت  مسـئوليت حرفـه   ةبه بررسي تابع تقاضاي بيم ـ) 1389( صادقي و خاني
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مد ملي و عوامل مؤثر بر تقاضاي اين بيمه را نرخ حق بيمه، تعداد شعب و نمايندگي، درآ ترين مهم
، تـابع  )1389( نـژاد و محمـدي   ميرزايـي در ايـن ميـان،   . دانسـتند خسارت پرداختي شركت بيمه، 

 – 1386هـاي   ي مربـوط بـه سـال   هـا  با استفاده از دادهرا ي بازرگاني كشور ها تقاضاي كلي بيمه
 شـدن  پـس از شناسـايي  ، ة يادشـده در مقال. اند زدهبه روش اقتصادسنجي پانل ديتا تخمين  1380

با بـرآورد تـابع تقاضـا، ميـزان اثرگـذاري هـر يـك از        ، ثر بر تقاضاي بيمهؤمتغيرهاي اقتصادي م
  .صورت زير است مذكور به ةمقالدر فرم كلي برازش شده . متغيرها مشخص شده است

(ܮܱܲ)݃݋݈ )4رابطة  = ܽଵ + ܽଶ )݃݋݈ (ܮܱܲܧܴܲ + ܽଷ	 (ܱܵܮ)݃݋݈ + ܽସ ܴܫܫܥܲ)݃݋݈ )+ ܽହ  (ܴܮ)݃݋݈
 شـده  دريافـت  ةبيم ـ حـق  مجمـوع  PRE ؛هشـد صادر ةنام تعداد بيمه POLدر اين رابطه، كه 

ميـزان   LR تـورم و  درصـد  IR ؛سرانه درآمد PCI شده؛ پرداخت خسارت مجموع LOS ؛)قيمت(
  .است باسوادي
منفـي و بـا متغيرهـاي خسـارت      ةرابط ـ شده پرداخت ةرود تقاضاي بيمه با حق بيم مي انتظار
 5 رابطـة . مثبتـي داشـته باشـد    ةباسوادي و درآمد سرانه، رابطميزان از شركت بيمه،  شده دريافت
  . استي بازرگاني ها شده براي بيمهبرآوردتابع تقاضاي دهندة  نشان

  )5رابطة 
log(ܱܲܮ) = (−1.86) + (−0.54) log( (ܮܱܲܧܴܲ + (0.7) log(ܱܵܮ)+ (0.18) log(ܴܲܫܫܥ ) + (1.29) log(ܴܮ)  

يعني اگر يك درصـد بـه   دست آمده است؛  به -54/0، كشش قيمتي تقاضا 5 ةبر اساس رابط
 ةاز اين رابطه در مقال .يابد مي درصد كاهش 54/0اضافه شود، ميزان تقاضا شده  پرداخت ةحق بيم

كنندگان بيمه در بـازار انحصـاري، اسـتفاده شـده      مصرف ةفتر رفاه از دست ةحاضر و براي محاسب
عنـوان تـابع    به ،نژاد و محمدي ميرزايي ةشده در مقال زده بدين معنا كه تابع تقاضاي تخمين ؛است

  .رود مي كار شده و در اين مقاله به كشور انتخاب ةتقاضاي بيم
آماري سال  ةسالناماز  ايران ةدر بازار بيم شده و خسارت پرداخت شده دريافت ةميزان حق بيم

دست  به )1382 -1392(ساله  ده ةايران براي دورجمهوري اسلامي مركزي  ةبيمو پورتال  1392
 2و  3هـاي   رابطـه ترتيـب از   در طول بازة زماني پژوهش، به رفته رفاه از دست ةبراي محاسب .آمد

بـراي  ) DWL( رفتـه  دسـت شـده، رفـاه از    با توجه به مجمـوع مطالـب بيـان    .است شدهاستفاده 
   .است 4به شرح جدول  1382-1392هاي  سال
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  1382 - 1392 هاي در سالرفته  شاخص رفاه از دست. 4 جدول
  سال

1382
  1383
  1384
  1385
  1386
  1387
  1388
  1389
  1390
  1391
  1392
  

DWL  44/0  4/0  45/0  38/0  33/0  33/0  34/0  34/0  32/0  29/0  3/0  

  محاسبه معرفي و: گريشاخص ريسك بيمه
اسـت را ريسـك    مواجه آن با اتكا پذيرش و نامه بيمه صدور دليل به بيمه ةسسؤم كه هايي ريسك
و 1نماهـا   آن، فهرست ريسـك  ةمحاسبو براي ) شورايعالي بيمه 69 ةنام آيين(گويند  ميگري  بيمه

 ابـلاغ  اي هبيم ـ هـاي  مؤسسـه ايران به جمهوري اسلامي مركزي  ة، از طرف بيم2ضرايب ريسك
 را 69 ةنام ـ يني ـدر آ شـده  تعريف هاي ريسك هستند كه اي مالي نماها، متغيرهاي ريسك .شود يم

 از يـك  هـر  با ارتباط در را ريسكميزان ضرايب ريسك،  و كنند مي نمايندگي بيمه ةمؤسس براي
 5 نماها و ضرايب ريسـك مـرتبط بـا آنهـا بـه شـرح جـدول        ريسك .كنند مي تعيين نماها ريسك

  .استاستخراج شده 

   و ضرايب ريسك اي هي بيمها نما، رشته ريسك. 5جدول 
  اي هدرصد ضريب ريسك هر رشته بيم

  ريسك نما
حق بيمه عايد شده 
  سهم نگهداري

خسارت واقع شده 
  ريسك نما  سهم نگهداري

حق بيمه عايد شده 
  سهم نگهداري

خسارت واقع شده 
  سهم نگهداري

  177  5/81  درمان  5/24  2/17  آتش سوزي
  312  218  بدنه كشتي  5/17  3/12  ريبارب

  145  102  هواپيما  9/96  8/67  حوادث
  4/155  8/108  مهندسي  8/35  25 حوادث سرنشين

  6/417  3/292  پول  2/44  9/30  بدنه
  7/97  4/68  هاساير رشته  161  7/112  شخص ثالث

        166  116  زندگي

  جمهوري اسلامي ايران 69نامة  با اقتباس از آيين

بـر اسـاس    و اي هي بيم ـها نماي مرتبط با رشته ايب ريسك در مقادير هر ريسكبا اعمال ضر
  .شود محاسبه مي1392تا  1382هاي  در سالگري ، ريسك بيمه6ة رابط

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Exposures 
2. Risk Factors 
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ܴ  )6رابطة  = ට෍(نما	ريسك	 ଶ(ضريب	ريسك×  

 1392 تا1382 هاي سال براي گريشاخص ريسك بيمه شده، بيان مطالب مجموع به توجه با
  . شود مي محاسبه 6 جدول شرح به

  1382 -1392 هاي براي سالگري  شاخص ريسك بيمه ةمحاسب. 6جدول 

  سال

1382
  1383
  1384
  1385
  1386
  1387
  1388
  1389
  1390
  1391
  1392
  

ريسك 
  96386  73601  48112  34901  29041  24680  22174  15755  13653  9693  7430  گري بيمه

  هاي پژوهشيافته
  سازي خصوصيو  ها شاخص بررسي ارتباط بين

گر در بـازار بيمـه دانسـت و بـا      ي موجود بيمهها شركتتوان، تعداد  مي را سازي خصوصيشاخص 
، رونـد رشـد   7در جـدول  . دكـر را تعيـين   ها شاخصاستفاده از رگرسيون خطي، ارتباط بين آن و 

  .نشان داده شده استشده  ي محاسبهها شاخصبه همراه  ها شركت
  

  1382 - 1392 هاي در سال سازيروند خصوصيشده و  ي محاسبهاه شاخص. 7 جدول

  سال

1382
  1383
  1384
  1385
  1386
  1387
  1388
  1389
  1390
  1391
  1392
  

  29  27  25  22  21  20  19  18  17  15  10  تعداد شركت
  22/0  24/0  25/0  25/0  24/0  26/0  27/0  31/0  33/0 34/0  37/0  شاخص هرفيندال

  3/0  29/0  32/0  34/0  34/0  33/0  33/0  38/0  45/0  4/0  44/0  رفته رفاه از دست
  96386  73601 48112 34901 29041 24680 22174 15755 13653 9693  7430  گريبيمهريسك 

  
شـاخص تمركـز   ( و رقابت در بـازار ) ها شركتتعداد ( سازي خصوصيبراي بررسي ارتباط بين 

و شكل  9و  8هاي  در جدولج آن نتاياست كه از روش رگرسيون خطي استفاده شده  ،)هرفيندال
  . شود مشاهده مي 1
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  و شاخص هرفيندال سازي خصوصيبين  ةشدت رابط. 8جدول 
Regression Statistics 

Multiple R  927421/0 

R Square  86011/0 

Adjusted R Square 844567/0  
  

 بـين  هرابط ـ شـدت  از نشـان  ،8 جـدول  در منـدرج  رگرسـيون  تحليـل  از آمـده  دست به ارقام
 تعيـين  ضـريب  بودن بالا. دارند ايران ةبيم بازار در رقابت /انحصار و سازي خصوصي يها شاخص

R متغيـر  در تغيير موجب زيادي شدت با سازي خصوصي مستقل متغير در تغيير كه دهد مي نشان 
  .شود مي رقابت بازار ةوابست

  و شاخص هرفيندال سازي خصوصيبين  ةمعناداري رابط. 9جدول 
Coefficients Standard Error t Stat P-value 

Intercept 0/445871 0/023249 19/17832 0/000 

 0/000 -43885/7 0/001111 -00826/0 هاي بيمه تعداد شركت

  
نتيجـه گرفـت كـه بـين      درصـد  95توان در سطح اطمينان  مي ،Pبودن مقدار  با توجه به كم
مسـلم ايـن    طـور  بـه  وجـود دارد و قوي  اي هبطرا سازي خصوصيهيرشمن و ـ   شاخص هرفيندال

بـازار و   زيرا كاهش شاخص تمركز هرفيندال به معناي كـاهش انحصـار در   ؛رابطه معكوس است
  .افزايش رقابت است

  

  
  هيرشمن ـ و شاخص تمركز هرفيندال ها شركتميان تعداد  ةرابط .1شكل 
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تعـداد  ( سـازي  صوصـي ختنگاتنـگ بـين    اي هگونه كه در نمودار مشخص اسـت، رابط ـ  همان
معكـوس   ةرابط ةدهند شيب منفي نمودار، نشان. و شاخص هرفيندال وجود دارد) ي بيمهها شركت

رفـاه از   و) هـا  شـركت  تعـداد ( سازي خصوصي بين ارتباط بررسي براي .بين اين دو شاخص است
در قالـب   آن نتـايج اسـت كـه    شـده  اسـتفاده  خطـي  رگرسـيون  تكنيـك  از ،گذار بيمه ةرفت دست
  . شود مشاهده مي 2و شكل  11و  10هاي  جدول

بـين   ةنشـان از شـدت رابط ـ   10از تحليـل رگرسـيون منـدرج در جـدول      آمـده  دست بهارقام 
بـالا بـودن   . ايـران دارنـد   ةگذار در بازار بيم بيمه ةرفت و رفاه از دست سازي خصوصيي ها شاخص

شدت موجب تغييـر   بهبا  سازي خصوصيدهد كه تغيير در متغير مستقل  مي نشان Rضريب تعيين 
  . شود ميگذار  بيمه ةرفت رفاه از دست ةدر متغير وابست

  

  گذار بيمه ةرفت و رفاه از دست سازي خصوصي بين ةرابط شدت. 10جدول
Regression Statistics  

Multiple R  927421/0 

R Square 86011/0 

Adjusted R Square 844567/0 

  
  

  گذار بيمه رفته دست از رفاه و سازي خصوصي بين رابطه معناداري. 11جدول 

Coefficients Standard Error t Stat P-value 

Intercept 120385/0 006277/0 17832/19 000/0 

 000/0 -43885/7 0003/0 -00223/0 ي بيمهها شركتتعداد 

  
 بـين  كـه  گرفـت  نتيجـه  درصـد  95 اطمينان سطح در توان مي ،P مقدار بودن كم به توجه با

 ايـن  مسلم طور به. دارد وجودقوي  اي هرابط سازي خصوصي و گذاربيمه ةرفت رفاه از دست شاخص
رفاه و قـدرت انتخـاب    افزايش معناي به رفته رفاه از دست شاخص كاهش زيرا ؛است منفي رابطه
  .است بازار در )كننده مصرف( گذاربيمه
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  رفته فاه از دستر شاخص و ها شركت تعداد ميان ةرابط .2شكل 

رفاه از  شاخص و) بيمه هاي شركت تعداد( سازي خصوصي بينشود،  طور كه مشاهده مي همان
 دو اين بين معكوس ةرابط گوياي نمودار، منفي شيب. دارد وجود تنگاتنگ اي رابطه رفته دست

 از گري، ريسك بيمه و) ها شركت تعداد( سازي خصوصي بين ارتباط بررسي براي .است شاخص
مشاهده  3و شكل  13و  12هاي  است كه نتايج آن در جدول شده استفاده خطي رگرسيون تكنيك

  . شود مي

  گريو ريسك بيمه سازي خصوصي بين رابطه شدت. 12جدول 
Regression Statistics  

Multiple R  910492/0 

R Square 828995/0 

Adjusted R Square 809994/0 

  
 بـين  قـوي  ةرابط ـ از نشـان  12 جـدول  در منـدرج  رگرسـيون  ليـل تح آمـده از  دست نتايج به

 R تعيين ضريب بودن بالا. دارد ايران بيمه بازار در گري بيمه ريسك و سازي خصوصي يها شاخص
 ةوابسـت  متغيـر  در تغييـر  موجـب  شـدت  بـه  سازي خصوصي مستقل متغير در تغيير دهد كه نشان مي

  .شود مي گريريسك بيمه
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  گريو ريسك بيمه سازي خصوصي بين ةرابط معناداري. 13جدول 
Coefficients Standard Error  t Stat P-value 

Intercept  61208.8- 02/14902 10742/4- 003/0 

 000/0 605303/6 9722/711 792/4702 ي بيمهها شركتتعداد 

  
 نتيجهدرصد  95 اطمينان سطح در توان مي) 05/0كمتر از مقدار ( P مقدار بودن كم به توجه با
مقـادير جـدول   . دارد وجـود  قـوي  اي هرابط ـ سـازي  خصوصـي  و گري ريسك بيمه بين كه گرفت
  .استسازي گري و خصوصيقوي مثبت و مستقيمي بين ريسك بيمه ةرابط ةدهند نشان

  

  
  گريبيمه ريسك و سازي خصوصي بين رابطه. 3شكل 

 تعـداد ( سـازي  خصوصـي  بـين  تنگاتنـگ  اي هرابط ـ اسـت،  مشخص نمودار در كه گونه همان
 مسـتقيم  ةرابط ـ ةدهند نشان نمودار، مثبت شيب. دارد وجود گريريسك بيمه و) بيمه يها شركت

  .است شاخص دو اين بين

 گيري نتيجه
ي بيمـه، شـاخص مربـوط بـه     ها شركت) شده دريافت ةجمع حق بيم( هاي ماليبا استفاده از داده

 در سـازي خصوصي آغاز از پسو مشاهده شد كه  ست آمدد به )HHI( ميزان تمركز در بازار بيمه
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 .اسـت  شـده  شاخص كاسته اين ميزان از بازار، در فعال يها شركت تعداد افزايش با ،بيمه صنعت
كـه بـا    دست آمد به -54/0مقدار ي بازرگاني، كشش قيمتي بيمه ها با توجه به تابع تقاضاي بيمه

 هاي سالدر ) DWL( كننده مصرف ةرفت فاه از دست، رشاخص هرفيندالكمك  استفاده از آن و به
كاهش ميـزان رفـاه از    كنندة نتايج بررسي روند اين شاخص نيز بيان. محاسبه شد 1392 تا 1382
همگام با افزايش رقابت و ) 1392واحد در سال  29/0به  1382واحد در سال  44/0از ( رفته دست

خصوصـي بـه بـازار،     ةي بيم ـهـا  شـركت ورود  ،به بيان ديگـر . كاهش انحصار در بازار بيمه است
 .و رفاه بيشتري براي او فـراهم آورد  بكاهد كننده مصرف ةرفت توانسته است از ميزان رفاه از دست

 و محاسـبه  ةنحـو  ةنام ـ آيين( شورايعالي بيمه 69 ةشمار ةنام آيينشده در  با استفاده از مفاهيم ارائه
سال پس  10گري در بازار بيمه در طول  ، ريسك بيمه)بيمه هاي مؤسسه مالي توانگري بر نظارت

شـايان  افـزايش   نتيجـة آن  محاسبه شد كـه ) 1382 -1392( سازي صنعت بيمهاز آغاز خصوصي
 1382واحد در سال  7430طوري كه اين شاخص از مقدار  به ؛نشان داداين شاخص ي را در توجه

  .رسيده است 1392واحد در سال  96386به مقدار 
و ريسـك   كننـده  مصـرف رقابت بازار، رفاه  ةشد ي محاسبهها شاخصرسي روابط بين براي بر

روابـط   و نتـايج آن  ، از تحليل رگرسيون خطي اسـتفاده شـد  سازي خصوصيگري با شاخص بيمه
بـدين معنـا كـه     نشـان داد؛ سـازي  بـا شـاخص خصوصـي    هـا  از شـاخص  يـك بين هـر   اي قوي

افزايش تعـداد   همچنين با. رابطه دارد ،ايش رقابتشدت با كاهش انحصار و افز به سازي خصوصي
قدرت انتخـاب  بر  ،يافته يا به بيان ديگر گذاران كاهش بيمه ةرفت گر، رفاه از دستي بيمهها شركت

گري بازار است كه همزمان بـا  يسك بيمهرافزايش شديد سطح  ،مهم ةنكت. است افزوده شدهآنها 
نظارت جـدي و مسـتمر    ةبايد برانگيزانند طور مسلم بهو ي بيمه، رخ داده ها شركتافزايش تعداد 

   .ايران باشدجمهوري اسلامي  مركزي ةربط، از جمله بيم هاي ذي سازمان
تـر در   تواند بـه رقابـت سـالم   ي بيمه ميها شركتبندي كردن نتايج اين تحقيق با رتبه تركيب
فعال بازار نيـز   ةي بيمها شركت و ارزيابي عملكرد) 1393كاظمي،  و نعمتي(منجر شود بازار بيمه 

 گـذاران شـود  گـران و رفـاه بيمـه   از وضـعيت بيمـه   يتر تصوير كامل گيري موجب شكلتواند مي
كـه  ـ گـر   ي بيمـه ها شركتبا توجه به اينكه افزايش تعداد  ).1394مهرگان، صفري و جعفرزاده، (

 ـ ـ  در اين صنعت است سازي خصوصيماحصل مستقيم  ي هـا  شـركت ين موجب افزايش رقابت ب
گري نيز با شدت بسياري رو به افزايش است، امكان ريسك بيمه ،و از سوي ديگر شود مي موجود
تر  ي قويها شركتبازار بيمه و ايجاد ائتلافات مخرب  ي كمتر درتواناي ي بايها شركتديدن  صدمه

و عمليات  ها عاليتثر و مستمر بر فؤدر بازار وجود دارد كه مديريت و كنترل آنها مستلزم نظارت م
  .است گريبيمه
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