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 یده چک
 

آن با  سهیو مقا المللنید باقتصا یهامدل یو کشورها بر مبنا هابنگاه یالمللنیبرقابت تجارت  یپژوهش بررس نیهدف ا
 یبرا یالمللنیب یدر بازارها هابنگاهکه کشورها مانند  کندیپورتر استدلال م یرقابت تیمز هیپورتر است. نظر هینظر
بر  یمبتن دگاهیوجود دارد. از د یریپذرقابتدر مورد  دگاهیهستند. دو د رقابتدر حال  یجهان یسهم خود از بازارها شیافزا

 یبر مبنا هابنگاهرقابت  پذیریتعمیمپورتر در خصوص  هینظر دییتأ یبرا یکاف یشواهد تجرب رسدیبه نظر م اقتصاد،
بر  یرقابت مل تیمفهوم مز ،وکارهاکسب تیریبر مد یتنیم دگاهیبه کشورها وجود ندارد. در مقابل اما د یرقابت تیمز

 لیمطالعه با تحل نیداده است. ا میبه کشورها تعم یعموم و ینظر به صورترا  هابنگاهپورتر در سطح  هینظر یمبنا
 هیکه مدل الماس پورتر نظر کندیملل پورتر، استدلال م یرقابت تیمز یو تئور المللنیب اقتصاد نیو نو یسنت یهاهینظر
. دهدیم حیضرا تو هابنگاه یالمللنیاست که رقابت ب یبلکه چارچوب ستیکشورها ن یرقابت تیح مزیتوض یبرا یدیجد

و اقتصاد کلان  هابنگاه پذیریرقابتها در بهبود دولت یتجار یهااستینقش س لیچارچوب تحل تواندیمدل م نیا اگرچه
 هایشرکت قیاز طر دیعوامل تول ییجاجابه رفتناز در نظر نگ اندعبارت هانیتردارد که مهم یباشد، اما نقاط ضعف
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 مقدمه  -1
 یشافزاافزایش رفاه اقتصادی،  هایراهیکی از کنند و ها در یک اقتصاد جهانی زندگی میدر عصر حاضر همه انسان

باید افزایش  ت تولیدیو کیفیت محصولا عوامل وریبهره ،پذیریرقابتافزایش  به منظور. استجهانی  هایپذیری در بازاررقابت
بهترین روش برای افزایش  .افزوده بالا داشته باشدهایی هدایت نمود که توان ایجاد ارزشاقتصاد را باید به سمت بخش یافته و

(. به دلیل اهمیت بالای توان 4۹۹1، 4)کروگمن وکارهاستکسبمشارکت بین دولت و و گسترش جاد توان رقابتی یک کشور، ای
بندی خود رتبه المللیبینپذیری بر اساس رقابت های جهانی، کشورهااست که در گزارش المللیبینرقابتی یک اقتصاد در سطح 

تواند چندان کاربردی باشد زیرا کشورها سطح اقتصاد ملی نمیها در این گزارش (4۹۹۱،4۹۹1شوند. اما به عقیده کروگمن )می
کند که کشورها با هم رقابت ( نیز از این عقیده حمایت می7337) 7کنند. کوهلربا هم رقابت نمی المللیبیندر سطح  هابنگاهمانند 
آن کشور و نه  وریبهرهاس سطح مطلق مثبت است و بنابراین رفاه یک کشور بر اس حاصل جمعکنند، زیرا تجارت یک بازی با نمی
یابد به دلیل افزایش شود. زمانی که رفاه اقتصادی افزایش میتعیین می المللیبینکشور در دنیای تجارت رقابت  بندیرتبه
  ود.رپذیری کشور بالا میو توان رقابت یافتهافزایش  المللیبینوری، قدرت خرید و نرخ تبدیل ارز کشور نیز در سطح بهره

یکی از موضوعات مورد بحث در فضای  و کشورها اتفاق نظر وجود ندارد المللیبینرقابت  بینیپیشو  در مورد نحوه سنجش
، کاربرد نظریه وکارهاکسبتجارت  های مورد بحث در حوزه مطالعات مدیریتاست. یکی از نظریه هادانشگاهگذاری و سیاست

در سطح خرد مطرح شده است، اما  هابنگاهمشخص برای توضیح رقابت میان  طورهب( است که گرچه 4۹۹3)0الماس پورتر 
 تعمیمالمللی نیز تواند به رقابت کشورها در سطح بیندر سطح ملی می هابنگاهرقابت میان وجود دارد مبنی بر اینکه  یهااستدلال

ها  مدل الماس نظریه نیتریکاربرد، یکی از المللنیبهای مدیریت برای مطالعه و بررسی تجارت به همین دلیل در نظریه یابد.
اقتصادی  یهامدلمطابق با تفکر  المللیبینپورتر بر رقابت تجاری  نظریه گرچه از دیدگاه اقتصادی، تمرکزا( است، 4۹۹3پورتر )

المللی رقابت بینتواند یم( نظریه الماس پورتر را به عنوان نظریه جدیدی که 733۹) 5(. پنگ7337، 1نیست )استون و رانچود
، صنایع و هابنگاهبرای پیوند واقع بینانه میان  یچندبعدو عقیده دارد که این نظریه اولین چارچوب  معرفیدهد کشورها را توضیح 

د که کن( در مقابل استدلال می733۹) 7کند. هیلبررسی می یبعدتکهای قبلی ارتباطات تجاری را نظریه کهیدرحالکشورها است، 
مطالعات تجربی پس از  دییتأوابسته به  هاآنصحیح هستند اما اعتبار و کارایی  مبانی نظریها به لحاظ اگرچه بسیاری از نظریه

، این نظریه در متون درسی اقتصاد المللیبینهای نظریه پورتر در رقابت یاعتبارسنج. به دلیل فقدان مطالعات کاربردی برای است
 است. مورد بحث قرار نگرفته جانبههمهوسیع و  طوربه المللنیب

و  پررنگمطالعات مدیریت نسبت به متون اقتصادی بسیار  اتیدر ادبکه چرا نظریه الماس پورتر  مسئلهدرک این  به منظور
ه، غالب است، ضروری است که تفاوت میان معنی رقابت در سطح ملی و سطح بنگاه خرد مورد توجه قرار گیرد. در سطح بنگا

 ۱؛ کوگوت(4۹۹6) 6اهمیت زیادی دارد که این مساله بطور وسیع مطالعه و بررسی شده است )دانینگ المللیبینهای رقابت
به دلیل تغییر الگوی تجارت، جهانی سازی اقتصاد، افزایش ضریب  هابنگاهدر  المللیبینهای های گذشته، رقابت(. طی دهه(4۹۹۱)

های فراملیتی در سطح جهان تغییر کرده است. بنابراین به دلیل افزایش رقابت بین سازمان نفوذ فناوری واطلاعات و ظهور
 المللی شده است.های بینگذاران به رقابتبنگاههای موجود در بازارهای جهانی، سبب افزایش توجه سیاست

ه گرچلهای تجارت بین الملل است. انکته مهم دیگری که باید مورد توجه قرار گیرد تفاوت روش شناسی این مدل با سایر مد
های متعارف مدلهای اقتصادی برای شناسی با روشهای اقتصادی تدوین شده است، اما به لحاظ روشمدل پورتر بر مبنای نظریه

 ی وهای تطبیقتحلیل مبتنی برالملل متفاوت است به این مفهوم که مدل پورتر توضیح روابط بین متغیرها و بطور خاص تجارت بین
الملل براساس استدلالها و محاسبات ریاضی است های تجارت در اقتصاد بینهای تجارت است، در حالیکه مدلمنطقی از نظریه

تر تبیین المللی را  سادههای تجاری بینگذاران، مدل پورتر به دلیل اینکه رقابت(. به همین دلیل برای سیاست7337،  ۹)کتلز
در چارچوب مدل پورتر، ممکن است  کهایراد اصلی و مهمی که در این زمینه وجود دارد این است تر است. کند، کاربردیمی

که بر اساس نظریه جمع منفی تفسیر نمایند، در حالیالمللی را به عنوان یک بازی با حاصلهای تجاری بینگذاران رقابتسیاست
 بت است.های تجاری یک بازی با جمع مثهای اقتصاد بین الملل، رقابت

( تمرکز دارد. در این زمینه دو 4۹۹3پورتر )الماس در چارچوب مدل  و کشورها هابنگاهالمللی رقابت بینتحلیل بر  این مطالعه
المللی نادیده های تجاری بینکه مدل پورتر را در رقابت است های اقتصادیمکتب فکری وجود دارد. دیدگاه اول در چارچوب نظریه

                                                           
1 Krugmann 
2 Kohler 
3 Porter`s Diamond Framework 
4 Stone and Ranchhod 

5 Peng 
6 Hill 
7Dunning  
8 Kogut 
9 Ketels 
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بندی که از مدل پورتر به عنوان یک چارچوب برای توضیح و رتبه کسب و کار است  های مدیریتابل دیدگاه نظریهگیرد. در مقمی

یابی تضاد میان آنها کند. بنابراین تمرکز این مقاله بر مطالعه مبانی فکری هر دو دیدگاه و ریشهاستفاده می کشورها المللیرقابت بین
سنجش اثر این مدل در ر به طور گسترده در ادبیات مدیریت مورد بحث قرار گرفته است، اما است.  اگرچه چارچوب الماس پورت

کند که مدل الماس پورتر در ادبیات اقتصادی و مدیریتی هرگز روشن نشده است. این مطالعه استدلال می دنیای تجارت بین الملل
  نیست. المللیبینیک نظریه جدید برای توضیح رقابت تجاری میان کشورها در سطح 

دوم به بررسی مبانی نظری تجارت بین الملل و بخش این مقاله در چهار بخش تنظیم شده است. پس از مقدمه حاضر، 
مطالعات انجام شده در این زمینه پرداخته است. در بخش سوم و به منظور ایجاد پیش زمینه در مورد مبانی تفاوت دیدگاه 

های مطرح برای توضیح تجارت المللی، ابتدا نظریههای تجاری بینریت در زمینه رقابتاقتصاددانان با متخصصان علوم مدی
دهد، بحث شده است. سپس، مدل ( که مزیت رقابتی ملل را توضیح می4۹۹3الملل به عنوان چارچوبی برای مدل الماس پورتر )بین

خش پایانی مقاله را جمع بندی نموده و به ارزیابی مدل های تجارت بین الملل بررسی شده است. بالماس پورتر در چارچوب نظریه
 پرداخته است. هابنگاهالمللی بر مبنای رقابت میان تجاری بینالماس پورتر به عنوان یک چارچوب برای توضیح رقابت

 

 مبانی نظری -۲
بنابراین  قیم و مثبت وجود دارد.ارتباط مست وریبهرهرشد  ودهد که بین تجارت بین الملل با رشد اقتصادی مطالعات نشان می

به  رقابتی پورتر،مزیت ریکاردو و نظریه مزیت نسبی آدام اسمیت، مبتنی بر مزیت شامل نظریه مزیت مطلق  های تجارتمدل تمام
پورتر . (4۹۹۱کروگمن، ) اندپرداختهسرمایه و نیروی کار تولید  در منابع وریبهرهافزایش منافع اقتصادی ناشی از تجارت از طریق 

 بنگاههایرای ی بمیزبان درور کشپردازد که چه عواملی در موفقیت یک ( در کتاب مزیت رقابتی خود به تحلیل این مساله می4۹۹3)
های شاخصبه اولویت دادن  ،در نظریه پورتر ضمن اشاره به عوامل متعدد نقش دارند.رو در رقابت جهانی و در صنعتی خاص پیش

به عنوان عامل موفقیت این کشورها معرفی شده است. به بیان دیگر  گذاریهای دولتها و حکمرانی اقتصادییاستساقتصاد خرد بر 
در مقابل . های دولت برعهده دارندبنگاههای تجاری نقش موثرتری نسبت به سیاست ،در کشورهای موفق در تجارت بین الملل

که سبب مزیت رقابتی کشورها شده است در اثر بهبود شرایط اقتصاد کلان و  هابنگاهمنتقدین بر این باور هستند که عملکرد بهینه 
  به دلیل مزیت رقابتی نیست.  هابنگاهافتد و الزاما به معنای راهبرد تجاری موثر این محیط کسب و کار اتفاق می

صنعت متشکل از گروهی از  یک صنعت است.بر پایه شناخت از واحد اصلی تحلیل برای درک رقابت ( 4۹۹3)از نظر پورتر 
صنعت استراتژیک محصولاتی از سوی دیگر یک  رقباست که با تولید محصول یا ارائه خدمات مستقیماً با یکدیگر رقابت می کنند.

 از طریق مزیت رقابتی سعی در تعریف و انتخاب هابنگاهو  های رقابتی در آن شبیه به هم هستندمزیتایجاد که منابع کند تولید می
استراتژی رقابتی جهان توان یک همچنین نمی .هستندتداوم با دو هدف سودآوری و برای رقابت در صنعت خود  موفقروشی 
مبتنی بر  موفق این است کههای استراتژیتنها وجه مشترک  بر اساس صنایع موفق طراحی و به بقیه صنایع تعمیم داد وشمولی 

دهد که نشان مینیز مطالعات و تجربه جهانی کشورهای توسعه یافته صنعتی اند. بنگاه طراحی شدهزیست بوم آن امکانات و 
توان و تخصص گرایی، بهروری، و بر پایه اصولی مانند نظریه مزیت نسبی مبتنی بر های بهینه صنعت هر کشور و منطقه مدل

بخش  نیا ،بتنی بر مدلهای تجارت بین الملل استمبانی مدل الماس پورتر که مبه منظور تبیین  مبتی بر عوامل تولید است.رقابتی 
بررسی تحلیلی مدلهای تجارت بین الملل و  گردد.می ارائهپرداخته و سپس مطالعات انجام شده بررسی مفهوم مزیت رقابتی ابتدا به 

 های سنتی و جدید تجارت در بخش سوم انجام شده است. توسعه مدل
 

  مزیت رقابتی. مفهوم ۲-1
ها و افزایش تواند نقش مهمی در کاهش هزینهکه می در اثر برخورداری از امکانات و عوامل تولید ویژه 4یرقابت مزیت

 نظر از. (4۹۹۱کروگمن، ) آوردمی فراهم را رقبا بر برتریهدف با  بازارهای ایجاد و امکان حضور در ،بنگاه داشته باشد پذیریرقابت
که با نظریه آدام اسمیت شروع شده و تکامل  است بوده مطرحکشورها  رقابتی مزیتهای با ارتباط در مختلفی رویکردهای تاریخی

 در ملل رقابتی مزیت کسب چگونگی بررسی جهت پورترهای جدید تجاری و به ویژه نظریه پورتر مشاهده کرد. آن را در نظریه
پرداخته و یک   عوامل توضیح دهنده در مزیت رقابتیبه شناسایی  ملی، اقتصادهای برای هابنگاهاستراتژی  تعمیم و مختلف صنایع
جزء داخلی مرتبط با هم تشکیل شده که  مدل پورتر از چهار.  پویا را معرفی کرده است نوآوری بین عوامل با ویژگی  تعاملیمدل 

 پذیریرقابتژی، ساختار استرات (1و صنایع مرتبط و هماهنگ کننده، ( 0شرایط تقاضا،  (7، شرایط عوامل تولید (4از  اندعبارت
هیچ ملتی کند که پورتر همچنین اشاره می(.  4۹۹3 ،پورتردولت و شانس )های سیاست شاملو دو پارامتر خارجی   هابنگاه
الملل تدوین شده و یک . این مدل که بر پایه نظریات تجارت و اقتصاد بینها و صنایع به رقابت بپردازدتواند در تمامی حوزهنمی
گرچه  ،پردازداز طریق تمرکز بر منبع ایجاد مزیت و گسترش آن می هابنگاه پذیریرقابتار تعاملی بین متغیرهای موثر در ساخت
ها تردیدهای جدی اما در سطح اقتصاد کلان و رقابت میان ملت ،رهیافتهای تجاری موثری داشته باشد هابنگاهتواند در سطح می

                                                           
1 Comparative Advantage 
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بوم توسعه پایدار با رویکرد استفاده از  زمینهتوان مدل می . از سوی دیگر در چارچوب این(4۹۹۱ن، کروگمدر این زمینه وجود دارد )
بازارهای در  پذیریرقابتبهبود با رویکرد و های صنعتی های کوچک در قالب خوشهصنایع و بنگاه توسعهرا با شناسی اقتصادی 

تر نظریه پورتر در زمینه تحلیل دقیق ،ترین مطالعات انجام شدهرور مهمم ،فراهم نمود. در ادامهشناسایی  المللیبینداخلی و 
 چارچوب نظریات مزیت رقابتی ناشی از تجارت را فراهم ساخته است.

 

  مطالعات انجام شده. ۲-۲
بهبود  ،نوآوری ،به عواملی مانند تحقیق و توسعه ،هابنگاه پذیریرقابتانجام شده با تمرکز بر شناسایی عوامل موثر در مطالعات 

و دسترسی به بازارهای بزرگ را از مهم ترین عوامل  ،استراتژی رشد بنگاه ،هابنگاهتوسعه مالی  ،از طریق فناوریهای نوین وریبهره
 یانجه یدگاهیبا د (4۹۹5) 4اسمیت ،اند. برای مثالها در تجارت بین الملل اشاره نمودهاز رقابت هابنگاهموثر بر افزایش سهم 

ویژگیهای بنگاههایی که در او در این مطالعه . گیرددر نظر میمتفاوت از هم  و بازار هدفرد عملک نوعرا در  هابنگاه پذیریقابتر
ها تیفعال یسازکپارچهیا درآنه ییاتوان را هابنگاهاین ت یموفقرقابت پذیر هستند را بررسی نموده و علت اصلی  المللیبینسطح 

 . داندمی یفرهنگ بازارهای هدف و توجه به مسایلدر  یرگذاریجهت تاث
ورد د در میداز تولان شمن چییور تعه منظب یوممفه یدلد، میتول یتراتژن اسیدود تنیآفر تحلیلمن ض (4۹۹6) 7لاتپو مازلن    
 هابنگاه پذیریرقابت یلل اصا عوامهتیقابلو ابع ا منهآن ید. در بررسه کردنارائ بنگاه پذیریرقابتد در یهم تولر سوثر بل معوام

و بوده شرایط عوامل و منابع تولید بر  یدگاه آنها مبتنیگردد. دیابع محسوب من منیاز ا یاهل ملاحظهم قابد سیتولشناسایی شده و 
 یهاتیزء اولوه جب سا را در قالید پویستم تولیس یاههولفا مد. آنهکنیدا میپ یرقابت یدر استراتژ یزمرک و ید نقش اصلیدر آن تول

شده  تایید بنگاه یت رقابتیجاد مزیبر ا این عواملر اث که نموده یده بند طبقیک تولینقش استراتژ و یدیتول یهاتیقابل، یرقابت
 و ی، سازمانی، منابع انسانیابی، بازاریعه، فناورتوسو ق ی، تحقوریبهره یارکردک یاهیتراتژش اسنق (4۹۹6) 0شرفی و شارما.  است

رد عملک ینیع یهااز شاخص پذیریرقابتسنجش  یند. آنها برااهکرد یا بررسیاسترالدر  یدیتول بنگاههای پذیریرقابترا در  یمال
شت رانه فروش، بازگمتغیرهای ساین مطالعه شامل  عملکرد یهاند. شاخصانمودهاستفاده  یذهن یهااز شاخص یز برخینو 

ت از یریمد درک به متغیرهایی مانند یذهن یهاشاخص و است یروش داخلنرخ رشد فو ها، سهم بازار، سهم صادرات، یدارائ
را ارزیابی نموده است. نتایج مطالعه آنها ضمن تایید نسبت به رقبا  از بنگاه یت مشتریارضو ، سهم بازار ی، سودآوروریبهره

بطور خاص  هابنگاه پذیریرقابتو منابع مالی در بهبود  ،فناوری ،وریبه نقش متغیر بهره ،های عملکردی و ذهنیناداری شاخصمع
 کند. اشاره می

. اندپرداخته یانجه یات در بازارهت رقابجهبنگاه  یابیبازاررشد و  یاستراتژ یاثربخشبررسی  به (4۹۹6) 1گریفیسو وایت   
را  ینوآور و ی، مشترتولید نهیهزدر رابطه با  بنگاه یاهیتراتژراه اسه همرا ب یامنطقهو ، یبازار استاندارد، محل یهایراتژآنها است

 استراتژی ترکیبین یدهد. اید قرار میاکترا مورد  یابیبازارهای رشد و یتراتژب اسیترکنتایج مطالعه آنها اهمیت  .اندنموده یابیارز
در سطح بنگاه عوامل  (4۹۹۱) 5فیلیپ ث وبو .بخشدیرا ارتقاء م یجهان یمصرف یت اثربخش در بازارهات رقابجه گاهنب ییاتوان

 یفناوراند که های بازاریابی بررسی نموده و نشان دادهمهارتو  یبر فناور یکرد مبتنیروبر اساس دو را  پذیریرقابتموثر بر 
منجر به  یابیبازار مهارتهایبر  یمبتن ردکیرو ،از سوی دیگرگردد. یک میت استراتژیجاد مزیا و ییبهبود کارا منجر بهاطلاعات 

 یهایستگیشا و هامهارت ،هابنگاهن یبنابرا گذارد.تری به جای میبهبود عملکرد سازمان در همه ابعاد شده و بنابراین آثار وسیع
ی پویای سیستمی را بهبود ریادگی و پذیریرقابتو نموده  ییشناسا یخارجو یلداخدر بازارهای ت یتثبو م یق تحکیخود را از طر

  .دهندمی
 و سودفروش بنگاه و افزایش طح سدر  پذیریرقابتش ید باعث افزایتول یمعتقد است که وجود استراتژ (7330) 7دیمتر 

  پذیریرقابتبر بنگاه  یطیمح یتراتژاب اسر انتخاثو  یطیمحو  ین عملکرد اقتصادیرابطه بنیز  ( 7331) 6شالتگرو واگنر . گرددیم
دهد که یشان مننتایج تحلیل آنها د. انارزیابی نمودههام ارزش س یر مبنارا ب بنگاه یطیمح یاهی. آنها استراتژاندکرده یرا بررس

 ایند فاق هایبنگاهتر از بنگاه بیش پذیریرقابت و یطیحن عملکرد میه بهام، رابطرارزش سب یمبتن یاهیتراتژا اسب هابنگاه یبرا
  .است یاستراتژ
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 ی بر پایه مدلهای تجارتالمللبینرقابت  تحلیل -۳
در  .اندپرداختهسایر کشورها خود با کالاها و خدمات به تجارت  همواره افزایش رفاه اقتصادی،نیازها و  تامینبرای  کشورها

، اما امروزه اهداف مهم سیاسی و اقتصادی بوده است سودکسب نیازهای جامعه و  تامین الملل،بین نیبازرگا اصلی گذشته انگیزه
ضروری است ابتدا مروری  ،المللهای بازرگانی بینالملل مورد نظر است. به منظور آشنایی بیشتر با انگیزهتجارت بیندیگری هم در 

 الملل انجام شود.اقتصاد بیننظریات بر 

 مرکانتیلیسم  نظریه -۳-1-1

مرکانتیلیسم یا سوداگری  ، نظریهمطرح شد المللبین تجارت ای که در اواسط قرن هفدهم و در انگلستان در مورداولین نظریه
کننده در نظریه، ذخایر طلا و نقره به عنوان پایه ثروت ملی و عاملی تعیین(. بر اساس این 7337 ، 7)سالواتوره است 4

. این نظریه سیاست تشویق صادرات و کاهش واردات و در نهایت افزایش تراز تجاری هستند کشورها خارجی تمبادلا برقراری
بیشتر و با صادرات محصولات پردازان معتقد بودند که هر کشوری باید کوشش کند تا کشورها را مورد تأکید قرار داده است. نظریه

طلا یا نقره بود، بنابراین مازاد تراز تجاری  المللیبینوسیله پرداخت  به دلیل اینکه. ه مازاد تراز بازرگانی دست یابدب ،اتواردکاهش 
انجامید که افزایش ثروت ملی و تقویت جایگاه اقتصادی کشور در کشور به افزایش ذخایر فلزات قیمتی از جمله طلا و نقره می

ارت خارجی در راستای کنترل واردات و افزایش مازاد تراز . سوداگران از دخالت دولت در اقتصاد و تجرا به دنبال داشتجهان 
های وارداتی مانند تعرفه گمرکی و حمایت از صادرکنندگان کردند. در همین راستا با برقراری محدودیتها پشتیبانی میپرداخت

های ها و حمایتاین راستا کنترلتجارت یک بازی با جمع صفر خواهد بود و در   ،هابنابراین از دیدگاه مرکانتلیست .موافق بودند
 (.7337 ،دولتی برای تشویق اقتصاد ملی ضروری بود )سالواتوره

ترین نقد بر این مهممرکانتیلیسم پرداختند.  نقاط ضعف نظریهبه بحث و بررسی ها پس از پیدایش مکتب کلاسیک، اقتصاددان
هنگامی که کند که این نقد استدلال می. باشدمییه مرکانتیلیسم نظر بنایی ترین اصل درزیرکه  استموضوع تراز تجاری  ،نظریه

 افزایش در موجودی طلااین یابد. کشور افزایش مییابد، موجودی طلای به مازاد تجاری دست می المللیبیندر تجارت  یک کشور
 گردیده و با افزایش قیمت مواجهور کالاهای صادراتی کش و انجامدبه افزایش حجم پول و بالا رفتن سطح تقاضا در این کشور می

تواند این تحلیل، مازاد تراز بازرگانی یک کشور نمی خواهد یافت. بر اساسدر نتیجه تقاضای خارجیان برای این کالاها کاهش 
ایت زیرا منجر به افزایش حجم پول، بالا رفتن تقاضا، گران شدن کالاها برای خریدارن خارجی و در نه باشد مستمر بلندمدت و

 (. 7337 ،)سالواتوره  گرددکاهش صادرات آن کشور می
 

  مطلق مزیت نظریه - ۳-1-۲

و مطرح نمودن  کشورهاتجزیه و تحلیل مبادلات تجاری بین با  ،بنیانگذار مکتب اقتصاد کلاسیک، 0آدام اسمیت 4۱67در سال 
کالاهایی به کار برند که  تولید منابع اقتصادی خود را درکه  کندمیبه کشورها توصیه  المللیبینو تقسیم کار  1مطلق مزیتنظریه 

با هزینه تمام در تولید آنها نسبت به سایر کشورها از مزیت مطلق برخوردارند و همچنین کالاهایی را وارد نماید که کشورهای دیگر 
یک کالا نسبت به کشورهای دیگر کارایی از دیدگاه آدام اسمیت هنگامی که کشوری در تولید  تواند تولید نمایند.تر میشده پایین

تجارت به برتری مطلق دست می یابد. او معتقد بود که یک کشور هیچگاه نباید کالایی را در  بالاتری داشته باشد آنگاه در عرصه
یه، یک کشور (. طبق این نظر 7330،  5)کروگمن و آبسفلد تر خریداری نمایدتواند آن را از خارج ارزانداخل تولید کند که می

تواند با تمرکز بر تولید و صادرات کالاهایی که به لحاظ هزینه در تولید آنها نسبت به سایر کشورها مزیت مطلق دارد، و واردات می
کند،  رونق اقتصادی و ثروت ملی ایجاد کند. به بیان دیگر، بر اساس نظریه کالاهایی که نسبت به سایر کشورها گرانتر تولید می

توانند با کمترین هزینه المللی و تمرکز بر تولیداتی که میطلق آدام اسمیت، کشورها با سیاست گذاری صحیح تجارت بینمزیت م
توانند افزایش دهند. بنابراین آدام اسمیت تجارت را به عنوان یک بازی با جمع مثبت مطرح آن را تولید کنند، رفاه اقتصادی را می

 ها مبنی بر اینکه تجارت یک بازی با جمع صفر است.ست با دیدگاه مرکانتیلیستکرده است. این نظریه متضاد ا
واردات نخواهد داشت زیرا  ،بر اساس نظریه مزیت مطلق، کشوری که در کلیه محصولاتی از مزیت مطلق برخوردار است

بین الملل از دلیل اینکه کشورها در تجارت تواند با کارآیی بیشتری به تولید محصول بپردازد. اما بر اساس فرضیه آدام اسمیت، بهمی
تنها منفعتی که از تجارت  شود، کشورهای که وارد کننده نیستندمیبرند و صادرات برای تامین مالی واردات انجامواردات نفع می

ریه مزیت مطلق، دلیل تقسیم کار بر مبنای تخصص خواهد بود. بنابراین نظبرند تخصصی شدن تولید و کاهش هزینه تولید بهمی
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تواند منجر به سودآور بودن تجارت کند، اما این تخصصی شدن تولیدات الزاما نمیگرچه تخصصی شدن محصولات را تضمین می
 (.7330را مطرح کرد )کروگمن و آبسفلد،  7بر مبنای همین نقد بر نظریه مزیت مطلق، نظریه مزیت نسبی 4شود. ریکاردو

 

  نسبی مزیت نظریه -۳-1-۳

بر  نقدهایی اما است، نموده زیادی کمک المللیبین مبادلات مزیت مطلق آدام اسمیت اگر چه به درک رفتار کشورها در نظریه
این بود که اگر یک کشور در تولید همه کالاها نسبت به سایر کشورها برتری مطلق  نقدهااین ترین مهمیکی از  آن وجود دارد.

تواند در چنین کشوری نمیبه دلیل اینکه . دیدگاه اسمیت این بود که خواهد داشتالمللی بین ارتتجداشته باشد آنگاه چه نقشی در 
استدلال مزیت مطلق  نظریهریکاردو با بررسی و نقد  .در مبادلات شرکت نخواهد کردبنابراین ی بدست آورد، تخارجی منفع تجارت

کشوری در تولید همه کالاها از برتری مطلق برخوردار باشد  که وقتی دهدتوضیح می و این دیدگاه درست نیست کند کهمی
تواند کالاهایی را که در آنها بیشترین کارآیی را دارد تولید و صادر کند و در مقابل کالاهایی را که کارآمدی کمتری در آنها دارد می
. نظریه ریکاردو یکی از کارامد ترین بودهد خوا سودآوراین کشور هم تجارت خارجی برای  ،سیاست ایناز خارج وارد نماید. با را 

 .گرددالملل است و نواقص سایر نظریات با بازگشت به دیدگاه ریکاردو تحلیل و مشخص میبین توضیح تجارتنظریات در 

یک کشور با تخصص در تولید محصولاتی که می تواند نسبت به سایر کشورها با کارآیی بیشتری  0مزیت نسبی طبق نظریه
کند، با وجود اینکه بطور مطلق در تولید این محصولات مزیت ندارد، هنوز می تواند آن کالاها را صادر کند و محصولاتی را  تولید

شود، اما با این تفاوت که وارد کند که در تولید آنها کارایی تولید و هزینه ندارد. بنابراین مزیت مقایسه ای به تخصص نیز منجر می
شود، اما بر اساس ادرات و واردات مبتنی بر تخصص تولید با توجه به کارامدی مطلق تولید مطرح میبر اساس مزیت مطلق، ص

ای هقیمت 1قانون مزیت نسبی، تجارت و تخصص با کارآمدی نسبی تولید تعیین می شود. این مساله بوسیله نقش تسویه کنندگی
باشد، شریک تجاری کمتر از  موثربه اندازه یک کشور مل تولید در تعادل، اگر هزینه عوا .تعادلی در تجارت  قابل توضیح است

هرگونه انحراف از  .تر خواهد بود، حتی اگر آن کشور در تولید محصول کارآیی کمتری داشته باشدپاییندر آن کشور قیمت محصول 
 (.7337)سالواتوره،  واهد شدبین دو کشور تا رسیدن به تعادل تجاری جدید تعدیل خ 5تعادل مجددا بوسیله تغییرات نرخ ارز

به این صورت که کار تنها عامل  استتحلیل قابل نیز  7، نظریه مزیت نسبی ریکاردو بر اساس تئوری ارزش کاراز سوی دیگر
شود. به عبارت دیگر در ساده ترین صورت ریکاردو نیروی های ثابت در تولید همه محصولات استفاده میتولید است که به نسبت

پاسخ  ۱(. انتقاداتی که به این فرض غیرواقعی وارد شد، بوسیله نظریه هزینه فرصت7337کند )سالواتوره، فرض می 6همگنکار را 
داده شد و در نتیجه نظریه مزیت نسبی و هزینه فرصت با هم تلفیق شدند تا تجارت بین کشورها توضیح داده شود. بر این اساس از 

در تجارت و تولید محصول برخوردار خواهد بود که تولید کالاها و خدمات باهزینه فرصت  نظر هزینه فرصت، کشوراز مزیت نسبی
 کمتری در آن کشور تولید شده و بنابراین در تولید آن محصول مزیت نسبی بیشتری هم خواهد داشت.

توضیح رفتار تجارت بین  و پذیریتعمیم، اما است های محدودای از فرضیهاگرچه تئوری مزیت هزینه نسبی مبتنی بر مجموعه
، به این واقعیت نیز باید همچنین(. (4۹77) ،۹کیسینگ؛ (4۹۹3کروگمن )کند )الملل و منافع حاصل از آن، این تئوری را نا معتبر نمی
( بر اساس قانون مزیت نسبی تدوین شده است که حتی با کنار WTO) 43توجه داشت که بیشتر اصول سازمان تجارت جهانی

ها بر اعتبار کلی نظریه تأثیری ندارد و شواهد تجربی کافی برای پشتیبانی از تئوری مزیت نسبی وجود دارد ن این فرضیهگذاشته شد
ترین برتریهای نظریه مزیت نسبی (. یکی از مهم(7330) کروگمن و آبسفلد؛ (7335) 47؛ اوچیدا و کوک(7331) 44)برنوفن و براون

 41، قیمت کالاهای نسبی40با شرایط تولید یک کشور، تولید و مصرف در شرایط خودکفایی این است که اطلاعات مفیدی در رابطه
، منافع 46، شرایط تجارت 47، حجم تجارت45تعادلی درشرایط بدون تجارت، مزیت نسبی هر کشور، تخصص در تولید با تجارت

                                                           
1 Ricardo 
2 Theory Of Comparative Advantage 
3 Theory Of Comparative Advantage 
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9 Kesiing 
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ای در ای است که توضیح قانع کنندهنظریهدهد. همچنین این نظریه اولین و سهم هر کدام از شرکای تجاری می 4حاصل از تجارت

 (.7330 ،کروگمن و آبسفلد)باشد را ارائه می دهد  7جمع مثبتتواند یک بازی با حاصلمورد اینکه چرا تجارت می
، گرچه اساس تولید مبتنی بر مزیت 0همانطور که توضیح داده شد نظریه مزیت نسبی و به عبارت دیگر مدل تجارت ریکاردو

دهد. بنابراین برای توضیح علت و جهت تجارت از دیدگاه مدل سازی دهد، اما جهت تجارت را توضیح نمیتوضیح مینسبی را 
های مزیت نسبی اقتصادی، نیاز به یک نظریه تکمیلی برای مزیت نسبی وجود دارد. یک نظریه مهم برای توضیح دلایل تفاوت

(. براساس این نظریه، کشورها با توجه به درجه یا شدت 7337اتوره، است )سالو 1(O-Hاوهلین )-میان کشورها نظریه هکشر
شود، متفاوت هستند. در حالی که ای که در تولید کالاها و خدمات استفاده می، یعنی نیروی کار و سرمایه5فراوانی عوامل تولید

های تولید را به عنوان عوامل و نهاده فراوانی H-Oهای تفاوت در مزیت نسبی وجود دارد، نظریه توضیحات زیادی در مورد علت
 کند. عامل اصلی تعیین کننده مزیت نسبی شناسایی می

دهد که مزیت نسبی کشورها در تولید و تجارت کالاها ناشی از تفاوت در تئوری ریکاردو این نکته را مورد تاکید قرار می
جنوبی در تولید کاکائو کارآمدتر است یا  ری دارد یا کشور غنا از کرهوری است. این که آیا هند نسبت به ایران در تولید برنج برتبهره

و  4۹4۹ر در سال شگیرند. هکوری بالا به کار میکند که این کشورها تا چه اندازه منابع خود را با بهرهنه به این بستگی پیدا می
این دو  (.7337)سالواتوره،  نسبی ارائه نمودندهای خود نظریه دیگری را در زمینه مزیت بر پایه بررسی 4۹00اهلین در سال 

عوامل طبیعی تولید ومندی کشورها از منابع ملی اقتصاددان سوئدی چنین استدلال نمودند که مزیت نسبی از تفاوت در میزان بهره
خورداری از منابع شود. منظور آنها از این عوامل به طور مشخص زمین و کار و سرمایه بود. کشورها از نظر میزان برحاصل می

تر باشد هزینه گردد. هر چه یک عامل تولید فراوانهای عوامل تولید آنها هم متفاوت میطبیعی متفاوت هستند و در نتیجه هزینه
کنند که در تولید آنها از عوامل تولید ر و اهلین کشورها کالاهایی را صادر میشتامین آن هم کمتر خواهد بود. بر پایه نظریه هک

کنند که در تولید آنها عوامل کمیاب آن کشور زیاد وان کشور به میزان زیادی استفاده شده است و در مقابل کالاهایی را وارد میفرا
اقتصاد جهانی توضیح های را بر اساس واقعیتر و اهلین کوشیده است تا الگوی تجارت بین الملل شبه کار رفته باشد. تئوری هک

 .دهد

( 4۹50) 7ها توسط لئونتیفانجام شده است. یکی از اولین پژوهش O-Hی برای اعتبارسنجی نظریه مطالعات تجربی متعدد
بود. با توجه  H-O انجام شد. نتایج این پژوهش، با تمرکز بر تجارت ایالات متحده امریکا، کاملا مخالف انتظارات مبتنی بر نظریه

بر اساس این نظریه این کشور باید وارد کننده  -بردرکننده محصولات سرمایهبه اینکه امریکا از فراوانی سرمایه برخوردار بود و صا
داد که در ادبیات تجارت بین الملل معمای محصولات کاربر باشد، که نتایج مطالعه تجربی لئونتیف نتیجه متضادی را نشان می

های ژاپن، آلمان، هند ه مزیت نسبی بر اساس داده( در مطالع4۹64) ۱نامیده شده است. این پارادوکس بعداً توسط بالدوین 6لئونتیف
 وکانادا تایید شد.

از طرف دیگر استدلال لئونتیف این بود که بر اساس نظریه وفور عوامل، با توجه به این که امریکا منابع مالی بیشتری نسبت 
ر مقابل واردکننده کالاهای کاربر باشد. اما بر بر و درفت که صادرکننده کالاهای سرمایهبه سایر کشورها در اختیار داشت، انتظار می

اند. نتایج مطالعات بر تشکیل گردیدهشد که صادرات این کشور کمتر از وارداتش از کالاهای سرمایهخلاف تصور مشاهده می
ترین راه برای حل این اهلین مغایرت پیدا کرد از این رو آن را معمای لئونتیف نامیدند. به ر شهای نظریه هکبینیلئونتیف با پیش

 .دهندالمللی را تشکیل میوری در کشورها الگوهای تجارت بینهای بهره. در این نظریه تفاوتاستریکاردو  نظریه چارچوبمعما 

اتومبیل  هواپیماهای تجاری و واردکننده توان این گونه استدلال کرد که امریکا به این علت صادرکنندهبه کمک این نظریه می
وری بالاتری دارد نه صرفاً به خاطر اینکه از عوامل تولید مورد نیاز ت که در تولید هواپیما نسبت به اتومبیل کارامدتر است یا بهرهاس

 .هواپیما به وفور برخوردار است

به عنوان   ۹ترین دلیل این معما، عامل سرمایه انسانی، مهمO-Hتر نظریه لئونتیف و توضیح دقیق معمای تلاش برای توضیح
دهد و نقش موثر نیروی کار متخصص در افزایش کارایی تولید و افزایی سرمایه و نیروی کار را نشان مییک عامل تولید که هم

(. توضیحات دیگری هم برای این پارادوکس مطرح شده (4۹۱5) 43؛ بوون(4۹64) کند ) بالدوینایجاد مزیت نسبی را برجسته می
باشد ( می4۹76،  0و همکاران )گوربر 7های شکاف فناوری( و نظریه4۹77، 4)ورنون 44یه چرخه محصولاست که مهم ترین آنها نظر

                                                           
1 Gains From Trade 
2 Positive Sum Game 
3 Ricardian Model Of Trade 
4 Heckscher-Ohlin (H-O) Theory 
5 Production Factors Intensities 
6 Leontief 
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در توضیح جهت  H-O انجام شده، به اعتبار نظریه هایبازنگریافزوده است. این  H-Oباشد که پویایی زمانی را به نظریه اولیه می
را  1ها  تجارت بین صنعتقرار گیرد این است که گرچه این نظریه. نکته مهمی که باید مورد توجه ه استتجارت بین کشورها افزود

(. برای توضیح تجارت بین صنعت، 4۹65، 7گوربل و لویدرا توضیح دهند ) 5توانند تجارت درون صنعتکنند، اما نمیتبیین می
کنار گذاشته  ۱بت به مقیاسو بازده ثابت نس 6رقابت کامل هایشامل فرضیههای تجارت ای نظریهضروری است که فرضیات پایه

و در راستای پیشبرد استراتژی  ۹های تجارت جدید، مبتنی بر دخالت دولت به عنوان یک سیاست فعالشوند. بنابراین نیاز به نظریه
 کرده است.یک کشور را مطرح  43المللیرقابت بین

 
 

  های پیشتاز بودننظریه مزیت -۳-1-۴

 درشکل گرفت.  یاقتصاد هایتحلیل پایه بر بودن پیشتاز مزیت نظریه نام به المللبین تجارت نظریه دیگری در 4۹63 در دهه
های ثابت در قیمت تمام شده گذاری اولیه سنگین داشته و سهم هزینهاین دیدگاه در آن دسته از صنایعی که نیاز به سرمایه

گذاری و تولید پرداخته از یک مزیت شده و به سرمایهکه پیش از دیگران وارد این صنعت  بنگاهیباشد، ها بزرگ میمحصول آن
شود که سهم بازار بزرگتری به دست آورد. بر در محیط صنعت و بازار باعث می بنگاهشود. سابقه و جایگاه این رقابتی برخوردار می

آن کالا در آن کشور از نوع  کنندهای تولیدبنگاههی این تئوری، هر کشور ممکن است تمرکز خود را بر تولید کالایی بگذارد که پایه
های پیشتاز در صنعت مربوطه تلقی شوند و از مزیت پیشتاز بودن برخوردار شده باشند. به عبارت دیگر یک کشور ممکن است بنگاه

ر قرار بزرگ و پیشتاز در صنعت مورد نظر در این کشو بنگاهدر صادرات یک کالا تسلط پیدا کند تنها به این دلیل که یک یا چند 
نظریه  چارچوب کلیباشد ولی با دارند. این تئوری با نظریه وفور عوامل تولید که به وسیله هکچر و اهلین ارائه شده متفاوت می

 (.7330 ،کروگمن و آبستفلد) نسبی ریکاردو همخوانی دارد

های اصلی نوان یکی از پایهبه عگرایی بازدهی نزولی در زمینه تخصص فرضیهبررسی مجدد  ریشه دراین نظریه  توسعه
ها زیاد است، جویی مقیاس در آناند که در بسیاری از صنایع که امکان صرفهچنین استدلال نمودهمنتقدین . داردنظریات قبلی 

 بالااند که به دلیل شود. نظریه پردازان جدید هم چنین استدلال نمودهگرایی یا تولید تخصصی باعث افزایش بازدهی میتخصص
در  هابنگاهتواند از تعداد معدودی های مقیاس، تقاضای جهانی تنها میجوییهای ثابت تولید و در نتیجه بالا بودن صرفهودن هزینهب

در صنعت هواپیماسازی و تولید هواپیماهای جت تجاری این وضعیت کاملاً مشاهده  برای مثال صنایع مختلف حمایت نماید.
را مورد تاکید قرار داده و  هابنگاهگذاری استراتژیک رت، نقش دولت در محیط بازرگانی و سیاستجدید تجا شود. این نظریهمی

 (.7330 ،کروگمن و آبستفلد) داندعواملی مانند کارآفرینی و نوآوری را از عوامل موثر در کسب مزیت پیشتاز بودن می

 

 های جدید تجارینظریه -۳-1-۵

، تئوری تجارت بین الملل مبتنی بر نظریه مزیت نسبی بود که تا حد زیادی تفاوت میان 4۹63تا دهه همانطور که اشاره شد 
این نظریه رقابت کامل و بازدهی ثابت به مقیاس است. بر مبنای این اصلی  دهد. دو فرضیهتجارت بین کشورها را توضیح می

تولید و استراتژی بهبود سهم و موقعیت خود در بازار برای افزایش کارایی  هابنگاهدر فرآیند تلاش  44ها، سود انحصاریفرضیه
یابد. اما پس از جنگ جهانی دوم، بخش بزرگی از رشد اقتصادی کشورها حاصل از رشد و گسترش تجارت دو طرفه را کاهش می

کروگمن ؛ (4۹77) )ورنون نقش کمتری دارد نظریه مزیت نسبیو توان توضیح داد بر اساس مزایای ناشی از اقتصاد مقیاس می
(. به تدریج تغییر الگوی تجارت جهانی باعث شد فرضیه سنتی بازگشت ثابت نسبت به مقیاس هم کارآمدی خودش را در (4۹۹3)

توضیح تجارت درون صنعت از دست بدهد. بنابراین به یک رویکرد جدید نیاز بود که مزایای تجارت مبتنی بر تولید در مقیاس 
های ناشی از مقیاس های تولید را توضیح دهد. همچنین برای توضیح مزیتدر شیوه 41یای نوآوریو مزا 40، انباشت تجربه47بزرگ
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 4های رقابت انحصاری(. این پیشرفت با معرفی مدل4۹۹3،کروگمنتولید، یک ساختار جدید بازار متفاوت از رقابت کامل نیاز بود )

انحصار چند های رقابت در چارچوب مدلالملل حلیل تجارت بینت امکانردازان سازمانهای صنعتی انجام شد که پتوسط نظریه
های حاصل از مقیاس تولید در . در حقیقت دلیل اصلی برای کاربرد مدلهای رقابت انحصاری، نقش صرفهکردفراهم میرا  7جانبه

س رقابت انحصاری تفاوت توضیح منافع حاصل از تجارت بود. بنابراین حرکت از نظریه رقابت کامل به سوی رقابت ناقص و سپ
 (.7330 ،کروگمن و آبستفلد) های سنتی و مدرن تجارت بین الملل استاصلی نظریه

تفاوت بین نظریه تجارت سنتی و جدید مبتنی بررقابت انحصاری این است که در سطح تجارت بین صنایع، نظریه مزیت نسبی 
برای تجارت درسطح درون صنعت، نظریه مقیاس تولید می تواند همچنان بهترین توضیح دهنده جریان تجارت است، در حالی که 

های منافع تجارت را درمحصولات متمایز و غیر همگن توضیح دهد. شباهت هر دو نگاه سنتی و مدرن به تجارت دراین تفاوت
سنتی تخصصی  است که در هر دو مورد مزیت از طریق تخصصی شدن حاصل می شود. تفاوت دو نگاه، در این است که در نگاه

های عوامل تولید میان کشورهاست، در حالی که در نظریه مدرن تجارت، تخصصی شدن به دلیل افزایش بازده شدن حاصل تفاوت
تولید، آنگونه که در نظریه مزیت نسبی مانند مدل  موقعیت فیزیکیحاصل از مقیاس ایجاد شده است. اما در نظریه مدرن تجارت 

H-O های اساسی در منابع تولید میان کشورها، محل تولید را نامشخص است. در مدل مزیت نسبی، تفاوت شود،توضیح داده می
شود. با این حال، کند. در حالی که در مدل افزایش بازده نسبت به مقیاس، مکان تولید کاملا تصادفی و تاریخی تعیین میتعیین می

کند که رقابت با آن توسط صنایع دیگر مشکل خواهد بود که انی حفظ میپیامدهای مکان تولید با بازده صعودی، صنعت را در مک
 (.7330 ،کروگمن و آبستفلددر واقع به یک کشور مزیت نسبی در آن صنعت بدون هرگونه دخالت دولتی خواهد داد )

صل از تجارت ایجاد که در شرایط تجارت آزاد و سود حا مهمترین نکته مورد تاکید در تئوری تجارت جدید انحصاررقابتی است
دهنده اما در دنیای واقعی تجارت، رقابت انحصاری نشان .شود و مانند نظریه مزیت نسبی، تجارت یک بازی با جمع مثبت استمی

های حاصل از شوند که درآن صرفهمیتعریف انحصار چند جانبهدنیای واقعی نبوده و بسیاری از صنایع جهانی امروز با الگوی 
از تجزیه و تحلیل  المللبین تمرکز در ادبیات اقتصادبنابراین ح بنگاه نیز برای محدود کردن تعداد رقبا کافی است. مقیاس در سط

در تجارت تغییر یافته است که نتیجه آن توسعه مدلهای رقابت ناقص به بررسی نقش مقیاس به عنوان هسته اصلی  هایصرفه
(. تأکید اصلی این مدلها این است که حتی در 7330 ،کروگمن و آبستفلد) انبه استتجاری مبتنی بر ساختار بازار انحصار چند ج

افتد که چنین تجارتهایی اتفاق می مشابهتجارت دو طرفه در محصولات  صورت، تجارت به نسبیمزیت  صورت عدم وجود کامل
ابطه با این مدلها صنایعی ایجاد مشکل در رر آن وجود دارد سودمند باشد. های حاصل از مقیاس داخلی دصرفهدر صنایعی که 
 خواهد کرد. 1را تبدیل به حمایت گرایی 0از آنها وجود داشته باشد که تخصص گراییامکان حمایت دولت خواهند کرد که 

فی بازده اضاتغییر دهد که ای به گونه را انحصار چند جانبهتواند شرایط می ها در تجارتدولت استراتژیک هایسیاستبنابراین 
هدف تواند می انحصار چندجانبهتجارت در چارچوب ساختار بازار  در حقیقت مدلسازی ی داخلی انتقال دهد.را از خارج به بنگاهها

به نفع خارجی را بنگاه سود یک  امکان پذیر کرده و هادولت حمایتی هایسیاستدر شرایط  صنایع خاص و پربازده راقرار دادن 
نظریه  مبتنی برها از آنجا که این مدل را افزایش خواهد داد. حاصل از تجارت ملیکه منافع  دادهییر تغهای رقیب داخلی بنگاه

رویکرد این  ند.اهکردرقابت میان کشورها تقویت و جذاب استراتژیک را از منظر تجارت سیاست  ،در تجارت هستند مرکانتیلیست
تقویت کرد که  بازارهای جهانیدر سهم خود را برای بهبود و افزایش ، هابنگاهکشورها، مانند  ایده امکان پذیری رقابت تجاری

ها این مدلآیا که اصلی این است (. با این حال، سوال 7335 ،5فندل و فرانکل) ها متکی استهای حمایتی دولتعمدتا بر سیاست
هستند  نسبیمزیت و آیا آنها جایگزین نظریه  ندشوپشتیبانی می هاداده و توسط است المللیبینبازتاب واقعی دنیای واقعی تجارت 

 یا خیر.

به این معناست که تجارت بر مبنای  کنندفعالیت می ناقص رقابتدر شرایط بین الملل تجارت بازارهای پذیرش فرض اینکه 
نحوه عملکرد دنیای واقعی  زیرا الگوی انحصار چند جانبه تقریب بهتری از  نسبیمزیت نظریه  است تامقیاس های نظریه صرفه

نتایج مدل تغییر خواهند کرد و تغییرات در فرضیات  و بااین مدلها به فرضیات مدل بستگی دارد  یسیاستآثار . با این حال، است
بتنی اتی مانتقادهمچنین (. 7،4۹۹3کوردنمورد تردید قرار داده است ) را سیاست تجارت استراتژیکاعتبار مدلهای مبتنی بر  بنابراین

نفع بنگاههای داخلی نسبت به  گذاری بهاز طریق سیاست  هادولت جدید تجارت و هرگونه تلاش مدلهایتعادل جزئی  بر ماهیت
(. 4۹۹3، کروگمن) از لحاظ رقابتی در موقعیت ضعیف قرار دهدهای خارجی را بنگاهممکن است وجود دارد که  رقبای خارجی
ی در هدفمندضروری است که علاوه بر  هابنگاهها در مقابل فرض کارایی دولتستراتژیک، سیاست تجارت اموفقیت بنابراین برای 

 نیز باید تحلیل و بررسی شود.هدف های حمایتی بر صنایع سیاستچگونگی تأثیرگذاری  تحلیل صحیح، انتخاب صحیح صنایع

                                                           
1 Monopolistic Competition 
2 Oligopolistic Rivalry 
3 Specialisation 
4 Protecting 
5 Fendel & Frenkel 
6 Corden 
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توانند از تجارت سود ببرند اههایی را که میبنگکه دولتها   استفرض بر مبنای این ، سیاست تجارت استراتژیک بر این اساس
رسد. ای به نظر نمیکه فرض واقع بینانه واکنشی نشان نخواهند دادسیاست و دولتهای خارجی برای مقابله با این کرده مشخص را 

، شودب میمحسو بنگاههای داخلی مطلوب برای ایانه اقتصادیهای مداخله گرسیاست در گروهسیاست تجارت استراتژیک گرچه 
شکل های حمایت گرایانه در نتیجه مارپیچی از سیاست مواجه شده وکشورها سایر واکنش متقابل  باممکن است اما به دلیل اینکه 

-های حمایتیسیاست. بنابراین مورد تاکید نیست د،بگیرد که در نهایت به زیان همه کشورها در تجارت بین الملل منجر گرد
برد را نخواهد داشت و در نهایت با زیان همه -باخت یا برد-رت بین الملل مختصات یک بازی بردای در فضای تجاهمداخل

را در دنیای واقع تایید سیاست تجارت استراتژیک  اثر نیزشواهد تجربی . (4۹۹7،  کروگمن)کشورهای درگیر خاتمه خواهد یافت 
در اثر رفاه شواهد آماری برای مازاد سود و افزایش ( 4۹۱۱) 7( و دیکسیت4۹۱5) 4مطالعات کوکس و هریسبرای مثال  .کندنمی

دهند میتجربی نشان  مطالعات. به طور کلی پیدا نکرده استسیاست تجارت استراتژیک یا هرگونه انحراف از تجارت آزاد اجرای 
سود اقتصادی -منافع رفاهیشد، و حتی اگر امکان پذیر باها بسیار دشوار است در تجارت برای دولتشناسایی صنایع استراتژیک  که

 (.(7335)؛ اوچیدا و کوک (4۹۹7کروگمن )خواهد بود )حاصل از آن بسیار محدود و موقتی 

نظریه مزیت نسبی برای رد  واستراتژیک سیاست تجارت  ازحمایت  برای کافینظری و تجربی  دلایلهمانطور که بحث شد، 
نسبی بدون توجه به مزیت تجارت بر مبنای نظریه رفاهی آوری و اثر سودد که وجود ندارد و شواهد تجربی همچنان تاکید دارن

تری بیشتر بوده و ماهیت قطعی ،وری عوامل تولید در کاهش هزینه تولیدمانند نقش فناوری و بهره ،منابع و ماهیت عوامل تولید
که پیامدهای  شود رقابت سیاسی بین کشورها به منجرمداخله سیاست تجارت استراتژیک در نهایت ممکن است اثر . بنابراین دارند

بر های جدید تجارت اگرچه تئوری (.7330 ،کروگمن و آبسفلدقابت سیاسی از سودهای بالقوه تجارت آزاد بیشتر است )این رمنفی 
حل واقعی تولید مدر مورد دقیقی آنها توضیح اما کشد، تجارت آزاد را به چالش می ،انحصار چند جانبهرقابت انحصاری و مبنای 

موقعیت نسبی دهد، بلکه مزایای جهت و سود تجارت بین کشورها را توضیح مینه تنها مزیت نسبی نظریه . در مقابل، انده ندادهئارا
را مورد  محل تولیدتجارت سنتی در توضیح مزایای های نظریه  توانایی( 4۹۹۱. با این حال پورتر )دهدرا نیز توضیح مییک کشور 

. ه کرده استئرا ارا 0کشورهارقابتی مزیت برای توضیح مزایای موقعیت و در نتیجه  نظریه جدیدیک  و بنابراینقرار داد  سوال
مخالف  در تجارت استاندارد اقتصادی هایتئوریبا پورتر اند نظریه مزیت رقابتی داده( توضیح 7337همانطور که استون و رانچود )

 به چالش کشیده است.آدام اسمیت و دیوید ریکاردو را  و نظریات تجارت بین المللاست 
 

 المللی کشورها مزیت رقابتی بین نظریه -۳-۲

مطرح کرده  توضیح مزیت رقابتی ملیبرای ، نظریه جدیدی را بین الملل تجارتمطرح شده در های نظریهبر مبنای نقد پورتر 
برای این منظور او . استکشورها در صنایع خاص نسبت به سایرین  نظریه پورتر شناسایی دلیل موفقیت برخی. سوال اصلی است

( نشان دهنده 4نامیده است. شکل ) 1الماس ملیها را در چهار طبقه عوامل بررسی کرده و این ویژگیها را خصوصیات کشور
الماس ملی نشان دهنده شود از دیدگاه پورتر نظریه چارچوب کلی مدل مزیت رقابتی الماس پورتر است. همانطور که مشاهده می

، صنایع 7شرایط تقاضا ،5های شرایط عوامل تولیدبوده و شامل مولفه اساسی برای تعیین مزیت رقابتی یک ملت عواملشرایط و 
 43هاو فرصت ۹دولت هایاوهمچنین دو عامل دیگر  یعنی سیاست است. ۱ی آنساختار رقابت بنگاه  و استراتژیو ، 6مرتبط و پشتیبان

نقشی مزایای رقابتی پایدار در ایجاد ، اما نمودهرقابت ملی را تکمیل  چارچوبکه کند معرفی میبرون زا های نوان شوکرا به ع
 . (4۹۹۱پورتر، ) ندارد

                                                           
1 Cox And Harris 
2 Dixit 
3 National Competitive Advantage 
4 National Diamond 
5 Factor Conditions 
6 Demand Conditions 
7 Related And Support Industries  
8 Firm Strategy, Structure And Rivalry 
9 Government Policy 
10 Chance 
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 (۱۹۹۱ ،پورتر مأخذ:) مدل مزیت رقابتی الماس پورتر -۱ شكل

 

 شرایط عوامل تولید -۳-۲-1

. در مقابل در است انسانی،هم  فیزیکی وسرمایه هم  ،و سرمایه ، نیروی کارزمینعوامل تولید شامل های تجارت در نظریه
. باشدها میزیرساختمنابع سرمایه و منابع انسانی، منابع فیزیکی، منابع دانش،  نظریه پورتر عوامل تولید گسترده تر بوده و شامل

توانند عمومی یا تخصصی باشند. عوامل میشوند که تقسیم میعوامل اساسی و پیشرفته های این عوامل تولید همچنین به طبقه
برای استفاده در  بالا گذاریسرمایهنیاز به که باشدکار غیر ماهر، مواد اولیه، شرایط آب و هوایی و منابع آب مینیروی مانند  اساسی
پورتر پایه و اساس با نظریه مطابق  می شوند  کهرسانی  مجدد ایجاد و به روز گذاریسرمایهدارند. عوامل پیشرفته از طریق نتولید 

مزیت  را برای ایجادهمچنین منابع مختلف زیادی تجارت های استاندارد نظریه .دهندرا تشکیل می مزیت رقابتی پایدار یک کشور
، ار دارندهای ساده شونده قرضیهفراز ای مجموعه گیرند و اگر چه بر پایهنسبی کشورها به عنوان عامل توضیح دهنده در نظر می

جدید های (. همانطور که توضیح داده شد، حتی تئوری7337)سالواتوره،  ها نظریه را بی اعتبار نخواهد کردکنار گذاشتن این فرضیه
را به چالش و تجارت آزاد مزیت نسبی  انحصار چند جانبه است با وجود اینکه نظریهانحصار گرایانه و  که مبتنی بر نظریاتتجارت 

و دهد جریان تجارت را توضیح میکشورها جهت منابع ای بین اختلافات زمینه تجارت، نظریهدر  ها را رد نمی کند.ا آنام کشد،می
های مدل الماس پورتر بررسی شده شود. در ادامه مولفهمی بنابراین مزایای موقعیت نسبی یک کشور منجر به سود حاصل از تجارت

 است.
 

 شرایط تقاضا -۳-۲-۲

شناخته  مزیت رقابتی برای یک کشور یکی از عوامل اصلی( به عنوان 4۹۹3پورتر )در نظریه در یک کشور نیز  اضاشرایط تق
( برای 4۹74) 4. لیندرنیست دهد جدیدبه عنوان عاملی که تجارت را توضیح میدر مباحث تجارت بین الملل نقش تقاضا . شودمی

فرضیه لیندر، کشورهایی که درآمد سرانه مشابهی دارند،  فی کرد. مطابق بااولین بار آن را معر 7صنعت -درونتوضیح تجارت 
شده تقاضای قابل مقایسه در کشورها منجر به ساختار تقاضای مشابه  وجود شرایط خواهند داشت و بنابراینمشابه الگوهای هزینه 

بیشتر بر تفاوت تقاضا کشورها  المللیبین برای توضیح رقابتپورتر نظریه اما صنعت خواهد شد. -درون که باعث افزایش تجارت
ساختار و ترکیب خریداران نیز بلکه  داخلی در تجارت مهم نیست تنها اندازه تقاضای کند که و استدلال می تمرکز دارد تا شباهت

هد گذاشت و اثر خوانیازهای خریداران برای تامین  هابنگاهبر تصمیم که کنندگان محصول است این ترکیب تقاضا  مهم است.
 المللیبیناستانداردهای در مقایسه با رقابتی خود  بهبود جایگاهو محصول نوآوری بر به طور مداوم  خواهد کرد کهمجبور را  هابنگاه

( شرایط اساسی 4۹۹۱، 4۹۹3پورتر )در نظریه . مصرف کنندگان تلاش نمایندهای ها و خواستهاز نظر کیفیت محصول، ویژگی
رشد بخش ، خواهد شد المللیبینقاضای و ت سبب رشد صنعت که داخلیتقاضای ژگی مهم توضیح داده شده است: با سه ویتقاضا 

اما شرایط مختلف تقاضا در کشورها منجر به  .و ترکیب تقاضا کنندگان و خریداران ،افتدصنعت که در اثر رشد تقاضا اتفاق می
های موقعیت بازدهی فزاینده ناشی از صرفهتوانند می ی متفاوتساختارهان ایهمانطور که توضیح داده شد شده و تقاضای متفاوت 
های موقعیت توضیح داده شده است. بازدهی فزاینده ناشی از صرفهجدید تجارت  های که در نظریه را تعیین کنندفیزیکی تولیدات 

به دلیل مجموعه خاصی از شرایط و ، پردازدبه تولید ب در یک مکان خاصفقط باید صنعت  کند یکمکانی تولیدات که تاکید می
شرایط تقاضا مبتنی بر در چنین مواردی، مزیت نسبی که  کندمیدیگر دشوار های کشوررا در صنایع  پذیریرقابت، است تقاضا

  .(7330 ،کروگمن و آبسفلد) وامل تولیدشرایط عخواهد بود و نه بر اساس تفاوت در 

                                                           
1 Linder 
2 Intra-Industry Trade 
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های جدید همانطور که توسط تئوری منابع بین کشورها و مزایای موقعیت نسبی یک کشور اختلافبر شرایط تقاضا  بنابراین
نوع ، اختلاف در وریبهرهتواند اختلافات شرایط تقاضا، می در اثر تفاوت در منابع،منشا  گذارد.اثر می تجارت توضیح داده شده است،

تغییر در درنهایت منجر به علت آن در منابع، صرف نظر از  هاتفاوت این(. 7337، 4)سیگل باشد اختلاف در مقیاس تولیدیا  ،عوامل
را تقویت اثر موقعیت فیزیکی تولید محصولات ، شرایط تقاضای پورتر درک کلی ما از از این دیدگاهشود. حاصل از تجارت میمنافع 

  کند.می
 

 ی آنساختار رقابت بنگاه و استراتژی -۳-۲-۳

 .است ( سومین عامل تعیین کننده مزیت رقابت ملی4۹۹3پورتر ) بر اساس نظریه هابنگاه پذیریرقابتساختار و  ،استراتژی
های سیستماتیک در تفاوتو بنابراین به محیط ملی وابسته است  هابنگاهو ساختار  هاتأکید اصلی در اینجا این است که استراتژی

رقابتی مزیت در هر کشور و در نهایت  هابنگاهرقابت  شکل کنندهکه تعیین  است در کشورهای مختلف بازرگانی خارجیهای بخش
استدلال کند. او معرفی میپیشران مزیت رقابتی بنگاههای یک کشور ( رقابت را به عنوان مهمترین 4۹۹3پورتر ) آن کشورهاست.

محصولات و نوآوری بهبود کیفیت برای  ای و کاهش هزینه تولیداتبه رقابت هزینهرا مجبور  هابنگاهرقابت داخلی  کند کهمی
که  استکشورها  المللیبین پذیریرقابتاین اما . کنندرقابت می المللیبینفضای هستند که در  هابنگاهاین کند و در نهایت می

قابتی مزیت رکشورها رقابت این استدلال پورتر بر مبنای این فرض است که  .دهدرا شکل می هابنگاه المللیبینمزیت رقابتی 
 نمودهرقابت  المللیبیندر سطح  هابنگاه که کشورها، مانند خواهد شدمنجر به این  را تعیین خواهد کرد و بنابراین هابنگاه المللیبین

وجود دارد. این کاملاً  هابنگاه، همانطور که در مورد قرار خواهد دادمنفی  حاصل جمعیک بازی با کشورها را در  المللیبینو تجارت 
بدون در نظر گرفتن ماهیت  مثبت استبازی با حاصل جمع ، مبنی بر اینکه تجارت است تئوری تجارت ازبرخلاف درک عمومی 
 بر مبنای آن انجام می شود.منابعی که این تجارت 

 صنایع مرتبط و پشتیبان -۳-۲-۴

از  شود.اد جهانی با دو رویکرد انجام میو در چارچوب اقتصبه عنوان منبع مزیت رقابتی موقعیت فیزیکی تولید محصول  تحلیل
تاکید  0ها اقتصاد گرایی تخصص بر و از طرف دیگر دانندمی 7همگن سازی اقتصادها پژوهشگران این مساله را نوعییک طرف 
 اصل همگن سازی اقتصادها جابه جایی منابع تولید را در سراسر جهان امکان پذیر نموده است و اصل تخصص گرایی. شده است

،  پورتر تر شدن جهان امکان پذیر شده است ) با یکپارچهاشاره دارد که های مختلف خوشه بندی مزایای رقابتی در مکانبه 
ناشی از موقعیت فیزیکی تولیدات خواهد شد که سهولت مزایای چسبندگی ، تخصص منجر به . بر اساس نظریه پورتر(7333

گرایی تخصصاصلی برای اهمیت . سه دلیل دهند خواهد گرفترا تشکیل می کشورها مزیت رقابتی پایدارکه اساس منابع  جابجایی
مزیت دلیل اول در چارچوب نظریه اهمیت دارد. دو موقعیت فیزیکی تولیدات به همین دلیل در تجارت وجود دارد و اینکه چرا 

دلیل سوم  .است 5ناشی از مقیاس بنگاههای و صرفه 1گرایی به دلیل منابع تولیدتخصصبحث شده است که شامل ای مقایسه
الماس مدل که چهارمین عامل تعیین کننده مزیت رقابتی در  است 6در نتیجه خوشه بندی محلی 7های خارجیصرفهوجود مرتبط با 

 .(7333، پورتر)شود محسوب میپورتر 

بر . مورد بحث است رقابت ملی پورترمزیت ی از مهمترین عوامل در نظریه به عنوان یکهای صنایع مرتبط و پشتیبان خوشه
تخصصی،  هایتامین کنندگان نهادههای شبکه ع وابسته و پشتیبانی مانندایهای صنخارجی خوشههای صرفهپورتر،  اساس نظریه

این  های صنعتی درخوشه (.7331 ،7330)پورتر، ملی هستند ، منبع واقعی مزیت رقابتیآثار سرریز رقابت بنگاههای محلیو  نهادها
 است که در کشورهای کماقتصاد پیشرفته  فراهم نموده و شاخص یک وریبهره، نوآوری و و رقابت یادگیریشرایط محیط را برای 

خارجی به عنوان یک استدلال های صرفهمفهوم  .استمحدود های پشتیبان بسیار این خوشهوری، بهرهپایین رشد یافته و با  توسعه
به طور خاص در مناطق با تمرکز بر که  مطرح شده است 4۹73در سال  آلفرد مارشالاز زمان  ۱نوزادیع صنااز  حمایتمعتبر برای 

ها . مارشال استدلال کرد که خوشهوجود نداشت منابع طبیعیامکان توضیح مزیت آنها بر اساس که تولیدات صنعتی کاربرد داشت 
همه این بوده و بازار کار، و کمک به گسترش دانش، تسویه ، یتخصص هاینهادهن کنندگان یتأمدارای مزایایی مانند حمایت از 

در یادگیری و منبع  عوامل موثراز جمله مهمترین های محلی خوشهخارجی ناشی از  هایبنابراین صرفه .معتبر هستند همچنان مزایا

                                                           
1 Siggel 
2 Homogenisation Of Economies 
3 Specialisation Of Economies 
4 Resource-Driven Specialisation 
5 Economies Of Scale At The Firm Level 
6 External Economies 
7 Local Clustering 
8 Infant Industries 
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 ،کروگمن و آبسفلد)شوند محسوب می هانگاهبدیدگاه  از المللیبینرقابت معیاری برای در نتیجه، بوده و  هابنگاهتوان رقابتی 

7330).  

برای و  است هاکند که چالش اصلی توسعه اقتصادی ایجاد خوشهمیدر چارچوب نظریه الماس ملی استدلال ( 7330پورتر )
ری ونوآوری وعمومی باید بر رفع موانع بهرههای اقتصاد بخش گذاری سیاستاز این منظر خارجی و های دستیابی به هدف صرفه

تواند توجیه کننده می، اما بالقوه است تجارت استراتژیک همراستا با استدلال سیاستاین دیدگاه  ها جدیت نماید.در توسعه خوشه
جدیدی از نوع  گیری شکلو به تجارت آزاد دراقتصاد فراهم نماید که در نهایت به زیان برقراری  ازتجارت 4دیدگاه نئومرکانتیالیستی

بازرگانی در حمایت از اقتصاد و مدیریت کسب و کار  ادبیات نظری در استدلالرسد اگرچه به نظر می .خواهد انجامید راییحمایت گ
 کاملا شبیه دولت، توسطای گرایانهمداخله  نقد جدی بر چنین سیاست، وجود دشته باشد خارجیهای صرفهارتقاء  ا رویکردجدید ب

، نقش احتمالی دولت بودجه هایبخش قبلی بحث شد. به طور خاص، محدودیتاست که در یک انتقاد علیه سیاست تجارت استراتژ
. همچنان انتقادات جدی هستند که در این راستا وجود دارندهای ذینفع تجارت، و سوء استفاده گروهحمایتی مخرب سیاستهای 

داخلی  هایصرفهو  نسبیهم تر از اثرات مزیت خارجی بسیار مبهای اساس صرفه تجارت بردر مداخله  ، اثرات رفاهیهمچنین
  (.7330 ،کروگمن و آبسفلد) شودکشور در گرایی تخصص مدلهایو ممکن است منجر به تحریف  استمقیاس 

به دولت را  اما، کنددرستی این پیامد مدل الماس ملی اشاره میعدم دخالت دولتها به تاکید بر ( به طور ضمنی با 7330پورتر )
به همه عوامل تعیین کننده را  (7330سرانجام، پورتر )گیرد. در نظر میاقتصادی  گذاری عامل مؤثر از طریق سیاست عنوان یک

نگاه  شده و او منجر به مزیت رقابتی کشورهابین عوامل است که از دیدگاه  و این تعاملدر نظر گرفته  یتعاملعنوان یک سیستم 
پذیرش عمومی قابل درک است منجر به بسیار از دیدگاه اجرایی یستم تعاملی که به عنوان یک س ملی الماسمدل  به پورتر

کروگمن )کسب و کارها شده اما همچنان مورد انتقاد جدی اقتصاد دانان است  رادبیات مدیریتتحلیل مدل الماس پورتر دچارچوب 
 (.7330 ،و آبسفلد

 

 چارچوب یک سیستم تعاملی -۳-۲-۵

دانان امکان منظر دیدگاه مدیریت کسب و کارها و دیدگاه اقتصادبه عنوان یک سیستم تعاملی از دو پورتر  ظریه الماسننقد 
مدل  کنند که اولاهای مبتنی بر دیدگاه مدیریت استدلال میانتقاد .((7333) 0الیسدیویس و ؛  (4۹۹0) 7)راگمن و دکروز پذیر است

کاربردی کوچک  کشورهایبیشتر همچنین برای ، کشور توجهی نداردبه سهم و نقش بزرگترین شرکا تجاری یک الماس پورتر 
در این راستا  .گیردکشورها نادیده میرا در تأثیرگذاری بر موفقیت رقابتی  چندملیتی هایشرکتنقش در نهایت اینکه و  ،نیست

تجاری  کایشرمشارکت بزرگترین  توسعه پیدا کرده و شامل سهمالگوی الماس پورتر کنند که پیشنهاد می (4۹۹0)راگمن و دکروز 
این انتقاد . داشته باشدبستگی عوامل مبتنی بر مدل الماس پورتر در هر دو کشور به  پذیریرقابتکه  ایگونهبه باشدنیز کشور هر 

 ارد.را د 5گانهرویکردهای الماس چند را مطرح کرده است که قابلیت تعمیم و گسترش به  1الماس دوگانهجدیدی به نام  مفهوم
 سنجش اثرکمتر صنعتی و کوچک و کشورهای  المللیبینتوضیح مزیت رقابتی هدف این نگرش مدلهای الماس چند گانه 

 هابنگاهکشورها مانند  المللیبینمدل مزیت رقابتی الماس پورتر است که امکان تحلیل رقابت بر  چندملیتی هایشرکتهای فعالیت
 کند.یرا در چارچوب نظریه پورتر فراهم م

ناکارآمد تجارت مدرن وضیح الگوهای در ت سنتی و جدید اقتصاد بین المللهای نظریهمبنی بر اینکه ( 4۹۹3پورتر ) دیدگاه
نقدها این است که نظریه پورتر این ترین یکی از مهم دانان از نظریه الماس پورتر شده است.منجر به انتقاد شدیدتر اقتصاداست 
تحلیل و اثبات علیت  به صورتروابط را توان بنابراین نمیکند و را از یکدیگر متمایز نمیها ات و واقعیتها، قضایا، مفروضفرضیه
طراحی شده است که بتواند در ادبیات آنقدر عمومی نظریه که  دلیل اصلی این مساله این است (.7333الیس، دیویس و )نمود 

های یکی دیگر از مهم ترین ضعف، همچنین از دیدگاه اقتصاددانان. ل کندکسب و کارها همه مسایل را شامل شده و تحلیمدیریت 
تعادل جزئی است که منجر به تفسیر مدل ندارد و یک  بینیپیشتوان ، پردازینظریه پورتر این است که به دلیل ضعف نظریه

 تحلیلجارت، صادرات و رقابت به اشتباه ، توریبهرهرفاه، متغیرهای روابط بین  شده وتجارت سنتی و جدید های نادرست از نظریه
موثر بر  عواملتوضیح تجارت بوده و قادر نیستند  تجارت،سنتی و جدید های نظریه تمرکزاینکه،  و نکته آخر شود.و تفسیر می

 .آن داردوضیح تسعی بر  ملیالماس دقیقا در مدل پورتر در حالیکه نظریه ، را تحلیل نمایندهای یک کشور بنگاه المللیبینرقابت 
 برای مدل فراهم نموده واقتصاد خرد های پایهالماس، مدل چارچوب در یک بازنگری در  (7331) لازم به ذکر است که پورتر

تغییر  مستقر در آن را بهبود بخشند بنگاههایتوانند رقابت که میهای فیزیکی تولیدات موقعیتدر  وریبهرهتمرکز خود را به سمت 
کشور به نفع خود را افزایش دهند،  وریبهره میزان تولیدات بتوانند از طریق مزایای موقعیت مکانی هابنگاهبراین، اگر بناداده است. 

                                                           
1 Neo-Mercantilist View Of Trade 
2 Rugman & D’cruz 
3 Davies & Ellis 
4 Double-Diamond 
5 Multiple-Diamond 
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 پذیریرقابتالزاما توان  وریبهرهاگرچه با افزایش  خواهد شد.بالاترمنجر به سطح رفاه بالاتر  وریبهرهخواهد بود، زیرا همیشه 
 برخوردار باشند زیرا المللیبینی آن کشور از توان رقابت ، حتی اگر بنگاههازایش نخواهد یافتاف المللیبینر سطح د کشور
در نهایت آخرین (. 4۹۹۱ ،کروگمن) کشورها ندارد المللیبینرقابت توان با مستقیمی  داخلی است و ارتباط یک موضوع وریبهره

منابع است  مزیت رقابتیبر مبنای کشور  تجاری مدیریتتحلیل برای  فراهم کردن چارچوب کلی ،گام پورتر در رابطه با مدل الماس
مدل الماس بنابراین استفاده کنند. در کشورهای مختلف مزایای موقعیت فیزیکی تولیدات توانند از آن برای ارزیابی می هابنگاهکه 

 کشورها المللیبینمزیت رقابتی رتباط تاثیری بر این اکه یک کشور ایجاد نموده  و منابع مزیت رقابتی هابنگاهبین  پورتر ارتباط 
 نخواهد داشت.

 

 اقتصاد ایران پذیریرقابتکمی سازی نظریه پورتر و شاخص  -۳-۳

ترین اقدامات انجام شده در راستای مطالعات عددی نظریه پورتر به مدت سه دهه است که توسط مجمع یکی از گسترده
پردازد. این مطالعات از کشورها می پذیریرقابتت و به محاسبه و ارزیابی عوامل موثر بر در حال انجام اس WEF)) 4جهانی اقتصاد

 المللیبین( منجر شده است که ابزاری برای سنجش رقابت GCI)  7جهانی پذیریرقابتبه محاسبه و اعلام شاخص  7335سال 
ها را به عنوان عامل تعیین ای از نهادها و سیاستو اقتصاد کلان است. این شاخص مجموعه هابنگاههر کشور در هر دو سطح 

 ،5هازیرساخت ،1نهادها ،0( نشان داده شده است و شامل الزامات بنیادین7گانه که در شکل ) 47ملی در ارکان  پذیریرقابتکننده 
های کسب نده نوآوری و شاخصعوامل فزای ،۱عوامل فزاینده کارایی و اندازه بازار ،6سلامت و آموزش ابتدایی ،7محیط اقتصاد کلان

در مقایسه با کشورهای منطقه خاورمیانه و  GCIهای شاخص ( وضعیت اقتصاد ایران را بر اساس مولفه7باشند. شکل )می ۹و کار 
های مربوط به نواوری و پیچیدگی کسب و کارها شاخص شوددهد. همانطور که مشاهده می( نشان میMENA) 43شمال آفریقا
اقتصاد ایران از ناحیه چهار رکن است اما تنها عامل توضیح دهنده نیست و  هابنگاه پذیریرقابتل مهم افزایش یکی از عوام

دارد  پذیریرقابتتوسعه فناوری و توسعه بازار مالی ) نقاط با خطوط آبی رنگ( کمترین  ،نهادها ،پیچیدگی و توسعه کسب و کارها
جهان بوده و بر  پذیریرقابت)ناحیه خاکستری رنگ( نشان دهنده جایگاه ضعیف ایران در  که در مقایسه با متوسط منطقه خاورمیانه

و  ،های بهداشت و آموزش ابتدایینیز تاثیر جدی داشته است. بهترین عملکرد ها نیز به ترتیب مرتبط با شاخص هابنگاهعملکرد 
  در اقتصاد جهان است. پذیریرقابتوضعیت های بهبود اندازه بازار است که نشان دهنده فراهم بودن زیر ساخت

 
 (۱۹۹۹گزارش بانک جهانی،  مأخذ:) جهانی  پذیریرقابتاقتصاد ایران در شاخص  وضعیت-۲ شكل

 (MENA)توضیح: خط آبی رنگ نشان دهنده نمره اقتصاد ایران در هر کدام از ارکان و محیط آبی رنگ نمره کلی کشورهای منطقه منا 
 است.

 

                                                           
1 World Economic Froum 

2 Global Competetive Index 

3 Basic Requirments 

4 Institutions  

5 Infrastructure 

6 Macroeconomic Environment 

7 Health and Primary School 

8 Efficeincy and Markrt size 

9 Innovation and Business Sophistication 

10 Middle East and North Africa (MENA)   
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ترین موانع شناسایی شده توسعه کسب و کارها در ایران است که بر اساس گزارش بانک جهانی نشان دهنده مهم( 0شکل )

باشد. همانطور که مشخص است تهیه شده است. بالاترین نمره نشان دهنده شدت اثرگذاری مولفه بر توسعه کسب و کارها می
در اقتصاد ایران هستند  هابنگاهها مهم ترین موانع توسعه ی ثباتی سیاستو ب ،بوروکراسی ناکارامد دولتی ،دسترسی به منابع مالی

 کاملا مطابقت دارد.  ،( ارایه شده است7اقتصاد ایران که در شکل ) پذیریرقابتکه با نمرات شاخص 

 

 (۱۹۹۹، گزارش بانک جهانی)مأخذ:  ترین موانع توسعه کسب و کارها در اقتصاد ایران مهم -۹شكل 
 

(  رسم شده و با گروه درآمدی کشورها با درآمد سرانه 1جهانی نیز در شکل ) پذیریرقابتتغییرات امتیاز ایران در شاخص روند 
شود در شرایطی که . همانطور که ملاحظه می( بر اساس طبقه بندی بانک جهانی مقایسه شده استUMI) 4متوسط به بالا
 ،اندبوده 7346تا  7343پذیری جهانی بطور پیوسته طی سالهای ود جایگاه رقابتگروه درآمدی با ایران در حال بهبکشورهای هم

های اقتصادی که فضای و در شرایط اوج تحریم 7341اقتصاد ایران روندی نوسانی داشته است و پایین ترین امتیاز را در سال 
های رسد سیاستبه نموده است. بنابراین به نظر میتجر ،نااطمینانی اقتصادی و عدم دسترسی به بازارهای مالی را ایجاد کرده است

 و اقتصاد ایران است. هابنگاهجهانی  پذیریرقابتترین عوامل موثر در توضیح دولت و حکمرانی اقتصادی یکی از مهم

 

 
 (۱۹۹۹گزارش بانک جهانی،  مأخذ:) جهانی اقتصاد ایران پذیریرقابتروند تغییرات شاخص  -۴ شكل

متوسط نمره کشورهای با گروه درآمدی  نشان دهنده خط چینو  GCIدر شاخص  ایران نمره اقتصادنشان دهنده وسته پیخط  توضیح:

 ( است که ایران نیز در همین گروه درآمدی قرار دارد.Upper Middele Incomeمتوسط به بالا )
 

                                                           
1 Upper Middle Income 
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 نتیجه گیری -۴

کسب و  مدیریت و اقتصادی هایدر چارچوب نظریه هابنگاه یریپذرقابتهای تجارت بین الملل و نظریهمقاله به بررسی این 
به دلیل منافع د که کشورها نکنهای سنتی و جدید تجارت تأیید مینظریه هر دودهند که مطالعات نشان می. کارها پرداخته است

زایایی است که سود تجاری برای یک در این زمینه تمرکز بر م شوند ومی المللیبینها و همکاریهای ناشی از تجارت وارد فعالیت
. سود برای کسب منافع است، هابنگاهکشورها، مانند  نشده باشد و نشان دهنده رقابت میانضرر سایر کشورها  کشور منجر به

حاصل  مقیاس داخلی و خارجی های ناشی ازصرفهدلیل مزیت نسبی یا به که  است گراییحاصل از تجارت از طریق تخصص
توضیح  تجارت درون صنعت راآید و بوجود می تفاوت کشورها در دسترسی به منابعدر نتیجه نسبی مزیت شرایطی که  شود. درمی
توضیح داده  داخلی و خارجی تجارت درون صنعتهای مقیاس بر اساس صرفهدهد، تجارت بین کشورها در صنایع مشابه می
رت آزاد همیشه بهینه و منصفانه نیست، اما بهتر از سیاست تجارت تجا مبانی نظری همچنین تاکید دارند که اگرچه. شودمی

و الماس پورتر مدل چارچوب  دهد کهنشان مینیز از سوی دیگر بررسی ادبیات موضوع و مطالعات انجام شده  .استاستراتژیک 
چارچوب کلی برای تجزیه  و یک ،نبودهحاصل از تجارت و منافع  مربوط به الگوهای تجارتفقط ها و رقابت خوشه تمرکز نظریه بر

مدل چارچوب  شود.می هابنگاه المللیبینرقابت مزیت که باعث افزایش کند را فراهم میکشور هر ص تخممنابع مزیت و تحلیل 
ر برای بنگاه داهرم  را ایجاد نموده و به عنوان یکو کشور  هر بنگاهمنابع خاص مزیت نسبی الماس پورتر بدین ترتیب پیوند بین 

 کند.عمل می المللیبینبه دست آوردن مزیت رقابتی راستای 

فیزیکی  مزایای خاص کشور بر موقعیت یکسان نیست. نسبیمزایای خاص کشور با مزیت همچنین مطالعات تاکید دارند که 
ر بخشی از ترکیب تجارت ب ، در حالی که مزیت نسبیتاکید می کند هابنگاهبرای  المللیبینمزیت رقابتی به عنوان منبع  تولیدات

هزینه بالاتری داشته و نسبی  وریبهره، فیزیکی تولیدات موقعیت درمزایای خاص مند از  کشورهای بهرهتأکید دارد.  بین کشورها
ورها و کشمنابع تولیدی در نهایت تبدیل به منبع مزیت رقابتی برای بنگاه ها استفاده از منابع در این کشورها پایین است. بنابراین 

در تفاوت یا به دلیل  دارای اهمیت استیا از طریق قدرت انحصاری  هابنگاهبرای  مزیت رقابتی هر کشورمنابع خاص  .شوندمی
است که بنگاه بنابراین، از دیدگاه مبتنی بر منابع، این مجموعه منابع  کند.مزیت ایجاد می کشورها کمبود نسبی عوامل تولید بین

در یک نسبی این واقعیت که یک کشور از مزیت همچنین . دهدبنگاها را توضیح میپایدار  المللیبین یابترقمزیت پایه و اساس 
 میان مزیت هایتوجه به تفاوت .نیستبنگاههای موجود در آن صنعت  المللیبین پذیریرقابتاست به معنای صنعت برخوردار 

های بر اساس صرفه المللیبینو کشورها را در سطح  هابنگاه پذیریترقابدلایل  ،الماس پورتر نسبی در چارچوب مدلرقابتی و 
را الگوهای تجاری تجارت، ترکیب های سنتی و جدید به این نکته نیز اشاره شد که نظریه. دهدنشان میداخلی یا خارجی مقیاس 
گیرند. بنابراین باید در نظر نمی ،کندتعیین می را هابنگاه المللیبین پذیریرقابترا که  هاکشوررقابتی  مزایای خاصداده و توضیح 

مدیریت برای یک چارچوب مفید نظریه مزیت نسبی نبوده و پورتر به عنوان یک تئوری جدید جایگزین  توجه داشت که نظریه
بهبود ن برای توانند از آمی هابنگاهمنابع کشور که مزیت رقابتی ابزاری برای شناسایی و کند فراهم میتجاری کسب و کارها 

بهبود با هدف استراتژیک تدوین سیاست تجارت  چارچوب مدل الماس پورتر برای. بنابراین استفاده کنند المللیبینموقعیت رقابت 
یک اشتباه اساسی در این زمینه درک  ،مطالعات انجام شده تاکید دارند. همانطور که کشورها مناسب نیست المللیبین پذیریرقابت

در تجزیه و  پورترالماس  مدلاز دیدگاه مدیریت، به کشورها نیز تعمیم داده شود.  هابنگاه پذیریرقابتمساله است که  نادرست این
های مبتنی اما تحلیل صحیح و بسیار مفید است. هابنگاه المللیبین مزیت رقابت به عنوان منبع های مکانی تولیداتموقعیتتحلیل 

کسب  تئوری مدیریترا ایجاد خواهد کرد. گرچه تمامی این عوامل در  پذیریتعمیمای کشورها خطای بر  هابنگاهرقابتی بر مزیت 
های ، تئوریبا استدلال مشابهکشورها نیست. تعیین کننده مزیت  هابنگاهمزیت اما  کندالمللی کمک میبه تبیین رقابت بین و کارها

 از اعتیار قابل قبول برخوردار نیستند. هابنگاه المللیبین پذیریرقابتتجارت در توضیح 

جمع دهند و تجارت را به عنوان یک بازی با را توضیح میاز تجارت  هاهای تجارت منافع کشورتئوریسرانجام تاکید شد که 
با این بدان معنا نیست که کشور یک مزیت مطلق یا رقابتی نسبت به رقبای خود دارد. کنند که بازی با جمع مثبت تحلیل می مثبت

توان میز این نظر مشاهده بنگاه بستگی دارد که ابه مزیت رقابتی  کندکسب می المللیبینرقابت  در یک بنگاه ی کهحال، مزایای
این نظریات به عنوان یک توان گفت که در نظر گرفت. بنابراین در جمع بندی می جمع صفربا به عنوان یک بازی را مزیت رقابتی 

وکار، هایی است که یک کسبها و توانمندیپذیری قابلیتکنند. رقابتعمل می تجارت بین المللهای دیدهدر تحلیل پ چارچوب
نرخ بازگشت بالایی را در فاکتورهای  المللیبینتوانند آنها را حفظ کنند تا در عرصه رقابت کشور دارا هستند و میو صنعت، منطقه، 

مدلهای تجارت و مدیریت کسب و کارها در میان . در در وضعیت نسبتاً بالایی قرار دهند تولید ایجاد کرده و نیروی انسانی خود را
عوامل چهار عامل اصلی مبتنی بر  هابنگاه پذیریرقابتدر توضیح عوامل ای پورتر از اهمیت ویژه مدل الماس  ،المللیبینسطح 
. برخوردار استپذیری کشورها ین استراتژی، ساختار و رقابت، شرایط تقاضای داخلی، صنایع مرتبط و حمایت کننده و همچندرونی

اگر چه این مدل پایه و اساس بسیاری از مطالعات در سراسر جهان قرار گرفته و مورد توجه بسیار از پژوهشگران بوده است ولی در 
بازارهای جهانی و نیز در نظر و  المللیبینتوان عدم تاکید بر مسایل مجموع دارای نقاط ضعفی نیز هست که از آن جمله می

 .مستقیم خارجی یاد کرد گذاریسرمایهو  چندملیتی هایشرکتجایی عوامل تولید از طریق نگرفتن جابه
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