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شناسی و هاي زمیني خلیج فارس به واسطه دارا بودن پدیدهاي براي ژئوتوریسم ایران دانست. بزرگترین جزیرهتوان دروازهجزیره قشم را می: چکیده

ي خلیج فارس دارد. یکی از اشکال ی براي تبدیل شدن به یک قطب بزرگ اکوتوریسم و ژئوتوریسم در حوضههمتا، توان بالایشناسی متنوع و بیزیست

ي باشد که با وجود توانمندیهاي بسیار زیاد در زمینه توسعهمتر می 6580ترین غار نمکی جهان در گنبد نمکی نمکدان به طول جزیره، کشف طولانی

هاي توسعه ژئوتوریسم این منطقه ها و محدودیتشود که پتانسیلاه واقعی خود دست یابد. لذا این سوال مطرح میژئوتوریسم هنوز نتوانسته به جایگ

هایی براي توسعه ژئوتوریسم نیاز است؟ این پژوهش با توجه به هدف از نوع کاربردي و از نظر روش تحقیق از نوع تحلیلی، کدامند؟ و چه استراتژي

ها باشد. جهت تجزیه و تحلیل دادهجامعه آماري این پژوهش مردم بومی، گردشگران و کارشناسان گردشگري جزیره قشم میتوصیفی و پیمایشی است. 

نقطه  20دهد که منطقه مورد مطالعه با استفاده شده است. نتایج پژوهش نشان می SWOTهاي توسعه ژئوتوریسم منطقه از تکنیک و تعیین استراتژي

 535/3تهدید با امتیاز وزنی  14و  768/3نقطه ضعف با امتیاز وزنی  16در برابر  960/3فرصت با امتیاز وزنی  21و  733/3قوت و امتیاز وزنی 

هاي ها و تهدیدهاي داخلی مانع این امر شده است. لذا با سیاستهاي بسیار بالایی براي توسعه ژئوتوریسم در خلیج فارس دارد ولی ضعفتوانمندي

  توان از نقاط قوت موجود براي توسعه ژئوتوریسم غار نمکی قشم استفاده کرد.  واحد می مناسب و مدیریت
  

  .SWOTژئوتوریسم، غار نمکی قشم، راهبرد،  کلیدي: کلمات
  

Strategies for the Development of Geotourism (Case Study: Qeshm Salt Cave) 
Mohammad Mohabbati; M.A. of Geography and Urban Planning, Rasht Branch, Islamic Azad 

University, Rasht, Iran 

Hossein Rusta; M.A.  of Geography and Ecotourism, University of Hormozgan, Iran 

Reza Vaisi; PhD Student in Geography and Urban Planning, University of Kharazmi, Tehran, Iran 
Sajjad Ahmadi; PhD Student in Geography and Urban Planning, University of Kharazmi, Tehran, Iran 

 

Abstract: Qeshm Island in Iran can be considered a gateway for geotourism. The largest island in the 
Persian Gulf, due to its unique geological and biodiversity phenomenon, has a great potential for becoming a 
major hub for ecotourism and geotourism in the Persian Gulf basin. One of these unique geological 
phenomena is the longest salt cave of the world located in the Namakdan salt dome with the length of 6580 
meters. But despite its great potentials and capabilities in the field of geotourism development, it has not 
been able to reach its real status yet. Therefore, this question arises: what are the potentials and limitations of 
developing geotourism in this region? Also, what strategies are required for developing this kind of tourism 
and national and regional development resulted from it? The present study, considering this aim, was of 
applied kind and regarding the methodology is the analytical, descriptive and survey study. The population 
of the present study was the residents of Qeshm Island and tourists and tourism experts in this island. To 
analyze the data and identify the strategies of the region’s geotourism development, the SWOT model was 
used. The findings show that the region under the study with 20 advantages and the weight score 3.733, 21 
opportunities with the weight score 3.960 versus 16 weak points with the weight score 3.768, and 14 threats 
with the weight score 3.535 has great potentials for developing geotourism in the Persian Gulf. However, the 
existing weaknesses and threats hinder the realization of these potentials and capabilities. Therefore, 
appropriate policies and integrated management are suggested for expanding geotourism of the Qeshm salt 
cave by using the existing strengths. 
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  بیان مسأله

توریسم  و (زمین) ژئو هايواژه ترکیب از ژئوتوریسم

گیري توریسم (جهانگردي) پدید آمده است که نیازمند بهره

شناسی، از علوم زمین، بویژه جغرافیاي طبیعی، زمین

ژئوفیزیک و سایر علوم طبیعی است. امروزه ژئوتوریسم به 

ه عنوان هاي جدید صنعت گردشگري بعنوان یکی از شاخه

ابزاري مناسب براي توسعه پایدار شناخته شده است. به طوري 

در کنفرانس محیط زیست و توسعه سازمان  1992که در سال 

، از آن به عنوان 21ملل متحد در ریودوژانیرو در دستور 

اي عملی و کاربردي جهت رسیدن به توسعه پایدار نام وسیله

ی تجربه مطلوب تواند نوعبرده شده است. ژئوتوریسم می

براي گردشگر فراهم آورد و در عین حال کیفیت منحصر به 

فرد مقاصد گردشگري را به صورت یک پارچه حفظ کند، از 

توان آن را براي هر دو گروه گردشگران و مردم اینرو می

در این شرایط، باید اولین گام  بومی مفید و سودمند دانست.

اي علمی و ذاتی هدر ژئوتوریسم، شناخت و معرفی ارزش

یک ژئومورفوسایت باشد تا براي گردشگران شناخته شده و 

ضمن مد نظر قرار دادن مسئله حفاظت، شرایط زیرساختی و 

خدماتی گردشگري براي ژئومورفوسایتها را فراهم آورد. در 

واقع باید گفت که ژئوتوریسم نوین به شناخت ارزش علمی و 

هاي است و ارزش حفاظتی یک لندفرم اهمیت زیادي قائل

هاي علمی و حفاظتی گردشگري را منوط به بهبود ارزش

). در واقع، ژئوتوریسم علاوه 568: 2011، 1داند. (پلوویتزمی

هاي زمین شناختی و بر تاکید بر اشکال و عوارض و توانمندي

هاي ژئومورفولوژیکی، به مسئله جامعه بومی و همچنین ارزش

اردکه به نوعی به عنوان فرهنگی و اکولوژیکی تاکید د

باشد. هاي افزوده، تقویت کننده و مکمل ژئوتوریسم میارزش

هاي کشور ایران در زمینه ژئوتوریسم سبب شده که توانمندي

هاي طبیعی، زمین شناسی و مناطقی از ایران با توجه به ویژگی

هاي سهند و سبلان ژئومورفولوژي مانند کویر لوت، کوهستان

از نامزدهاي پیشنهادي براي ثبت در فهرست  و انواع غارها

جهانی یونسکو در حوزه این شاخه از گردشگري معرفی 

- ). ایران داراي عنوان بهشت زمین117: 1386شوند (کرمی، 

میلیون کیلومتر مربع  5/1شناسی با وسعت شناسان یا موزه زمین

  ). 78: 2006، 2است (نیوسام

همانند اغلب نواحی جزیره قشم واقع در جنوب کشور نیز 

اي در جذب گردشگر در هاي ویژهکشور از امتیازات و جاذبه

المللی برخوردار است، که در حال حاضر سطح ملی و بین

برداري قرار ریزي و ساماندهی مناسب مورد بهرهبدون برنامه

گیرند که این امر علاوه بر کاهش بازدهی و اثرات می

ث اثرات مخرب زیست اقتصادي گردشگري در منطقه، باع

محیطی و انسانی در این مناطق گردیده است. جزیره قشم را 

اي براي ژئوتوریسم ایران دانست. بزرگترین توان دروازهمی

- هاي زمیني خلیج فارس به واسطه دارا بودن پدیدهجزیره

همتا، توان بالایی را براي شناسی متنوع و بیشناسی و زیست

رگ اکوتوریسم و ژئوتوریسم در تبدیل شدن به یک قطب بز

). یکی از مهمترین 1383:12فارس دارد (کاظمی،حوضه خلیج

 ها و اشکال زمین که موجب جذبعوامل پیدایش رخنمون

گردد، هاي طبیعی میمندان به پدیدهو علاقه گردشگران

گنبدها و بلورهاي نمک است. گنبد نمکی نمکدان به دلیل 

ال کارستی، از مناطق مستعد هاي زیبا از اشکداشتن جلوه

باشد. یکی از این اشکال، وجود جذب توریسم در کشور می

ترین غار نمکی جهان در گنبد نمکی نمکدان و کشف طولانی

). این 6: 1385باشد (اسدي و همکاران، متر می 6580به طول 

غار نمکی (به نام غار نمکدان سه) در جنوب شرقی گنبد 

مت غربی جزیره قشم توسعه یافته نمکی نمکدان واقع در قس

ي برخورداري تنها از نظر طول، بلکه به واسطه نه غار است. این

از چند ویژگی دیگر در میان غارهاي نمکی و حتی از برخی 

ها در میان کلیه غارهاي جهان منحصر به فرد است؛ وجود جنبه

گراد و درجه سانتی 30ریز اقلیم شگیز (هواي راکد با دماي 

  ها است. درصد) از جمله این ویژگی 80ت نسبیرطوب

1. Polovitz 
2. Newsome 
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 مارپیچ هايکانال آن دنبال به و افکنه مخروط دو پدیده

به فرد این غار است. هاي منحصراي از دیگر ویژگیرودخانه

هاي نمک به طول یک متر و به طور فراوان از استلاگتیت

متر و  300به طول اي سقف غار آویزان است و دریاچه

متري دهانه غار وجود  160حداکثر عمق یک متر در فاصله 

 رو هدف این). از این50:1999و همکاران ، 1دارد (بوزاك

هاي توسعه و محدودیت هاتوانمندي امکانسنجی پزوهش

گردشگري غار نمکی قشم و ارائه راهبردهایی جهت توسعه 

یابی به تباشد. جهت دسژئوتوریسم غار نمکی قشم می

  گردد:اهداف فوق سوال زیر مطرح می

 هاي اطراف آن قابلیت توسعه آیا غار نمکی قشم و جاذبه

 گردشگري و تبدیل به یک قطب گردشگري را دارد؟
 

  مبانی نظري

هاي و از زیرشاخه ژئوتوریسم یکی از انواع جدید توریسم

تخصصی اکوتوریسم است، که به معرفی اشکال زمین و 

پردازد به گردشگران با حفظ هویت مکانی آنها می هالندفرم

). هنگام تعریف ژئوتوریسم، دو مفهوم 16: 1388، زندي(

شود: برخی از صاحبنظران و اساتید، ژئوتوریسم را آشکار می

دانند که یک منطقه به می» توریسم جغرافیایی«مترادف با واژه 

کند. در این با همه عناصر آن بررسی میصورت کلی و 

تعریف، زمین شناسی و ژئومورفولوژي به عنوان حمایت 

هاي اکولوژیکی و توسعه اقتصادي در نظر گرفته کننده سیستم

شود. دیدگاه و تعریف دوم، ژئوتوریسم را مترادف با می

داند که هدفش جستجوي میراث شکلی از گردشگري می

د. نویسندگان اخیر این تعریف، باشزمین یک منطقه می

دانند که سه زیر ژئوتوریسم را به عنوان یک سیستمی می

ها و ها، رسوبات، صخرهسیستم اشکال (چشم اندازها، لندفرم

ها و ...)، فرایندها (فعالیتهاي تکتونیکی، سنگها، سنگواره

فعالیتهاي آتشفشانی، هوازدگی، فرسایش، رسوبگذاري) و 

ها، تسهیلات، تورها، فعالیتها، تفسیرها، گردشگري (جاذبه

شود. از این نظر، برنامه ریزي و مدیریت) را شامل می

ژئوتوریسم به عنوان نوعی از اکوتوریسم مورد توجه قرار 

گیرد که بر ژئوسایتها تاکید دارد. از نقطه نظر اقتصادي، می

اي براي توسعه گردشگري مورد میراث زمین به عنوان پایه

هایی که در ژئوتوریسم براي گیرد. عرضهرار میتوجه ق

گیرد در دو قسمت عرضه اولیه و گردشگران صورت می

ثانویه یا مشتق شده از عرضه اولیه را شامل شود. عرضه اولیه 

شامل هر مکان یا چیزي هست که باعث جذب گردشگري 

و میراث زمین. عرضه ثانویه شامل خدمات،  سایتها مثل شودمی

زیرساختها و کالاها که براي گردشگران مورد نیاز  تسهیلات،

سه بخش  شامل اولیه عرضه از شده ناشی یا عرضه ثانویه .هست

اصلی زیرساختها (تدارکات و اقامتگاه، حمل و نقل)، کالاها 

ها، هاي علمی (اسناد نوشته شده، اسناد دیجیتال، فیلمو بسته

ها و مراکز ها، نمایشگاهها) و خدمات علمی (موزهبازي

باشد هاي تفسیري، وب سایتها) میبازدید، تورهاي راهنما، پنل

)Reynard; 2008,226 - 227 ،22: 1391؛ اروجی .(  

دستیابی به سطح قابل قبولی از توسعۀ پایدار اقتصادي و 

هاي گوناگون و متنوع گیري از گزینهاجتماعی مستلزم بهره

منافع فراوان این هاست. باشد که توریسم یکی از آنمی

هاي گوناگون و به خصوص از بعد اقتصادي، صنعت از جنبه

هاي توریسم را به عنوان یکی از ارکان اصلی توسعه در سال

).  117: 1390اخیر مطرح کرده است (ایلدرمی و میرسنجی، 

ها و انواع گردشگري که به مسئولانه بودن امروزه در بین رشته

کنند، ژئوتوریسم جایگاه میفعالیتهاي گردشگري تاکید 

کند که استفاده از اشکال اي دارد، و به این امر تاکید میویژه

شناختی و ژئومورفولوژیکی باید با هاي زمینو توانمندي

محوریت حفاظت از این اشکال و عوارض و استفاده پایدار از 

به طوري که، مطالعه  ).Reynard; 2008,226( آنها باشد

نخستین بار در سطح ملی و در مقیاس  ژئوتوریسم براي

اتحادیه صنعت مسافرت و سفر جغرافیایی  يبزرگ، به وسیله

صورت گرفته، که در آن به  2000ملی آمریکا، در سال 

جانبه پرداخته شده است ي همهپایداري محیط و توسعه

  ).14، 1385(ناظري ،

1. Bosak 
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هاي و توانمنديبر اشکال و عوارض  تاکید بر علاوه ژئوتوریسم

شناختی و ژئومورفولوژیکی، به مسئله جامعه بومی و زمین

هاي فرهنگی و اکولوژیکی تاکید دارد که به همچنین ارزش

هاي افزوده، تقویت کننده و مکمل نوعی به عنوان ارزش

ژئوتوریسم بوده و شامل ارزش تاریخی و فرهنگی، محیطی، 

). در واقع 2: 1391شود (اروجی، اقتصادي، زیبایی و... می

توسعه پایدار بوده و هدف آن حفظ  ژئوتوریسم زیر مجموعه

منابع گردشگري در مقاصد است، یعنی هدایت گردشگران به 

هاي آینده هم بدون نحوي که محل مورد بازدید براي نسل

تخریب وسالم باقیمانده و قابل استفاده باشد. در ژئوتوریسم 

صرفی در محیط توسط تلاش بر این است که دخالت و ت

ناچار اگر اقدامی صورت گرفت  انسان صورت نگیرد، اما به

: 1388، زندياین اقدام بایستی منجر به کمال در طبیعت شود (

 در جدید رهیافتی توانمی را ژئوتوریسم، ). به عبارتی دیگر16

اکولوژیک دانسم که شناسی، طبیعی و هاي زمینمیراث ابقاي

هاي با افزایش علاقه عمومی نسبت به حفاظت از پدیده

-ساز توسعه پیشرفت این مناطق را فراهم میمحیطی، زمینه

 فرهنگ، محیط، شامل اساسی سازد. ژئوتوریسم به طور

بهبود زندگی اهالی محلی است، در  و تاریخ، شناسیزیبایی

کوتوریسم به طور حالی که در اکثر تعاریف ارائه شده از ا

اساسی اول بر روي طبیعت، دوم بر روي آموزش و سوم بر 

ژئوتوریسم یک شکل  کند.روي پایداري سازي تاکید می

هاي کلی از توریسم پایدار است که خود را با دیگر بخش

میراث  توریسم پایدار مانند توریسم روستایی، توریسم

 هانه وفرهنگی، گردشگري جامعه محور، گردشگري خیرخوا

). 11: 1391همکاران،  (قنبري و است کرده اکوتوریسم ادغام

 امروزه نه تنها بسیاري از منابع موجود در طبیعت و نقش آنها

ها و فوابد ارزش بلکه، اندشده هتشناخ انسانی جامعه اعتلاي در

عناصر دیگر نیز که تا به حال مستقیما مورد استفاده قرار 

س گشته است. به لحاظ تنیدگی ملمو حدوي اند، تانگرفته

دهنده طبیعت با یکدیگر، عناصر زنده و غیرزنده تشکیل

ارزش بودن یک گونه گیاهی یا جانوري بینی در مورد بیپیش

غیرممکن است. حفاظت زمین یک مسئولیت جدید اجتماعی 

براي کاربرد منابع طبیعی است. با این حال حفاظت زمین بیشتر 

هاي فرهنگی، شناختی در کنار ارزش بر مدیریت عناصر زمین

 Henriques( باشدگردشگري، علمی و آموزشی ویژه می

et al; 2011, 118 ،29: 1391؛ به نقل از اروجی .( 
  

  محدوده مورد مطالعه

ژئوپارك قشم به عنوان اولین ژئوپارك خاورمیانه در سال 

ي جهانی ژئوپارك میلادي) به عضویت شبکه 2006( 1385

با تأئید مجدد یونسکو در این شبکه  1388در اسفند  در آمد و

 30000باقی مانده است. ژئوپارك قشم با وسعتی بالغ بر 

 -هکتار در غرب جزیره قرار دارد که از شرق به محور طبل

ساحل شمالی  به شمال از، کانی-گوري محور به غرب صلخ، از

پارك قشم شود. ژئوو از جنوب به ساحل جنوبی منتهی می

ها، ي ستارهکوه، درهاراي هشت ژئوسایت اصلی تنگه چاهد

، تنگه عالی، دره شور، دولاب، کورکوراکوه هاي تندیسدره

). ژئوسایت غار 146: 1390و غارنمکی قشم است (حاج علیلو،

در بخش انتهایی ، قشم کیلومتري شهر 90نمکی قشم در فاصله 

بی) کوه جنوب غربی جزیره (تقریبا به موازات ساحل جنو

متر از سطح دریا قرار  237گنبدي شکل نمکدان به ارتفاع 

دارد و غار نمکدان نیز در همین کوه با معماري طبیعی زیبا 

هاي کند. وجود رگهنظر هر گردشگري را به خود جلب می

اي جالب و دیدنی را سفید نمک بر بدنه این کوه از دور منظره

) 1). شکل (50:1999 سازد (بوزاك و همکاران،نمایان می

 دهد.می نشان قشم ژئوپارك در را نمکی غار ژئوسایت موقعیت
 

  
  ): موقعیت منطقه مورد مطالعه 1شکل (
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  روش تحقیق

تحلیلی و از نوع کاربردي  - تحقیق این پژوهش توصیفی روش

هاي این پژوهش از است. براي گردآوري اطلاعات و داده

ات میدانی بهره گرفته شده اي و مطالعکتابخانه – اسنادي روش

نفر مردم محلی  320است. جامعه آماري این پژوهش شامل 

نفر از  30ساکن در شهرستان قشم و روستاهاي اطراف، 

 350به موضوع تحقیق و همچنین   آگاه مسئولین و کارشناسان

 این باشد. ذکر این نکته ضروري است که درنفر گردشگر می

گردشگران و  آماري جامعه در نمونه انتخاب براي پژوهش

هاي هاي در دسترس یا نمونهمحلی از روش نمونه جوامع

اتفاقی استفاده شده است. اما در جامعه آماري کارشناسان، به 

دلیل حجم کم جامعه آماري از تمام جامعه آماري استفاده 

  شده و نمونه گیري انجام نشده است.

مکی قشم و هاي گردشگري غار نسنجی پتانسیلجهت امکان

ارائه راهبرد مناسب براي توسعه ژئوتوریسم آن از روش 

SWOT استفاده شده است. SWOT هاي مخفف واژه

Strengths قوت) ،(هاWeaknesses ضعف) ،(ها

Opportunities ها) و (فرصتThreats  (تهدیدها) است و

ابزاري بسیار مهم براي تحلیل سیستماتیک عوامل داخلی و 

، (شکل (Yuksel, 2007: 365)مان است خارجی یک ساز

ها تبدیل ها به قوتشود ضعف). از طریق این مدل سعی می2

هاي داخلی و تهدیدهاي شوند و با به حداقل رساندن ضعف

ها حداکثر استفاده را به عمل آید خارجی، از فرصت

)Arslan & Deha, 2008: 92 براین اساس ابتدا فهرستی .(

ي مورد ها و تهدیدهاي محدودهضعف ها،ها، فرصتاز قوت

فرهنگی، - مطالعه تهیه و در چهار بعد اقتصادي، اجتماعی

بندي گردید. در مرحله زیرساختی طبقه -محیطی و خدماتی

هر یک از نقاط قوت،  5تا  1بعد نسبت به رتبه گذاري 

ریزي استراتژیک ضعف، فرصت و تهدید تاثیرگذار بر برنامه

اقدام  5تا  1قشم اقدام برحسب امتیاز ژئوتوریسم غار نمکی 

به معناي اهمیت کم،  2به معناي اهمیت خیلی کم،  1شد، که 

به  5به معناي اهمیت زیاد و  4به معناي اهمیت متوسط،  3

مورد  معناي اهمیت خیلی زیاد در توسعه گردشگري محدوده

هاي گردآوري شده بر حسب باشد. سپس دادهمطالعه می

ن نسبی و امتیاز وزنی آنها محاسبه شده و مجموع وزن، وز

هاي چهارگانه به مجموع امتیاز نهایی هر یک از شاخص

ها ارائه شده است. در منظور شناسایی وضعیت هر یک از آن

هاي چهارگانه پایان بر مبناي مجموع امتیازات شاخص

وضعیت گردشگري غار نمکی قشم از نظر عوامل داخلی و 

  هاي آن تدوین گردید.خارجی مشخص و راهبرد

 

  
   SWOT): فلوچارت ماتریس 2شکل (

  

  هاي تحقیقیافته

) موثر بر گردشگري IFEارزیابی عوامل داخلی (

 درغار نمکی قشم

هدف این مرحله شناسایی و ارزیابی نقاط ضعف و قوت 

هایی که در دستیابی به محدوده مورد مطالعه است؛ یعنی جنبه

ي مساعد یا بازدارنده دارد مد نظر هاریزي زمینهاهداف برنامه

باشد. از اینرو در این قسمت سه مقوله راهبردهاي موجود، می

عملکردها و منابع، مورد توجه و بررسی قرار گرفته و تحت 

عنوان نقاط قوت و نقاط ضعف و در چارچوب ابعاد توسعه 

 خدماتی وفرهنگی، محیطی  - اجتماعی (اقتصادي، ژئوتوریسم

بندي شده است. در مجموع در محدوده قسیمزیرساختی) ت

ضعف  16قوت داخلی در برابر تعداد  20مورد مطالعه تعداد 

تهدید خارجی  14فرصت خارجی در برابر  21داخلی و تعداد 

اند دهی شدهشناسایی شده است و هر کدام از آنها امتیاز

  ).1(جدول 
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  ري محدوده مورد مطالعه مؤثر برگردشگ )IFE): ماتریس عوامل داخلی (1جدول (

ح
شر

  

  امتیاز  نمره  وزن  نقاط قوت

ي
اد

ص
اق

  

 219/0 3 073/0  هاي اقتصادي زندگی مردم بومیایجاد تنوع درفعالیت -1

 276/0 4 069/0  کاهش بیکاري و ایجاد اشتغال -2

 255/0 5 051/0  افزایش درامد -3

 153/0 3 053/0  افزایش تولیدات محلی -4

 39/0 5 078/0  جزیره براي تبدیل شدن به قطب ژئوتوریسم ایرانتوانمندي  -5

 013/1  283/0  جمع

ی
گ

هن
فر

ی 
اع

تم
ج

ا
 

 096/0 2 048/0 هاي محلیاحیاي سنت -6

 156/0 3 052/0 نوازي مردم قشم جهت جذب گردشگرانروحیه مهمان -7

 150/0 3 050/0 غناي فرهنگی و آداب و رسوم ویژه  -8

 184/0 4 046/0 ر و مباهات مردم به فرهنگ بومی حرااحساس غرو -9

 397/0  176/0  جمع

ی
یط

ح
م

  

 390/0 5 078/0 قابلیتهاي بالاي غارنمکی قشم براي جذب گردشگر  -10

 304/0 4 076/0 نزدیکی به مرکز استان و تردد آسان از طریق دریا -11

 231/0 3 077/0 آب و هواي مناسب منطقه در فصل سرد -12

 316/0 4 079/0 هاي زیباي اطرف غارجاذبه-13

 385/0 5 077/0 هاي ژئوپارك قشماز ژئوسایت -14

 296/0 4 074/0 هاي ویژههاي اکوتوریسمی و اکوسیستمجاذبه -15

 385/0 5 077/0 واقع شدن در جزیره استراتژیک قشم -16

 834/1  437/0  جمع

ی
خت

سا
یر

 ز
ی

مات
خد

 

 123/0 3 041/0 سیسات آب و برقدسترسی به تأ -17

 144/0 3 048/0 مخابراتی -وجود خدمات ارتباطی -18

هاي گروهی، توزیع بروشور، راهنما و نقشه براي آشنایی مردم با اعتقاد مسئولین به تأثیر رسانه -19

 هاي گردشگريجاذبه
053/0 4 212/0 

 162/0 3 054/0 مهیا بودن حمل و نقل دریایی و هوایی -20

 489/0  183/0 جمع

 733/3  1 مجموع امتیازها 
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   مؤثر برگردشگري محدوده مورد مطالعه )IFE): ماتریس عوامل داخلی (1ادامه جدول (

  امتیاز  نمره  وزن  نقاط ضعف  شرح
ي

صاد
اق

  
 228/0 4 057/0 گذاري بخش گردشگري عدم تمایل مردم و بخش خصوصی در سرمایه -1

 201/0 3 067/0 هاي کاذبفعال منطقه به شغلگرایش جمعیت  -2

 284/0 4 071/0 هاي دولتی در منطقهگذاريریزي و سرمایهعدم وجود برنامه -3

 713/0   195/0 جمع

ی
جتماع

ا
 

ی
هنگ

فر
 

 375/0 5 075/0 عدم آشنایی گردشگر با فرهنگ و آیین اعتقاد مردمی -4

 213/0 3 071/0 ل (تراکم کم در تابستان)هاي ساتوزیع نامناسب گردشگران در فصل -5

 126/0 2 063/0 تعارض میان فرهنگ گردشگران و فرهنگ مردم محلی -6

 714/0  199/0 جمع

ی
ط

حی
م

 

 138/0 2 069/0 عدم وجود هرگونه تأسیسات بهداشتی در محدوده غار-7

 118/0 2 059/0 ایجاد آلودگی و ریختن زباله در محدوده غار   -8

 207/0 3 069/0  تخریب محیط زیست توسط گردشگران -9

 325/0  187/0  جمع

ی
ات

دم
خ

ی 
خت

سا
یر

ز
 

 395/0 5 079/0 کمبود امکانات رفاهی -10

 385/0 5 077/0 کمبود خدمات بهداشتی   -11

 296/0 4 073/0 کمبود خدمات درمانی -12

 370/0 5 074/0 عدم خدمات بانکی -13

 204/0 3 068/0 هاي آبی و ساحلیي ورزشهاکمبود زیرساخت-14

 300/0 4 075/0 کمبود خدمات سوخت رسانی -15

 320/0 4 080/0  عدم تسهیلات حمل و نقل در جزیره و فرسوده بودن ناوگان -16

 016/2   426/0  جمع

 768/3   1  مجموع امتیازها 

  

) موثر بر گردشگري EFEارزیابی عوامل خارجی (

  شمدرغار نمکی ق

هدف این مرحله سنجش محیط خارجی محدوده مورد مطالعه 

ها و تهدیدهایی است که محدوده در جهت شناسایی فرصت

ارتباط با گسترش ژئوتوریسم با آن مواجه است. بر اساس 

مطالعات انجام شده و بررسی محیط پیرامون محدوده مورد 

 ها و تهدیدهاي موجود و مؤثر بر اینمطالعه، مجموعه فرصت

ناحیه از لحاظ گردشگري در غالب ابعاد توسعه 

فرهنگی، محیطی و  –ژئوتوریسم(اقتصادي، اجتماعی 

زیرساختی) مورد توجه و بررسی قرار گرفته است -خدماتی

  ).2(جدول 

  ): ماتریس عوامل مؤثر خارجی بر گردشگري محدوده مورد مطالعه2جدول (

  امتیاز  نمره  وزن  فرصت  شرح

ي
اد

ص
اق

  

 058/0 4 232/0  لکترونیک و گردشگري مجازي در منطقهتجارت ا -1

 062/0 3 186/0  گذاري در بخش گردشگريریزي و سرمایهافزایش توجه دولت به برنامه -2

 065/0 2 13/0  افزایش انگیزه بخش خصوصی به سرمایه گذاري در منطقه -3

 059/0 3 177/0  افزایش سطح رفاه و درآمد مردم -4

 060/0 3 18/0  زیر ساختها وامکانات در شهرستان قشمبهبود   -5

 063/0 4 252/0  درآمد ارزي براي کشور  -6

 288/0  157/1  جمع
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ی
گ

هن
فر

ی 
اع

تم
ج

ا
 

 048/0 2 096/0  افزایش انگیزه براي مسافرت -7

 045/0 2 090/0 هاي فرهنگی مثبت به سایر مردمایجاد امکان انتقال ارزش -8

 056/0 3 168/0 فرهنگ بومی مردم جزیره و  مردم کشور ي صحیحاشاعه -9

 052/0 3 162/0 ایجاد امکان آشنائی مردم بومی با نحوه زندگی مردم خارج از جزیره -10

 053/0 4 212/0 نوازي مردم قشم جهت جذب گردشگرانروحیه مهمان -11

 049/0 3 147/0  یی و بومی جزیزه قشمها و فرهنگ روستامندان به بازدید از سکونتگاهوجود علاقه-12

 259/0  875/0  جمع

ی
یط

ح
م

  

 071/0 4 284/0 هاهاي منحصر به فرد غار مانند  قندیلو ویژگیهاي داخلی غار پتانسیل -13

 062/0 3 186/0 هاي حرا و...) در اطراف غاروجود پدیده هاي اکوتوریسمی(جنگل -14

 059/0 5 295/0 ل زیباي اطراف غارجزیره اي بودن منطقه و سواح -15

 060/0 4 240/0 مجاورت غار با ژئوسایت هاي ژئوپارك قشم  -16

 061/0 4 244/0 هاي آبی و ساحلی در اطراف غاروجود پتانسیل ورزش -17

 261/0  249/1  جمع

ی
خت

سا
یر

 ز
ی

مات
خد

 

 049/0 4 196/0 هاي خصوصی در توسعه گردشگرياعتقاد مسئولین به تأثیر سازمان -18

 043/0 3 129/0 قرار گرفتن غار نمکی قشم در مجاورت جاده ساحلی -19

 051/0 4 204/0 هاي گردشگري در گسترش ژئوتوریسم  منطقهاعتقاد مسئولین به تأثیر ایجاد زیرساخت -20

 050/0 3 150/0 وضیت دسترسی مناسب -21

 193/0  679/0 جمع

 1  960/3 مجموع امتیازها 

  

  ): ماتریس عوامل مؤثر خارجی بر گردشگري محدوده مورد مطالعه2ادامه جدول (

  امتیاز  نمره  وزن  تهدید  شرح

ي
اد

ص
اق

  

 060/0 2 120/0  افزایش قیمت زمین و بورس بازي زمین در محدوده غار و روستاهاي اطراف -1

 055/0 3 165/0  غار نمکی قشمریزي و سرمایه گذاري دولتی جهت توسعه گردشگري عدم وجود برنامه  -2

 051/0 4 204/0  عدم کنترل و مدیریت مناسب در زمینه فروش کالا و خدمات به گردشگران -3

 063/0 1 063/0  افزایش قیمت کالا و خدمات  -4

 239/0  737/0  جمع

ی
گ

هن
فر

ی 
اع

تم
ج

ا
 

 062/0 4 248/0  انعدم آشنایی مردم منطقه و عدم آموزش آنها در نحوه برخورد با گردشگر -5

 053/0 3 159/0 تغییر بافت سنتی روستاها و ایجاد مجتمع هاي آپارتمانی و بر هم زدن بافت ارگانیک روستاها -6

 54/0 3 162/0 هاي اجتماعی جامعه میزبانعدم آشنایی گردشگران با فرهنگ سنتی روستایی و ارزش -7

 065/0 2 130/0 در تضاد با الگوي رفتاري ساکنین گان کهورود الگوهاي رفتاري بازدیدکننده -8

 244/0  872/0  جمع

ی
یط

ح
م

  

 061/0 2 122/0 تخریب محیط زیست توسط گردشگران  -9

 059/0 4 236/0 هاي داخل غارآسیب رساندن به زیبایی  -10

 066/0 4 264/0 دن تعادل غارعدم کنترل در جلوگیري از تراکم گردشگران در داخل غار و در نتیجه به خطر افتا  -11

 203/0  722/0  جمع

ی
خت

سا
یر

 ز
ی

مات
خد

 

 070/0 5 350/0 هاي گردشگري در محدوده غارعدم ارائه بودجه لازم از سوي دولت جهت اجراي طرح -12

 065/0 4 260/0 هاي گردشگري(زمین کم شیب) جهت ایجاد زیرساخت کمبود فضاي مناسب-13

 069/0 5 345/0 هاي گردشگريي جاذبهدرراستاي پایداري توسعه ریزينبود برنامه -14

 204/1  214/0 

 1  535/3 جمع

 070/0 5 350/0 مجموع امتیازها 
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نقطه  41) در مجموع 2) و (1هاي (بر اساس اطلاعات جدول

نقطه ضعف و تهدید  30ها و قوت و فرصت به عنوان مزیت

وسعه ژئوتوریسم غار ها و تنگاهاي تبه عنوان محدودیت

  نمکی قشم قابل شناسایی است.

مؤثر بر ژئوتوریسم  1تجزیه و تحلیل عوامل داخلی

  (IFAS)غار نمکی قشم 

) بیشترین نقاط قوت جهت 3بر اساس شکل ( نقاط قوت:

محیطی با توسعه ژئوتوریسم غار نمکی قشم مربوط به عامل 

 013/1زنی و عامل اقتصادي با امتیاز و 834/1امتیاز وزنی 

توان به عامل محیطی می ترین نقاط قوتباشد. از مهممی

هاي جاذبه، گردشگر جذب براي قشم غارنمکی بالاي قابلیتهاي

هاي ویژه، واقع شدن در جزیره اکوتوریسمی و اکوسیستم

استراتژیک قشم و همچنین غار نمکی قشم یکی از 

رین نقاط تهاي ژئوپارك قشم است که به عنوان مهمژئوسایت

شود. در زمینه عامل اقتصادي نیز، ایجادتنوع قوت شناخته می

درفعالیتهاي اقتصادي، توانمندي جزیره براي تبدیل شدن به 

اشتغال،  ایجاد قطب ژئوتوریسم ایران، کاهش بیکاري و

ترین نقاط افزایش درامد، افزایش تولیدات محلی به عنوان مهم

فرهنگی با _اجتماعیقوت اقتصادي شناسایی شدند. عامل 

ترین امتیاز را به خود اختصاص داده کم 397/0امتیاز وزنی 

 ).3است (شکل 

 

  
  ): نتایج امتیازبندي نقاط قوت3شکل (

 

هاي ) بالاترین نقطه ضعف4: مطابق شکل (نقاط ضعف

-توسعه ژئوتوریسم غار نمکی قشم مربوط به عامل خدماتی

محاسبه شد  016/2امل باشد. امتیاز وزنی این عزیرساختی می

-هاي اساسی در زمینه عامل خدماتیکه نشان دهنده ضعف

زیرساختی -هاي خدماتیترین ضعفزیرساختی است. مهم

محدوده مورد مطالعه شامل کمبود امکانات رفاهی، کمبود 

خدمات بهداشتی و درمانی، کمبود خدمات بانکی، کمبود 

خدمات هاي آبی و ساحلی، کمبود هاي ورزشزیرساخت

سوخت رسانی و عدم تسهیلات حمل و نقل در جزیره و 

باشد. با توجه به اهمیت عامل فرسوده بودن ناوگان می

زیرساختی، بایستی رفع این نقاط ضعف در اولویت -خدماتی

  ).4هاي توسعه گردشگري قرار گیرد (شکل ریزيبرنامه

 

  
  ): نتایج امتیازبندي نقاط ضعف 4شکل (

 

مؤثر بر ژئوتوریسم  2عوامل خارجیتجزیه و تحلیل 

  (EFAS)غار نمکی قشم 

) کشیدگی نمودار به ترتیب به طرف 5در شکل ( ها:فرصت

اجتماعی گرایش دارد - سه عامل محیطی، اقتصادي، فرهنگی

دهد منطقه در ابعاد اقتصادي، اجتماعی فرهنگی و که نشان می

ارد هاي بسیار زیادي براي توسعه ژئوتوریسم دمحیطی فرصت

هاي اصولی و تغییر رویکردهاي حاضر ریزيکه با برنامه

  ).5ها استفاده لازم را نمود (شکل توان از این مزیتمی

  

1. Internal Factor Analysis Summary (IFAS) 
2. External Factor Analysis Summary (EFAS) 
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  ها ): نتایج امتیازبندي فرصت5شکل (

 

ترین تهدیدهاي توسعه ) مهم6( مطابق شکل تهدیدها:

زیرساختی _ژئوتوریسم غار نمکی قشم شامل تهدید خدماتی

 872/0و تهدید اقتصادي با امتیاز وزنی  204/1با امتیاز وزنی 

توان به زیرساختی می_ترین تهدیدهاي خدماتیاست. از مهم

هاي ریزي در راستاي توسعه پایدار جاذبهنبود برنامه

فضاي مناسب (زمین کم شیب) جهت گردشگري، کمبود 

هاي گردشگري، عدم ارائه بودجه لازم از ایجاد زیرساخت

هاي گردشگري در محدوده سوي دولت جهت اجراي طرح

فرهنگی، عدم _ترین تهدیدهاي اجتماعیغار اشاره کرد. مهم

آموزش آنها در نحوه برخورد با آشنایی مردم منطقه و عدم

هاي روستاها و ایجاد مجتمع گردشگران، تغییر بافت سنتی

آپارتمانی و بر هم زدن بافت ارگانیک روستاها و ورود 

گان در تضاد با الگوي رفتاري الگوهاي رفتاري بازدیدکننده

توجه  با شد. شناسایی منطقه گردشگري توسعه زمینه در ساکنین

هاي حفظ محیط زیست، به نقش مهم دولت در توسعه طرح

این تهدید دامنه تهدیدات به سمت در صورت عدم توجه به 

عوامل محیطی نیز گرایش پیدا خواهد کرد و ژئوتوریسم این 

 ). 6هاي جدي مواجه خواهد ساخت (شکل منطقه را چالش

تجزیه و تحلیل عوامل داخلی و خارجی، به منظور 

   تبیین وضعیت کلی ژئوتوریسم

پس از تجزیه و تحلیل عوامل داخلی و خارجی، به منظور 

یین وضعیت کلی ژئوتوریسم این محدوده، به صورت تب

 سیستماتیک به بررسی تطبیقی این عوامل پرداخته شده است.

  
  ها ): نتایج امتیازبندي تهدید6شکل (

 

دهد. همانطور ) این وضعیت را نشان می3) و جدول (7شکل (

ها و شود کشیدگی نمودار به سمت فرصتکه مشاهده می

ها بالا بودن امتیاز هر یک از فرصتها گرایش دارد. قوت

ها (مجموع امتیاز وزنی ) و قوت960/3(مجموع امتیاز وزنی 

هاي بالاي منطقه در زمینه )، نشان دهنده توانمندي733/3

باشد ولی در عین حال جهت توسعه توسعه ژئوتوریسم می

هاي اساسی وجود دارد و ژئوتوریسم غار نمکی قشم ضعف

نماید ز ژئوتوریسم غار را تهدید میتهدیدهاي اساسی نی

  ).7و شکل  3(جدول 
  

  ها ): امتیاز نهایی شاخص3جدول (

 امتیاز شاخص

 733/3 هاقوت

 768/3 هاضعف

 960/3 هافرصت

 535/3 تهدیدها

 

  )SFAS( 1تجزیه و تحلیل عوامل استراتژیک

هاي تجزیه و تحلیل عوامل در این مدل، با استفاده از جدول

ترین عوامل استراتژیک ها، مهمآن و خارجی و ترکیب داخلی

در توسعه ژئوتوریسم غار نمکی قشم ارائه شده است. با تجزیه 

هاي ریزانی که تصمیمو تحلیل عوامل استراتژیک، برنامه

توانند نقاط قوت، نقاط ضعف، کنند، میاستراتژیک اتخاذ می

مل محدود تري از عواها را به تعداد کمتهدیدها و فرصت

  نمایند. 

1. Strategic Factor Analysis Summary (SFAS) 
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 در واقع، عوامل داري امتیاز بالاتر در دو جدول عوامل داخلی

عوامل  تحلیل و تجزیه جدول به وزن، حیث از خارجی و

ترین عوامل استراتژیک منتقل شدند. بر این اساس مهم

تهیه  )SFAS )4 جدول قالب در ژئوتوریسم توسعه استراتژیک

استراتژي توسعه  تدوین در پایه و مبنا بعنوان شده که این عوامل

  ).4اند (جدول ژئوتوریسم منطقه مورد استفاده قرار گرفته

  
  ها و تهدیدهااز نقاط قوت، ضعف، فرصت SWOT): بررسی تطبیقی 7شکل (

  

  

  )SFAS): تجزیه و تحلیل عوامل استراتژیک (4جدول (

 تژیکعوامل استرا
امتیاز 

 وزنی
 عوامل استراتژیک

امتیاز 

 وزنی

S1 219/0 :کاهش بیکاري و ایجاد اشتغال 
O1هاي منحصر به فرد غار هاي داخلی غار  و ویژگی: پتانسیل

 ها و دریاچه نمک و...مانند  قندیل
284/0 

S2276/0 :توانمندي جزیره براي تبدیل شدن به قطب ژئوتوریسم ایران 
O2گذاري در ریزي و سرمایهه دولت به برنامه: افزایش توج

 بخش گردشگري
186/0 

S3 390/0 : قابلیتهاي بالاي غارنمکی قشم براي جذب گردشگر O3130/0 : افزایش انگیزه بخش خصوصی به سرمایه گذاري 

S4390/0 : نزدیکی به مرکز استان و تردد آسان از طریق دریا O4180/0 رستان قشم: بهبود زیر ساختها وامکانات در شه 

S5390/0 هاي زیباي اطرف غار: جاذبه O5252/0 : درآمد ارزي براي کشور 

S6385/0 : از ژئوسایت هاي ژئوپارك قشم O6212/0 نوازي مردم قشم: روحیه مهمان 

S7 385/0 :واقع شدن در جزیره استراتژیک قشم O7295/0 اي بودن منطقه و سواحل زیباي اطراف غار: جزیره 

S8هاي گروهی، توزیع بروشور، : اعتقاد مسئولین به تأثیر رسانه

 هاراهنما و نقشه براي آشنایی مردم با جاذبه
316/0 

O8هاي گردشگري در : اعتقاد مسئولین به تأثیر ایجاد زیرساخت

 گسترش ژئوتوریسم  منطقه
204/0 

S9385/0 : احساس غرور و مباهات مردم به فرهنگ بومی حرا O9244/0 هاي ساحلی در اطراف غارپتانسیل ورزش : وجود 

S10296/0 : جاذبه هاي اکوتوریسمی و اکوسیستم هاي ویژه O10240/0 هاي ژئوپارك قشم: مجاورت غار با ژئوسایت 

W1 284/0 هاي دولتیگذاريریزي و سرمایه: عدم وجود برنامه T1204/0 : افزایش قیمت زمین و بورس بازي زمین در محدوده غار 

W2 375/0 : عدم آشنایی گردشگر با فرهنگ و آیین اعتقاد مردمی 
T2 عدم آشنایی مردم منطقه و عدم آموزش آنها در برخورد با :

 گردشگران
248/0 

W3 395/0 : کمبود امکانات رفاهی 
T3هاي آپارتمانی و بر : تغییر بافت سنتی روستاها و ایجاد مجتمع

 هم زدن بافت ارگانیک روستاها
159/0 

W4 385/0 : کمبود خدمات بهداشتی 
T4 عدم کنترل در جلوگیري از تراکم گردشگران در داخل غار :

 و در نتیجه به خطر افتادن تعادل غار
264/0 

W5204/0 هاي آبی و ساحلیهاي ورزش: کمبود زیرساخت 
T5هاي : عدم ارائه بودجه لازم از سوي دولت جهت اجراي طرح

 غار گردشگري در محدوده
350/0 

W6320/0 : عدم تسهیلات حمل و نقل در جزیره و فرسوده بودن ناوگان 
T6(زمین کم شیب) جهت ایجاد  : کمبود فضاي مناسب

 هاي گردشگريزیرساخت
260/0 

W7 370/0 : عدم خدمات بانکی 
T7هاي ي جاذبهریزي در راستاي پایداري توسعه: نبود برنامه

 گردشگري در جزیره قشم
345/0 
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  نتیجه گیري

نشان  towsبررسی عوامل داخلی و خارجی با استفاده از مدل 

نقطه قوت و امتیاز وزنی  20دهد که منطقه مورد مطالعه بامی

نقطه  16در مقابل  960/3فرصت با امتیاز وزنی  21و  733/3

 535/3تهدید و امتیاز وزنی  14و  768/3ضعف و امتیاز وزنی 

دي براي توسعه ژئوتوریسم در جزیره هاي بسیار زیاپتانسیل

ها و تهدیدهاي موجود مانع از بالفعل قشم دارد، ولی ضعف

ها گردیده است. تأثیرات اقتصادي شدن این توانمندي

هاي بالاي منطقه به لحاظ ژئوتوریسم بر اقتصاد منطقه و قابلیت

هاي محیطی به عنوان مهترین نقاط قوت توسعه شاخص

شدند. مهمترین نقاط ضعف  شناخته قشم ینمک غار ژئوتوریسم

زیرساختی در زمینه گردشگري تعلق - منطقه به عامل خدماتی

دهد که منطقه در چهار عامل ( گرفت. نتایج تحقیق نشان می

زیرساختی) فرهنگی، محیطی و خدماتی- اقتصادي، اجتماعی

ترین مهم. دارد ژئوتوریسم توسعه براي هاي بسیار بالاییفرصت

اي توسعه ژئوتوریسم غار نمکی قشم شامل تهدید تهدیده

ترین زیرساختی و تهدید اقتصادي است. از مهم_خدماتی

ریزي در توان به نبود برنامهزیرساختی می_تهدیدهاي خدماتی

هاي گردشگري، کمبود فضاي راستاي توسعه پایدار جاذبه

هاي (زمین کم شیب) جهت ایجاد زیرساخت مناسب

ائه بودجه لازم از سوي دولت جهت گردشگري، عدم ار

هاي گردشگري در محدوده غار شناسایی شد. اجراي طرح

ها و سپس با توجه به نقاط قوت، نقاط ضعف، فرصت

تهدیدهاي داخلی توسعه ژئوتوریسم غار نمکی قشم کاهش 

توان یابد و از مزایا و نقاط قوت قوت موجود استفاده شود، می

ریسم کشور و خلیج فارس تبدیل جزیره قشم را به قطب ژئوتو

نمود. با توجه به موقعیت استراتژیک جزیره قشم در زمینه 

توسعه ژئوتوریسم و تأثیرات مهم توسعه ژئوتوریسم در توسعه 

توان از این فرهنگی و محیطی، می-اقتصادي، اجتماعی

هزینه و سودمند رویکرد به عنوان یکی از ابزارهاي مهم، کم

  نطقه استفاده نمود.در توسعه پایدار م

پس از تهیه جدول تجزیه و تحلیل عوامل استراتژیک، با 

تداخل هر یک از عوامل بر یکدیگر، راهبردهاي چهارگانه 

)، و راهبردهاي ow) بازنگري (ts)، تنوع (soرقابتی/تهاجمی(

  شود.) تدوین میtwتدافعی (

در این راهبردها  ):osراهبردهاي رقابتی/تهاجمی(

هاي بیرونی استوار است. قاط قوت درونی و فرصتتمرکز بر ن

هایی که هاي هستند که بر اساس بررسی راهدر واقع استراتژي

گیري از نقاط قوت خود و توانند براي بهرهیک مجموعه می

ها بپیماید، طراحی و ساخته به منظور سود بردن از فرصت

  شوند.می

بخشی در این راهبردها به تنوع): STراهبردهاي تنوع ( 

کنند و نقاط نقاط قوت درونی و تهدیدهاي بیرونی تأکید می

قوت را به عنوان روشی براي پرهیز از تهدیدها مورد توجه 

  دهند.قرار می

در این راهبردها ضمن  ):WOراهبردهاي بازنگري (

هاي گیري از فرصتدرونی، سعی بر بهره ضعف تأکید بر نقاط

  باشد.جموعه میبیرونی در جهت رفع نقاط ضعف م

این راهبردها بر نقاط ضعف  ):WTراهبردهاي تدافعی(

درونی و تهدیدهاي بیرونی استوار هستند و اساساً ماهیتی 

تدافعی دارند و بر حداقل کردن نقاط ضعف و رفع 

  کنند.پذیري مجموعه تاکید میآسیب

) براي تعیین وضعیت کلی راهبردهاي منطقه از 7در شکل (

کنیم. همان ) استفاده میSWOTبخش ( ضریب نهایی هر

جهت تجزیه  SWOTگونه که نتایج حاصل از کاربرد مدل 

و تحلیل نقاط ضعف، قوت، فرصت و تهدید گردشگري غار 

) نیز نمایش داده شده 8دهد و در شکل (نمکی قشم نشان می

است نقاط قوت و فرصت گردشگري غار نمکی قشم به 

باشد و این امر ید آن میمراتب بیشتر از نقاط ضعف و تهد

گواهی بر قابلیت بالاي غار نمکی قشم جهت ساماندهی است 

 ).8(شکل 
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  ): ماتریس ارزیابی موقعیت و اقدام استراتژیک8شکل (

  

هاي صورت گرفته در به طور کلی بر اساس تجزیه و تحلیل

این پژوهش و با توجه به وجود توانهاي بالاي گردشگري در 

مطالعه اعم از چشم اندازهاي زیبا و منحصر ي مورد محدوده

هاي بی نظیر غار، آب و هواي مطبوع در فصل به فرد، زیبایی

هاي حرا، همجواري با سایر سرد سال، وجود جنگل

هاي هاي ژئوپارك قشم و ساحل و دیگر پتانسیلژئوسایت

ي غار توریستی و اکوتوریستی مشخص گردید که محدوده

جزیره  گردشگري توسعه براي لازم هاييتوانمند از قشم نمکی

 قشم و تبدیل آن به یک قطب گردشگري را برخوردار است.
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