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  گل محمدي در ايران سياست توسعة بررسي
  

  1جواد ميرسيد
  13/4/1397: تاريخ پذيرش     15/1/1397: تاريخ دريافت

  
  چكيده  

ير اقليم و شرايط حاكم بر كشـاورزي ايـران و بـر اسـاس سـند توسـعه       يبا توجه به آثار تغ
 سـطح زيـر كشـت گياهـان دارويـي كـه گـل        توسـعه،  بايد تا پايان برنامه ششـم  ،گياهان دارويي
گـذاري   اين هدف. هزار هكتار برسد پنجاهبه  16506از  ،درصد آن است نوزده محمدي حدود

پـايين در  ها به دلايل مختلف مثل عملكـرد   در حالي است كه توليد اين گل در بسياري از استان
بـا   ،پـژوهش حاضـر   شـود. غيراقتصـادي تلقـي مـي   گيـاه  اين  ةثرؤكم بودن ماده م واحد سطح و

 -بازديد ميداني و مشاهدات تجربي و بـا روش تحليلـي   هاي شيوهرويكرد كاربردي و استفاده از 
توليدكننـدگان  نفر از  381نمونه مورد مطالعه را  انجام شد.) SWOT( توصيفي و ماتريس سوات
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سـان جهـاد   ن و كارشنا، مسـئولا و همچنين كنندگان گل محمدي در شهرستان كاشان فرآوريو 
جـاي   محمدي، به سياست توسعه گل بر اساس نتايج تحقيق،. دادند ميتشكيل كشاورزي كاشان 

واحـد سـطح و بهبـود كيفيـت و      بايد بر افزايش عملكـرد در  ،تمركز بر افزايش سطح زير كشت
بايد توليد اسانس تام، ابسلوت  ،و علاوه بر گلاب يابدهاي اين گياه تمركز  فرآوردهسازي  متنوع
هـاي گيـاه اسـتفاده بهينـه      قرار گيرد تـا از ظرفيـت   فرآوريكريت در دستوركار واحدهاي و كان
 ارائه شد. ، كه البته پيشنهادهايي هم در اين زمينهشود

  
   JEL: Q17- M31 بنديطبقه
  .ايران كاشان (شهرستان)، ، گياهان دارويي،، توسعه كشتمحمدي گل :هاواژهكليد

  
 مقدمه 

، اي، ادويـه ي گيـاهي ايـران خـواص دارويـي، عطـري     هاگونه از انواع گونه 2300تقريبأ 
 3و نـام انگليسـي داماسـك رز    2سـنا رزا دم نام علمـي  باند و گل محمدي دارآرايشي يا بهداشتي 

). خاستگاه جغرافيايي و تاريخي گـل محمـدي ايـران بـوده و در     21ترين آنهاست ( يكي از مهم
علاوه بـر   ،در حال حاضر .)1به اروپا و شمال آفريقا رفته است ( ، اين گلميلادي چهاردهمقرن 
 ،هنـد  ،اوكـراين  ،تـونس، ژاپـن   ،مراكش ،فرانسه ،تركيه ،سوريه ،در كشورهاي بلغارستان ،ايران

 يگـل محمـد   .)19شـود ( صـادر مـي   آن توليـد و  هايوردهفرآو  گل محمدي ،كانادا و آمريكا
صـورت كشـت ديـم و     جهان است كه عـلاوه بـر كشـت آبـي، بـه     پايه اصلي رز در  پنجيكي از 

 56كنون تـا  و نسبت به شرايط محيطـي سـازگاري خـوبي دارد.    استآبياري سبز نيز قابل توسعه 
 آن محمـدي سـازگاري   گـل  صـفت  بارزترين گونه گل محمدي در ايران شناسايي شده است.

فقـط دو بـار در سـال    ايـن گيـاه    ،اي كه در برخي منـاطق كاشـان  گونه ، بهاست خشكي به نسبت
تـن در هكتـار اسـت.     دومحمـدي در ايـران حـدود     شود. ميانگين عملكرد توليد گلآبياري مي

                                                                                                                                                   
2. Rosa Damascena 
3. Damask Rose  
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افـزايش   عملكـرد آن  ،ه بهترين شرايط رشد و تغذيه و آبياري منظم براي گياه فراهم باشدچنانچ
تـن در هكتـار نيـز گـزارش      هفـت عملكرد تـا   ،اي خواهد داشت و در برخي مواردقابل ملاحظه
در  ايـن گـل  نهفته و هـدف اصـلي از كشـت     گل محمدي در عطر آن اصلي اهميتشده است. 

 يـا  4اسـانس تـام   استحصـال  ، اهميـت گـل محمـدي در   ايران توليد گلاب است و در مرحله بعـد 
كـه در سـاير كشـورها     در حالي ،)5هاي آن است ( و استفاده از گلبرگ گياهاين  روغني اسانس

 ،در كشـورهاي بلغارسـتان   .اسـت  گـل محمـدي   گلاب محصول فرعـي  ،مثل بلغارستان يا تركيه
و در  اين گلمحمدي استحصال اسانس تام  هدف اصلي از پرورش گل ،مراكش و چين ،تركيه

در تمــامي كشــورهاي  .اســتآن يــا همــان اســانس مطلــق  6و ابســلوت 5كانكريــت ،مرحلــه بعــد
بـراي   8و گاليسـا  7سـنتيفوليا  ،دمسـنا گـل محمـدي   فقـط از سـه گونـه     ،گل محمدي توليدكننده

عطـر و ادكلـن اسـتفاده     ،غذايي ،بهداشتي ،معطرشان در صنايع آرايشي ةثرؤاز مواد م گيري بهره
 هـاي وسـيع   باغ ،شود و در وسعت زيادمحمدي در اغلب نقاط ايران ديده مي گل .)10شود ( مي

كرمـان و يـزد ايجـاد     ،فـارس  ،ي اصـفهان ها تبريز و در استان و هاي كاشان در شهرستان اين گل
تـام  كيلوگرم اسـانس   سه هزاراز حدود  ،2006در سال  كه شودتخمين زده مي .)17شده است (

، در همـان سـال   ون بوده كيلوگرم آن مربوط به بلغارستا 1900شده در جهان گل محمدي توليد
گـلاب نيـز در جهـان توليـد شـده       و صدها تـن  گل محمدي كيلوگرم ابسلوت بيش از پنج هزار

با دستگاه تقطيـر مـداوم   تن گل محمدي  سهاز تقطير حدود  ،ترين شرايط در مناسب .)19است (
بهـاترين   ايـن اسـانس از گـران    ،آيـد و بـه همـين دليـل     دسـت مـي   تنها يك كيلوگرم اسـانس بـه  

تـرين   بسياري از فعالان در عرصه صنايع عطرسازي اسانس گـل محمـدي را مهـم    .ستها اسانس
 ،رغم مصرف بالاي عطر و ادكلن و مواد آرايشـي در ايـران   و علي دانند ماده اوليه اين صنايع مي

 سياسـت توسـعه  بايـد   ،رو از ايـن  .)4شـود ( تـأمين مـي   واردات از طريـق  كشور نيازتمامي تقريبأ 
                                                                                                                                                   
4. rose oil 
5. rose concrete 
6. absolute rose oil  
7. Rosa Centifolia 
8. Rosa gallica 
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اي ترسيم شود كه نيازهاي بازار و تقاضاي داخلي و خارجي را پاسخ گونه بهمحمدي  كشت گل
  .دهد

 گـلاب  دو برابـر  ارزش افـزوده صـادرات اسـانس    بر اين باور است كه) 3(آبادي  ابراهيم
در  .شـود  انجـام مـي   تـر ي بهداشـتي در شـرايط  ،ضمن اينكه توليد آن در مقايسه با گـلاب  ،است

صـورت گـلاب و گـل و گلبـرگ      محمدي توليدي در ايران بـه  بخش اعظم گل كنوني،شرايط 
صــنايع و  از آن ميــان، ســهم رســد وتــازه و خشــك در داخــل و خــارج كشــور بــه مصــرف مــي

اسـانس   ،كانكريـت  ،هاي با ارزش افزوده بالا مثل اسانس تامفرآوردهبنيان و  ي دانشها فرآوري
بـه بـاور    .اسـت صـفر   دارويي و بهداشتي انـدك يـا تقريبـاً    مطلق و توليد عطريات و محصولات

المللـي و  اسـتانداردهاي بـين  رعايـت   مستلزمتوسعه كشت گل محمدي  ،)8خدايي و همكاران (
 و توجـه بـه سـليقه مشـتري و توليـد      ايـن گيـاه  هـاي  فـرآورده سازي سبد صادرات ايران از  متنوع

كـارگيري فنـاوري    بـه  )20ران (همكـا صـنايعي و   .اسـت  عنوان محصول اصـلي  به آناسانس تام 
 .دانندي صادراتي را داراي تأثير مستقيم و مثبت بر زنجيره ارزش آنها ميها اطلاعات در شركت

ي مختلـف  هـا  صنعتي بسياري در رويشـگاه  فرآوري واحدهايكه ) معتقد است 4( آبادي ابراهيم
نيـز   فـرآوري و امـروزي   پيشـرفته ي هـا  اهنها از دستگآاكثر  و وجود دارند ايرانگل محمدي در 

و از  عنـوان محصـول اصـلي اسـت     گلاب به توليد بر آنهاگذاري  اما تمركز سرمايه ،برخوردارند
بـه   رود. مـي از دست  ،محمدي كه در توليد اسانس تام آن است اصلي گل ةارزش افزود رو، اين

 بـا  ، كشـورمان در ارتبـاط  گـلاب  توليدزمينه در  ايران سابقة ديرينةرغم  به ،)18پور (رفيعيگفتة 
عقـب   ست،ارزش افزوده بالا داراي كهآن ويژه اسانس  هاي گل محمدي بهفرآوردهساير  توليد
مركـز راهبـردي گياهـان     .نـد در ايـن صـنعت از مـا جلوتر   و حتي افغانسـتان  تركيه  واست مانده 
ضمن تأكيد بر ضرورت ايجاد مراكز كشت بافـت بـراي    ،)11( وزارت جهاد كشاورزي دارويي

، بـر  گـذاري خـارجي  محمدي و حمايت دولت از سرمايهي مناسب و باكيفيت گل ها توليد نهال
 محمدي ايران و توجه به توليد كانكريت و ابسـلوت  توسعه زنجيره ارزش گل اين باور است كه

ي هـا  شـركت  با مجوز رسـمي از ان و توليد هاي معتبر خارجي در بازار اير نشاننيازمند ورود  آن
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سياسـت توسـعه   در اما راهكارهاي لازم را ارائه نداده و اين در حالي است كـه   ،المللي استبين
گذاري تر و با كمترين سرمايهكيفيتتوليد بيشتر و باگذاري معطوف به  هدف ، بايدمحمدي گل
كـاهش هزينـه عمليـاتي و     ،بهبود كيفيت رآتر شدن نحوه استفاده از منابع،و موضوعات كا باشد

  .كاهش ضايعات در آن مورد توجه قرار گيرند
ي هـا  هدف پژوهش حاضر بررسي نقاط قوت و ضـعف و تهديـدها و فرصـت    ،رو از اين

آن و پـرداختن بـه   شـده بـراي    ي ترسـيم هـا  گذاري محمدي در ايران و هدف سياست توسعه گل
   .ئه پيشنهادها و راهكارهاي اصلاحي استو ارا گفته ة پيشماند برخي نكات مغفول

  
  روش تحقيق  

اسـتفاده از تحليـل   بـا  تحليلي با رويكـرد كـاربردي و    -توصيفي به روشپژوهش حاضر 
هاي عميـق  از اسناد ثانويه و شيوه مصاحبه انجام شده و طي آن، 1396در سال  )SWOT( سوات
بازديد ميـداني و   يها همچنين، از شيوهتوليدي و بازرگاني و  ،اجرايي ،اندركاران علميبا دست

در  شـده  ؤالات مطـرح روايـي س ـ  .مشاهدات تجربي و برگزاري پانل خبرگان استفاده شده اسـت 
ــان ت    ــل متخصص ــق پان ــق از طري ــاحبه عمي ــد أمص ــديي ــتش ــدگان و   .ه اس ــر توليدكنن ــلاوه ب ع

كشـاورزي  ن و كارشناسـان جهـاد   ، مسـئولا كنندگان گل محمدي در شهرستان كاشـان  فرآوري
، نمونـه تحقيـق حاضـر را    سـخن  بـه ديگـر   .دادنـد  ميامعه آماري منتخب را تشكيل كاشان نيز ج

كننـدگان سـنتي گـل محمـدي،      فرآوري ،كنندگان آوريجمعكنندگان، توليدنفر از  381تعداد 
-فـرآورده محمدي، صادركنندگان گـلاب و سـاير    گل فرآوري هاي همالكان و مديران كارخان

ن دفتر مجري توسعه گياهان دارويـي و معاونـت   مسئولا و ، مدير و كارشناسانمحمدي هاي گل
و نيـز   باغباني وزارت جهاد كشاورزي، مديران و كارشناسان جهاد كشاورزي شهرسـتان كاشـان  

و مراتع، گروه گياهان دارويـي دانشـگاه شـهيد     ها سسه تحقيقات جنگلؤن مكارشناسان و محققا
   اند.تشكيل داده ي طبيعي دانشگاه كاشانها بهشتي و مديران و كارشناسان پژوهشكده اسانس
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، اسـت  راهبـردي ريـزي  براي برنامـه  استفاده از ماتريس سوات كه عمدتاً ها باتحليل داده
و عوامـل  ) W( و ضـعف  )Sي قـوت ( عوامـل داخل ـ ، هـا  دادهتحليـل   گيـري از  با بهـره  انجام شد.

در ند و شـد بررسـي و ارزيـابي    ،شناسـايي ) T( و تهديد) O( تأثيرگذار خارجي در قالب فرصت
  .، پيشنهادهاي راهبردي ارائه شدها بر اساس يافته  ،نهايت

  
  نتايج و بحث

 بايـد سـطح زيـر كشـت گـل      ،شده در سند توسـعه گياهـان دارويـي    بينيطبق برنامه پيش
تا پايان برنامه ششـم توسـعه   هزار هكتار  پنجاهبه  1394سال انتهاي در هكتار  16506محمدي از 

(حـدود   تـن  32761 ،تن توليد سـالانه گيـاه دارويـي ايـران     177105آمار، از  پايةبر  .)21برسد (
سـطح زيـر كشـت ايـن گيـاه در ايـران از        .)14( دهـد را گل محمدي تشكيل مـي  درصد) 5/18

 44افزايش داشته كـه بيـانگر رشـد     1395هكتار در سال  16506به  1386ر در سال هكتا 11455
ي هـا  بر در سالبا توجه به توسعه كشت گياهان كمتر آب كه شودبيني ميدرصدي است و پيش

توسـعه بيشـتري داشـته    هـاي آتـي نيـز     در سـال ايـن رونـد    ،اخير و نيز افزايش مقدار شوري آب
توسـعه، سياسـت توسـعه    هـاي پـنجم و ششـم    با توجه به مفاد برنامـه  بر همين اساس و .)16باشد(

  .شودوزارت جهاد كشاورزي دنبال مي از سويمحمدي كشت گل 
  1394سطح زير كشت و مقدار توليد گياهان دارويي در سال . 1جدول 

  سطح زير كشت   بندي طبقه
  (هكتار)

  مقدار توليد 
  درصد از توليد  (تن)

  5/18  32761 16489 گل محمدي
  8/77  137780  139810  ساير گياهان دارويي (كشت باز)

  7/1  3064  40  اي گياهان داروييتوليدگلخانه
  2  3500  مشخصنا  جنگلي و مرتعي گياهان دارويي توليد

  100  177105  156339  جمع كل
 )14، 13، 12( وزارت جهاد كشاورزي: منبع
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ه از هـر هكتـار مـزارع گـل     است ك) بيانگر آن 14آمار رسمي وزارت جهاد كشاورزي (
آيد و متوسـط عملكـرد در هكتـار كشـت      دست مي به تن گل دوطور ميانگين حدود  محمدي به

 ميـزان  اين البته .استتن  5/1تن و كشت ديم آن حدود  چهارآبي گل محمدي در ايران حدود 
مركـب گـل    دهي) عملكرد گل9لباسچي ( .باشدن مستقل مورد تأييد نميعملكرد توسط محققا

كيلوگرم و در سال  1135 ،1389در سال را محمدي تحت پوشش مطالعه ميداني و تحقيق خود 
كه بـا آمـار وزارت جهـاد كشـاورزي در همـان       است، كيلوگرم اعلام كرده 418حدود  ،1390
در سـال  شهرسـتان كاشـان   طي مطالعات ميداني  نيز در تحقيق حاضر .تفاوت زيادي دارد ها سال

تن در سال پنجم پس از كاشت بوتـه گـل    چهاركرد در هكتار گل محمدي حداكثر عمل، 1396
) هـم ميـانگين عملكـرد در    2آمار رسمي مديريت جهاد كشاورزي كاشان ( .محمدي احصا شد

امـا   .تن اعلام داشته است 37/3اين شهرستان را  1394-95هكتار گل محمدي براي سال زراعي 
و  كـرده تن در هكتار هـم برداشـت    دهدر كاشان تا حدود برخي از توليدكنندگان گل محمدي 

 هشـت تـا ده  اند به عملكردهاي توانستهدر توليد گل محمدي، اغلب كشاورزان نمونه كاشان نيز 
تمـامي افـراد    تقريبـاً كـه   اسـت ايـن   و شايان يـادآوري  مهم نكتة بسيار .تن در هكتار دست يابند

  .دانستنداقتصادي ميهكتار را غيرچهار تن در توليد كمتر از  شونده مصاحبه
  محمدي موارد مصرف و كاربردهاي گل. 2جدول 

  محصول ازنوع استفاده  موارد مصرف كاربرد

گل 
  محمدي

گل محمدي
 تازه

،دارويي،مصارف غذايي
 آرايشي و بهداشتي و زينتي

گلبرگ و غنچه  ،ابسلوت ،كانكريت ،اسانس،گلاب
  مربا ،گل تازهدسته ،خشك

خشكگلبرگ
 و غنچه

،دارويي،مصارف غذايي
 آرايشي و بهداشتي و زينتي

-توليد دمنوش، مصارف دارويي سنتي، مكمل و طعم

  نيييكاربرد تزخشك، صنعت گل دهنده،

آرايشي و،مصارف غذايي اول  گلاب
 بهداشتي

استفاده در توليد محصولات غذايي و  ،اسانس
 دوم  مصارف آرايشي و بهداشتي آشاميدني و

  اسانس
 ،دارويي ،صنايع غذايي در اول

  آرايشي و بهداشتي
 استفاده در توليد محصولات غذايي و آشاميدني و

 دوم  هاي آرايشي و بهداشتي و داروييفرآورده
 تام

  در توليد محصولات آرايشي و بهداشتي صنايع آرايشي و بهداشتيدر ابسلوت
  توليد محصولات آرايشي و بهداشتيدر صنايع آرايشي و بهداشتيدر كانكريت

  هاي تحقيقمنبع: يافته
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تـا   2001ي هاتركيه در فاصله سال يدر اسپارتا گل محمديميانگين عملكرد در هكتار 

بــوده  2006كيلــوگرم در ســال  5553و حــداكثر  2001كيلــوگرم در ســال  3625حــداقل  2010

 22 ،اسـپارتا را اسـانس تـام    هـاي توليـدي از گـل محمـدي در    فـرآورده درصد  57حدود  .است

   .)6(دهددرصد را گلاب تشكيل مي يكابسلوت و حدود را درصد  بيست ،كانكريت را درصد

و بيشـترين توليـد    اسـت بيشترين سطح زير كشـت گـل محمـدي در جهـان      داراي ايران

 حـدود  ،1394در سـال   .دهنـد گلبرگ و گل خشـك تشـكيل مـي    ،را گلاب كشور از اين گياه

محصول اصلي گل محمدي در ايـران   كهاز آنجا در ايران توليد شده و  گل محمديتن  32760

 .ميليون ليتر نيز گلاب در ايران توليد شـده باشـد   دهحدود  كه شودبرآورد مي ،است اول گلاب

  موارد مصرف گل محمدي ارائه شده است.  2در جدول 

وزارت  از ســويآمــار رســمي صــادرات محصــولات كشــاورزي كــه هــاي در گــزارش

از صادرات اسانس تام يا مطلـق و يـا كانكريـت     شخصم يآمار ،شودجهادكشاورزي منتشر مي

قط آمار صـادرات گلبـرگ تـازه و    و ف خوردشم نميچ بهبالاترين ارزش افزوده  باگل محمدي 

؛ و بـر اسـاس   دشوميزنجيره ارزش ارائه  رتبه درترين نازل باشده گل محمدي و گلاب خشك

آمـار   .دشـو لات به كشـورهاي مختلـف صـادر مـي    همه ساله بخشي از اين محصو ،اههمين آمار

   .استآمده  3جدول در  1395و 1394ي هابراي سال گل محمدي و گلاب كشورصادرات 

  1395و  1394ي هاو گلاب ايران در سال صادرات گل محمدي. 3جدول 

  عنوان

1394  1395  

  وزن 

  (كيلوگرم)

  ارزش 

  (دلار)

  وزن 

  (كيلوگرم)

  ارزش 

  (دلار)

  1813720  162430  1688700  130870  گل و گلبرگ تازه و خشك

  8942640  3484700  6189020  2805560  گلاب استحصالي از گل محمدي

  )15( وزارت جهاد كشاورزي :منبع
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 است كه موجب شدهگلاب توليد به  ايراناختصاص بخش عمده محصول گل محمدي 
 رو، و از ايـن  باشـد داخلي و صادراتي كشور  تر از تقاضايبيشبسيار  حجم گلاب توليدي معمولاً

 در بـازار  آن تـأثير منفـي   ايـن محصـول و   افـت كيفـي   بـه در واحـدهاي توليـدي   انباشت گلاب 
از عـدم احـراز شـرايط اسـانس تـام       ااسـانس اول توليـدي كشـور ب ـ    افـزون بـر ايـن،    .دانجام ـ مي

اسانس تام گـل محمـدي كـه    و امكان توليد  يستن برخوردار صادرات استانداردهاي لازم براي
، رواز ايـن  د.رواز بين مـي  ،ارزشمندترين محصول آن است و بايد از گلاب اول استحصال شود

 استفاده بهينه از توليد كنوني و رفـع معضـلات پـيش    گل محمديشرط لازم براي توسعه كشت 
ترين فروشي محصول و دستيابي به نهايي ز خامي توليدكنندگان و فاصله گرفتن هرچه بيشتر ارو

  .مصرفي است فرآوردهترين بنيانو دانش
ي پيشرو در زمينه توسعه سطح زير كشت گـل  ها كرمان و اصفهان استان ،فارسهرچند، 
 برخـوردار نيسـتند و   از وضـعيت مناسـب   كرد در واحد سـطح اما به لحاظ عمل ،اندمحمدي بوده

تـن در اختيـار    4/6و  9/6ي كردستان و زنجان با ها ترتيب استان بالاترين عملكرد در هكتار را به
تـرين   كاشان از مهـم ويژه شهرستان  ي فارس و اصفهان و بهها اين در حالي است كه استان ،دارند
  .)13( دنرو شمار مي بهي توليد گل و گلاب و اسانس كشور ها قطب
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  1394گل محمدي در ايران در سال  وضعيت توليد. 4جدول 
  عملكرد (تن در هكتار)  توليد گل تر (تن) سطح زيركشت (هكتار) نام استان

  3  2903 974 آذربايجان شرقي
  8/2 193 68 آذربايجان غربي

  4/0 16 39  اردبيل
  6/2  5900 2227  اصفهان
  2/2 95 44  البرز
  1 240 252  تهران

  3/0 7 27 بختياري و محالچهار
  9/0 65 72 خراسان جنوبي
  8/1 789 430 خراسان رضوي
  1 120 119 خراسان شمالي
  4/1 32 23 خوزستان
  4/6 94 15  زنجان
  1/1 171 152  سمنان

  1 6 6 سيستان و بلوچستان
  9/1  13689 7283  فارس
  2/1 20 17  قزوين
  5/0 45 90  قم

  9/6 203 29  كردستان
  8/1  5800 3243  كرمان
  1/2 466 222  كرمانشاه
  0 0 12 احمدكهگيلويه و بوير
  1 2 2  گلستان
  5/2 14 6  گيلان
  1/1 136 126  لرستان
  9/1 228 123  مازندران
  4/2 976 413  مركزي
  9/0 75 88 هرمزگان
  6/4 115 25  همدان
  5/1 105 69  يزد

  8/0 255 310 جنوب استان كرمان
  2  32760 16506  كشور

  )13كشاورزي (: وزارت جهاد منبع
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در  گـل محمـدي  ميانگين عملكرد در واحد سطح  ،دهدنشان مي 4گونه كه جدول  همان
كـه   حـالي  در، كيلوگرم در هكتار نيـز كمتـر اسـت    دو هزاري كشور حتي از ها بسياري از استان

 گـل محمـدي  در توليـد   هـم تـن در هكتـار    هشـت تـا ده  كشاورزان نمونه كاشاني عملكردهاي 
در هكتـار را بـراي   تـن   پـنج اند و در پانل خبرگان تحقيق حاضر در كاشـان عملكـرد زيـر    داشته

كـه   دانسـتند و معتقـد بودنـد   اقتصادي ميغير گل محمديتوليد  درگذاري  كشاورزان و سرمايه
داشت و برداشت  ،هاي كاشتبايد اقداماتي در حوزه ها چه بيشتر اقتصادي شدن گلستانبراي هر

و  هـا  نيازمنـد برقـراري مشـوق    البتـه تحقـق آن   كـه  ،انجـام شـود   گل محمـدي  تةپيشرفمكانيزه و 
تـرين   نيـز كـه از مهـم    )6) و اسپارتاي تركيه(19دركازانليك بلغارستان ( .ي لازم استها حمايت

گـل  مـدت عملكـرد در هكتـار    رونـد، ميـانگين بلند   شمار مي بهجهان  گل محمديمناطق كشت 
   .كيلوگرم در هكتار است چهار هزاربيش از  محمدي

دلايـل مختلـف از    ، بـه ايران گل محمديي ها درصد گلستان نودبيش از  ،1395در سال 
غيرمكانيزه بوده و ضريب مكانيزاسـيون در آنهـا    ،گذاريجمله كوچكي مزارع و كمبود سرمايه

    .)11بسيار پايين است (
 ،پانـل خبرگـان   هـاي بنديبا استفاده از ادبيات موضوع پژوهش و جمع ،در تحقيق حاضر

در  گـل محمـدي  ماتريس سوات توسـعه كشـت   در قالب ي تأثيرگذار ها گويه براي شاخص 47
  د.شتعيين  5شرح جدول  ايران به
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  در ايران گل محمديماتريس سوات توسعه كشت . 5جدول 

 امتياز   رتبه  وزن  شاخص تأثيرگذار  عامل
  وزني

  اط قوتقن
S1 35/0  4 1/0 در ايرانگل محمدييهاژنوتيپها ووجود بهترين گونه  
S2 08/0  2 04/0 در جهانگل محمديدارا بودن بالاترين سطح زير كشت  
S3 06/0  2 02/0 گل محمديفرآوريبرخورداري از دانش فني مورد نياز براي  
S4 19/0  2 05/0  گل محمديفرآوريبرخورداري از حاشيه سود بالا در كليه مراحل توليد و  
S5 4/0  4 1/0 به خشكي و شوريگل محمدينياز كم آبي و سازگاري  
S6  28/0  4 06/0 ايران و گلاب آن در بازارهاي جهانيگل محمديشهرت  

S7 
گل  فرآوريبرداشت و،داشت،نحوه كاشتة كشاورزان در زمينةآشنايي و تجرب

  27/0  3  08/0 محمدي

S8 24/0  3 07/0  گل محمديهايفرآوردهبرخورداري از بازار گسترده داخلي و خارجي براي  
S9 12/0  2 06/0 متوسط و بزرگ،كوچكفرآوريوجود صنايع  

S10 
هـاي  فـرآورده وگل محمـدييپذيري قيمتي و كيفظرفيت رقابتبرخورداري از

  02/0  1  03/0  آن

S11 
گـل   فـرآوري وجود مراكـز تحقيقـاتي و پژوهشـگران مجـرب مـرتبط بـا توليـد و

  09/0  2  04/0 محمدي

S12 
صادراتي مـرتبط  ،بازرگاني،فرآوري،تعاوني،دولتي توليديي غيرهاوجود تشكل

  24/0  3  08/0 هاي آنفرآوردهوگل محمديبا 

 نقاط ضعف
W1 38/0  4 09/0 پايين بودن ميانگين عملكرد در واحد سطح  
W2 4/0  4 1/0 اتكاي مفرط به بازار داخلي  
W3 13/0  2 07/0 گل محمديهاي ارگانيكفرآوردهكمبود كشت ارگانيك و توليد  
W4 34/0  2 08/0 فرآوريمحور بودنو گلابگل محمديهايفرآوردهعدم تنوع  
W5 37/0  3 1/0 توليدةشدبالا بودن هزينه تمام  
W6 26/0  3 09/0 نيافته و ناكارآمدنظام آماري توسعه  
W7 12/0  4 08/0  گل محمديابسلوت و كانكريت،نداشتن سهم مناسب از بازار جهاني اسانس تام  

W8 
ــدوين  گــل محمــديهــايفــرآوردهضــعف در استانداردســازي ــه دليــل عــدم ت ب

  22/0  4  05/0 استانداردهاي مورد نياز
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 امتياز   رتبه  وزن  شاخص تأثيرگذار  عامل
  وزني

W9 
خصوصـي و مشـاركت نـدادن آن در    عدم اسـتفاده از ظرفيـت و توانمنـدي بخـش

  گل محمديگذاري توسعه  سياست
1/0  3  31/0  

W10 
كشاورزي و ناكارآمـدي نظـام   حضور ناكافي كارشناسان مجرب در وزارت جهاد

  ترويجي و حمايتي اين وزارتخانه
06/0  2  14/0  

W11 25/0  2  08/0  گذاري خارجيفراهم نبودن زمينه سياسي براي سرمايه  

W12 
ضـابطه  منطقـي و بـي  ، توسـعه غير اجراي الگوي كشـت سـرزميني و در نتيجـه   عدم 

  گل محمديي ها گلستان
07/0  4  33/0  

W13 
ها و بازاريـابي  فرآوردهوگل محمديسازي نتايج تحقيقات در حوزهعدم تجاري

  محصولات آن
07/0  3  21/0  

W14 16/0  1  09/0  ها پژوهشناكافي بودن تحقيقات و در عين حال غيركاربردي بودن برخي از  

W15 
غلبه نظام سنتي در نحوه بازاريابي صادركنندگان و تجار ايراني و عدم تناسب آن با 

  نيازهاي روز بازار
02/0  2  29/0  

W16 
داروهـاي   ،گياهـان دارويـي   فـرآوري گذاري لازم براي ايجـاد صـنايع   عدم سرمايه

  گياهي و صنايع آرايشي و بهداشتي
09/0  3  3/0  

  ها فرصت
O1 

  39/0  4  18/0  گل محمديهاي فرآوردهوجود بازار مناسب براي 
O2  37/0  3  19/0  گل محمديامكان افزايش ميانگين عملكرد در واحد سطح  

O3 
 ،هادهنده طعم،بهداشتي،آرايشي،زمينه مناسب براي ايجاد و توسعه صنايع دارويي

 گـل محمـدي  هـاي   فرآوردهها كه از عطر و ادكلن و ساير خوشبوكننده ،ها دمنوش
  كنند عنوان ماده اوليه يا واسط خود استفاده مي به

12/0  4  26/0  

O4 
امكان توسعه صادرات و افزايش توليد ناخالص داخلي و بـالا بـردن سـطح درآمـد     

  ملي
15/0  3  4/0  

O5  21/0  3  07/0  گل محمدي فرآوريمرتبط با  گردشگريزمينه مناسب براي توسعه صنعت  

O6 
گــل هــاي فــرآورده آرايشــي و بهداشــتي بــراي غــذايي، ،تقاضــاي صــنايع دارويــي

  محمدي
09/0  2  18/0  

O7 35/0  3  2/0 و كاهش مصرف آبگل محمديامكان توسعه كشت تجاري  
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 امتياز   رتبه  وزن  شاخص تأثيرگذار  عامل
  وزني

  تهديدها

T1 

تجاري  ،به اماكن مسكوني گل محمديي توليد ها در برخي قطب ها تبديل گلستان
  كشاورزيو كاربري غير

2/0  4  37/0  

T2 39/0  4 2/0 بهينهنادر مناطقي با اقليمگل محمديتوسعه كاشت  

T3 
مانـده سـموم و    هاي آن در برخي واحدها به بـاقي فرآوردهو  گل محمديآلودگي 

  مواد شيميايي
06/0  2  27/0  

T4 39/0  3 19/0  گل محمديناكارآمدي نظام بانكي و اعتباري براي حمايت از توسعه  

T5 
گـل  هـاي  فـرآورده زمينـةي ساير كشـورها بـا ايـران درقيمتي و كيفرقابت فشرده

  محمدي
15/0  2  17/0  

T6 

 گل محمديوجود رقباي نوظهور براي ايران در بازارهاي خارجي و توسعه كشت 
آنهـا در   گـل محمـدي  تر بودن قيمت افغانستان و هند و پايين ،تركيهكشورهاي در 

  مقايسه با ايران
08/0  3  29/0  

T7 
ي كشور و عـدم امكـان فـروش    ها در تمام استان گل محمديي ها پراكنش گلستان

  ها هاي آن در برخي استانفرآوردهو  گل محمديسهل توليدات 
19/0  3  3/0  

T8 
سـنتي و   فـرآوري ي غيـر از گـلاب در واحـدهاييهـافـرآوردهعدم امكـان توليـد

  كوچك
18/0  2  4/0  

T9 
هـاي  فـرآورده اقتصادي شدن توليـد سـاير   بالاي گلاب در بازار داخل و غير قيمت

  گل محمدي
14/0  3  22/0  

T10 31/0  3 08/0 هااستفاده از سموم دفع آفات در گلستان  

T11 

گيـري در   اقتصادي بـراي تصـميم  صرف، نگرشثر از توليد داخلؤعدم حمايت م
هـا  كه موجب افزايش هزينهو وجود ترتيبات اداري  مورد تأمين كالاهاي مورد نياز

  شودمي
2/0  3  35/0  

T12 
در برنامـه ششـم توسـعه و برخـي     پيشـينيهـاگذاريريزي و هدفنقص در برنامه

  ديگر از اسناد بالادستي
19/0  2  21/0  

  هاي تحقيقيافته: منبع
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نقـاط قـوت    ترين شاخص تأثيرگـذار در  تحليل ماتريس سوات گوياي اين است كه مهم
و  4/0وري بـا امتيـاز وزنـي    به خشـكي و ش ـ  گل محمديند از نياز كم آبي و سازگاري ا عبارت

و رتبـه   35/0در ايران با امتيـاز وزنـي    گل محمديي ها ها و ژنوتيپو وجود بهترين گونه 4رتبه 
پـذيري   وت نيـز برخـورداري از ظرفيـت رقابـت    شاخص تأثيرگذار در نقاط ق ـ تريناهميت كم .4

  .شناسايي شده است 1و رتبه  02/0آن با امتياز وزني هاي فرآوردهو  گل محمديي قيمتي و كيف
بـا امتيـاز    و پايين بـودن عملكـرد   4و رتبه  4/0لي با امتياز وزني اتكاي مفرط به بازار داخ

 تـرين اهميـت  اند و كـم يرگذار در نقاط ضف بودهي تأثها ترين شاخص مهم 4و رتبه  38/0وزني 
بـا امتيـاز    هـا  زيرمعيار نقاط ضعف ناكافي بودن تحقيقات و غيركاربردي بودن برخي از پـژوهش 

  .ده استبو 1و رتبه  16/0وزني 
 گل محمـدي هاي فرآوردهترين فرصت شاخص تأثيرگذار وجود بازار مناسب براي  مهم

آرايشـي   ذايي،غ ،ترين فرصت تقاضاي صنايع دارويياهميت و كم 4و رتبه  39/0با امتياز وزني 
   .ده استرزيابي شا 2و رتبه  18/0با امتياز وزني  گل محمديهاي فرآورده و بهداشتي براي

در شرايط آب و هوايي و مناطق با  گل محمديتوسعه كاشت  شاملترين تهديدات  مهم
 و بـه امـاكن مسـكوني    ها تبديل گلستان ،و پس از آن 4و رتبه  39/0اقليم نامناسب با امتياز وزني 

ديد هـم رقابـت فشـرده قيمتـي و     ترين عامل تهاهميتو كم 4و رتبه  37/0با امتياز وزني  تجاري
  بوده است. گل محمديهاي فرآورده زمينةي ساير كشورها با ايران در كيف

كشت اين گل به مناطق بسيار ضروري است سياست توسعه  يادشده،هاي با توجه به يافته
، محـدود شـود   هـا  ناتن در هكتار و تراكم مناسـب گيـاه در گلسـت    چهاربا عملكرد بالاي  مستعد

 كيلوگرمسي تا  25روزانه بين  متوسط طور بتواند به كارگر هر اي كه در زمان برداشت،گونه به

شناسـايي   ،گـل محمـدي  هـاي  فـرآورده وجود بازار مناسـب بـراي   به با توجه  .دكن برداشت گل
جديد و توسعه كشت آنها يكي از الزامات سياسـت توسـعه ايـن    ي ها ي برتر و ژنوتيپها فنوتيپ

قيمت گـل محمـدي تـازه     كه درحالي ،ي ميداني تحقيق حاضرها بررسي بر پاية نتايج .گل است
 هشتاد هزار و حداكثر صد هزار ريال در هر كيلوطور ميانگين حدود  در كاشان به 1396در سال 
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هم بـه   چهل هزار ريال در هر كيلوين محصول تا حدود ا ،ي ديگرها اما در برخي از استان ،بوده
عـدم امكـان    نيـز انـدك و   ةثرؤكيفيت نامناسب و مـاده م ـ  از دلايل آن،كه است، فروش رسيده 

سـنتي و   فـرآوري واحـدهاي   اسـت؛ البتـه  بـوده   يادشـده ي هـا  جذب محصول توليدي در اسـتان 
 با قيمت بسيار كمتـر  ها ير استانسا گل محمديصنعتي كاشان پيشنهادهاي زيادي را براي خريد 

 هـا  ي تازه سـاير اسـتان  ها اغلب گل رو، اند و از اين دريافت داشتهاز گل محمدي توليدي كاشان 
   .دشومي فرآوريكل خشك به ش

با توجه به اين كه تقاضـاي بـازار داخـل بـه حـد اشـباع رسـيده        هاي پژوهش  يافتهپايه  رب
وضـعيت   ي آتـي هـا  در سـال شود در صـورت توسـعه كشـت گـل محمـدي       بيني مي پيش است،

ختار سير قهقرايي در پيش گيرد و سا گل محمدي فرآوريتوليد و  اقتصادي واحدهاي مرتبط با
ي نابود اين واحدها بهشكني غيرمنطقي و اجباري خود  توليد و بازار اين محصول از طريق قيمت

هـاي لازم بـراي    شود تا قبل از فراهم شـدن زيرسـاخت   منظور پيشنهاد ميبراي اين  .دكشيده شو
  با تأخير انجام شود.توسعه كشت  نامهبر ،حضور در بازار جهاني

  
  گيري و پيشنهادها نتيجه

نقاط قوت و ديگر از  ،در ايران گل محمديعلاوه بر شرايط اقليمي مناسب براي كشت 
شـده   شـهرت خـوب و شـناخته    ،سابقه تاريخي توليـد  توان يمتوسعه كاشت اين گياه  يها مزيت
زايي درآمـد  ،صرفه و اقتصادي بودن توليد مقرون به ،و گلاب ايران در جهان گل محمديبودن 

 ،آشنايي كشاورزان و سطح بالاي دانش توليدي آنهـا  ،دهش بازار شناخته ،خوب براي كشاورزان
ها و برخورداري از شبكه ،گل محمديهاي فرآوردهوجود بازار داخلي و خارجي مناسب براي 

را صـادركنندگان و تجـار   و بنـدي،  و بسته فرآوريصنايع  ،بازاريابي ،تعاوني ،هاي توليديحلقه
و رتبـه   چشمگير همـراه بـوده  مزيت نسبي  گل محمدي باتوليد  ،عوامل بر اثر همين .يادآور شد

حراست از اين جايگاه و عـدم   ،رو . از ايناستهان در اختيار ايران ج گل محمدينخست توليد 
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كــار وزارت جهـــاد كشـــاورزي و   تخريــب آن اولـــين اقــدامي اســـت كـــه بايــد در دســـتور   
   .باشد اين نهاد يها گذاري سياست

گذاري  ي انجام شده در پژوهش حاضر گوياي اين است كه بخش اعظم هدفها بررسي
گياهان دارويي بـه  ير كشت ي كلي سلامت و برنامه ششم توسعه براي افزايش سطح زها سياست

به كشت زعفـران   جاه هزار هكتار مجدداًپنو رساندن آن به  1394سال  در سه برابر وضع موجود
توجـه قـرار    كـانون ) و سـاير گياهـان دارويـي در    14اختصـاص خواهـد يافـت (    گل محمـدي و 

محلـي و   ملـي و عنـوان يـك توليـد     ويژه كاشان) به گل و گلاب ايران (به .)16نخواهند گرفت (
خوبي در ايران و حتي در برخي ديگر از كشورهاي جهـان شـناخته شـده     يك ميراث فرهنگي به

 ،هـاي آن و همچنـين  فـرآورده و  گـل محمـدي  اما متأسفانه شناسايي موارد مصرف متنوع  .است
 ،ايجــاد صـنايع عطرســازي  .هــاي آن هنـوز مغفـول و بســيار ناشـناخته اسـت    فـرآورده تنـوع لازم  
بـا معرفـي    گـل محمـدي  هاي مختلف  فرآوردهآرايشي و دارويي و ايجاد تقاضا براي  ،بهداشتي

بسـيار برجسـته در جبـران ايـن غفلـت و اسـتفاده از ارزش        يتوانـد نقش ـ صحيح و علمي آنها مي
گـل   ةشـد  با توليد و صـادرات محصـولات هرچـه بيشـتر فـرآوري      .داشته باشد ة بالقوة آنافزود

 فرآورياندركاران توليد و را نصيب دست دست آمده بهش افزوده توان حداكثر ارزمي محمدي
خريـداران خـارجي مـواد خـام يـا      بسـيار مهـم توجـه داشـت كـه       ةين نكت ـدامـا بايـد ب ـ   .دكرآن 

شـوند و  تلقي مي گل محمدياز زنجيره ارزش  اي مهم حلقهنيز  گل محمدي ةشد كمترفرآوري
بـراي محصـولات    ؤثرتقاضاي م زيرا آنها ،ت بروداي عمل شود كه اين حلقه از دسگونه نبايد به

  .كنندايجاد ميرا در بازار جهاني ايران 
امكـان توليـد اسـانس اول،     ،دهد كه علاوه بـر گـلاب  هاي پژوهش حاضر نشان مييافته

اسانس تام، ابسلوت و كانكريت در ايران وجود دارد و مقدار گل محمدي توليدشده در كشـور  
امـا اسـتفاده عمـده و اصـلي از گـل       ،باشدبه مواد اوليه گوي نياز توليد اسانس  تواند پاسخ نيز مي

ي ها كه بخشي از ظرفيت شود ميي رايج در ايران موجب ها گيري با روش محمدي براي گلاب
اسـانس تـام،    ،بـه گـلاب   گـل محمـدي  با توجه به ضـريب تبـديل    .رود هدر  فرآوريگياه براي 
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 معمـولاً ، نبودن توليـد اسـانس تـام، ابسـلوت و كانكريـت در ايـران      ابسلوت و كانكريت و رايج 
منتفع شـوند   خود توليدي گل محمديتوانند از ارزش افزوده  نميپا و كوچك كشاورزان خرده
و يـا حـداكثر    ؛بفروشند فرآوريي توليدي خود را يا به شكل تازه به واحدهاي ها و ناچارند گل
ي خشـك  هـا  گلاب با روش تقطير سنتي و يا توليد گلبرگ آنها به توليد فرآوريحوزه فعاليت 
  .شودمحدود مي

در مقايسه با گلاب  گل محمديابسلوت و كانكريت  ،بازار اسانس تام يتمحدودبر اثر 
ريـزي جـدي بـراي توليـد      نيز رغبـت و برنامـه   بزرگ فرآوريواحدهاي  ،فروش آن دشواريو 

بـر توليـد گـلاب     آنهاند و عمده تمركز ده نشان نميرا از خود ابسلوت و كانكريت  ،اسانس تام
در  گل محمديارزش  ةهاي نهايي زنجيرعايدات مربوط به حلقه ةبخش عمد رو، است و از اين

هـا و ديگـر محصـولات    عطر و ادكلن و خوشبوكننده ،هاطعم دهنده ،غذايي ،هاي داروييحوزه
   .شودمي كشورن مواد اوليه صادراتي آرايشي و بهداشتي نصيب رقباي خارجي ايران و مشتريا

ل محمـدي يـك   تـن گ ـ  سـه از هر  ،در بهترين شرايط ،هاي پژوهش حاضربراساس يافته
بسـته   گل محمـدي آيد و قيمت جهاني هر كيلوگرم اسانس تام دست مي كيلوگرم اسانس تام به

و  هـا  اگرچـه بـر اسـاس گـزارش     .هـزار دلار اسـت   چهـار تـا ده هـزار   به كيفيت و منشاء آن بين 
دلار در  پـنج هـزار  حـدود   1396ايـران در سـال    گـل محمـدي  اسانس تـام   ،ي موجودها بررسي

و در بهترين  پنج، ده هاي اما با فرض فروش آن به قيمت ،ش رسيده استفروبه بازارهاي جهاني 
چهـل  دلار معـادل  نـرخ برابـري هـر     فرض با ترتيب، ، بهدر هر كيلوگرم هزار دلار ، پانزدهحالت

اسـانس تـام گـل محمـدي ايـران بـراي        هـر كيلـوگرم   درآمـد حاصـل از صـادرات    هزار ريـال، 
ميليـون   صد ، ششو در بهترين حالت دويست، چهارصدحدود  وليدكننده و صادركننده ايرانيت

  .ريال خواهد بود
و  6/1بـه گـلاب كـه حـداقل      گـل محمـدي  با توجـه بـه ضـريب تبـديل      ،ديگر سوياز 

 گـل محمـدي  تـن   سـه از هـر   ،بنـابراين  ،اسـت ليتر گلاب به ازاي هر كيلوگرم گـل   دوحداكثر 
  .دآي ميدست  شش هزار ليتر گلاب بهو حداكثر  4800حداقل 
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قيمت هركيلوگرم گـلاب سـبك صـادراتي ايـران حـداقل       ،)7با توجه به آمار گمرك (
كـه بـا    ،اسـت ريـال  هـزار   180دلار معـادل   5/4ب سنگين ريال و گلا 87200دلار معادل  18/2

قيمت هر ليتر گلاب سـبك   حاضر مبني برپژوهش  و محاسباتشده  اورياطلاعات ميداني جمع
ريـال  هـزار   180حـدود   چهـل ريـال و گـلاب سـنگين بـا عيـار       هـزار  85حـدود   دوازدهبا عيـار  

 گـل محمـدي   ةكننـد  فـرآوري بـراي   ،شـود گونه كه ملاحظه مـي  همان .همخواني و انطباق دارد
 410 معادلدلار  10464 با حداقل برابر گل محمديتن  سهدرآمد حاصل از توليد گلاب از هر 

با توجه به قيمت و شرايط حاكم بر بازار گرفت كه نتيجه توان چنين  مي .ميليون ريال خواهد بود
تـر  صرفه ايراني مقرون بهكنندگان  فرآوريتوليد گلاب براي  ،گل محمديهاي فرآوردهفروش 

اي توليدكننـدگان ايرانـي   تنها در صورتي توليد اسانس بـر  سخن، به ديگر .از توليد اسانس است
توليدي خود را به قيمتـي بـالاتر    گل محمديصرفه خواهد بود كه بتوانند يا اسانس تام  مقرون به

ي هـا  بـا دسـتيابي بـه فنـاوري     در بازار به فـروش رسـانند و يـا    كيلوگرم يازده هزار دلار در هر از
و يـا بـه    ؛تن كاهش دهنـد  سهبه اسانس تام را به كمتر از  گل محمديضريب تبديل  ،ترپيشرفته

نـد كـه   كناسانسـي توليـد    ،الملليارگانيك و منطبق با استانداردهاي معتبر بين لحاظ توليد كاملاً
  .باشد لوگرمبيش از يازده هزار دلار در هر كي قيمت آن در بازارهاي جهاني
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  1394هاي آن در سال فرآوردهو  گل محمديآمار صادرات و واردات . 6جدول 

شماره 
  عنوان  تعرفه

  صادرات  واردات
ارزش 
  (دلار)

وزن 
  )م(كيلوگر

 ارزش
  (دلار)

وزن 
  )(كيلوگرم

  5138  15414  18670  325077  پيوندزده حتي ،رز گل درختچه  06024000
  21910  332997  - - ي سرخهاگل  06031100

06039000  

براي دسته گل يا  ،غنچه گل گل و
كرده،  كرده، سفيد خشك ،براي زينت

شده به  كرده، آغشته يا آماده رنگ
  ديگر ةنحو

-  -  6881370  368670  

  4206  892660  - - اسانس روغني از گل محمدي  33012910
  11518 51831  - - گلاب استحصالي از گل محمدي  33019011 *
  2790083  6105641  -  -  استحصالي از گل محمديگلاب  33019011 *

 130868 1688703  18000  44180  گل خشك وگلبرگ تازه محمدي 12119091

33029010 
ي مورد مصرف در صنايع ها اسانس

  شوينده، آرايشي و بهداشتي
38629196  3380834  7579 2709 

ت كه تفاوت آنها در قيمـت هـر   صادرات گمرك آمده اس* اين دو رديف هر دو با يك شماره تعرفه در جدول 
مرتبط بـا غلظـت اسـانس     احتمالاً و )دلار 2/2دلار و رديف دوم  5/4رديف اول بوده (گلاب صادراتي  كيلوگرم

 .است فرآوردهدر اين دو 

  )7منبع: ادارة گمرك جمهوري اسلامي ايران (
  

 ين معني خواهـد بـود كـه   دكانكريت و ابسلوت ب ،هرگونه اقدامي براي توليد اسانس تام
برخـي از   .تبـديل شـود   گل محمدي فرآوريايع به محصول فرعي صن از محصول اصلي گلاب

گـل  و نيـز صـادركنندگان اسـانس     گـل محمـدي  صنعتي بـزرگ   فرآوريي ها صاحبان شركت
، گـل محمـدي  ارزش  ةتـر و بهتـر از زنجيـر    برداري كاملبه لحاظ بهره معتقدند كه اولاً محمدي

 وضـعيت  تبـديل شـود و ثانيـاً    به محصول فرعـي  از محصول اصلي گلاب فتد واين اتفاق بايد بي
و اسـتاندارد   يعـدم تنـوع كيف ـ   ،از قبيـل آلـودگي   فعلي توليد گلاب در كشور داراي اشكالاتي
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 ه شيوهو تهيه گلاب ب دكنكلي تغيير  هببايد روش تهيه گلاب  ،رو از ايناست و يكنواخت  كيفي
تـوان  مـي  ،صـورت  كـه در ايـن   فعلـي شـود   تقطيـر  جايگزين روشافزودن آب مقطر به اسانس 

متناسب با تقاضـاي داخلـي    هاي در حجم يكنواخت يي با كيفيت متنوع دلخواه و كاملاًها گلاب
   .دكرو توان صادراتي كشور را توليد 

  شود: تحقيق، پيشنهادهاي زير ارائه مي يها براساس يافته
جـاي تمركـز بـر افـزايش سـطح زيـر        ، بـه گل محمـدي  كاشت و توليد سياست توسعه .1

ســازي  واحــد ســطح و بهبــود كيفيــت و متنــوع بايــد بــر افــزايش عملكــرد در ،كشــت
 يابد؛ي اين گياه تمركز ها فرآورده

از طريــق  محمــديگــل افــزايش عملكــرد در واحــد ســطح  ريــزي در راســتاي برنامــه .2
ازكشــاورزي خــرد بــه ســاختار توليــد  تبــديلســازي اراضــي زيــر كشــت و يكپارچــه

تجربـه شهرسـتان كاشـان در ايجـاد     ( مقيـاس و تجـاري   ة بزرگشد كشاورزي مديريت
يي الگـو  حمـدي از طريـق تجميـع كشـاورزان خـرد     هكتاري كشـت گـل م   53تعاوني 

 راستاست)؛ين مناسب و موفق در هم

 ةهاي برتر گل محمدي با ماده مـؤثر  ژنوتيپ شناسايي و معرفي و ترويجضروري است  .3
مقاومت بيشتر به خشـكي و نيـاز آبـي كمتـر در دسـتور       ،بالا، گلبرگ مناسب و زيادتر

شـده در سـطح    هـاي اصـلاح  كار وزارت جهاد كشاورزي قرار گيرد و نهال و درختچه
  گذاشته شود؛ن و توليدكنندگان كشاورزادر اختيار  يطور تضمين به ها مزارع و گلستان

توليـد و اسـتفاده از    ،به شكلي باشد كه همزمان با حفظ بـازار گـلاب   توسعه توليدبايد  .4
 ؛نيز توسعه يابد گل محمديابسلوت و كانكريت  ،اسانس

بـه توليـد ارگانيـك و     ، لازم اسـت با توجه به اهميت توليد محصولات طبيعـي و سـالم   .5
 ؛توجه شودبيش از پيش  گل محمدي 9بيودايناميك

                                                                                                                                                   
9. biodynamic 
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ــه   .6 ــا ك ــركت از آنج ــورها و ش ــا كش ــه ه ــارجي ك ــا    ي خ ــام ي ــون محصــولات خ اكن
 گـل محمـدي  ارزش  ةبخشـي از زنجيـر   ،كننـد  ايران را خريداري مي ةشد فرآوري نيمه

ي داخلـي و  هـا  و افـزايش توانمنـدي   هـا  بايد بـا توسـعه همكـاري   ، شوندايران تلقي مي
گـل  يي از زنجيـره ارزش  ها بخش ،هاي صادراتيفرآوردهبخشي به محصولات و  تنوع

 .با ايجاد مزيت نسبي در اختيار گرفت ،كه اكنون در اختيار آنهاسترا  محمدي
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