
 

  

  

  

  1398، تابستان 106ة ، شمار27 و توسعه، سالكشاورزي  اقتصاد

 

  

133  

استفاده از با  دشت نيشابوردر بازاريابي  ةثر بر حاشيؤعوامل مبررسي 

  رگرسيون فضايي

  

  2رفيعي داراني يهاد ،1محمدرضا كهنسال

  10/12/1396 تاريخ پذيرش:     22/4/1396 تاريخ دريافت:
  

  چكيده

بازاريابي محصولات كشاورزي و اختلاف قيمت بين بهاي فروش  يهاشبكهناكارآمدي 
يكي از مسائل اصلي در نهايي  كنندهمصرفو قيمت خريد توسط  محصولات توسط كشاورزان

 بررسي و هدف اصلي اين مطالعه ،اساسنيبرهم نظام بازاريابي محصولات كشاورزي است.
به اين . بودحصولات كشاورزي در دشت نيشابور بازاريابي م ؤثر بر حاشيةشناسايي عوامل م

براي كل محصولات زراعي و در چارچوب رگرسيون  آپمارك ةاز مدل ارتقايافت منظور،

                                                                                                                        
 ) kohansal@um.ac.ir(                استاد گروه اقتصاد كشاورزي دانشگاه فردوسي مشهد  . نويسندة مسئول و1

 )hadirafiy@yahoo.com(            دانشگاه فردوسي مشهداقتصاد كشاورزي  دكتري ة. دانشجوي سابق دور2



  106شمارة  ،27 سال، توسعه و كشاورزي اقتصاد

134  

حضوري و  ةاستفاده شد. آمار و اطلاعات موردنياز از طريق مصاحب (GWR)وزني جغرافيايي 
در اين دست آمد. ه ب 1395در سال دشت نيشابور  كشاورزاننفر از  366از  نامهپرسشتكميل 
 يداريمعننظر و تحليل آمار و اطلاعات و با توجه به براي دستيابي به اهداف موردمطالعه، 
نتايج  استفاده شد. (GWR-A)تطبيقي  يهاهستهموران، از رگرسيون وزني جغرافيايي با آمارة 
بازاريابي محصولات  ةيحاشدر خصوص فضايي مثبت  يخودهمبستگموران نشان داد كه  آمارة

رگرسيون وزني  يريكارگبهبازاريابي با  مدل حاشيةنتايج . زراعي دشت نيشابور وجود دارد
 ثيرأت كشت ريزو سطح  مثبت ثيرأت يفروشخردهقيمت  و بازاريابي ةكه هزين نشان دادجغرافيايي 

ضرايب  همچنينلعه مطادر اين د. ندشت نيشابور دار مناطقبازاريابي در اغلب  بر حاشيةمنفي 
بر اساس موقعيت جغرافيايي و  يامنطقه صورتبه آپماركبرآوردي الگوي ارتقايافتة 

آماري مبتني  يهاروشاستفاده از  پيشنهادهاي ،دست آمد. بر اساس نتايج مطالعهه كشاورزان ب
و  يبازار رساندر مطالعات مشابه (همچون رگرسيون فضايي)، اصلاح نظام  هادادهبر مكانمندي 

 يرساناطلاع يهاطرح، اجراي ياحرفهبازرگاني  يهاشركت فروش محصولات مبتني بر توسعة
خاص فرهنگي و  يهابرنامهويژه و مرتبط با اطلاعات بازار محصولات كشاورزي و اجراي 

  ارائه شد. اجتماعي
  

 JEL :Q13طبقه بندي 

  نيشابور ،(GWR)رگرسيون وزني جغرافيايي ، آپماركالگوي  ،بازاريابي ، حاشيةبازاريابي :هادواژهيكل

  
  مقدمه

 يهابخش از يكي كشاورزي محصولات بازاريابي پيشرفته، كشورهاي اكثر در امروزه
يندهاي بازاريابي محصولات كشاورزي ا. عمليات و فر)23( ديآيم شمار به اقتصاد مهم و اصلي

 اهميت يافته شيازپشيبمراكز مصرف از نواحي توليد،  از دور شدنشهرنشيني و  توسعهبا 
كه سازمان ملل متحد، بازاريابي محصولات كشاورزي را از عوامل مؤثر بر توسعه ياگونهبه
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به اين مقوله مهم در عرصه اقتصاد كشاورزي شده است  هادولتدانسته و خواستار توجه بيشتر 
 رديگيمصورت  آنها روي شاورزيك محصولات ينبازار رسا مسير در هك . عملياتي)27و  20(

 دريافتي قيمت بين قيمتي اختلاف ،جهيدرنت و محصولات اين افزودهارزش ايجاد موجب
بهينه  يهاشبكه. در )38( شوديمقيمت)  حاشية( كنندهمصرف پرداختي قيمت و نندهكتوليد

 يهاشبكهلذا در  بازاريابي باشد؛ت متناسب با مسير قيم حاشيةكه  شوديمبازاريابي، تلاش 
مختلفي وجود دارد  يهامتيق حاشيةمحصولات كشاورزي  يبازار رسانمختلف بازاريابي و 

كه بسته به منطقه و دسترسي به بازار متفاوت است. چنين تفاوتي باعث اختلاف قيمت دريافتي 
 محصول برداشت زمان از اتنه يبازار رسانبازاريابي و  عمليات ،بنابراين؛ گردديمكشاورزان 

  .)23( دهديم نشان را خود ،توليد براي يريگميتصم زمان از بلكه نشده، آغاز
عملياتي است كه در  كليةيا  كردن دايپ، بازار بازار رساندن به يمعن به لغتبازاريابي در 

 دادن نشاناز توليد تا مصرف براي  كالاهافاصله توليد تا مصرف باعث تسريع جريان انتقال 
شفرد و فوترل ). 3( رونديمبه كار  هاواسطهسهولت و سرعت در كار توزيع و فروش و حذف 

 آنها. را از دو ديدگاه بررسي كردند مفهوم بازاريابي و بازاريابي محصولات كشاورزي
از زمان برداشت محصول  گرفتهانجام خدمات كليةعريف محدود آن، به ت بر اساسرا بازاريابي 

 يتعريف بر اساسهمچنين . اندنمودهتعريف نهايي  كنندهمصرفبه دست  رسيدنزمان  تا
از مرحله شروع توليد و  روي محصولشده انجام و عمليات هاتيفعال كليةرا بازاريابي  ،گسترده

). 35( اندكردهتعريف نهايي  كنندهمصرفبه دست رسيدن  تا زماندر مورد توليد  يريگميتصم
 قراردادندردسترس منظوربهوابسته هستند كه  يهاسازماناز  يامجموعه بازاريابي يهاشبكه

هر عضو شبكه به ديگري وابسته  ها،و در آن كننديممحصولات و خدمات به مشتريان فعاليت 
است. در هر شبكه بازاريابي، هر بخش شبكه عمل انتقال كالاها از توليدكنندگان به 

د و يروند تول يبررس). 28( دهديمكاربري زمان و مكان را انجام و افزايش  كنندگانمصرف
اربرد كو  فراوانرات ييتغ رغميعله كدهد يران نشان ميدر ا يشاورزكمحصولات  يابيبازار
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آن با چالش و مسائل  يبازار رسان، نحوه بازاريابي و د در سطح مزرعهيجد يهاو نهاده هاروش
محدود بوده و  فناوريگسترش  يشاورزكمحصولات  يابيبازار ةنيدرزم جدي مواجه است.
ران يدر ا يابيستم بازاريس ،گريدعبارتبه رده است؛كت نكد حريط توليهمگام با بهبود شرا

توان به عدم يم بازار را عمدتاً يهاييو نارسا يياراكنان يلازم بوده است. ا يياراكو فاقد  يسنت
فروشان و عمده يت انحصاريآنها، موقع يزنچانهن بودن قدرت ييشاورزان و پاكاطلاع 
، عدم توسعه يليع تبديمبود انبار و صناك، يها و بهره جستن آنها از سود انحصارواسطه

ن در ي. ادولت نسبت داد يو ارز يگذارمتيق ،يبازرگان يهااستيسلازم، و  يهارساختيز
و  ياز جهت ارزآور ژهيوبه ،يط مناسبيران از شرايا يشاورزكه محصولات كست ا يحال
  ).34برخوردارند ( ،ت صادراتيقابل

ــبازار ــاورزكمحصــولات  يابي ــت ماه  يش ــه عل ــب ــوت ي ــا ژهي ــن محصــولات از قبي ل ي
نندگان و محـدود  كنندگان و مصرفكديثرت تولكاد در بافت، ياد، آب زي، حجم زيريفسادپذ

 يهاتفاوت يدارا يصنعت سه با محصولاتين محصولات در مقاياشت و برداشت اكبودن زمان 
  .استعمده 

در ارتباط با بازاريابي محصولات كشاورزي مطالعات مختلفي صورت گرفته است. 
كننده در گوشت و انتخاب توليد بازاريابي بررسي به ،يامطالعه) در 16اران (كهم و گيلسپي

 بازاريابي متعارف حراج روش علاوه بر هك دادند نشان هاآن شبكه بازاريابي گله گاو پرداختند.
 حراج و ميغيررس قراردادهاي بازاريابي غيرمعمول ديگري همچون يهاروش گاو، گله

  .روندبه كار مي نيز تلويزيوني
 بررسـي  بخشـي از هنـد   در گرمسـيري را  يهـا وهي ـم بازاريـابي  و توليـد  )2ا (كسي و آزاد

ــد.ك ــايج ردن ــن نت ــدگانكتوليد ســهم هكــ داد مطالعــه نشــان اي ــايي قيمــت از نن محصــولات  نه
زردآلـو بـين    و هلـو  آلـو،  مصرفي سـيب،  از قيمت آنها سهم كهيطوربه است ينپاب موردمطالعه

 ،ونقلحمل و يبندبسته خصوصبه ،بازاريابي يهاتيفعال ةنيدرزم است. همچنين درصد 40-45
  .است ونقلحمل و يبندبسته هزينة بالا بودن آنها نيترمهم هك هستند لاتيكداراي مش باغداران
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 بررسي را ميوه بازاريابي توليد و مسائل ،ياسلوون شورك در يامطالعه در )39وادنال (
 ناقص و ضعيف شور بسيارك اين درها وهيم توليد و بازاريابي ييكارا هك نتيجه گرفت و ردك

  است. 
 را يبوم گياهان و گل توليد صنعت يهاچالش و هاتيمحدود )7اران (كهم و اتزيك

 و گل پرورش و توليد گسترش توسعه و هك ندداد نشانكردند و  يبررس جنوبي آفريقاي در
 مدرن توليد يهاياورفن از استفاده و انتقال مستلزم هاآن از و حمايت قايآفر يبوم زينتي گياهان

  .است محصول اين توليد آموزش و بخش تحقيقات در يگذارهيسرما نيز و آن ردنك صنعتي و
 فروش و بازاريابي مختلف يهاستميس و هاروشدر خصوص  يامطالعهدر  )25مولر (

 يهايتعاونطريق  از كهيدرصورت نندگانكتوليد به اين نتيجه رسيد كه آلمان شورك در گل
  .كنندكسب مي بيشتري سود نند،ك محصول خود رساني بازار و فروش به اقدام بازاريابي،

بر  يفروشخردهقيمت اين نتيجه رسيدند كه به  يامطالعه) در 4پور (نژاد و راديبريم
 ونقلحمل هزينةمتغير همچنين . مؤثر است دارشناسنامه مرغتخمكل بازاريابي محصول  حاشية

  بازاريابي تشخيص داده شد.  حاشيةبر از ديگر متغيرهاي مؤثر 
فروش و بازاريابي بر عملكرد فروش  ردراهب ريتأث در بررسي )8( ينيحسپوردهدشتي و 
مثبت و معناداري با عملكرد فروش در  طوربهفروش و بازاريابي  ردبراهنشان دادند كه 

  . هستند ارتباط
شبكه بازاريابي شير در نواحي ا موضوع ب يامطالعه) در 32رضواني و همكاران (

در شبكه فضايي بازاريابي شير،  شدهييشناسا گانهسهكه از بين عوامل  نددادنشان  روستايي
رفتاري يا توزيع فضايي عناصر  - سطوح مختلف تحليل، عامل عملكردي ازنظرعامل  نيترمهم

   بازاريابي است.
به اين نتيجه بازاريابي انگور، غوره و كشمش  حاشية مطالعه با) 31رجايي و همكاران (

 9/38برابر با  بيبه ترت محصول 3 ايندر تعيين قيمت نهايي  دكنندگانيتولسهم رسيدند كه 
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لازم است با اجراي سازوكارهاي بازاري و لذا  استدرصد  8/85درصد و  6/63درصد، 
 دكنندگانيتولانگور به سمت  خصوصاًدر جهت هدايت سود بازاريابي اين محصولات  ،مناسب
  .شوداقدام 

را  گوشت مرغ سر مزرعه -يفروشخردهبازاريابي  حاشية) 18حيدري و شاهنوشي (
بازاريابي  حاشية دررا  ريتأثقيمت مرغ زنده بيشترين  يهاوقفهكه  ندنشان داد بررسي كردند و
 حاشيةو متغيرهاي قيمت مرغ زنده با يك وقفه و سه وقفه باعث افزايش  دگوشت مرغ دار

  .شوديمبازاريابي  حاشيةبازاريابي و متغير قيمت مرغ زنده با دو وقفه موجب كاهش 
 متغيرهاي  يب خطيكتركه  ندنشان دادبازاريابي گل  در بررسي) 41يادآور و همكاران (

 عدم استانداردها، آخرين از اطلاع ،كارانگل فروش توانايي بودن روزبه ،ونقلحمل سيستم
 متغير واريانس تغييرات از درصد 1/50 سن و كارانگل تحصيلات سطح ،هاواسطه كنترل
  .ندنكيم تبيين را بازاريابي يندافر بر كارانگل يرگذاريتأث قابليت

بازاريابي  حاشيةساختار بازار و اثر انتقال قيمت بر  خصوص) در 19حسيني و همكاران (
 زنجيرةدر  هاواسطهو تعداد زياد  هاكشتارگاهنش نامناسب كپراكه  نددادگوشت گاو نشان 

نندگان و كبازار را افزايش و رفاه توليدة رده، حاشيكبازاريابي، ساختار بازار را غيررقابتي 
  اهش داده است. كرا  كنندگانمصرف

) در 30رجايي و نصيري (مطالعة به  توانيم يابيبازاراز ديگر مطالعات در خصوص 
 تعاوني يهاشركت نقش مورد) در 26نجفي و فرج زاده ( ،بازاريابي سيب در اروميه خصوص

بازار ة كشبخصوص ) در 15قرباني و ميربماني (، كشاورزيبازاريابي محصولات  در روستايي
انگور در استان كهگيلويه و  يبازار رسانمسائل  مورد) در 17( پورحسن، لوبيا در مشهد يرسان

 و نجفي شيروانيانو  بازاريابي خرماي مضافتي بمخصوص ) در 24ميرزايي و نجفي (، بويراحمد
  اشاره نمود. ينگفرگوجهمورد بازاريابي محصول ) در 36(

گفت كه در مطالعات مختلف،  توانيم ،يطوركلبه، شدهارائهبا توجه به نتايج مطالعات 
نهايي (خانوارها) و  كنندگانمصرف اريابي و اهميت كاهش آنها از جنبةبالاي باز حاشيةبر 
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) تأكيد شده است. همچنين دكنندگانيتول عنوانبههمچنين انتقال بخشي از آن به كشاورزان (
كه  شده ارائهبازاريابي و خدمات آنها  يهاشبكهمختلفي در خصوص  يهابرنامهو  هاروش

خصوص توليدكنندگان از جنبة افزايش درآمدي هو ب كنندگانمصرفنهايتاً به افزايش رضايت 
بپردازد زان فضايي كشاوراي كه به موقعيت خاص مطالعه توان گفتو لذا مي منجر شده است

مدنظر قرار دادن موقعيت جغرافيايي كشاورزان در مطالعات بازاريابي  ،درواقعديده نشد. 
ر با توجه به اهميت بازاريابي نمايد. اين ام حاشيةتحليل عوامل مؤثر بر  هكمك شاياني ب توانديم

اهميت  ،بازاريابي و ارتباط آن با موقعيت فضايي كشاورزان حاشيةدر  ونقلحمل فاصله و هزينة
  .داردبالايي 

 حاشـية بـر   مـؤثر هـدف اصـلي ايـن مطالعـه شناسـايي عوامـل        ،شد گفتهبا توجه به آنچه 
 يهـا حوضـه رياز ز يك ـيشـابور  يدشـت ن  .بـود بازاريابي محصولات كشاورزي در دشت نيشابور 

 يز اصـل يآبر درجة دو از حوضة زيآبر ن حوضةيهفتم وجز است كه يزكر مريوكز يآبر حوضة
قـرار دارد   يز استان خراسـان رضـو  ك. دشت نيشابور در مراستران يا يزكفلات مر كية درج

و  يو شـمال غرب ـ  ي، شـمال يشـمال شـرق   يهابخشو  كندميكه اطراف آن را ارتفاعات احاطه 
اسـت كـه در    لومترمربـع يك 3/7329شابور ين . مساحت حوضةباشنديمآبخوان  ةكنندهيتغذ يغرب

قـرار   36˚ 39′تـا   35˚ 40′ ييايو عرض جغراف 59˚ 30′تا  58˚ 13′ ييايبه طول جغراف يامحدوده
بسـت، از  نگجـه، از شـرق بـا محـدودة مشـهد و سـنگ      يمشهد و  يهامحدودهدارد و از شمال با 

آبـاد  سـلطان  -نيجـو و  هي ـاعطائ يهـا محـدوده و از غرب با  هياعطائرخ و  يهامحدودهجنوب با 
 1100 آن بـه ترتيـب   ميانگينو متر و حداقل  2600است. حداكثر ارتفاع محدوده حدود  مرزهم
اسـت   ياگونـه بهوضعيت توليد محصولات كشاورزي در دشت نيشابور . باشدميمتر  6/1527و 

و يكـي از مراكـز    دارداول توليد استان خراسـان رضـوي را    محصول كشاورزي، رتبة 16كه در 
محصـولات اصـلي زراعـي دشـت      .شـود يماصلي توليد محصولات كشاورزي استان محسوب 

 تو محصـولا  يفرنگ ـگوجهو  ياعلوفهبذري، يونجه، ذرت  نيشابور را گندم، جو، پنبه، هندوانة
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. دن ـدهتشـكيل مـي  يلاس، انگـور، هلـو و گـردو    پسته، زعفران، سيب، آلو، گ ـ آن راصلي باغي ا
توليـدي  گنـدم و پنبـه   در خريد  هاكارخانهو  هاتعاوني يهاشركتنقش  نشان داده كه هايبررس

، دشــت نيشــابور كشــاورزي ســاير محصــولات يرســان بــازارخريــد و كــه در درحــاليبالاســت 
  .)29( دلالان بازار نقش بالايي دارند و يررسميغ يهاواسطه

  
  روش تحقيق

در دسترس  منظوربهوابسته هستند كه  يهاسازماناز  يامجموعه بازاريابي يهاشبكه
هر عضو شبكه به ديگري  هاو در آن كننديمقرار دادن محصولات و خدمات به مشتريان فعاليت 

وابسته است. در هر شبكه بازاريابي، هر بخش شبكه عمل انتقال كالاها از توليدكنندگان به 
). در اين مطالعه، شبكه 28( دهديمنجام و افزايش كاربري زمان و مكان را ا كنندگانمصرف

كه در  شونديممسيرهاي بازاريابي محصولات را شامل  درواقعبازاريابي محصولات كشاورزي 
نهايي بر عهده دارند. اين  كنندگانمصرفآن عوامل بازار انتقال محصول را از كشاورزان به 

و علاوه  باشنديمو ارائه خدمات بازاريابي)  دوفروشيخرداراي روابط پسين و پيشين ( هاعامل
در اين مطالعه،  كهازآنجا. دهنديمانجام را نيز بر انتقال كالا، بعضاً خدمات بازاريابي محصول 

اقدام ، رديگيمو تحليل قرار  يبررس موردبازاريابي محصولات كشاورزي دشت نيشابور  حاشية
ابي از زيربناي تئوري الگوي بازاري حاشيةر تابع د. دوشميبازاريابي  حاشيةبه برآورد تابع 

 حاشيةي الگو. ابدييم ارتقا و در ارتباط با اهداف مطالعه فعلي شوديمآپ استفاده مارك
در نظر گرفته  يابيبازار يهانهيو هز يفروشخردهمت ياز ق يتابع صورتبهآپ مارك يابيبازار

  :)40و  33(شود يم
)1(  Mm = f (Pr, Z)  

 ير موارديو سا يابيبازار يهانهيهز Z، يفروشخردهمت يق Pr، يابيبازار حاشية Mm، در آنه ك
ه شامل كدهد ياجازه م هحاشين مدل به ي. ااستره يو غ يموهوم يرهاي، متغيمثل روند زمان

  ن دو باشد.ياز ا يبكيا تريآپ و ماركاز  يا درصدير مطلق يمقاد
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محصولات مختلف زراعي دشت نيشابور در نظر  حاضربا توجه به اينكه در مطالعه 
تابع اجزاي  ستيبايملذا  ،استشده تجميع صورتبهبازاريابي آنها  حاشيةررسي بگرفته شده و 
و مقايسه باشد. در اين خصوص  محاسبهقابلمختلف  يهانمونهمحصولات و  كليةفوق براي 

صولات هر نمونه تعريف گردد. با آپ براي كل محي تابع ماركاز اجزا هركداملازم است كه 
مختلف هر محصول،  يهانهيهزقيمت و  بالطبعمدنظر قرار دادن تنوع محصولات در هر نمونه و 

  :)29( است افتهيارتقاتغيير و  زير صورتبه آپماركمتغيرهاي الگوي 
)2(   )T, ZT= f (PRI TMM 

ميانگين هندسي  صورتبهو  استكل محصولات  يابيبازار حاشية MMT، ه در آنك
  :)29( مختلف بازاريابي تعريف شده است يهاهيحاش

)3(  MM� = �����	�
�
��� � ∗ ���
	�



��
 � ∗ … ∗ ����	�
�
��� ��

�
�  

محصول و  سر مزرعهقيمت  �PF و محصول يفروشخردهقيمت  �PRدر رابطه فوق
  .استمحصول  دهندهنشان هاآن يهاسياند

PRIT امكان  عدمكه با توجه به  استكل محصولات  يفروشخردهمت يق شاخص
از ميانگين درآمد در ، در خصوص محصولات مختلف يفروشخرده يهامتيقسازي جمع

 زير صورتبهو  استفادهدر خصوص محصولات مختلف  يفروشخردههكتار هر نمونه به قيمت 
  :)29( شد فيتعر

)4(  PRI� = �∑ ��� . ������ ! "#   

  .است iعملكرد محصول   %YIكه در رابطه فوق
ZT  بازاريابي  هزينةكه متوسط  استبازاريابي كل محصولات  هزينةشاخص

  محصولات كشاورزي مختلف هر نمونه (در مقياس هكتار) تعريف شده است.
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در اين مطالعه علاوه بر متغيرهاي مذكور، مقياس توليد هر نمونه با توجه به اهميت و 
كشت در هر  در اين خصوص از سطح كل و آپماركوارد مدل  يابيبازار حاشيةنقش آن در 

  .نمونه استفاده شد
فضايي دشت  ةمختلف و در گستر يهانمونهبازاريابي در ارتباط با  حاشيةتابع  ازآنجاكه

 ييايت جغرافيموقع يبه عبارتو  يطيو مح ييايكه عوامل جغراف رسديم به نظر، استنيشابور 
مرتبط با  يل الگوهايه تحلكلذا لازم است  ؛دنبازاريابي نقش داشته باش حاشيةكشاورزان در 

  ل شود.يتحل ييفضا يهايمدنظر قرار دادن وابستگ
ارتباط و وابستگي فضايي  ،استمسائلي كه در مطالعات پيمايشي مطرح  ازجمله

خاص صورت  يامنطقهدر مطالعاتي كه در گستره جغرافيايي  رسديم به نظركه  ستهانمونه
. در اين مطالعه و قبل از برآورد داشته باشد يتوجهقابلچنين وابستگي اهميت  رديگيم

بازاريابي از  حاشيةبازاريابي، به بررسي خودهمبستگي فضايي  حاشية ياقتصادسنج يهامدل
افت مناسب در يره يك 3ييايموزون جغراف ونيرگرس. موران پرداخته شد طريق آمارة

ون يرگرس ياصلة دي. ا)14و  13، 12، 11، 10، 5( است ييناهمسان فضا يهايندفرا يالگوساز
از  يان است در هر نقطهكالگو مم يه پارامترهاكته استوار است كن نيبر ا ييايموزون جغراف

 ن زده شوديوابسته و مستقل الگو در آن نقطه تخم يرهاير متغيبا توجه به مقاد يريگنمونه يفضا
آنها از  يريرپذين نقاط در الگو و تأثيب ييفضا يهاين اساس، با توجه به همبستگي. بر ا)22و  1(

ن الگو يدر تخم يشتريت بياز وزن و اهم مجاور ، قاعدتاً نقاطيكمناطق مجاور و نزد
  ).6برخوردارند (
  مدنظر باشد: زير يعموم يونيرگرس يچنانچه الگو ،ن خصوصيدر ا

)5(  &� = '( + ' *� + '+*�+ + ⋯ + '�*�� + -�   

                                                                                                                        
3. Geographically Weighted Regression 
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ه كد ينام يون سنتيرگرس افتةيتوان روش توسعهيرا م ييايون موزون جغرافيروش رگرس
فوق  يعموم يالگو ،نيبنابرا؛ )11گردد (يها در الگو وارد منمونه ييت فضايوضع ،در آن

  ):6گردد (يم يسيبازنو ييايون موزون جغرافيرگرس يو در چارچوب الگو زير صورتبه
)6(  &� = '(�.! + ' �.!*� + '+�.!*�+ + ⋯ + '��.!*�� + -�   

 uت يرا در اطراف موقع يارتباط %βه پارامتركدهد ينشان م !β%�uدر رابطه مذكور،
 ين مدل مشابه الگويا يزننده برانين شده است. تخمييت تعيند و در آن موقعكيح ميتصر
شده به لحاظ يهاه وزنكن تفاوت ياست با ا WLS (Weight Least Squares) يعموم
در  يب برآورديدارد. ضرا يگر بستگيد يهادر هر نمونه نسبت به نمونه u يت نسبيموقع
   ):10و  6( است زير صورتبه ييايون موزون جغرافيرگرس

)7(  β1�u! = 2X�W�u!X5	 X�W�u!y   
 ينسب يهااز وزن n×nس مربع يماتر W(u)و  ينيتخم يپارامترها !β1�uدر رابطه فوق،

 يانس وزنيووارك- انسيس واريماتر X�W�u!X است. موردمطالعهدر مناطق  uت يموقع
در قطر  ييايجغراف يهاشامل وزن W(u)س ير وابسته است. ماترير متغيبردار مقاد yو  ييايجغراف
  باشند.ير عناصر صفر مياست و سا ياصل

)8(  7�.! =
89
99
:7 �.! …  0. . .

. . .. . .0 7��.! <=
==
>

 

متداول با هسته  يشود. الگوياستفاده م يدهوزن يالگو يكها از ن وزنييتع يبرا
  :)37و  21، 6ثابت عبارت است از ( ييفضا

)9(  7��.! = ?	(.@�AB�C!
D �


  
  :يقيتطب ييبا هسته فضا يو در الگو
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)10(  7��.! = E1 − �HB�I!
J �+K+

  

,%2uان نقطه مرجعكو م iن مشاهده ياز فاصله ب ياريمع !d%�uدر روابط فوق، vO5  است
ه هر كاست  ياباند، فاصله ين خصوص، منظور از پهنايباند است. در ا يز مقدار پهناين hو 

وزن آن  ،شتر باشدين فاصله بيرد. هرچه ايگيمشاهده نسبت به نقطه (مشاهده) مرجع در نظر م
  شود.يشتر ميباشد، وزن آن ب تركينزدشود و هرچه يمتر مكمشاهده در الگو 

نفر  366نامه از اين مطالعه از طريق مصاحبه حضوري و تكميل پرسش و اطلاعات آمار
  آمد. به دست 1395در سال از كشاورزان دشت نيشابور 

  
  نتايج و بحث

. بر اساس نتايج دهديمرا برحسب سن نشان  موردمطالعهع كشاورزان يتوز 1جدول 
 45درصد  2/28 ،هسال 45تا  35درصد  3/24، هسال 35 درصد از كشاورزان 1/13، آمدهدستبه
  به بالا بوده اند.سال  55درصد  4/34و  هسال 55تا 

 سن برحسب موردمطالعهتوزيع كشاورزان  .1جدول 

  درصد  فراواني  سن (سال)

 1/13 48  سال 35كمتر از 

45-35  89 3/24 

55-45  103 2/28 

 4/34 126  سال 55بيش از 

 100 366  كل

  تحقيق يهاافتهي: مأخذ

  
ه كرطوهمانع كشاورزان برحسب ميزان تحصيلات ارائه شده است. يتوز 2در جدول 

سواد داشته اند. نوشتن بوده و يا در حد خواندن و  سواديب ،درصد از كشاورزان 2/17 پيداست،
درصد  4/13 پلم ويدرصد د 4/16 ل،يكدرصد س 6/18، يدرصد تحصيلات ابتداي 4/34 همچنين
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 يدارا موردمطالعهگفت كه اغلب كشاورزان  توانيملذا  داشته اند؛پلم يد بالايتحصيلات 
  .بودندلات ابتدايي يتحص

  برحسب ميزان تحصيلات موردمطالعهع كشاورزان يتوز .2جدول 

  درصد  فراواني  ميزان تحصيلات

 2/17 63 و خواندن نوشتن سواديب

 4/34 126 يابتداي

 6/18 68 سيكل

 4/16 60 ديپلم

 3/6 23 پلميدفوق

 1/7 26 ليسانس و بالاتر

 100 366 جمع

  تحقيق يهاافتهي: مأخذ  

  
نيشابور ارائه  در حوضة موردمطالعهكشاورزان  كشت ريزميانگين سطح  ،3در جدول 

با توجه  .استهكتار  35/5كشاورزان  كشت ريزكه ميانگين سطح  شودملاحظه ميشده است. 
 توجهقابلگفت كه سهم  توانيم)، 3جدول ( كشاورزان كشت ريزتوزيع سطح  ميانگين وبه 

درصد كشاورزان دشت نيشابور را شامل  5/67كه حدود  است هكتار 5كشاورزان كمتر از 
   .شوديم

  دشت نيشابور موردمطالعهكشاورزان  كشت ريزميانگين و توزيع سطح . 3 جدول

  درصد  فراواني  ميانگين (هكتار)  (هكتار) كشت ريزطبقات سطح 

 3/27 100 57/0  1كمتر از 

1-5  6/2 147 2/40 

5-20  6/10 104 4/28 

 1/4 15 4/27  20بيشتر از 

 100 366  35/5  ميانگين كل

  تحقيق يهاافتهي: مأخذ
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بازاريابي كل  حاشيةفضايي  يموران در خصوص خودهمبستگ ةآمارج ينتا 4در جدول 
و  ييبر اساس انواع روابط فضا ArcGIS9.3افزار محصولات كشاورزان با استفاده از نرم

ارائه شده است.  سيشده ماتريل استانداردسازكمنهتن) و ش – يدسين نوع فاصله (اقليهمچن
 99نان يمثبت و در سطح اطم يگيموران در تمام انواع همسا ةآماركه مقدار  دهديمنتايج نشان 
بازاريابي محصولات كشاورزي  حاشيةه در خصوص كتوان گفت يلذا م دار است.يدرصد معن

 ؛فضايي مثبت وجود دارد يدشت نيشابور، خودهمبستگ موردمطالعه يهانمونهدر 
 مؤثرِعوامل  علاوه بربازاريابي محصولات كشاورزي دشت نيشابور  حاشية ،گريدعبارتبه

دارد  يز بستگيت كشاورزان نسبت به مناطق مجاور نيبه موقع ،در مطالعات مختلف يموردبررس
  بازاريابي دارد. ازنظرمجاور  يهانمونه بر يميمستقمثبت و  ريتأثكه اين موقعيت فضايي 

بازاريابي  حاشيةفضايي  يموران در خصوص خودهمبستگ ةآمارج ينتا .4جدول 

  محصولات كشاورزي دشت نيشابور

 نوع ارتباط فضايي
  نحوة

 محاسبة فاصله
 استانداردسازي

  آمارة
 موران

 Zآمارة 
  سطح

 داريمعني

 . 5611/28 79182/0 استانداردشده يدسياقل وسكفاصله مع

 0 34953/46 99437/0 استاندارد نشده يدسياقل وسكفاصله مع

 0 92203/29 7874/0 استانداردشده منهتن وسكفاصله مع

 0 19121/47 9783/0 استاندارد نشده منهتن وسكفاصله مع

 0 1791/22 80577/0 استانداردشده منهتن وسكمربع فاصله مع

 0 78281/17 01882/1 استاندارد نشده يدسياقل وسكمربع فاصله مع

 0 67605/22 80332/0 استانداردشده منهتن وسكمربع فاصله مع

 0 61827/17 02188/1 استاندارد نشده منهتن وسكمربع فاصله مع

 0 33779/31 77725/0 استانداردشده يدسياقل باند فاصله ثابت

 0 34121/59 94787/0 استاندارد نشده يدسياقل فاصله ثابتباند 

 0 1855/33 77001/0 استانداردشده منهتن باند فاصله ثابت

 0 5559/60 92047/0 استاندارد نشده منهتن باند فاصله ثابت

 0 50078/31 77595/0 استانداردشده يدسياقل يتفاوتيه بيناح

 0 43972/59 94665/0 نشدهاستاندارد  يدسياقل يتفاوتيه بيناح

 0 2762/33 76905/0 استانداردشده منهتن يتفاوتيه بيناح

 0 62685/60 91948/0 استاندارد نشده منهتن يتفاوتيه بيناح

  قيج تحقيمأخذ: نتا
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بازاريـابي محصـولات بـه     حاشـية نتايج مربوط به برآورد الگوي رگرسـيون   5در جدول 
الگـوي رگرسـيوني ارائـه شـده اسـت.       آمارة مورانهمراه آزمون ناهمساني واريانس و همچنين 

وجــود ناهمســاني واريــانس در  ةدهنــدنشــان 5باســت -و كــونكر 4پاگــان -نتــايج آزمــون بــروچ
وجـود   ةدهنـد نشـان اسـت. از طـرف ديگـر، نتـايج آزمـون مـوران مـدل         موردمطالعـه  يهانمونه

. بر ايـن اسـاس و   باشدمي داريمعندرصد  99كه در سطح اطمينان  استمبستگي فضايي مثبت ه
بازاريـابي و   حاشـية در خصـوص همبسـتگي فضـايي مقـادير      آمـارة مـوران   وبا توجه به نتـايج د 

 تـوان يم ـآزمون ناهمساني واريانس  يداريمعنهمبستگي فضايي در مدل رگرسيوني و همچنين 
 حاشــيةتـابع   يهـا دادهكفايـت لازم در خصـوص تحليــل    OLSگفـت كـه رگرسـيون معمــولي    

  رگرسيوني فضايي استفاده شود. يهامدلاز  ستيبايمو  را نداردبازاريابي 
بازاريابي محصولات كشاورزي با استفاده  حاشيةون يرگرس يالگو برآورد نتايج. 5جدول 

 (OLS)از روش حداقل مربعات معمولي 

 يداريمعنسطح  خطاي معيار ضريب متغير

 0 0183/0 2385/0 ازمبدأعرض

 5594/0 00045/0 00026/0 سطح زير كشت

 0261/0 001127/0 00252/0 يفروشخردهشاخص قيمت 

 01475/0 001388/0 0034/0 بازاريابي شاخص هزينة

 

Adjusted R-squared: 038376/0  
Akaike info criterion: 82/1060-  

  

Moran's I: 

MI/DF: 834589/0  
Value: 9816893/33  

Probability: 00000/0  

  

DIAGNOSTICS FOR HETEROSKEDASTICITY 

Breusch-Pagan test 427404/6 )09256/0(  
Koenker-Bassett test  06336/12 )0071692/0(  

                                                                                                                        
4. Breusch-Pagan test 

5. Koenker-Bassett test 
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  قيج تحقيمأخذ: نتا

سه الگوي بازاريابي در  حاشيةبرآورد تابع خوبي برازش  يهاشاخص 6در جدول 
فضايي  يهاهستهبا  ييايون موزون جغرافي، رگرس(OLS)رگرسيون حداقل مربعات معمولي 

با  (GWR-A)فضايي تطبيقي  يهاهستهبا  ييايون موزون جغرافيو رگرس (GWR-F)ثابت 
 يها 2Rو  2Rر يه مقادكدهد يج نشان ميارائه شده است. نتا ArcGIS 9.3افزار استفاده از نرم

 يتوجهقابلاختلاف  ييون فضايبا رگرس (OLS) يون حداقل مربعات معموليافته رگرسيليتعد
ز صادق است و دو شاخص يبرازش مدل ن يخوب يهار شاخصيج در خصوص ساين نتايدارد. ا

 OLS(ثابت و تطبيقي) نسبت به  ييون فضايدر رگرس يكائكاخلال و آ يمجموع مربعات اجزا
با  يالگو يعني ييايون موزون جغرافيرگرس ي. در دو الگوندرده اكدا يپ يتوجهقابلاهش ك

 6983/0 يببه ترت يافتهيلتعد يها 2Rر ي، مقاديقيتطب ييفضا يهاهسته وثابت  ييفضا يهاهسته
كمتر  يقيتطب ييفضا يهابا هسته ي. همچنين مقادير معيار آكائيك نيز در الگواست 8875/0و 

ن رگرسيون يه در دو تخمكتوان گفت يم آمدهدستبهج ين با توجه به نتايبنابرا؛ استاز ثابت 
بالاتري در  به نسبتاز قدرت  يقيتطب ييفضا يهابا هسته يموزون فضايي ثابت و تطبيقي، الگو
  .استتوضيح متغيرهاي مستقل برخوردار 

 در خصوص ييايون موزون جغرافيرگرس يبرازش الگو يخوب يهاشاخص. 6جدول 

  محصولات كشاورزي دشت نيشابور بازاريابي حاشيةمدل 

 هاي برازش الگوشاخص
Ols  

 معمولي

  هايالگوي با هسته

 فضايي ثابت

  هايالگوي با هسته

 فضايي تطبيقي

 1363/0 3655/0 15545/1 مجموع مربعات پسماندها

 -AIC( 82/1060- 4833/1424- 255/1699آكائيك (

R-squared 04628/0 6983/0 8875/0 

Adjusted R-squared 038376/0 6615/0 8556/0 

  قيج تحقيمأخذ: نتا
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فضايي  يهاهستهبا  يياينتايج برآورد الگوي رگرسيون موزون جغراف 7در جدول 
در  كهازآنجاارائه شده است.  يموردبررسدر ارتباط با متغيرهاي  (GWR-A)تطبيقي 
اقدام به  ،گردديمموزون جغرافيايي، در هر نقطه يك معادله رگرسيوني ارائه  هاييونرگرس

مناطق شد كه در ابتدا متوسط ضرايب هر متغير به  برحسباز ضرايب برآوردي  گيرييانگينم
هر دهستان ارائه شده است.  يبه ازاتفكيك هر بخش و در ادامه، متوسط ضرايب برآوردي 

دشت  يهابخشبازاريابي در اغلب  حاشيةكه تأثير سطح زير كشت بر  دهديمنتايج نشان 
افزايش  ،يگردعبارتبه ؛نيشابور منفي و تنها در دو بخش احمدآباد و ميان جلگه مثبت است

  .شوديمبازاريابي محصولات كشاورزي  حاشيةباعث كاهش  هابخشمزرعه در اغلب ة انداز
محصـولات كشـاورزي حـاكي از     يفروش ـخردهنتايج در خصوص متغير شاخص قيمت 

، يگـر دعبـارت بـه و  اسـت مثبـت   هـا بخـش بازاريابي در تمام  حاشيةآن است كه اثر اين متغير بر 
ميـزان   ،. در ايـن خصـوص  گـردد يم ـبازاريابي  حاشيةباعث افزايش  يفروشخردهافزايش قيمت 

جلگـه رخ و كـدكن و    يهـا بخـش بازاريابي در  حاشيةبر  يفروشخردهمتغير قيمت  يرگذاريتأث
و اثرگــذاري ايــن متغيــر در احمــدآباد و  هــابخــشبيشــتر از ســاير  مراتــببــههمچنــين مركــزي 

  .هاستبخشطاغونكوه كمتر از ساير 
كه اثرگذاري اين متغير در  دهديمبازاريابي نشان  يج در ارتباط با متغير شاخص هزينةنتا

بازاريابي محصولات  حاشيةيابي باعث افزايش بازار هزينةمثبت است و افزايش  هابخشتمام 
طاغنكوه و كدكن بيشتر  يهابخش. همچنين ميزان اثرگذاري اين متغير در گردديمكشاورزي 

  .استمركزي و ميان جلگه كمتر از ساير مناطق  يهابخشو ضريب آن در  هابخشاز ساير 
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فضايي  يهاهستهبا  ييايضرايب برآوردي الگوي رگرسيون موزون جغراف. نتايج 7 جدول

 به تفكيك بخش (GWR-A)تطبيقي 

 نام بخش

2R  

 يامنطقه

  ازعرض

 مبدأ

  سطح

 زير كشت

  شاخص قيمت

 يفروشخرده

  شاخص هزينة

 بازاريابي

 0043/0 0027/0 0001/0 2773/0 48/0 احمدآباد

 0039/0 0039/0 -0007/0 2168/0 24/0 تحت جلگه

 0039/0 0071/0 -001/0 2363/0 91/0 جلگه رخ

 0039/0 0034/0 -0005/0 2388/0 38/0 زبرخان

 005/0 0031/0 -0005/0 2174/0 47/0 وهكطاغن

 0047/0 0067/0 -0013/0 2354/0 81/0 نكدك

 0028/0 0059/0 -0016/0 1462/0 38/0 يزكمر

 0027/0 0036/0 0002/0 2665/0 25/0 ان جلگهيم

  قيتحق جيمأخذ: نتا

  
مختلف دشت نيشابور ارائه  يهادهستاننتايج ضرايب برآوردي به تفكيك  8در جدول 

كه در ادامه ارائه شده، مقادير ضرايب برآوردي در هر نمونه  ييهانقشهشده است. همچنين در 
 (IDW)معكوس وزني فاصله  روشبه  (Interpolation Method) يابيدروناز طريق روش 

 يرازغبهمزرعه  كه ضرايب اندازة دهديماست. نتايج نشان  شده براي كل دشت نيشابور محاسبه
منفي  هادهستان، در ساير يو غزال آبادعشق، يوه جنوبك، طاغنآباداسحاقوه ژن، يپ يهادهستان
 يهادهستانكه در درحالي گردديمبازاريابي  حاشيةو افزايش اندازه مزرعه باعث كاهش  است

يك اصل  عنوانبه ازآنجاكه .دهديمبازاريابي را افزايش  حاشيةمزرعه  ايش اندازةمذكور، افز
 ،يگردعبارتبهكاهش هزينه و  اقتصادي منجر به يهابنگاه افزايش اندازة عموماً ،اقتصادي

 كه افزايش اندازة ييهادهستانكه در  رسديمبه نظر  ،شوديمناشي از مقياس  هايييجوصرفه
و  آبادعشق، يوه جنوبك، طاغنآباداسحاقوه ژن، يبازاريابي شده (پ حاشيةمزرعه باعث افزايش 

ساختار اجتماعي آنها و وجود مسائل فرهنگي و اجتماعي و همچنين  به)، اين امر بيشتر يغزال
دشت نيشابور  يهادهستاننسبت به ساير اجتماعي  همچون سرماية ييهاشاخصپايين بودن 



......يابيبازار ةيحاش عوامل مؤثر بر يبررس    

 

151

مربوط به ضرايب رگرسيون فضايي  اندازة مزرعه در نقشةضرايب متغير  پهنة .شودميمربوط 
بالا و مثبت بودن ضرايب  ةدهندنشاننقاط پررنگ  ،سطح زير كشت ارائه شده است كه در آن

  طبقه ارائه شده است. 9كه در  ستهايبضرپايين و منفي بودن  مبين رنگكمو نقاط 
ضريب  هادهستانكه در تمام  دهديمنشان  يفروشخردهمتغير شاخص قيمت بررسي 

 حاشيةيابي دارد و افزايش قيمت فروش باعث افزايش ارباز حاشيةمثبتي بر  يرتأثاين متغير 
 ياگونهبه استمختلف متفاوت  يهادهستاناين متغير در  يرگذاريتأث. ميزان گردديمبازاريابي 
و اختلاف به  ستبالا يرگذاريتأثاين ريوند، بالارخ و تحت جلگه ميزان  يهادهستانكه در 
و  آبادعشقدارد كه از حداقل اثرگذاري اين متغير (بينالود،  ييهادهستانبا  يتوجهقابلنسبت 
مختلف  يهادهستانكه ساختار نامتقارن اطلاعات در  رسديم به نظردارند. ر) برخوآباداسحاق
 حاشيةبر  يفروشخردهت شاخص قيم ياثرگذاريك عامل اصلي در ميزان  عنوانبهنيشابور 

 حاشيةبر  يفروشخردهنتايج اثرگذاري متغير شاخص قيمت . كنديمبازاريابي ايفاي نقش 
مربوط به ضرايب رگرسيون فضايي متغير  در نقشة يابيدرونبازاريابي با استفاده از روش 

بالا بودن  دهندهنشاننقاط پررنگ  ،ارائه شده است كه در آن يفروشخردهشاخص قيمت 
  پايين بودن ضرايب است. مبين رنگكمضرايب و نقاط 

بازاريابي حاكي از آن است كه اثرگذاري اين  هزينةنتايج در خصوص متغير شاخص 
بازاريابي باعث افزايش  هزينةو افزايش  استدشت نيشابور مثبت  يهادهستانمتغير در تمام 

مازول  يهادهستانبازاريابي مربوط به  هزينة. بيشترين اثرگذاري متغير گردديمبازاريابي  حاشية
كه  استدرب قاضي و فضل  يهادهستانري اين متغير نيز مربوط به او بينالود و كمترين اثرگذ
دستيابي به با يكديگر (حداكثر با حداقل) دارند.  يتوجهقابلمقادير ضرايب اختلاف 

يكي از اركان  عنوانبهتعاوني فعال در روستاها  يهاركتش، وجود ونقلحمل هاييرساختز
بازار اصلي فروش  عنوانبه ،اصلي فروش محصولات و همچنين ميزان فاصله تا شهر نيشابور

بازاريابي  حاشيةبازاريابي بر  هزينةمتفاوت شاخص  يرتأثعوامل اصلي  ،محصولات كشاورزي
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 هزينةمربوط به ضرايب رگرسيون فضايي شاخص  ةدر نقش. اندمختلف  يهادهستاندر 
بازاريابي، اثرگذاري اين متغير در نقاط مختلف دشت نيشابور با استفاده از محاسبات صورت 

ارائه شده است كه در آن  يابيدرونمختلف و همچنين روش  يهانمونهگرفته در خصوص 
  پايين بودن ضرايب است. مبين رنگكمبالا بودن ضرايب و نقاط  دهندهنشاننقاط پررنگ 

فضايي  يهاهستهبا  ييايضرايب برآوردي الگوي رگرسيون موزون جغراف. نتايج 8 جدول

 دهستان يكبه تفك (GWR-A)تطبيقي 

 نام دهستان نام بخش
R2    
 يامنطقه

  ازعرض

 مبدأ

  سطح 

 زيركشت

  شاخص 

  قيمت 

 يفروشخرده

  شاخص 

  هزينة 

 بازاريابي

 0043/0 0027/0 0001/0 2773/0 48/0 وه ژنيپ احمدآباد

 0058/0 0001/0 -0004/0 2946/0 22/0 نالوديب تحت جلگه

 004/0 0069/0 -0006/0 1468/0 31/0 تحت جلگه تحت جلگه

 0009/0 0032/0 -0012/0 254/0 12/0 روزهيف تحت جلگه

 0039/0 0071/0 -001/0 2363/0 91/0 بالا رخ جلگه رخ

 0032/0 0035/0 -0027/0 2209/0 22/0 اردوغش زبرخان

 0051/0 0026/0 0002/0 2408/0 36/0 اسحاق آباد زبرخان

 0029/0 0044/0 -0004/0 2441/0 48/0 زبرخان زبرخان

 0049/0 0028/0 -0008/0 2255/0 47/0 يشمال وهكطاغن وهكطاغن

 0054/0 004/0 0002/0 1972/0 47/0 يوه جنوبكطاغن وهكطاغن

 0047/0 0067/0 -0013/0 2354/0 81/0 چهيرق نكدك

 0007/0 0046/0 -002/0 2076/0 34/0 يدرب قاض يزكمر

 0028/0 008/0 -0011/0 0971/0 34/0 وندير يزكمر

 0007/0 0057/0 -0027/0 1999/0 45/0 فضل يزكمر

 0062/0 0059/0 -0005/0 0804/0 38/0 مازول يزكمر

 0052/0 0051/0 -0015/0 2523/0 46/0 بلهرات ان جلگهيم

 0012/0 0024/0 0009/0 2867/0 16/0 آبادعشق ان جلگهيم

 0041/0 0059/0 0001/0 2116/0 24/0 يغزال ان جلگهيم

  قيج تحقيمأخذ: نتا
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با  ييايضريب برآوردي متغير سطح زير كشت در الگوي رگرسيون موزون جغراف. 1 نقشة

  (GWR-A)فضايي تطبيقي  يهاهسته

  
در الگوي رگرسيون موزون  يفروشخردهضريب برآوردي متغير شاخص قيمت  .2 نقشة

 (GWR-A)فضايي تطبيقي  يهاهستهبا  ييايجغراف

پيـــوه ژن

مازول     

ــالود بينــــ

ـاد  ــق آبـ عش

طـــــاغنكوه

ــيروزه فـ

ــل فضـ

ــرات بلهــ

زبرخــاـن

غـــزالي

ريونـــد

ــه رقيچـ بــــالا رخ

ــاد  ــحاق آب اس

ــه  ــت جلگـ تحـ
اردوغش      

ــي درب قاضـ

ــدكن كـ
ــايين رخ پـــ

±

0 26,000 52,00013,000 Meters

Legend

River

Rural district

Coefficient of Area under cultivation

VALUE

0.005623589- - 0.004741900-

0.004741900- - 0.003860210-

0.003860210- - 0.002978520-

0.002978520- - 0.002096830-

0.002096830- - 0.001215141-

0.001215141- - 0.000333451-

0.000333451- - 0.000548239

0.000548239 - 0.001429929

0.001429929 - 0.002311618

پيـــوه ژن 

مازول     

ــالود بينــــ

ـاد  ــق آبـ عش

طـــــاغنكوه

ــيروزه فـ

ــل فضـ

ــرات بلهــ

زبرخــان 

ــزالي غـ

ــد ريونـ

ــه رقيچـ بــــالا رخ

ــاد  ــحاق آب اس

ــه  ــت جلگـ تحـ
اردوغش      

ــي درب قاضـ

كـــدكن 
ــايين رخ پـــ

±

0 27,000 54,00013,500 Meters

Legend

River

Rural district

Coefficient of Price Index

VALUE

0.010848084- - 0.008212114-

0.008212114- - 0.005576143-

0.005576143- - 0.002940173-

0.002940173- - 0.000304202-

0.000304202- - 0.002331769

0.002331769 - 0.004967739

0.004967739 - 0.00760371

0.00760371 - 0.01023968

0.01023968 - 0.012875651
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 ييايبازاريابي در الگوي رگرسيون موزون جغراف هزينةضريب برآوردي متغير شاخص  .3 نقشة

  (GWR-A)فضايي تطبيقي  يهاهستهبا 

  
  هاشنهاديپبندي و جمع

بازاريــابي محصــولات  حاشــيةبــر  مــؤثربــه بررســي و شناســايي عوامــل  ،ايــن مطالعــهدر 
 (GWR-A)تطبيقي  يهاهستهرگرسيون وزني جغرافيايي باكشاورزي دشت نيشابور با استفاده از

بازاريـابي كـل محصـولات كشـاورزان      حاشيةفضايي  يج بررسي خودهمبستگينتاپرداخته شد. 
تـوان  ي. لـذا م ـ اسـت  داريمعن ـمثبـت و   يگين در تمام انواع همسامورا ةآمارنشان داد كه مقدار 

ت ي ـموقع ستيبايمبازاريابي محصولات كشاورزي دشت نيشابور  حاشيةه در خصوص كگفت 
در مطالعـاتي كـه در    شوديملذا پيشنهاد  ؛ز مدنظر قرار گيرديكشاورزان نسبت به مناطق مجاور ن

مبتنـي بـر    هـا داده، تحليـل  ردي ـگيم ـآبخيز صـورت   يهاحوضهفضايي همچون دشت يا  گسترة
آمـاري خـاص همچـون رگرسـيون فضـايي صـورت        يهاروش يريكارگبهو  هادادهمكانمندي 

  گيرد.

پيـــوه ژن 

مازول     

ــالود بينــــ

عشــق آبــاد 

طـــــاغنكوه

فـــيروزه

ــل فضـ

بلهــــرات

زبرخــان 

ــزالي غـ

ــد ريونـ

ــه رقيچـ بــــالا رخ

ــاد  ــحاق آب اس

ــه  ــت جلگـ تحـ

اردوغش      

ــي درب قاضـ

كـــدكن 
ــايين رخ پـــ

±

0 26,000 52,00013,000 Meters

Legend

River

Rural district

Marketing cost coefficient

VALUE

0.006527977- - 0.004765540-

0.004765540- - 0.003003103-

0.003003103- - 0.001240667-

0.001240667- - 0.00052177

0.00052177 - 0.002284207

0.002284207 - 0.004046643

0.004046643 - 0.00580908

0.00580908 - 0.007571517

0.007571517 - 0.009333953
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 يهابخشبازاريابي در اغلب  حاشيةبر سطح زير كشت  يرتأثنتايج نشان داد كه همچنين 
 يو غزال آبادعشق، يوه جنوبكطاغن، آباداسحاقوه ژن، يپ يهادهستانو در دشت نيشابور منفي 

وس، مسائل اجتماعي و عامل اين اثرگذاري معك ترينياصلكه  رسديم نظربه. استمثبت 
در خصوص  مرتبط يهاآموزش و اجتماعي و فرهنگي يهابرنامه ا اجرايلذ فرهنگي باشد؛

، يوه جنوبك، طاغنآباداسحاقوه ژن، يپ يهادهستانبر  يدتأكروستاهاي دشت نيشابور با 
 سرمايةافزايش و ان روستاييمشترك  هاييهمكار در راستاي توسعة يو غزال آبادعشق

  .گردديمپيشنهاد  تربزرگاقتصادي با ابعاد  هاييتفعالآنها جهت ارتقاي اجتماعي 
بازاريابي منجر به  هزينةافزايش بازاريابي نشان داد كه  هزينةنتايج در خصوص شاخص 

در راستاي  ييهاطرحكه علاوه بر اجراي  شوديملذا پيشنهاد  ؛گردديمبازاريابي  حاشيةافزايش 
و افزايش ميزان دسترسي به  ونقلحمل يهارساختيزبازاريابي همچون بهبود  هزينةكاهش 

 عنوانبهو فروش محصولات  يبازار رسانخصوص نظام هآن، اصلاح ساختار نظام توليدي و ب
 يهاشركت وسعةتشامل ايجاد و  توانديميك راهبرد اساسي مدنظر قرار گيرد. اين اصلاح 

و  هاواسطهبا هدف كاهش نقش  يامنطقه –ملي  -در سطوح مختلف محلي ياحرفهبازرگاني 
  (صادرات) باشد. المللنيبنفوذ فروش محصولات كشاورزي در سطح  ةافزايش حوز نهمچني

بازاريابي و همچنين  هزينةو  يفروشخردهيرهاي شاخص قيمت اثرگذاري متفاوت متغ
از ديگر نتايج حائز اهميت  با توجه به موقعيت كشاورزان در مناطق مختلف كشت ريزسطح 
اجراي  صورتبه ستيبايمبازاريابي محصولات منطقه  اصلاح شبكةلذا  ؛است حاضر مطالعه

 تواندينمكلي در دشت  يهااستيسخرد و در سطح دهستان اجرا گردد و اجراي  يهااستيس
با توجه به  شوديمپيشنهاد  بنابراين؛ بازاريابي محصولات منجر شود به اصلاح بهينة شبكة

ضرايب برآوردي در هر  قرار دادنموقعيت خاص هر دهستان و شرايط آن و همچنين مدنظر 
  .شوداتخاذ در سطح ملي منطقه، راهكار و سياست اجرايي 
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 حاشيةبر  مؤثرعوامل  يامنطقهضريب موران و همچنين نقش  يداريمعندر راستاي 
در اصلاح يك عامل مهم  عنوانبه توانديمكشاورزان  يرساناطلاعبازاريابي، اصلاح سيستم 

و افزايش و نزديك نمودن سطح  يامنطقه يهاتفاوتو  بازاريابي محصولات منطقه شبكة
 يرساناطلاع يهابرنامهو  هااستيساز طريق  توانديماطلاعات آنها ايفاي نقش كند. اين امر 

 ITCو  IT يهاپروژهمبتني بر فناوري اطلاعات و ارتباطات ( يهاپروژههمچون استفاده از 
 صورت گيرد. محور)
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