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 تحلیل انتقال قیمت در بازار زعفران خراسان

 2و محمد طاهر احمدی شادمهری *1جواد غیاثی

 21/11/49تاریخ پذیرش:   11/11/49تاریخ دریافت: 

 

 چکیده
عکس از نظر رکننده و بسنجش میزان کارایی بازار در انتقال اطلاعات از تولیدکننده به مصرف    

مون انتقال عمودی قیمت جهت بررسی این فرضیه به کار سیاستی و رفاهی حائز اهمیت است. آز

کننده )تولیدکننده( باعث افزایش)کاهش( قیمت افزایش )کاهش( قیمت مصرف"رود که می

نوسانات قیمتی در یک ". به بیان دیگر، سوال این است که "شودکننده( میتولیدکننده )مصرف

که به نفع یکی از اجزای زنجیره بازاررسانی نشود یا ایسوی زنجیره عرضه به سوی دیگر منتقل می

انتقال عمودی قیمت در بازار زعفران خراسان، با استفاده از  روش. در این مطالعه "شودکنترل می

 1141تا اردیبهشت 1134کننده در دوره زمانی فروردین های ماهانه قیمت تولیدکننده و مصرفداده

سون و رابطه علیت گرنجری برای بررسی رابطه بلند مدت انباشتگی یوهانبررسی شده است. روش هم

کننده و تعیین جهت علیت استفاده شد و بین دو سری زمانی قیمت تولیدکننده و قیمت مصرف

رابطه  ندمدل تصحیح خطا نیز برای بررسی نحوه انتقال قیمت بکار گرفته شد. نتایج نشان داد

کننده و تولیدکننده به های قیمت مصرفم از سریکدابلندمدت بین دو متغیر برقرار است و هیچ

دهنده تقارن انتقال قیمت ه علت دیگری نیست. نتایج آزمون انتقال قیمت نشانسویصورت یک

نیازی به مداخله  ،های کوتاه مدت و بلندمدت است. لذاعمودی در بازار زعفران خراسان در دوره

 ول زنجیره داخلی نیست. انتقال قیمت در ط روشگذار برای اصلاح سیاست

 

 JEL Q11, Q13, Q18:دي بنطبقه

انباشتگی کننده، تصحیح خطا، همزعفران، انتقال قیمت، قیمت مصرف كليدي: هايهواژ

 یوهانسون.
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 پیشگفتار
ی گرانقیمت و لوکس است که به چندین دلیل در کشور ما اهمیت یافته است. زعفران یک ادویه    

درصد تولید زعفران دنیا را به خود  49تن زعفران در سال حدود  291از  ایران با تولید بیش

(. زعفران یک محصول صادراتی است 1141اختصاص داده است )آمارنامه جهاد کشاورزی در سال 

و ارزآوری بالا نیز یکی دیگر از وجوه اهمیت زعفران برای کشور است. نکته مهم دیگر اقلیم مناسب 

نیاز آبی اندک آن است که با توجه به مشکلات آبی کشور  چنین،همران و ایران برای کاشت زعف

که هر هکتار زمین زعفران ی مواجه کرده است. نهایتا با توجه به اینتربیشاین محصول را با اقبال 

هزار هکتاری  41کند، با توجه به سطح حدود برای بیش از یک نفر در سال اشتغال فصلی ایجاد می

 دارایآب کشور هزار نفری، در نواحی خشک و کم 111زایی مستقیم ران، اشتغالزیر کشت زعف

زایی مراحل بازاریابی، فرآوری و (. البته باید اشتغال1191اهمیت است )صبوربیلندی و ودیعی، 

 افزود.  بالاهزار نفری 111بسته بندی و صادرات را نیز به رقم 

و از جمله زعفران، همواره نحوه بازاررسانی محصولات،  با این حال در بازار محصولات کشاورزی    

گران و از بین رفتن حقوق انتقال ناکارآمد اطلاعات قیمتی در زنجیره عرضه، سودجویی واسطه

کننده و تولیدکننده و در نتیجه ناکارآمدی نظام بازار مورد بحث بوده است. بحث اصلی این مصرف

ل ایجاد شود، نظام بازار کارایی مناسب را نوواهد داشت. به است که هرگاه در مکانیزم قیمت اختلا

کننده، که در صورت افزایش تقاضای داخلی یا خارجی و افزایش قیمت در سطح مصرفای گونه

باید این افزایش قیمت به تولیدکننده منتقل شود تا با افزایش تولید، تعادل به بازار بازگردد. در غیر 

کننده نیز مجبور به پرداخت ماند و مصرفافزایش قیمت بی نصیب می صورت تولیدکننده از این

دهی که قیمت یک مکانیزم مناسب برای شکلقیمت بالاتر است. بر همین اساس، بحث بر سر این

-شدن رفاه جامعه میبیشینه و رفتارهای اقتصادی است و باعث توصیص بهینه منابع و  هاتصمیم
مکتب اقتصاد کلاسیک و نئوکلاسیک  به وسیلهقتصادی است که ترین مباحث اشود یکی از مهم

ها و برخی دیگر از مکاتب اقتصادی مورد مناقشه است )اسنودان و د و از نظر کینزینشوتایید می

کالا نشان داد که انتقال نامتقارن قیمت یک قاعده است و نه  292با بررسی  2(. پلتزمن1،1142وین

 مقدارها در زمان کاهش قیمت تولیدکننده با سرعت و د که قیمتکنیک استثنا. وی تصریح می

کالا مشهود است و  1کالا از  2شوند. این موضوع در هر تری نسبت به زمان افزایش تعدیل میکم

کند که یک تاکید می ،است. لذا تربیشزمان لازم برای تعدیل هم در زمان کاهش قیمت دو برابر 

                                                 
1 - Snowdon & Vane 
2 - Peltzman 
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 1تابادلکرامون( البته بعدا میر و ون2111قتصادی وجود دارد. )پلتزمن، های اخلا اساسی در تئوری

 ( ایراداتی به روش اقتصادسنجی پلتزمن وارد کردند.2119)

شده است. از منظر اقتصاد  بیاناز منظر نظری دلایل متعددی برای متقارن نبودن انتقال قیمت     

کند. یکی از این دلایل این ا توجیه میها رکلان دلایل متعددی ذکر شده که چسبندگی قیمت

بر آن  افزوندهند. می ترجیح مییاست که مشتریان یک قیمت ثابت را نسبت به نوسانات دا

ها در اثر کنند که تغییر مداوم آنبنگاهها منوها و انواع تبلیغات برای کالاهای خود تهیه می

قیمت است. ممکن است  راهتریان از تغییرات قیمت به صرفه نیست. دلیل دیگر موضوع قضاوت مش

بنگاهی که چنین  ،کیفیتی آن قلمداد کنند لذامشتریان کاهش قیمت یک محصول را دلیل بر بی

کاهش قیمت، حتی با کاهش هزینه های تولید،  راستایتحلیلی از مشتری خود داشته باشد در 

تواند به چسبندگی می لی(. این مسا1142کند )اسنودان و وین، خلیلی و سوری، مقاومت می

کننده در اثر تغییر قیمت تولیدکننده و در نتیجه انتقال نامتقارن قیمت، عدم تغییر قیمت مصرف

اند دلایلی چون بازار اما در مطالعاتی که مشوصا به موضوع انتقال قیمت پرداخته، قیمت منجر شد

بازار و سهم بالای هزینه های تعدیل نامتقارن، نگرانی از کاهش سهم  هایدادهغیررقابتی و انحصار، 

(. 2119تابادل، کرامونشده است )میر و ون بیانها در توضیح نظری چرایی انتقال قیمت قیمت

در مورد محصولات کشاورزی، عواملی چون فصلی بودن، فسادپذیری، نوسان تولید، فاصله  ،البته

گفته یعنی رقابت ناقص و یا انحصاری جغرافیایی بالا بین محل تولید و محل عرضه به عوامل پیش

در بازار این محصولات افزوده شده و باعث ایجاد حاشیه بازاریابی بالا، انتقال نامتقارن قیمت و 

ثباتی قیمت همراه با حاشیه بازاریابی شود. این نوسان و بیهای رفاهی و توصیصی متعدد میزیان

 اهمیت کاربردی ،ابی محصولات این بوش است. لذاهای اصلی ناکارایی بازاریبالا از جمله شاخصه
توان به این، می توجهشود. با موضوع انتقال قیمت نیز عمدتا به مباحث سیاستی و رفاهی مربوط می

که تلاش در جهت بهبود کارایی قیمت و ساختار بازار محصولات کشاورزی اثر قابل  کرداذعان 

د بازاررسانی و کارا نمودن نظام بازاریابی این های موجود در فراینای در حل چالشملاحظه

های متعددی کارایی قیمت و بازار نیز تحت تاثیر عوامل و شاخص ،محصولات خواهد داشت. البته

بازار است )شادمهری  گوناگونها مسئله تقارن انتقال قیمت در سطوح ترین آناست که یکی از مهم

 (. 1194و احمدی، 

فران فسادپذیری و حتی عرضه فصلی به دلیل هزینه انبارداری پایین، در مورد زع ،البته    

ثباتی و ایجاد حاشیه بازار را باید در ساختار و موضوعیت ندارد لذا علل اصلی نوسانات قیمت و بی

 در بازار جستجو کرد.  هادادهرقابت و تقارن  چگونگی

                                                 
1 - Jochen Meyer and Stephan von Cramon-Taubadel 
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ال قیمت در بازار محصول استراتژیک زعفران با توجه به اهمیت تئوری و کاربردی مسئله انتق ،لذا     

د که افزایش یا کاهش قیمت در مرحله تولید چگونه به شوگونه طرح میاین پژوهشمسئله اصلی 

فروشی چگونه )با چه سرعت و عکس؛ کاهش یا افزایش قیمت خردهرشود و بکننده منتقل میمصرف

 چگونگیاین است که  ن دیگر مسئله اساسیشود؟ به بیا( به تولیدکننده منتقل میمقداریبه چه 

؟ به بیان نه)یعنی زمان کاهش و افزایش( به صورت متقارن است یا  راستاانتقال تغییرات در دو 

کاراست؟ هر چه بازار کاراتر باشد  مقداردیگر سوال اصلی این است که بازار زعفران در ایران به چه 

 شود.کاهش و افزایش متقارن منتقل می راستایدر مکانیزم قیمت موثرتر عمل کرده و تغییرات 

 

  پژوهشپیشینه تجربی 
 نوستپژوهش را برشمرد: دسته این توان دو دسته از مطالعات مرتبط با می روی هم رفته،    

اند و دسته دوم مطالعات مربوط به موضوع انتقال قیمت را بررسی کرده ایگونهمطالعاتی که به 

 حاشیه بازار. 

-ر مورد زعفران تاکنون بررسی انتقال عمودی قیمت در بازار داخل ملاحظه نشده است. شهیکید    
( با بررسی انتقال قیمت میان بازار داخلی و صادراتی چند محصول منتوب 1141تاش و عمرانی )

ها با استفاده از تکنیک شکافت متغیرها دریافتند قیمت داخلی زعفران علت قیمت صادراتی است. آن

الگوی تصحیح خطا به بررسی انتقال قیمت پرداختند و دریافتند که انتقال قیمت افقی بین بازار  و

ها درباره انتقال مدت نامتقارن است. آنداخلی و خارجی زعفران، در بلندمدت متقارن اما در کوتاه

ی عکس که موضوع این پژوهش است( بحثرکننده و بقیمت در داخل )از تولیدکننده به مصرف

 نکردند.

های خراسان ( نیز به بررسی انتقال افقی قیمت زعفران بین استان1141محمودی و افراسیابی )    

پرداختند و تایید کردند که بین قیمت سه استان رابطه بلندمدت وجود دارد و انتقال قیمت 

ات از تعادل مدت جهت حذف انحرافها نشان دادند که تعدیلات کوتاهبلندمدت نیز متقارن است. آن

بین سه  هادادهپذیرد. آنان تاکید کردند که فاصله جغرافیایی اندک و جریان بلندمدت صورت می

استان و اشتغال سه استان به تولید و عرضه این محصول، انتقال افقی متقارن قیمت در این سه 

 ها درباره انتقال عمودی قیمت بحثی نکردند.کند. آناستان را قابل انتظار می

انتقال افقی)مکانی( قیمت زعفران در  چگونگی( به بررسی 1142محمدرضازاده بزار و دیگران )    

که  ندای نشان دادهای ایران پرداختند. نتایج بررسی با استفاده از الگوی تصحیح خطای آستانهاستان

به نفع عوامل های مورد بررسی نامتقارن است که استان تربیشانتقال قیمت از استان خراسان به 

از افزایش قیمت در  پسکه  ندها نشان دادکنندگان است. مطالعات آنمصرف زیانبازاریابی و به 
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اما پس از کاهش قیمت در خراسان، سه  ،خراسان، برای همگرایی بازار تهران دو ماه زمان نیاز است

 شود.کامل به بازار تهران منتقل  گونهماه زمان نیاز است تا این تغییرات به 

ترین مطالعات به موضوع انتقال عمودی قیمت بررسی از بحث انتقال قیمت، یکی از نزدیک پس    

حاشیه بازاریابی است. چرا که هر دو موضوع به بررسی تغییرات قیمت در طول زنجیره عرضه 

عرضه  زنجیره گوناگونهای تاثیر و تاثر قیمت در حلقه چگونگیپردازند. انتقال قیمت عمودی به می

 ،معمولبه گونه اما موضوع حاشیه بازاریابی محاسبه سهم هر حلقه از قیمت نهایی است.  ،پردازدمی

زنی بالا، دخالت در بازار و در بازارهایی که سهم عوامل بازاریابی بالاست، این عوامل قدرت چانه

اعث انتقال نامتقارن قیمت توانند در مکانیزم قیمت اختلال ایجاد کرده و بلذا می ،تعیین قیمت دارند

ای با عنوان تحلیل ساختار بازار و اثر انتقال ( در مطالعه1194حسینی و همکاران ) ،مثال برایشوند. 

کنند که یکی از عواملی که سبب قیمت بر حاشیه بازاریابی در صنعت گوشت گاو ایران تاکید می

هاست که ممکن است ناشی از ساختار یمتشود، انتقال نامتقارن قافزایش حاشیه بازار یک کالا می

ای دیگر در مورد اثر انتقال نامتقارن ( در مطالعه1191غیررقابتی بازار باشد. حسینی و نیکوکار)

قیمت بر حاشیه بازار در صنعت گوشت مرغ ایران نیز چگونگی انتقال قیمت کالاهای کشاورزی را بر 

 کنند.میها و حاشیه بازار کاملا موثر ارزیابی هزینه

پذیری زنجیره عرضه زعفران ایران با استفاده از ( به تحلیل رقابت1192امیری و دیگران)    

مبادله پرداختند و گزارش کردند که وجود رقابت تحلیلی و با تاکید بر اقتصاد هزینه-های کیفیروش

بازاریابی  مورب در حلقه بازرگانی خارجی ضمن از بین بردن انگیزه سرمایه گذاری بلندمدت

 کند.المللی را نیز فاقد توجیه اقتصادی میبین

( ضمن بررسی کارایی فنی تولید به محاسبه حاشیه بازار در زنجیره عرضه زعفران 1134ترکمانی)    

ها گیری دریافت که کارایی تولید با استفاده بهتر از نهادهپرداخت. وی با استفاده از روش نمونه

درصد و در مورد  11ای حدود ازاریابی زعفران را در مورد زعفران دستهممکن است. وی حاشیه ب

( نیز ضمن بررسی و محاسبه 1142درصد محاسبه کرد. شبان و همکاران) 21زعفران سرگل حدود 

بازاریابی زعفران، دریافتند سهم عوامل بازاریابی در قیمت نهایی  گوناگونحاشیه سود در مسیرهای 

ت. آنها در بوش دیگری از بررسی خود به بررسی ساختار بازار زعفران درصد اس 19.39زعفران 

، حاشیه بازاریابی 1پرداختند و دریافتند که ساختار بازار زعفران انحصار چندجانبه است. جدول 

دو پژوهش  بر اساس گوناگونزعفران و سهم عوامل عرضه از قیمت نهایی زعفران را در مسیرهای 

 دهد.اخیر نشان می
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بررسی انتقال قیمت در بازار محصولات کشاورزی و حتی برخی کالاهای غیرکشاورزی مرسوم     

دم تقارن انتقال قیمت در بازار لوبیا در سائوپائولو برزیل ( به بررسی ع2119)  1کانها و واندر. است

آن را  زنجیره نامتقارن است و علت گوناگونپرداختند و نشان دادند که انتقال قیمت در قسمت های 

 اند.نشده کشاورزان برشمردهرفتار حساب چنین،همهم کارگزاران غیررسمی و 

ایالت آمریکا برای محصول شیر خام و شیر  3(آزمون تقارن قیمت را برای 2111) 2کپس و شرول    

 ها دال بر نامتقارن بودن انتقال قیمت بود.درصد چربی بررسی کردند نتایج آن2

انتقال قیمت از مزرعه به خرده فروشی برای چهار محصول  چگونگی( 1493) 1کینوکان و فوکر    

شیر خام و بستنی را در ایالت متحده آمریکا مورد بررسی قرار دادند. نتایج نشان  لبنی کره، پنیر،

که افزایش در قیمت های مزرعه نسبت به کاهش قیمت های مزرعه به طور سریع تر و کامل  ندداد

 گرفته است.  انجامفروشی منتقل می شوند و انتقال قیمت به صورت نامتقارن  تری به سطح خرده

های وارداتی بوش طیور) کنجاله سویا ( به بررسی انتقال قیمت نهاده1141حیدری و شاهنوشی)    

و پودر ماهی( از بازارهای جانبی به داخلی پرداختند و با استفاده از مدل تصحیح خطا نشان دادند 

 مدت و بلندمدت از خارج به داخل متقارن است.قیمت در کوتاه که انتقال

( با بررسی انتقال نامتقارن قیمت در بازار شیر با استفاده از 1194احمدی شادمهری و احمدی)    

کننده رد  روش تصحیح خطا نشان داند که در بلندمدت تقارن انتقال قیمت از تولیدکننده به مصرف

 شود.می

که  ند( با بررسی انتقال قیمت در بازار جهانی پسته نیز نشان داد1194اسماعیلی)زاده و فرج    

( 1191) زادهمدت نامتقارن است. حسینی و قهرماناما در کوتاه ،انتقال قیمت در بلندمدت متقارن

در مورد بازار گوشت ایران دریافتند که انتقال قیمت از تولیدکننده به خرده فروشی نامتقارن است. 

بررسی انتقال قیمت در بازارهای پنیر، انواع گوشت، ذرت، برنج، خرما، گوجه در سطوح  چنین،هم

مدت یا بلندمدت و بمنظورهای های کوتاهدر دوره چنین،هماستانی، ملی یا جهانی و  گوناگون

های حمایتی و تنظیم بازار انجام شده پذیری، هدایت سیاستمثل سنجش میزان رقابت گوناگون

دهد که در بازار محصولات کشاورزی، انتقال قیمت عمدتا به صورت ها نشان می. عمده بررسیاست

 نامتقارن انجام می شود. البته چنین بررسی ای درباره زعفران اننجام نشده است. 

ترین بررسی انتقال قیمت در مورد محصولات غیرکشاورزی نیز رایج است که یکی از مهم ،البته    

( به 1194سامتی و دیگران) ،لامثبرای مورد بررسی اثرات نامتقارن نرخ ارز است.  هایموضوع

ها پرداختند و دریافتند که در ایران بررسی اثرات نامتقارن نوسانات نرخ ارز بر تولید و سطح قیمت
                                                 

1 - Cunha & Wander 
2 - Capps & Sherwell 
3 - Kinnucan & Foker 
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( 1193ها نامتقارن است. فوری)اما بر روی قیمت ،های نرخ ارز بر سطح تولید متقارناثرات شوک

فروشی را با استفاده از مدل خودبازگشت فروشی و خردههای قیمت تولیدکننده و عمدهصشاخ

برداری مورد تحلیل انتقال قیمت قرار داد و دریافت که زمان لازم برای انتقال یک تکانه از 

 ماه است. 9تا  1تولیدکننده به خرده فروشی 

 

 پژوهشمبانی نظری و روش 
تواند عدم تقارن در انتقال قیمت را موجب ددی وجود دارد که میبه لحاظ نظری، دلایل متع    

ها، فاسدشدنی بودن کالاها و کنندگان و واسطهشود؛ اطلاعات نامتقارن بین تولیدکنندگان و مصرف

های دولت، قدرت بازار و انحصار و ساختار بازار. به ها تغییر منو، دخالتهای انبارداری، هزینههزینه

یز برخی مطالعات بر تقارن انتقال قیمت و برخی بر عدم تقارن آن در بازارهای لحاظ تجربی ن

شود: از نظر بندی میگذارند. انتقال قیمت به صورت نظری به چند دسته تقسیمصحه می گوناگون

 بندی است. سرعت و میزان تعدیل قیمت یا از نظر افقی یا عمودی بودن قابل دسته

هرگونه عدم مشابهت در پاسخ به ان عدم تقارن در انتقال قيمت: بر اساس سرعت یا ميز     

تقارن  نبودشود که این تقارن می نبودتغییرات یک گروه قیمتی در جهت افزایش و کاهش باعث 

تواند به این تقارن انتقال قیمت می نبودپاسخ یا سرعت آن باشد.  مقدارتواند ناشی از تفاوت در می

𝑃𝑡ثر یک تغییر قیمت در تولید )شکل صورت گیرد که در ا
𝑖𝑛 در خرده فروشی) ( تغییرات𝑃𝑡

𝑜𝑢𝑡   )

از  پسد شوملاحظه می 1که در شکل  گونه افزایش یا کاهش یکسان نباشد. همان راستادر دو 

𝑃𝑡افزایش 
𝑖𝑛  ،𝑃𝑡

𝑜𝑢𝑡 ولیدکننده، قیمت اما بعد از کاهش قیمت ت ،به همان اندازه افزایش یافته است

( آن است 1APTتر کاهش یافته است. نوع دیگر عدم تقارن انتقال قیمت )،مصرف کننده بسیار کم

از تغییر قیمت، سرعت اعمال تغییرات در خروجی در دو طرف یکسان نباشد. بر اساس شکل  پسکه 

ده، کننقیمت مصرف 𝑡1بلافاصله بعد از افزایش قیمت تولیدکننده در زمان که  شودملاحظه می 1

𝑃𝑡
𝑜𝑢𝑡از کاهش  پساما  ،، نیز افزایش یافته است𝑃𝑡

𝑖𝑛  در𝑡1 ،𝑃𝑡
𝑜𝑢𝑡   با یک فاصله زمانی و در

𝑡1+𝑛  .کاهش یافته است 

آنچه بحث شد مربوط به انتقال قیمت عمودی بود که ناظر بر انتقال قيمت عمودي و افقی:     

اما  ،های زنجیره عرضه در یک بازار خاص استاز حلقه گوناگوننتقال قیمت در سطوح عدم تقارن ا

مربوط به عدم تقارن واکنش به یک تغییر قیمتی در یک ناحیه به  2انتقال قیمت افقی یا فضایی

                                                 
1 - Asymmetry Price Transmission 
2 - Spatial 
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در صورت افزایش یا کاهش قیمت در خراسان رضوی آیا تغییرات در  ،لامثبرای ناحیه دیگر است. 

 رن خواهد بود؟ اهواز متقا
 

 پژوهشروش 
های زمانی به دو دسته کلی قابل های موجود جهت بررسی انتقال قیمت در سریمدل    

( و 1433) 1انباشتگی که عمدتا میتنی بر کارهای اولیه هوکهای ماقبل همروش -1اند؛ بندیدسته

از طرح مباحث مربوط  پسه انباشتگی کهای همروش -2اند. ( انجام شده1431) 2قبل از او ولفارم

 انباشتگی در اقتصادسنجی سری زمانی مطرح شد و عمدتا بر تصحیح خطا متکی است.به هم

در طول سه دهه ی اخیر اغلب تلاش های تجربی برای آزمون وجود انتقال نامتقارن قیمت بر     

ذیرفته شده است، که توسط ولفارم توسعه یافته و بعدها توسط هوک پ 1اساس روش شکافت متغیرها

ها به دو قسمت افزایشی و کاهشی گرفته است. منظور از شکافت یا تجزیه متغیرها تقسیم آن انجام

 ای روش ولفارم و هوک به صورت زیر است:است. مدل پایه

∆prt = α0 + α1∆pft
+ + α2∆pft

− + εt                                            (1)  

prt∆که در آن:     = prt − pr0  وprt  و  9فروشیقیمت خردهpft و  1قیمت مزرعهαi  ضرایب

 شوند:هاست. مقادیر با اندیس مثبت و منفی هم به صورت زیر محاسبه میآن

  ∆pft
+ = {

pft − pf(t−1)   if     ( pft − pf(t−1)) > 0

0                          if     ( pft − pf(t−1)) < 0  
 &   ∆pft

− =

{
pft − pf(t−1)   if     ( pft − pf(t−1)) < 0

0                          if     ( pft − pf(t−1)) > 0  
  (2)  

نفی که تغییرات مثبت و م آیدبدست میاز نظر آماری برابر باشند، این نتیجه  𝛼2و  𝛼1چنانچه     

دهد و لذا انتقال قیمت فروشی را توضیح میبه یک اندازه تغییرات قیمت عمده قیمت خرده فروشی

تر از دیگری باشد به این معنی است که متقارن است. حال چنانچه هرکدام از این دو ضریب بزرگ

پذیرد که اثر می تربیشفروشی از تغییرات در یک جهت نسبت به جهت دیگر قیمت عمده

 تقارن انتقال قیمت خواهد بود. نبوددهنده اننش

                                                 
1- Houck 
2 -Wolffarm 
3 -Variable-splitting technique 
4 - Retail price 
5 - Farm price 
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ی هایها، با انتقاداما این دسته از روش ،( مدل ولفارم را توسعه دادند1492) 1( و وارد1433) هوک    

که زمانی متغیرها بود. از جمله اینهای سریتوجه به ویژگی نبودترین آن مواجه شدند که مهم

های های زمانی غیرایستا یا سریکه این روش برای سری ( نشان دادند1439) 2گرنجر و نیوبلد

خطی دارند منجر به رد فرض صفر ) که همان عدم تقارن انتقال زمانی ایستایی که به شدت هم

کرامون (، 1494) 1، گرنجر و لی91از طرح ادبیات سری زمانی در دهه  پسشود. قیمت است( می

های جدیدی ( مدل1449کرامون)( و ون1441) 1دل و لویتاباکرامون(، ون1449) 9تابادل و فالبوش

خطا استوار بود)میر و انباشتگی و تصحیحبرای آزمون عدم تقارن پیشنهاد دادند که بر مفهوم هم

 ( به صورت زیر است:1441((. مدل پیشنهادی تابادل و لوی)2119تابادل)

∆prt = α0 + ∑ (𝛽𝑗∆𝑝𝑟(𝑡−𝑗))
M2
j=1 + ∑ (α1j∆pf(t−j+1)

+ )
M1
j=0 +

∑ (α2j∆pf(t−j+1)
− )

M1
j=0 + α3ECTt−1

+ + α4ECTt−1
− + εt               (1)  

, 𝑀1به ترتیب قیمت خرده فروشی و قیمت تولیدکننده است.  𝑝𝑓𝑡و  𝑝𝑟𝑡که در آن بین      𝑀2 

-زمانی مربوطه است که بر اساس معیارهای موجود محاسبه میهای طول وقفه بهینه هریک سری
های متغیر وابسته بر خودش اضافه شده است و نقش پوشش اثرات وقفه برای نوستشود. جمله 

و  های کاهشی یا افزایشی هر متغیر است.دهنده بوشهای مثبت و منفی نشانعلامتکنترلی دارد. 

 . یعنی:است 𝑝𝑓𝑡و  𝑝𝑟𝑡شتگی بین انبامعادله هم باقیمانده ECTعبارت 

ECTt = prt −  ∅0 −  ∅1pft                                                            (9)  

نیز مربوط به تغییرات افزایشی و کاهشی جملات خطاست که مشابه  ECTمقادیر مثبت و منفی      

کردن جمله خطا به رگرسیون ( درباره مزیت اضافه2119) ابادلشوند. میر و تتعریف می 2رابطه 

فروشی فقط به تغییر در قیمت شود که قیمت خردهدهند که این کار سبب میتوضیح می

فروشی پاسخ ندهد بلکه هرگونه انحراف از تعادل بلندمدت که در دوره قبل کنار نهاده شده عمده

ر مدل اخیر آن است که امکان بررسی انتقال قیمت در بر آن مزیت دیگ افزونشود. است تصحیح 

مدت به صورت همزمان فراهم می شود. تقسیم جمله خطا به تغییرات مثبت و بلندمدت و کوتاه

دهد آزمون تقارن بلندمدت از طریق مقایسه ضرایب دو جزء مثبت و منفی انجام منفی اجازه می

و  α1jمدت مدل تصحیح خطا )یسه ضرایب اجزا کوتاهمدت نیز از طریق مقاشود. آزمون تقارن کوتاه

                                                 
1 -Ward 
2 - Granger & Newbold 
3- Granger & Lee 
4 - Cramon-Taubadel & Fahlbusch 
5 -Loy 
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α2j اثر این ضرایب در مجموع برابر بود انتقال قیمت متقارن و در غیر  مقدار( ممکن است. چنانچه

 این صورت نامتقارن است. به این ترتیب فروض صفر عبارت است از:

H0 =  α3 = α4    و       ∑ α1j
M1
j=0 =  ∑ α2j

M2
j=0                                        (1)  

 

از ورود به آزمون انتقال قیمت باید  پیشانباشتگی، با توجه به اتکای روابط فوق به موضوع هم    

انجام ( 𝑝𝑟𝑡کننده )( و مصرف𝑝𝑓𝑡آزمون ریشه واحد، بر روی هر دو سری زمانی قیمت تولیدکننده )

. به این منظور از رهیافت شودت شرایط لازم برای استفاده از مدل تصحیح خطا احراز شود تا صح

تعمیم یافته دیکی فولر استفاده شد. از آزمون علیت گرنجر بمنظور تعیین جهت علیت استفاده 

کننده است کننده قیمت مصرفکند که قیمت تولیدکننده علت و تعیینگردید. این آزمون تعیین می

ها و ادامه مسیر تعیین کننده است. مطالعات . نتایج آزمون ریشه واحد برای انتواب مدلعکسریا ب

 کنند. ( مسیر زیر را برای آزمون انتقال قیمت پیشنهاد می2119پیشین از جمله تابادل و میر)

 
ها. فرآیند كلی انجام آزمون انتقال قيمت با در نظرگرفتن ویژگی هاي سري زمانی داده -1شکل 

 هاي پژوهشگر بر اساس تحليل مطالعات پيشيننبع: یافتهم

   

با استفاده از روش یوهانسون وجود رابطه بلندمدت بین  1هابدین ترتیب و با فرض ناپایایی داده    

شود. در صورت ارتباط بلندمدت سری های قیمت تولیدکننده و دو سری زمانی آزمون می

( را استوراج ECTو بر اساس آن جملات خطا ) کردا محاسبه توان بردار همگرایی رکننده میمصرف

 شدهای هرکدام از سری ها مشوص ( لازم است تعداد وقفه1) بمنظور برآورد رابطه چنین،همکرد. 

                                                 
 های قیمت اسمی ناپایا هستند.معمولا سری- 1

 آزمون ریشه واحد

 ماناست

 ناماناست

استفاده از مدل هوک  

  روشبرای بررسی 

 انتقال قیمت

بررسی ارتباط  
 بلندمدت متغیرها

 استفاده از مدل
ح خطا برای  تصحی

  چگونگیبررسی 
 قیمت انتقال

 در صورت همگرایی

 در صورت عدم همگرایی

استفاده از مدل 
برای بررسی  هوک
 انتقال قیمت روش
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داوری نهایی در  برایکوئین استفاده شد. که بدین منظور از آزمون های مشهور مثل آکائیک و حنان

 شودرابری ضرایب متغیرهای مثبت و منفی از نظر آماری آزمون مورد انتقال قیمت لازم است ب

 شود.استفاده می 1(. به این منظور از آزمون والد9)رابطه 

بندی زعفران در مشهد استوراج افزار حسابداری یک شرکت معتبر بستههای موردنیاز از نرمداده    

ه به عنوان شاخص قیمت تولیدکننده ای از مناطق تولیدکنند. قیمت خرید زعفران به صورت فلهشد

این شرکت به عنوان شاخص قیمت  به وسیلهشده به بازار و قیمت عرضه زعفران فرآوری

تاکنون تمام معاملات خرید و فروش  1134کننده در نظر گرفته شد. شرکت موردنظر از سال مصرف

های خام، پالایش دادهاز بررسی و  پسرا به جزئیات مربوط به مقدار و قیمت ثبت کرده است. 

محاسبه  1141تا اردیبهشت  1134کننده از فروردین ها تولیدکننده و مصرفماهیانه قیمت میانگین

 برآورد شد.  EVIEWSافزار ها با استفاده از نرمشد و مدل

 

 نتایج و بحث
در سطح و های قیمت یافته در مورد پایایی سریفولر تعمیمپیوست نتایج آزمون دیکی 2جدول     

دهد. بر این اساس فرض صفر مبنی بر ریشه واحد داشتن را نشان می نوستتفاضل مرتبه 

ها این سری ،کدام از حالات رد نشده لذاکننده و تولیدکننده در هیچهای زمانی قیمت مصرفسری

 𝑝𝑟𝑡که  شودتفاضل مرتبه اول هر دو سری زمانی پایاست لذا نتیجه می ،نامانا هستند. از سوی دیگر

که هر دو سری ریشه واحد دارند هستند. با توجه به این I(1)یعنی  ،د دارندریشه واح 𝑝𝑓𝑡و 

ای که باقیمانده رابطه بلندمدت گونهرود که یک رابطه بلندمدت بین آنها برقرار باشد بهاحتمال می

 ، نوفه سفید باشد. ذکر شده

هد آزمون یوهانسون، وجود رابطه بلندمدت بین دو سری را دپیوست نشان می 1چنانچه جدول     

مقدار ویژه وجود یک رابطه بلندمدت را  ترینبیشهر دو آماره اثر و  ،بر آن افزونکند. تایید می

می و تاثیر و تاثر یکنند. وجود رابطه همگرایی بلندمدت بین دو سری با توجه به ارتباط داتایید می

هایی که همواره کننده از یکدیگر کاملا منطقی است. چرا که قیمتصرفدو قیمت تولیدکننده و م

توان گیرند تمایل به همگرا شدن به یک مقدار بلندمدت را نیز دارند. حال میاز یکدیگر اثر می

 تومین زد. Eviewsافزار معادله بلندمدت را با استفاده از روش برآورد همگرایی در نرم

𝐶𝑃𝐼معادله بلندمدت عبارت است از: = 110.3 + 1.068 𝑃𝑃𝐼                                     

                                                 
1- Wald 
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ها مدل تصحیح خطا ، جملات خطا بوده که با استفاده از آنبالاهای رابطه برآوردی ماندهباقی    

هر یک از دو ) طول وقفه های  M2و   M1( لازم است مقادیر1تومین رابطه ) براید. شوبرآورد می

 .شودجهت علیت تعیین  چنین،همسری( و 

ها علیت انباشته باشند بین آنکه که دو متغیر هم انگل و گرنجر پیشنهاد دادند که در صورتی    

ه برقرار خواهد بود. لذا آزمون علیت گرنجر جهت تعیین این موضوع که کدام سوییا دو سویهیک 

 9تولیدکننده تعیین کننده دیگری است انجام شد. جدول  کننده یایک از دو متغیر قیمت مصرف

کدام از دو دهد. با توجه به رد فروض صفر در هر دو آزمون، هیچنتایج آزمون علیت را نشان می

کننده هم قیمت مصرف ،کننده و علت دیگری نیست. به بیان دیگرتام تعیین گونهسری قیمت، به 

کننده اثر قیمت تولیدکننده بر تغییرات قیمت مصرفبر قیمت تولیدکننده موثر است و هم 

دهنده تاثیر و تاثرات متقابل بین بازار مصرف و تولید است. در ه خود نشانسویگذارد. علیت دومی

توان نتایج آزمون علیت را به این شکل تفسیر کرد که اطلاعات و تحولات در هر دو سوی می ،واقع

شود و تحولات هر دو سوی زنجیره در تعادل بازار موثر بوده یدیگر منتقل م سویزنجیره عرضه به 

 کننده قیمت باشد.کننده به تنهایی تعیینگونه نیست که تولیدکننده یا بازار مصرف و این

شود لازم دو سری زمانی وارد می نوستبا توجه به اینکه در مدل تصحیح خطا، تفاضلات مرتبه     

محاسبه شود. لذا الگوی خودتوضیح برداری تفاضل  نوسترتبه است وقفه متناظر با تفاضلات م

محاسبه شد.  گوناگونمتغیرها تشکیل شده و وقفه بهینه با استفاده از معیارهای  نوستمرتبه 

مدل تصحیح  ،(. لذا1اند )جدولرا پیشنهاد کرده 1کوئین وقفه -بیزین و حنان-معیارهای شوارتز

کننده متغیر وابسته قفه در دو حالت )در حالت اول قیمت مصرفو 1( با در نظرگرفتن 1)رابطه  خطا

 است و در حالت دوم قیمت تولیدکننده( برآورد شد.

(، جملات 𝑝𝑓𝑡و  𝑝𝑟𝑡های سری نوست)برای تفاضل مرتبه  1تا اینجا مقادیر وقفه بهینه برابر با     

( و 1ساس پیشنهاد تابادل و لوی)رابطه مانده با توجه به بردار همگرایی و شکل مدل بر اباقی

( 1نتایج برآورد مدل انتقال قیمت )رابطه  1در نظر گرفته شد. جدول  1های فرض طبق رابطه آزمون

 دهد. کننده متغیر وابسته است را نشان میدر حالتی که قیمت مصرف

,α3 ضرایب جملات مثبت و منفی خطای بلندمدت )      α4درصد  1در سطح  ( هر دو منفی و

درصد انحرافات  11دهنده آن است که در هر دوره )یک ماه( حدودا دار است. این ضرایب نشانمعنی

 1/1مثبت قیمت تولیدکننده )کاهش قیمت( از تعادل بلندمدت اصلاح می شود. به بیان دیگر تقریبا 

کننده منتقل شود. صرفکشد تا تغییرات مثبت )افزایش قیمت( قیمت تولیدکننده به مماه طول می

گردد. این بدان معنی است که درصد تصحیح می 99این در حالی است که انحرافات منفی حدودا 

ماه زمان لازم است. البته  2جهت انتقال تغییرات منفی قیمت تولیدکننده به بازار مصرف نیز حدود 
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تصحیح خطا از نظر آماری این تفسیر با این فرض انجام شده  که ضرایب برآوردشده برای جملات 

 متمایزند. 

مدت و داوری نهایی در مورد انتقال قیمت، باید برابری ضرایب تغییر مثبت و منفی در کوتاه برای    

( را بررسی 1با استفاده از آزمون والد، فروض صفر )رابطه  ،بلندمدت از نظر آماری آزمون گردد. لذا

,α3 ت تصحیح خطا)د ضرایب جملاندهکنیم. نتایج نشان میمی  α4 در عبارت فوق از نظر آماری)

شود. از با یکدیگر برابرند یعنی در بلندمدت انتقال قیمت در بازار زعفران به صورت متقارن انجام می

فرض صفر مربوط به برابری مجموع ضرایب جملات مثبت و منفی نیز بر اساس آزمون  ،سوی دیگر

  برابریِ ،شود لذاوالد رد نمی

 α2,0 + α2,1 + α2,2 + α2,3 = α1,0 + α1,1 + α1,2 + α1,3 

از نظر آماری برقرار است. این نتیجه بدین معنی است که میزان اثر تغییرات مثبت قیمت     

دهنده تقارن انتقال کننده با میزان اثر تغییرات منفی برابر است که نشانتولیدکننده بر قیمت مصرف

 (.1مدت است )جدول ار زعفران حتی در کوتاهقیمت در باز

ه بین دو متغیر برقرار نبود آزمون را برای حالتی که قیمت سویبا توجه به اینکه علیت یک    

کنیم ها به مقادیر مثبت و منفی تجزیه شوند تکرار میتولیدکننده در طرف چپ باشد و این قیمت

مدت در حالتی که قیمت تولیدکننده متغیر وابسته پیوست(. قبل از آن رابطه بلند 9و  3)جداول 

 شوند.شود و با توجه به آن جملات خطای بلندمدت محاسبه میباشد برآورد می

دار است. در این حالت نیز درصد معنی 1ضرایب جملات خطا در این حالت نیز منفی و در سطح     

د. با توجه به شوبلندمدت اصلاح می درصد انحرافات مثبت و منفی قیمت از تعادل 31هر ماه حدود 

ماه زمان لازم است تا هر تغییر )مثبت یا منفی(  1/1( کمتر از -14/1و  -31/1) ضرایب این جملات

. منفی بودن هر چهار ضریب مربوط به شودکننده به قیمت تولیدکننده منتقل در قیمت مصرف

زایش و کاهشی جملات خطا رخ داده ( به خاطر تفکیک مقادیر اف3و  1جملا تصحیح خطا )جداول 

با یک ضریب منفی تعدیل و به مقدار  ECTکه کاملا منطقی است؛ مقادیر مثبت )افزایشی( 

یک  در کلگردند. مقادیر منفی )کاهشی( نیز بعد از ضرب در یک ضریب منفی، بلندمدت برمی

 د. کنافتادگی از مسیر بلندمدت را جبران میجمله مثبت ایجاد کرده و عقب

دهنده تقارن دهنده عدم رد هر دو فرض صفر است که نشاندر حالت دوم نیز آزمون والد نشان    

کننده به مدت و بلندمدت در حالتی است که جهت علیت از سمت مصرفانتقال قیمت در کوتاه

 تولیدکننده باشد.

صورت متقارن از هر دو سطح  ها بهدهد در بازار زعفران ایران، قیمتدر واقع نتایج فوق نشان می    

د. این نتیجه به شوفروشی منتقل مییدکننده به خردهاز تول چنین،همفروشی به تولیدکننده و خرده
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های مکانیزم قیمت در بازار زعفران در محدوده این مطالعه یعنی استان نوستاین معنی است که 

رد زعفران با نوسانات قیمت در حاشیه بازاریابی در مو دومکند و خراسان به خوبی عمل می

 کند.فروشی چندان تغییر نمیفروشی یا عمدهخرده

( که از وجود رقابت )هرچند مورب از جهت 1192این نتیجه با نتایج مطالعه امیری و دیگران)    

بودند مطابقت دارد. بر گذاری بلندمدت بنگاهها( در زنجیره عرضه زعفران در داخل یاد کردهسرمایه

بنگاه کوچک و بزرگ وجود دارد که ظرفیت  911س مطالعات خوشه صنعتی زعفران بیش از اسا

رقابت بین آنها برای خرید زعفران قابل توجه  ،ها بیش از ظرفیت تولید زعفران است لذافرآوری آن

این  بیانگرملاحظه میدانی عملکرد بازار زعفران نیز به خوبی  ،(. از سوی دیگر1193است )تازیکی، 

فروشان به صورت رسمی و مطلب است چرا که قیمت زعفران توسط خریداران محلی و برخی عمده

های وسایل ارتباطی نظیر تلفن به تمام شهرستان راهشود که به سرعت از روزانه اعلام می

یابد. شود. لذا جریان اطلاعات به صورت متقارن حتی به کشاورزان انتقال میتولیدکننده منتقل می

برد که خود زنی کشاورزان را بالا میی پایین انبارداری زعفران قدرت چانههزینه ،سوی دیگراز 

 تر باشد. عاملی است تا شرایط رقابتی

بر آن، تقارن انتقال عمودی قیمت در بازار زعفران با نتایج مطالعه محمودی و افراسیابی  افزون    

ها شود. آنراسان را متقارن ارزیابی کردند تایید میهای خ( که انتقال افقی قیمت بین استان1141)

های موردنظر و نقش پراهمیت این سه تاکید کردند که با توجه به فواصل جغرافیایی بین استان

استان در تولید محصول زعفران وجود تقارن در فرآیند انتقال قیمت بین بازارها چندان هم دو از 

های خراسان به تولید، بازاررسانی و توزیع زعفران باعث استانانتظار نیست. به واقع اشتغال مردم 

های خراسان )انتقال افقی( و قیمتی و غیرقیمتی زعفران به خوبی بین مردم در استان هایدادهشده 

این موضوع بین  ،زنجیره عرضه )انتقال عمودی( در منتقل شود. البته گوناگوندر سطوح  چنین،هم

ها عمدتا برقرار نیست. چنانچه نتایج مطالعه محمدرضازاده بزاز و استاناستان خراسان با سایر 

از  چنین،همدهد انتقال افقی قیمت بین استان خراسان با سایر استانها و ( نشان می1142دیگران)

 متقارن است.ناداخل به خارج کشور 

ه سود بازاریابی با موضوع با توجه به رابطه مستقیم حاشی چنین،همدر توضیح نتایج این مطالعه،     

. معمولا در مورد محصولات کردتوان از نتایج بررسی حاشیه سود نیز نتایج استفاده انتقال قیمت، می

 91حاشیه بازاریابی گوجه فرنگی  ،لامثبرای تازه حاشیه سود بالا و انتقال قیمت نامتقارن است. 

(، انگور 1199هدی پور و دیگران، درصد )م 91زمینی، (، سیب1141درصد )مقدسی و دیگران، 

اما در مورد  ،( محاسبه شده است1199درصد )اشرفی و دیگران،  21اما کشمش  ،درصد 3/94

و انواع  گوناگون، برای مسیرهای بازاررسانی گوناگونمطالعات  بر اساسزعفران حاشیه بازاریابی 
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ازاریابی پایین از سویی معلول درصد محاسبه شده است. حاشیه ب 11 ،نهایتدر تا  1زعفران، بین 

قدرت سودجویی عوامل بازاررسانی  ،در بازار است. به بیان دیگر هادادهانتقال متقارن قیمت و سایر 

 توان اینمی ،ها ممکن نیست. از سوی دیگرآن به وسیلهبالا نبوده و ایجاد اختلال در مکانیزم قیمت 

، عوامل بازاررسانی، مجبور به واکنش سریع به که در شرایط حاشیه سود پایین کردگونه تفسیر 

مثال، مطالعات شبان و دیگران  برایتغییرات قیمتی و در نتیجه انتقال متقارن قیمت هستند. 

هزار تومان به ازای هر  911میلیون و  1دهد در برخی مسیرها قیمت مزرعه ( نشان می1142)

(. در این حالت با 1ومان بوده است )جدولهزار ت 111میلیون و  9فروشی کیلوگرم و قیمت خرده

شود فروش به صفر نزدیک میفروش و خردهترین نوسان منفی در بازار، سود ناخالص عمدهکوچک

 مجبور به پاسخ سریع به نوسانات قیمتی هستند. ،لذا

 

 نتیجه گیری و پیشنهادها
یاستی مورد توجه تحلیل انتقال قیمت به دلیل اهمیت نظری و کاربردهای رفاهی و س    

آیا تغییرات مثبت یا "در حوزه محصولات کشاورزی، پاسخ به این سوال که  بویژهپژوهشگران است. 

که گردد؟ یا اینفروشی( منتقل میفرودشی )تولیدکننده( به تولیدکننده )خردهمنفی در قیمت خرده

بسیار  گوناگون، به دلایل "د؟کننعوامل بازاررسانی محصولات این نوسانات را به نفع خود کنترل می

اهمیت است. فاصله جغرافیایی بین محل تولید و مصرف محصولات کشاورزی، فسادپذیری  دارای

لی یزنی اندک کشاورزان، ساختار بازار و اطلاعات نامتقارن از جمله دلااین محصولات و قدرت چانه

انتقال  چگونگیدامن زده و بررسی است که به عدم تقارن انتقال قیمت در بازار محصولات کشاورزی 

 بوشد. قیمت را اهمیت می

زایی و آبی، ارزآوری و اشتغالمحصول زعفران در ایران به دلیل تناسب با شرایط اقلیمی و کم    

درآمدزایی در مناطق محروم کشور موردتوجه است. فعالان بازار معمولا از نوسانات عرضه و قیمت و 

در کنند. ترین مشکلات خود یاد میریزی بلندمدت به عنوان یکی از بزرگنامهدر نتیجه ناتوانی در بر

گران و بازاررسانی محصولات، سودجویی واسطه روشبازار محصولات کشاورزی و از جمله زعفران، 

انتقال ناکارآمد اطلاعات قیمتی در زنجیره عرضه یکی از دلایل نوسانات قیمتی و اختلالات عرضه 

اهمیت  دارایبررسی نحوه تغییرات و انتقال اطلاعات قیمتی در بازار زعفران بسیار  ،رواین است. از 

 است. 

کننده هر دو قیمت تولیدکننده و مصرف ،ه را نفی کرد. لذاسوینتایج آزمون علیت وجود علیت یک    

فروشی خرده و تحلیل انتقال قیمت بین کننده قیمت نهایی هستند. تجزیهزنی متقابل تعیینبا چانه

مدت و بلندمدت قیمت زعفران به صورت متقارن است. این دهنده انتقال کوتاهو تولید زعفران نشان
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کننده( به تولیدکننده )مصرف سویمدت و بلندمدت از قیمتی در کوتاه هایدادهبدان معنی است که 

فران در استان خراسان شود. در حالی انتقال عمودی قیمت زعکننده )تولیدکننده( منتقل میمصرف

اند. ه کردهیهای پیشین نیز دو یافته مهم در تایید این موضوع ارامتقارن ارزیابی شد که پژوهش

های خراسان به اما از استان ،های خراسان متقارن استکه انتقال قیمت افقی بین استاناین نوست

در  هادادهاین موضوع دارد که انتقال هایی که دلالت بر های کشور نامتقارن است. یافتهسایر استان

بازار زعفران در خراسان به خاطر اشتغال مردم به تولید و عرضه این محصول متقارن است. دیگر 

زعفران  گوناگونو برای انواع  گوناگوناینکه حاشیه بازاریابی در بازار زعفران ایران در مسیرهای 

گران در دهنده ناتوانی واسطهشده است که نشان درصد( محاسبه 11تا  1درصد ) بین  11تر از کم

 ایجاد اختلال جدی در مکانیزم قیمت و حاشیه سود برای خودشان است.

در این شرایط توصیه می شود دولت، جز در موارد ضروری از دخالت در بازار خودداری کند و به     

انتقال  تربیش و شفافیت جای مداخله قیمتی، شرایط برای عرضه حداکثری زعفران در بورس کالا

های تولیدکننده، فراهم شود. کشف قیمت محصول به صورت روزانه قیمت در داخل و خارج استان

از داخل به  چنین،همها و کند عدم تقارن انتقال قیمت از استان خراسان به سایر استانکمک می

اهش یابد. در این شرایط ک تریکمخارج کشور و تبعات رفاهی و توصیصی منفی ناشی از آن به 

افزوده تولید زعفران، امکان وسعت بوشیدن به تجار و کشاورزان ایرانی از ارزش تربیشضمن انتفاع 

های تشویقی از نظر سطح بازار از نظر حجم تولید و عرضه وجود دارد. لذا افزایش تولید با سیاست

استفاده از  راستایدیگر دولت در  ی مهمتواند برنامهعملکرد در سطح می چنین،همزیرکشت و 

های این پژوهش نیازی به صرف زایی زعفران باشد و با توجه به یافتهمزایای درآمدزایی و اشتغال

دلالان به  به وسیلهسازی قیمت"های قیمتی و مقابله با آنچه گذار برای سیاستوقت و توان سیاست

رسد در عرضه داخلی، نیست. اگرچه به نظر میشود، حداقل در زنجیره نامیده می "ضرر کشاورزان

هایی وجود داشته باشد که های داخل به بازارهای خارجی عدم تقارنفروشیانتقال قیمت از عمده

شود مطالعات های آن باشد و پیشنهاد میهایی مبتنی بر یافتهنیازمند مطالعه دقیق و ارائه سیاست

 ی در این رابطه انجام شود. تربیش
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 هاپیوست

 

 تقارن در ميزان تعدیل)راست( و سرعت تعدیل)چپ( نبود - 2شکل

 (1222منبع: ون كرامون تابادل و مير)

 

 (.ها به هزار تومانقيمت) هاي پيشينحاشيه بازاریابی زعفران بر اساس پژوهش -2جدول 

مسیر 

 یبازاررسان

قیمت خرده 

 فروشی

قیمت عمده 

 فروشی

قیمت 

 مزرعه

سهم 

 کشاورز

سهم عمده  

 فروش

سهم خرده 

 فروش

 1911 1911 9111 1مسیر
39 

 درصد
 درصد 1/12 درصد 4.1

 1911 9111 9111 2مسیر 
49 

 درصد
 درصد 9/2 درصد1/1

 291 121 119 1مسیر 
91 

 درصد
 درصد9/4 درصد 1/11

 3/211 3/293 241 9مسیر 
31 

 رصدد
 درصد 11 درصد 19

 (1134( و ترکمانی )1142ماخذ: شبان و همکاران ) 
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 .𝒑𝒇𝒕و  𝒑𝒓𝒕نتایج آزمون ریشه واحد دو سري  -1دولج

 tآماره  حالت تست سری زمانی
 t (11مقدار بحرانی 

 درصد(
 نتیجه آزمون

سری 

زمانی 

𝑝𝑟𝑡 

 سطح داده ها

 رد فرض صفر. -19/1 -12/2 با عرض از مبدا و روند

 رد فرض صفر. -13/2 -11/1 با عرض از مبدا

بدون عرض از مبدا و 

 روند
 رد فرض صفر. -11/1 32/1

تفاضل مرتبه 

 اول
-11/4 با عرض از مبدا  13/2- 

عدم رد فرض 

 صفر.

سری 

زمانی 
𝑝𝑓𝑡 

 سطح داده ها

 رد فرض صفر. -19/1 -11/2 با عرض از مبدا و روند

 رد فرض صفر. -13/2 -21/1 عرض از مبدا با

بدون عرض از مبدا و 

 روند
 رد فرض صفر. -11/1 39/1

تفاضل مرتبه 

 اول
 با عرض از مبدا

11/11

- 
13/2- 

عدم رد فرض 

 صفر.

 پژوهشماخذ: محاسبات 

 

 .𝒑𝒇𝒕و  𝒑𝒓𝒕انباشتگی بين نتایج آزمون یوهانسون براي تعيين وجود معادله هم -3جدول

 فرضیه عدم آماره
فرضیه 

 مقابل
 (%1حد بحرانی) مقدار آماره

 آزمون اثر

 دلهصفر معا

حداکثر یک 

 معادله

یک یا 

 تربیش

دو یا 

 تربیش

39/14 

19/1 

94/11 

99/1 

آزمون حداکثر مقدار 

 ویژه

 دلهصفر معا

حداکثر یک 

 معادله

فقط یک 

 معادله

فقط دو 

 معادله

11/14 

19/1 

21/19 

99/1 

 پژوهشمحاسبات ماخذ: 
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 نخست.در تفاضل مرتبه  𝒑𝒇𝒕و  𝒑𝒓𝒕نتایج آزمون تعيين وقفه بهينه دو سري زمانی  -2جدول

 حنان کوئین شوارتز بیزین آکائیک تعداد وقفه

1 99/19 99/19 91/19 

1 11/19 11/19 11/19 

2 11/19 11/19 99/19 

1 19/19 91/19 24/19 

9 19/19 12/19 12/19 

 پژوهشماخذ: محاسبات 
 

ها بر اساس معيارهاي مشروح در نتایج برآورد معادله انتقال قيمت با سه وقفه)وقفه -1جدول

 .كنندهتعيين شد(؛ متغير وابسته قيمت مصرف 2جدول 

تمال درستی فرض صفر) صفر بودن اح مقدار ضریب متغیر ضریب

 ضریب(

𝛽1 delta_prt(−1)  1219/1 913/1 

𝛽2 delta_prt(−2)  141/1- 191/1 

𝛽3 delta_prt(−3)  212/1- 111/1 

α4 ECT1− 193/1- 111/1 

α3 ECT2+ 919/1- 111/1 

α2,0 pft
− 919/1- 111/1 

α2,1 pft
−(−1) 213/1 149/1 

α2,2 pft
−(−2) 111/1 199/1 

α2,3 pft
−(−3) 111/1 131/1 

α1,0 pft
+ 929/1 111/1 

α1,1 pft
+(−1) 131/1 193/1 

α1,2 pft
+(−2) 112/1 311/1 

α1,3 pft
+(−3) 241/1 111/1 

α0 - 114/14- 199/1 

 پژوهشماخذ: محاسبات 
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كننده متغير وابسته قيمت مصرفنتایج آزمون والد براي انتقال قيمت در حالتی كه  -1جدول 

 است.

آماره  فرض صفر
F 

 Tآماره 
احتمال درستی 

 فرض صفر

α3 + α4 11/1 12/1- 11/1 

α2,0 + α2,1 + α2,2 + α2,3 = α1,0 + α1,1

+ α1,2 + α1,3 

 
19/1 21/1- 91/1 

 پژوهشماخذ: محاسبات 

 

وقفه)وقفه ها بر اساس معيارهاي مشروح در  نتایج برآورد معادله انتقال قيمت با سه -1جدول

 .تعيين شد(؛ متغير وابسته قيمت توليدكننده 2جدول 

 متغیر ضریب
مقدار 

 ضریب
 تمال درستی فرض صفراح

𝛽1 delta_pft(−1) 1.121- 199/1 

𝛽2 delta_pft(−2) 1.111- 111/1 

𝛽3 delta_pft(−3) 139/1- 111/1 

α4 ECT2− 311/1- 111/1 

α3 ECT2+ 191/1- 111/1 

α2,0 prt
− 499/1 111/1 

α2,1 prt
−(−1) 129/1 911/1 

α2,2 prt
−(−2) 199/1 291/1 

α2,3 prt
−(−3) 299/1 114/1 

α1,0 prt
+ 1.411 111/1 

α1,1 prt
+(−1) 1.193- 311/1 

α1,2 prt
+(−2) 219/1 124/1 

α1,3 prt
+(−3) 199/1 121/1 

α0 C 99.312 119/1 

 پژوهشماخذ: محاسبات 
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كننده نتایج آزمون والد براي انتقال قيمت در حالتی كه متغير وابسته قيمت توليد -8جدول 

 .است

آماره  فرض صفر
F 

 Tآماره 
احتمال درستی فرض 

 صفر

α3 + α4 11/1 11/1- 41/1 

α2,0 + α2,1 + α2,2 + α2,3 = α1,0 + α1,1

+ α1,2 + α1,3 

 
19/1 92/1 91/1 

 پژوهشماخذ: محاسبات 


