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 یشهر یهاو پژوهش یشهر یمطالعات طراح یتخصص یفصلنامه علم

 4331 (، تابستان )مرداد(6)پیاپی:  3سال دوم، شماره 

 

انگیزی در تداوم دلبستگی مکانی در بازار واکاوی مفهوم خاطره

 تاریخی تبریز

     

 3، علی عزیزی*2، محمدرضا ابراهیمی1احد بهشتی اصل
 10/10/89تاریخ دریافت:  

 10/10/89تاریخ پذیرش: 
 

  00013 مقاله:کد  

 
 

 یدهـچک
 

حفاظت  ،یمکان مندیتیدر رضا یاصل اساس کی عنوانبه طیطراحانه مح هاییژگیبه مکان به همراه و یمفهوم دلبستگ
 تیو تقو ینآفریانسان و مکان، در ارزش انمی سازخاطره یدیکل میاز مفاه ط،یمجدد مح دیو علاقه به بازد ختهیخودانگ

آن با در نظر گرفتن  یموضوع و ابعاد ماهو نیا ژهیو گاهیجا وزه،امر کنیشهری است. ل یختاری هایبافت یادراک بصر
عرضه  یشهر یمورد کاوش قرار نگرفته و سبب گشته آنچه فضا یبه خوب شدن؛ یکالبد یتوسعه شهرها به سو لاتیتما
که  حاضر تاردر تعارض قرار گیرد. در نوش کندمیطلب  ش،یخو یتیو هو ایخاطره هایرشته در شهروند آنچه با دارد؛می

و تداوم رشته یحس دلبستگ یدر ارتقا یخاطرات جمع یمکان تیهو ریتأث نییتب منظوربهاست مستقل،  یبرآمده از پژوهش
 یو معرفت یعلم یاز خلأها یآن، به برخ یخیبازار تار یعنی زیتبر یشهر بخشتیهو یاز ساختارها یکی ایخاطره های

 یرگیشکل ندیفرآ یو چگونگ یستیچ هایمؤلفهـ 0پاسخ داده شده است:  شبا طرح دو پرس نهیزم نیموجود در ا
مکان چگونه بر  ایخاطره هایو انباشت رشته یزانگیـ خاطره3 باشند؟میکدام  طیمح یدر ادراک بصر یمکان یدلبستگ

 کردیمقاله با رو نای ها،به پاسخ پرسش لین ی؟ براگذاردمیاثر مکان  ییمعنا هایارتباط شهر و شهروندان و تبلور افراشت
مکان و خاطره پرداخته و نقش  ت،یچون حس تعلق، هو یمیبه ارائه مفاه ،یو با کاربست روش مورد پژوه یدارشناختیپد
پژوهش  جینموده است. نتا نییتب یرانیا یدر چهارچوب نظام معمار ،یشهر فضای از شهروندان ادراک کیفیت بر را هاآن

شهر، با  یدر ارتباط با بستر فرهنگ زیتبر یخیبازار تار یمعمار راثینهفته م تیناملموس و هو یژگیو دهد؛ینشــان م
شده و  طیمح ییدر بازشناخت مکان و خوانا یذهن یمبدل به الگو ،ایخاطرهرشته  کیو تجسد آن در  خاطرتعلق جادیا

 آن، گشته است. طیمخاطب با مح یموجد حس دلبستگ
 

 ایخاطره هایرشته ،یتعلق مکان ،یخیحافظه تار ،یمکان تیهو ،یزانگیخاطره یدی:ـان کلـواژگ

 

                                                           

 .شرقی، ایرانآذربایجانای تبریز، دانشگاه فنی و حرفهپسران ای معماری، دانشکده فنی و حرفه و گروه ساختمان - 4

 شرقی، ایرانای آذربایجانتبریز، دانشگاه فنی و حرفهپسران ای معماری، دانشکده فنی و حرفه و گروه ساختمان - 2
 Mr.ebrahimi@hotmail.com )نویسنده مسئول( 

 .شرقی، ایرانآذربایجانای تبریز، دانشگاه فنی و حرفهپسران ای معماری، دانشکده فنی و حرفه و گروه ساختمان - 3
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 مقدمه -1
 گیریشکلانسانی و  هایمحیطاز مفاهیم مهم در ارتقاء کیفیت  انتزاعی[، فضای مفهوم با دلبستگی به مکان ]در تقابل

(، به بیان رابطه پایداری و عملکردی 3ابعاد رابطه انسان و مکان) ترینمهمیکی از  عنوانبه که (0)محیط است فعالیت در هایپایه
-همچنین خاطره گیری دلبستگی به مکاندر روند شکل(. shamai, 1991: 347-358( )0پردازد )انسان و مکان پیرامونش می

فی و عملکردی، وارد یک ، دو عنصر انسان و مکان از طریق عنصر سوم تعامل انسان و مکان به لحاظ شناختی، عاطانگیزی آن
کند که . بر این منوال، مکان زمانی معنا پیدا میعامل چهارم قابل طرح است عنوانبهفرآیند می گردند که در این فرایند زمان 

زمان، از آن صورت گرفته و تصویری ذهنی از خود بجای گذاشته باشد.  نیز و ارتباطات کالبدی، عناصر از درکی حسی در بستری
 در (. این08: 0091های همانندی، همچون خاطره و هویت هستند )حبیبی،یه بر این رویکرد، انسان و مکان دارای شاخصهبا تک

 این مبین نموده، رخ تاکنون اخیر دهه چند در طی که تحولاتی و کشور های تاریخی شهرهایبافت وضعیت بررسی که است حالی

 کرده فرق گذشته در شهر مفهوم و معنی با بکلی آن معمارانه از کیفیت ما تلقی و امروزی شهر مفهوم ما، سرزمین در که است نکته

 و مضامین فهمی سخت یا فهمی دیر نوعی موجب ایران؛ روز معماری زبان با سنتی معماری عالم دوگانگی زبان این ( و0است )
های شهری شده است. بر این معمارانه و هویت مکان ای و ارتقاء کیفیتهای خاطرهدر حوزه انگیزش تجربه ذهنی رشته مفاهیم
، امری ایجاد هویت و حس مکانی که در اثر انطباق و استفاده انسان از مکان به وجود می آید و برای مقابله با این رویه، اساس

أثیر زیادی در و ت گشتهمنجر به دلبستگی و وابستگی شهروندان رسد. بدین صورت که هویت مکان شهری، ضروری به نظر می
پیوستگی و تداوم حیات شهری همواره در اندر کنشی با خاطره انگیزی (. چراکه؛ 0)داشتخواهد احساس تعلق خاطر شهروندان 

بر این اساس و با در نظر گرفتن این مهم و اینکه محیط و فرهنگ بر یکدیگر تأثیر متقابل دارند؛ چنین  حیات هر روزه پدید می آید.
نماید، دربرگیرنده اصول و های انسان به انسان القاء میهای کالبدی ساخته؛ معنایی که محیط در کنار ویژگیشودمستفاد می

(. با این 6شود )پذیری محیط از عوامل مذکور میساز جامعه بوده و در نهایت منجر به شکلبینی هویتهای فرهنگی و جهانارزش
ای ـ بدلیل ماهیت اجتماعی ـ که در آن، محیط خود را در باشد. مکانی خاطرهاین بازنمود میایی از تفسیر، بازار تاریخی تبریز نشانه

قدیمی بر تفکیک فضایی  بافت اصالت یک علاوه بر نگاهداشت ؛ ودهدهای معنایی نشان میپوشش مضامین ملموس و افراشت
-دراک در بعد فیزیکی یا بصری افراد را نیز فراهم میگذارد؛ در عین حال امکان اکالبد قدیمی و حتی بافت معاصر شهر صحه می

ترین نیاز انسان، چنین فضاهایی سبب رونق حیات اجتماعی و فرهنگی شهر شده و به تبع آن اساسی کهسازند. بدین جهت است 
نموده؛ چنین فضاهایی  ای و کنش متقابل را مرتفعهای خاطرهانگیزی و انباشت رشتهیعنی نیاز به زندگی اجتماعی همراه با خاطره

نمایند. بر این مبنا، نوشتار حاضر گیری مشارکت مردمی را تسهیل میها، بروز رفتارهای اجتماعی و شکلامکان کالبد یافتن اندیشه
مکان با کاربست  حس و دلبستگی مکانی از تعلق حس بر مشتمل ادراک فضایی محیط تاثیرپذیری ارزیابی با هدف دارد قصد

 این از رفع بخشی هایی که پیشتر ذکر شد، برایمعنایی آن و پاسخ به پرسش مولفه بر تاکید ضمن انگیزی مکان،طرههویت و خا

-تبیین تأثیر هویت مکانی بازار تاریخی تبریز در ارتقای حس دلبستگی و تداوم رشته به و معطوف محدود قلمروی خلأ معرفتی، در
های میدانی میسور خواهد شد ـ، مطالعات و برداشت طریق از اطلاعات، برخی لای آن بصورت موردپژوهی ـ حصوهای خاطره

و چگونگی درک آن توسط  یمکان و تعلقحس دلبستگی  حس مکان،برای این منظور، ابتدا مقوله بحث مستدلی را ارائه نماید. 
)بازار تاریخی  در یک فضای شهری نمونه ارتباط آن با فضاهای شهری پرداخته و سپس، آن رابه و  مورد بررسی قرار گرفتهمردم 
 قرار داده است. کاوش، مورد تبریز(

 

 پیشینه پژوهش -2
-می ادعا قابل انگیزی و هویت مکانیحس تعلق به مکان، خاطره در مورد صریح بطور موضوع، ادبیات مرور نظر از که آنچه

به نسبت اهمیت  عالمانه بررسی و مطالعه برای کمتری اقبالمعماری  مطالعات حوزه پژوهشگران معاصر، دوره در است که آن باشد
-بحث پرداخته باشند در خور توجه نمیاین شمار تحقیقاتی که به طور کامل به اند و داده نشان خود از این موضوع و تاثیر گذاری

-و ... بیشتر به چشم می مکانیدلبستگی و تعلق از جمله: هویت مکان، حس مکان، هایی با موضوعات مرتبط . لکن پژوهشباشد
 .گردددر ذیل تعدادی از عناوین بیان میکه خورد 

 

 

 

 

 



 

13 

 

وم
 د
ال

س
 ،

ره 
ما
ش

اپی)پ 3
6: ی

د( 
ردا

)م
ن 

ستا
تاب
 ،)

43
31

 

 پردازان حوزه مکان، مأخذ: نگارندگاناهم تعاریف ارائه شده از سوی برخی نظریه -1جدول 

 تعاریف ارائه شده سال نظریه پرداز

Bowlby& Giuliani 1969 & 2003 پیوندپذیری آنمیزان  مفهوم دلبستگی مکانی 

Relph 1976 های مختلف حس مکانمعرفی جنبه 

Mumford 1981 ترابظ زمان و فضای شهری و موثرات آنها بر همدیگر 

Rossi 1984 واکاوی خاطرات جمعی در بستر شهر 

Shamai 1991 شناسی حس مکانگونه 

Canter 1997 ارائه مدل مکان 

Huyssen 1997 سازی و دستکاری حافظه جمعی در مکانبررسی راهبردهای هویت 

Benjamin 1999 انگیزی شهرهاخاطره 

Hernandez 2001 های دلبستگی مکانی و هویت مکانیحوزه 

Kyle 2004 های شهریبررسی ابعاد دلبستگی به مکان در محیط 

Lewicha 2008 دلبستگی مکانی و پیوندهای انسانی با محیط 

Raymond 2010  اجتماعی ـ فرهنگی مکانبررسی بعد 

Hurley 2010 انگیزی محیط شهریهای موثر در خاطرهواکاوی چارچوب مشارکتی در تحلیل مولفه 

Busa 2010 های شهری در زمینه تعامل هویت و خاطرات شهریتحلیل سیاست 

 
احساس دلبسته »محصول؛ یعنی  عنوانبهگیری مفهوم دلبستگی مکانی، آن را های اولیه شکلتعاریف ارائه شده در سال

یند و آها، فرها، میدید. با گسترش مطالعات و با اهمیت یافتن چگونگی و چرایی دلبسته شدن به مکاندر افراد و یا گروه« شدن
 3116: 01ناپذیر مفهوم دلبستگی مکانی مورد مطالعه قرار گرفتند. )ابعاد جدایی عنوانبهها نیز گیری دلبستگی به مکاندلایل شکل

,Waxman ،های متأخر از ابعاد دلبستگی مکانی با گسترش مطالعات، انتقاداتی بر مدل دو بعدی دلبستگی مکانی و به مدل(. لکن
یند ارائه شد. دو رویکرد کلی در این انتقادات غفلت از بعد جمعی و نقش اجتماع و آتبع آن پیشنهاداتی مبنی بر ابعاد مغفول این فر

فرهنگی مکان تمرکز بیشتری داشتند بر نیاز به  -باشد. محققانی که بر بعد اجتماعی های طبیعی مین محیطشمرد کم اهمیت
کنند شود، تأکید میها میگیری معنای مکاندرک زمینه اجتماعی در پیوندهای مکانی، شامل تعاملات اجتماعی که منجر به شکل

(030 :3101 .,Raymond et al.) 
 

 مبانی نظری -3
بیان ویژگی ناملموس و هویت نهفته میراث و درک ویژگی ذاتی و درونی در ارتباط با بستر فرهنگی در ایجاد تعلق خاطر و 

 حس و شودمی محیط خوانایی مکان و یک بازشناخت سبب که است بزرگی و کوچک هایتفاوت درک ارزش ذاتی هویت،
 فرهنگی و گسترش جهت مهم، بسیار عوامل از حفاظت در هاآن نت ازصیا و هاآورد. لذا، ارزشمی بوجود را محیط دلبستگی

شناسی و دلبستگی مخاطب با محیط خواهد داشت که در و هویت رابطه تنگاتنگی با ارزش بود خواهد جوامع در بخشیهویت
و رویدادها و  یابدبر این مدار، فضای شهری بستری است که حیات مدنی در آن جریان می بایستی مد نظر قرار گیرد. مکان حفاظت

ای تبدیل کرده )حبیبی، (؛ رویدادها و حوادثی که حیات مدنی را به حیات واقعهTschumi,1994: 153دهند)حوادث در آن رخ می
 و انتقال گیریشکل فرآیند درک ها شود. لذارهشوند تا خاطره شکل بگیرد و ذهن محل انباشت خاط( و سبب می06: 0019

 انسان تعاملات و شود. رویدادهامی محقق کالبدی بستر با ترکیب در شهری عمومی فضاهای محتوای در نفوذ با جمعی خاطرات

 خاطره نام به ایپدیده که است حالت این در و گیردمی قرار او آتی و پیشین با تجارب پیوندهم و کرده انگیزخاطره را فضا که است

 بنابراین ماهیت ؛شد خواهد جامعه مشترک هویت از جزئی و مانده شهروندان ذهن در گذر زمان در که گیردمی شکل جمعی

 خاطرات گیریبستر شکل که دارد اشاره مسئله این کند، بهمی آشکار را شهری فضای با آن ارتباط آنکه ضمن خاطره اجتماعی

قلمرو  مکان( در انگیزیخاطرات )خاطره گیریشکل که است واضح لذا باشد، اجتماعی تعاملات وقوع محل باید جمعی
 و انداجتماعی ماهیت دارای که جمعی خاطره و شهری هویت به عبارتی میان .است پذیرامکان شهر یعنی جمعی هایسکونتگاه

، رابطه نیز دلبستگی به مکاندارد.  وجود متقابل روابطی ست؛ا بوده شهر مردم اجتماعی تعاملات بستر همواره که فضاهای شهری
دهد و مکان است که معنای احساسی، عاطفی و فرهنگی مشترکی به یک فضای خاص می نمادین ایجاد شده توسط افراد نسبت به

از کلیت حس مکان و مکان یک بعد  (. دلبستگی به0883:008 ،مبنایی برای درک فرد و گروه نسبت به محیط است )آلتمن و لو
نتیجه اعتقادات و احساسات مثبتی  ؛ و(030:  3110، 08وابستگی عاطفی مثبت است که بین فرد و مکان توسعه می یابد )استدمن 

. در نهایت، بر (06:  01، 0883است که فرد در فرایند تعامل با مکان و معنا بخشی به آن خلق می کند )رابیستیان و میلی پار 
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-ات موصوف، این نوع نگرش در فرآیند ادراک بصری شهروندان باعث بوجود آمدن نوعی احساس هویت یا اینمبنای ادبی
ای که انسان هویت خویش را در هویت محیط جستجو گردد. بگونه( فرد با فضا و محیط خویش در شهر میIdentityهمانی)

شود که در پی آن سعی در استحاله مختصات هویتی قائل می نموده یا اینکه آن چنان ارزش و احترامی برای عوامل هویتی محیط

 .(0نماید)نمودار شمارهخویش به سمت کسب مختصات هویت محیط می

  

 : عوامل مکانی موثر در ایجاد حس دلبستگی به مکان، مأخذ: نگارندگان1نمودار

 

 عوامل کالبدی مکان عوامل اجتماعی مکان

 حریم شخصی
 تعامل اجتماعی

 خلوت
 امنیت

 رفتارها
 
 

 انعطاف پذیری و دسترسی
 کیفیت بصری
 عوامل طبیعی

 آسایش
 امکانات و کیفیت ساختاری

 محصوریت
 

 عوامل فعالیتی مکان

 تناسب فعالیتی
 تنوع فعالیتی
 تداوم زمانی

 قوانین فعالیتی
 تسهیلات

 

 عوامل معنایی مکان

 نقاط همانندی
 خاطرات

 هانمادها و نشانه
 رخدادهای تاریخی

 هویت و اصالت
 

 عوامل موثر در پایداری حس مکان

 معنا

 معانی موجود در مکان معانی موجود در ذهن انسان

 ادراک معنادار مکان

عقاید و ارزشهای 
 -اجتماعی

فرهنگی فردی یا 
 گروهی

 بعد شخصی بعد اجتماعی بعد فیزیکی

 متاثر از:
اجزای * ساختار کالبدی و 

 آن
 های فضایی* ویژگی

های ها و ویژگی* گونه
 متمایز مکان

 * شخصیت مکان
 * فرهنگ

 متاثر از:
 ها* فعالیت

* ارتباطات و برخوردهای 
 اجتماعی

 * فرهنگ
 * هویت جمعی

 های جنسیتی* ویژگی
 * مسایل اقتصادی و سیاسی

 

 متاثر از:
 ها* نگرش
 * ارزشها

 * فرهنگ
 ویژگیهای فردی* احساسات و 

 * ادراک شخصی
 * ارزش گذاری فردی

 * هویت فردی
 

 ادراک معانی
 ابتدایی -آنی 

 ادراک معانی کارکردی

 ادراک معانی ارزشی

 ای و نمادینادراک معانی نشانه

به مکان بی تفاوتی نسبت قرارگیری در مکانآگاهی از  تعلق به مکان دلبستگی به مکان یکی شدن با اهداف مکان حضور در مکان فداکاری برای مکان  
 

 حس مکان
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 هایی از مفهوم حس مکان و حس تعلق و دلبستگیانگاره -4

 مکان. به حس تعلق ایجاد برای اولیه شروط ( همچنین، ازLang, 1994: 291است ) اجتماعی ای پدیده مکان، یک شناخت

که دارای دو وجه اصلی در ادراک ماهوی و مادی است. لذا قلمرو با یک ای است خاص، از روابط اجتماعی هویت یک مکان، آمیزه
-آید ]و واجد مطلوبیت دانسته مییابد و با احساس مالکیت و ترکیب کالبدی به صورت نماد در میشناختی میمکان، هویت روان

 فرد روانی و روحی و ادراک مکان و انسان ارتباط که برآیند مکان حس (. از سویی دیگر،Pastalan, 1970: pp.88-101شود[ )

که  (1است ) مکان همراه با یک کنش متقابل و دو طرفه جهت تامین حس تداوم به دادن هویت و است؛ باعث شخصیت محیط از
 ذهن در شهر ماندگاری و ثبات به در نهایت افراد، در خاطر تعلق ایجاد ضامن تواندو می بوده عمومی جامعه حاصل از دریافت

یلی ریتم معمول زندگی به هم بخورد، لاشود که به دحس مکان، زمانی بیشتر آشکار می .(Hague, 2005:6شود ) منجر شهروند
کند و در هنگامی که مکان به دلیل وقوع جنگ یا سوانح طبیعی تغییر یابد. مفهوم حس مکان، ماهیت مکان را مشخص میمثلاً 
با پی بردن به نوع رابطه میتوان (. Partovi, 2008)کتری مشخص و متمایز هستند شود که دارای کاراهایی یافت میمکان

حس مکان در رویکردهای مختلفی چـون  (.3)جدول شماره  ها از آنها بهره گرفتهای انسانها را سنجید و در طراحیخواســته
 بیان در مفاهیم مرتبط ترینمهم پدیدارشناختی، دیدگاه از .پدیدارشناسی و روانشناسی محیطی، تفاسیر مختلفی را برانگیخته است

 یا غیر مادی هایویژگی معنای به مکان بنابراین حس؛ است شخصیت آن و مکان در بستر محیط ادراکی تجربه مکان، حس

 هویت میان نماید که( و اینگونه در ذهن متبادر می09:  1385 دارد )فلاحت، مکان روح نزدیک به معنای که است مکان شخصیت

 است؛ بوده شهر مردم اجتماعی تعاملات بستر همواره که فضاهای شهری و انداجتماعی ماهیت دارای که جمعی خاطره و شهری

 در خاطر تعلق ایجاد ضامن توانددارد. بر این منوال؛ متمایز شدن خصوصیات یک مکان از مکانی دیگر می وجود متقابل روابطی

احساس تعلق "های ذهنی چنین احساسی در گستره سیال آموزه .شود منجر ذهن شهروند در شهر ماندگاری و ثبات به نهایتاً افراد
هم به لحاظ چارچوب نظری و هم به لحاظ روش تحلیل، رویکرد  (. بر این مبنا، در این پژوهش،9شود )نامیده می "به مکان

 پدیدارشناختی ملاک عمل قرار گرفته است.
 

 جمعی و حافظه تاریخیمفهوم خاطره -4-1
خاطره ممکن است جمعی یا فردی باشد. هر چه تعداد افرادی که قادر به یادآوری خاطره هستند، افزایش یابد، خاطره از قلمرو 

در  0830واژه خاطره جمعی که برای اولین بار توسط موریس هالبواکس در سال  شود.فردی خارج شده و به حوزه جمعی وارد می
ها در آن سهیم بوده، آن را به بکار رفته است، به معنی خاطراتی است که گروهی از انسان "اجتماعی خاطره چارچوب"کتاب 

گیری آن دخالت دارند. او در این مطالعه بر ماهیت اجتماعی خاطره تاکید دارد و دلایل اجتماعی بودن دیگران انتقال داده و در شکل
اطره دارای محتوای اجتماعی است زیرا اغلب خاطرات یک فرد، در حضور دیگران و در محل کند: اول، خگونه بیان میخاطره را این

شود که یاد آوردن و گرامی داشتن خاطرات از نقاط مرجع زمانی و مکانی استفاده میاند. دوم، برای بهزندگی جمعی شکل گرفته
ها خاطرات را در کنار هم یا با هم به یاد ه آن. سوم، انسانهای مربوط بمانند روزهای سال و مراسم و سنت؛ جنبه اجتماعی دارند

نامند. خاطرات اجتماعی ممکن است به وقایع مربوط شوند که در آورند. به همین دلیل خاطره جمعی را خاطره اجتماعی نیز میمی
منطقه، یا جهان تعلق دارند. در مورد دوم، های قومی، و به تاریخ یا خانواده، گروه اندطول زندگی، یا حتی قبل از تولد فرد رخ داده

ها و انگیزه شخصی کشف وقایع های شفاهی، نقل روایتآید، به تجارب شخصی فرد بستگی ندارد، بلکه به سنتآنچه به یاد می
و  یابدبر این اساس؛ فضای شهری بستری است که حیات مدنی در آن جریان می (.Lewicka, 2008شود)گذشته مربوط می

ای تبدیل کرده (؛ رویدادها و حوادثی که حیات مدنی را به حیات واقعهTschumi,1994دهند)یدادها و حوادث در آن رخ میرو
 و انتقال گیریشکل فرآیند درک ها شود. لذاشوند تا خاطره شکل بگیرد و ذهن محل انباشت خاطره( و سبب می0019)حبیبی، 

 انسان تعاملات و شود. رویدادهامی محقق کالبدی بستر با ترکیب در شهری عمومی فضاهای محتوای در نفوذ با جمعی خاطرات

 خاطره نام به ایپدیده که است حالت این در و گیردمی قرار او آتی و پیشین با تجارب پیوندهم و کرده انگیزخاطره را فضا که است

 بنابراین ماهیت ؛شد خواهد جامعه مشترک هویت از جزئی و مانده شهروندان ذهن در گذر زمان در که گیردمی شکل جمعی

بستر  که دارد اشاره مسئله این به کند )گذر از فضا به مکان(،می آشکار را شهری فضای با آن ارتباط آنکه ضمن خاطره اجتماعی
مکان(  انگیزی)خاطرهخاطرات  گیریشکل که است واضح لذا باشد، اجتماعی تعاملات وقوع محل باید جمعی خاطرات گیریشکل

های فردی و گروهی ای از حافظههای جمعی در واقع مجموعهخاطره .است پذیرامکان شهر یعنی جمعی هایقلمرو سکونتگاه در
یک اجتماع،  عنوانبهسازد. تصویر ذهنی مشترک، غالباً ساختار باورهایمان را است که تصور جمعی را از خاطره شخصی جدا می

یک عنصر بنیادی برای شکل  عنوانبهتواند دهد. بر این اساس، خاطره جمعی میها و آینده شکل می، اهداف، آرماندرباره گذشته
-ای مشترک از طریق یادماندادن به هویت ملی، محلی، مدنی و مشترک در نظر گرفته شود. بر این منوال، دریافتن ارزش خاطره

ای مستقیم و ای آنها؛ میان سیمای کالبدی و ساختار ذهنی ساکنان آن، رابطهاطرههای گذشته و شناسایی عناصر گذشته و رشته خ
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های شهر، تبلور ساختارهای ذهنی ساکنان آن یا مشخص کننده روش فکری بنابراین، سیمای کالبدی و مکان؛ کندقوی برقرار می
مان امتداد تاریخی است؛ که بر بستر فضا حرکت (. در واقع، حافظه تاریخی و جمعی هStringer,1975آنها در محور زمان است )

گیرد و به نوبه خود آن را تغییر داده و بر آن ای پیوسته با محیط فضایی قرار میکند؛ به عبارت دیگر محور زمان در رابطهمی
در طول تاریخ به دلایل ها شوند و تحولی که این نامگذاری میهای شهر نامکند. مکانگذاری میمعناگذاری، نمادگذاری و نشانه

(. 0090کند)فکوهی، کنند تا اندازه زیادی حافظه تاریخی یک پهنه را مشخص میسیاسی، اقتصادی، اجتماعی و فرهنگی پیدا می
شود، ممکن است در طول زمان و به دلایل گوناگون تغییر کند، اما این، به هیچ وجه های یادمانی شهر گذاشته مینامی که بر مکان

د به معنی از میان رفتن حافظه تاریخی آنها و شهر باشد، چراکه کمرنگ شدن نام آنها به نوعی از بین بردن مستندات تاریخی و نبای
 (.3به خطر انداختن هویت آن مکان است )جدول شماره

 
 (.181: 1931 ان،یلاسمعی: مأخذ) مکان در سازعناصر خاطره یابی: ارز2جدول شماره

 معیار سنجش های شکل دهندهمولفه مکان ساز درعناصر خاطره

 کالبد مکان

 بستر طبیعی
های طبیعی، عناصر طبیعی موثر در نشانه

 شکل بافت، دیدهای ویژه، شرایط اقلیمی

 ساختبستر انسان
ای، نقاط منظر شهری، بافت، عناصر نشانه

 مکث و تاکید

 فعالیت و رویداد در مکان
فعالیت فرهنگی، سیاسی، مذهبی، 
 اجتماعی، تفریحی و روزمره زندگی

ها، مراسم مذهبی و ویژه، عامل اعیاد و جشن
حرکت، تعاملات چهره به چهره، گذران 

 اوقات، تعاملات جمعی

 معنای مکان
 هویت و حس تعلق

خوانی تصویر ذهنی افراد با وضع موجود هم
مکان، تداوم تاریخی ادراکات فضا در بستر 

 زمان

 تاریخچه خاص آن مکان و نام مکان تداعی معانی

 

 جمعی در بازار ایرانیمفهوم خاطره -4-2
گیری کالبدی مانند بازار که برآمده از هویت ملی ما، فعالیت و تعاملات مفهوم خاطره جمعی در بازار ایرانی پس از شکل

چارچوبی  عنوانبهیک مکان  عنوانبهشود. بازار ایرانی اجتماعی است. خود مکان عنصری هویت ساز برای انسان هویت پرداز می
انجامد، وقوع رویداد در فضای بازار کند. بلکه به حفظ خاطرات جمعی میتنها زمینه وقوع رویداد و خاطره را فراهم میفضایی، نه

بخشد. در بازار ایرانی با توجه به معنا میانجامد از سوی دیگر این رویداد به فضا گیری تصاویر ذهنی برای افراد میایرانی، به شکل
تواند تعاملات اجتماعی برقرار کرده و اوقاتی را به خوشی سپری کند، فضا را های فضایی، فرد میهای معماری و ارزشویژگی

شود. دار میهاست که حس مکان و هویت ما پدیها، تجارب و خاطرهاحساس کند و به ادراک محیط نائل آید، درنتیجه این فعالیت
توان به ابعاد های همانندی همچون خاطره و هویت هستند. در واقع برای تعریف از مکان تنها نمیانسان و مکان دارای شاخص

تواند یک تواند هویت پرداز یک مکان باشد و مکان میبصری آن توجه کرد بلکه مکان ماهیتی پویا، عمیق و زنده است. انسان می
انگیزی فضای شد و این دو برای یکدیگر لازم و ملزوم هستند. در بررسی میزان هویت بخش بودن و خاطرهساز باهویت انسان

های فرهنگی و مراسم سنتی و اصیل ایرانی و تمایل به مشارکت مردم ها و جشنبازار، سبک معماری و نماهای سنتی بازار، برنامه
کند فضاهای ورد و تعاملات اجتماعی)اجتماع پذیری( نقش مهمی را ایفا میها جهت برخدر آنها و وجود فضاهایی مانند چهارسوق

ها و مراسمات باستانی و سنتی از عوامل موثر بر هویت بخش بودن و شوند و جشنخاص بازار که سبب تعاملات اجتماعی می
 (.08: 0091اند)حبیبی،انگیزی و حس تعلق بازار فضای بازار بودهخاطره
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 پایداری در بازار تاریخی تبریزنظام  -5
یکی از عناصر معتبر شهری، با مدیریت معمارانه منظم و کارآمد؛ کانون شکل عنوانبهشاکله و هیئت کلی مجموعه بازار تبریز 

 فرآیند،اما نکته تأمل برانگیز در این ؛ های اقتصادی، فرهنگی، مذهبی و اجتماعی در بستر شهر بوده استگیری و گسترش فعالیت

 این .باشدمی ایران شهرهای بازارهای سایر از آن کننده متمایز ، عاملعنوانبه تبریز بازار محیطی عناصر طراحی در معماران نبوغ

اجتماعی،  حیات در بازار این تأثیر شدت و عمق به تحت عنوان پایداری در حوزه معماری در یک سیر تحول تاریخی، منجر ویژگی
 خود که موضوعی .باشدمی معاصر زمان تا کارکردها این ماندگاری و المللیبین و ملی محلی، مختلف سطوح در تاریخی و فرهنگی

اش با اصناف و ها ضمن حفظ همبستگیاین بازار در طی این سال .است ایرانی معماری پذیریانعطاف و خرد از ممتاز ایجلوه
ای از های نهفته در آن و درک الگویی از تحقق گونهحفظ و حرمت ارزش قشرهای مختلف جامعه شهری و جلب اعتماد آنها به

-ها و حادثهافزاینده مردمی و محلی، توانسته با تکیه بر خصوصیات کالبدی و نمادین خود و واقعهمشارکت، براساس نیروهای هم
جامعه شهری بوده و افزون بر آن،  خاطرات فردی و جمعی در اذهان افراد وبازخوانی بخش و مؤجد های جاری در آن، هویت

به سراسر موجب رونق و تجدید حیات آن  گشتهبخشی به شهر های اقتصادی و فرهنگی و هویتعنصری پیشگام در هدایت نقش
گردد. های عمیق یک چنین نظامات پایدار، جزو میراثهای فرهنگی بازار تبریز محسوب میروی اتکا بر ریشه. از اینشودمیشهر 
اش، تداعی معانی مطلوب جامعه را موجب گشته و با تعدد اشکال معمارانه، بازار تبریز در بعد اجتماعی با محتوای تاریخینین، همچ

 جهت محیط؛ در با انطباق و ایرانی تدبیر و اندیشه و هنر گاهدر نهایت با وحدت معنایی و فضایی به رغم تنوع بصری خود، تجلی

 تعلقات از ایزنجیره با بافت در مکان حس ، ایجادبر این مبنا نمایدمی اندام عرض شکل ترینمطلوب به انسانی نیازهای رفع

(. 33: 0090شعله، ) است همخوان مالکیت احساس با نوعی به که گرددمی مشترک اجتماعی حس یک ایجاد سبب آن به وابسته
 .است شده معاصر تبریز بازشناسی در ذهنی الگوی به تبدیل ایخاطره رشته یک در تاکنون گذشته بازار، از این که است چنین این

 و شهر تاریخی حافظه تداوم موجد این و اندیافته وقوع هامکان این در شهر سیاسی و تاریخی، اجتماعی رویدادهای از بسیاری
 سنتی شیوه این حیات که سرمایه، آنچه و کالا گردش و تولید بر علاوه تبریز بازار مجموعه در منوال این بر .است بوده مردمانش

 (.0)جدول شمارهباشدمی بازار پیچیده حال عین در و فرهنگی ـ کالبدی سازمان در فضایی انتظام کرده، همان حفظ را اقتصاد
 

 های صناعت سنتی در پایداری معماری بازار تبریز، مأخذ: نگارندگان: جلوه9جدول شماره
 آرایگان معماری هنجارهای نیارشی معماریتنوع واحدهای  هندسه مجموعه

ای بودن توسعه کالبـدی  چند مرحله -
 مجموعه بازار تبریز

 مختلف هایمجموعه پیوندیهم -
شـبکه  منسـجم و  فشرده، ترکیب -

 بازار همراه با تداوم و ریتم ایی
ــت   - ــتظم جه ــام من اســتفاده از احج

مرتفع نمـودن خاصـیت کـاربردی در    
ــومی در   ــد و مفه ــایی کالب ادراک فض

 بازار

هـای  تمرکز بر روی راسـته  -
 اصلی در ادوار توسعه

ــته - ــاربردی دسـ ــدی کـ بنـ
ــام    ــاری )نظ ــدهای معم واح

 صنوف(
تعریــف و تحدیــد نحــوه    -

پــراکنش واحــدهای مختلــف 
 معماری

امتزاج قـوام یافتـه عناصـر     -
ای و آمـودی در سـاختار   سازه
 بازار

نیارش نه تنهـا بـه معنـای     -
 ه ماندگاریمقاوم بودن بلک

ایجاد انتظامی مشـخص و   -
ــت    ــوس جه ــاقی محس انطب
انســـجام و یکپـــارچگی در   
دریافــت کیفیــت معمارانــه    

 کالبدی
ــری از   - ــوع در ادراک بص تن

 محیط توسط مخاطب

 

 جمعی در بازار تبریزهای مؤثر بر خاطرهویژگی -5-1
شطرنجی با عملکرد تجاری، مذهبی و خدماتی منطبق با بازار تبریز بر خلاف بازارهای قدیمی ایران دارای یک بافت گسترده 

یک سیستم قوی و در  عنوانبهباشد. با آنکه بافت قدیم و به ویژه عنصر بازار در گذشته دور ها در چهار جهت میشبکه دسترسی
های ارتباطی درصدد توسعه صرف شبکه نمود لیکن شروع عملیات اجرایی شهرسازی مدرن که عمدتاًعین حال منسجم عمل می

هنوز نیز از اجتماعی و اقتصادی و... آن  ،نقش بسزای کارکردی . لکن به دلیلبود، تضعیف فرم و عملکرد آن را به بار آورده است
شود به انگیزی و نشر آن میهای این بازار که موثر در حفظ و نشر خاطرهمیزان نفوذ و تاثیرگذار بالایی برخوردار است. عمده ویژگی

 باشد:زیر میشرح 
های کالبدی مؤثر بر خاطره جمعی در بازار تاریخی تبریز عبارتنداز: یکپارچگی و تداوم بازار به های کالبدی: ویژگیالف( ویژگی

گردد. فضاهای مکث و توجه به خلوت در بازار تبریز به صورت ساز ارتباط فرد با محیط بازار میداخل فضاهای شهری که زمینه
های رفتاری را در ها و حیاطها و مراکز فرهنگی امکان ایجاد قرارگاهوجود دارد. فضاهایی نظیر چهارسوها و تیمچه سلسله مراتبی
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-های خارجی برخلاف جدارهبسیاری از فضاها ایجاد کرده است. همچنین تضاد درون و بیرون بازار بسیار زیاد است بطوریکه جداره
 کند.بر این مبنا، فرد به محض ورود به بازار فضاهای متفاوتی را تجربه می های داخلی ساده و فاقد تزئینات است و

های کارکردی مؤثر بر خاطره جمعی عبارتنداز: وجود فضاهای جمعی و فعال بودن بازار در های کارکردی: ویژگیب( ویژگی
گردد. بسیاری از فضاهای بازار بازار می گیری رویدادهای منظمی در طول سال درها منجر به شکلها و مناسبتبسیاری از مراسم

-می پذیر در داخل بازاردهند و شاهد وجود فضاهای انعطافها تغییر کاربری میایرانی در ایام مختلف سال جهت برگزاری مراسم
با محیط و خلق خاطره ها زمینه ایجاد تعلق و این همانی ها و فعالیتهای مشارکت مردم در بسیاری از برنامهتوان بود، ایجاد زمینه

 نماید.جمعی را فراهم می
های ادراکی مؤثر بر خاطره جمعی عبارتنداز: وجود عناصر نمادین و مذهبی در مسیر بازار که ویژگی های ادراکی:ویژگیج( 

با مردم،  خوانهای فرهنگی همگردد. توجه به هویت و ارزشها در طول راسته مییابی و خلق خاطرهمنجر به ایجاد حس جهت
 گردد.های معنادار مینماید و منجر به خلق مکانمحیط را برای حضور مهیا می

 ضمن مجموعه این. باشدمی نیز جامعه فرهنگی هایارزش گذشته، حافظ تاریخ بیان و حفظ ضمن تبریز بازاربر این مدار، 

 حیات در موثر شهری فضای عنوانبه باشد، هموارهمی بازی سازه این پایداری عناصر عنوانبه خود یقین به که دیرین سنتهای حفظ

 سازمانی دارای شهر که است این دارد ضرورت آن تذکر که مهمی نکته اما؛ (69: 0099زاده، تقی) است نموده نقش ایفاء شهری

 آمدن بوجود باعث نگرش نوع (. این308: 0091فلامکی،) است نمادین و مکانی - اجتماعی همپیوند ساختارهای از متشکل متعادل

 خویش هویت انسان که ایبگونه .گرددمی شهر این در خویش محیط و فضا با فرد (Identity)همانیاین یا هویت احساس نوعی

 در سعی آن پی در که شودمی قائل محیط هویتی عوامل برای احترامی و ارزش چنان آن اینکه یا نموده جستجو محیط هویت در را

فضاهایی که سبب رونق  کهبدین جهت است . نمایدمی محیط هویت مختصات کسب سمت به خویش هویتی مختصات استحاله
ترین نیاز انسان، یعنی نیاز به زندگی اجتماعی و کنش متقابل را مرتفع حیات اجتماعی و فرهنگی شهر شده و به تبع آن اساسی

-گیری مشارکت مردمی را تسهیل میها، بروز رفتارهای اجتماعی و شکلخواهند نمود، چنین فضاهایی امکان کالبد یافتن اندیشه
 .(0)جدول شمارهنمایند

 
 انگیزی در ساختار بازار تبریز: وجوه انواع روابط در پایداری و تداوم خاطره4جدول شماره 

 
 

: وجود تداوم در معماری بازار تبریز برای 2تصویر

، متافیزیکی و برآوردن هدفهای مرکب ساختمانی، روانی

 تزیینی )مأخذ: نگارندگان(. -آرایشی

: ارتباط زنده و پویای کالبد و کارکرد بازار 1تصویر

 (.1988)مأخذ: دانشیان،  تبریز با فضای شهری

  
تقویت  -: مراسمات مذهبی در بازار تبریز4تصویر

اجتماعات محلی پایدار با ارتقای رفتارهای جمعی )ماخذ: 

 نگارندگان(.

: پویایی شاکله اقتصادی بازار تبریز در حیات 9تصویر

 (1988)ماخذ: دانشیان،  شهری
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 انگیزی( در بازار تبریزروانی)خاطره -نمودهای تجلی تعلق روحی -6
تحقق تعلق جمعی در بازار سنتی تبریز، ناشی از تجربه متقابل نیروهای فیزیکی، هیجانی و اجتماعی بوده و هست و در قالب 

گردد. به دیگر سخن، تعلق افراد به بازار، حاصل ارتباط درونی، تصورات ذهنی، روانی و اخلاقی تعریف می -نوع رابطه روحی دو 
های ذهنی افراد نظیر؛ باشد. امری که از یک سو، ریشه در تجربهخصوصیات محیطی و مبانی فرهنگی و اعتقادی ساکنان آن می

ات، اجتماع و ... دارد و از سوی دیگر برگرفته از بسترهای عینی و بیرونی در محیط، نظیر نوع وقایع، سنت، تاریخ، فرهنگ، اعتقاد
توان اینگونه بیان نمود که بازار سنتی آنجایی است که علاوه بر فعالیت لذا می طراحی، سازماندهی بازار، کالبد و ... می باشد.

نیازهای جمعی و فردی شهروندان بپردازد. این امر، توجه معماران و  اقتصادی، رشد اجتماعی و نیازهای روان شناختی، به رفع
نماید و نیازمند بینشی همه جانبه پیرامون نحوه ارتباط میان شهرسازان، به تنوع نیازهای انسانی را در طراحی محیط طلب می

ی و مکانی ، فراهم گردد. در مجموع، به باشد تا زمینه های تحقق تعلق اجتماعمفاهیم گذشته، حال و آینده فضای مورد طراحی می
 رسد نکات زیر بتواند در ایجاد حس تعلق به مکان در مجموعه بازار موثر واقع شود:نظر می
 های عمومیافزایش حس تعلق اجتماعی از طریق انتقال صحیح باورها و تعهدات دینی در عرصه .0

 متعاقب آن ایجاد خاطره جمعیوارد نمودن شهروندان به صحنه های فعالیت اجتماعی و  .3

 

 بندیجمع -7
تحقق تعلق جمعی در بازار سنتی تبریز، ناشی از تجربه متقابل نیروهای فیزیکی، هیجانی و اجتماعی بوده و هست و در قالب 

ورات ذهنی، گردد. به دیگر سخن، تعلق افراد به بازار، حاصل ارتباط درونی، تصروانی و اخلاقی تعریف می -دو نوع رابطه روحی 
های ذهنی افراد نظیر؛ باشد. امری که از یک سو، ریشه در تجربهخصوصیات محیطی و مبانی فرهنگی و اعتقادی ساکنان آن می

وقایع، سنت، تاریخ، فرهنگ، اعتقادات، اجتماع و ... دارد و از سوی دیگر برگرفته از بسترهای عینی و بیرونی در محیط، نظیر نوع 
گونه بیان نمود که بازار سنتی آنجایی است که علاوه بر فعالیت توان اینلذا می باشد.ی بازار، کالبد و ... میطراحی، سازمانده

اقتصادی، رشد اجتماعی و نیازهای روان شناختی، به رفع نیازهای جمعی و فردی شهروندان بپردازد. این امر، توجه معماران و 
نماید و نیازمند بینشی همه جانبه پیرامون نحوه ارتباط میان طراحی محیط طلب می شهرسازان، به تنوع نیازهای انسانی را در

 های تحقق تعلق اجتماعی و مکانی، فراهم گردد.مفاهیم گذشته، حال و آینده فضای مورد طراحی می باشد تا زمینه
 

 گیرینتیجه
و دلبستگی به آن در حافظه جمعی شهر، هدف از نگارش این مقاله، تلاش در حصول معرفت، در ادراک حس تعلق مکان 

ای یکی از های خاطرهتبیین تأثیر هویت مکانی خاطرات جمعی در ارتقای حس دلبستگی و تداوم و ماندگاری رشته منظوربه
 ستور درشاهکارهای هنری و معماری بافت سنتی ایران، یعنی بازار تاریخی تبریز است. بر این مبنا، با بررسی موشکافانه در دقایق م

مکان و خاطره حس تعلق، هویت،  به ارائه مفاهیمی چونبا رویکرد پدیدارشناختی به وجود آورنده معنا در مکان،  کاربستهای
گرانیگاه شهر با ایراد پاسخ به نیازهای کالبدی و غیرملموس  عنوانبهشد. بر این منوال روشن گردید؛ مکان قرارگیری بازار پرداخته 

همواره نمودی خاص داشته و در ارتباط با نقطه عطف ورود به بافت قدیم در شهر تبریز، توانسته است چون شهر و شهروندان 
گذشته نقش خود را با معنایی امروزین با تکیه بر ایجاد نوعی نظم و کیفیت فضایی است که موجد بازتعریف قلمرو و ارتقای هویت 

 بافت شده است؛ بازیابد.
ه شهرسازانه در این محدوده، در جهت ارتقاء پایداری مجموعه در فضاهای شهری، نقطه حرکتی است بنابراین، هر نوع مداخل

های جدید شهر. این اقدام موجد نوعی پایداری فضایی ـ اجتماعی خواهد برای دمیدن روح تازه به هسته تاریخی در ارتباط با توسعه
های سازند که محل بروز انواع فعالیتهایی را مییابند و مکانباز میبود که در آن فضاهای شهری معنای خود را در بعد زمان 

بخشد؛ که با های جمعی است. لیکن این ساماندهی زمانی موفق خواهد بود و به شهر غنا و تنوع میگیری خاطرهاجتماعی و شکل
ای فرهنگی و بصری منتج از آن و احساس ههای آنان به مکان و ارزشتکیه بر یک پیوند نامرئی و متقابل شهروندان و دلبستگی

 آن هویت و معنا و مکان در رویداد فعالیت و کالبدی، بستر عامل سه فرآیند وجود این تعلق به مکان در بستر شهر، صورت گیرد. در

ست. بر این ا جامعه شهری، در ساختار بازار تبریز فرهنگ از جزیی به آن تبدیل و خاطرات گیریشکل در اساسی عوامل از مکان
 نوعی به و است جمعی انتقال خاطرات و گیریشکل در پایه عامل مکان یک در فعالیت دادن روی تداوم و ایجاد منوال، امکان

 عامل در سه این متقابل ارتباط خواهد شد. لذا معنابی سازد فراهم را رخداد امکان که کالبدی بستر وجود بدون عامل این حضور

 چنین به دستیابی باشد. برایمی مؤثر های تاریخیمکان و به صورت کلی بافت این از جمعی خاطرات ذکر و تکرار و گیریشکل

 بر ساختار متکی تغییر و تداوم امکان تا است لازم آن هسته و ساختار کهن با شهر پیوندیاز هم ایدوباره تعریف ای،سرزنده مراکز



 

45 

 

وم
 د
ال

س
 ،

ره 
ما
ش

اپی)پ 3
6: ی

د( 
ردا

)م
ن 

ستا
تاب
 ،)

43
31

 

کند. البته  تعریف متوازن شهر توسعه در چارچوب را آن نقش شهر، فعالیتی هایکانون دیگر با پیوند در و آورد فراهم را تاریخی
های معمارانه لزوماً و تنها به لحاظ فیزیکی واجد اهمیت نیستند، بلکه ممکن است شایان ذکر است که این قبیل عناصر و مجموعه

دیگر در احیاء این عناصر، فرآیند تبلور معانی در اشکال به عبارت ؛ ای تاریخی باشدبخشی، تداعی کننده یک عملکرد یا واقعه
یابد. در واقع با مفاهیم نهفته در نظام فضایی بازار و به برکت قلمرو های جمعی نیز معنا میکند و بازیابی خاطرهمختلف بروز می

وزون که نیازمند گذرگاهی است که به پذیر است. گذری آرام و ماستحاله تمثیلی، گذر از یک عرصه به عرصه دیگر به آسانی امکان
 که؛ آینده هاست. روشن استها و نشانهدهد تا تداوم سلسله مراتب را حفظ کنیم؛ این گذر مستلزم زبان نمادین تمثیلما امکان می

 مدیریت یریزبرنامه لذا، خواهد داشت مکان سازخاطره مفاهیم و جمعی خاطرات با مستقیم ایران ارتباط شهری عمومی فضاهای

روی اتکاء بر باشد. از این داشته عمومی فضاهای در شهری زندگی و کیفیت ارتقا در مهم تواند نقشیمی ارتباط این در شهری
های عمیق یک چنین نظامات پایدار، همراه با ویژگی ناملموس و هویت نهفته میراث معماری در بازار تاریخی تبریز، در ارتباط ریشه

 خوانایی مکان و ای، مبدل به الگوی ذهنی در بازشناختخاطرهبا بستر فرهنگی شهر با ایجاد تعلق خاطر و تجسد آن در یک رشته 
 گردد.های فرهنگی شهر محسوب میمخاطب با محیط آن، گشته است؛ جزو میراث دلبستگی موجد حس و شده محیط
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 نوشتپی
                                                           

 (.4336)دانش پایه و همکاران، ـ برای مطالعه بیشتر ن.ک. به: 4

گـاه بـه طـور کامـل ت  ـ       رود و نامکان هیچساز، نسبی و تاریخی که هرگز به طور کامل از میان نمیـ مکان، فضایی است هویت2

 (.Canter,1977یابد)نمی

 ,Shamaiباشد )سه مرحله اصلی تعل  به مکان، دلبستگی به مکان و تعهد به مکان می ـ شامای معت د است حس مکان، دارای 3

زنـد  زمانی به حیات شهری و اجتماع گره می -که میزان پایداری و ماندگاری اثر را با تکیه بر حس تعل  مکانی (347-358 :1991

 آورد.و یک تجربه مثبت از مکان را بوجود می

 عنـوان  بـه  آن از بایـد  تردیدی، هیچکه بی بوده مفهومی و معنایی بار آنچنان دارای شهرهای ایرانی قدیم بافتـ عناصر معمارانه  1

 ابعـاد  از بافـت  معمـاری   کـه  مفهـوم  ایـن  با را اصالت آن دیگر عبارتی به کرد. یاد صناعت سنتی و هنر جلوه زیباترین ترین واصیل

 یابیم.درمی گیرد،می دربر را انسان آگاه و ناخود خودآگاه رفتار و رسیده پنهان ابعاد به ظاهری گذشته،

 .(Dovey, 1999)ـ برای مطالعه بیشتر ن.ک. به: 4

 (.Canter,1977:173ـ برای مطالعه بیشتر ن.ک به: ) 6

 .Proshansky, 1978: 147)ـ برای مطالعه بیشتر ن.ک به: ) 4

 (.Lang, 1994: 291ـ برای مطالعه بیشتر ن.ک به: ) 1

 
. 

 

 

 

 



 

42 

 

وم
 د
ال

س
 ،

ره 
ما
ش

اپی)پ 3
6: ی

د( 
ردا

)م
ن 

ستا
تاب
 ،)

43
31

 

                                                                                                                                                            

 

 

 

 

 

 


