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  مقدمه. 1
 كه هرچند ،است شدن جهاني روند شدت ةدهند نشان اخير هاي دهه طي اقتصادي تحولات

  بـه  تـري  بـيش  شدت اخير سال چند در نيست، سابقه بي اي پديده جهاني پارچگي يك روند
 و اسـت  شـده  مطرح تري جانبه همه و فراگيرتر صورت به ،حاضر درحال و است گرفته خود
 سـوكردن  هـم  منظور به توسعه، درحال كشورهاي تا يافته توسعه كشورهاي از ،كشورها اغلب
 پيشرفت دستاوردهاي از يكي ،حاضر درحال. اند افتاده تكاپو به روند اين با خود هاي فعاليت

 و تسـهيل  موجـب  زيـادي  بسـيار  تاحـدود  كـه  است» اينترنت« ارتباطات امر در تكنولوژي
 نيـز  را شـدن  جهـاني  ةپروس ،ترتيب اين به و است شده كشورها در اطلاعات گردش تسريع
  .است بخشيده شدت

 اينترنـت  بـه  توسـعه  درحـال  كشـورهاي  ويـژه  به كشورها، رسي دست گسترش اهميت
 قرار المللي بين هاي سازمان حتي و توسعه و ارتباطات كارشناسان و نظران صاحب موردتأييد

 دور ارتباطـات  ةوابسـت  هاي فناوري و اينترنت كه است آن اتفاق به قريب ةعقيد. است گرفته
 ايه ـ ارزيرسـاخت  چنـين  برقـراري  ،؛ بنابراينشود قلمداد استراتژيكــ  ملي ارزيرساخت دباي

 توانـد  مي ارتباطات چراكه رسد، مي  نظر به حياتي توسعه درحال كشورهاي براي استراتژيكي
 زنـدگي  كيفيـت  و ،سـلامتي  بهداشـت،  آموزش، حاكميت، اقتصادي، وري بهره بهبود باعث

 توسعه مختلف ابعاد اينترنت از استفاده اساس، همين بر. شود اي حاشيه مناطق در خصوصاً
 و ،سالاري مردم فقر، كاهش فرهنگي، هويت اجتماعي، عدالت اقتصادي، وري بهره مانند ،را

  .دهد مي قرار تأثير تحت پايدار ةتوسع
 و ،عملكردهـا  بهتـرين  بـه  مربـوط  اطلاعـات  ةاشـاع  جديد، دانش عمالا و ،انتشار كشف،

 اطلاعات هاي فناوري اب مؤثر اي گونه به كه است توسعه كار اساسي اصول نظرات كردن ردوبدل
 جديـد  مشـاغل  اقتصـادي  ةتوسع ةحوز درتوانند  ها مي اين فناوري. دشو مي تسهيل ارتباطات و

 كـار  نيـروي  و ،كننـد  ايجـاد جديـد   هاي موقعيت خدمات و صنعت هاي بخش در ،نندك ايجاد
 اند ساخته ممكن را مرزها وراي اطلاعات جريان ها فناوري اين. نندك فراهم را تري ديده آموزش

  .اند بخشيده ارتقا پيشرفته هاي فناوري ةزمين در خصوصاً را، المللي بين تجارت و
 اينترنتـي  رسـي  دسـت  و دور راه از آموزش ازطريق زيادي ميزان به آموزشي تسهيلات

 اند بهره بي خدمات اين از كه دورافتاده مناطق به تواند مي بهداشتي هاي مراقبت. يابد مي بهبود
 رشـد  درحـال  اقتصاد در شركت براي را توسعه درحال اقتصادهاي امكانات اينترنت. يابد راه

 خـدمات  و اقتصـادي  رشـد  اينترنت براساس الكترونيكي تجارت. دهد مي افزايش ديجيتال
  .دهد مي ارتقا توسعه درحال كشورهاي در اي ملاحظه قابل طرز به را اجتماعي
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 كشـورهاي  رشـد  بـراي  مهمـي  منبـع  اي فزاينـده  صـورت  بـه  كـه  ،گردي جهان صنعت
 ـ كـه  است آماده نيز ،است شده توسعه درحال  تجـارت  .يابـد  ترقـي  الكترونيـك  تجـارت  اب
 به خدمات بهبود بازار، به ورود تسهيل توليد، و انتقال هاي هزينه كاهش اب تواند مي اينترنتي
 ميـزان  زيـادي  تاحـد  جديـد ة بـالقو  ةسـرماي  ايجاد و ،جغرافيايي پوشش گسترش مشتري،
 ،رسـد  مـي  نويـدبخش  نظر به الكترونيكي تجارت ةبالقو توان گرچه. بخشد بهبود را بازدهي
 الكترونيـك  تجارت و اينترنت كه شود مي گفته اكنون. دارد وجود بسياري هاي چالشهنوز 
  .داد خواهد تغيير را مشتري زندگي درنهايت واست  سنتي سبك به تجارت

 .دارد اينترنـت  دنيـاي  در بسـياري  رشـد  قابليـت  كـه  است ديگري ةحوز مالي خدمات
 ايـن  و دارد وجـود  توسـعه  درحال كشورهاي از بسياري در الكترونيك بانك ،حاضر درحال
 ـ را خود هاي حساب صورت كه دكن مي فراهم مشتريان براي را امكان  ،بپردازنـد  اينترنـت  اب

  .دهند انتقال را خود نقدينگي يا ،كنند چك آن ازطريق را خود بانكي هاي حساب
 افراد براي اينترنت هاي نقش و اهتأثير از ديگر يكي سلامتي و بهداشتي خدماتة توسع
 ارتقـاي  بـه  بهداشتي هاي سازمان و افراد ارتباط و پيوند ايجاد ازطريق اينترنت. است جامعه
  .كند مي كمك جامعه سلامتي وضعيت بهبود و سلامت سطح
 مهـم  موتورهـاي  از يكـي  امـروزي  جوامع در اينترنت كه دهد مي نشان شد گفته چه آن
 ايـران  شـهري  مناطق خانوار ةبودج در را اينترنت سهم 1 نمودار باره، درهمين .است توسعه
  .دهد مي نشان 1393 تا 1387 هاي سال طي

  
  1393 - 1387 هاي سال طي ايران شهري مناطق خانوار ةبودج در اينترنت سهم .1 نمودار

  پژوهش هاي يافته: منبع
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 بـه  1387 سـال  در درصـد  03/0 حـدود  از اينترنت سهم ،دشو مي ملاحظه طوركه همان
 طي آن برابري چهار افزايش ةدهند نشان كه است رسيده 1393 سال در درصد 12/0 نزديك

 مسـير  در اينترنـت  از اسـتفاده  روزافـزون  اهميـت  و موضوع اين به باتوجه. است مدت اين
 اينترنـت  از استفاده بسط رد ثرؤم عوامل تحليل و تجزيه و شناخت جاكه ازآن و ملي ةتوسع
 كشـور  در كه اين به باتوجه و ندك ياري آن مناسب بسترهاي ايجاد براي را كشورها تواند مي
 قـرار  موردمطالعـه  نبنيـادي  و جدي صورت به اينترنت تقاضاي به مربوط مباحث تاكنون ما

 رد مـؤثر  عوامـل  شـناخت  خـانگي،  اينترنـت  مصرفي عدب حاضر پژوهش در ،است نگرفته
 ايـران  شـهري  منـاطق  زنـدگي  در عوامـل  اين از هريك تأثير ميزان و ،آن تقاضاي گسترش
  .است شده بررسي
 آن بودنپـذير  آزمـون  علت به ،آل ايده تقريباً تقاضاي الگوي از استفاده با پژوهش اين در
 و) قيمتـي  متغيرهـاي  بـه  نسـبت  تقـارن  و گنـي  هم( تقاضا تابع نظري خصوصيات درمقابل
 بـراي  كـه  شـود  مـي  تـلاش  ،)درآمـدي ( مخـارج  و قيمتي هاي كشش به يابي دست سادگي
 الگويي وشود  برآورد) شهري خانوارهاي( ملي سطح در اينترنت تقاضاي از تابعي بار اولين

 زمينـه  ايـن  در پـژوهش  كمبود نقصان از قسمتي و شود ارائه كشور در اينترنت تقاضاي از
  .گردد جبران
 موضـوع  ادبيات مقاله دوم بخش دربدين صورت است كه  تحقيق اين كلي ارچوبهچ

 موضوع اين نظري و تجربي مطالعات بر مروري سوم بخش در. شود مي مرور زمينه اين در
 تـابع  تجربي تخمين به چهارم بخش در و درادامه .داشت خواهيم كشور خارج و داخل در

 تقاضـاي  سيسـتم  مـدل  از استفاده با ايران شهري مناطق خانگي بخش در اينترنت تقاضاي
 پايـاني  بخـش  در و است يافته اختصاص 1393 تا 1387ة سال ة هفتدور طي آل ايده تقريباً
  .شد خواهد بيان رييگ نتيجه وي بند جمع
  

 ينظري مبان. 2
 تقاضــاي معــادلات بــرآورد كننــده مصــرف رفتــار ةمطالعــ ابزارهــاي نيتــر مهــم ازي يكــ

 از ارييبس ـ در و رددايي سـزا  هب تياهم اقتصاد علم در تقاضا معادلات. است كننده مصرف
 تقاضـا  برآورد امكان ها مدت براي اما ،رديگ يم قرار مورداستفاده اقتصاد هاي ليتحل و هيتجز
 گـري ــ   استون مانند محققان ازي برخ كه نيا تا نداشت وجود معادلات ةمجموع صورت به
)Stone-Geary (هاي گروه براي تقاضا معادلات بر ها تيمحدود از تعدادي اعمال با توانستند 
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ي برا تقاضاي ها ستميس روش. نندك برآورد سيستمي صورت به را تقاضا تابعيي كالا مختلف
 ،نيچن ـ هـم  و هـا  آني هـا  مـت يق و مختلفي كالاهاي تقاضا متقابل ارتباطات درنظرگرفتن

) monotonicityيي (نوا كي يدهايق ژهيو به تقاضا، توابعي كينئوكلاسي ها تيمحدودي بررس
 .است كارآمد و ثرؤمي روش )curvature( انحنا و

 تقاضـا  معـادلات  هـاي  سـتم يس مطالعـات  براي نآغازي ةنقط ،شد اشاره طوركه همان
 ةنيهز ستميس مدل استون كه زماني از. )Stone 1954( است 1954در سال  استون ةمطالع
 ريمولبـا  و تـون يد را آل دهي ـا بـاً يتقر تقاضـاي  مدل كه ،1980 سال تا دكر ابداع راي خط

)Deaton and Muellbauer 1980 (است شده ارائه باره نيدراي متنوع هاي ستميس كردند، ارائه، 
 مخارج ستميس ،)linear expenditure systemي (خط مخارج ستميس مانند ها ستميس نيا اكثر اما
 و ،)indirect addilog system( غيرمسـتقيم  جمعـي  لگـاريتم  سـتم يس عادت، رييگ شكلي خط
 را تقاضا توابع نيمع و خاصي تبع فرم كي از استفاده با) translog system( ترانسلوگ ستميس

 نيمع ـي تبع ـ فـرم  كي ـ بـه  كننـدگان  مصرف ةهم ياه حيترج دكردنيمق اما ؛نندك يم استخراج
ي تبع فرم كي از افراد هاي رجحان آل دهيا باًيتقر تقاضاي معادلات ستميس در. استي رمنطقيغ

 و افتهي ميتعم يِتميلگار توابع قالب در كننده مصرف ياه حيترج بلكه ،كند ينم روييپ مشخص
 نييتع) price-independent generalized logarithmic function( لاگ گيپ نام به متيق از مستقل

 بـه  باتوجـه  و خـود ي كل فرم در توابع نيا ازي استخراج معادلات ستميس ،بنابراين ؛شوند يم
 ،است) nonlinear almost ideal demand systemي (رخطيغ مدل كي ،يواقع متيق شاخص

 و مـدل  ني ـا كـردن  يخط ـ اسـت  اجياحت ادييز مشاهدات به آن برآورد براي جاكه ازآن اما
  .است تر راحتي خط صورت به آن برآورد
 

 آل دهيا باًيتقري تقاضا ستميس مدل 1.2

 كه است آل دهيا باًيتقري تقاضا ستميس مدل است شده استفاده قيتحق نيا در كهي اصل مدل
 كـه  كردنـد  بيـان  هـا  آن .)Deaton and Muellbauer 1980كردند ( ارائه ريمولبا و تونيد آن را

 يك هيچ ولي دارد، وجود ترانسلوگ و روتردام هاي مدل در الگو اين خصوصيات از بسياري
 .ندارند زمان همطور  به را خصوصيات اين ةهم الگو دو اين از

 لگـاريتمي  ةيافت ـ تعميم فرم با) هزينه( مخارج گروه برمبناي را الگو اين ريمولبا و ديتون
 اي هزينه توابع از اي مجموعه گوياي كه دندكر ارائه) PIGLOG نام به( قيمت سطح از مستقل
 مطلوبيـت  از مشخصـي  سـطح  به يابي دست براي را هزينه حداقل سطح اين ،درواقع. است
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)U (صورت به اي هزينه توابع اين. دهد مي نشان شده داده هاي قيمت در C (U,P)  داده نشـان 
 .است p قيمت سطح و u مطلوبيت عامل دو تابع كه شود مي

  :شود مي داده نمايش صورتاين   به PIGLOG مخارج گروه
)1(           pbupaupuc loglog1,log   

 رفاه حداكثر كي و شتيمع حداقل صفر كه دارد قرار يك و صفر بين ةدامن در U مقدار
 توابع و است a p و  b p ازي ك. يهستند متيق سطح ازي خط و ،گن هم مثبت، توابع 
 ني ـا و هاسـت  آن ادي ـزي ريپـذ  انعطـاف  ريمولبـا  و تـون يد توسـط  توابع نيا انتخاب ليدلا

 و هـا  مـت يق بـه  نسـبت  نهيهز تابعي ها مشتق نقطه هر در كه معناست نيا بهي ريپذ انعطاف
ي ريپـذ  انعطاف نيا. است ديگري ارياخت ةنيهز تابع هري برا ريمقاد نيهم با برابر تيمطلوب
ي تجرب صورت به و دكر الگو وارد را تقاضا ةينظر به مربوطي دهايق بتوان كه شود يم سبب
 علـت  بـه  كـه  است شده سبب الگو نياي تابع فرم ن،يبرا افزون. كرد اعمال خود نيتخم در

  .ديرس افرادي جمعي تقاضا بهبتوان  كنندگان مصرفي تقاضاي رخطيغ جمع
  :است شكلاين  به الگو نيا در رفاه حداكثر سطح وي شتيمع ةنيهز حداقل سطح تميلگار
  :شتيمع حداقل سطح
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  :ديآ يم  دست به عبارتاين  ،شود نيگز يجا AIDS ةنيهز تابع در روابط نيا اگر ،نيبنابرا
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 ،0 و ،سـتم يس در موجودي كالاها تعداد n ام،iيكالا متيق شاخص iP آن در كه
0 ،و j دهند يم ليتشك را بيضرا .j بـه  باتوجـه . اسـت  يمشخصيي كالا گروه ةندينما 
ip در نيطرف ضرب و شفارد لم

c به نسبتي ريگ مشتق ،تيدرنها و log ip ي سـاز  ساده و
 آل دهيا باًيتقري تقاضا ستميسي رجبرانيغي سهم معادلات ،درواقع كه ميرس يم iW ةمعادل به
  .دهد يم نشان را
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  :شوند يم انجام شكلاين  به اه ليتبد نيا
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 ـ افـراد  كهي مواقع در چون  كـل  مخـارج  ،هسـتند  خـود  تي ـمطلوب حـداكثركردن ي درپ
 ,c u p ايـن   ،تي ـدرنها يادشـده  ةمعادل دري نيگز يجا با. شود يم برابر ها آن درآمد كل با
  :شود يم حاصل عبارت
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  :شود يم فيتعر شكل اين  به و است متيق شاخص P كه
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ي بـرا  كـه  دادنـد  نهـاد  شيپ ريمولبا و تونيد استي رخطيغ يادشده ةرابط كه نيا علت به
  :شود استفاده) stone's price index( استون متيق شاخص ازي تجرب مطالعات
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  :شود يم  دهينام) Linear Approximation of the Almost IdealDemand System( لآ دهيا باًيتقر
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 ةدربـار  ودي ـقايـن   دي ـبا باشـد  سـازگار  كننده مصرف ةينظر با يادشده ةرابط كه نياي برا
  :باشد برقرار پارامترها
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 فـرض . است كننده مصرفي تقاضا ةينظر در تيعقلان فرض به مربوط يادشده ديق سه
. شـود  كل مخارج برابر ديبا كالا هري برا برآوردشده مخارج مجموع كه كند يم انيب عيتجم

 ،ابـد ي شيافـزا  نسبت كي به خانوارها درآمد و ها متيق ةهم اگر كند يم انيبي گن هم فرض
 رييتغ كه است مفهوم نيا به تقارن. داد نخواهدي رو كننده مصرف انتخاب دري رييتغ گاه آن
 در رييتغ جبران از پس البته(  كالاها رگيد متيق در رييتغ علت به كالا كي مصرف دري نسب

 مـت يق كه يهنگام در باشد گريدي كالاهاي تقاضا در متناسب رييتغ برابر ديباي) قيحق درآمد
 ياسلاتسك تقارن كالاها متيق رييتغي نيجانش راثرب تقارن نوع نيا به .كند يم رييتغ اولي كالا

)Slutsky Symmetry( شود يم گفته.  
 دي ـبا است، بنابراين وابسته ريمتغ خانوار ةبودج از كالاها سهم AIDS مدل در جاكه ازآن

 درادامـه،  .دكـر  اسـتفاده ي مشخص ـ روابـط  ازي درآمـد ــ   يمت ـيقي ها كشش ةمحاسبي برا
  :است شده انيب ها كشش نيا ةمحاسبي ها فرمول
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  يتجرب مطالعات بري مرور. 3
 كه است گرفته صورت اينترنت تقاضاي تابع برآورد درخصوص محدودي تجربي مطالعات

 و داخـل  در شـده  انجـام  مطالعـات  ازي برخ خلاصه طور هب تا شود يم تلاش بخش نيا در
  .گردد انيب ها آن جينتا و ودش مطرح خصوص دراين كشور از خارج

ي اياسـترال ي خانوارهـا  در تي ـلوج مدل از استفاده با را نترنتياي تقاضا چيسوئ و مادن
 ةمطالع ـ اصـلي  كـانون  پژوهش نيا در. )Modden and Savage 1998( كردندي بررسي غرب
 سـاختارهاي  كه دريافتند مورد اين در و بود تقاضا رد قيمت ساختارهاي تأثير بررسي ها آن

 چنين صرف كه زماني كه درحالي دارد، اينترنت از استفاده رد مثبتي تأثير ثابت نرخ با قيمتي
 بـه  هـا  آن چنـين،  هـم  .ه استشد شناخته باره دراين بازدارنده عاملي منزلة هب شود مي فعاليتي
 كه اين به راجع ها آن نتايج اما ،رسيدند اينترنت تقاضاي و آموزش سطح بين مستقيمي ةرابط
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 نبود دار معني پايين و بالا درآمدي متغيرهاي با است، مثبت اينترنت تقاضاي و درآمد ارتباط
 ارتباطي ها آن مطالعات براين، علاوه. شد پديدار متوسط درآمد سطح در تأثيرات ترين بيش و

 و مردبودن بينرا  مثبت ارتباطي و تقاضا سطح با تلفني مكالمات ةهزين نيز و سن بين منفي
 كـاربران  در را اينترنت از استفاده موارد ترين بيش ها آنچنين،  هم. دهد مي نشان تقاضا سطح

 چـت  خطـوط  از كـه  اسـت  كساني به مربوط تقاضا ترين بيش كه دريافتند بررسي كردند و
 الكترونيكـي  پسـت  از اسـتفاده  و اينترنتـي  هاي كاوش ترتيب به ،ازآن پس و كنند مي استفاده
  .اند داده اختصاص خود  به را كاربران تعداد ترين بيش

 دبررسي كر مختلفي ها نهيزم و ،ها سازمان ع،يصنا دررا ي فناور نفوذ مدل راجرس
 بود معتقد او. )Rogers 1995( گرفت قراري بعد مطالعاتي برايي مبنا آن ةمطالع جينتا و
ي نـوآور  نفوذ اتينظر ةدوباري بررسي برا فرد منحصربه يفرصت نترنتيا عيسر رشد كه

 كـه  يطـور  بـه . اسـت  متفـاوت  اريبس ـي قبلي ها ينوآور با نترنتيا رايز آورد، يم فراهم
 گرفتـه  نظـر  در كـه ي مناطق از فراتر تواند يم و ستيي اايپو العاده فوقي نوآور نترنتيا

 اي دغدغـه  بـه  آن نفـوذ  و نترنتيايي ايپو بحث اساس،  نيا بر. كند دايپ نفوذ است شده
 سـوق  نترنتيا نفوذ ازيي الگو ةارائ سمت به را مطالعات و شد ليتبد گران پژوهشي برا
 همكـاران  وي كـو  مـك  و كايبار وي كو مكي ا مطالعه درراجرس،  قيتحق ادامة در. داد
 دادنـد  قـرار ي موردبررس توسعه درحال و افتهي توسعهي كشورها در را نترنتيا نفوذ مدل

)McCoy and Barika 2005; McCoy et al. 2005(.  
 روش دو از انجـام دادنـد   1998 سـال  در همكـارانش  و گوپتـا  كـه  ديگـري  ةمطالع در

 ـ اينترنت كاربران براي زمان ارزش تخمين براي غيرپارامتري روش يك و پارامتري  منزلـة  هب
 و هـا  مزيـت  مطالعـه  ايـن  در. است شده استفاده اينترنتي خدمات تقاضاي مهم ويژگي يك

ــاي محــدوديت ــاي روش ه ــع موردبررســي يادشــده ه ــد شــده واق ــت و ان  روش ،درنهاي
 خـرد  سـطح  در كارهـاي  بـر  ها آن نتايج بودن مبتني علت به اي دوجمله توزيع غيرپارامتريك

  .است شده تأييد و قلمداد تر مناسب بزرگ و متوسط كارهاي بر علاوه
 تكنيـك  از استفاده با را اينترنت تقاضاي رد مؤثر عوامل از تعدادي ديگران و راپوپورت

 را قيمتي هاي كشش ها آن مدل. )Rappoport et al. 1998( كردند شناسايي لوجيت سازي مدل
 ايـن  وجـود  فـرض  بـا  ها آن. داد مي نشان - 38/0 تا - 18/0 بين اينترنت به رسي دست براي

  كاربران تعداد سريع رشد در مهمي عامل قيمت كه درحالي كه رسيدند نتيجه اين به ها كشش
 از استفاده جانبي اثرات و شبكهآن را  كه زاست درون اي پروسه دراصل رشد ،است اينترنت

 اينترنــت تقاضـاي  بــراي را 36/0 درآمـدي  كشـش  هــا آنچنـين،   هـم . هــدد مـي  شـكل  آن
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 ـ اينترنـت  به رسي دست نرخ كه دادند نشان ،براين علاوه. آوردند  دست هب  بـه  مثبـت  طـور  هب
  .است وابسته رسمي اشتغال و ،آموزش سطح پيشرفته، مخابراتي خدمات از استفاده

 بررسـي  منظـور  بـه ي زمـان  مقطـع  صورت به OECD كشور هجده اطلاعات ازي تايهارگ
 سـرانه  درآمـد  كـه  دهـد  يم نشان جينتا و كرد استفاده اينترنت نفوذ ضريب رد مؤثر عوامل

يي رهايمتغ كردن اضافه اما ،ديآ يم  حساب به نترنتيا نفوذ ضريبي برا يخوب ةكنند ينيب شيپ
 اسـت  آن ةدهند نشان كه دكن يم بهتر را ها آن برازشي سيانگل زبان و لاتيتحص سطح مانند
 ـي بـرا  كننـده  نيـي تع ري ـمتغ تنها سرانه درآمد كه  سـت ين نترنـت يا نفـوذ  بيضـر ي ن ـيب شيپ
)Hargittai and Eszter 1999( .ثي ـازح آن سـاختار  وي گـذار  اسـت يس وا قي ـتحق براساس 

 باعـث  رقابـت  و ردگذا مي نترنتيا نفوذ ةتوسع رد يميمستق ريثأت بودن يرقابت اي يانحصار
  .شود يم نترنتيا انتشار شيافزا

 و ليتحل به »ينترنتيا خدماتي گذار متيق و تقاضاي ابيارز« عنوان باي ا مطالعه دري كمپ
 زين ويي ايتاليا كنندگان مصرف مختلفي ها گروهي برا نترنتيا بهي رس دستي تقاضا نيتخم

 كنندگان مصرفي ازهاين كردن برآورده به قادر هم كهي گذار متيق مدل كي به دنيبخش تحقق
 است معتقد وا. )Campi 2000( است اشاره كرده كندي ريجلوگي نترنتيا كيتراف از هم و باشد
 بـا  او. اسـت  لازم شـبكه  در كيتراف كنترلي براي گذار متيق نترنتيا تيمحدود علت به كه

 ازي ري ـگ شيپ به قادر كه را يگذار متيق مدل كي يگذار متيقي ها كيتكن و اصولي بررس
ي تقاضـا  تـابع  نيتخم ـ منظور به وا. داد قرار مورداستفاده منظور نيا به استي نترنتيا كيتراف

 گرفت كار به راي ونيرگرس مدل كي مدت، انيم و مدت كوتاه در شده ابداع وي نترنتيا خدمات
 و وابستهي رهايمتغ نيب موجود ارتباط براساسرا  تقاضا زدن نيتخم ةاجاز او به روش نيا كه
  .دهد يمي قبل اطلاعات بودن كامل بدوني حيتوضي رهايمتغي برخ

 رد را ثرؤم ـ عوامـل  تي ـلوجي اقتصادسنج مدل از استفاده با زين دار ماجوم و كراكنل
 را تقاضـا ي درآمـد  وي مت ـيقي هـا  كشش و ندبررسي كرد انگلستان در نترنتياي تقاضا

 نترنـت ياي تقاضـا  بازار ها آنچنين،  هم. )Craknell and Majumdar 2000( كردند محاسبه
 دنديرس ـ جـه ينت نيا به و ندمطالعه كرد نترنتيا از استفاده با آن ةسيمقا و تجارت در را
 تعـداد  شيافـزا  بـا  چـون  اسـت،  نترنتيايي ايپو ندهيآ در توسعهي براي ديكل بخش كه

) ليموبا و ثابت تلفن خط مثل( كالاها رگيدي برا تقاضا آني تقاضا درنتيجه، و كاربران
  .يابد يم شيافزا

 ازي متفـاوت  انـواع  بابـت  حاضـرند  مـردم  كه نيا نيتخمي براي تجرب كار كي در انيوار
 عنـوان  بـا  راي ا پـروژه  بپردازنـد چه ميزان مبلغـي را  ي نترنتيا خدمات بهي رس دست تيفيك
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»INDEX« كـرد ي طراح ـ )Varian 2000( .برانركـا ي بـرا  را زمـان  ةن ـيهز مطالعـاتش  در وا 
 جـه ينت ني ـا به ،تينهادر و را بررسي كرد زمان ةنيهز عيتوز و كرد فرضي تصادف يپارامتر

 پرداخـت  بـه  لي ـم زين و ندا قائل وقتشاني برا راي نييپا نسبتاً ارزش اغلب كاربران كه ديرس
  .است نييپا اريبس پهن باند بابت ها آن

ي ها مدل ازي ا مجموعه ،ندداد انجام همكاران و راپوپورت كهي گريد ةمطالع در
ي ها نامه پرسش ه بهشد ارائهي ها پاسخي برمبنا ها مدل و است شده ارائه نترنتياي تقاضا
. اند گرفته شكل 2000 سال مارس تا ژوئن ةدوري ط خانوار بيست هزار از شيبدر  قيتحق
 است شده زده تخمين اينترنت به تر سريع رسي دست قيمتي كشش مقاله اين درچنين،  هم
 سطح خانوار، بعد از اعم ،خانوار خصوصيات به باتوجه اينترنت به رسي دست نرخ و

 بعد مطالعه اين در شده استفاده متغيرهاي. است شده محاسبه ... و ،درآمد سطح سواد،
 خدمات براي متوسط قيمت جنسيت، سن، آموزش، سطح خانوار، درآمد متوسط خانوار،
 توضيحي متغيرهاي مثابة هب همگي كه است پهن باند خدمات متوسط قيمت و ،اينترنتي

  .اند رفته كار هب
 ـ اينترنـت  تقاضـاي  به مربوط مباحث تاكنون ما كشور در  نبنيـادي  و جـدي  صـورت  هب

 ةمطالع ـ كـه  دارد وجـود  خصـوص  دراين مطالعه يك فقط و است نگرفته قرار موردمطالعه
را  اينترنـت  تقاضـاي  تابع پژوهشي طي نجفي و كرماني صباغ. است نجفي و كرماني صباغ
 385 شامل اي نمونه براي لوجيت احتمالاتي روش از استفاده با تهران شهر خانوارهاي براي

 مثبت تأثير ةدهند نشان مدل تخمين نتايج. )1384كرماني و نجفي  (صباغ زدند تخمين خانوار
 و سـن  منفـي  تأثير و درآمد سطح و ،داشتن مذكر جنسيت و ،خانوار بعد تحصيلات، ميزان

  .است اينترنت تقاضاي رد رسي دست قيمت متوسط
  

 يتجربي ساز مدل. 4
 در هريـك  مناسـب  تخمـين  روش و ،هـا  داده تعـداد  هـا،  شـاخص  نـوع  مناسب،ي تبع فرم
 ايـن  در. ثرنـد ؤم تقاضـا  قيمتـي  كشـش  از تورش بدون و دقيق هاي تخمين آوردن دست به

 اسـتون  شـاخص  و LA-AIDS خطـي  آل ايـده  تقريبـاً  تقاضـاي  سيستم تابعي فرم از تحقيق
 هـاي  فرمـول  و) شاخص اين ازطريق مدل سازي خطي چنين هم و محاسبه سادگي علت به(

 ها داده نوع ،درادامه. است شده استفاده قبل هاي قسمت در شده ارائه درآمدي و قيمتي كشش
  .است شده بررسي تخمين نتايج تحليل و تجزيه و تخمين روش و



  1397 زمستان، چهارم، شمارة سيزدهمسال  ،اقتصاد و تجارت نوين   120

 مورداستفاده ايه داده 1.4
 گروه دو ازمندين ايران شهري مناطق در اينترنت تقاضاي تابع تخمين منظور به مطالعه نيا

 شده آوري جمع( خانوار ةبودج از)  نامه پرسش( خردي ها داده و اطلاعات .1: است اي داده
 مختلف مناطق در كالاها گروه و كالاها قيمتي هاي شاخص .2 )؛ايران آمار مركز توسط
ي ها داده ،منظور بدين ).ايران اسلامي جمهوري مركزي بانك توسط شده ارائه( كشور شهري
 131744ي برا و 1393 تا 1387ي ها سالي ط قيتحق نيا در مورداستفاده خانوار ةبودج
 ميتقسيي كالا گروه پانزده به قيتحق نياي ها داده. است شدهي آور جمع خانوار تعداد

 و ،سوخت مسكن،« ،»كفش و پوشاك« ،»ها يدنيآشام و خوراك: «از ندا عبارت كه شوند يم
 ،»پست« ،»نترنتيا« ،»ونقل حمل« ،»درمان و بهداشت« ،»خانگي لوازم و مبلمان« ،»روشنايي

 و ،»ليتحص و آموزش« ،»وتريكامپ« ،»روزنامه« ،»ارتباطات ريسا« ،»يحيتفر خدمات« ،»تلفن«
  ».خدمات و كالاها ريسا«

 تجهيزات نصب هاي هزينه مانند اقلامي شامل» ارتباطات ساير« گروه كه است شايان ذكر
 تمامي شامل» كالاها ساير« گروه چنين، هم. است مربوط افزارهاي نرم و پيجر، فكس، تلفن،
  .است نشده ذكر هاي يادشده گروه در كه است خانوار مورداستفادة كالايي اقلام

 طي كالايي اقلام ريز و خانوارها سطح در مصرفي ها داده پردازش با مطالعه نيا در
 افزارهاي سخت پيشرفت با. دش محاسبه گانه پانزده هاي گروه سهم موردبررسي هاي سال

 خانوارها سطح در تحقيق ،چنين هم و كالايي هاي گروه تعداد افزايش امكان كامپيوتري
 هاي ريزداده از استفاده با كهاست  كشور سطح در مطالعه اولين اين و است دهش محقق
 بسيار دقت موجب امر اين و است گرفته نظر در را كالايي گروه تعداد ترين بيش خانوار
 ارتباط بررسي چنين هم و موردمحاسبه درآمدي و قيمتي هاي كشش درنتيجه، و تخمين زياد
 سهم بر علاوه آل ايده تقريباً تقاضاي برآورد منظور به. شده است كالايي مختلف هاي گروه
 موردبررسي خانوارهاي جاكه ازآن. نيز هست كالايي هاي گروه اين قيمت به نياز ها گروه اين
 درنتيجه، و كالاها قيمت و اند پراكنده جغرافيايي مختلف مناطق در و كشور كل در

 در قيمت هاي شاخص به نياز ،است متفاوت كشور مختلف مناطق در كالايي هاي گروه
 لحاظ سيستمي صورت به تقاضا مطالعات از يك هيچ در اين تفاوت كه است استان سطح

 گروه و كالاها قيمتي هاي شاخص از استفاده مطالعه اين هاي نوآوري از يكي. است دهشن
 و كالاها قيمت شاخص از ،منظور بدين. است كشور مختلف مناطق در مختلف كالاهاي
  .است دهش استفاده كالاييــ  استاني مصرفي خدمات
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  مدل برآورد روش 2.4
 اسـتفاده ) SUR( نـامرتبط  ظاهر به معادلات ونيرگرس روش از AIDSي خط مدل بيتقر در

ي ها ستميس نيتخم اقتصاد در SURي ها مدلي ريكارگ هب موارد نيتر مهم ازي ك. ياست شده
 اخـلال  جـزء  اني ـم كـه  بـه ايـن علـت   . است ترانسلوگ ةنيهز توابع زين و تقاضا معادلات
 شـده  عمـل  گونه نيبد روش نيا در ،، بنابرايندارد وجودي بستگ هم مخارج سهم معادلات

 رگ ـيدي پارامترهـا  و گـذارد  مي كنار معادلات دستگاه از را تقاضا معادلات ازي كي كهاست 
ي برمبنـا  شـده  كنارگذاشـته  ةمعادل به مربوطي پارامترها ،سپس و زند مي نيتخم را معادلات

ي ريپذ جمع ديق برحسب جاكه ازآن. شود يم برآورد پارامترها رگيد برحسبي ريپذ جمع ديق
 خـواه  دل  بـه  كـار  ني ـا و نيست مهم شده حذف ةمعادل نوع ،است كي برابر ها سهم مجموع
  .رديگ يم انجام

  
  )AIDS( مقيد معادلات سيستم برآورد 3.4
 دي ـق اعمـال  ،نيچن هم و بيضرا بر تقارن ديق اعمال با ديمق معادلات ستميس بخش، اين در
 بـه  مربـوط  بيضـرا ي جمع ـ دي ـق اعمـال  بـا  كـه  اسـت  ذكر شايان. اند شده برآوردي گن هم

  .است شده محاسبه تخمين از بعد» خدمات و كالاها ريسا« گروهي پارامترها
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  اينترنت تقاضاي معادلات سيستم تخمين .1 جدول
  معادلات

  
  

  ضرايب
اك
خور

 و 
دني

شامي
آ

  

اك
وش
پ

 و 
ش
كف

  

كن
مس

 و 
خت
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ازم
لو

 
گي

خان
  

شت
هدا

ب
 و 

مان
در

  

مل
ح

 
قل
ون

  

نت
ينتر

ا
ست  

پ
فن  

تل
  

ات
خدم

 
حي

تفري
  

 ساير
ات

باط
ارت

  

امه
وزن
ر

وتر  
امپي
ك

  

ش
موز

آ
 و 

صيل
تح

  

  2663/1  مبدأ از عرض
)0000/0( 

2452/0 -  
)0000/0(  

5863/1  
)0000/0(  

1348/0 -  
)0000/0(  

1764/0 -  
)0000/0(  

6294/0 -  
)0000/0(  

0072/0 -  
)0000/0(  

0004/0 -  
)0000/0( 

0111/0 -  
)0000/0( 

0306/0  
)0000/0( 

0054/0 -  
)0000/0( 

0160/0 -  
)0000/0( 

0927/0 -  
)0000/0( 

1229/0 -  
)0000/0( 

  2039/0  خوراك قيمت
)0000/0( 

0030/0  
)3511/0(  

0086/0  
)0260/0(  

0451/0 -  
)0000/0(  

0700/0 -  
)0000/0(  

0582/0 -  
)0000/0(  

0005/0 -  
)0637/0(  

0000/0 -  
)9585/0( 

0009/0  
)1716/0( 

0062/0 -  
)0007/0(  

0004/0 -  
)1233/0(  

0071/0 -  
)0000/0(  

0046/0 -  
)0105/0(  

0148/0 -  
)0000/0(  

  0030/0  پوشاك قيمت
)3511/0(  

0527/0  
)0000/0(  

0322/0 -  
)0000/0(  

0066/0  
)0080/0( 

0051/0 -  
)0644/0(  

0042/0 -  
)1468/0(  

0005/0  
)0060/0(  

0000/0  
)6834/0(  

0006/0 -  
)1882/0(  

0157/0  
)0000/0( 

0014/0  
)0000/0( 

0026/0 -  
)0001/0(  

0033/0 -  
)0160/0(  

0009/0  
)6238/0(  

  0086/0  مسكن قيمت
)0260/0(  

0322/0 -  
)0000/0(  

0787/0  
)0000/0( 

0033/0  
)1889/0(  

0161/0  
)0000/0(  

0074/0 -  
)0375/0(  

0011/0 -  
)0000/0(  

0000/0 -  
)6518/0( 

0014/0  
)0019/0( 

0055/0  
)0002/0(  

0002/0 -  
)1192/0(  

0012/0 -  
)0483/0(  

0203/0 -  
)0000/0(  

0077/0 -  
)0004/0(  

 لوازم قيمت
  خانگي

0451/0 -  
)0000/0(  

0066/0  
)0080/0( 

0033/0  
)1889/0(  

0202/0  
)0000/0( 

0109/0  
)0000/0(  

0088/0 -  
)0006/0(  

0007/0  
)0007/0(  

0001/0  
)0027/0( 

0073/0  
)0000/0( 

0120/0 -  
)0000/0(  

0001/0 -  
)5344/0(  

0044/0  
)0000/0(  

0058/0 -  
)0000/0(  

0116/0  
)0000/0(  

  - 0700/0  بهداشت قيمت
)0000/0(  

0051/0 -  
)0644/0(  

0161/0  
)0000/0(  

0109/0  
)0000/0(  

0234/0  
)0000/0( 

0173/0  
)0000/0(  

0001/0  
)4896/0(  

0002/0 -  
)0001/0( 

0018/0 -  
)0013/0( 

0170/0 -  
)0000/0(  

0001/0 -  
)6727/0(  

0027/0  
)0000/0(  

0150/0  
)0000/0(  

0150/0  
)0000/0(  

 قيمت
  ونقل حمل

0582/0 -  
)0000/0(  

0042/0 -  
)1468/0(  

0074/0 -  
)0375/0(  

0088/0 -  
)0006/0(  

0173/0  
)0000/0(  

0221/0  
)0001/0( 

0005/0  
)0028/0(  

0000/0 -  
)7127/0( 

0005/0  
)1739/0( 

0076/0  
)0000/0(  

0001/0  
)3125/0(  

0002/0  
)6421/0(  

0117/0  
)0000/0(  

0165/0 -  
)0000/0(  
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  - 0005/0  اينترنت قيمت
)0637/0(  

0005/0  
)0060/0(  

0011/0 -  
)0000/0(  

0007/0  
)0007/0(  

0001/0  
)4896/0(  

0005/0  
)0028/0(  

0002/0 -  
)0216/0( 

0000/0 -  
)9213/0( 

0009/0 -  
)0000/0( 

0005/0  
)0072/0(  

0002/0  
)0031/0(  

0002/0  
)0521/0(  

0000/0 -  
)4503/0(  

0003/0 -  
)0743/0(  

  - 0000/0  پست قيمت
)9585/0( 

0000/0  
)6834/0(  

0000/0 -  
)6518/0( 

0001/0  
)0027/0( 

0002/0 -  
)0001/0( 

0000/0 -  
)7127/0( 

0000/0 -  
)9213/0( 

0000/0  
)2201/0( 

0001/0 -  
)0001/0( 

0000/0  
)1689/0(  

0000/0 -  
)8850/0(  

0000/0 -  
)8998/0(  

0000/0 -  
)0295/0(  

0001/0  
)0639/0(  

 تلفن قيمت
  داخلي

0009/0  
)1716/0( 

0006/0 -  
)1882/0(  

0014/0  
)0019/0( 

0073/0  
)0000/0( 

0018/0 -  
)0013/0( 

0005/0  
)1739/0( 

0009/0 -  
)0000/0( 

0001/0 -  
)0001/0( 

0049/0 -  
)0000/0( 

0074/0  
)0000/0(  

0002/0 -  
)1241/0(  

0007/0  
)0091/0(  

0013/0 -  
)0000/0(  

0081/0 -  
)0000/0(  

 خدمات قيمت
  تفريحي

0062/0 -  
)0007/0(  

0157/0  
)0000/0( 

0055/0  
)0002/0(  

0120/0 -  
)0000/0(  

0170/0 -  
)0000/0(  

0076/0  
)0000/0(  

0005/0  
)0072/0(  

0000/0  
)1689/0(  

0074/0  
)0000/0(  

0066/0  
)0000/0(  

0003/0 -  
)0956/0(  

0017/0 -  
)0003/0(  

0059/0  
)0000/0(  

0051/0 -  
)0000/0(  

 ساير قيمت
  ارتباطات

0004/0 -  
)1233/0(  

0014/0  
)0000/0( 

0002/0 -  
)1192/0(  

0001/0 -  
)5344/0(  

0001/0 -  
)6727/0(  

0001/0  
)3125/0(  

0002/0  
)0031/0(  

0000/0 -  
)8850/0(  

0002/0 -  
)1241/0(  

0003/0 -  
)0956/0(  

0002/0  
)1694/0(  

0000/0 -  
)7068/0(  

0010/0 -  
)0000/0(  

0005/0  
)0201/0(  

  - 0071/0  روزنامه قيمت
)0000/0(  

0026/0 -  
)0001/0(  

0012/0 -  
)0483/0(  

0044/0  
)0000/0(  

0027/0  
)0000/0(  

0002/0  
)6421/0(  

0002/0  
)0521/0(  

0000/0 -  
)8998/0(  

0007/0  
)0091/0(  

0017/0 -  
)0003/0(  

0000/0 -  
)7068/0(  

0009/0  
)0275/0(  

0008/0 -  
)0105/0(  

0029/0  
)0000/0(  

  - 0046/0  كامپيوتر قيمت
)0105/0(  

0033/0 -  
)0160/0(  

0203/0 -  
)0000/0(  

0058/0 -  
)0000/0(  

0150/0  
)0000/0(  

0117/0  
)0000/0(  

0000/0 -  
)4503/0(  

0000/0 -  
)0295/0(  

0013/0 -  
)0000/0(  

0059/0  
)0000/0(  

0010/0 -  
)0000/0(  

0008/0 -  
)0105/0(  

0029/0  
)0057/0(  

0062/0  
)0000/0(  

 و آموزش قيمت
  حصيلت

0148/0 -  
)0000/0(  

0009/0  
)6238/0(  

0077/0 -  
)0004/0(  

0116/0  
)0000/0(  

0150/0  
)0000/0(  

0165/0 -  
)0000/0(  

0003/0 -  
)0743/0(  

0001/0  
)0639/0(  

0081/0 -  
)0000/0(  

0051/0 -  
)0000/0(  

0005/0  
)0201/0(  

0029/0  
)0000/0(  

0062/0  
)0000/0(  

0267/0  
)0000/0(  

  - 0706/0  واقعي درآمد
)0000/0(  

0207/0  
)0000/0(  

0923/0 -  
)0000/0(  

0124/0  
)0000/0(  

0150/0  
)0000/0(  

0507/0  
)0000/0(  

0005/0  
)0000/0(  

0000/0  
)0000/0(  

0009/0  
)0000/0(  

0000/0 -  
)6951/0(  

0004/0  
)0000/0(  

0012/0  
)0000/0(  

0078/0  
)0000/0(  

0100/0  
)0000/0(  

پژوهش هاي يافته: منبع
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. نددار معني معادلات سيستم در متغيرها ضرايب اكثر كه است آن نيمب مدلي برآورد جينتا
. دارند بالايي داري معني تفريحي، خدمات ةمعادل جز به ،معادلات يتمام در واقعي درآمد متغير
 بـالايي  داري معنـي  ،ارتباطـات  ساير و پست معادلات در جز به ،خودقيمتي ضرايب ،چنين هم

 شده ارائه( درآمدي و قيمتي هاي كشش محاسبات منطقي نتايج و يادشده موارد به باتوجه. دارند
 دي ـمق معـادلات  بـه  توجه با توان يم اكنون. است مدل برازشي خوب ةدهند نشان) مقاله ةادام در

  .دكر محاسبه رايي كالاي ها گروهي درآمد وي متيقي ها كشش شده برازش
  
  مقيد مدل متقاطع و خودي قيمتي هاي كشش نجشس 4.4
 2 جـدول  دريي كـالا ي هـا  گروه از كيهر به مربوط شده محاسبه خودي متيقي ها شكش

  اينترنت تقاضاي قيمتي كشش كه گرفت جهينت توان يم 2 جدولي بررس با. است شده آورده
 يـك  افـزايش  با يعني ؛است اينترنت تقاضاي بودن پركشش ةدهند نشان كه است - 5/1 برابر

 درصد 5/1 اينترنت تقاضاي متوسط طور به كشور شهري مناطق در اينترنت قيمت درصدي
 دارد وجود اينترنت متيق راتييتغ درموردي اديز تيحساس ،ديگر عبارت به. يابد مي كاهش

  .ستدارا را قيمتي كشش ترين بيش» تلفن« و» كالاها ساير« گروه از بعد كه
 كشش. داراست را قيمتي كشش ترين كم »روزنامه« موردبررسي ةگان پانزده هاي گروه در
 قيمت تغييرات به كالا اين تقاضاي پايين حساسيت ةدهند نشان و است - 4/0 كالا اين قيمتي

در  كالا اين قيمت زيرا ،است طبيعي كالا اين تقاضاي قيمتي كشش بودن پايين البته. است آن
 خـانوار  ةبودج ـ در ناچيزي سهم و است پايين بسيار موردبررسي هاي گروه ديگر مقايسه با

  .ندارد آن تقاضاي رد چنداني تأثير كالا اين قيمت افزايش ،رو ازاين و دارد

  يجمع و ،يگن هم ،ياسلاتسك تقارن ديق اعمال با )LAIDS( يمارشال كشش. 2 جدول
  يمتيق كشش  يمتيخودق بيضر  يدرآمد بيضر  كالا سهم نيانگيم  ييكالاي ها گروه
 - 24/0 20394/0 - 07061/0 29606/0  يدنيآشام و خوراك

 - 65/0 07876/0 - 09239/0 30406/0  مسكن
 - 5/0 02029/0 01249/0 03987/0  مبلمان
 - 57/0 02341/0 01655/0 05186/0  بهداشتي

 - 73/0 02219/0 05072/0 06899/0  ونقل حمل
 - 5/1 - 0003/0 00056/0 0006/0  اينترنت
 - 58/0 00002/0 00003/0 00004/0  پست
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 - 26/3 - 00491/0 00091/0 00217/0  تلفن
 - 77/0 00668/0 - 00004/0 02965/0  ارتباطات ساير

 - 66/0 00022/0 00044/0 00063/0  تفريحي
 - 4/0 00097/0 00126/0 00162/0  روزنامه
 - 81/0 00295/0 00782/0 01456/0  كامپيوتر

 - 38/4 - 434/0 041/0 12978/0  كالاها ساير

  پژوهش هاي يافته: منبع
  
  مقيد مدل درآمدي هاي كشش سنجش 5.4
 ـارا 3 جـدول  دري موردبررس ـيي كالاي ها گروهي درآمدي ها كشش ةمحاسب نتايج  شـده  هئ
 علامـت  براسـاس  AIDSي الگـو  هـر  در كالاهاي بند طبقه كه داشت توجه ديبا البته. است
 كالايي هاي گروه بودن غيرضروري از حاكي نتايج كه رديگ يم صورتي واقع مخارج بيضر
  .است» روشنايي و ،سوخت مسكن،« و» ها آشاميدني و خوراك« جز به

 با برابر اينترنت به مربوطي درآمد كشش كه شود يم مشاهده برآوردها جدول به باتوجه
 در مقايسه بـا ديگـر   كالا اين بودن لوكس ةدهند نشان كه ستكالاها ديگر از تر بيش و 94/1

 درصـدي  دو حدود افزايش موجب درآمد درصدي يك افزايش ،ديگر عبارت به. ستكالاها
  .دشو مي اينترنت تقاضاي

  جمعي و ،گني هم اسلاتسكي، تقارن قيد اعمال با LAIDS درآمدي كشش. 3 جدول
  درآمدي كشش  درآمدي ضريب  كالا سهم ميانگين  كالايي هاي گروه
 76/0 -07061/0 29606/0  آشاميدني و خوراك

 46/1 02077/0 04505/0  پوشاك
 7/0 -09239/0 30406/0  مسكن
 31/1 01249/0 03987/0  مبلمان
 32/1 01655/0 05186/0  بهداشتي

 74/1 05072/0 06899/0  ونقل حمل
 94/1 00056/0 0006/0  اينترنت
 72/1 00003/0 00004/0  پست
 42/1 00091/0 00217/0  تلفن
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  پژوهشهاي  يافته: منبع
 

  متقاطع هاي كشش از استفاده با كالايي هاي گروه روابط تحليل 6.4
 يادشـده يي كـالا ي ها گروهي برا متقاطع كشش از استفاده با و حاصل جينتا به باتوجه اكنون
  .دكر استخراج ييكالاي ها گروه رگيد با را نترنتيا روابط توان مي

  تلفن و اينترنت ةرابط 1.6.4
 نشـان  كه است -16021/1 برابر اينترنت و تلفني برا شده محاسبه متقاطع كشش مقدار

 ـ راني ـا در كـه  دارند؛ بـه ايـن علـت    گريد كي باي مكمل ةرابط كالا دو نيا دهد يم  ةارائ
ي) اعتبـار  وي دائم ـي هـا  كارت ميس اي ثابت خطوط( تلفن وجود بدوني نترنتيا خدمات
  .نيست ريپذ امكان

  ارتباطات ساير و اينترنت ةرابط 2.6.4
 نشـان  كـه  اسـت  9724/0 برابـر  اينترنت و ارتباطات ريساي برا شده محاسبه متقاطع كشش

 رگيد نترنتيا ورود با كه علتبه اين  ؛دارندي نيجانش ةرابطديگر  با يك كالا دو نيا دهد يم
 ايـن  جانشـين  مهم بسيار فناوري اين و ندداد نترنتيا به را خودي جاي جمع ارتباط ليوسا

  .است دهش ارتباطي وسايل

  تفريحات و اينترنت ةرابط 3.6.4
 متقـاطع  كشـش  مقـدار  زيـرا  ،اسـت  جانشـيني  نيز اينترنت و تفريحي خدمات گروه ةرابط

 و نترنـت يا ورود كـه  علـت  است؛ بـه ايـن   4953/0 اينترنت و حاتيتفر ميان شده محاسبه
 خـود  بـه  را كـاربران ي ادي ـز تاحـد ي ارتبـاط  ليوسا و الكترونيكي تفريحات در آن كاربرد
  .ديآ يم  حساب بهي كامل حيتفر كالايي نوع به و كرده است مشغول

 1 -00004/0 02965/0  ارتباطات ساير
 7/1 00044/0 00063/0  تفريحي
 78/1 00126/0 00162/0  روزنامه
 54/1 00782/0 01456/0  كامپيوتر

 66/1 01001/0 01506/0  تحصيل و آموزش
 32/1 041/0 12978/0  كالاها ساير
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  روزنامه و اينترنت ةرابط 4.6.4
 نشان كه است 4240/0 اينترنت و روزنامهي برا شده محاسبه متقاطع كششي عدد مقدار

 اسـت،  يهيبـد  زي ـن امـر  نيا علت ؛دارندي نيجانش ةرابط ديگر با يك كالا دو نيا دهد يم
 اخبـار  توانـد  يم ـ لحظـه  هـر  در آني جهـان ي رس دست و عيسر عملكرد با نترنتيا رايز

 ها روزنامه ةمطالع و هيته به را ها آن ازين و هدد قرار خود كاربران اريدراخت را ايدن سراسر
 وقـت يي جـو  صرفه در تواند يمي ريگ چشم طور به اينترنت ،نيبرا علاوه. ندك يم برطرف

  .باشد كننده كمك زين

  تحصيل و آموزش و اينترنت ةرابط 5.6.4
 كـه  اسـت  - 6575/0 تحصـيل  و آمـوزش  و اينترنت ميان شده محاسبه متقاطع كشش مقدار
 حاضـر  عصـر  در كه علتبه اين  دارند؛ گريد كي باي مكمل ةرابط كالا دو نيا دهد يم نشان

 بـه  رسـي  دسـت  بـدون  اي آموزشـي  ةلئمس ـ هـيچ . دشـو  مي تكميل اينترنت ابزار با آموزش
 هنـوز  راني ـا در اگرچـه . يابد نمي تكامل و نيست بررسي قابل مقالات و اطلاعات هاي بانك

 مـوارد  اكثـر  در حضـوري ي آموزش ـ جلسـات  و دارد ناچيزي سهمي مجاز ةويش به آموزش
 و اسـت  شده شروع مجازي هاي دانشگاه از بسياري در موضوع اين ،استي باق قبل تقو به

 روند ليتكم برايي ابزار نترنتيا كه گفت توان مي اطمينانبا ،بنابراين. است تقويت درحال
 آموزان دانش و دياسات انيم راي تر سهل و تر شيب ارتباطات تواند يم و استي آموزش مسائل
 تـا  ردي ـگ قـرار  همگـان  ةمورداستفاد ازيموردن اطلاعات ازي غن يمنبع منزلة به و آورد فراهم

  .راه باشند همي بهتر تيفيك با ها آموزش
  

  يريگ جهينت. 5
 راني ـا شهري مناطق در خانگي نترنتياي تقاضا تابع نيتخم حاضر پژوهش انجام از هدف
 كـه باشـد  ي مختلفي ها بخش بهي انيشا كمك تواند يمي بررس نيا از حاصلي ها يافته. بود

  .دارند عهده به را فناوري اين گسترش تيمسئول
 رشد رد آني اثرگذار و كيالكترون تجارت زين و شدن يجهان رشد روبه روند به باتوجه

 نيتر مهم و كيالكترون تجارت مختلفي ها جنبه درمورد مطالعه تياهم كشورها ةتوسع و
 مظـاهر  تـرين  مهـم  از يكـي  منزلة هب اينترنتامروزه، . روشن است )نترنتيا( آن اررساختيز

 ايفـا  شـدن  جهـاني  به مربوط تحولات ايجاد در را اي عمـده بسيار نقش اطلاعات فناوري
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 گـذرد،  نمـي  تكنولـوژي  ايـن  از اسـتفاده  و گيري شكل از چنداني زمان كه درحالي. كند مي
 در خانوارهـا  حتـي  و ،كوچـك  و بـزرگ  هاي شركت هـا، دولـت در آن از اسـتفاده ميزان
 يـك  را اينترنـت  اگـر  ،ترتيـب  اين به. است داشته گيري چشـم رشـد دنيا كشورهاي اغلب

 كـه  گفـت  تـوان  مـي  بازاريـابي  هاي يافته از استفاده بـا گـاه آن بگيـريم، نظـر در محصول
 آن ازرا  مــردم  تـر  بـيش  ةاســتفاد  و بازارهـا  گسـترش جديـد كـالاي ايـن گيـري شـكل
 و اقتصـاد  علـم  كـارگيري  بـه  تقاضــا  بــه  مربــوط  مســائل  ،بنـابراين  .كنـد مـي ايجـاب
 رد مـؤثر  عوامـل  دقيـق  تشــخيص . كنـد  مي ضروري ازپيش بيش را اقتصادي هاي ارزيابي

 هـا  گـذاري  سياست در توانـد مـي هـا آن از هريـك اثرگـذاري ميـزان و اينترنـت تقاضـاي
 بـه ) آيدز( آل ايده تقريباً تقاضاي سيستم مدل از استفاده با حاضر ةمقال. باشد گشا راه بسيار
 پانزده از متشكل موضوع نياي بررس. است پرداخته رانيا در نترنتياي تقاضا تابع نيتخم
 ،نيچن ـ هـم . اسـت  شـده  انجـام  خانوارها تك تك ازي ا نامه پرسش صورت به ويي كالا قلم
 و) 94/1ي درآمـد  كشـش ( لـوكس يي كـالا  راني ـا در نترنتيا كه دهد يم نشان مدل جينتا

 بـا  نترنـت يا كـه  دهـد  يم ـ نشان جينتا ،نيبرا علاوه. است) - 5/1 يمتيق كشش با( پركشش
 ةرابط ـ »ارتباطـات  ريسا« و ،»روزنامه« ،»حاتيتفر« با و است مكمل »تلفن« و »لاتيتحص«

  .داردي نيجانش
  :شود مي توصيه كشور در اينترنت از استفاده بسط منظور به موارداين  ،نتايج اين به باتوجه

 دري آموزش ـ مسـائل  تكميـل  رونـد  دري ضروري ابزار منزلة به نترنتيا ازي ريگ بهره ـ
  ؛آموزشي مراكز رايب اينترنت قيمتي تبعيض با ها دانشگاه و مدارس سطوح

 ازجملـه  ،يرسـان  اطـلاع  معمـول ي ابزارهـا ي براي نيجانش مثابة به نترنتيا از استفاده ـ
 آني نيجانش ـ علـت  بـه ي خبرگـزار ي هـا  تيسـا ي انداز راه موارد ديگر. و ها روزنامه

 دريي جو صرفه ةنيزم در زين راي انيشاي ها كمك تواند يم متداولي ها روزنامهي جا به
 نيتـر  كوتاه در و ،دهد يم گسترش را خبر انتشار سرعت آورد،  عمل به كاغذ مصرف
  ؛گرفت خواهد قرار آن خوانندگان اريدراخت ممكن زمان

 ـ آن تقاضـاي  افـزايش  منظور به اينترنت قيمت كاهش ـ  و نترنـت يا كـردن  لي ـدخ رايب
 طيمح ـ بـه  كمـك  و هـا  نـه يهز و وقـت  دريي جو صرفه براي آن از استفاده گسترش

  ؛متداولي وآمدها رفت كاهش قيازطر ستيز
 متوسـط  از تـر  كـم  و متوسـط  درآمـد  با مناطق در اينترنت قيمت كاهش وي انداز راه ـ

 .اينترنتي خدمات تقاضاي افزايش منظور به
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