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  چكيده
گيري در تعاملات اجتماعي است كه در رابطه با مصرف تفاخر يا فخرفروشي، يك جهت

پژوهش حاضر يكي پژوهش يابد. و نمايش كالاها در عرصه عمومي و خصوصي معنا مي
اجتماعي مرتبط با تفاخر اجتماعي در ميان  ـ كمي است كه با هدف بررسي عوامل فرهنگي

سـال شـهر يـزد     15- 64شده است. جامعه آماري تحقيق شامل جمعيت  شهروندان انجام
نفر آنان با استفاده از فرمول كوكران به عنوان نمونه انتخاب شد. پژوهش با  384است كه 

نامه است. نتايج تحقيق نشـان   ها پرسشآوري داده روش پيمايشي انجام شده و ابزار جمع
گرايي، فردگرايي، مـدگرايي بـا تفـاخر     ، ماديگرايي پذيري، مصرف داد كه بين سن، جامعه

اجتماعي رابطه معناداري وجود دارد اما بين جنسيت با تفاخر اجتمـاعي رابطـه معنـاداري    
گرايي، فردگرايي و سن در  پذيري، مصرف مشاهده نشد. متغيرهاي مستقل مدگرايي، جامعه

يرات تفاخر اجتماعي را درصد از تغي 69آزمون رگرسيون چندمتغيره وارد شده و توانستند 
 در جامعه مورد مطالعه تبيين كنند. 

  پذيري. گرايي، جامعه تفاخر اجتماعي، مدگرايي، مصرف :ها هواژكليد
  

  مقدمه. 1
گيري در تعاملات اجتماعي است كه در رابطه با مصرف و تفاخر يا فخرفروشي، يك جهت

هـاي  چند اين پديده در دورهيابد. هر نمايش كالاها در عرصه عمومي و خصوصي معنا مي
مختلف و جوامع گوناگون گزارش شده است، توسعه فناوري و رشد كالا و خدمات، ايـن  
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عنـوان ابـزاري    پديده را در جوامع معاصر گسترش داده است. در گذشته كالاها و اشـيا بـه   
رفتـه و  رفتند، ولي امروزه تا حدودي از كاركرد گذشـته فاصـله گ   كار مي براي رفع نيازها به

مصرف كالاها و خدمات، ديگر تنها به منظور ارضاي نيازهاي زيستي نيست؛ بلكه كالاها و 
مثابـه ابـزاري بـراي بـه رخ       اي از منزلت اجتماعي و بـه  عنوان نماد و نشانه ها به مصرف آن

دهد كه ديگر كـالا و   گيرند. اين روند نشان مي كشيدن منزلت اجتماعي مورد توجه قرار مي
آن از شكل سنتي خود خارج شده است و بايد آن را به عنوان يك پديده اجتماعي مصرف 

مصرف بايد «ها و نمادهاي فرهنگي است. بنا به گفته بودريار  و فرهنگي ديد كه شامل نشانه
(باكاك، » به عنوان امري نگاه شود كه بيشتر مبتني بر خواست است و نه صرفاً مبتني بر نياز

4:1381.( 

وي تفاخر يا فخر فروشي كه بعضا از آن به عطش منزلت اجتمـاعي نـام بـرده    معناي لغ
است. فخر فروشي شامل موارد گوناگون از جملـه  » خود ستايي) «34:1392شده (شالچي، 

ظاهر و نوع پوشش و لباس، مسكن، وسيله نقليه شخصي، تلفن همراه، معلومات، تحقيقات، 
خـورد،  ه امروز در جامعه ما بسيار به چشم مياي ك مسئلهمدرك تحصيلي و غيره مي شود. 

عجيبي است كه براي خريد كالاهاي گونـاگون در ميـان مـردم ايجـاد شـده اسـت؛       سابقه م
يابيم نبودشان تأثير چنداني بر  مي كالاهايي كه اگر با دقت درباره آنها بينديشيم، به سادگي در

يك بار نيز بـه صـورت جـدي و     بيش ازگذارد. برخي از كالاها پس از خريد،  زندگي نمي
كفش، لباس، لوازم خانگي و گوشي تلفـن همـراه    يي همچونشود. كالاها مفيد استفاده نمي
صـدد تعـويض و نـو كـردن و در پـي يـافتن        هاي اخير، همواره درسال كه بيشتر مردم در

 كـاهش ها، كاهش توان مـالي مـردم و    چشمي پيامد اين چشم و هم .آخرين مدل آن هستند
بيني نشده در زندگي است. اين مسئله نه تنها بـه افـراد    انداز براي مخارج ضروري پيش پس

  نيست.رساند؛ بلكه جامعه نيز از پيامدهاي منفي آن درامان  آسيب مي
هايي جديد نبوده و از پيشينه مطالعات و تاريخ زيادي بسياري از مسائل اجتماعي، پديده

كنـد تغييـر   اي جديد مطرح اين مسائل را به عنوان مقوله تواندبرخوردار هستند اما آنچه مي
هاي بروز اين مسائل است. اگر در ساليان نه چندان دور، فخـر فروشـي بـه    ماهيت و زمينه

عنوان يك مسأله عادي در ميان قشر خاصي از افراد جامعه از جمله متمولين جامعه و بيشتر 
درت بدني و امثالهم بود، امـا امـروزه شـاهد    ي نژاد و خون، تملك زمين و يا حتي ق بر پايه

هـاي   افزايش فخر فروشي در ميان اكثر افراد جامعه و حتي طبقات پايين و گسـترش زمينـه  
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هـاي   گرايي و تفاخر به مال و مقام، به اقـدام بـه انـواع جراحـي     بروز اين موضوع از تجمل
  باشيم. همراه دارد، ميزيبايي خطرناك كه بعضا عوارض و عواقب غيرقابل جبراني نيز به 

ي فردي باشد يك كنش اجتماعي است كه برآينـد  بيش از آنكه يك پديده فخر فروشي
اي از عوامل گوناگون در سطوح مختلف است و افـزايش وقـوع آن   ي بسيار پيچيدهمنظومه

ي اجتماعي در ميان اقشار و طبقات مختلـف، نشـانگر   و پيچيده متناسب با تغييرات فزاينده
ي و عوامل فرهنگ ـي بررسهدف اين تحقيق  باشد.د مشكلاتي در زمينه مورد بحث ميوجو

  ي در بين شهروندان يزد است.مرتبط با تفاخر اجتماع ياجتماع
 

  تحقيقات پيشين. 2
بررسي پيشينه تحقيق حاكي از آن است كه تحقيقي كه مسـتقيما بـا عنـوان تحقيـق حاضـر      

يقاتي وجود دارد كه به شكل غيرمستقيم با موضـوع  مرتبط باشد، انجام نشده است، اما تحق
بررسي تفاوت جنسي در «اي با عنوان ) در مقاله1378لطيفي و غفاري (تحقيق ارتباط دارند. 

هـاي فـردي،   جنسيت با انگيـزه  كيفي و كمي رابطه به مطالعه» هاي خريد الكترونيكيانگيزه
نفـر از خريـداران اينترنتـي زن و مـرد      384هاي ظاهري سايت و نوع كالا در ميان جذابيت
اجتمـاعي و   - هـاي احساسـي  دهد كه تنها بين انگيزهد. نتايج اين پژوهش نشان ميپرداختن

ها براي زنان مهمتر از مـردان اسـت. بـين    جنسيت رابطه معناداري وجود دارد و اين انگيزه
هري سايت و نوع هاي ظاجنسيت و انگيزه كاربردي و هويتي و نيز بين جنسيت و جذابيت

خـرده  «اي تحـت عنـوان   ) در مطالعه1384كالا رابطه معناداري ديده شد. ذكايي و ارانحي (
، كه بـر روي  »آموز شهر تهران فرهنگ يا مصرف فرهنگي: پژوهشــي در بين دختران دانش

اي معرف از دانش آموزان دختر دبيرســتاني شهر تهران صورت گرفته، ميزان گرايش  نمونه
ان نوجــوان به رفتارهاي خرده فرهنگي را در دو ســطح عيني و ذهني بررسي كردند. دختر

هـا و مـدهاي    داده كه درصد بالايي از پاسخگويان، بســيار موافق پوشيدن لباس نتايج نشان 
هاي متناسـب   اند. نگرش مثبت به داشــتن اندام جديد، داشتن حق انتخاب لباس و مد بوده

خرده فرهنگي بوده است كه در ميان پاسـخگويان بيشـترين موافقـت و    از جمله رفتارهاي 
تحليـل  «در پژوهشـي بـا عنـوان     ،)1385ميرزايي و اميني (كمترين مخالفت را داشته است. 

بـه دنبـال   » هاي بازرگاني تلويزيوني با تأكيد بر طبقه اجتماعي و سبك زنـدگي محتواي پيام
بازرگاني در ايران چه نوع الگو و سبك زندگي را  هايگويي به اين سؤال است كه پيامپاسخ

كننـد؛ از  اي ايفـا مـي  هاي بازرگاني كاركردهاي چندگانهكنند؟ آنها با بيان اينكه پيامتبليغ مي
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ي يك سو به معرفي محصولات و كالاهـاي مـورد نيـاز پرداختـه و از سـوي ديگـر جنبـه       
ليـل آنهـا در يـك مقطـع زمـاني      گرايي را با خود به همراه دارنـد، بـه تح  گسترش مصرف

مديريت بــدن و رابطه آن با پذيــرش «در تحقيقي با عنوان  )،1386(اخلاصــي  پرداختند.
حيـث   وجـوه گونـاگون از    نشــان داده كه توجه زنان بـه بـــدن در همـه    ،»اجتماعي بدن

 آرايشــي، مراقبت و نگهداري شــدت يافته است. بـر مبنـاي ايـن پـژوهش بـين عوامـل      
اي، پذيــرش اجتماعي بدن و پايگاه اقتصــادي ـ اجتماعي با مديريت بدن   رســانه مصرف
متغيرهــاي دينداري و مديريت بدن معكوس و معنادار   معناداري وجود دارد و رابطه  رابطه

بررسي نگرش زنـان نسـبت بـه    «)، با عنوان 1389راسخ و همكاران (نتايج تحقيق  .اســت
داد كه بين نگرش زنان نسبت به مديريت بدن و عواملي مانند درآمـد،   نشان» مديريت بدن

اي  پذيرش عام، پذيرش در گروه همسالان، پـذيرش سـازماني، مـدگرايي، مصـرف رسـانه     
گرايي، كسب هويت، لذت طلبي  انتظارات اجتماعي، امكانات اقتصادي و اجتماعي، مصرف

  و سبك زندگي ارتباط معنادار وجود دارد.
، به ايـن نتـايج   »زيبايي، نماد و منزلت«)، در پژوهشي با عنوان Webster) (1983وبستر (

بيني را در ارتباطات عـام و خـاص    هاي قابل پيش دست يافت كه جذابيت صورت، تفاوت
هاي منزلتي ديگـر   تواند در تركيب با ويژگيكند و نيز تأثيرات و جذابيت چهره مي ايجاد مي

)، نشـان داد كـه تلويزيـون    Rokeach) (1984ـ ـBallبال روكيچ ( دچار تغيير و تعديل گردد.
هـاي جديـد باشـد. وي و پـان     تواند ابزاري مناسب براي اغواي افراد به پـذيرش ارزش  مي

)Wei, R.,& Z. Pan) (1999هــاي هــاي جمعــي و ارزشرســانه«اي بــا عنــوان )، مطالعــه
اند كـه  سخگويي به اين سؤالات بودهاند. آنها در صدد پا، انجام داده»گرايانه در چين مصرف
اند؟ و ديگر گرايانه كه به فردگرايي چيني متصل است كدام هاي ارزشي مصرفگيريجهت

گيـري  هايي مؤثرند؟ آنها سـه جهـت  هاي جمعي در ظهور چنين ارزشاينكه چگونه رسانه
ق بـه  انـد از: مصـرف تجملـي، اشـتيا    ي ثابـت را يافتنـد كـه عبـارت    گرايانهارزشي مصرف

)، در Paek and Pan) (2004خودشكوفايي و پرستش سـبك زنـدگي غربـي. پيـك و پـان (     
هـاي جمعـي و تبليغـات بـر     گرايي جهاني: تأثير رسانهگسترش مصرف«اي با عنوان مطالعه
انـد كـه چگونـه    ، به دنبال نشان دادن ايـن مسـئله بـوده   »گرايانه در چينهاي مصرفارزش

گيـري  هاي با منشأ غربي نقشـي مهـم در شـكل   ها و يا رسانهانهتبليغات و نوع محتواي رس
گرايانه در ميان ساكنان شـهري چـين دارنـد. گـروه تحقيقـاتي داو      هاي مصرفگيريجهت

)Dow 10زن از  3200، طـي بررسـي   »زيبايي نقادانه«در پژوهشي با عنوان  2004) در سال 
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يمايش تلفني انتخاب شده بودند، سال كه به صورت پ 64تا  18كشور جهان در گروه سني 
اي فراتـر از   درصد از زنـان بـر ايـن بــاور هــستند كـه زيـبــايي مــقوله         44دريافتند كه 

)، در 2007) (Tarlo). تـارلو Toni ،(2004 :19 )هــاي جســماني اســت (تـوني (     ويژگـي
ر مطالعه خود در پي بررسي اهميت لباس و پوشش به عنوان شاخصـي آشـكار از تمـايز د   

شهر چندفرهنگي لندن بوده است. وي معتقد است كه انتخاب حجاب از سوي زنان طبقـه  
زمينه فرهنگي آنهـا.   شود، نه به عنوان پس متوسط مسلمان، اغلب به عنوان كالا نگريسته مي

آيا زنان و مردان واقعا بـه  «)، در پژوهشي با عنوان 2009) و همكاران (Kuruvillaكريوويلا (
هاي خريد افراد در هند بوده و تلاش  ، به دنبال كشــف عادت»كنند؟ريد ميطور متفاوت خ

ي مراكز  مصرف كننده 2721هاي ممكن بين جنسيت را از طريق برگزيدن  كنند تا تفاوتمي
هاي معنـاداري در   دهد تفاوت ها نشــان مي خريد در هفت شــهر هند، شناسايي كنند. يافته

 ,Husicسـي (  تواند مرتبط با جنسيت باشد. هوسيك و سي ميرفتار خريد وجــود دارد كه 

M. & Cicic) (2009 انجـام دادنـد كـه    »عوامل مصرف كالاهاي لوكس«)، تحقيقي با عنوان ،
هايي كه  دهد كه مشتريان با خريدن يك كالاي فاخر و برجسته در ميان بقيه انتخاب نشان مي

هاي اين مقالـه نشـان    ا دارند. همچنين يافتهدارند، قصد مشهور كردن و تمايز خود از بقيه ر
دهد كه بدون در نظر گرفتن محيط اقتصادي و يا اجتماعي اطراف آنها، مصرف كنندگان  مي

  كنند.كالاهاي لوكس در سراسر جهان به طور مشابه رفتار مي
هاي اخيـر بـر اثـر رواج    با وجود نگاه منفي به فخر فروشي در فرهنگ اسلامي، در سال

گرايي و مادي گرايي، مظاهر و شيوه هاي اين ناهنجاري فرهنگي در جامعـه ايـران   مصرف 
افزايش يافته است. شايد يكي از مهم ترين شاخص هاي آن چشم و هم چشمي باشـد كـه   
در لايه هاي مختلف زندگي روزمره ما رسوخ كرده است. با وجود اين تحقيق علمي با اين 

ا نرسيد. تحقيق حاضر مي تواند زمينه اي بـراي طـرح   عنوان يا موضوع در ايران به دست م
اين مساله و توجه به آن شود. در اين تحقيق تلاش شده است مقياس علمي مناسـبي بـراي   
سنجش وضعيت تفاخر اجتماعي طراحي شـود و در بـين نمونهمحـدودي مـورد بررسـي      

  گيرد.  قرار
  

  مباني نظري. 3
كند. منبع انتسابي ميره شاامنزلت آوردن ست د بهاي سه منبع بربه  )Max weber( بروماكس 

(منزلت موروثي)، اكتسابي (موفقيت شغلي) و مصرف منزلتي (خريد كالاهاي لـوكس). وي  
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دريافت كه سبك زندگي بيش از آنكه بر توليد (رهيافت ماركسي) استوار باشد، بر شـباهت  
دي بر چگونگي مصـرف  الگوهاي مصرف استوار است. وبر معتقد بود كه شيوه توليد اقتصا

كننده آن نيست. در نظر او مصـرف فرآينـدي اسـت كـه     كردن موثر است اما ضرورتاً تعيين
هـاي  هـاي ميـان گـروه   كننده تفـاوت شامل كردارهاي اجتماعي و فرهنگي متفاوت كه بيان

را هي وگرم نسجاانوعي اجتماعي است. از نظر وي افرادي كه سبك زندگي مشابهي دارنـد  
 يلگوهاا در ست تجربه ميكنند. مشابهتا فمصر يلگوا و رفتادر رشباهت   ازكه ناشي 

رفتتاري و مصرف، غالباً با گرد آمدن در اماكن خاص و حتـي تشـابه الگوهـاي ارزشـي و     
  ).28- 30: 1382ذهني همراه است (فاضلي، 

 و توجـه  افتهيمدرن كه در كلان شهر ظهور و بروز  يايدن يها يژگيو نياز مهمتر يكي
 يما چگونه برا نكهياست. ا )Fashion» (مد«جلب كرده،  را به خود   )Georg Simmel( مليز
را در  گـران يد ميچگونه قـادر  نكهيو بالعكس، ا ميكنيم انيو ع ييخودمان را بازنما گرانيد

بلكـه بـه    ،ما» يذهن تايح«ت به نه تنها يدغدغه و حساس ينوع نيمب م،يكلان شهر درك كن
نفس، همان  شينما يبرا ياتيآن است. وجه ح ييما در كلان شهر و بازنما يجسمان اتيح

و در  ت،ي ـاسـت. در مواجهـه بـا جمع    يگـر يو پاسخ ما به د يگريو خوانش ما از د چهره
كـنش   ياما بر اتيشكل ن نيعتريچشم است كه به سر نيا يعموم حمل ونقلِ يها ستميس

 رد،يگيم بر را در ييفضا ند،ينشيرود، پس ميفرو م اءيدهد. چشم در اشيم يمتقابل را تجل
قاپـد و آن را بـه    ياز پس و پشت م ييمطلوب خود را تو گو يزند، ابژه يهدف پرسه م يب

و قيـد   تماميد از فرن شدآزاد يمل زنظر   در ).37- 38: 1386 ،يزبي(فر كشديخود م يسو
نويد بخش ، مينهدد فري آزادهي بر وگر يقالب همبستگيهادر بندهايي كه جامعه سنتي 

بيند كه مي ايجامعه  رحصادر  د راخود آزاد ما همين فراست. ا )Individuality( يتدفر وزبر
كند. در چنين وضعيتي شيوه خاص مصرف هاي وي تعرض ميدائماً به عرصه خودمختاري

ــردن،  او ست. ا  شهرن كلادر جمعيت حاضر  هنبوا و انيگردبطه با را در دخواي هي برراكـ
حفظ   ايبر، شهردر  ندگياز زجهه با گمنامي حاصل امودر برلين رژوازي كه بود يافته بودر

 Self» (دخوت ثباا« اينگونه مصرف كردن راهي براي د.ميگيره بهرف مصراز هويت خويش 

assertion( ست دي افرار قتداحفظ   و)24: 1382، فاضلي(.   
ــز  ــاركوزه ني در يبايي شناختي ذب زكا، ذوق تجمليي كالاهات ست كه مناسباامعتقد م

 امروز را نه تنهـا از نظـر مـادي،   ندگي ز هشيو ،ينگونه كالاهاا وريضر غير وشفر  وخريد 
چيزها  ريتملك بسيا ،به خريد كالا ادفراساخته بلكه به خاطر شيفتگي   گرهست جلودرنا
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طبيعت د جايابنا به اعتقاد مـاركوزه اقتصـاد مصـرف منجـر بـه       ستا  هعامل خوشبختي شد
جويانه حاكم  ديط سواگذشته به شراز بيش او را يط اين شرد و در اميشون نساا  درثانويه 

احتيــاج بــه دارا شــدن، مصــرف كــردن و   .)18: 1362زه،كورما(زد ميسا  بستهواجامعه در 
شوند، همگـي ناشـي از همـين    تعويض پيايي انواع مختلف وسايلي كه به انسان عرضه مي

داري نو، منطق كالا را بر آگاهي فـرد مسـلط   است. صنعت فرهنگ در سرمايهطبيعت ثانويه 
ين د. اغافل ميشود خو كند و به اين ترتيب فرد از سـلطه نيازهـاي كـاذب بـر زنـدگي     مي

  رتصود فرآورد. ميد جووبه را  )The illusion of freedom» (آزاديتوهم «صنعت نوعي 
ع يك تنو، ستروي اوچه پيش آنحالي كه  رو دارد درمتنوعي پيشي هابنتخااميكند 

ژي يدئولواين ابلكه ؛ نيستآزاد كامل ر به طود، خوب نتخادر اهم د فرو نيست   قعيوا
   ).23:1376، بشيريه(ست داده اجهت او سليقه ذوق و ست كه به ا  نوينداري سرمايه
ف مصـر «اسـت از كاركردهـاي پنهـان     يل ـيوبلـن تحل  نيتورسـت  رفهي مي طبقههينظر
به منظور  زيآم هاي رقابتي بالاي جامعه و روشطبقه ينمادهاي منزلت كه از جمله »يتظاهر

او الگوهاي رسم و عـادت را بـه عنـوان نهادهـاي      .ديآ يفردي به شمار م تيثيبالا بردن ح
ماننـد الگوهـاي چشـم و     يكل ـ نيعناو ريرا ز ينهادهاي اجتماع نيشناسد و ايم ياجتماع

دهـد (ويلـن،   آسايي مورد گفت و گو قـرار مـي  به تن مصرف تظاهري و تظاهر ،يچشم هم
 ، ازمصرفي خويشر فتادر رهاي نخستين افـراد  ). نظريه وي در خصوص انگيزه25: 1383

او معتقد است كـه حرمـت نفـس هـر انسـاني       د.ميشو زغاآ )SelfEsteem» (نفس  حرمت«
ــاب همــان  ين حرمت انتيجه كسب در . ائل ميشوندقاي او بران يگرد  ست كهاحرمتي بازت

و هــراس از دســت دادن حرمــت  ندزسر مي هــاننسااز ا ميزآقابتي رهارفتار  يناست كه ا
  .)361: 1380 زر،كو(ست اميز آقابتريك فرهنگ ر ظهوو وقفـه  نفس موجـب تـلاش بـي   

وي  ؟جتماعي چيستا هجايگا ومنزلت  ر،فتخاا يست كه مبنااين ابلن وساسي ا السو
ت شهراي مبنايي بر )Pecuniary( ماليرت قدوي نظر در دهـد، ثـروت.   اسخي سـاده مـي  پ
 ،دمنزلت تبديل شو و رفتخاابه  وتثرل و نكه پواي آبروي ليكن   ،ستاجامعه در مي آد

اي بررا ي آنكـه بيشــترين شــأن و منزلــت  اتي بروهرگونه ثر  وينظر  درست. اشرطي قائل 
 به نمايش )Conspicuous( نهامتظاهرو نمايانه دخو  تيربه صوبايد ن آورد، مغاارصاحبش به 

مـورد توجـه    گرياي د وبلن الگوهاي مصرف را به گونه ).21: 1382گذاشته شود (فاضلي، 
 يجمع ـ هـاي  شينمـا  رنـده يدربرگ ،يشيمصرف پرتظاهر و نما . او معتقد استدهديقرار م
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بـراي اعضـاي    نيچن ـ بلكه هـم  ،يونريهاي ب گروه نه فقط براي ها يشنما نيثروت است و ا
  ). 162: 1386،(بنت باشد يم زيگروه خودي ن

  
  روش تحقيق. 4

عوامل فرهنگي، اجتماعي مرتبط با تفـاخر  "با توجه به اينكه هدف از تحقيق حاضر بررسي
باشد، از روش پيمايش اسـتفاده شـده اسـت. جامعـه      مي " اجتماعي در بين شهروندان يزد

نفر است  611464آماري اين تحقيق شامل شهروندان شهر يزد كه طبق آخرين سرشماري، 
درصـد خطـاي بـرآورد و     5گيري بـا   ). تعداد نمونه بر اساس نمونه1395(مركز آمار ايران،

نفـر مشـخص    384ن درصد مشخص شد كه با توجه بـه فرمـول كـوكرا    95سطح اطمينان 
اي،  اي چند مرحله گيري تصادفي از نوع خوشه گيري اين پژوهش، نمونه گرديد. روش نمونه

استفاده شد. در گام اول، بر روي نقشه راهنماي مناطق شـهرداري يـزد (محـدوده و حـريم     
منطقه انتخـاب گرديـد. در گـام     4گيري تصادفي ساده،  مناطق چهارگانه) با استفاده از نمونه

گيري تصادفي سـاده، و   گانه يزد از نمونه وم، بر روي نقشه محلات پيشنهادي مناطق چهارد
محله  5در گزينش افراد به روش در دسترس استفاده شد. در مناطق مورد نظر، از هر منطقه 

تعيين گرديد. در گام سـوم، بـا توجـه بـه حجـم جمعيـت هـر منطقـه، سـهم هـر منطقـه            
  شد.  مشخص

اين پژوهش، پرسشنامه بوده كه در اين پرسشنامه متغيرهـاي تحقيـق   ابزار گردآوري در 
در قالب طيف ليكرت مورد سنجش قرار گرفت. بر اين اسـاس بـراي سـنجش متغيرهـاي     

گرايـي، مـدگرايي از پرسشـنامه محقـق      گرايي، مادي پذيري، مصرف تفاخر اجتماعي، جامعه
وري اطلاعات (رسانه) و سرمايه شدن، فردگرايي، فنا ساخته و براي سنجش متغيرهاي عرفي

  فرهنگي از پرسشنامه استاندارد استفاده شد. 
هـاي   شود كه فرد به واسطه آن داشته تفاخر اجتماعي به عنوان رفتار و منشي تعريف مي

دهـد و   خويش (مال، مقام، مدرك، تحصـيلات و ...)، را در حضـور ديگـران نمـايش مـي     
جهـت   اي اسـت و  بيند. اين متغير در سطح فاصلهيبرهمين اساس خود را برتر از ديگران م

  .گويه با شيوه مقياس ليكرت طراحي شد 18گيري آن تعداد  اندازه
اي براي اطمينان از روايي ابـزار  در اين تحقيق از روايي محتوايي، از نوع صوري و سازه

ناسان قـرار  تحقيق استفاده شد. براي اطمينان از روايي صوري، پرسشنامه را در اختيار كارش
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داده و از نظرات آنها براي تصحيح پرسشنامه كمك گرفته شد. علاوه براين، از اعتبار سـازه  
  با تكنيك تحليل عاملي استفاده شد.

 نتايج آزمون تحليل عامل مقياس تفاخر اجتماعي .1 جدول

  واريانس  مقدار ويژه  ضريب استخراج  بارعاملي  ها گويه
به فكر گاهي براي جلب توجه ديگران، 

  45/0  67/0  .افتم جراحي پلاستيك مي

51/9  87/52  

  57/0  75/0  پز دادن را دوست دارم.
خاطر حرف ديگران  در عروسي و عزا به

  51/0  71/0  .شوم هاي گزافي را متحمل مي هزينه

من دوست دارم چيزهايي داشته باشم كه 
  56/0  75/0  .دهد مردم را تحت تاثير قرار مي

گرايي و كالاهاي لوكس را در  من تجمل
  56/0  74/0  م.زندگي خود دوست دار

دوست دارم دارايي هاي خود را به رخ 
  53/0  72/0  ديگران بكشم.

دوست دارم در يك جمع و در ارتباط با 
  5/0  71/0  ديگران، از همه بهتر جلوه دهم.

براي ارزيابي ديگران، ظاهر شخصي بيشتر 
  51/0  71/0  برايم اهميت دارد.

براي بهتر ديده شدن در بين ديگران حاضرم 
  45/0  67/0  هركاري انجام دهم.

پول بيشتر، پرستيژ بالاتري را نيز به دنبال 
  34/0  59/0  دارد.

دوست دارم مراسمات من (ازدواج، ترحيم، 
  48/0  69/0  جشن تولد و ...) بهتر از ديگران باشد.

 من پولدار و متمول از اينكه ديگران بدانند كه
  61/0  78/0  .دهد يبه من دست م يهستم احساس خوب

دار برايم  احساس استفاده از كالاهاي مارك
  49/0  7/0  لذت بخش است.

يم خيلي اشهر بري بالاي هازه مغااز خريد 
  55/0  74/0  دارد.هميت ا

روز  دوست دارم با پوشيدن لباس شيك و به
  65/0  8/0  تر جلوه دهم. ثروتمندخود را بالاتر و 

شود كه  استفاده از كالاهاي لوكس باعث مي
      51/0  71/0  احساس شادي داشته باشم.
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د به خودم را تومبيلم توجه مردارم است دو
  65/0  8/0  جلب كند.

دوست دارم شماره همراهم رند باشد اگرچه 
  52/0  72/0  مجبور باشم پول زيادي بابت آن بپردازم.

  95/0  جهت متناسب بودن اندازه نمونهkmoآزمون
ضريب 
آلفاي 
  كرونباخ

94/0  

جهت درست بودن تفكيك  Bartlettآزمون 
  =000/0Sig =  153Df  ها عامل

Ch-
square= 

2/4623  
 

گيـري   باشد، كـه بيـانگر كفايـت نمونـه     مي 95/0برابر با  kmo، مقدار1بر اساس جدول 
دهد بـين متغيرهـا همبسـتگي     ) نشان مي>001/0pاست؛ به علاوه معناداري آزمون بارتلت(

  ها در بعد خود ماندند. وجود دارد. در اين مقياس همه گويه
  

 ها يافته. 5

دهـد. بـر   تشكيل ميدرصد را مردان  51درصد را زنان و  49نفر پاسخگو،  384از مجموع 
 5/30درصد ابتدايي و سيكل،  8/19سواد، درصد از پاسخگويان بي 5حسب تحصيلات نيز 

درصـد داراي   4/9ديپلم و ليسـانس و درنهايـت   درصد فوق 8/39درصد متوسطه و ديپلم، 
 384ليسانس و بالاتر هستند. بر حسب متغيـر وضـعيت تاهـل از مجمـوع     تحصيلات فوق

درصـد   6/2درصد فـوت همسـر و    1/2درصد مجرد،  2/43د متأهل، درص 1/52پاسخگو؛ 
 1/8نفر ( 31مطلقه هستند. وضعيت اشتغال پاسخگويان بدين شرح است كه؛ كارمند دولت 

درصـد)،   8/7نفـر (  30درصـد)، كـارگر    5/18نفـر (  71درصد)، كارمند بخش خصوصـي  
درصد)، بازنشسته  3/1فر (ن 5درصد)، نظامي  5/6نفر ( 25درصد)، كسبه  3نفر ( 1كشاورز 

 66درصد)، دانشجو  9/3نفر ( 15درصد)، بيكار 6/14نفر ( 56دار  درصد)، خانه 1/3نفر ( 12
درصد) و سايرين كه شغلشان غير از مشاغل مـذكور   12نفر ( 46درصد)، محصل2/17نفر (
بخـش   باشند. بنابرين بيشترين فراواني مربوط به شغل كارمنـد  درصد) مي 8/6نفر ( 26بود 

باشـد. همچنـين از مجمـوع كـل      خصوصي و كمترين فراواني مربوط به شغل كشاورز مـي 
درصد شهري هستند. توزيع فراواني پاسخگويان  3/77درصد روستايي و  7/22پاسخگويان 

درصد) در طبقه پايين  7/10نفر ( 41بر حسب طبقه اجتماعي نيز نشان از آن دارد كه تعداد 
درصد) در طبقه  6/34نفر ( 133رصد) در طبقه پايين رو به متوسط، د 3/33نفر ( 128پايين، 

درصــد) از  4/3نفــر ( 13درصــد) در طبقــه متوســط رو بــه بــالا و  18نفــر (  69متوسـط،  
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پاسخگويان در طبقه بالا بودند. ميزان درآمد خانواده پاسخگويان نيز در قالب يك سؤال باز 
 000/500هاي تحقيق، كمترين درآمد  ساس يافتهگيري شد. بر ا اي اندازه و به صورت فاصله

  باشد.تومان مي 000/000/15تومان و بيشترين (درآمد خانواده پاسخگو) 
  فرضيه اول: بين ميزان تفاخر اجتماعي بر حسب جنسيت تفاوت وجود دارد. 

هاي  استفاده شده است. يافته tبه منظور بررسي اين فرضيه با توجه به متغيرها از آزمون 
داري برابـر بـا    و سـطح معنـي   - 374/0برابر بـا   tدهد با توجه به اينكه  آمده نشان مي بدست

ميزان تفاخر اجتماعي بر حسب جنسيت تفاوت معنـاداري وجـود نـدارد. بعبـارت      709/0
  ديگر زنان و مردان در ميزان تفاخر اجتماعي تفاوت معناداري با يكديگر ندارند

  مقايسه ميانگين تفاخر اجتماعي بر حسب جنسيت .2جدول
  T  df  sig  انحراف معيار  ميانگين  تعداد  ها گروه  متغير

  411/17  41/49  196  مرد  709/0  382  - 374/0  892/15  77/48  188 زن  تفاخر اجتماعي
  

  فرضيه دوم: بين ميزان تفاخر اجتماعي بر حسب خاستگاه اجتماعي تفاوت وجود دارد. 
دهد با  نشان مي 3استفاده شده است. نتايج جدول  tجهت سنجش اين فرضيه از آزمون 

بوده است، لذا بين ميزان  000/0داري برابر با  و سطح معني - 027/6برابر با  tتوجه به اينكه 
داري وجود دارد. ميانگين تفـاخر   تفاخر اجتماعي بر حسب خاستگاه اجتماعي تفاوت معني

) بـيش از افـراد داراي   75/51رد مطالعه داراي خاستگاه اجتماعي شهري (اجتماعي افراد مو
  .) شده است03/40( خاستگاه اجتماعي روستايي

  مقايسه ميانگين تفاخر اجتماعي بر حسب خاستگاه اجتماعي .3 جدول
  t  df  sig  انحراف معيار  ميانگين  تعداد خاستگاه
  19/14  03/40  87 روستا

  42/16  75/51  297  شهر  000/0  382  - 027/6
  

  بين سن و تفاخر اجتماعي رابطه وجود دارد.  فرضيه سوم:
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به دست  000/0داري  ، گوياي اين است با توجه به اينكه سطح معني4اطلاعات جدول 
داري بين سن و تفاخر اجتماعي وجـود دارد. در نتيجـه    توان گفت همبستگي معني آمده مي

  تأييد قرار گرفت.رابطه بين سن و تفاخر اجتماعي مورد 
  پذيري خانوادگي و تفاخر اجتماعي رابطه وجود دارد. بين جامعه فرضيه چهارم:

پذيري خانوادگي  توان گفت كه بين جامعهبا توجه به سطح معناداري آزمون پيرسون، مي
اسـت كـه    7/0و تفاخر اجتماعي همبستگي وجود دارد. همچنين مقدار ضريب همبسـتگي 

پذيري خانوادگي موافق بـا تفـاخر    دهد. يعني هر چه جامعه رابطه قوي و مثبتي را نشان مي
  ). 4يابد (جدول،  افزايش يافته، تفاخر اجتماعي نيز افزايش مي

  گرايي و تفاخر اجتماعي رابطه وجود دارد. بين ميزان مصرف جم:فرضيه پن
و  000/0داري برابـر بـا    دهد كه سطح معني ، نشان مي4هاي مطرح شده در جدول  يافته

گرايـي و تفـاخر    داري بـين مصـرف   باشد، بنـابراين همبسـتگي معنـي    مي 05/0كوچكتر از 
گرايي و تفاخر اجتماعي مورد تأييد فاجتماعي وجود دارد. در نتيجه فرضيه رابطه بين مصر

شـده اسـت كـه رابطـه      670/0قرار گرفت. همچنين مقدار ضريب همبستگي پيرسون برابر 
گرايي افزايش پيدا كند تفاخر اجتمـاعي   دهد. يعني هر چه مصرف قوي و مثبتي را نشان مي

  يابد. نيز افزايش مي
  بين ميزان فردگرايي و تفاخر اجتماعي رابطه وجود دارد.  فرضيه ششم:

داري برابر  دهد با توجه به اينكه سطح معني ، نشان مي4هاي مطرح شده در جدول  يافته
داري بين فردگرايي و تفاخر  باشد، بنابراين همبستگي معني مي 05/0و كوچكتر از  020/0با 

بين فردگرايي و تفاخر اجتمـاعي مـورد تأييـد    اجتماعي وجود دارد. در نتيجه فرضيه رابطه 
شـده اسـت كـه رابطـه      11/0قرار گرفت. همچنين مقدار ضريب همبستگي پيرسون برابـر  

دهد يعني هر چه فردگرايي افزايش پيدا كند تفاخر اجتماعي نيز  ضعيف و مثبتي را نشان مي
  يابد. افزايش مي

  رابطه وجود دارد. بين ميزان مدگرايي و تفاخر اجتماعي  فرضيه هفتم:
داري  دهد كه با توجه به اينكه سـطح معنـي   ، نشان مي4هاي مطرح شده در جدول  يافته
گرايـي و   داري بين مـد  باشد، بنابراين همبستگي معني مي 05/0و كوچكتر از  000/0برابر با 

 گرايي و تفـاخر اجتمـاعي مـورد    تفاخر اجتماعي وجود دارد. در نتيجه فرضيه رابطه بين مد
شـده اسـت كـه     720/0تأييد قرار گرفت. همچنين مقدار ضريب همبستگي پيرسون برابـر  
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گرايي افزايش پيدا كند تفاخر اجتماعي  دهد. يعني هر چه مد رابطه قوي و مثبتي را نشان مي
  يابد. نيز افزايش مي

  آزمون همبستگي پيرسون بين تفاخر اجتماعي و متغيرهاي مستقل .4جدول
  سطح معناداري  بستگي پيرسونضريب هم  متغيرها

  000/0  - 429/0  سن 
  000/0  700/0  پذيريجامعه

  006/0  130/0  سرمايه فرهنگي
  000/0  460/0  عرفي شدن

  000/0  670/0  گرايي مصرف
  000/0  360/0  گرايي مادي

  020/0  110/0  فردگرايي
  000/0  720/0  گرايي مد

  
متغيره استفاده شده است. در اين تحقيق به تر متغيرها از رگرسيون چند  براي تبيين دقيق

) اسـتفاده شـده اسـت. متغيرهـاي     Stepwiseمنظور بررسي متغيرها از روش گـام بـه گـام (   
انـد   گرايي، فردگرايي و سن در مدل معنادار شد و توانسـته  پذيري، مصرف مدگرايي، جامعه

 49پـذيري (  امعـه درصـد)، ج  52درصد از متغير وابسـته را تبيـين كننـد (مـدگرايي (     69/0
درصد) هر كـدام بـه    18درصد) و سن ( 1درصد)، فردگرايي ( 45گرايي ( درصد)، مصرف

 اند).  تنهايي تفاخر اجتماعي را تبيين كرده

 خلاصه مدل رگرسيون .5 جدول

  R  R Square R2  Std. Error of the Stimate  مدل
5  83/0  69/0  69/0  25/9  

  تبيين تفاخر اجتماعي بر اساس متغيرهاي مستقل .6 جدول
  مقدار ثابت  Beta  B T  Sig  متغير

  000/0  35/7  82/0  32/0  مدگرايي
  000/0  5/8  1  32/0  پذيري جامعه 99/2

  000/0  08/7  52/0  26/0  گرايي مصرف
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  000/0  96/3  26/0  11/0  فردگرايي
  004/0  - 88/2  - 14/0  09/0  سن

  
  گيري نتيجه. 6

تـوان   هاي آدمي ارتباط تنگاتنگي با امور اجتماعي دارد. به اين معنا كه مـي  برخي از خصلت
هاي رفتاري دانست. از  اجتماعي بودن انسان را ريشه و خاستگاه وجودي اين دسته از منش

به تفاخر و مباهات كردن به مال و مقام اشاره كرد. انسان در جامعه هرگاه  توان اين دسته مي
خود را از ديگري برتر يافت و يا چنين توهم و گماني را در حق خود روا داشت، نوعي از 

  كنند. دهد كه از آن به تفاخر ياد مي رفتار و منش از خود بروز مي
اجتماعي بر حسـب جنسـيت تفـاوت    هاي حاصل از آزمون بين ميزان تفاخر  طبق يافته

) و كريـوويلا و همكـاران   1378وجود ندارد. اين يافته با نتايج تحقيـق لطيفـي و غفـاري (   
هـاي جمعـي و    ) همسويي نداشت. در جامعه مورد مطالعه افراد تحت تـأثير رسـانه  2009(

د را بهتـر و  مظاهر مدرنيته قرار دارند. لذا مردان و زنان تقريبا به يكسان به گمان اينكه خـو 
هاي خود را به هر صورتي كه باشد (ماشين، وسايل منزل،  برتر از ديگران جلوه دهند داشته

  كنند. كشند و به عبارتي فخرفروشي مي لباس و ...) به رخ آنها مي
بين سن و تفاخر اجتماعي رابطه وجود دارد. اين يافته با نتايج تحقيق راسخ و همكاران 

كننـد در   در جامعه مورد بررسي، نوجوانان و جوانان سـعي مـي  ) همسويي نداشت. 1389(
آيد از همسـن   جديدي كه به بازار مي  خريد و استفاده از كالاهاي لوكس، لباس و هر وسيله

بينند كـه در ايـن فضـاي     و سالان خود عقب نمانند لذا دائماً خود را در رقابتي تنگاتنگ مي
كنند از سوي ديگر افراد  جملاتي) فخر فروشي ميرقابتي با اين وسايل (كالاهاي لوكس و ت

گرا بودن) كمتر اين رفتار (فخر فروشي) را از خود نشان  ميانسال و بزرگسال (به دليل سنت
  يابد. د، ميزان تفاخر اجتماعي كاهش مي رو دادند. بنابراين هر چه سن بالا مي مي

در ايـن پـژوهش مـورد    تفاوت بين ميزان تفاخر اجتماعي بر حسب خاستگاه اجتماعي 
تأييد قرار گرفت. افرادي كـه داراي خاسـتگاه اجتمـاعي روسـتايي بودنـد بـه دليـل اينكـه         

بودند كمتر دچار تفاخر شـده و افـرادي كـه      هاي جامعه تقريبا سنتي را نهادينه كرده ارزش
هاي زندگي شهري بزرگ شده بودند بيشتر دچـار   داراي خاستگاه شهري بودند و با ويژگي

اخر اجتماعي بودند. نتايج نشان داد بين ميزان تفاخر اجتماعي بر حسب طبقـه اجتمـاعي   تف
  تفاوت وجود دارد. 
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پذيري و تفاخر اجتماعي رابطه وجود دارد.  هاي بدست آمده بين ميزان جامعه طبق يافته
توانـد الگـوي    توان گفت خانواده، به عنوان يك نهاد اجتمـاعي مـي   در تبيين اين فرضيه مي

ها (فخرفروشـي) را   ناسبي از تفاخر اجتماعي در زندگي براي نسل جديد باشد و اين الگوم
گيرند. همين كه مادر يا پدر خـانواده   به آنها منتقل كند. فرزندان تفاخر را در خانواده ياد مي

هاي فراواني را صرف خريد لبـاس يـا    كنند، هزينه از كالاهاي لوكس و تجملاتي استفاده مي
كشـند، اينگونـه    هاي خود را به رخ ديگران مـي  كنند و مدام دارايي رايشي خود ميوسايل آ

شود و آنها در آينده نيز همين  رفتارها در نسل جديد به طور خواسته يا ناخواسته دروني مي
  كنند. الگوها را در زندگي خود پياده مي

گرايي و تفاخر اجتماعي رابطه وجود دارد.  هاي بدست آمده بين ميزان مصرف طبق يافته
در دنياي جديد، كالاها و اشياء  همسو بود. )1385ميرزايي و اميني (اين يافته با نتايج تحقيق 

اند و  رفتند)، خارج شده از شكل سنتي خود (كه به عنوان ابزاري براي رفع نيازها به كار مي
كالا و خدمات، ديگر تنها براي ارضاي نيازهاي زيستي نيستند؛ بلكه برخي كالاها و مصرف 

اي بر منزلت و شخصـيت اجتمـاعي و بـه مثابـه ابـزاري        مصرف آنها به عنوان نماد و نشانه
گيرند. در جهان امروز، مصـرف، بـه    جهت نشان دادن منزلت اجتماعي مورد توجه قرار مي

كننده با مصرف و نمايش دادن كالاهـاي   تعريف شده و مصرفمثابه يك پديده هويت ساز 
  تحت تملكش يا به بياني بهتر فخر فروشي، درصدد خلق و حفظ هويت خويش است. 

ي بدست آمـده   ها گرايي و تفاخر اجتماعي با يافته در مورد فرضيه رابطه بين ميزان مادي
مـاعي رابطـه وجـود دارد.    گرايـي و تفـاخر اجت   از آزمون (همبستگي پيرسون)، بـين مـادي  

گرايي، دردسرساز است و كساني كه به زنـدگي اشـرافي و پـر زرق و     اندوزي و تجمل مال
دهند و چنين تفكري دارند، همواره در پي تجديـد لـوازم زنـدگي خـود و      برق اهميت مي

رسيدن به رفاه و آسايش بيشتر در پرتو وسايل جديد و لوكس هستند و همه فكرشان روي 
نتايج نشان داد بين ميزان فردگرايي و تفاخر اجتماعي رابطه وجـود دارد.   تمركز است.آنها م

) 1999) و وي و پان (1984)، بال روكيچ (1384اين يافته با نتايج تحقيق ذكايي و ارانحي (
شود كه مشكلات خانوادگي در جمع خويشاوندان  همسويي داشت. امروزه نه تنها سعي مي

دارد كه توانايي  اي اعضاي خانواده را وا مي مديريت شدهو آشنايان مطرح نشود بلكه تلاش 
آميزي به نمايش بگذارند كه ايـن الگـوي رفتـاري بـه      هايشان را به شكل مبالغه و شايستگي

فاصله گرفتن اعضاي فاميل از يكديگر و توجه بيشتر به فرديت در جامعه دامن زده اسـت.  
ام كه جزء آداب فرهنگي و ديني بـوده، در  يابيم كه مهماني يا صله ارح بر اين اساس در مي
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هـاي   ها كاركرد اصلي خود را از دست داده و آنچه از مهمانيبعضي مواقع و برخي خانواده
هاي ارزشمند اجتمـاعي را   هايي است كه سنت چشمي خانوادگي بر جاي مانده، چشم و هم
رايي و تفاخر اجتماعي هاي بدست آمده بين ميزان مدگ خالي از محتوا كرده است. طبق يافته

) و راسـخ و همكـاران   1384رابطه وجود دارد. اين يافته با نتايج تحقيق ذكايي و ارانحـي ( 
گرايي هستند، با توجه بـه مـد روز عمـل     ) همسويي داشت. كساني كه دچار تجمل1389(

چشـمي هرازگـاهي وسـايل     كنند و گرفتار بيماري مدگرايي هستند؛ اينان با چشم و هـم  مي
دهنـد و   ه از تلويزيون، فرش، يخچال، ماشين لباسشويي و مانند آن را به سمسـاري مـي  خان

خرند، اين در حالي است كه اين وسايل سالم هستند و هيچ مشكل فنـي   وسايل نويي را مي
هاي وسايل با هم  يا ظاهري ندارند، بلكه تنها به سبب آنكه چيدمان منزل تغيير يافته يا رنگ

شوند. انسان تجملگرا و فخرفروش، در جريان تغيير مـد   از دور خارج ميسازگاري ندارند، 
بـرد؛  و تكاپو براي تغيير دادن وسايل زندگي، همواره در تنش و اضطراب روحي بسـر مـي  

همچنانكــه ســيري ناپــذيري و حــرص دســتيابي بــه امــر تجملــي، او را گرفتــار انــدوه و  
 كند.  مي  افسرده

شود اين موضـوع بـه روشـي كيفـي نيـز مـورد        يشنهاد ميبا توجه به نتايج اين تحقيق پ
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