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 چكيده
هـاي   ها در دو حوزه دروني و بيروني همواره مورد توجه فرقـه  تبليغ ديني از طريق رسانه

اي نـوين   مسيحي بوده است.در چند دهه اخير و هم زمان با پديدار شدن ارتباطات رسـانه 
هـاي دينـي روبـرو شـد.      مانند ماهواره و اينترنت مسيحيت باچالشي جديد در تبليغ پيـام 

اي شدن دين و فاصله گرفتن از نمادها و مفاهيم مسـيحيت   لي اساسي به شكل رسانهتحو
وردند موجب شد برخي فرقه هاي مسيحي آها برايش به ارمغان  سنتي در ساحتي كه رسانه

ها و تهديدهايي كـه   بيني فرصت در ارزيابي شرايط جديد خود و پيشها  اوانجليست مانند
كـه بـا اسـتقبال     م دينـي و تبليغـي را ارئـه كردنـد    داشت شكل جديـدي از مراس ـ  وجود

هاي  تبليغي مسيحي از نظـر سـاختار و    مخاطبانشان مواجه شد. در اين تحقيق انواع برنامه
مشهورترين مبلغان مسيحي  هاي پخش شده محتواي نمونه برنامه شكل ارائه پيام با تحليل

  گرفته است.اي مورد بررسي قرار  هاي تلويزيوني و ماهواره در شبكه
ــد ــا واژهكلي ــغ :ه ــان تبلي ــيحيت، رس ــي ةمس ــا ، اوانجليســتدين ــازي،ه ــاي مج  ، كليس
 .اي ماهواره هاي شبكه

  

  . مقدمه1
ردم معرفي شد وبه تدريج تا پايـان دهـه   تلويزيون بعد از پايان جنگ جهاني دوم رسما به م

تصـاوير سـياه و    ن خانگي كوچكها تبديل شد. ابتدا گيرندگا ترين رسانه به پرجاذبه  1950
ولي  دادند كه با معيارهاي امروزي از تصاوير تلوزيوني قابل توجه نبود. ي را نشان ميسفيد
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بينندگان كه جذب اين رسانه شده بودند به كيفيت توجه چنداني نداشتند تا اينكه به تدريج 
كـا تـا   سطح توقع مردم از اين رسانه و انچه پخش ميكرد بالا تر رفت  به طوريكـه در امري 

درصد خانواده ها داراي تلويزيون بودند . در  ايندوره  كـه بـه دوره    90بيش از  1960سال 
به توليد برنامـه  ABC/CBS /NBCطلايي تلويزيون مشهور است همچنان سه شبكه امريكايي

مي پرداختند.   تعداد كمي تلويزيون اموزشي و ديني هم در اين سالها فعاليت خود را اغـاز  
عملا  سهم عمده  برنامه ها در اختيار اين سه شبكه بزرگ بود كه با پخش اگهـي   كردند اما

درامدهاي افسانه اي بدست اورده بودند. بديهي است  مردم خواستار پخش انواع برنامه ها 
مــردم برنامــه هــاي دينــي هــم جــاي از ايــن رســانه تصــويري بودنــد و در ميــان علايــق 

  داشتند. خاص
سانه اي  دين در كشورهاي غربي به تدريج  از راديو به تلويزيون تبليغ ر  1950در دهه 

منتقل شدو هنگاميكه تصوير به ميان امد واعظان ناچار شدند شـيوه سـنتي سـخنراني را بـا      
جاذبه هاي تجاري بياميزند .  اين رسانه جديد  ( تلويزيون ديني )  درامريكا انقـدر كـاربرد   

 )( 1شـد "تلـه ونجليسـم    "ان پروتسـتانها بـا نـام   يافت كه موجد حركتـي گسـترده در مي ـ  

Televangelism    ) سردمداران اين حركت واعظاني چـون اورال رابرتـز .     ( Oral Roberts  ،
بودند كه برخلاف كاتوليكهـا   Rex Humbard) (ركس هومباردو  (Billy Graham)بيلي گراهام 

مكان و با هـر لباسـي    مـو عظـه مـي      كه همچنان مقيد به موعظه در كليسا  بودند در هر 
كردند. انها با بازگشت به يك سنت تاريخي ديني امريكايي  كه موعظه در علفـزار هـا نـام    

و هرجـا كـه عـده زيـادي از مـردم       داشت ، به موعظه در ورزشـگاههاي بـزرگ، ميـدانها،   
نـور،  دكـور ،   توانستند گرد هم بيايند  اقدام ميكردند و از همه جاذبه هاي بصري مانند  مي

).  هنگاميكـه  297:1381موسيقي و... براي جلب توجه مخاطبان استفاده مي نمودند( ويـور، 
تلويزيون پر از اخبار وحشتناك و تاسف اور در بـاره درگيريهـاي نظـامي در     1960در دهه 

كره و ويتنام وبحران اتمي و فعاليتهاي كمونيستها و ....... بودو  كـم تـوجهي بـه ارزشـهاي     
لاقي به ويژه در بين جوانان  اروپـا و امريكـا ، مومنـان مسـيحي را نگـران كـرده بـود ،        اخ

تلويزيون اين فرصت را فراهم كرد تا مسيحيان پيامهاي تسـلي  بخـش انجيـل را از طريـق      
برنامه هاي ديني دريافت كنند. انجيل گرايان در اين راه بر ديگر كليسـاهاي مسـيحي ماننـد    

پيشي گرفتندو با  3و جماعت گرايان 2لوتريها، پرسبيترينها )Angelican (ها كاتوليكها، انگليكن
كلمات ساده  توجه مردم را جلب كردند . انها از مـردم مـي خواسـتند اختلافـات را كنـار      

) ايـن ميـزان توجـه    415:1381بگذارند ، با خدا صادق باشند و خود را باور كننـد ( ويـور  
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در امريكا كه به كمك تبليغات و برنامه هاي رسـانه اي   به  مذهب     1960عمومي در دهه 
يا چهارمين    "چهارمين بيداري بزرگ  مسيحي "شكل گرفت انقدر اهميت داشت كه ان را 

  ) . 82:1389حركت احيا گر در سطح فردي يا گروههاي كوچك  ناميدند(هوور  ولاند باي،
بايد گفت اين  گرايش مذهبي  به بدون در نظر گرفتن خاستگاه اجتماعي  اوانجليستها ، 

 خطاناپذيري وحي خداوند  كه به صورت مكتوب در انجيل باقي ماند ه است  اعتقـاد دارد. 
ديگر نمادهاي اين گروه، زهد و دوري از هوسهاي زود گذر ، صيانت از نهادهاي اجتماعي 

(مگـر انكـه    مانند خانواده ، حفظ الگوي پدر سالاري ، بي اعتمادي به علوم وفنـون جديـد  
ابزاري پاك  در خدمت خداوند مانند رسانه ها باشد) است .  انها هرگز به ارتباط با واسطه  
با امر قدسي معتقد نبودند و هميشه رستگاري را در نزول مستقيم قدرت معجره اساي روح 
القدس در زندگي فردي مي جسته اند.از اين رو به نظر انهـا همـواره يكـي از نشـانه هـاي       

ادين  حضور امر قدسي ، وجود بشارت دهنده اي است كـه مسـتقيما از خداونـد الهـام     نم
گرفته و براي ايجاد تحول در زندگي ديگران ماموريت دارد. پيرامون اين فرد كاريز ماتيـك  
مجموعه اي از نمادهاي مقدس  شكل ميگيرد از جمله سازماني كه او را  براي  ابـلاغ پيـام   

عم پروتستانهاي انجيلي ارتباط با كلام قدرتمند خـدا بـراي متحـول    وحي ياري ميكند .به ز
شدن فرد كفايت ميكند.اگر كسي در محل اجرا مراسم ديني   توسط ايـن شـخص حضـور    
يابد  به امر قدسي تقرب جسته وانچه در اين فضاي ديني وجود دارد ( كـلام ، موسـيقي ،   

ش درونـي   و ظهـور خداونـد بـه     م ـهمنوايي مومنان )  همه به تحول روحـي و ايجـاد ارا  
اي تقدس اميز كمك ميكنند. در تاريخ مسيحيت امده است كه پولس ناگهان احسـاس   گونه

كرد بايد برخيزد و  فرارسيدن  فرمانروايي خدا را در ان زمان اعلام كند ( هوور و لاند باي، 
غ كـلام خـدا ( تبليـغ     ) .بنا براين به زعم مسيحيان از ان زمان تاكنون نياز بـه ابـلا  81:1389

مسيحيت ) همواره وجود دارد و هر فرد مي تواند ان رادريابد. تماشاي تلويزيون  بـا رواج  
برنامه هاي ديني به يك فعاليت مذهبي براي عده زيادي ازمسيحيان تبديل شـد. البتـه ايـن    

فتـه  هرگز به ان معني نيست كه صنعت تلويزيون به طوركامل جاي مذهب را ميگيرد( يا گر
است) بلكه تلويزيون نسبت به ساير رسانه ها و سرگر مي ها زمان و توجه بيشـتري را بـه   

بـراي تماشـاي تلويزيـون اختصـاص      خود اختصا ص  مي دهد.زماني كه انسـان امـروزي  
دهد جايگزين فعاليتهاي ديگر  مانند گردهمايهاي خارج از خانه و روابـط ميـان فـردي     مي

مي در غفلت انسان از سرخوردگيها  و خستگي مداوم حاصل شده است.اين رسانه نقش مه
از شيوه زندگي از هم گسيخته جامعه غربي در اواخر قرن بيستم  داشته است.يكي ديگـر از  
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عملكردهاي مذهب ايجاد نظامي از كنشهاي متقابـل اجتمـاعي معنـادار بـه ويـژه در زمينـه       
ان اجتماعي ممكن است متلاشـي  تعريف تابوها و تقويت رسومي است كه بدون انها سازم

شود.در جهان امروز دو تهديد براي حفظ اجتماع وجـود دارد: خسـتگي ناشـي از زنـدگي     
اجتماعي و  سرخوردگي ناشي از انتظارات بر اورده نشده .تلويزيون  كليد اصلي حفظ ايـن  
نظام است و با شوخي و سرگرمي و تخيل  مطالب واقعي را انگـون مطـرح مـي كنـد كـه      

). بنابراين با توجه به مجموع اين 1382،230ب جلب رضايت بيننده شود.( هورسفيلد ،موج
علل ، در نيمه دوم قرن بيستم شاهد خيزشي گسترده براي اسـتفاده از رسـانه هـا بـه ويـژه      

  تلويزيون در تبليغ مسيحيت بوديم كه محور تحقيق در اين مقاله است.
  

  . روش تحقيق2
نوع مراجعه شد كه در شكل گيـري چـارچوب كلـي مـتن مـوثر      در اين تحقيق به منابع مت

بودند.اما رجوع و پايش رسانه هاي تبليغي پروتستانهاي انجيلي ( اوانجليستها) مهمتـرين و  
دشوارترين بخش اين تحقيق بود .با توجه به حجم انبوه و عجيب تبليغـات پروتسـتانها در   

ه هاي تلويزيوني  آنها، در اين تحقيـق  رسانه هاي مختلف و دشواري دسترسي به كليه برنام
يكي از مهمترين فعاليتهاي  رسانه اي پروتستانها يعني برنامه هاي  تبليغي انها مـورد دقـت   

برنامه تلويزيوني پروتسـتانها   580بيشتر قرارگرفت و با  جمع اوري حجم نمونهاي بالغ بر 
ف كـه بـه زعـم نگارنـده در     مختل ـ در بازه زماني تحقيق  ونمونه گيري از ان، مولفـه هـاي  

 گيري و تاثير پيام نقش مهمتري داشته اند به سنجش در امد.  شكل
در اين تحقيق از روش نمونه گيري خوشه اي استفاده شد به نحـوي كـه بـا توجـه بـه      

شبكه مـي رسـيد از هـر     9تقسيم بندي برنامه ها بر اساس اسامي شبكه ها كه تعدادشان به 
برنامه مـورد  بررسـي قـرار گرفـت      90ف انتخاب شد و درنهايت برنامه به تصاد 10شبكه 

.آنچه در اين مقاله به عنوان ساختار برنامه ها در نظر گرفته شده است  شكل توليد و عوامل  
  بكار گرفته شده  براي القا پيام است.

  
  . ادبيات نظري تحقيق3

برنامه هاي دينـي  سـاختاري    در ابتدا برنامه هاي ديني تلويزيون از لحاظ شيوه هاي توليد  
بسيار ساده داشتندو به روخواني انجيل يا پخش مراسم دينـي محـدود ميشـدنددقيقا ماننـد     



 195   ويدا همراز

الگوي پخش انها در راديو. ولي به تدريج  اين شك بوجود امد كه رسـانه هـاي جديـد بـا     
ن مناسـب  اي ـ "اقتضاي امور ديني تطبيق ندارد.النز از   اورت پاركر نقل قول مي كند كه  : 

نيست كه مراسمي را  از شكل جايگاه وعظي ان به ميكروفون جابجـا كنـيم رسـانه جديـد     
نگرش هاي جديد مي طلبد با رشد تقاضاي برنامه هاي نمايشي و داستاني مابايـد افـزايش   

در آغاز پخش برنامـه هـاي    ).Ellens 1974: 32تاثير و تعداد مخاطبان را هم در نظر اوريم ( 
  يزيون سه ديدگاه در خصوص اين برنامه ها وجودداشت:ديني از تلو

 ديدگاه استقلالي و خريد زمان پخش . 1
ون دخـل و تصـرف در روزهـاي خـاص     ديدگاه سنتي به صورت پخش مراسم بـد . 2
 يكشنبه ها مثل

ديدگاه متمايل به يافتن جايگزين هاي جذاب  كه پايـاني نداشـته و همـواره بـدنبال     . 3
 ).178:1387اسب و جذاب است. ( با هنر،الگوهاي جديد و متن

حاكم شدن ديدگاه سوم در برنامه سازي ديني سر آغاز دور ه رقابتي شديدي بود كه تـا  
  كنون ادامه دارد.

مي نويسد كه به طور كلي برنامه هاي ديدني را مي توان در  باهنر به نقل از  هارولد النز
  چند گروه طبقه بندي كرد:

كـه قالـب موفـق احيـاگران     Mighty Acts Of Godاده پروردگارمدل اعمال خارق الع  ـ
 ديني است.

 1960و  1950مدل خطابه يا منبر كه توسط برنامـه سـازان فرقـه اي در دهـه هـاي       ـ
 دربرنامه هاي ديني اجرا ميشد.

مدل آموزشي كه با تاكيد بر الگوي پيشين در برنامه هاي مستند و نمايشي ارائه ميشد  ـ
 ). 178(همان : 

مشهورترين كسي كه مدل اوليه كليسـاي الكترونيـك در تلويزيـون را ارائـه كـرد بيلـي       
.او بسيار از معيارهاي برنامه هاي مـذهبي را مشـخص كـردو در    )Billy) Grahamگراهام بود

.اما امـروزه تعـدادزيادي از   (Ellens,5-44:1974)  واقع شكل اصلي تله ونجليسم را ارائه  داد
به توليد برنامه هاي ديني روي اورده اند و هركدام در عـين پيـروي از    واعظان در تلويزيون

اصولي مشخص ، ابتكارات خاص خود را نشان ميدهند و همين عامل بـه رقـابتي شـدن و    
  جذابيت بيشتر اينگونه برنامه ها براي مخاطب كمك ميكند. 



 اي هاي تلويزيوني ماهواره شبكه ها در تبليغي اوانجليستهاي  تحليل ساختاري برنامه   196

از موسـيقي در  بر استفاده زياد (Rex Humbard )براي مثال تله ونجليست ركس هومبارد 
برنامه هاي خود  تاكيد دارد و از طرح مسائل سياسي دوري مي كند. در مقابل ، جري فالول 

)Falwell    ( Jerrry به طور جدي به مسائل سياسي  و به خصوص جريان راست افراطي در
امريكا توجه دارد و در برنامه هاي خود  شخصيتهاي سياسي ورزشي هنـري را بـه عنـوان    

دعوت ميكندو  اشكارا از مخاطبان برنامه خود مـي خواهـد از رژيـم صهيونيسـتي     ميهمان 
حمايت كنند.جيمي ساگارت كه برنامه هايش علاوه بر يكشـنبه هـا در ديگـر اوقـات هـم      
پخش ميشود در استوديو از تخته سياه و وسايل اموزشي استفاده ميكند ودائما در حال سفر 

ر مكانهاي متفاوت است.به همـين دليـل برخـي اورادر    به شهر هاي مختلف و تهيه برنامه د
  اصل  يك واعظ كلاسيك ميدانند.

موضوعات اجتماعي و اخلاقي را در قالب مجلـه هـاي   pat Robertson)پت رابرتسون (
 Peckخبري تهيه و پخش ميكندو درواقع برنامه هاي او نوعي تلويزيون ديني شده اسـت.(  

ستها  در حوزه مطالعات ارتباطي و ديني  قرن بيستم   بـه  عملكرد تله ونجلي) . 44-45. 1993
تا كنون  بيشترين تاثير را بر فرهنگ و سياست امريكا باقي  1950عنوان  گروهي كه از دهه 

گذاشته اند   توجه صاحبنظران  حوزه ارتباطات و دين را به خود معطوف كرده است يكي 
عضـو كليسـاي   )Jimmy Swaggart   (  از مشهورترين واعظان ايـن دهـه جيمـي سـاگارت     

در راديو اغاز كردو پـس   1969پنطيكاستي بود . او كار خود را از عيد ميلاد مسيح در سال 
از ان  به برنامه هاي تلويزيوني راه  يافت  . شبكه هاي مسيحي كشور برنامه هـاي موعظـه   

شبكه هاي مختلـف   برنامه از او در 17اور ا پخش ميكردند به طوريكه در يك روز بيش از 
در حال پخش بود.وي از مخالفـان مهـم همجـنس گرايـي وموسـيقي راك بـود.او سـقوط        
ارزشهاي اخلاقي در امريكا را نشانه آرماگدن يا جنگ بزرگ پيش از ظهور مسيح ميدانست. 

روزانه بيش از يك ميليون دلار اعانه براي كمـك بـه   مسيحيان  و دوستداران برنامه هاي او 
برنامة ديني خـود از   يي مانند ساگارت در  ها  وانجليستاي او اختصاص ميدادند.برنامه ها

هاي موسيقي، اخبار، تئـاتر، ميزگردهـا،    كنند و غير از برنامه ترين استفاده را مي موسيقي بيش
شب بازي، و مسابقات علمي همراه با جوايز،  هاي ديني براي كودكان، خيمه ها، برنامه نمايش
همچنـين    .)1381:  417-416( ويـور،  دهـد  هاي آنها را تشكيل مي برنامههاي جذابيت ديگر 

نمايش اعمال خارق العاده   مانند شفاي بيماران بـرا  ي جلـب توجـه  مخاطبـان  نيـز بـه       
در امريكا اولين كسي كه در تلويزيون اقدام به فراواني در اين گونه برنامه ها ديده مي شود. 

واعظ  انجيلي بود.وي بعد ازان به شدت از طرف طيفي از  بنيـاد  "تزاورال رابر "اينكار كرد 
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گرايان  كه اين گونه شفاي معجزه اسا را قبول نداشتند موردانتقاد  قرار گرفت ولي همچنان 
  اين مراسم در اكثر برنامه هاي تبليغي اوانجليستها ديده ميشود

مانند رابرت شولر،  ركس  همه برنامه هاي عمده مذهبي ميزبان شخصيتهاي كاريزماتيك
، جـيم  (Jimmy Swaggart)، جيمـي سـاگارت   ( Pat Robertson)هومبارد  ، پـت رابرتسـون   

اند و به همين ترتيب بسياري از برنامه هاي خود را در مكان هاي زيبا و يا Jim Bakker)(باكر
تما م جزييات بزرگ مانند باغ ، سالن بزرگ و يا ساختمان مجتمع برگزاز مي كنند و در باره 

بصري صحنه نمايش دقت دارند.  در اين  برنامه ها ، مخاطبان صرفا نقش منفعـل دارنـد و    
به عنوان نمايندگان  انبوه مخاطبان  فرضي  در صحنه حاضر مي شوند.. همه آنهـا مـنعكس   

  كننده هماهنگي ايمان مسيحي با جنبه هاي سنتي زندگي در آمريكا و فرهنگ  آن هستند .
ها در  افزايش نفوذ اوانجليستعده اي به اين شيوه انتقاداتي دارند و مي گويند با هرچند

هاي ديني راديو و تلويزيون، حضور مردم در كليسا رو به كاهش است و اين كـاهش   برنامه
دهنـد   هـاي جنـوبي و غربـي ميانـه آمريكـا را تشـكيل مـي        كـه ايالـت  »يانجيلكمربند  «در 

 لويزيوني همچنان به كار خود با جديت ادامه مي دهند.ولي مبلغان ت تر است محسوس
اعلام نموده است كه در ايالات متحدة آمريكا » فورد براي تحقيقات ديني انستيتو هارت«

درصد كليساها، هـر هفتـه بـيش از دو     2نزديك به نيم ميليون كليسا وجود دارد و فقط در 
درصد كليساهاي آمريكا هر هفته تنهـا   75نمايند و در  هزار نفر در مراسم عبادي شركت مي

مركـز تحقيقـات دينـي    «يابنـد. مطـابق گـزارش     نفر در مراسم عبادي حضور مـي  75تا  50
كليسا هر هفته بيش از دو هزار نفر در  600در آمريكا از نيم ميليون كليسا فقط در »پرينستون

ماننـد كاليفرنيـا،    هـاي جنـوبي   كنند و اكثر اين كليسـاها در ايالـت   مراسم عبادي شركت مي
هـاي   تيسـت پكنوانسـيون با «تگزاس، جورجيا و فلوريدا وجود دارد و وابسته به كليسـاهاي  

درصـد جمعيـت را مسـيحيان     25تـا   20باشند. در آمريكـا   مي» اجتماعات خدا«و » جنوبي
 Brasher,298-9( باشـد  ميليون نفر مـي  80دهند و تعداد آنها بيش از  انجليست تشكيل ميوا

هـايي در منطقـة    هاي دينـي تلويزيـون در آمريكـا از ايالـت     بيشترين بينندگان برنامه )2001:
درصـد كـل    23هاي شـرقي آمريكـا كـه جمعيـت آن      باشند. در ايالت مي» كمربند انجيلي«

هـاي دينـي تلويزيـون را تماشـا      درصد جمعيت آن، اين برنامـه  11جمعيت كشور را فقط 
درصد  50دهند بيش از  كل جمعيت آمريكا را تشكيل مي 3/1هاي جنوبي كه  ايالت ند كن مي

هـاي غربـي    كنند. در ايالت ها را مشاهده مي هاي تلويزيوني ديني اوانجليست آنها اين برنامه
بيننـدگان ايـن    4/3تـا   3/2باشد سـن   درصد هم كمتر مي 10آمريكا بينندگان اين برنامه از 
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ايـن  دهنـد.   درصد آنها را زنان تشكيل مـي  70تا  60باشد و  ها بيش از پنجاه سال مي برنامه
ميزان توجه به تماشاي برنامه هاي ديني از طريق تلويزيون برخي ناظران را نگـران سـاخته   
. است اما عده اي ديگر برعكس اين  گرايش را عامل پيوند مجدد مردم با مذهب مي داننـد 

رفـدار تشـكيل خـانواده بـا     آنهـا ط  زيـرا ها مرتب رو به افزايش است،  جمعيت اوانجليست
به همين دليـل   كنند.  تر هستند و با طلاق و سقط جنين به شدت مخالفت مي فرزندان بيش

مي توان  علت سرمايه گذاري كليساهاي انجيلي و انجمنهاي تبليغ ديني وابسته به انهـا بـه   
دارنـد كـه   خاطبـان را در پـيش رو   برنامه هاي ديني را دريافـت. انهـا جمعيتـي بـالقوه از م    

  .)Brasher,61:2001توانند منبع كمكهاي  مالي و اجتماعي براي انها باشند( مي
  در هر حال اين برنامه ها به هر شكلي تهيه و پخش شوند دو كاركرد اصلي دارند:

تلاش براي استفاده از ظرفيتهاي طبيعي رسانه با هدف درگير كردن تعداد بيشتري از . 1
 . مخاطبان در مسائل مذهبي

فراهم كردن اشكالي از تجارب عبادي كه شامل مراسم رسمي عبادي كليساست كـه  . 2
  استوديو اجرا ميشود ويا مستقيما از كليسا پحش ميشود. در

انجيل گرايان در برنامه هاي راديويي و تلويزيوني بـه سـرعت نمادهـاي جديـد بـراي       
ردند.به عقيده بيلي گراهـام و  ارتباط با مردم و جامعه ( به خصوص جامعه شهري ) ايجاد ك

پت رابرتسون رسانه ها بار ديگر جايگاه مهمي در عرصه توليد نمادهاي مقـدس يافتـه انـد    
اگرچه فن اوري رسانه اي مورد استفاده ديني ،از دسـتاوردهاي دنيـاي سـكولار اسـت امـا      

  ). 1389،82همين كه براي تبليغ انجيل و كلام عيسي به كار ميرود تقدس مي يابد( هوور ،
اما برخي نظر سنجي ها نتايج نا اميدكننده اي را نشان ميدهند.در تحقيقـي كـه در سـال    

 CBC /ABC/ FOX/ NBCدر باره ابعاد و نمادهاي ديني در برنامه هاي  شبكه هـاي    1990

درصد مخاطبان هيچ گونه نماد ديني مشاهده نكرده بودندو در بقيـه   75/94انجام شدبيش از
درصد برنامه ها  50مسائل ساده چون تشكر از خداوند اكتفا شده بود.حتي در  موارد هم به

 Researchدين و شخصيتهاي ديني نقش منفي داشتند. مركز پژوهشي تحقيقات رسـانه هـا   

Center Media سـاعت از برنامـه هـاي  شـبكه هـاي مهـم        1800با بررسـي   1996در سال
اعي كمياب در ساعات پربيننده تلويزيون دين را مت NBC/FOX/CBC/ABC/WBتلويزيوني   

ساعت يك بار دين در صفحه تلويزيـون ظـاهر    4در امريكا يافت يعني به طور متوسط هر 
) ايـن  1387،182شده است وليدربرنامه هاي سرگرم كننده تقريبا فراموش شده است.(باهنر،
ولي ساز مانهاي  وضعيت هميشه اعتراض بينندگان و سازمانهاي ديني را بدنبال داشته است
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رسا نه اي هميشه براي اختصاص دادن ساعات  پربيننده به برنامـه هـاي مـذهبي مقاومـت     
كرده اند.  . به نظر ميرسد ميان دين وكاركرد سـرگرمي رسـانه تعـارض هـايي وجـود دارد      
اغلب اديان چنين تعليم ميدهند كه همه كس در دنيا  بايد ارزشهاي انها را بپذيرددر حاليكه 

گرمي به بيننده حق انتخاب ميدهد. ايـن يـك چـالش جـدي پـيش روي شـبكه هـاي        سر
تلويزيوني است كه چگونه ميان اين دو ساحت اشتي يا حداقل تفاهم برقراركنند. با توجه به 
تعدا د  زياد فرقه هاي ديني در غرب،  حضور دين در تلويزيـون همـواره ايـن نگرانـي را     

جريانها  و فرقه هاي قدرتمند مذهبي  موجـب منـزوي   بدنبال داشته است كه سلطه برخي 
شدن ديگر فرقه ها شودو يا طرح برخي  موضوعات به تعـارض و برخوردهـاي عقيـدتي    
ميان طرفداران در سطح جامعه شود ضمن انكه فرصت ومجال كافي بـراي طـرح همـه ارا    

د  از زمـان  مذهبي در اين رسانه نيست. درهر حال با وجود نظريات متفـاوتي كـه بيـان ش ـ   
پخش اولين برنامه هاي  ديني در تلويزيـون   ، مبلغـان مسـيحي چنـان مجـذوب قـدرت       

بـن   "تلويزيون به عنوان رسانه اي جديـد بـراي تبليـغ مسـيحيت شـد ه انـد كـه  حتـي          
تلويزيـون وسـيله اي    "اظهار داشت :4رئيس انجمن  ملي سخن پراكني ديني   "آرمسترانگ

د اســت كــه بــا ان بايــد انجيــل را در سراســر جهــان تبليــغ اعجــاز اميــز از طــرف خداونــ
 ) .Hadden&Swann:1981.7نمود(
  
  هاي انجيلي از منظر فرم و محتوا ساختاربرنامه هاي تلويزيون 1.3

امروزه رسانه ها  قسمت اعظم اوقات فراغت افراد را پر ميكنند  مـردم در  اوقـات فراغـت    
ز فشار كارروزانه  ومحـيط زنـدگي ،  قـوه تخيـل     خود مي توانند فارغ بال و اسوده خاطر ا

خود را رها سازند  ود رنتيجه به نوعي ارامش و لذت دست مي يابند . ا فـراد ايـن اوقـات    
ها   و  فردي  خود شكل ميدهند. رسانه فراغت  را  به طور اگاهانه بر اساس هويت فرهنگي 

ويـت مداخلـه ميكنند.بـه ايـن     نيز به طور اگاهانه در شكل گيري و زمينه هاي كشف اين ه
ترتيب عامه مردم كه در اوقات فراغت از رسانه  استفاده ميكنند تحـت تـاثير زبـان نمـادين     
رسانه با نوعي دستور العمل براي تغيير زندگي عادي به روال روزمره زندگي بر ميگردند. از 

ن در بـاره  شـيوه   انجا كه  در اين جا سخن از برنامه هاي ديني در اين رسانه است  مي توا
طراحي پيام در تلويزيونهاي انجيلي به  تفصيل سخن گفت.شايد اولين سوالي كـه در بـاره   
اين تلويزيونها مطرح ميشود ان است كه انهـا چگونـه مخاطبـان را جلـب ميكننـد ؟ بـابي       
الكساندر كه  در تحقيقي عملكرد  تله ونجليستها  را در خلال برنامـه هـاي دينـي بررسـي     
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برنامه  4ميگويد :  برنامه سازان  نمايشهاي ديني  نيازهاي اجتماعي را بيان ميكنند.او  كرده  
تلويزيوني از جري فالول ، پت رابرتسون ، جيمي ساگارت ، جيم و تـامي بـاكر را از نظـر    
ميزان مشاركت ديني مخاطبان و صفات مميزه اجرا كنندگان به دقت بررسي كـرد و نتيجـه   

برنامه ها به تماشاگران  يك حس عميق  مشـاركت  جمعـي در يـك     گرفت كه  اين گونه
تجربه ديني را ميدهد و به نوعي تلاش براي از بين بردن احساس  اقليت بودن يا در حاشيه 
جامعه زندگي كردن  در اعضا اين كليساي  محافظه كار امريكا  است  و به  مخاطبان در باز 

مك ميكند كه  اين به معناي تبديل شـدن يـك   شناسي جايگاه فردي و هويت ديني شان ك
  ). Alexander.1994.3-9تهديد به يك فرصت درجامعه سكولار امريكا  مي باشد( 

مخاطبان اين برنامه ها يا كساني كه در گردهمايي هـاي بـزرگ تلويزيـوني ايـن واعظـان      
پاخواسـته و بـه   انجيلي شركت مي كنند با   قرار گرفتن در ميان انبوه جمعيتي كه يك صدا به 

و  ميزننـد )  طور هماهنگ ايات انجيل  و يا جملات واعظ را زمزمه مي كنند ( يا حتـي فريـاد  
حتي با اجرا سرودهاي جمعي و حركات موزون به تاسي از واعظان و دستياران انها بر صحنه 
، در خود نيرو و قدرت بيشتر ي را كه ناشي از حضور در جمـع و عضـويت در يـك گـروه     
بزرگ اجتماعي است احساس مي كنند. در واقع مخاطبان و دينداراني كه نوعي خرده فرهنگ 

محسوب ميشوند با كمك اين برنامه هـا از حاشـيه خـارج ميشـوند.      در جامعه سكولار غرب
هماهنگي با متن  اصلي جامعه   براي انها مقام ومنزلت بالاتري فراهم ميكند .بـه نظـر ميرسـد    
اكثريت جامعه امريكايي برنامه هاي سياسي جناح محافظه كار  پروتستان را كـه تلويزيونهـاي   

سنددزيرا سياست مسيحيت بنياد گراي پروتستان امريكـايي  ديني به شدت تبليغ ميكنند  نمي پ
، تحميل  معيارهاي اخلاق ديني مورد نظر خود به همه مـردم ايـن كشـور از طريـق بدسـت      

اگرچه به طور سنتي جامعه امريكا )Alexander.1994.10-12گرفتن قوه مقننه و قضاييه  است(. 
اد كمتري دارند.انها كل جامعـه بشـري  را   مذهبي شناخته ميشود ولي باز هم اين گروهها  تعد

بي دين و  هم پيمان شيطان براي مقابله با خداوند مي دانند و خود را كارگزاران و نماينـدگان  
درصد  5/55خداوند براي در هم شكستن جبهه شيطاني مي پندارند. از ميان  اين افراد بيش از 

اصلي  مسيحيت  بنياد گرا  است داشته انـد.  اظهار داشته اند كه تجربه تولد  دوباره كه ويژگي 
از سوي ديگر محققاني چون فور ، عقيده دارند انچه موجب جذابيت  اين برنامـه هـا ميشـود    

  ). Fore, 1987.57(  نوعي ابتذال و لذت سطحي و كودكانه است
  )عقيده دارد كه هر اداب و مناسك ديني شامل سه مرحله است :1974ترنر  (
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از زنــدگي روزمــره خــود فــارغ و مرحلــه اول كــه شــركت كننــدگان در مراســم    ـ
 ميشوند منفك

مرحله دوم يا استانه اي كه در ان تصورات قبلي افراد درباره نظم اجتماعي به حالـت   ـ
 تعليق در مي ايد و به مقوله تحول و تغيير امكان بروز ميدهد

كننـدگان در مراسـم ،   مرحله سوم كه الحاق مجدد روي ميدهـد و طـي ان شـركت     ـ
مستعد پذيرش موقعيت جديدي در زندگي اجتماعي ميشوند برنامه هاي  رسانه ها ، 
افراد را وارد مرحله استانه اي ميكنند كه طي ان از زندگي  روزمره فاصله ميگيرنـد و  
اماده تغيير و تحول ميشوند به همين علت است كه مراسم وومناسك ديني در جامعه 

 رك دارند نه محافظه كارانه و منفعل .نقش خلاق و مح

بينندگان برنامه هاي ديني تلويزيون  در فرايند اييني شدن عمل تماشا، در وهله اول خود 
% از كسانيكه برنامه هاي پت رابرتسون   ،  43را در وضعيت حضور در برنامه قرار ميدهند  

% 77امه دعا مـي خواننـد و   جري فالول ، جيمي ساگارت را تماشا ميكنند قبل از شروع برن
 اند. ه توصيه كشيش برنامه انجيل خريده% ب23بعد ازديدن برنامه اين كارراميكنند. از بين انها 

تمرين واماده شدن بينندگان براي ديدن برنامه ديني ، از لحاظ اييني به منزله امـادگي بـراي   
ا قادر ميسازد تـا برقـدرت   حضور فعال درايين است. سروكار داشتن با برنامه ها بينندگان ر

تحول افرين ايين  افزوده و در بازسازي هويت ومنزلتي كه تحت تاثير اين برنامه ها بدست 
). بينندگان اينگونه برنامه هـا  بـه   248:1389مي اورند مشاركت ورزند (  هوور و لاند باي، 

ور عنوان يك گروه اجتماعي به خـود حـق ميدهنـد كـه اعتـراض خـود را نسـبت بـه ام ـ        
ناخوشايندشان ابراز كنند و اين ويژگي اگر به روحيه تهاجمي تبديل شود تبعات اجتمـاعي  
خواهد داشت مانند تظاهراتي كه پيروان اين فرقه ها براي ابراز مخالفت بـا برخـي مسـائل    
اجتماعي در امريكا( مانند سقط جنين و مصرف مشروبات الكلي )  برگزار ميكنند.  برنامـه  

ي ديني معمولا ساده اغاز ميشود و گاه همراه موسيقي و اوازهاي ديني اسـت.  هاي تلويزيون
بـا  سـلام اغـاز و بـا دعـا پايـان         "در محضـر انجيـل    "برنامه مشهور جري فالول به نام 

يابد.تذكر مكرر مسائل شرعي و اخلاقي موجب ميشود بينندگان توجـه خـود را از ايـن     مي
وي  كـه برنامـه بـراي انهـا مـي سـازد معطـوف        جهان مـادي برگرفتـه و بـه جهـاني معن ـ    

). هنگاميكه مجريان اين برنامه ها   وعـده هـاي انجيـل در بـاره     Alexander.1994.68كنند.(
حفظ مومنان و رستگاري  و نجـات قطعـي انـان را تكـرار ميكننـد ارامـش و شـادماني در        

ت معنوي انها ، احساس بينندگاني كه خود رااز رستگاران ميدانند پديد ميايد.نقطه اوج حالا
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 "حضور خداوند ميان مومنان را واقعي تر جلوه ميدهد..از سوي ديگر برنامـه هـايي ماننـد    
پت رابرتسون ضمن پرداختن  مسائل گوناگون اگاهي هـايي را بـه بيننـدگان     " 700كلوپ 

شـهايي  ميدهد كه اطلاعات فرامنطقه اي  انها را افزايش ميدهد. تلويزيون ديني به ارائه گزار
از حوادث و جريانات اجتماعي در جهان ميپردازد.اگرچه اين تحليلها بر پايه اعتقادات فرقه 
اي خاص صورت ميگيرد ولي در مجموع اطلاعات متنوع را به بيننـدگان ميدهـد. در ايـن     
برنامه پخش تصاوير و موسيقي حس زيبايي شناختي بينندگان را هم بر مي انگيزد و سـعي  

موازين انجيلي ،  نگرش مخاطبان نسبت به مقولـه هـايي چـون سـرگرمي ،      ميكند با حفظ
  لذت ، تفريح و ارامش خيال را تغيير دهد.

يك نكته مهم ان است كه بسيار ي از بينندگان برنامـه هـاي مـذهبي در تلويزيـون ( و     
هـا را  شنوندگان راديويي) خود را نوايمان  مي دانند و واعظان انجيلي هم با تاكيـد بسـيار ان  

مـي نامنـد.در توضـيح بيشـتر ايـن پديـده بايـدگفت ،          born –againمسيحيان بـاز متولـد    
حساسيتهاي مذهبي نوظهور در جهان مسيحيت وانچه كه مي توان ان را نـوعي جوينـدگي   
ديني ناميد به شيوه هاي مختلف  براساس جمعيت شناسي اجتماعي و مذهبي طـي تـاريخ    

قه بندي كه از گرايشهاي مذهبي در امريكا ارائه مي دهد چنـد  تفسير ميشود. روف ،  در طب
گروه مسيحيان باز متولد ، مومنان معاصر ،جويندگان مابعـد الطبيعـه ،جـزم انديشـان  را از     
يكديگر تفكيك مي كند.او در باره مسيحيان باز متولد ميگويد كه در نسـل سـالهاي بعـد از    

دند كه به علت دريافت پيام رستگاري خـود  جنگ جهاني دوم درامريكا گروهي  پديدار ش
را باز متولد مي شماردند به زعم او اين عقيـده نـوعي ايمـان بسـيار شخصـي اسـت و بـا        
فردگرايي در امور ايماني نزديك است.  به نظر انها انچه هستند از اينكه كجا هستند مهمتـر  

شتر به منطق گفت و گو كه است بنابر اين مي توانند براحتي عضو هر كليسايي شوند. انها بي
  .)Roof .1999p:195-7ازاصول اوانجليسم است گرايش دارند(

پژوهشگران  ديگري هم با  توجه به   ميـزان مشـاركت بـالاي مخاطبـان برنامـه هـاي       
تلويزيوني اوانجليستها در پرداخت اعانات و كمكهاي نقدي ،  سـعي كردندبـه ايـن سـوال     

نه مخاطبان راوادار به عكس العمل مي كنند.نادلر و كورت پاسخ دهند كه اين برنامه ها چگو
رايت در پاسخ به اين سوال كه چرا مردم بـه تقاضـاي پرداخـت پـول برنامـه هـاي دينـي        
تلويزيون توجه ميكنند و به عبارت ديكر در تامين هزينه هـاي انهـا مشـاركت مـي نماينـد      

شخصي و دروني با واعظان پيـدا  ميگويند: فرضيه اصلي ان است كه بيشتر مرد م يك رابطه 
ميكنند و به اين ترتيب از دادن  كمكهاي مـالي بـه برنامـه احسـاس رضـايت وخشـنودي       
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برنامه متفـاوت اوانجليسـتي را تماشـا كـرده      4دارند.انها با بررسي  نظرات دانشجوياني كه 
ثبـت  بودند بين ميزان صميميت و حس رضايت انها از اهداي پول بـه برنامـه هـا رابطـه  م    

  )Nadler.Courtright.1996 46-49يافتند.( 
در باره مخاطبان اين برنامه ها نظرات ديگـري هـم ذكـر شـده اسـت از جملـه ان كـه        
مخاطبان مشخصي برنامه هاي متعددي را مي بينند در نتيجه اين موضـوع تعدادبيننـدگان را   

مذهب ، و تازه كـيش   چند برابر مي سازد.دوم انكه مخاطبان بر چند دسته متدين ،  طرفدار
تقسيم مي شوند كه هر كدام حكم جداگانه اي دارنـد و نمـي  تـوان همـه را بـه حسـاب       
مخاطبان متدين گذاشت و سوم اينكه اصولا ميان بيننده برنامـه و علاقـه منـد بايدبـه طـور      
جدي تفكيك قائل شد.برخي پزوهشها از  نوع جديدي از مخاطبان برنامـه هـاي دينـي بـا     

جوانتر ،كمتر سنتي و تحصيلكرده  دارد حكايـت دارد و برخـي از ويژگيهـاي     ويژكي هاي
گذشته مخاطبان سنتي موعظه هاي كليسايي مربوط به پيش اظ ظهور كليسا ي الكترونيـك  

  ).1387،186استيعني اغلب كهنسالان  و زنان و همان دينداران گذشته  ( (باهنر 
انجام داده اند چند نكته مهـم در  Gallup – Annenberg كه در يكي از تحقيقات برجسته 

  باره مخاطبان اين برنامه ها بدست امد:
بينندگان برنامه  هاي انجيلي تقريبا همان ويژگي هـاي متـدينين كليسـا رو قـديم را      ـ

 دارنديعني اقشار با در امد پايين تحصيلات كم سنين بالا و متدينين سنتي .
ي انها همبستگي دارد تا خصوصيات انهـا بـه   رفتار مخاطبان بيشتر با ويژگي هاي دين ـ

عنوان بينندگان برنامه تلويزيوني تا جاييكه  مي توان اين رفتار را در ارائه رفتارهـاي  
 رسمي ديني انان و نه به عنوان يك رفتار جديد توضيح داد.

تفاوت سطوح مربوط به شدت نگاه كردن به برنامه ها را مـي تـوان اسـاس شـدت      ـ
 به رفتارهاي ديني دانست. علاقه بينندگان

بينندگان برنامه هاي ديني نسبت به سايرين در مسائل سياسـي واجتمـاعي محافظـه     ـ
 كاري بيشتري دارند

در ميان غير متدينين علاقه عمومي به تماشاي اين برنامه ها وجود ندارد در واقع انان  ـ
وح پـايين تـري   كه بيشتر بيننده برناه هاي تلويزيوني هستند رفتار ديني شان در سـط 

قرار دارد.  نتايج اين تحقيق نشان ميدهد كه با توجه به نظريه استفاده و رضامندي در 
ارتباطات ، هر چه فرد متدين تر باشد  اي برنامه هاي مذهبي  رابيشتر ميپسنددو انها 

 .  ) ( Hoover1988.65-70 كردرابيشتر نگاه خواهد 
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ها در جلـب مخاطـب ان اسـت كـه واعظـان      بخشي ديگر از رموز موفقيت اين برنامه 
مذهبي در برنامه هاي تلويزيوني ، دين را همچون ديگر كالاها تبليغ ميكند. درحقيقت ميان 

تبليغـات را     "يالي"تبليغات تجاري و مذهبي  مي توان مشابهت هاي بسيار ديد. به عقيده 
ما كمك ميكند تا دنياي  به "از ان جهت مي توان با مذهب مقايسه كرد كه تبليغات تحاري 

اطرافمان را درك كرده و جايگاه خود رادر اين دنيا بشناسيم اين كاركرد تبليغات تجاري از 
طريق يكپارچه كردن افراد با اشيا ان هم درون فضايي سحر اميز وماورا طبيعي انجام ميشود 

)jhally.1989 .217-229(  
ه اي معجـزه اميـز مصـرف كننـده را     همانگونه كه در  دنياي تبلبغات محصولات بهشيو

انجيـل منبـع سـلامتي و    "دچار تغيير ميكنند در برنامه هاي اوانجليستها هم بـا تبليـغ ايـده    
، با روي اوردن به عيسي و دعا كردن ، كاشتن بذر ايمان و اطاعت از مبادي و  "سرخوشي 

ختي ميرسـندو  اصول پادشاهي عيسي مسيح چگون بيماران شفا مي يابند ، زوجها به خوشب
افراد ورشكسته مالي مشكلات خود را حل ميكنند.بايد گفت تبليغات تجاري مارا فقـط بـه   
خريدن يك محصول ترغيب نمي كنندبلكه مارا وادار به تغيير ديدگاهايمان نيز ميكنند ايـن  
برنامه ها نه فقط اخبار خوشي به مومنان ميدهند بلكه به انها وعده ميدهند بـا تولـد دوبـاره    
هويتي جديد بيابند. در اين برنامه هامشكلات متعدد مطرح ميشود اما راه حلهاي  ارائه شده 
 عمدتا به شكل تغيير شكلهاي فردي و مدد گرفتن از قـدرت شـفا دهنـده خداونـد اسـت.     

)  .انجيل و برنامه هاي مذهبي  مسيحي كه سلامتي و سرخوشـي را  700(مانند برنامه كلوپ
ند همانند تبليغات تجاري اقدام به رفـع نگرانيهـاي مخاطبـان در بـاره     ميان مردم تبليغ ميكن

 هويــت انهــا مــي نماينــدو راه حلهــا ي ســريع و اســان ارائــه ميكننــد ( بشــير و         
  )1386،155. فكورپور

براي تلويزيونهاي اوانجليستي تعداد مخاطبان با ميزان تحقق رسالت رهايي بخـش انهـا   
كمكهاي بلاعوض به انها بيشتر باشد تعداد ايسـتگاههاي  رابطه مستقيم داردهر چقدر ميزان 

پخش و خروجي هاي كابلي  انها بيشتر ميشود.از انجا كه بقاي انها به كمك مالي مخاطبـان  
و هواداران انها وابسته است مديران برنامه هاي مذهبي برنامه را به گونه اي طراحي ميكننـد  

تشويق كنند اين حساسيت نسبت به بازار سبب  تا انها را هرچه بيشتر به  اعطاي كمك مالي
ميشود برنامه سازي ديني جنبه روحاني موعظه و تعليم خود را از دست بدهد و به پرداختن 

  به موضوعات ساده اي چون  مشاوره ، روابط ميان فردي ، شفاي جسمي متوسل شود. 
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هـي ميداننـد   ) نيايش  در صحن كليسا را نوعي احساس ديني گرو1995روف و تيلور (
كه عواطف و احساسات نسلهاي متمادي  در رازو نياز با خداوند را تجسم مي بخشد .يكي 

ليـت عرفـاني و   از كاركردهاي مهم مناسك ديني تشفي خاطر يافتن مومنـاني اسـت كـه قاب   
) در هرحـال  هـرد وگـروه موافقـان و منتقـدان      1382،32اي شور افرين دارد.( هوور  جذبه

ي ، فرض را بر قدرتمندي رسانه گذاشته اند و  پيامهاي منتشر شده از طرف  برنامه هاي  دين
  ان  را در شكل دادن به ارزشهاي فرهنگي و اجتماعي   موثر دانسته اند.
اين برنامه  ها  بر -1هوور قدرت برنامه هاي تلويزيون ديني را در چند عامل مي داند : 

ترقي جناح راست در سياست امريكـا تبـديل    اثر تلاش افرادي چون پت رابرتسون به ابزار
  1988شده است وي اگرچـه در نـامزدي انتخابـات رياسـت جمهـوري  امريكـا در سـال        

  شكست خورد اما همچنا  ن نفوذ اجتماعي و سياسي خود را حفظ كرد.
توانايي برنامه هاي مذهبي تلويزيوني در معرفي و تبليـغ ايـده هـاي جنـاح راسـت       -2

نند بومي گرايي ، اقتدار گرايي سياسي ونظامي ، مخالفت با همجنس بازي و مذهبي امريكاما
ثهـايي در  سقط جنين  و گرايش افراطي به حكومـت دينـي ، موجـب گسـترش چنـين بح     

  شدند.  جامعه
باز سازي حوزه ديني  كه به عقيده عده اي در حال زوال بود به كمك برنامـه هـاي    -3

از دين داري كه بوسيله اين  برنامه ها ارائه ميشود  مذهبي  ميسر شده است و شكل جديدي
  در تشويق مردم به توجه مجدد به مسائل ديني در زندگي شان موثر بوده است.

افزايش برنامه هاي ديني گستره اي از تحقيقـات را در حـوزه هـاي ديـن فرهنـگ        -4
  )1389،30سياست و جامعه را موجب شده است. ( هوور ،

  
  تحقيقهاي  يافته 2.3

هنگاميكه از شيوه هاي توليد برنامه هاي ديني اوانجليسـتها و علـل  تـاثير كـذاري انهـا بـر       
مخاطبان سخن ميگوييم بايد در نظر داشـته باشـيم كـه مولفـه هـاي گونـاگون در افـزايش        
جذابيت و مقبوليت پيام اين برنامه ها يعني  تبليغ مسيحيت   دخالت دارند.  امروزه بسياري 

رنامه ها از طريق ماهواره هاي مختلف براي سراسر دنيا پخش ميشوند و به تناسـب  از اين ب
جامعه مخاطبان به زبانهاي گوناگون ترجمه ميشـوند .بسـياري از ايسـتگاههاي تلويزيـوني     
مسيحي در كشورهاي اسيايي و افريقايي  به طور مستقل به توليد برنامه نمي پردازند و فقط 

تلويزيوني  اوانجليستهاي امريكايي ( در برخي موارد انگليسي  و حق باز پخش برنامه هاي 
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استراليايي) را دريافت ميكنند.برخي ايستگاهها هم به  تقليد انها به ساخت نمونه هاي بومي 
مــي پردازنــد كــه البتــه ســاختاري ضــعيفتر دارد و قابــل رقابــت بــا نمونــه هــاي اصــلي  

هـايي كـه ا ز شـبكه نجـات و محبـت پخـش        نيستند.(چنانچه در تحقيق انجام شده برنامه
ميشنوند اين ويژگي را دارند و يا به زبان فارسي و يا با ترجمه  و يا در مواردي به تقليـد از  
نمونه هاي اصلي به زبان فارسي ساخته شده اند ) .  با توجه بـه هـدف  ايـن تحقيـق كـه       

گسـتردگي و تنـوع چنـان      شناخت وجوه تعامل رسانه ها و اوانجليسم  مي باشد و از نظـر  
اهميت يافته  كه به يكي از مباحث مهم مطالعات دين و رسانه در دوره معاصر تبديل شـده   
، تحليل محتواي تعدادي از برنامـه هـاي مـرتبط  اجـرا شـده اسـت. بـاوجود دشـواري و         
مشكلات بسيار ، براي دسترسي و ضبط برنامه هاي مختلـف اوانجليسـتها كـه در سـالهاي     

ميلادي )   از ايستگاههاي تلويزيـوني   انهـا پخـش      2010تا  1950نظر اين تحقيق (مورد 
شده است تلاش شد با در نظر گرفتن   يك مـدل سـاده ارتبـاطي  ، عوامـل مـوثر دريـك       
فراگرد ارتباطي : شامل پيام افرينان ، پيام ، كانال انتقال پيام و مخاطب در نظر گرفته شود  بر 

ي پخش پيامهاي  تبليغي  از اين برنامه هاي تبليغي  بـا روش تحليـل   اين اساس  ، چگونگ
  محتوا  مورد بررسي قرار گيرد. .

برنامه هاي تلويزيوني مسيحي كه برنامه هاي انها در ايـن تحقيـق مـورد بررسـي قـرار      
 گرفتند  همه از شبكه هاي پروتستان انجيلي مي باشند  و عبارتند از:

1 .Church:  اعته وابسته به مجموعه رسانه اي بزرگس 24تلويزيون TBN   است كـه در
 هزار كليساي امريكـا رابطـه دارد. مشـهورترين    330تاسيس شد اين تلويزيون با  2002سال

ــولر و ك    ــرت ش ــتين ، راب ــل اوس ــي ان جوئ ــان انجيل ــي .   واعظ ــت ت ــياه پوس ــيش س ش
 باشند. مي جيكز دي.

2. Daystar     بوسيله ماركوس لمب و همسرش جوني ترامل تاسيس شده اسـت .لمـب :
جـوانترين واعـظ اوانجليسـت امريكـا  شـناخته         CBSبر اسـاس گـزارش    1980در دهه 

ايستگاه براي يكصد ميليون نفر فقـط در امريكـا پخـش     170ميشد.برنامه هاي اين شبكه از 
يگر شروع شد. اين تلويزيـون هـم   پخش ماهواره اي ان براي كشورهاي د 2004ميشود از 

 است.  Angelوابسته به شبكه ماهواره اي   
3 .GodTV       وابسته بـه شـبكه مسـيحي پروتسـتان :Angel        يعنـي اولـين   سـرويس

 UK Evangelical Alliance Basisاي مسيحي  در جهان است وعلاوه بر ان از طرف   ماهواره

 حمايت ميشود.
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4. Inspiration تاسـيس   1990يزيون مذهبي پروتستان  اسـت كـه از سـال    : يك تلو
شده است و  از همه فرمها و قالبهاي  تصويري مانند مسابقه و سريال و شو وسـخنراني  

 استفاده ميكند و سريالهاي ان در بين كشورهاي انگليسي زبان شهرت فراوان دارد.
5 .TBN يا  :Trinity Broadcasting Network       حي امريكايي است يك شبكه مسي

 3117بوسيله پال و ژآن كـراچ تاسـيس شـد و امـروزه بـا اسـتفاده از        1973كه از سال 
ابلي   بـراي مخاطبـان خـو د    اينترنـت و سيسـتم ك ـ   _مـاهواره   21ايستگاه تلويزيـوني  

 هاي تبليغي پخش ميكند. برنامه
6 .Sat7 :    يك شبكه پروتستان  امريكايي است كه به طور خاص بـراي مخاطبـان در

خاورميانه طراحي شده است و به زبانهاي فارسي عربـي انگليسـي پشـتو و ..... پخـش     
 ميشود بيشتر برنامههاي ان ترجمه برنامه هاي ديگر مسيحي در امريكا است.

7 .Nejatعه رسانه اي  : اين شبكه ويژه خاورميانه   هم وابسته به مجموTBN.است 
8 .Mohabat     تلويزيون محبت به طور مشترك توسط مسيحيان انگليكن ، انجيلـي  :

و پرسبيترين اداره ميشود. برنامه هاي فارسي بيشتر بوسيله واعظان ايراني تبار و فارسـي  
زبان اجرا ميشود ولي بيشتر سخنرانيها از تلويزيون هـاي  ديگـر مسـيحي گرفتـه و بـاز      

  ميشود.پخش 

با توجه به تنوع برنامه هاي انتخاب شده از نظر زمان پخش ،  سبك اجرا و  پيام افرينان 
مي توان گفت كه نتايج اين تحقيق  به خوبي مي تواند  در خصوص برنامه هاي  دينـي  و  

  شيوه هاي تبليغي انها در تلويزيونهاي اوانجليستي ، قابل  تعميم باشد.

  گيري و حجم نمونه وش نمونهو ر جمعيت آماري 1.2.3
در اين تحقيق از روش نمونه گيري خوشه اي استفاده شد به نحوي كه با توجه بـه تقسـيم   

 10شبكه مي رسيد از هر شبكه  9بندي برنامه ها بر اساس اسامي شبكه ها كه تعدادشان به 
عـداد كـل   برنامه مورد  بررسي قرار گرفت . ت 90برنامه به تصادف انتخاب شد و درنهايت 

  برنامه بود. 582برنامه هاي ضبط شده 

  هاي تحقيق مقوله 2.2.3
از نظر نگارنده مقاله براي شناخت ساختار توليدي برنامه ها مي توان به اين مقوله ها توجـه  

  كردكه برخي از انها شك و برخي ديگر چگونگي ارائه محتواي تبليغي را نمودار مي كنند:
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  فرم ارائهيا  لشك 1.2.2.3
ي اجرا و ارائـه برنامـه اسـت كـه بـه      منظور از فرم در اين تحقيق اشاره به قالب، نحوه

صورت هاي  مختلف بوسيله برنامه سازان ديني  استفاده ميشود در  مجموع بيشتر به چنـد  
(  فرمهـا    سـاير  و  كليپ   _سريال  _مصاحبه و گفتگو  _شكل ديده مي شود:  سخنراني

 رح شده از طريق نامه ها و نمابر)مانند پاسخ به سوالات ط

  آفرينان پيام 2.2.2.3
كه …به كساني كه در اجراي  برنامه مشاركت داشته اند اعم از مجري، ميهمان برنامه و 

  گوييم.در برنامه  به توليد پيام مبادرت مي ورزيده اند، پيام آفرين مي

  نوكيشان 3.2.2.3
مسـيح   يجوي دريافت مجدد پيام  عيس ـدر اين تحقيق  نوكيشان به كساني كه در جست

انـد  هستند يا كساني كه به تازگي  از دين قبلي خود دور شده  و به دين مسيحيت گرويـده 
  اطلاق مي شود.

  ها محتواي برنامه 4.2.2.3
هاست كه شـامل مسـائل اعتقـادي، مسـائل     منظور موضوعات مطرح شده در اين برنامه

عملي ديني و موضوعات تاريخي اسـت. لازم بـه    اخلاقي و آداب زندگي، احكام و مراسم
شدند لذا در انتخـاب  ها موضوعات مختلفي مطرح ميذكر است از آنجا كه در بعضي برنامه

  موضوع  توجه محقق به موضوع غالب بوده است.

  عناصر بياني 5.2.2.3
ر بـه  به هر آنچه كه به پيام كلامي پيام آفرينان اضافه مي شود تا پيام به صـورت جـذابت  

هـاي غيركلامـي را شـامل    اً پيـام مخاطب عرضه شود عناصر بياني گفته مي شود كه عمـدت 
شود. در اين تحقيق به كار بردن تصوير و افكت، موسيقي و نيز لحن اقناعي سخنران بـه   مي

  عنوان عناصر بياني در نظر گرفته شده است.

  مشاركت با مخاطبان 6.2.2.3
كه به صورت زنـده در برنامـه حضـور دارنـد و چـه       هرگاه مخاطبان برنامه چه كساني

كساني كه به صورت مخاطب تلفني و به اشكال ديگر به صورت مستقيم در فراينـد توليـد   
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پيام در برنامه به پيام آفرينان اصلي برنامه كمك كرده باشند مشاركت با مخاطبـان فعـال در   
  فعال در نظر گرفته مي شود.صورت مشاركت با مخاطبان غيرنظر گرفته شده و در غير اين

  شفاي بيماران 7.2.2.3
يابند منظور مواردي است كه در آن به شفاي افراد چه كساني كه در حين برنامه شفا مي

  شود.كنند پرداخته ميو چه كساني كه خاطراتي از شفاي خود بيان مي

  فضاي برنامه 8.2.2.3
محيطي كه برنامه در آن برگزار شده و يا بستري كه برنامه در آن شكل گرفته اسـت بـه   

  عنوان فضاي برنامه در نظر گرفته شده است 

  تبليغات تجاري 9.2.2.3
با توجه به اينكه در  سالهاي اخير در امد زايي بـه يكـي از ويژگـي هـاي برنامـه هـاي       

مقولـه هـاي تحقيـق مـورد توجـه       مـورد در تلويزيوني اوانجليستها تبديل شده است  ايـن  
  گرفت .  قرار

  

  ها تحليل داده 3.2.3
پس از بررسي و تحليل دادها نتايج زير بدست امد كه ابتـدا بـه تفكيـك جـداول فراوانـي       

  همراه با تحليل توصيفي ارائه مي شود.

 شكل و فرم ارائه برنامه

 درصد تجمعي معتبردرصد درصد فراواني متغير

 60.0 60.0 60.0 54 سخنراني
 81.1 21.1 21.1 19 مصاحبه و گفتگو
 94.4 13.3 13.3 12 سريال و كليپ

 100.0 5.6 5.6 5 ساير
  100.0 100.0 90 جمع
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 60طور كه جدول فوق (فراواني انواع شكل و فرم ارائه برنامـه) نشـان مـي دهـد     همان
بررسي به صورت سخنراني بوده اسـت  درصد فرم برنامه هاي شبكه ماهواره اي زبان مورد 

درصد به صورت سريال و كليپ پخش 3/13درصد به صورت مصاحبه و گفتگو و 1/21و 
  شده است.

  پيام آفرينان
 درصد تجمعي معتبردرصد درصد فراواني متغير

 58.9 58.9 58.9 53 روحانيون و كشيشان
 65.6 6.7 6.7 6 نو كيشان
 81.1 15.6 15.6 14 با هم
 100.0 18.9 18.9 17 ساير
  100.0 100.0 90 جمع

  
-درصـد بيشـترين قشـر پيـام     9/58با توجه به جدول فراواني پيام آفرينان، روحانيون با 

دهند و اجراي مشترك روحانيون با نوكيشـان  اي تشكيل ميهاي ماهوارهآفرينان را در شبكه
در اجراي برنامه ها از نوكيشـان بـه    درصد نيز در جايگاه بعدي قرار دارد. همچنين 6/15با 

  درصد كمتر از همه استفاده شده است. 7/6طور انفرادي  با 

 ها محتواي برنامه

درصد تجمعي معتبردرصد درصد فراواني متغير
 58.9 58.9 58.9 53 اعتقادي

 84.4 25.6 25.6 23 اخلاقي و آداب زندگي
 91.1 6.7 6.7 6 احكام و مراسم عملي ديني

 96.7 5.6 5.6 5 تاريخ
 100.0 3.3 3.3 3 ساير
  100.0 100.0 90 جمع

  
درصـد و   6/25درصد، موضوعات اخلاقي و آداب زنـدگي بـا   9/58مباحث اعتقادي با 

درصد  محتـواي برنامـه    6/5درصد و مسائل تاريخي با  7/6احكام و مراسم عملي ديني با 
  مي دهند.هاي شبكه هاي ماهواره اي مسيحيت را تشكيل 
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 شيوه انتقال مفاهيم

درصدتجمعي معتبردرصد درصد فراواني متغير
 75.6 75.6 75.6 68 مستقيم

 100.0 24.4 24.4 22 غيرمستقيم
  100.0 100.0 90 جمع

  
درصـد   6/75هاي انتقال يافته با توجه به جدول فراواني شيوه انتقال مفاهيم، از ميان پيام

  اند.درصد نيز به صورت غير مستقيم انتقال يافته4/24مستقيم و مطالب به صورت پيام 

 ها عناصر بياني برنامه

 درصدتجمعي معتبردرصد درصد فراواني متغير

 11.1 11.1 11.1 10 تصوير و افكت
 47.8 36.7 36.7 33 موسيقي

 74.4 26.7 26.7 24 لحن اقناعي سخنران
 100.0 25.6 25.6 23 ندارد
  100.0 100.0 90 جمع

 
 7/36هاي تبليغـي مسـيحيت در   ها، شبكهبا توجه به جدول فراواني عناصر بياني برنامه

درصـد   1/11درصد از لحن اقناعي سخنران و   7/26هاي خود از موسيقي، درصد از برنامه
  اند.نيز از تصوير و افكت براي تقويت پيام هاي كلامي بهره برده

  مشاركت با مخاطبان
درصدتجمعي معتبردرصد درصد فراواني متغير
 32.2 32.2 32.2 29 فعال

 100.0 67.8 67.8 61 غير فعال
  100.0 100.0 90 جمع

 
هـا از  درصـد از برنامـه   8/67با توجه به جدول فراواني نوع مشاركت بـا مخاطبـان، در   

مخاطبـان  هـا از مشـاركت   مـه درصـد از برنا  2/32مخاطبان استفاده نمـي شـود و فقـط در    
  شود.مي استفاده
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  شفاي بيماران
درصدتجمعي معتبردرصد درصد فراواني متغير
 22.2 22.2 22.2 20 بله
 100.0 77.8 77.8 70 خير
  100.0 100.0 90 جمع

 
ها به صورت مستقيم بـه شـفاي بيمـاران    درصد برنامه 2/22با توجه به جدول فوق، در 

  شود.ها به نمايش گذاشته ميافراد در اين برنامهاشاره شده و يا شفا يافتن برخي 

 فضاي برنامه

درصد تجمعي معتبردرصد درصد فراواني متغير
 11.1 11.1 11.1 10 فضاي باز

 47.8 36.7 36.7 33 فضاي بسته(سالن سرپوشيده)
 100.0 52.2 52.2 47 استوديو
  100.0 100.0 90 جمع

 
هـا در اسـتوديو ضـبط    هـاي شـبكه  درصد برنامه 2/52با توجه به جدول فضاي برنامه، 

 1/11درصد در فضاي بسته مانند سالن سرپوشيده و استاديوم ورزشـي و   7/36تلويزيوني، 
  اند.درصد نيز در فضاي باز ضبط شده

 زمان برنامه

 درصد تجمعي معتبردرصد درصد فراواني متغير

5-10 25 27.8 27.8 27.8 
10-20 34 37.8 37.8 65.6 
20-30 21 23.3 23.3 88.9 

 100.0 11.1 11.1 10 30بيش از
  100.0 100.0 90 جمع

 
از آنجا كه برنامه هاي مورد مطالعه بعضاً به صورت قسمتي از يك برنامه كامل بودند لذا 
بيان زمان دقيق ميسر نبود و محقق از زمان تقريبي براي كد گـذاري اسـتفاده كـرده اسـت.     

ها را درصد  بيشترين حجم از برنامه 8/37دقيقه  20تا  10هايي با زمان  بين بنابراين برنامه 
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دقيقـه و   10تا  5ها بين درصد برنامه 8/27اند. همچنين مدت زمان  به خود اختصاص داده
  دقيقه است. 30ها بيش از درصد برنامه 1/11دقيقه و  30تا  20ها بين درصد برنامه 3/23

 جنس پيام آفرينان

 درصد تجمعي معتبردرصد درصد فراواني متغير

 58.9 58.9 58.9 53 مرد
 74.4 15.6 15.6 14 زن
 100.0 25.6 25.6 23 با هم
  100.0 100.0 90 جمع

 
درصد آنها  6/15درصد پيام آفرينان مرد و  60آفرينان حدود  با توجه به جدول جنس پيام

  اند. د با هم به اجراي برنامه پرداختهنيز زن و مرها درصد از برنامه6/25نيز زن هستند و در 

  تبليغات تجاري و فروش محصولات
 درصدتجمعي معتبردرصد درصد فراواني متغير

 37.5 37.5 36.7 33 بله
 100.0 62.5 61.1 55 خير
  100.0 97.8 88 جمع
   2.2 2 جمع
   100.0 90 جمع

  
هـا از  درصـد برنامـه   5/37محصولات، در با توجه به جدول تبليغات تجاري و فروش 

شود كه معمولاً شامل محصـولات توليـد( صـوتي و تصـويري ،     تبليغات تجاري پخش مي
  كتاب و مجله )  شده توسط همان پيام آفرينان و دست اندركاران آن شبكه است.

  
  گيري . نتيجه4

در تلويزيـون و  تبليغـات دينـي   بر اساس انچه در بـاره علـل روي آوردن اوانجليسـتها بـه     
هاي ماهواره اي گفته شد و نيز تحليل برنامه هاي مورد بررسي،  مي توان گفـت كـه     شبكه

در اين برنامه هاي از  تركيب مناسب عناصر كلامي و بصري    براي جلب توجه مخاطبـان  
استفاده مي شود. با وجود  امتيازات  مسلم روش   غير مستقيم در تبليغ ديني ، بخش زيادي 
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ز برنامه هاي ديني در تلويزيونهاي پروتستان انجيلي  در اصل  به شكل سخنراني  و  پـس  ا
از ان مصاحبه و گفتگو در باره موضوعات مختلف  است   و با وجود استفاده از موسيقي و 
تصوير هاي مذهبي و دكورهاي  جذاب  همچنان كلام عنصر بياني غالب  است .امـا انچـه   

اطبان ميشود شيوه بيان ومحتواي مـورد تاييـد مخاطبـان اسـت.كلام     موجب تاثير زيادبر مخ
واعظان ساده و قابل درك براي عامه مردم  است.اكثر سخنرانيها با دعـا و نيـايش بـه پايـان     
ميرسد واز مخاطبان درخواست ميشود در اين دعا شركت كنند.بـه ايـن ترتيـب  بـه رغـم      

وب را دارند و به خوبي مي توانند احساسـات  محدود بودن قالبهاي برنامه سازي ، تاثير مطل
مخاطبان را تحريك كنند و آنها را براي ادامه ارتباط با برنامه هايشان ترغيـب نماينـد. بـا ز    
سازي   سنتهاي تاريخي مسيحي براي تحريك عواطف مخاطبـان نيـز بـه كـار مـي رود از      

سـيح از ابتـداي كـار    جمله  شفاي معجزه اسا ي بيماران به تاسي از سنت حضرت عيسي م
تلويزيونهاي  ديني مورد توجه بوده است  . اكثر  موعظه گران با قراردادن دست خود بر سر 
بيماران ( به تقليد از عيسي) و تحت تاثير اموزه هاي پروتستاني فرد را در رابطه مستقيم بـا  

اراده و خداوند قرار ميدهند و وانمود ميكنند  سـلامتي و ارامـش بـه خواسـت خداونـد و      
تقاضاي فرد بيمار و واعظ به او بر ميگردد.اين امر در برنامـه هـاي اوانجليسـتها بـه شـدت      
شكل نمايشي به خود گرفته است  .در برنامه هايي كه براي مخاطبان امريكاي لاتين ساخته 
مي شود به نحو اغراق اميز بر اين شفايابي  تاكيد مي كند و اخيرا شبكه هاي فارسـي زبـان   

ه تقليد از اوانجليستهاي امريكايي به ان رو اورده اند.البته   بـراي بررسـي  علـل رواج    هم ب
اينگونه امور در برنامه هاي ديني تلويزيوني  بايد مطالعاتي در مرزهاي روان شناسي و ديـن  
شناسي انجام شود كه از فرصت اين مقاله خارج است .در اين شكل  تلويزيون شفا دهنـده   

زبان روان شناسي و درمان به تجربه و عمل تماشاي تلويزيون نظـم قاعـده و    تلقي ميشود .
چارچوب مي دهد واين تصور كه تلويزيون به مثابه وسيله درمـاني عمـل ميكنـد يكـي از     
اجزاي سخن و عقيده بينندگان دائمي اين برنامه ها شده است. اما از بعد ساختار برنامـه اي  

امه هاي تبليغي كليه ضوابط حداقلي براي جلب مخاطب را در رسانه  ، به نظر مي رسد برن
نظـر سـاختار بـي ارزش تـر و يـا      در نظر گرفته اندو به همين دليل نمي توان گفت آنها از 

تر از برنامه هاي با ساختار مشابه اما با موضوعات غيـر دينـي هسـتند.  همچنـين ايـن       ساده
اسي خاص  نو محافظـه كـار   ه جريانهاي سيبرنامه ها به دليل نزديكي رهبران اوانجليستها ب

سياسي دست بزنندكه در دوره هاي قبـل   –اند به نوعي جريان سازي  اجتماعي  موفق شده
كمتر سابقه داشته است به طوريكه در اين برنامه ها برخي مجريان  مانند پـت رابرتسـون و   
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مخاطبـان خـود را بـه    جري فالول  به راحتي در باره مسائل سياسي   اظهار نظر مي كنند و 
واكنش و جهت گيري فعال در باره اين موضوعات تشويق مي كنند. .  به اين ترتيـب مـي   
توان گفت برنامه هاي  رسانه اي اوانجليستها تجربه اي خاص و نوين در حوزه ارتباط دين 
و رسانه بوده است كه از لحاظ تاثيرات اجتماعي ، ديني و سيلسي همچنان داراي اهميت و  

  قابل تحليل است.
  
  ها نوشت پي

1 .Televangelis    گروهي از واعظان و مبلغان مسيحي عمدتا اوانجليست و معتقد به ظهـور نزديـك
ــاطي    ــات ارتب ــون و امكان ــه از تلويزي ــغ مســيحيت  حضــرت مســيح  هســتند ك ــراي تبلي ان ب

  .كنند مي استفاده
2 .Presbyterian  كليسـايي بـا مرجعيـت گروهـي از      فرقه اي از ايين  پروتستان كه نوعي حكومـت

  رهبران برگزيده يا شيوخ را قبول دارند و در امريكا پيروان زيادي دارد.
3 .Congregationalist   فرقه اي كه  نوعي حاكميت كليسايي كه اقتدار ان از راي جماعت ناشي

  .ميشود را قبول دارد
ايستگاه راديـويي و تلويزيـوني   از همه سازمانها وموسسات داراي 1944انجمني كه در سال . 4

ديني در امريكا تاسيس شده است ومركز ان در واشـنگتن قرارداردوظيفـه ان دفـاع از منـاقع     
  .همه اعضا است
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