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 چکیده
ست     سیا صاه مقاومدی با   هایه  ب د هادم  شده و  یز ظ فیت پ « ت و ج مص ف کالاهای هاخلی »کلی اقد  جم ب ای  تأکید 
ی شتتتده استتتت.   مع ف« م عطف ک هش بازا  هاخلی ا  اش با تولید ملی و تولید هاخلی    »م وط با   ،اج ا ی ک هش ا ن مقولا 

ص ف کالاهای هاخلی  ص ف ک  دگاش ا  ا   ب اب ا ن آگاهی از میزاش ت ا ل با م صاهی    ،  قش مه ی ب ای ب  امایم   زی اقد
ی  مصتتت ف کالاها با میزاش ت ا ل»لذا ه  ا ن تحقیق جهت ستتت جش ف هاخلی ها ه. ه  جهت پیش بی ی تولید و مصتتت 

با ا دخاب   ا م. ه  اهامامع فی ک هه CETSCALE ،  م مقیاس بین ال للی با  ام«ملی گ ا ی مص فی » ا ه اش « هاخلی
شامل   سدفاهه از      261  و ا ای  شه  زوا ه با ا ک ّی میزاش   سرال اول پ سا اما با س جش      17 ف  از مص ف ک  دگاش ه  

و  17می ی م  )عده 74/83شه  زوا ه با عده  « ملی گ ا ی مص فی »ههد کا میملی گ ا ی مص فی پ هاخدیم.   دا ج  ااش   
سی م   ست(   119عده ماک سط  ا ست بالات  از مدو ص فی ز    »و ه  گ وه  ا سدا « اهشه های با گ ا ش ملی گ ا ی م ب دی   ه

صاه مقا    شوه.  دیجا ا   می ادم و  یز ظ فیت پ جم اقد سیل و آماهگی خوبی ب ای ع لی ک هش ب د ه شه    ومدکا پدا  ی ه  
ا هاه  لذا،  ه وجوه ها هزوا ص ف ک  د       شوه میپی ص فی م سا ی ملی گ ا ی م ش ا اا  گاش ا  ا یجهت  بهی ه  تحقیقا  م

 سا   شه های ا  اش ا جام شوه .
 

 . ا یمص ف ک  دگاش ا ، اقدصاه مقاومدی، ح ا ت از تولیدا  هاخلی، ملی گ ا ی مص فی: واژگان کلیدی

                                                
  Email:ehsanhadidi@yahoo.com                                                 .کا ش اسی ا شد مد   ت باز گا ی1
   Email:ehadidiz@yahoo.com                                                ا گلیسی.کا ش اسی ا شد آموزر زباش 2

   اه واحد الکد و یکی . اسداه ا ، عضوهیا  عل ی ها اگاه آزاه واحد اسلاماه ،مد  گ وه  شدا مد   ت باز گا ی ها اگاه آز3
Email:doshmanziari@gmail.com    
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 مقدمه 

 هایتا  اش استتلامی با استتدعداههای ستت شتتا  مع وی و ماهی و ذخائ  و م ابع غ ی و مد وع و ز   ستتاخ  

پیا فت، اگ  از   گسد هه و مهم ت  از ه ا، ب خو ها ی از  ی وی ا سا ی مدعهد و کا آمد و ها ای عزم  اسخ ب ای   

ست،      صاه مقاومدی ا سلامی کا ه اش اقد صاهی بومی و عل ی ب آمده از ف ه گ ا قلابی و ا پی وی ک د  الگوی اقد

صاهی فائق     اکلا  اقد ش ن  ا کا می ا ت ها ب  ه ا ی م صاهی ت ام   آ د و ه یا  ه  عبا تح یل  م ج گ اقد

ای ی وا       ست و عقب   شک صف آ ا ی ک هه، با  ست ه   میب اب  ا ن ملت بز گ  ها ی کا جها ه، بلکا خواهد توا 

یاسی و ... ه  سمالی، اقدصاهی،  های اشی از تحولا  خا ج از اخدیا ، ما  د بح اش هایمخاط ا  و بی اط ی ا ی

ست،  او  ه  زمی ا    آش  و با افزا ش ا سداو ههای ک ا فت و تحق  هایبا حفظ ه و  هااشق آ ممخدلف و تداوم پی

ش زا و ه و، اصول قا وش اساسی و س د چام ا داز بیست سالا، اقدصاه مدکی با ها ش و فن آو ی، عدالت ب یاش         

سلام  ا عی       صاهی ا سازه و الگو ی الهام بخش از  ظام اقد ا و  ا محقق  اد  یت بب وش گ ا، پو ا و پی سا ت   خ (.

 کلی اقدصاه مقاومدی( هایمقدما ابلاغیا سیاست،  هب ی

 کلی اقدصاه مقاومدی آمده است:  هایه  ب د هادم سیاست

ست     سیا صلاح الگوی مص ف و ت و ج مص ف کالاهای ها     هایمد   ت مص ف با تأکید ب  اج ای  خلی کلی ا

کلی اقدصتتاه  هایستتیاستتت ، )ستتا ت  هب ی  ی ه  تولیده  اه با ب  اما   زی ب ای ا تقا  کیفیت و  قابت پذ

 مقاومدی(

 ی کا ما ب ای ا ن کا  ]ع لی ک هش اقدصاه مقاومدی[ ها  م:ها ظ فیت 

  فیت ه گ  ]ظ فیت پ جم[، بازا  هاخلی هفداه میلیو ی استتتت کا اگ  ما ه ین بازا  هاخلی  ا م عطف  ظ -

 (2/4/94بیا ا   هب ی ، )سا ت  هب یهگ گوش خواهد شد. وضع تولید ، ک یم با تولید ملی و تولید هاخلی

ست         سیا صاه مقاومدی از  ضوع اقد سد اه با مطالب فوق، مو او ماش ا  اش   هایسال  هایبا ا و  ست ااخی  ک

اخلی استتتت با هم وط با م عطف ک هش بازا  هاخلی ا  اش با تولید ملی و تولید  هاب ای ا ن کا   کی از ظ فیت

ا  مه ی آش جا ی کا مص ف کالاهای هاخلی و ح ا ت از تولیدا  هاخلی ه  کاو ی  قش بسی    عبا تی ه گ  از

صاهی  یز تأ ی گذا           شدا و ب  مدغی های کلاش اقد ص ا ع هاخلی آش کاو  ها شد و توسعا  ست ه     ا ت از ح، ا

 ست.ا  گ فدا اقدصاهی و باز گا ی کاو  ق ا هایتولید و مص ف کالاهای هاخلی ه  اولو ت سیاست گذا ی

صولا  هاخلی و خا جی و  حوه     ص ف ک  دگاش با مح ه  تحقیقا  بازا  ابی بین ال للی ه با ه ی  گ ر م

کا  استتتت 1ه  مو ه خ  د، هو ه دگاه وجوه ها ه:  کی الگوی م طقی پ هازر اطلاعا  های تصتتت یم گی ی آش

 های بیاش می ک د مصتتت ف ک  دگاش محصتتتول مو ه  یاز خوه  ا طی  م ف آ  د عقلا ی و تحت تأ ی  مرلفا            

 (Bettman,1978)ک  د.میش اخدی ا ز ابی و ا دخاب 
                                                

1.Rational in formation processing paradigm 
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استتت کا بیا گ  ا دخاب مصتت ف ک  دگاش تحت تأ ی  عوامل  1ه دگاه ه گ  الگوی عاطفی پ هازر اطلاعا  

توا د شامل کیفیت، میزمی ا ا دخاب بین محصولا  هاخلی و خا جی، عوامل ش اخدی  عاطفی  یز ق ا  ها ه. ه  

قی ت، میزاش هسد سی، خدما  پس از ف ور و  ا موجوه بوهش قطعا   دکی محصولا  هاخلی باشد کا سبب  

صولا  هاخلی   صولا  خا جی   میگ ا ش با مح  شوه. اما عواملی ما  د مخالفت ه جا ی و اخلاقی با خ  د مح

با هلیل حس علاقا و وفاها ی با میهن، از هستتتدا عوامل عاطفی می باشتتت د کا م کن استتتت باعث ت جیح               

محصتتولا  هاخلی با خا جی شتتو د. ب ای مثال بعضتتی از مصتت ف ک  دگاش اعدقاه ها  د کا خ  د محصتتولا  

صت  او          هایخا جی م ج  با کاهش ف  صاه ملی ک شده و چوش تأ ی  م فی ب  اقد ا ه، ب خلاف گذمیشغلی 

ها  د کا ه  ا   میو خ  دا اش ا ن محصتتولا   ا مستتئول اخلاقی بیکا ی ه وط اش  استتتحس میهن پ ستتدی 

ست هاه    شغل خوه  ا از ه ص ف کالاهای هاخلی کا اولین با  با ع واش  ا ده قابت بین ال للی  ملی ». گ ا ش با م

د عوامل شت اخدی  ا  یز تحت تأ ی  خوه ق ا   توا میبا وستیلا  شتی پ و شتا ما مط ح شتد،      2«گ ا ی مصت فی 

با عبا   ه گ  باعث شتتوه، مصتت ف ک  دگاش ملی گ ا محصتتولا  هاخلی  ا از  (Shimp,Sharma,1987)ههد.

ص ف ک  دگاش فاقد         هایلحاظ ج با سا با م صولا  خا جی ا ز ابی ک  د و ه  مقا  ش اخدی مطلوب ت  از مح

اد        سا  ملی گ ا ا ا با خ  د بی سا صولا  هاخلی  وی آو  د. مفهوم  اح ص فی »مح  م حوزه « ملی گ ا ی م

. شا ما و ه گ اش، ملی گ ا ی مص فی  ا با   است « ملی گ ا ی اقدصاهی »تخصصی و ز   مج وعا ازملی گ ا ی و    

بازا  ابی             با کا ک ههای  دا  مصتتت ف ک  ده  عا  ف تدو ن  ، ع واش حوزه تخصتتتصتتتی از ملی گ ا ی، ب ای مطال

ملی گ ا ی مصتت فی با ع واش ت ها شتتکل اقدصتتاهی ملی گ ا ی ه   ظ  گ فدا (Sharma,Shimp,1995)ک ه د.

صولا                ست بوهش و ه  واقع غی  اخلاقی بوهش مح ص ف ک  دگاش ه با ه ی  اه  سا  م سا ست کا اح شده ا

، ه  کاو ما، ه  زمی ا ی ح ا ت از مص ف کالاهای هاخلی  (Shimp,Sharma,1987) ک د.میخا جی  ا بیاش  

اقداماتی  ظی  تاتتتو ق ه وط اش با مصتتت ف کالاهای هاخلی، اع ال تع فا ب  کالاهای وا هاتی و ملزم   وهش            

هولدی با تأمین ما حداج خوه از تولیدا  هاخلی ه  چ د ستتال اخی   واج  افدا استتت ولی  کی از  هایستتازماش

ص ف کالاهای هاخلی، به ه گی ی    هایشیوه  او ق م سدا ا و     مع ول ه  زمی ا ی ت سا  وطن پ  و تهییج احسا

ص ف کالاهای هاخلی         سا  با م سا ست سوق هاهش ا ن اح سا  ملی    ا سا . اما علی  غم تأکید ز اه ب   قش اح

گ ا ا ا ه  مصتت ف کالاهای هاخلی، تاک وش ه  ها اتتگاه آزاه ه با ه ی ستت جش ک یّ میزاش ا ن گ ا اتتا  و    

                                                
1. Affective in formation processing paradigm 
2. Consumer nationalism 
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م  گ فدا است. ا ن ه  حالی است کا ه  بسیا ی از کاو ها     پیامدهای آش با طو  م سجم و عل ی تحقیقی ا جا 

تحقیقا  ز اهی ه  زمی ا ی  قش احستتاستتا  ملی گ ا ا ا ه  خ  د و مصتت ف محصتتولا  هاخلی، پیامدهای   

ست. ب اب ا ن ب ای             صو   ک یّ و عل ی ا جام پذ  فدا ا اا  با  س جش ا ن گ ا  سدقیم و  سدقیم و غی  م م

زاه تلار ک ه م تا میزاش ت ا ل مص ف ک  دگاش با مص ف محصولا  هاخلی  ا تحت     خسدین با  ه  ها اگاه آ  

 ه  شه  مذهبی« ملی گ ا ی مص فی»ع واش 
ساس آش  م چا چوب عل ی جهت اقدا        س جش ق ا  ههیم تا ب  ا صو   ک یّ مو ه  س دی زوا ه با  م و و 

باشیم. با   پ جم اقدصاه مقاومدی، هاشدا   کلی اقدصاه مقاومدی و ظ فیت  هایع ل لازم، ب ای ب د هادم سیاست   

 بیاش ه گ  ه ا ن تحقیق با ه بال پاسخگو ی با سرال ذ ل می باشیم:

شه    اش زوا ه ای با ع واش ملی گ ا ی مص فی )میزاش ت ا ل با مص ف کالاهای هاخلی( مص ف ک  دگ      م 

 مذهبی و س دی با چا میزاش است؟

 
 مبانی نظری تحقیق .1

ضاه        ااهده ی اوج گی ی هو ج  اش مد سوم، جهاش ه  حال م ش وع هزا ه ی  ست با  : ملیّ گ ا ی و جها ی ا

سیت،     صحبت ه با ه ی       1999شدش )اکو وم شیا ی جها ی، لزومی با  شد  گ فدن هو ص   (. ه  حالی کا ه  ع

ساس    ست      یملیّ گ ا ی اح او های مخدلفی ه  حال افزا ش ا صو    کی از  شوه، اما ملیّ گ ا ی ه  ک و با 

(. ه  تلار جهت ب ط ف 1992ی تبد ل شتتده استتت کا جها ی شتتدش با آش مواجا استتت )استت یت، ها چالش

( بیاش 24، 1995جها ی شتتدش اقدصتتاه، استت یت )استت یت،   وهش ت اقض تجد د حیا  ملیّ گ ا ی ه  عصتت  

. ز  ا  م حافظا ی ملیّ    ا د هقی ما د  با ع واش موضتتتوع مو ه علاقا ه  جهاش مد ش با      1ملیّ های   ا د، هولت   می

سا  ملیّ گ ا ا ا           ست کا سبب ب وز احسا ست. ه  واقع  یاز با هو ت مسدقل ا صلی هو ت ا شوه. ه   میمحو  ا

ه  حال افزا ش استتت. ا ن موضتتوع   هاملّت-واک ش با احستتاس  اام ی ه  ب اب  جها ی شتتدش، علاقا با هولت 

 ا ی جها ی شدش ه  تضعیف ملیّ گ ا ی ه  بعد اقدصاهی،  ع ی ملیّ گ   توا د توضیحی ه  بیاش علت شکست    می

 اقدصاهی باشد. 

هولدی )ب ای مثال،  هایملیّ گ ا ی اقدصتتاهی مفهومی استتت کا با هو بعد م تبط استتت. بعد اول ستتیاستتت

کا                 دا های ج عی و ف هی استتتت  عد هوم  ف خا جی( و ب ح ا ت گ ا ی و محدوه   وهش ستتت ما ا گذا ی 

اع ال شتتده ی قا و ی، ت ها  هایهولدی مداخلا ک د ی ه  آش ها  د. با عبا   ه گ  محدوه ت هایستتیاستتت 

ص ف ک  دگاش هم می توا د محدوه ت     سدا ی م سد د؛ بلکا خوا ی  ا تح یل   ا د. ه  چ د ها موا ع تجا ی  ی

                                                
1.  Native states 
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سد س بوهش و  ا ت س از   ساهه ی خدما   هلا ل مدفاوتی ما  د ا زاش بوهش، با کیفیت بوهش، ه  ه عدم ه  افت 

شدا      ست وجوه ها صولا  تولید هاخل م کن ا پس از ف ور و قطعا   دکی کالاهای وا هاتی، جهت ت جیح مح

 باشد، اما ت جیح مص ف کالاهای هاخلی م کن است بیاد   اشی از گ ا اا  ملیّ گ ا ا ا آ اش باشد.

خیلی  کا کالاهای هاخلی  ا بخ  د، گ چاب ای مثال، م کن است مص ف ک  دگاش  م کاو  ت جیح هه د  

اش مصتت ف خوه محصتتولا ، خواه هایهم گ اش ت  باشتت د؛ و  ا با ه   ظ  هاشتتدن عواملیّ غی  م تبط با و ژگی

ی با کاو   کالاهای وا هاتی از کاو ها ی باش د کا احساس ق ابت بیاد ی از لحاظ ف ه گی، سیاسی و اعدقاه       

 هاشدا باشد.  هاو ملّیت آش
  تحقیق حاضتت  کا با ب  ستتی ت جیح مصتت ف کالاهای هاخلی با هلیل گ ا اتتا  ملیّ گ ا ا ا مصتت ف   ه

پ هازه. قبل از پ هاخدن با می 1 وا اتتت اخدی -ک  دگاش ه  ستتتطح  فدا  ف هی آ اش و با و ژه از ج با اجد اعی

ی ه. ا ن بداش هلیل است کا،  مو ه توجا ق ا  گ« ملیّ گ ا ی»، با د مفهوم کلی ت  «ملیّ گ ا ی مص فی »موضوع  

ص فی »مفهوم  ست « ملیّ گ ا ی» م حوزه تخصصی و ز   مج وعا از   « ملیّ گ ا ی م . ه چ ین مطالعاتی کا ا

و  یز مطالعا  تطبیقی بین ال للی، ه گی از اهبیا  ملیّ    « ملیّ گ ا ی مصتتت فی»ه  مو ه عوامل تأ ی گذا  ب     

 .ا دههگ ا ی و مفاهیم م تبط با آش اسدفاهه   و

ب ب »م سد . ا ن پد ده کا ه  ق ش بیاست سیاسی ه  تا  خ جهاش    هایملیّ گ ا ی  کی از مهم ت  ن پد ده

سم با صو     هو چه ه ی مدضاه  ا از خوه  ااش هاهه است: آش گاه کا  اسیو الی     لقب گ فدا بوه،« سیاسی ق ش  

کا  شتتوه م امی م فو ، و ه گامیمی هاآ د و موجب  فاق و ج گ بین ملّتمیه   هاخط ماتتی  ستت ی هولت

 گ هه، م امی مطلوب خوا ده شده است.میاز اسا   و اسدع ا   هاوسیلا ی وحد  و  ها ی ملّت

، هاپا ی جا وا هواقعیت ا ن است کا ه  ملدّی با پا دخت، مجلس ملّی، پول ملیّ، س وه ملّی، پ چم ملّی، ب 

شدگاش ه  ج گ،  ژه   اهبو هایاعیاه و تعطیلا  ملّی، جان  سوگ دهای ملّ  هایه ب ای کادا  ی و هم  ظامی و 

اگاه   سیس ها  سعی ه    هایملّی، ب اهای  اهبوه ملیّ و  اهماش هایو کدابخا ا هاملّی، موزه هایچ ین تأ ج گی، 

دا ه کا  یدی  ها  د. چ داش اهمیاب از هو ت ملیّ خو ش ها ه و فقداش چ ین   اهها ی  ا  اا ا ی ضعف ملیّ   

ه و  ستتد و حدی اشتتعا  و ستت وههای ملیّ مضتتامین محدو میکم با  ظ   هامیاش بستتیا ی از پ چم هایتفاو 

ی با ذهن ها ک  د. آ چا مهم استتت تأ ی  و  فوذ معا ی ای استتت کا توستتط چ ین  اتتا امیماتتابهی  ا بیاش 

 شوه.میملل  اعضای ملّت تداعی شده و باعث ه گ ا ی بیاد  آ اش و ت ا ز با سا  

 

  

                                                
1.Socico_Psychological 
2. Nation 
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 مفهوم ملّی گرایی )ناسیونالیسم( .1-1

واژه ی  اسیو الیسم از هو بخش  اسیوش و ا سم تاکیل شده است. ا سم با مع ی اصول اعدقاهی، با صو   

گ هه )ما  د سوسیالیسم، ک و یسم، کاپیدالیسم، و...( ولی  اسیوش       میمدصل   هاو  ام هاپسو د با بسیا ی از واژه  

ماد ک ف ه گی و تا  خی بوهه، از  هایشوه کا با طو  کلی ها ای تعاملا  و س تمیام وزه با ج اعدی گفدا 

ماتتدق از   اتتا  1« استتیوش» ظ  ستتیاستتی مستتدقل  ا ه  تلار کستتب آش و حاک یت ب  خو ش ا د. اصتتطلاح 

با مع ای مدولد  ا زاهگاه محدوه م طقا قومی اشتتا ه  1160 هایش هوازههم میلاهی، حدوه ستتاله  ق 3 اتوس

شت. ه  زباش  سیوش با واژه  هایها ست    Nativeو  Natal هایا وپا ی واژه ی  ا اا ا مع ی اهلی و «  یدیو»هم   

مع ی قوم، تی ه و  یز م هم با   Nation ستتتا د. ه  لاتین هم  میهم مفهوم زا ش و زاهگاه  ا  «  اتال  »بومی و 

 آمده است.

شا زههم از ا ن       ست. ه  آغاز ق ش  سل بوهه ا سیوش با مع ای زا ش،  ژاه و   تا ق ش هوازههم میلاهی، واژه  ا

شد. ولی از  می ا ساخد د. ه  ق ش شا زههم،  اسیوش با  م واحد سیاسی مهم گفدا      «  اسیو الیسم  »اسم صفت   

ا ی،   مع ی ک و ی ق ش هفدهم با بعد، با تد  ج سا  14، 1373خوه  ا  افت. )اب   ( ه  ج  اش ا قلاب کبی  ف ا 

پیاتت هاه ک ه. «طبقا ستتوم»(،  کی از   ا  دگاش ا ن ع واش  ا ب ای اجد اع   ا  دگاش م هم با 1795 –1789)

سال  سم     هاه  ه ین  سیو الی صطلاح  ا سی اقدباس ک ه د    2، ا سو اش احد الاً از زباش ا گلی و با تد  ج با   ا ف ا 

من »ب وم  خوه اعلام ک ه:  18 هاه د و  اپلئوش ب اپا   ه  پی کوهتای  3«میهن پ ستتدی  ا میهن ستتدا ی»جای 

 . « ا چپ هست هسدم و  ا  است، بلکا من ملیّ هسدم
ست و مدف  هایه  اهبیا  قد م ما با مع ای ه ن  ا ف قا« ملّت»ه  ا  اش، گ چا واژه  ی ک اش و جغ افه  ی ا

هه است، ولی بو« اه اش و مذاهب»گو  د م ظو شاش میسخن  « ال لل و ال حل»ها ا ی ما  د شه سدا ی وقدی از   

ص    میچ ین با  ظ   صفو ا با بعد، ه  پی ا تباط ا  اش با ا وپا، با و ژه ه  ع سد کا از زماش  ص ی،  ع ی ه        ا

شا د با اقدباس   ه  ا وپا بوهه است، مد ج اش ا  ا ی « شکوفا ی  اسیو الیسم لیب ال   » ی ا ق ش  وزههم کا هو ه 

 وشتتد د و  ا می «دیملّ»و تا اواخ  آش ق ش، صتتفت م بوطا  ا  ا دهب گ ها د« ملّت» ا با «  استتیوش»، هااز ت ک

 (.52 ، 1380ام وز ن )شیخاو دی، « ملیّ»

گو اگو ی تع  ف شده است. اما تعا  ف ها ای مضامین ماد کی هسد د       هایا دئولوژی ملیّ گ ا ی با شیوه 

و غالباً با  کد گ  ه پوشتتا ی ها  د. البدا مضتت وش ع ده، هلبستتدگی فوق العاهه با ملّت استتت.  استتیو الیستتم   

                                                
3. Natus 
1.Nationalism 
2. Patriotism 
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لی ههد و با ه بال افزا ش بهز سدی آش است. اهداف اص میا دئولوژی است کا ملّت  ا ه  م کز علا ق خوه ق ا   

 اسیو الیسم با ه بال ا تقای بهز سدی ملّت است عبا ت د از: اسدقلال  ا خوهمخدا ی ملّی،       ها ا کا از ط  ق آش

 وحد  ملیّ و هو ت ملیّ.

ای خوه اهاما توا د بدوش میزاش ماخص و معی ی از ه  عامل فوق با بق ی م ملّت   هااز  ظ   اسیو الیست

ی هست  افدن  ج بش ا دئولوژ م ب ا»شوه:  میی ز   از  اسیو الیسم پیا هاه    ههد. ب  ا ن اساس تع  ف مقدمات 

اکیل  م ملّت        ضای آش با ت ست کا ب خی از اع سدقلال، وحد  و هو ت ب ای م هما ی ا لقوه ابو حفظ ک هش ا

 (.2001،20)اس یت، « باو  ها  د
 
 ملّی گرایی اقتصادی .2-1

ست      سد هه ای ا صاهی مفهوم گ ص فی، ت ا ل با  ملیّ گ ا ی اقد  ا ت از حکا ه  ب گی  ده ی ملیّ گ ا ی م

و  ا کصتت ا ع هاخلی، محدوه   وهش ستت ما ا گذا ی خا جی، ا جاه محدوه ت ب ای جابجا ی ستت ما ا،  ی وی  

ش کت  او ها کم و بیش      هایفعالیت  صاهی کا ه  ت ام ک ست. ملیّ گ ا ی اقد جوه وخا جی و مالکیت فک ی ا

ی  ا ها  تتوا د باعث ضد ت با کسب و کا های خا جی شده و مزاح   میلیّ گ ا ی است و  ها ه، بعد اقدصاهی م 

ست کا با موجب آش،      سدقلال ملیّ ا صلی ملیّ گ ا ی اقدصاهی، حفظ ا م هم  م  ب ای آش با وجوه آو ه. هدف ا

او  علاقا پیدا   سد د، حفظ ک  د. با عبا   ه گ   میک او ی  ا کا تبعا آش ه   ا  جا  ، هک  د حق حاک یت ک

شتتتوه. ه  پس ه ا میم افع و ام یت ملیّ ه  مقا ستتتا با ملاحظا  بین ال للی از اه یت بیاتتتد ی ب خو ها  

   گ سیاسی کا م ج  با هو ج گ بز گ ه  جهاش شد  هپای  اسیو الیسم اقدصاهی، با صو   ک         هایاخدلاف

خ  د محصولا   ی اقدصاهی، ملیّ گ ا اش  ا باشوه. گ ا ش با سلطا ملیّ و مدعاقب آش سلطا میاما مر   ه ده 

صتتاهی هاخلی )با م ظو  تقو ت صتت ا ع هاخلی( و  ا تح  م محصتتولا  وا هاتی )با م ظو   فع ستتلطا ی اقد  

ت ، از ملیّ  وه کا ه  کاتتو ها ی با گ ا ش ملیّ گ ا ی بالامیکاتتو های خا جی( ستتوق ههد. ب اب ا ن ا دظا   

 ب خو ها  باش د.گ ا ی اقدصاهی بیاد ی  یز 
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مدعدهی  یز با خوه گ فدا  های اسیو الیسم اقدصاهی طی ق وش گذشدا تغیی  و تحولا  ز اهی هاشدا و  ام

کا دیلیستتتم،   لت گ ا ی،  1استتتت. م  تا  خی آل اش و اخی اً ح ا ت گ ا ی  و ن        3ح ا ت گ ا ی،   2هو دب  از  4مک

ست کا ا ن ا دئولوژی ه  هو ه ها ج لا  ام صاهی       میمخدلف بدا ها خوا ده  هایی ا سم اقد سیو الی ست.  ا شده ا

سی خا جی          سیا صاهی و  صاه ه  ب اب   ی وهای اقد شکل ملا م  ا تدافعی خو ش، تلاشی ب ای ح ا ت از اقد ه  

 (1383بوهه است. )امید بخش، 

صا        او ی با د کوشش ک د تا بیش ت   سم ا ن بوه کا ه  ک صلی مکدب م کا دیلی  ا د و  ه  ب ای مثال تز ا

ا جی ه  از هخالت هولت ه  اقدصتتتاه و تجا   خ هاکم ت  وا ه   ا د. مد استتتب با ا ن ه دگاه م کا دیلیستتتت

 (6، 1384ک ه د. )حقیقی، میدیبا ی  اسدای ک د ل وا ها  و افزا ش مازاه ت از باز گا ی پا

ن کا فقط اضتتتا از م هم ب ای ا ک د: از قبیل تقمیمخدلف ب وز پیدا  هایملیّ گ ا ی اقدصتتتاهی با شتتتیوه

 ی غی  محدوه ک  ده و موا ع تجا    های کالاهای کاتتتو  خوه  ا خ  دا ی ک  د. محدوه   وهش وا ها ، تع فا       

 هش ص ا ع، تع فا ای، تح  م وا ها  از کاو ی خاص، ک د ل و  ظا   بیاد  ب  س ما ا گذا ی خا جی، ملیّ ک

 خا جی. یهاسلب مالکیت و حدی مصاه ه اموال ش کت

های پس از ج گ جها ی هوم، زما ی کا بستتیا ی از کاتتو های جد د با وجوه آمد د و بستتیا ی از کاتتو 

سلب مالکیت      شیوع پیدا ک هه بوه.  صاهی بوه د، مبا زا  ملیّ گ ا ی  سدقلال اقد ش کت  ه گ  با ه بال ا  هایاز 

ا ه  زو  ا ج ت  ن کا ها ی بوه کستت ما ا گذا ی محدوه ک  ده و ملیّ ک هش صتت ا ع ج هایخا جی، ستتیاستتت

 شد.میبعضی از  قاط ه یا ا جام 

سال     صلا بین  ساس گزا ر با م جها ی، ه  فا  76اقدام مخدلف ه   611با ه بال  1980و  1960 هایب  ا

کاو  صاه ک  ده س ما ا، سلب مالکیت شد. ه  ا ن هو ه بوه کا        22ش کت مدعلق با   1535کاو  جهاش، از  

ست   سیا ش کت     ایهه د  شد  س ما ا گذا ی خا جی اعلام ک ه و باعث  ی چوش ها محدوهک  ده ای  ا ه  مو ه 

                                                
1.Mercantilism. 
2. Statism. 
3. Protectionism.  
4. New Protectionism. 
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ش کت    سیا ی از  صومت       هایکوکاکولا، آی بی ام و ب صاهی خ ش ا ط اقد ه گ  ت جیح هه د با جای مواجا با 

اه و سلب مالکیت از  آمیز، ه د  ا ت ک ک  د. ا ن  و داهها ه  بسیا ی از کاو های آم  کای لاتین هم اتفاق افد  

 خا جی و مصاه ه اموال آ اش  ا با ه بال هاشت. هایش کت

ا ع واش تهد د مبا زا  ملیّ گ ا ا ا ف وکش ک هه و ام وزه ستت ما ا گذا اش خا جی  ا ب 1980تا اواخ  هها 

صاهی      سعا اقد س ما   هابلکا آش  گ  د، یک  دگاش تو  گاه  هاا گذا ی ا با ع واش م بع مو ه  یاز ب ای تأمین 

غ بی  کا مستتدع  ه کاتتو های  هاک  د. ولی با ا ن وجوه، ه وز هم ب خی کاتتو های آستتیا ی، با و ژه آش می

 . ا دهاحساسا  ملیّ گ ا ا ا خوه  ا حفظ   وه ،ا دهبوه

صولی پی وی ک ه د کا مهم ت  ن     ا فت خوه از ا او های ژاپن، ک ه، تا واش،  یز ه  هو اش پی  اهمحو  آش ک

 پا ب دی با  اسیو الیسم اقدصاهی بوه.

ش ا ط و  گ ر  صاهی ظهو  و افول  هابا تغیی   ش کت می، ملیّ گ ا ی اقد خا جی  یز با تبع آش  هایک د و 

پا اش ج گ هوم جها ی تلار      میمو ه احد ام و  ا آزا  و اذ ت ق ا     کاهش  قش    ها گی  د. پس از  ه  جهت 

صاهی، م     سم اقد سیو الی شد. از بطن ا ن    تخ  بی  ا سیس موافقت  اما ع ومی تع فا و تجا   )گا (   ج  با تأ

( مدولد شتتد. ا ن ستتازماش پیاتتداز آزاه ستتازی WTOموافقت  اما بین ال للی بوه کا ستتازماش تجا   جها ی )

 ک د.میتجا   شده است و گام با گام با سوی حذف و تضعیف  اسیو الیسم اقدصاهی ح کت 

ست        علی  غم ف وکش ک هش او های   وت  د  یز م کن ا سیا ی از ک صاهی ملیّ گ ا ا ا، ه  ب مبا زا  اقد

سیا ی از            س ما ا گذا اش ژاپ ی اقدام با خ  د م کز  اکفل  و ب شیم. زما ی کا  سا  ملیّ گ ا ا ا با سا شاهد اح

و بستتیا ی ه گ  کا گ ی، مطبوعا   هایم اکز مهم و مو ه توجا م هم آم  کا   وه د؛ ستتیاستتد دا اش، اتحاه ا

 «.آم  کا  ا بخ  د ها گذا  د ژاپ ی»گفد د: میشده و  هاخواسدا  محدوه ک هش ژاپ ی

ه ین احستتتاستتتا  ملیّ گ ا ا ا  ا  ،شتتتوهمیهم ه  مو ه کالاهای آم  کا ی کا ه  ژاپن بازا  ابی  هاژاپ ی

شد د زما ی کا آم  کا ی  اا  آو ه د تا ب ای مدعاهل ک هش  هاها اد ی  ا   با ژاپن ف ت از تجا ی فی ابین، ب  ج بی

سا  ملیّ گ ا ا ا ژاپ ی    ،از آم  کا وا ه ک د سا اا ها  ژاپ ی    هااح سید. اعدقاه    با خوهکفا ی،  هابا اوج خوه  

مد اهی ه  مقابل ه گو ا تغیی ی مقاومت ک  د.  ها داً  هایاحد ام با خوه و  فاه کاتتاو زاش باعث شتتد ستتال  

باعث شد با طو  موقت تسهیلاتی ب ای و وه ب  ج آم  کا ی    1994و  1993اپن ه  سال  ک بوه محصول ب  ج ژ 

وا هاتی با د قبل از ف ور با ب  ج ژاپ ی مخلوط  هایبا بازا  ژاپن ف اهم شوه. حدی ه  ا ن ش ا ط  یز ت ام ب  ج  

 ج مجدهاً مط ح گ ه د.شد اما با عاهی شدش میزاش ب هاشت ب  ج ه  ژاپن، مسألا خوهکفا ی ژاپن ه  ب  می
 
 ملی گرایی مصرفی .1-3

شکل هه ده هو ت ه  ف ه، ملیّت وی   ست از مهم ت  ن عوامل  ص ف     ا ضی از م شواهدی وجوه ها ه کا بع  .

سعا  افدا( با هلیل حس علاقا و وفاها ی با میهن خوه و  ا با هلیل      اد  تو او های بی ک  دگاش )با و ژه ه  ک
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صولا  ها    شده مح او  خوه  ا خ  دا ی ک  د. توجا     میخلی ت جیح کیفیت اه اک  ساخت ک صولا   هه د مح

شکل گی ی تئو ی     ص ف ک  دگاش باعث  ص فی »بازا  اباش با  قش ملی گ ا ی ه   فدا  م شده  « ملی گ ا ی م

استتت. با ه اش ا دازه کا مصتت ف ک  دگاش فاقد گ ا ش ملی گ ا ی مصتت فی، محصتتولا  خا جی  ا ب  استتاس  

ک  د، معیا  ا ز ابی مصتت ف ک  دگاش میمطلوب ا ز ابی  های  د قی ت، کیفیت و ستتا   و ژگیی ماها و ژگی

 شوه.میملی گ ا، میزاش ض   و ز ا ی است کا با خ  دا اش محصولا  با اقدصاه ملی آ ها وا ه 

سال     ص فی ب ای اولین با  ه   شا ما ع لیاتی گ ه د. ق     1987ملی گ ا ی م شی پ و  سیلا ی  ابل ذک  با و

سوش و گا ی کام، هو          شامل مطالعا  ا د  شدا از تحقیقا   شا ما،  م   شی پ و  ست کا حدی قبل از    وف و ا

مصتت فی ب ای  مفهوم ملی گ ا ی»طبق اظها ا  شتتی پ: (Anderson,Cunningham,1972). استتته گ اش 

 هایسی  دگاش با ب ت ی محصولا  کاو  خوهشاش است. گ ا ای کا ماو ای ب  ک ااش هاهش اعدقاها  مص ف 

 (Shimp,1984)«هقیق اقدصتتاهی و عل ی صتت ف بوهه و ه  عوض، مب ای با شتتکوه ت ی مبد ی ب  اخلاق ها ه.

خدا  ج عیت شتتت اخدی و مدغی های آمی    های ملی گ ا ا ا ه  مقا ستتتا باو ژگی     های ه چ ا با  ک ه کا گ ا ش  

ش بی ی بازا  ابی، پیش بی ی ک  ده ی بهد ی ب ای  فدا  خ  د محصتتولا  وا هاتی هستتد د، ه چ د قد   پی 

 (Herche,1994).استک  دگی ملی گ ا ی مص فی از کاو ی با کاو  ه گ  مدفاو  

 ها  کی از اشتتکال ع ل گ ا ی ملی گ ا ی مصتت فی با ع واش  م ج بش   اتتا ای ه  اب از هو ت ملی، ت 

ص ف ک  ده   ست م شکا  محصولا  خا جی از ط ف       ا صو   تح  م پ هاش و آ شد دت  با  و ا ن ج بش ه  حد 

هولدی( و ه   ها ت با صو   خاو ت گ ا ی مص فی   وه پیدا     هایخوه مص ف ک  دگاش )و  ا ه  ا   سیاست   

ا ن مو ه هستتد د کا پس از ح لا آم  کا با ع اق ه  ستتال   و ا با زی ه   1مم هو الدز هایک د.  ستتدو اشمی

سیا ی موا ه هدف خاو ت    های، شعبا 2003 سیا ی از م اطق مو ه تح  م و ه  ب گ ا ی مص فی ق ا    آ ها ه  ب

 ا  هاچ ین مص ف ک  دگاش چی ی با هلیل سوابق اسدع ا ی ژاپن ه  چین، محصولا  ا ن ش کت     . ه ا داگ فد

 . است و ا ه گ  تح  م محصولا  اس ائیلی ه  کاو های ع بی ک ه د.  میط ه 
 
 (CETSCALEمقیاس ملی گرایی مصرفی ) .1-4

 ا ا ائا هاه د، ه  چ د ه  آش زماش ابزا های  CETشتتی پ و شتتا ما اولین مقیاس جامع ب ای ا دازه گی ی  

یا تیلا محققاش اولتبا وس (Reirson,1966) وشتت ال    ست  ی وجوه هاشت، با طو  مثت ه گ   یز ب ای ا دازه گی

 (Shimp,Sharma,1987) دا است.ت فاهه ق ا  گ فت مو ه اسد (Dornoff,1974)گ اش ت وف و ه ت هو  ت د  ما 

ستتعی ک ه ملی گ ا ی مصتت فی  ا از ط  ق ا ائا تعداهی از مدغی های معیا  کا   1984ابددا شتتی پ ه  ستتال  

ص ف ک  دگاش مل  هایتفاو  سا ی ک د.   و ژه بین م ش ا  (Shimp,1984)ی گ ا و غی  ملی گ ا  ا ا دازه گی ی و 

                                                
1. Mc Donalds 
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شخصیدی ب ای مطالعا    هایا ن ا دازه گی ی شامل س جش باو ها، عقا د ه جا ، معیا های قصد خ  د و و ژگی   

شی پ با ه کا ی محقق ه گ ی موفق     هایا ز ابی خ  د اتومبیل سال بعد  خا جی ه  مقابل هاخلی بوه، چها  

شتتته    افدا استتتت.   CETSCALEمقیاس خاصتتتی ب ای ستتت جش ا ن مفهوم با وجوه آو  د کا با       شتتتد 
(Shimp,Sharma,1987) 

مصتت ف ک  دگاش ملی گ ا ب ای خ  د محصتتولا  آم  کا ی  ا ه   هایا ن ابزا  ط احی شتتده بوه تا گ ا ش

مو ه  180ی با قیاستتمقابل خ  د محصتتولا  خا جی بستت جد. از ط  ق ا جام  م ستت ی مطالعا  ه  ابددا م  

مو ه تقلیل  افت. با با کا گی ی  وی   و ا وسیعی از مص ف ک  دگاش  17لاحا  بعدی با ط احی شد کا با اص

پا ا ی و  وا ی مقیاس قابلیت اعد اه ز اهی )آلفای           های آم  کا ی ه  چها   احیا مخدلف  و با ا جام ا ز ابی        

کا گی ی آش  ا تع یم هاه. اعدبا  بین ال للی  ر شتتد کا قابلیت ب ای مقیاس گزا( ب96/0تا  94/0ک و باخ بین 

 (Durvaula,1997)ه  کاتتتتتو هتتای ه تتگتت ی متتا تت تتد  وستتتتتیتتا      CETSCALEمتتقتتیتتاس   

 (Luqu-Martonez,2000)استتتپتتا یتتا   (Balabanis,2001)چتتم(Good,Huddleston,1995)لهستتتدتتاش  

  تأ ید شده است. ،(Hamin,Elliot,2006)ا دو زی(Wang,chen,2004)چین(Mockaitis,2004)لیدوا ی
ه دوستتتداش،    مدعدهی از ج لا   محققاش از مقیاس ب ای ا دازه گی ی میزاش ملی گ ا ی ه  کاتتتو های      

داش، ب گلاهر     داش،       (Watson,2000)  یوز ل د  (Bandyopadhyay,1999)پاکستتت داش، ا گلستتت غا ستتت بل

لهستتداش،  (Saffu,Walker,2005)    وستتیا، کا اها(Robert,2005) ف ا ستتا   (Steenkamp,1998) اش و

اسدفاهه   )  (Ruyter,1998 هل د (Hult,Keillor,1999)ژاپن، سوئد   (Vida,Fairhurst,1999) چماسدو ی،  

 . ا دهک ه

گز  ا ای  ا ب ای  7با طیف ا دازه گی ی CETSCALEمو هی  17چوش اکث  محققاش  ستتتخا ی اصتتتلی 

سدفاهه     ص فی مو ه ا ،  دا ج تحقیقا  قابل قیاس بوهه و با ع واش  م مقیاس ا دهق ا  هاه س جش ملی گ ا ی م

 . استبین ال للی ب ای مقا سا میزاش ملی گ ا ی مص فی کاو های مخدلف قابل اسدفاهه 

سدا دا ه، امدیازهای با هست آمده بین       سدفاهه از مقیاس ا ست  119و 17ه  صو   ا . ه   م طبقا ب دی ا

باشد ه  گ وه کاو های با مص ف ک  دگاش  4با میا گین بالات  از  68ا ی  ا کا بیش از تواش امدیازا  کاو همی

 ا ه  گ وه کاتتو ها ی با  4با میا گین ک د  از  68ها ای گ ا ش ملی گ ا ی مصتت فی ز اه و امدیازا  ک د  از 

سدا ب دی ک ه.    ص فی کم ه ست  گ ا ش ملی گ ا ی م ص فی ه  م اطق و  امدیازا  ملی گ ا ی  ، لازم با ذک  ا م

  ااش هاهه شده است . 1کاو های مخدلف جهاش ه  پیوست ش ا ه 
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 روش تحقیق .2

 و جامعه آماری . نوع پژوهش1-2

توصیفی است، از ج با  ور    –ا ن تحقیق از  ظ  هدف کا ب هی، از  ظ  بعد میزاش ک د ل مدغی ها ب  سی  

 ی است.میدا ی است و  ور تحقیق پی ا ا هاگ هآو ی هاهه

شه  زوا ه             شه  زوا ه و چوش  ص ف ک  دگاش  ست از م شده ه  پژوهش عبا   ا سی  جامعا ی آما ی ب  

ست  15000 ف  ها ه پس ا دازه ی جامعا ب اب  با  15000ج عیدی تق  باً معاهل  تعیین ا دازه  های.  کی از  اها

ازه ی ا دابا توجا ب هاست. ه  ا ن جدولی است کا ب ای ه ین م ظو  تهیا شده اها ی   و ا اسدفاهه از جدول

ست.  م   و ا از ا ن جدول   n(، ا دازه ی   و ا )Nجامعا ) شده ا سی و مو گاش     ها( تعیین  سیلا ی ک ج با و

پس طبق ا ن جدول ا دازه ی  است  15000تهیا شده است و ه  تحقیق ما چوش ا دازه ی جامعا تق  باً معاهل   

 (1393،29مقدم ، )بام یباشد.  375  و ا با د 

و تع یم م استتب  دا ج   و ا آما ی با  هاه   ظ  هاشتتدیم جهت با هستتت آو هش اطلاعا  بیاتتد  از   و ا

پ ستتتاتتت اما تهیا و توز ع گ ه د ولی با توجا با  400پ ستتتاتتت اما توز ع ک یم و  400جامعا آما ی حدوه 

 24تک یل شتده ج ع آو ی گ ه د کا   پ ستات اما   285 ی وی ا ستا ی، مالی و زما ی ه  ع ل   هایمحدوه ت

ست با       261پ سا اما خیلی  اقص بوه و از    سدفاهه ک ه م لازم با ذک  ا پ سا اما ه گ  ب ای تحلیل پژوهش ا

س دی      شه ی مذهبی و  شه  زوا ه  ست ع ا ت با ا ن کا  سطح فک     ا سوم و ف ه گ و  ، غالب اف اه از آهاب و  

سا ی ب خو ها  د کا   سد باط ک ه اگ   توامیتق  باً  ک ست        400ش ا شده بوه  دا ج با ه ا اما هم تک یل  س پ 

 آمده  کساش بوه.

 

  ها. ابزار جمع آوری داده2-2

سب هاهه  سی هقیق            هایه  ا ن تحقیق ب ای ک ست. محقق با ب   شده ا سدفاهه  ا اما ا س اولیا، از ابزا  پ 

بطا با جامعا ی آما ی، اقدام با ط احی ه   ا هاموجوه و بومی ستتازی آش هایاهبیا  موضتتوع و پ ستتاتت اما  

 پ سا اما ک هه و سعی شده است کا پ سا اما تا حد م کن کوتاه بوهه و با آسا ی قابل فهم باشد. مدغی  ملی

 ذ ل ب  سی شده است. هایا با شاخصسرال پ سا ام 17گ ا ی مص فی ه  

 تعهد اخلاقی با مص ف کالاهای هاخلی -1

 ای هاخلی تعصب با مص ف کالاه -2

 ح ا ت از اشدغال هاخلی -3

 ح ا ت از تولید و اقدصاه ملی -4

 مخالفت با محصولا  خا جی -5
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م بوط بتتا ستتت جش ملی گ ا ی مصتتت فی، مقیتتاس بین ال للی                      هتتایب ای تهیتتا و ت ظیم ستتترال        

CETSCALE    سرال پ سا اما جهت ب  سی مدغی  ملی گ ا ی مص فی      17مو ه اسدفاهه ق ا  گ فدا است. ه 

ا دازه گی ی با شتت ا   هایاز طیف هفت گز  ا ای لیک   استتدفاهه شتتده استتت کا  کی از  ا ج ت  ن مقیاس 

 وه. ه   ها ت ا ن کا،  ور   و ا گی ی، ه  هسد س بوهه است با عبا   ه گ  پ سا اما  ا با ه  مص ف       می

لیل آما ی با استتتدفاهه از   م افزا       ک  ده ای کا ه ده ا م، ا ائا ک هه ا م تا تک یل ک د. ضتتت  اً تجز ا و تح          

شکل کلی و امدیازب دی       spssآما ی ض  ا  ست.  ا اما ه  جدول ذ ل آمده       17ا جام گ فدا ا س سوال اول پ 

 : (1)جدول است

 

 شکل کلی و امدیاز ب دی سوالا  پ سا اما .1-جدول

 شکل کلی
کاملاً 

 موافقم

بسیار 

 موافقم

کمی 

 موافقم

نظری 

 ندارم

کمی 

 مخالفم

بسیار 

 مخالفم

کاملاً 

 مخالفم

امدیاز 

 ب دی
7 6 5 4 3 2 1 

 
ست   س            17لازم با ذک  ا شده ا سدفاهه  ص فی ا س جش ملی گ ا ی م سا اما کا جهت  ت ه  سوال اول پ 

  ااش هاهه شده است.  2پیوست 

 

 . روایی و پایایی پرسشنامه3-2

. استتتاعدبا  محدوا  هامدعدهی وجوه ها ه کا  کی از ا ن  ور هایب ای تعیین  وا ی پ ستتاتت اما  ور 

ضوع مو ه مطالعا تعیین      صص ه  مو سیلا ی اف اهی مدخ شوه. ب ای  میاعدبا  محدوای  م آزموش مع ولاً با و

اط ی اش از اعدبا  محدوای پ سا اما، ط ح اولیا پ سا اما کا بعد از مطالعا ی چ د ن مقالا ه   ابطا  با ملی     

تحقیقا  ماابا ه  سا   کاو ها، تهیا شده بوه، با وسیلا ی تعداهی از  هایا ی مص فی و ب  سی پ سا اما  گ 

؛ Hamin,2006)استتتاتید و مدخصتتتصتتتاش ب  ستتتی شتتتد و پس از ا جام اصتتتلاحاتی با تأ ید  ها ی  ستتتید. 

Watson,2000 ؛Robert,2005 ؛Ruyter,1998) 
شامل   ض  ب       30با م ظو  تعیین پا ا ی آزموش از  م   و ا ی اولیا  شد و میزاش  سا اما پیش آزموش  پ 

با هست آمد. ا ن عده کا بیاد  از حد قابل قبول    8416/0اعد اه با  ور آلفای ک و باخ محاسبا شد کا عده   
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د اه و  ا با عبا   ه گ  از پا ا ی ( است،  ااش هه ده ی آش است کا پ سا اما مو ه اسدفاهه از قابلیت اع   7/0)

 .استلازم ب خو ها  
 

 ها. تجزیه و تحلیل داده3

 . میزان ملی گرایی مصرفی3-3

شده،       سی  ص فی   و ا ب   ست  91/4میا گین ملی گ ا ی م و چوش بازه تغیی ا  آش از عده  م تا هفت  ا

ی مصتت فی ه    و ا بالات  از حد استتت و حد مدوستتط ملی گ ا ی مصتت فی عده چها  استتت ه   دیجا ملی گ ا 

 (2( )جدول 91/4 >4مدوسط است.)

( و چوش حداقل 91/4×17=47/83) 47/83با عبا   ه گ  میا گین ملی گ ا ی مص فی   و ا ب  سی شده،    

ساب با ا ن مدغی    ست  119و حداکث  آش  17امدیاز قابل اکد ص فی بالات  از    ا ست کا ملی گ ا ی م ، بیا گ  آش ا

 (83 /47>68است. )حد مدوسط 
 

 میزاش ملی گ ا ی مص فی   و ا آما ی .2-جدول

 تعداد نمونه میانگین میانه مد انحراف معیار

21856/1 00/4 1765/5 9141/4 261 

 
 پ اک دگی   و ا آما ی ب  اساس میزاش ملی گ ا ی مص فی .3-جدول

 ملی گرایی مصرفی فراوانی درصد

 ملی گ ا ی مص فی کم 66 3/25

 ملی گ ا ی مص فی ز اه 195 7/74

 کل 261 0/100

 
ه صد مص ف ک  دگاش از گ ا ش ملی گ ا ی مص فی کم     25مااهده می شوه    3ه اش طو  کا ه  جدول 

سط( ب خو ها  د و ه  مقابل   ص فی بالا      75)پا ین ت  از حد مدو ص ف ک  دگاش از گ ا ش ملی گ ا ی م صد م ه 

 )بالات  از حد مدوسط( ب خو ها  د.

ستتب میا گین از بالا با پا ین ستترال م بوط با مدغی  ملی گ ا ی مصتت فی با تفکیم ب  ح 17، 4ه  جدول 

  تبا ب دی شده است.
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  تبا ب دی سرالا  ملی گ ا ی مص فی .4-جدول

شماره 

 سؤال
 میانگین شرح سؤال

انحراف 

 معیار

 33112/1 0345/6 خ  د محصولا  ا  ا ی، ک م با اشدغال کا ک اش ا  ا ی است. 3

 58771/1 7893/5 ب سیم.ما با د ه  تولید محصولا  مو ه یاز با خوهکفا ی  16

6 
با د محصولا  تولید شده ه  ا  اش  ا بخ  م با جای ا  کا اجازه ههیم 

 کاو های ه گ  از ط  ق ما   وت  د شو د.
5632/5 57408/1 

 54432/1 4330/5 ه  ه گام خ  د، محصولا  ا  ا ی با د اولین و مه د  ن اولو ت باش د. 4

1 
با د محصولا  ا  ا ی  ا با جای مص ف ک  دگاش ا  ا ی ه یاا 

 محصولا  وا هاتی بخ  د.
2644/5 76151/1 

12 
م کن است با خ  د محصولا  ا  ا ی هز  ا بیاد ی بپ هازم اما 

 ههم از تولید محصولا  ا  ا ی ح ا ت ک م.میت جیح 
0192/5 60636/1 

 62663/1 0153/5 شو د با د وا ه شو د. یت ها محصولاتی کا ه  ا  اش تولید   2

8 
با سدی خیلی کم باشد میمباهلا  ا خ  د کالاهای کاو های ه گ  

 مگ  ه  مواقع ض و  .
9387/4 73096/1 

9 
با سدی محصولا  خا جی  ا بخ  د، چوش با کسب و کا   ی  هاا  ا ی

 شوه.میز د و م ج  با افزا ش بیکا ی میه  ا  اش صدما 
8582/4 72064/1 

11 
ی ها با د ه  مو ه و وه کلیا محصولا  خا جی محدوه تهولت 

 اع ال ک د.
8544/4 77208/1 

 79441/1 8506/4 با سدی ه یاا محصولا  ا  ا ی  ا بخ ه.می م ا  ا ی وطن پ ست  10

 84545/1 5824/4 محصولا  ا  ا ی ه یاا بهد  ن گز  ا ب ای خ  د هسد د. 7

17 
خ  د مسئول میمص ف ک  دگاش ا  ا ی کا محصولا  خا جی  ا 

 بیکا ی ه وط ا ااش هسد د.
4368/4 915773/1 

14 
عوامل ز اه با د ب  محصولا  خا جی اع ال شوه تا و وهشاش با کاو  

 کاهش  ابد.
3946/4 85882/1 

 90310/1 2261/4 اجازه هاه محصولا  خوه  ا ه  بازا  ما ع ضا ک  د. ها با د با خا جی 13

 95186/1 1801/4 خ  د محصولا  خا جی،  وعی بیگا ا گ ا ی است. 15

 89474/1 0996/4 خ  د محصولا  خا جی،  م ع ل ضد ا  ا ی است. 5

 مطالعا  پژوهش منبع:
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 نتیجه گیری .4

ههد میپ سا اما(  ااش     17تا  1)سرالا    CETSCALE هاهه شده با سرالا  مقیاس   هایب  سی پاسخ  

کا مص ف ک  دگاش با بعد اقدصاهی ملی گ ا ی اه یت ز اهی  سبت با سا   ابعاه آش قائل هسد د و هغدغا ی   

صلی آش  ا اما با ا ن ع واش کا             هاا س سوم پ  سرال  ست، چوش  شدغال خوه و  ا ه وط اش ا سئلا ی ا خ  د »م

ه   0345/6ی سرالا  مص فی با میا گین  ه   تبا ب د« محصولا  ا  ا ی، ک م با اشدغال کا ک اش ا  ا ی است   

 (4 تبا ی اول ق ا  گ فدا است. )جدول 

ااش   ضوع    میه چ ین  دا ج   ص ف ک  دگاش زوا ه ای با مو  وی پای »و « با خوه مدکی بوهش»ههد کا م

سداهش  سا اما با ا ن ع واش کا         « خوه ا  شا زههم پ  سرال  سد د چوش  ص ف، معدقد و پا ب د ه ما »ه  بحث م

سیم   با صولا  مو ه  یاز با خوهکفا ی ب  سرال   7893/5با میا گین «  د ه  تولید ت ام مح ه   تبا ی هوم و  یز 

ا اما با ا ن ع واش کا        س ام پ  شده ه  ا  اش  ا بخ  م با جای ا ن کا اجازه ههیم     »ش صولا  تولید  با د مح

ی سوم و  یز سرال چها م پ سا اما       ه   تبا 5632/5با میا گین « کاو های ه گ  از ط  ق ما   وت  د شو د  

ه   تبا  4330/5با میا گین « ه  ه گام خ  د، محصولا  ا  ا ی با د اولین و مهم ت  ن باش د  »با ا ن ع واش کا 

 (4ی چها م جدول  تبا ب دی سرالا  ملی گ ا ی مص فی ق ا  گ فدا است. )جدول 

  هاخلی و خوهاتکا ی، خ  د محصتتولا  علی  غم اعدقاه مصتت ف ک  دگاش زوا ه ای با مصتت ف محصتتولا 

سرال  ا دهخا جی  ا محکوم  ک ه ا اما اعلام  ک ه     هایو موافقت خوه  ا با  س سیزههم پ   ا دهپ جم، پا زههم و 

 0996/4با میا گین  «لا  خا جی  م ع ل ضد ا  ا ی است  خ  د محصو »ز  ا سرال پ جم پ سا اما با ع واش    

با « خ  د محصولا  خا جی،  وعی بیگا ا گ ا ی است  »ههم پ سا اما با ع واش   ه   تبا ی هفدهم و سرال پا ز 

اجازه هاه  ها با د با خا جی»ه   تبا ی شتتا زههم و ستترال ستتیزههم پ ستتاتت اما با ع واش   1801/4میا گین 

ضا ک  د    صولا  خوه  ا ه  بازا  ما ع  سرالا  2261/4با میا گین « مح   ه   تبا ی پا زههم جدول  تبا ب دی 

 (4ملی گ ا ی مص فی ق ا  گ فدا است. )جدول 

با هسدا ب دی مص ف ک  دگاش ب  اساس میا گین مقیاس ه  هو هسدا ملی گ ا ی مص فی بالا و ملی گ ا ی      

گی  د،  ع ی میا گین میشوه کا مص ف ک  دگاش مو ه ب  سی ه  هسدا ی اول ق ا      میمص فی پا ین مااهده   

 بالات  از حد مدوسط است. هاآشامدیازا  ملی گ ا ی مص فی 
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 . پیشنهادات تحقیق5

سدفاهه از واژه   -1 سدفاهه از مفاهی ی از « ملی»ا قبیل ب ای کالاهای هاخلی و ا تباط هاهش کالاهای  ا ن و ا

س دی       میتولید هاخل با افدخا  و غ و  ملی، با  ظ   شه های مذهبی و  ص ف ک  دگاش  سد م ج  با گ ا ش م  

صیا     شد ب اب ا ن تو صولا  هاخلی کا ه   « ملی»شوه با کا  ب هش واژه  میبا ا ن کالاها خواهد  ب ای تبلیغ مح

 . استو قابل  قابت با ماابا خوه هسد د، م اسب  ا دهبازا  آزما ش خوه  ا پس هاه

شدغال کا ک اش ا  ا ی از اه یت ز اهی ب خو ها  است و ا ن آ دم با مص ف ههد، امی دا ج تحقیق  ااش  -2

 ی اقدام گ هه.ها شوه ه  ا جاه و تقو ت چ ین کلیاامیکالاهای هاخلی ا تباط ت گات گ ها ه لذا پیا هاه 

ضوع کا     -3 ص ف ک  دگاش با ا ن مو صولاتی کا ه  ا  اش تولید   »با ع ا ت با ا ن کا م  د شو  یت ها مح

 موافقت  سبی ها  د با د با شد  از و وه کالاهای قاچاق جلوگی ی ک ه.« با د وا ه شو د

ههد کا شتته های کم ج عیدی مثل زوا ه کا بافت مذهبی، ستت دی ها  د  می دا ج ا ن تحقیق  اتتاش  -4

صولا  هاخلی ها  د و         سدفاهه از کالاها و مح شد ف ه گ ا سیل خوبی ب ای ا جاه و    دیجا گ فت  تواشمیپدا 

ست     سیا صاه    هایکا آماهگی خوبی ب ای اج ا ی ک هش ب د هادم  صاه مقاومدی و  یز ظ فیت پ جم اقد کلی اقد

مقاومدی، وجوه ها ه لذا ا ن گو ا شه ها ش اسا ی و توسط  هاههای ذی  بط اقداما  و ت هیدا  لازم با ع ل      

 شوه. یبا ش ح ز   پیا هاه م پیا هاها  ب ای تحقیقا  آتی آ د.

زما ی چ د ستتالا و مقاطع مخدلف ستتال ا جام گی ه و ه  صتتو   تغیی  ه  میزاش  هایا ن تحقیق ه  هو ه

ملی گ ا ی مص فی، هلا ل آش با توجا با تغیی  ه   و دهای اجد اعی، سیاسی، اقدصاهی و ف ه گی مو ه ب  سی 

 ق ا  گی ه.

جهت ش اسا ی ملی گ ا ی مص فی ه  سا   شه ها،     جهت تع یم  دا ج با کل مص ف ک  دگاش ا  ا ی و  یز  

ا هاه   اکل از         میپی شوه و  ا حدی الامکاش   و ا ای مد شه های ا  اش ا جام  سا    اابهی ه   شوه تحقیقا  م

شوه      شه ها گ هآو ی  ا هاه    سا    ص ف         می. با عبا   ه گ پی ص فی م سا ی ملی گ ا ی م ش ا شوه جهت 

  ه  سا   شه های ا  اش ا جام شوه .ک  دگاش ا  ا ی تحقیقا  ماابهی 
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 امدیازا  ملیّ گ ا ی مص فی ه  م اطق و کاو های مخدلف جهاش .1-پیوست

 امتیاز نمونه کشور محققان
انحراف 

 معیار

 (1987شی پ و شا ما )

 37/16 92/51 ها اجو اش آم  کا

 96/25 58/68 ج عیت عاهی ه د و ت

 41/24 28/61 ج عیت عاهی کا ولی ا

 10/26 84/57 ج عیت عاهی ه و 

 37/26 62/56 ج عیت عاهی لس آ جلس

هو واسولا و ه گ اش 

(1997) 

 47/12 02/32 ها اجو اش آم  کا

 47/12 02/32 ها اجو اش  وسیا

 79/25 21/62 ج عیت عاهی  یوزل د (2000واتسوش و  ا ت )

 (1995تسوش )هاگوه و
 * 19/69 ج عیت عاهی لهسداش

 * 68/51 ج عیت عاهی  وسیا

 * 07/85 ج عیت عاهی ک ه ج وبی (1995شا ما و ه گ اش )

 20/18 80/56 ج عیت عاهی مالت (1996کا و ا )

 (1999هولت و ه گ اش )

 3/91 50/61 ها اجو اش آم  کا

 3/17 50/61 ج عیت عاهی ژاپن

 5/18 40/38 ج عیت عاهی سوئد

اسدین ک پ و بوم گا ت   

(1998) 

 21/9 70/28 ج عیت عاهی بلغا سداش

 47/9 29/30 ج عیت عاهی ا گلسداش

 39/7 84/37 ج عیت عاهی  و اش

 * 68/61 ج عیت عاهی آم  کا (1998ب وهوسکی )

 * 40/57 ها اجو اش اسد الیا (2001آچا  ا و ه گ اش )

 * 5/74 مص ف ک  دگاش عاهی ا دو زی (2003هامین و الیو  )

 37/22 214/60 ج عیت عاهی آم  کا (2003لی و ه گ اش 

 52/26 48/58 ج عیت عاهی لیدوا ی موکاتیس و پ ا ولیس

 اسد الیا (2003فلیپ و ب اوش )
مص ف ک  دگاش عاهی بالای 

 سال 18
6/62 49/21 

 64/15 46/74 عاهیج عیت  چین (2004وا گ و چن )

 01/20 69/61 مص ف ک  دگاش ت کیا (2001بالبا یس و ه گ اش )
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 56/18 17/57 مص ف ک  دگاش ج هو ی چم

 21/19 84/59 مص ف ک  دگاش عاهی ف ا سا (2004 وب   و ه گ اش )

 (2002ا  ب   و ه گ اش )
 78/18 92/40 ها اجو اش  وسیا

 08/20 03/29 ها اجو اش آم  کا

 (1999ب د وپاه ا و مح د )

 12/23 66/50 ها اجو اش ه دوسداش

 04/19 4/71 ها اجو اش پاکسداش

 25/21 46/74 ها اجو اش ب گلاهر

 (2005سافو والک  )
 * 611/48 ها اجو اش کا اها

 * 545/53 ها اجو اش  وسیا

 (1999و دا و فی هوست )

 33/14 61/50 مص ف ک  دگاش لهسداش

 79/13 59/53 مص ف ک  دگاش اسدو ی

 97/11 17/45 مص ف ک  دگاش چم

ب د وپاه ا و ه گ اش 

(1999) 

 08/21 81/49 ها اجو اش ه دوسداش

 04/19 4/71 ها اجو اش پاکسداش

 * 76/59 مص ف ک  دگاش هل د (1998 و    و ه گ اش )

حقیقی وحسین 

 (2007زاهه)
 02/11 92/54 مص ف ک  دگاش ته اش

 تحقیق مو ه ظ  با ا ح اف معیا  اشا ه  اده است* ه  
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 هفده سوال اول پ سا تاما جهت س جش ملی گ ا ی مص فی .2-پیوست

 )ه  سوال گز  ا های ز    ا با ع واش پاسخ ه  ب  ها ه 

  ظ ی  دا م             ک ی موافقم              بسیا  موافقم               کاملا موافقم

 (         کاملا مخالفم             بسیا  مخالفم               مخالفمک ی 

 مص ف ک  دگاش ا  ا ی ه یاا با د محصولا  ا  ا ی  ا با جای محصولا  وا هاتی بخ  د.  -1

 ت ها محصولاتی کا ه  ا  اش تولید   ی شو د با د وا ه شو د. -2

 ش ا  ا ی است.خ  د محصولا  ا  ا ی، ک م با اشدغال کا ک ا -3

 ه  ه گام خ  د، محصولا  ا  ا ی با د اولین و مه د  ن اولو ت باش د. -4

 خ  د محصولا  خا جی  م ع ل ضد ا  ا ی است. -5

با د محصولا  تولید شده ه  ا  اش  ا بخ  م، بجای ا  کا اجازه ههیم کاو های ه گ  از ط  ق ما   وت  د  -6

 شو د.

 هد  ن گز  ا ب ای خ  د هسد د.محصولا  ا  ا ی ه یاا ب -7

 مباهلا  ا خ  د کالاهای کاو های ه گ  می با سدی خیلی کم باشد مگ  ه  مواقع ض و  . -8

 با د محصولا  خا جی  ا بخ  د چوش با کسب و کا  ه  ا  اش صدما می ز د و م ج  با افزا ش  هاا  ا ی -9

 بیکا ی می شوه.

 ه یاا محصولا  ا  ا ی  ا بخ ه. م ا  ا ی وطن پ ست می با سدی  -10

 ها ی  ا اع ال   ا د.هولت با د ه  مو ه و وه کلیا محصولا  خا جی محدو ت -11

م کن است با خ  د محصولا  ا  ا ی هز  ا بیاد ی بپ هازم اما ت جیح می ههم از تولید محصولا   -12

 ا  ا ی ح ا ت ک م.

  ا ه  بازا ها ع ضا ک  د. اجازه هاه محصولا  خوه ها با د با خا جی -13

 عوا ض ز اهی با د ب  محصولا  خا جی اع ال شوه تا و وهشاش با کاو  کاهش  ابد. -14

 خ  د محصولا  خا جی،  وعی بیگا ا گ ا ی است. -15

 ما با د ه  تولید ت ام محصولا  مو ه  یاز با خوه کفا ی ب سیم. -16

  ا می خ  د مسئول بیکا ی ه وط ا ااش هسد د.مص ف ک  دگاش ا  ا ی کا محصولا  خا جی  -17
 

Hajiyousefi, Amir mohammad,2012, the prospect of Iranian foreign policy :Interact 
ion, in MojtabaMaghsudi(ed),Iran politics and future studies, Tehran: university 

press publications.  
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In the eighth paragraph of general resisting economy policies, “ the promotion 
of using the domestic commodities" has been underlined and the fifth capacity 
for executing this issue is considered dependent on “di recting the domestic 
market towards national production and domestic production”. So being 
aware of the tendency rate to use the domestic commodities of Iranian 
consumers has an important role for economic planning in order to forecasting 
domestic production and consumption. In this study, for assessing “t he 
tendency rate to use the domestic commodities” or “ consumer nationalism”, 
an international scale namely CETSCALE have been used. Then a sample of 
261 consumers have been selected in Zavareh city and 17 first questions of 
the questionnaire have been used to assess “c onsumer nationalism “. The 
results show that "consumer nationalism" in Zavareh city is above average 
with a number of 74/83 (minimum 17and maximum 119) and this city is 
classified in the category of cities with high degree of “c onsumer 
nationalism". The results show that there is a good potential for the 
implementation of the eighth paragraph and also the fifth capacity of resisting 
economy in Zavareh city. Therefore, similar studies are suggested in other 
cities of Iran to survey “c onsumer nationalism “i n those cities. 

 
Keywords: Resisting economy, protectionism, consumer nationalism, 

Iranian consumers.  
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