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هدف از پژوهش حاضر ارزشيابي مقالات بازاريابي ورزشي با استفاده از 
پژوهشي تربيت بدني و علوم ورزشي در  -تحليل استنادي در نشريات علمي

اين تحقيق تحليل  است. روش پژوهش 1379- 1392هاي  محدوده سال
حوزه بازاريابي  تمقالا تمام حاضر، تحقيق آماري باشد. جامعة استنادي مي
سال و نمونه  13نشريه تربيت بدني و علوم ورزشي در طي  10ورزشي در 

استخراجي  مقاله 68استناد از  1236آماري برابر جامعه است. به اين منظور، 
استفاده  Excel 2010ها از نرم افزار  بررسي شد. براي تجزيه و تحليل داده

ها، ميانگين استناد براي هر مقاله گرديد. با توجه به تجزيه و تحليل داده 
بيشترين استناد را به خود  بوده است. در بين منابع اطلاعاتي، مقالات 17/18

ها نشان داد قديمي ترين و جديدترين منبع  اند. همچنين يافته اختصاص داده
باشد.  انگليسي مورد استفاده، به ترتيب مربوط به كتاب و كتاب و مجله مي

 ، نتايج نشان داد بيشتر مقالات به صورت سه نفري نوشتهعلاوه بر اين ها
اند. در كنار اين  شدند و اغلب نويسندگان داراي مرتبه علمي استادياري بوده

ها، پر استناد ترين نويسندگان داخلي و خارجي و مجلات هسته مشخص 
گرديد. در پايان، با توجه به اينكه در اين تحقيق مقالات زيادي در نشريات 

شود  ناگون با موضوعيت بازاريابي ورزشي ديده شده است، پيشنهاد ميگو
   اي علمي پژوهش با محوريت بازاريابي ورزشي راه اندازي شود. نشريه

  
  كليديگان واژ

  .مقالات بازاريابي ورزشي، بازاريابي ورزشي، تحليل استنادي

The aim of this study was to evaluate sport marketing 
articles by using citation analysis of scientific 
publications in the area of physical education and sports 
science from 1379 to 1392. The methodology of this 
research is citation analysis. Statistical population of 
current study is all of 10 journal articles in the field of 
sports marketing in physical education and sports 
science over 13 years and the statistical sample was 
equal to statistical population. For this purpose, 1236 
references from 68 extracted articles were investigated. 
The Excel 2010 software was applied for data analysis. 
According to the data analysis, the average citation per 
paper was 17/18. Among the sources of information, 
most cited was devoted to the articles. Elsewhere 
findings have shown that Among the English and 
Persian journals “Sport Marketing Quarterly” and “Sport 
Management” were core journals. In addition, the results 
showed that most articles published threesome and most 
authors have with assistant teacher in academic ranking. 
Finally, according to results of this current research, it 
has been suggested that scientific research magazine 
with focus on sport marketing launch.  
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  همقدم
 افـزايش  كشـور،  در افـزاري  نـرم  و علمـي  جنبش ثمرات از يكي

ــه چــاپ بــه پژوهشــگران اقبــال  در شــركت و مجــلات در مقال
ــژاد و همكــاران، هــا  كنفــرانس  ). مقــالات1388اســت (جعفــر ن
 هـا از  ويژگـي  برخي داشتن به دليل علمي، مجلات در منتشرشده

 نويسنده تفكر نتايج انتقال سرعت مطالب، كوتاهي و تازگي جمله
 تحليلهـاي  ارائـة  تـازه،  و بكر مطالب ارائة بودن، ارزان خواننده، به
 توزيع سـريعتر،  و چاپ فني، و علمي پيچيدة موضوعهاي از قدقي

ــر، دسترســي ــژوهش آخــرين معرفــي آســان ت  و انتقادهــا هــا، پ
 گـاه  و ارائه شكل و مطالب تنوع نهايت در و فن اهل هاي بررسي
 جـذابيت  پژوهشـگران  بـراي  معمـول  طور به تر، سهل بيان و زبان

 علمـي  تابهـاي ك بـه  نسبت نيز پژوهشي نظر از و داشته بيشتري
  ).1377دارند (سلطاني،  بيشتري كاربرد

براي گام برداشتن صـحيح بـه سـوي توسـعه و پيشـرفت      
حقيقي، بررسي و ارزيابي تحقيقات امري ضروري است (خلجي، 

). نقد و ارزشيابي معقول و منطقي از هر نوشته به ويژه از 1381
 نوع تحقيقي آن بسـيار ارزنـده اسـت. زيـرا، از ايـن وادي هـم      

نويسنده و تهيه كننده مطلب اصلي (گزارش تحقيقي) با بر مـلا  
بـرد و هـم منتقـد و     شدن نقاط قوت و ضعف كارش، نفـع مـي  

گر از طريق پي بردن به ماهيت ويژه كارهـاي تحقيـق و    تحليل
كارهـا و بـا    هايي كه در تأمين ريزه هاي آن و نيز روش دشواري

بايـد   آگـاهي مـي   هاي ضرورت دارد، بيـنش و  مقابله با دشواري
). بدين منظور دانشمندان براي ارزشيابي كيفي 1388(بهبودي، 
  اند كه عبارتند از: شيوه را مشخص كرده 6نشريات 

  1.استفاده از يك نشريه برتر1
  . بررسي تنوع تحقيق2
  . تعيين ميزان دسترسي نشريه3
  . تحليل محتواي تحقيق4
  . تحليل اثرات نسبي محققان 5
، 4؛ هافمن و هالبروك1979، 3گولدمن( 2ادي. تحليل استن6
تلـيس  2006، 6؛ اسونسون1999، 5؛ پولانسكي و همكاران1993

                                                                      
1. A single top journal 
2 . Citation analysis 
3. Goldman 
4. Hoffman & Holbrook 
5. Polanski., Jones & Kearsley 
6. Swenson 

ــاران ــاران1999، 7و همك ــان و همك ــر1992، 8؛ زينخ  و ؛ رنتش
  ).2012، 9كرچنر

اي اسـت كـه    روش مذكور تحليل استنادي شـيوه  6از بين 
يـل  تحل ).2012 كرچنـر،  و پنتشـر (مقبوليت طولاني مدتي دارد 

است كـه روابـط بـين     10هاي كتابسنجي استنادي يكي از زوش
 كند را مطالعه مي 12و مدرك مورد استناد 11مدرك استناد دهنده

تـوان كيفيـت    ). با اسـتفاده از ايـن روش مـي   1981، 13(اسميت
مقالات، تأثير مجلات در حوزه مربوطه و ميزان اعتبار مجـلات  

 از استناد، يادداشـت را در آن زمينه موضوعي تعيين كرد. منظور 
 بـه  ارجاعي يا است شده نقل عبارتي آن از كه اثري به ارجاعي

 يا مطلب يك صحت اثبات منظور به موثق منبع يك يا اثر يك
در واقع اسـتناد، ترسـيم نقشـه     ).1981 اسميت،( است نظر يك
اي است كه نويسنده آن را پديد آورده و خواننـدگانش را وا   جاده
ير را پيموده و به مقصود نهـايي خـود برسـند.    دارد تا آن مس مي

دانشمندان با قدم نهـادن و تكيـه دادن بـر سـكوي پيشـينيان،      
روند. طبيعـت   نهند و از آن بالا مي پلكان دانش بشري را بنا مي

هـا و اسـتنادات    اين حركت را با دقـت نظـر و تحليـل پـانويس    
اجـع  توان مشاهده كردو پديدار شدن يك مقاله در سياهه مر مي

يك سند، بازگو كننده اين مطلب است كـه در ذهـن نويسـنده    
اي كه به آن در فهرست مأخذ استناد كـرده   بين اثر وي و مقاله

است ارتباطي وجود دارد و تجزيه و تحليلي كـه در دربـاره ايـن    
اي به نام تحليـل اسـتنادي را بـه     گيرد، مقوله ارتباط صورت مي

  ). 1392رعي و صديقي، ؛ زا1382آورد (فروزاني،  وجود مي
 آن مختلــف هــاي روش و14 "كتابســنجي " از اســتفاده بــا
 استفاده ميزان براساس را شده منتشر منابع و متون انبوه ميتوان
كـرد. منظـور از    معرفـي  را 15نشـريات هسـته  ، نمود بندي رتبه

 دارند، را دهي بهره بالاترين كه هستند نشريات هسته، نشرياتي
 از اسـتفاده  نتيجـه،  در و بيشتر آن در شده منتشر مقالات تعداد
همچنـين بـا    ).1386 زاده، احمـد ( اسـت  بيشتر نيز نشريات آن

 حـوزه  در را 16هسـته  نويسـندگان  توان استفاده از اين روش مي
شناساند. منظور از نويسندگان هسته، نويسـندگاني   فلسفي علوم

                                                                      
7. Tellis., Chandy & Ackerman 
8. Zinkhan., Roth & Saxton 
9. Rentschler & Kirchner 
10. Bibliometric  
11. Citing  
12. Cited  
13. Smith, L.C 
14. Bibliometrics 
15. Core Journals 
16 . Core Author 



 13  ...ارزشيابي مقالات بازاريابي ورزشي با استفاده از تحليل استنادي در :و همكاران سيد اسفنديار موسوي  

 

 و گـر داداند (  كرده تدوين و تهيه را مقالات بيشترين كه هستند
 هـاي  كمـك  با شناسايي نويسـندگان هسـته   ).1388 همكاران،

ــمندي ــه ارزش ــه ب ــازان مجوع ــه و س ــتفاده جامع ــدگان اس  كنن
 تهيـه  و شـناخت  با زيرا كرد، ارائه اطلاعاتي مراكز و ها كتابخانه
 بـا  بـود  خواهنـد  قادر سازان مجموعه حوزه، اين اصلي مجلات
 بيشتري مخاطبان و كاربرد كه مجلات از كمتري تعداد اشتراك
 بـا  حـال،  عـين  در و كنند جويي صرفه كتابخانه بودجه در دارند،
 اشـغال  را كتابخانـه  از كمتري فيزيكي فضاي كمتر، منابع تهيه

 كليـدي  نويسـندگان  شـناخت  بـا  نيـز  كننـدگان  اسـتفاده  نمايند.
 هدفمنـدتر  را خـود  مطالعـات  توانند مي خويش علمي هاي حوزه
 بـا  نـامربوط،  و ي  ا حاشـيه  مطالـب  مطالعه فارغ از و كنند دنبال
 در ارزشـمندتري  مطالـب  به كمتر، هزينه و انرژي وقت، صرف
 از اسـتفاده  بـا  تـوان  مـي  يابند. همچنين دست علمي هاي حوزه
 كتابسـنجي  مهـم  روشـهاي  از يكـي  كه استنادي تحليل روش
 و فـراز  ترتيب، بدين كرد و ترسيم علم ساختار از تصويري است

 جديد علمي موضوعات ظهور و مطالعه را علم ساختار نشيبهاي
بـه نقـل از دادگـر و همكـاران،      1376را رديابي نمود (عصاره، 

). در سطح بين المللي نيز، مديريت ورزشي دانش نوپـا و  1388
  اي است و مانند هر رشته نوپايي، تحقيق ميان رشته

هـاي   هاي متعددي در زمينه تحليل استنادي رشـته  پژوهش
ف علمي انجـام در داخـل و خـارج از كشـور انجـام شـده       مختل

ها حـوزه   ). اما تنها برخي از آن1387است.(محمودي و اخوتي، 
مديريت ورزشي و خاصه بازاريابي ورزشي را مورد ارزيابي قـرار  

  شود. ها اشاره مي اند كه در اين قسمت به آن داده
اي ه پايان نامه و رساله 145) كه 1390خبيري و همكاران (

دانشكده تربيت بدني و علوم ورزشي را مـورد تحليـل اسـتنادي    
درصد بـه   7/21قرار دادند و گزارش دادند كه در مقطع دكتري 

 02/6درصد به پايان نامـه،   09/4درصد به نشريه،  9/67كتاب، 
اند و در مقطع كارشناسي ارشد  درصد به ديگر منابع استناد كرده

درصـد   97/10د به نشريه، درص 35/53درصد به كتاب،  45/29
هـا   درصد به سلير منابع استناد كرده اند. آن 24/6به پايان نامه، 
 مـورد  مقطع دو هر در لاتين منابع به استناد ميزانبيان داشتند 

 ميـزان و  اسـت  فارسـي  منـابع  به استناد ميزان از بيشتر بررسي
 49/69ارشـد   كارشناسـي  دانشـجويان  در لاتين منابع به استناد

  گزارش كردند. 1/80صد و در دانشجويان دكتري در
) در تحقيــق خــود بــا عنــوان 1389ســجادي و همكــاران (
تـا   1پژوهشي حركت از شـماره   -تحليل توصيفي نشريه علمي

 21مقاله را بررسي كرده بودنـد بيـان داشـتند كـه      338كه  34
درصـدبه صـورت دو    24درصد مقالات به صورت يـك نفـري،   

درصد به صورت سه  20صورت سه نفري، درصد به  30نفري، 

نفري و پنج درصد به صورت پنج مفـري و بيشـتر چـاپ شـده     
 112/21است. همچنـين ميـانگين اسـتناد بـراي هـر مقالـه را       

درصـد   45ها  گزارش دادند. علاوه بر اين، در تحقيق آنان كتاب
 درصـد، مقـالات    9ها  درصد و پايان نامه 31استناد ها، مقالات 

 
درصد را بـه   2و  3ها به ترتيب  ها و سايت ده در همايشارائه ش

  خود اختصاص دادند.
ــاران ( ــمي و همك ــواي   1391قاس ــل محت ــه تحلي ــه ب ) ك

هـاي   هاي رؤساي سـازمان تربيـت بـدني دربـاره مؤلفـه      ديدگاه
هاي رؤسـاي   ورزش پرداخته بودند گزارش دادند كه بين ديدگاه

) در زمينـه تربيـت   سازمان تربيت بدني (وزارت ورزش و جوانان
بدني با رويكرد قهرمـاني، حرفـه اي، تفـاوت معنـاداري وجـود      

  ندارد.
) با بررسـي روش شناسـي   1393رمضاني نژاد و همكاران (

مديريت ورزشي ايران نشان دادنـد كـه    ISCمطالعات توليدي 
اكثر مقالات داراي روش شناسـي نـوين هسـتند. جنبـه كمـي      

  است.  هاي كيفي تحقيقات بيشتر از جنبه
مقاله  2000) در تحقيق خود كه 2003( 1موندل و پدرسون

را بررسي كرده ند نشان دادند كه بيشترين درصـد نويسـندگان   
 8/16درصـد) داراي رتبـه علمـي اسـتاد تمـام،       8/42مقالات (

درصـد بـا مرتبـه علمـي      13درصد داراي مرتبه علمي دانشيار، 
ــتاديار،  ــري،   6/19اس ــجويان دكت ــد را دانش ــد  4/7درص درص

درصد را دانشجوي كارشناسي  5/1دانشجويان كارشناسي ارشد. 
  انجام داده بودند.

) نشان داد 1393هاي پژوهش زارعي و خداد شهري ( يافته
درصـد   18/72درصد از مقالات به شكل گروهي و  26/82كه 

به شكل فردي ارائه شده اند. همچنين آنهـا بيـان داشـتند كـه     
ها  باشد و كتاب استناد مي 70/32ر مقاله ميانگين استناد براي ه

و نشريات به ترتيب تعداد استناد بيشتري را به خـود اختصـاص   
  داده اند.

) كـه بـه   1393در پژوهشي ديگر آقا محمـدي و بصـيرنيا (  
فرهنگـي   مهندسـي  نشـرية  مقـالات  اسـتنادي  تحليـل بررسي 

پرداخته بودند بيان داشتند كـه در بـين وضـعيت زبـاني، منـابع      
درصد بيشتر منابع عربي و لاتـين بيشـترين    54/56رسي با با فا

هـا گـزارش    فراواني را به خود اختصاص داده اند. همچنـين آن 
  درصد مقالات به صورت گروهي بوده است. 65/67كردند كه 

) در پژوهش خود كه به بررسي 1393عسگري و همكاران (

                                                                      
1. Mondello & Pedersen 
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ر تحليل محتواي مقالات مديريت ورزشي در نشريه پـژوهش د 
 9/92علوم ورزشي پرداخته بودند به اين نتيجه دست يافتند كه 

درصد از مقالات چند نويسنده (بيش از يك نويسـنده) دارد كـه   
هــا بــا ســه نويســنده شــده اســت و بيشــتر  درصــد از آن 1/38

  درصد) درجه علمي استادياري دارند. 46نويسگان مقالات (
ابي است كه در بازاريهاي  يكي از زيرشاخهبازاريابي ورزشي 
ها و رويدادهاي ورزشي و هـم بـه تـرويج     آن هم به ترويج تيم

هـا و رويـدادهاي ورزشـي     محصولات و خدمات از طريـق تـيم  
شود. هدف از بازاريابي ورزشي تحقق ساختن نيازها  پرداخته مي
لاولاك و هاي مشتري از طريق فرايند مبادله اسـت (  و خواسته
زاريابي ورزشـي بـراي گسـترش    ). در حوزه با2004، 1همكاران
شـود.   پژوهشـي منتشـر مـي    -هاي علمي مقالات علمي فعاليت

تواند مبنايي بـراي بررسـي كيفيـت     تحليل استنادي مقالات مي
علي رغم رشـد مقـالات   ). 2012مقالات باشد (رنتشلر و كرچر، 

(از  پژوهشي در حوزه بازرايابي ورزشي در داخـل كشـور   -علمي
حقيقـي در زمينـه تحليـل اسـتنادي در     ت) 1392تـا   1379سال 

مقالات بازاريابي ورزشـي نگرفتـه اسـت. بنـابراين ايـن اولـين       
تحقيق در زمينه تحليل استنادي است كه با تمركز بر بازاريـابي  
ورزشي صورت گرفته است. از اين رو در ايـن مطالعـه مقـالات    

 علـوم  و بـدني  منتشر شده بازايابي ورزشي در نشـريات تربيـت  
سـاله بـه شـيوه تحليـل اسـتنادي مـورد        13طي دوره ورزشي 

گيرد تا بدينوسيله الگوي رفتار علمي نويسندگان  ارزيابي قرار مي
هاي به شيوه علمي در بازه زمـاني   و محققان را در تدوين مقاله

تعـداد  "مسئله مطرح در اين پـژوهش،   مذكور را ارزيابي نمايد.
زيع فرواني مقالات و تو"؛ "مقالات منتشر شده بازاريابي ورزشي

توزيع فراواني اسـنتناد بـه انـواع    "؛ "متوسط استناد در هر مقاله
پـر  "؛ "قديمي تـرين و جديـد تـرين منبـع    "؛ "منابع اطلاعاتي

؛ پـر اسـتنادترين   "استناد ترين مترجمان و مؤلفان منابع فارسي
نحوه توزيع مقالات بـر اسـاس   "؛ "نويسندگان داخلي و خارجي

يك نفري، دو نفري، سه نفري، چهار نفري، پنج تعداد نويسنده (
منـابع فارسـي و    نشـريات هسـته در  تعيـين  "نفري و بيشتر) ؛ 

  باشد. مي "مرتبه علمي نويسندگان"؛ و  "انگليسي
  

  روش شناسي پژوهش
روش اين پژوهش تحليل استنادي است. از آنجـايي كـه روش   

ست و تحليل استنادي روش مطالعه غير مستقيم متون و منابع ا

                                                                      
1. Lovelock., Reynoso., D'andrea & Huete 

توانـد يكـي از    بر پايه رياضيات و آمار و ارقام مبتني اسـت، مـي  
هاي انتخاب مجلات علمي باشد.  عيني ترين و مطمئن ترين راه

نظران اهميت اين روش را در انتخـاب مجـلات علمـي     صاحب
كنند. در تحليل استنادي احتمال خطا و اسـتناد بسـيار    تأييد مي

 جامعـة ). 1386يـانمهر  بـه نقـل از ك   1365كم است (عصـاره،  
حـوزه بازاريـابي ورزشـي در     مقالات تمام حاضر، تحقيق آماري

از آغاز انتشار هر كدام از نشريه تربيت بدني و علوم ورزشي  10
(مـديريت ورزشـي يـا     بوده است 1392اين نشريات تا زمستان 

نشريه حركت سابق، نشريه المپيك، نشريه مطالعـات مـديريت   
دو فصـلنامه  ش در علوم ورزشـي سـابق،   ورزشي يا نشريه پژوه

پژوهش در مديريت ورزشي و رفتار حركتي يـا نشـريه و علـوم    
حركتي و ورزش سابق، پژوهشـنامه مـديريت ورزشـي و رفتـار     

هـاي معاصـر در مـديريت ورزشـي يـا نشـريه        حركتي، پژوهش
ــژوهش ــابق،     پ ــي س ــوم حركت ــي و عل ــديريت ورزش ــاي م ه
ــژوهش ــديريت ورز   پ ــاربردي در م ــاي ك ــريه   ه ــا نش ــي ي ش
دو فصـلنامه  ، هاي كاربردي در مديريت و علوم زيسـتي  پژوهش

مديريت و توسعة ورزش، مديريت و فيزيولوژي ورزشي شـمال)  
و نمونه آماري برابر جامعـه در نظـر گرفتـه شـد. جامعـه مـورد       

عتوان مقالـه   68استناد مربوط به  1236مطالعه در اين پژوهش 
در حوزه بازاريابي ورزشـي تـا   هاي مذكور  منتشر شده در نشريه

هـا بـا مراجعـه بـه      براي گـرداوري داده  است. 1392پايان سال 
هاي الكترونيكي هر يك از  نسخه الكترونيكي نشريات در درگاه

نشريات و نيز از طريق جستجو در مركز اطلاعات علمي جهـاد  
)، بانك اطلاعات نشـريات كشـور   www.SID.irدانشگاهي (

)www.magiran.com،(   ــوم ــامع علــــ ــال جــــ پرتــــ
هاي مورد نياز استخراج گرديد  داده )www.ensani.irانساني(

هــاي گــردآوري شــده بــا اســتفاده از  ). داده1( جــدول شــماره 
هاي آمار توصيفي، مانند دسـته بنـدي بـر اسـاس توزيـع       روش

 Excel 2010فراواني، جداول و نمودار بـه كمـك نـرم افـزار     
  تجزيه و تحليل شدند. 

  
  هاي پژوهش  يافته نتايج و

نشريه تربيت بدني و علوم ورزشي از آغـاز انتشـار    10با بررسي 
مشخص شد تعداد كل مقالات منتشر شده در  1392تا زمستان 

 1236مقاله و تعـداد كـل اسـتنادات     68حوزه بازاريابي ورزشي 
استناد بوده است. همچنين، ميـانگين اسـتناد بـراي هـر مقالـه      

  ). 1شماره  بوده است (جدول 17/18
 777دهد كه نشريات علمي پژوهشي با  نشان مي 1نمودار 

درصد) بيشترين منبع اطلاعاتي نويسندگان بوده  86/62استناد (
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اسـتناد   250است. همچنين كتب (اعم از فارسي و انگليسي) با 
درصد ) در رتبـه دوم قـرار دارد و بعـد از آن، رسـاله و      22/20(

درصد) و در رتبـه آخـر هـم     50/16د (استنا 204پايان نامه و با 

درصـد) قـرار گرفتـه     74/5اسـتناد (  71ساير منابع اطلاعاتي با 
  است.

  
  1392پژوهشي تربيت بدني از آغاز انتشار تا سال  -هاي علمي وضعيت كلي مقالات بازاريابي منتشر شده در نشريه. 1جدول 

 ملاحظات

تعداد مقاله در 
زمينه بازاريابي 

 ورزشي

 سال راه
 اندازي

 عنوان نشريه صاحب امتياز

 از 1388 سال از نشريه اين
 مشتق "حركت" نشريه

 است. شده

 مديريت ورزشي (و حركت) دانشگاه تهران 1379  16

 كميسيون نظر به توجه با
 نشريه اين مجوز نشريات

 گرديده لغو بعدي اطلاع تا
 .است

 المپيك كميته ملي المپيك 1379 4

 از 8813 سال از نشريه اين
 علوم در پژوهش" نشريه
 است. شده مشتق "ورزشي

19  1381 
پژوهشگاه تربيت بدني 

 و علوم ورزشي

مطالعات مديريت ورزشي (و 
 پژوهش در علوم ورزشي)

 1390 سال ازاين نشريه از 
 و حركتي علوم"نشريه
 است. شده مشتق "ورزش

 دانشگاه خوارزمي 1381 8

دو فصلنامه پژوهش در مديريت 
رفتار حركتي (و علوم  ورزشي و

 حركتي و ورزش)

 دانشگاه مازندران 1388 1 در حال فعاليت.
پژوهشنامه مديريت ورزشي و 

 رفتار حركتي

نام قبلي اين 
هاي  پژوهش"نشريه

مديريت ورزشي و علوم 
 بوده است. "حركتي

 دانشگاه همدان 1390 6

هاي معاصر در مديريت  پژوهش
هاي مديريت  پژوهشورزشي ( و 

 شي و علوم حركتي)ورز

با نام قبلي اين نشريه 
هاي  پژوهش"عنوان نشريه 

كاربردي در مديريت و 
 بوده است. "علوم زيستي

 دانشگاه پيام نور 1391 10

هاي كاربردي در  پژوهش
هاي  پژوهشمديريت ورزشي (و 

 )كاربردي در مديريت و علوم زيستي

 دانشگاه گيلان 1391 1 در حال فعاليت.
مديريت و توسعة  دو فصلنامه

 ورزش

 دانشگاه شمال 1392 2 در حال فعاليت.
مديريت و فيزيولوژي ورزشي 

 شمال

N=68  مجموع مقالات بازاريابي ورزشي  
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فارسي و (كتاب 
)انگليسي

نشريات علمي  
پژوهشي

مجموعه مقالات رساله و پايان 
نامه

منابع 
   تي

  منابع اطلاعاتي مورد استفاده. 1نمودار 
دهد كـه قـديمي تـرين منبـع      نشان مي 2همچنين نتايج جدول 

باشـد و   مـي  1971استفاده مربوط بـه كتـاب در سـال    انگليسي مورد 
باشـد.   مـي  2012جديدترين منبع انگليسي مربوط به مجلات در سال 

همچنين قديمي ترين منبع اطلاعات فارسي در بـين نشـريات مـورد    
استفاده مربوط به كتاب و پايان نامه و رسـاله (بـه صـورت مشـترك)     

بـه مجـلات و پايـان     و جديدترين منبع مربوط 1374مربوط در سال 

  باشد. مي 1391ها ( به صورت مشترك) در سال  ها و رساله نامه
ــر اســتنادترين مؤلفــان و  2و 1هــاي شــكل هــاي يافتــه پ

دهد.  ها را نشان مي مترجمان منابع فارسي بر اساس فراواني آن
مهرداد حسن زاده پر استناد تـرين مؤلـف و بهمـن     1در شكل 

باشــد. مــابقي افــراد در  م مــيفروزنــده پــر اســتنادترين متــرج
  ارائه شده است: 2و  1هاي  شكل

  
  قديمي ترين و جديدترين منبع مورد استفاده به تفكيك نوع منبع .2جدول 

 ساير

(ماهنامه، 
 روزنامه،
 اساسنامه،
 ها، خبرگزاري

 طرح سند،
 پژوهشي،
 ها) گزارش

 همايش ها منابع اينترنتي
ها و  پايان نامه
 رساله ها

هاي  شاخص لاتمج كتاب ها
 آماري

انگليسي انگليسي فارسي انگليسي فارسي انگليسي فارسي فارسي انگليسي فارسي انگليسي  فارسي

2001 1381 2000 1387 1999 1381 1997 1374 1971 1374 1980 1380 

 ترين قديمي
 مورد منبع

 استناد

2010 1390 2010 1388 2010 1390 2010 1391 2007 1391 2012 1391 

 ترين ديدج
 مورد منبع

  استناد
  

       

حسن زاده،  
,  مهرداد
13

سرمد،  
6, زهره

بازرگان،  
6, عباس

حجازي،  
6, ا
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  توزيع پراستنادترين مترجمان .2شكل توزيع فراواني پراستنادترين مؤلفان فارسي                                    .1شكل         
 

 19دهد كه محمد احساني بـا   نشان مي 3هاي جدول  يافته
بار استناد، جايگاه اول را دارد. محمد خبيري و عليرضا الهـي در  
رتبه دوم و سوم نويسندگان فارسي زبـان قـرار دارنـد.در ميـان     

ــان،   ــي زب ــندگان انگليس ــا  "Funk, D"نويس ــتناد،  38ب اس
"Wann, D, L"  استناد و 17با"Trail, T"  استناد در  16با

بـه   4هاي اول تا سوم قرار دارند. مابقي افراد در جـدول   جايگاه
  ).3ترتيب ارائه شده است: (جدول 

نحوه توزيع مقـالات بـر اسـاس تعـداد      ،4بر اساس جدول 
نويسنده (يك نفري، دو نفري، سـه نفـري، چهـار نفـري، پـنج      

دهد. بر اساس اين جدول از مجموع  نفري و بيشتر) را نشان مي
 21درصد) به صورت سـه نفـري،    17/41مقاله (  28مقاله،  68

 11/19مقاله (  13درصد) به صورت چهار نفري،  88/30مقاله ( 
درصـد) بـه صـورت     94/2مقاله(  2درصد) به صورت دو نفري، 

درصد) نيز به صورت دو نفري بـه   94/2يك نفري و دو مقاله( 
  چاپ رسيده است.

  

  

  يسندگان داخلي و خارجي در حوزه بازاريابي ورزشي در نشريات موردپر استنادترين نو .3جدول 

 رديف پديدآور استناد دفعات تعداد مترجمان تعداد دفعات استناد

 Funk, D 1 38 محمد احساني، 19

 Wann, D, L 2 17 محمد خبيري، 17

 Trail, T 3 16 الهي، عليرضا 15

 james, J.D 4 16 رضا سيد جوادين، سيد 12

  McDonald, M, A 5  15 هاشم چيان، كوزه  12
  Theodorakis,N 6  15 محمود گودرزي،  9
  Greenwell,C 7  14 امير خانلري،  8
  Sutton, W.A 8  14 مهرداد استيري،  8
  Fink, J, s 9  14 افشار هنرور،  8
  Sauer,N.E 10  14 مهرزاد حميدي،  7

  جمع استناد 10  163  استناد 10  105
  

  قالات بر اساس نويسنده يك نفري، دو نفري، سه نفري، چهار نفري، پنج نفري وتوزيع م .4جدول 

پنج نفري و 
 بيشتر

 يك نفري دو نفري سه نفري چهارنفري
 هم پژوهي

 مجموع مقالات

 فراواني فراواني فراواني فراواني فراواني
 مقاله 68

)94/2  ( %2  )88/30  (%21 )17/41  (%28 )11/19  (%13 )94/2  ( %2  
  

  پژوهش مورد نشريات در منابع فارسي و انگليسي نشريات هسته در .5جدول 

تعداد دفعات 
 استناد

 مترجمان
 دفعات تعداد

 استناد
 رديف پديدآور

 Sport Marketing Quarterly 1 113 ورزشي مديريت نشريه 44

 Journal of Sport Management 2 69 المپيك نامه فصل 25

 Sport Management Review 3 39 ورزشي مديريت مطالعات 18

9 
پژوهش در مديريت ورزشي و رفتار 

 حركتي
37 International Journal of Sport 

Marketing an Sponsorship 
4 
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  Journal of marketing. 5  36 نشريه مديريت بازرگاني  6
  Tourism Management 6  21 اجرايي مديريت نامه پژوهش  4

 Journal of the academy of  20 يمهب صنعت فصلنامة  4
Marketing Science

7  

 International Journal Sport  17 بازرگانى هاى بررسي نشريه  3
Management and Marketing

8  

  Managing Service Quality 9  16 مديريت در معاصرهاي  پژوهش  3
  Psychology and Marketing 10  16 اجتماعي و انساني علوم پژوهشنامه  3

  جمع مورد 10  استناد 371  مورد 10  استناد 119
  

دهـد در بـين نشـريات فارسـي،      ها نشان مي همچنين يافته
اسـتناد، بيشـترين مراجعـه     44بـا   "مـديريت ورزشـي   "نشريه

 نامه فصل"نويسندگان را به خود اختصاص داده است. همچنين 

د جزو استنا 21و  25با  "ورزشي مديريت مطالعات"و  "المپيك
 5نشريات هسته ( پر استناد) بوده اند. مابقي نشريات در جدول 

  به تفصيل نمايش داده شده است.
 

 مراتب علمي نويسندگان مقالات .6جدول 

دانشجوي 
 كارشناسي ارشد

كارشناسي 
 ارشد

دانشجوي 
 دكتري

 استاد دانشيار استاديار

  مرتبه علمي
  

 فراواني

 فراواني فراواني فراواني فراواني فراواني فراواني

 مورد 202
)40/9  ( %19  )78/21  ( %44  )34/15  ( %31  )69/30  ( %62  

)31/18  ( %
37  

)45/4  ( %9  

  
 Sport Marketing"در بين نشريات لاتين نيـز مجلـه   

Quarterly"   نيز بيشترين استناد را در بين نشريات انگليسـي
 مده است.آ 7داشته است. ساير نشريات به تفصيل در جدول 

دهد. مطـابق   مرتبه علمي نويسندگان را نشان مي 6جدول 
 44درصــد)، 9/ 40دانشــجوي كارشناســي ارشــد ( 19داده هــا، 

/ 34دانشـجوي دكتـري (   31درصـد)،   21/ 78كارشناسي ارشد(
 18/ 31دانشـيار (  37درصد)،  30/ 69استاديار ( 62درصد)،  15

هــا  مقالــه درصــد) در نگــارش 45/4اســتاد تمــام ( 9درصــد) و 
  اند. مشاركت داشته

 
  بحث و نتيجه گيري

 اسـتتنادي،  تحليـل  روش استفاده از با كه بود آن بر حاضر پژوهش
پژوهشي  - هاي بازاريابي ورزشي منتشرشده در نشريات علمي مقاله

) تـا  1392تربيت بـدني و علـوم ورزشـي را از آغـاز انتشـار (سـال       
قان تعداد استناد را يكي محق مورد ارزيابي قرار دهد. 1392زمستان 

پژوهشــي (ليــو و  - از معيارهــاي رايــج پــذيرش مقــالات علمــي 

هاي ارزيـابي عملكـرد پـژوهش     ) و يكي از شيوه2013، 1همكاران
نشـان   1همانگونه كه در جدول دانند. ) مي2014، 2(لي و همكاران

باشد كـه   استناد مي 17/18داده شد، ميانگين استناد براي هر مقاله 
دهـد نويسـندگان    متوسط به پـاييني اسـت و نشـان مـي     ميانگين

بايست از تعداد منابع معتبر بيشتري استفاده نمايند تا از  مقالات مي
مباني نظري قوي تري برخوردار گردند. شايد با توجه به نوپا بـودن  
گرايش بازاريابي ورزشي پايين بودن تعداد اسـتنادات هـر مقالـه را    

هايي كه قـبلاً در   جود در برخي پژوهشمنطقي دانست. اما با اين و
هاي مختلف انجام شده است ميانگين استناد كمتـر از مقـدار    حوزه

؛ 1388؛ دادگـر و همكـاران،   1392فوق است (زارعـي و صـديقي،   
   ).1386كيانمهر، 

نشـان داد كـه نشـريات علمـي      يافته ديگر بررسي حاضـر 
ندگان استناد بيشـترين منبـع اطلاعـاتي نويس ـ    777پژوهشي با 

)؛ 1390هــاي خبيــري و همكــاران ( بــوده اســت كــه بــا يافتــه
) همخواني دارد. بـا  2007( 1) ؛ پانچشينكوف2008( 3والمينجانا

                                                                      
1. Liu., Lu., Lu & Liu 
2. Lee., Au., Li & Law 
3.Vallmitjana 
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توجه به اينكه مقالات حاوي تـازه تـرين دسـتاوردهاي علمـي     
هستند از اهميت بالايي نزد پژوهشگران برخوردار بوده است كه 

ت بازارايابي ورزشـي بـه   اين امر بيانگر توجه پژوهشگران مقالا
باشد. با اين وجـود، ايـن يافتـه بـا      اين منبع اطلاعاتي مهم مي

هاي برخي پژوهشـگران نـاهمخوان اسـت و كتـاب را پـر       يافته
؛ 1386استنادترين منبع اطلاعاتي گـزارش كـرده انـد(كيانمهر،    

؛ دادگـر و  1393؛ زارعي و خدادشهري، 1392زارعي و صديقي، 
توان بيان داشت  توجيه اين ناهمخواني مي ). در1388همكاران، 

هـاي نـاهمخوان چـون ملاحظـات تـاريخي و       كه در پـژوهش 
رسـد كـه    فلسفي در نظر گرفته شده است منطقي به نظـر مـي  

  كتاب بيشترين استناد را به خود اختصاص دهد.
نتايج ديگر بدست آمده نشان داد كـه قـديمي تـرين منبـع     

باشد و  مي 1971كتاب در سال انگليسي مورد استفاده مربوط به 
 2012جديدترين منبع انگليسـي مربـوط بـه مجـلات در سـال      

باشد. همچنين قديمي ترين منبع اطلاعات فارسـي در بـين    مي
نشريات مورد استفاده مربوط به كتاب و پايان نامه و رساله (بـه  

و جديــدترين منبــع  1374صــورت مشــترك) مربــوط در ســال 
هـا ( بـه صـورت     هـا و رسـاله   نامـه  مربوط به مجلات و پايـان 

توان پي بـرد   باشد. از اين يافته مي مي 1391مشترك) در سال 
كــه نويســندگان مقــالات بازاريــابي ورزشــي از منــابع فارســي 

كنند. شايد دليـل   جديدتري به نسبت منابع انگليسي استفاده مي
كمتر از منابع انگليسي را آشنايي كمتر آنان با زبان انگليسـي و  

  يگاه اطلاعاتي مناسب در مورد حيطه بازاريابي ورزشي باشد.پا
هاي پژوهش در رابطه بـا پـر اسـتنادترين نويسـندگان و      يافته

حسـن  "هاي  دهد كه آثار و نوشته مترجمان منابع فارسي نشان مي
بيش از همه مورد توجه استفاده كنندگان بوده اسـت   "زاده، مهرداد

ويسندگان در ميان منابع فارسـي بـه   و بالاترين استناد را در ميان ن
فروزنده، "استناد). در بين مترجمين،  13خود اختصاص داده است (

  استناد در صدر قرار گرفته است.  10با  "بهمن
بار  19با  "احساني مجمد"هاي ارائه شده،  با توجه به يافته

ــاه اول را دارد.   ــتناد، جايگ ــد "اس ــري، محم ــي،  "و  "خبي اله
ه دوم و سوم نويسندگان فارسي زبان قرار دارند. در رتب "عليرضا

استناد،   38با  "Funk, D"در ميان نويسندگان انگليسي زبان، 
"Wann, D, L"  استناد و  17با"Trail, T"   اسـتناد   16بـا

  هاي اول تا سوم قرار دارند.  در جايگاه
 ايــن در نويســندگان فــردي و گروهــي همكــاري بررســي

درصـد بـه صـورت سـه نفـري،       17/41 دهـد  ها نشان مي  مقاله

 
1. Pancheshnikov 

درصد بـه صـورت    11/19درصد به صورت چهار نفري،  88/30
درصد نيـز   94/2درصد به صورت يك نفري و  94/2دو نفري، 

هـا نشـان    به صورت دو نفري نوشته شده است. بنـابراين يافتـه  
هـا بـه    پژوهـي  دهد كه مقالات سه نفري بيش از ديگر هـم  مي

محمـدي و   آقـا هـاي   يافتـه يـا يافتـه   چاپ رسيده است كه اين 
) همخـواني دارد.  1389سـجادي و همكـاران(  )؛ 1393بصيرنيا (

هاي گروهـي   نتايج تحقيقات علمي نشان داده است كه پژوهش
ــامع  ــت، جـ ــوردار    از دقـ ــتري برخـ ــرعت بيشـ ــري و سـ نگـ

ايـن در حـالي اسـت كـه      .)1393محمدي و بصـيرنيا،   آقااست(
يقي كه بـه تحليـل اسـتنادي    ) در تحق2003مونلود و پدرسون (

پرداختـه   2003تـا   2002هـاي   نشريه اقتصاد ورزشي بين سال
درصد مقالات بـه صـورت يـك     60بودند نشان داده بودند كه 

تـوان وجـود    نفري نوشته شده است دليل اين ناهمخواني را مي
روحيه همكـاري بيشـتر در ميـان محققـان ايرانـي و فرهنـگ       

 نست.محوري در جامعه غربي دا فرد
ــريه،     ــتنادترين نش ــر اس ــا پ ــته ي ــريات هس ــث نش در بح

، "المپيـك  نامه فصل"استناد،  44با  "مديريت ورزشي "نشريه
بيشترين مراجعه نويسندگان  "نشريه مطالعات مديريت ورزشي"

نشـريه  "دهـد   را به خود اختصاص داده است. اين امر نشان مي
اساتيد و به خوبي توانسته است در جلب توجه  "مديريت ورزشي

پژوهشگران بازاريـابي ورزشـي گـامي مهمـي بـردارد. در بـين       
ــه   ــز مجلـ ــين نيـ ــريات لاتـ  Sport Marketing"نشـ

Quarterly"    نيز با اختلاف فاحشي نسبت به بقيـه، بيشـترين
اســتناد را در بــين نشــريات انگليســي داشــته اســت. همچنــين 

"Journal of Sport Management"  و"Sport 

Management Review"  در بــين مجــلات انگليســي در
  هاي دوم و سوم مجلات هسته قرار دارند. رده

هاي پژوهش حاضر در مـورد وضـعيت مرتبـه علمـي      يافته
 9/ 40محققــان نشــان داد كــه دانشــجويان كارشناســي ارشــد 

/ 34درصد، دانشجوي دكتـري   21/ 78درصد، كارشناسي ارشد 
درصـد و   18/ 31درصـد، دانشـيار    30/ 69درصد، استاديار  15

ها مشاركت داشته انـد.   درصد در نگارش مقاله 45/4تمام   استاد
  همانگونه كه مشخص شد پژوهشگران با مرتبـه علمـي اسـتاد   

هاي بازاريابي ورزشي دارنـد   تمام سهم كمتري در نگارش مقاله
)؛ شـريفي و  1389كه اين يافته با يافته سـجادي و همكـاران (  

) همخـوان و بـا   1393مكاران ()، عسگري و ه1391همكاران (
) نـاهمخوان اسـت. دو دليـل    2003تحقيق مونلـو و پدرسـون (  

توان براي اين بحث ارائه داد: اول اينكـه اسـاتيد بـا درجـه      مي
اند ميلي براي  استاد تمامي چون به بالاترين درجه علمي رسيده
دهنـد. دليـل    تلاش بيشتر جهت انجام بيشتر از خود نشان نمي
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دليلي كه از دليل اول معقول تر باشد اين باشد كـه  دوم و شايد 
سـال سـن دارنـد و حـوزه      50چون اين اساتيد معمـولاً بـالاي   

بازاريابي ورزشي رشته نوپايي نه تنها در ايـران بلكـه در جهـان    
باشد بنابراين كمتر با مباحث بازاريابي ورزشي نـوين آگـاهي    مي

ق دادن دانشـجويان  دارند لذا اقبالي براي انچام تحقيق و يا سو
دهند. همچنين شايد حضـور   خود به اين حيطه علمي نشان نمي

كم دانشجويان كارشناسي ارشد در اجراي تحقيقـات، بـه دليـل    
آشنا نبودن اين افراد با با روش تحقيق و اصول مقالـه نويسـي   

 است. 
هاي مرتبط با بازاريابي ورزشي و  با توجه به بررسي پژوهش

توان بيان كرد كه با توجه به  اين تحقيق مي هاي حاصل از يافته
تعدد فراوان مقالات مربوطه، راه اندازي يـك نشـريه علمـي و    

ها يـا مراكـز    پژوهشي در حوزه بازاريابي ورزشي توسط دانشگاه
تواند منجر به توسعه و گسـترش ايـن حـوزه     علمي مربوطه مي

ت، شود. همچنين به دليل نقص در استناددهي بسياري از مقالا
شود كـه داوران و نويسـندگان توجـه بيشـتري بـه       پيشنهاد مي

استناددهي مقالات داشته باشند. تاليف يا ترجمه كتب مرتبط با 
هاي مرتبط به نويسـندگان و   بازاريابي ورزشي، لزوم توجه رسانه

)، و لـزوم توجـه بيشـتر    3متخصصان بازاريابي ورزشـي (جـدول  
) 5نشريات پراستناد(جدولعلاقه مندان و نويسندگان مقالات به 

 باشد. نيز از ديگر پيشنهادات كاربردي اين تحقيق مي
  
  منابع

 ) .تحليــل1387اكبــري، خديجــه و بزرگــي، اشــرف الســادات .( 
 انـرژي  سازمان توسط ارسالي شده سازي نمايه مقالات استنادي
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كارشناسي ارشد دكتري دانشكده تربيـت بـدني دانشـگاه تهـران در     
  .109 - 123، 9. مديريت ورزشي، شماره1387و  1386هاي  سال

  .دادگــر، اميــر متقــي؛ كريمــي، رضــا و عبادالــه عمــوقين، جعفــر
شــماره از فصــلنامه   30تحليــل اســتنادي مقــالات   ). 1388(

تـا   1368هـاي   ره بـين سـال  پژوهشهاي فلسفي كلامـي منتش ـ 
سـال يـازدهم،   ، كلامـي  –هاي فلسفي  فصلنامه پژوهش. 1387

 .287 -314)، 41(پياپي  1شماره 

      رمضاني نژاد، رحيم؛ رضايي صـوفي، مرتضـي؛ دسـتوم، صـلاح؛
). تحليل روش شناسي مطالعاتي توليدات 1393( نسرين احمدي.

ISC  در  هـاي كـاربردي   مديريت ورزشي ايران. نشريه پـژوهش
  .85 -102، 1مديريت ورزشي، سال سوم، شماره 

 ) .تحليل اسـتنادي مقـالات   1392زارعي، عيسي و صديقي، زينب .(
) منتشر شده بين 13 - 34فصلنامه مطالعات انقلاب اسلامي (شماره 

 .193 - 210. 35. شماره 1392تا  1387هاي  سال

       ،سجادي، سيد نصراله؛ عيـدي، حسـين؛ مهربـاني، جـواد و عباسـي
پژوهشي حركـت.   - ). تحليل توصيفي نشريه علمي1389همايون. (

  .41 - 153، 5. شماره 34تا  1نشريه مديريت ورزشي. شماره 
 ،ايـران.   كتابـداري  مجـلات  بـا  شناييآ ).1377( .شيفته سلطاني

 .87 -65، 33شماره  كتاب، فصلنامة

 ) .هــاي  ). تحليــل اســتنادي پايــان نامــه1382فروزانــي، نوشــين
ارشد مهندسي معدن دانشكده فني دانشگاه تهـران از  كارشناسي 

 .103 -122، 40. نشريه كتابداري، شماره 1379تا  1370سال 

    ،قاسمي، حميد؛ تجاري، فرشاد؛ بروجرد علوي، مهـدخت، امـامي
هـاي   ). تحليـل محتـواي ديـدگاه   1391حسين و اميري، مريم. (

ال هـاي ورزش از س ـ  رؤساي سازمان تربيت بدني دربـارة مؤلفـه  
  .137 -152، 13. مديريت ورزشي، شماره 1388تا  1357

  .عســگري، بهمــن؛ الهــي، عليرضــا و پورســلطاني زرنــدي، حســين
). تحليل محتواي مقالات مديريت ورزشي نشرية پژوهش در 1393(

  . 155 - 172، 22علوم ورزشي. مطالعات مديريت ورزشي، شماره 
 ) .ت منتشر شده در ). تحليل استنادي مقالا1386كيانمهر، احترام

). فصـلنامه  1375 -1382مجلات كتابـداري و اطـلاع رسـاني (   
  .101 -122، 70كتابداري، شماره 

 ) .هاي  مقاله استنادي تحليل). 1387محمودي، زليخا و اخوتي، مريم
هـاي   سـال  بـين  رسـاني  و اطلاع كتابداري فارسي علمي مجلة پنج

 .69 - 64، 24اطلاعات، شماره  فناوري و . علوم1385 تا 1381
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