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بیلبوردها،  تابلوها،  به  بپردازید و  یزد  به گردش در خیابان ها و میادین شهر  اگر یک روز 
نوشته ها و تصاویر تبلیغاتی، نظری دقیق تر بیندازید، خواهید دید که حال بصری شهر یزد، 

خوب نیست! 

شهری که تا چند دهه ی پیش، دکان های واقع در بازارهایش، فاقد تابلوی تجاری و دارای سادگی 
نما بودند، امروز بر سر در مغازه ها و واحدهای تجاری اش، تابلوهای رنگارنگ کوچک و بزرگ، 
ـی می کنند. هم چنین در سال های اخیر با رشد و توسعه ی صنعت، اقتصاد و تجارت  ـ خودنمای
ن، برافراشته شده اند و همراه با دیگر 

آ
در شهر یزد، بیلبوردهای تبلیغاتی در نقاط پرتردد ا

شفتگی و 
آ
رسانه های تبلیغات محیطی، چهره ی شهر را متنوع تر ساخته اند؛ اما این تنوع با ا

لودگی هوا به 
آ
لودگی بصری در کنار ا

آ
اغتشاش در بعضی از نقاط شهر همراه شده و زنگ خطر ا
مده است؛ رنگ رخساره خبر می دهد از سر ضمیر!

آ
صدا درا

در این روزها، شهروندان با عبور از معابر شهری، انواع و اقسام نوشته ها و تصاویر تبلیغاتی 
گاه نیستند که 

آ
ن ها را مرور می کنند؛ اما از این موضوع ا

آ
را مشاهده می کنند و در ذهن خود، ا

شفتگی ذهن شده و تمرکز فکری و بازدهی کاری را کاهش 
آ
تبلیغات شهری غیراصولی، باعث ا

لودگی در درازمدت، اثرات نامطلوب بر جسم و روح 
آ
می دهد. به اذعان کارشناسان، این نوع ا

شهر و شهروندان می گذارد و باعث پریشانی ذهنی و بیماری روانی می شود. 

بیلبوردها به عنوان سازه های بزرگ تبلیغاتی از جمله رسانه های محیطی مهمی هستند که 
ـی و کاربردی، از استانداردهای طراحی و ایمنی هم برخوردار باشند.  ـ باید علاوه  بر جنبه ی زیبای
ن ها 

آ
سفانه در برخی از موارد به دلیل عدم جایابی صحیح و همچنین عدم تناسب و سازگاری ا

أ
متا

با محیط و فضای پیرامونشان، این رسانه عملکرد و ارتباط مناسبی با مخاطبینش ندارد و حتی 
باعث عدم تمرکز رانندگان و ایجاد ترافیک شهری می گردد.

از  اندازه، کمی کوچک تر  و  ابعاد  نظر  از  که  ـی  ـ )تابلوهای استرابوردها  بیلبوردها،  با  همگام 
ن، مستطیل عمودی اند و فاصله ی کمتری با مخاطب دارند( به تعداد 

آ
بیلبوردند و بر خلاف ا

زیادی در هر نقطه از شهر به ویژه چهارراه ها دیده می شوند. بیشتر این تابلوها حاوی تبلیغات 

حـال بصـری 
ـزد،  ـ ـ ـ ر ی ـ ـ شهـ
خوب نیست!
_______ محسن عباسی سرچشمه

____عضو رسمی انجمن صنفی طراحان گرافیک ایران 
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چيدمان گرافيک

ن ها نیز از 
آ
سفانه طرح های گرافیکی ا

أ
گوناگون فرهنگی، اجتماعی و مذهبی هستند که متا

کیفیت مطلوبی برخوردار نیستند و با انبوهی از نوشتار، سعی دارند تا حجم زیادی از اطلاعات 
را به عابرین به ویژه خودروسواران انتقال دهند!

ویختن بی حساب و کـتاب 
آ
از طرفی دیگر، نصب افسار گسیخته داربست های فلزی تبلیغاتی و ا

ن هم با 
آ
پارچه نوشته ها و بنرها به ویژه با موضوعات مذهبی و مناسبتی بر در و دیوار شهر، ا

لودگی دیداری شهر، دامن زده اند؛ "رنگ زردم را ببین 
آ
طرح های گرافیکی ضعیف، بیشتر به ا

برگ خزان را یاد کن!". بخش عمده ای از این معضل را در تبلیغات محیطی سازمان ها، ادارات و 
نهادهای دولتی می توان جستجو کرد. گاه بعضی از این ارگان ها بدون توجه به قواعد و ضوابط 
تبلیغاتی محیطی و حتی بدون هماهنگی با مسئولان شهری، اقدام به نصب بیلبورد یا سازه های 
 چنین تخلفاتی بعد از 

ً
تبلیغاتی در محوطه ی درونی یا بیرونی مکان خود می کنند که ظاهرا

اندکی رایزنی متخلفان با مسئولان شهری برطرف می شود و بیلبوردها و سازه های تبلیغاتی، 
بی توجه به پیامدهای بصری  منفی شان، از سر جایشان تکان نمی خورند!

زاردگی دیداری زیادی گردیده، 
آ
ا بخش دیگر از تبلیغات محیطی شهر یزد که امروزه باعث 

ابعاد،  با  تابلو  هر  طوری که  به  تجاری ست؛  واحدهای  و  مغازه ها  درِ  سر  متعدد  تابلوهای 
رنگ بندی، ارتفاع، شکل و نحوه ی طراحی و همچنین مواد دلخواه، ساخته و نصب شده است 
و این باعث گردیده تا کارکرد درستی هم نداشته باشد. حتی در بعضی از خیابان های قدیمی 
نجا ندارند که منظر نازیبا و ناموزونی را 

آ
شهر، این تابلوها، هم خوانی با بافت تاریخی و سنتی ا

ـی که بر سر در فروشگاه ها  ـ ن جا داده اند. در خیابان های بزرگ و اصلی شهر علاوه بر تابلوهای
آ
به ا

ن ها راه پیدا کرده اند؛ انگار 
آ
و واحدهای تجاری نصب است، تابلوهای بزرگی نیز به پشت بام ا

تر بسازند و بالاتر  کسبه و صاحبان مشاغل در رقابتی هستند که تابلوهایشان را هر چه بزرگـ
ببرند! این کار علاوه بر اغتشاش هر چه بیشتر در تبلیغات محیطی و مبلمان شهری، باعث بروز 
ن محدوده عبور می کنند. علی رغم تصویب 

آ
مشکلات ایمنی برای عابران پیاده ای می شود که از ا

یین نامه و قوانین جدید توسط مدیریت شهری در این ارتباط، تا کنون این تابلوهای بزرگ به 
آ
ا

ن ها نیز به جریمه و افزایش چند برابری عوارض 
آ
وری نشده اند و گویا صاحبان ا

آ
طور جدی جمع ا

دستگاه های  شاید  و  هستند  راضی  ن، 
آ
ا

نظارتی هم!

 طراحی تابلو یا 
ً
در جوامع پیشرفته، اصولا

مجموعه تابلوهای بر روی نمای ساختمان؛ 
اندازه،  رنگ بندی،  نوشتار،  نوع  از  اعم 
خرین وظیفه ی رسمی 

آ
تناسب و جایابی، ا

یک معمار است که باید با همکاری یک 
طراح گرافیک به انجام برسد. با فقدان این 
همکاری، طراحی تابلوها به دست تابلوساز 
و سفارش دهنده  انجام می گیرد و عدم دانش 
کافی این دو، باعث می شود تا سالیان زیادی 
نظاره گر این تابلوها در سطح شهر باشیم 
ن ها را تحمل کنیم. امروزه به 

آ
و با بی رغبتی ا

صورت موردی در گوشه و کنار شهر یزد، 
بنا  نوع  با  متناسب  و  مطلوب  تابلوهای 
دیده می شوند که حتی با طراحی لوگوتایپ 
)نشانه نوشته( نیز همراهند و یا از فضای 
ن ها استفاده شده 

آ
منفی گسترده در سطح ا

خیابان ها،  از  بعضی  در  همچنین  است. 
مغازه ی  چندین  تابلوهای  همسان سازی 
با  امیدواریم  مجاور هم، دیده می شود که 
رعایت تمام اصول و شرایط صحیح تبلیغات 
محیطی و تعریف یک هویت معین برای هر 

خیابان، این روند مثبت ادامه یابد. 
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چيدمان گرافيک
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با تبدیل شدن شهر یزد به قطب پزشکی 
جنوب شرق کشور و فعالیت گسترده ی 
معرف  تابلوهای  این جا،  در  پزشکان 
ن ها در معابر و خیابان ها افزایش 

آ
مطب ا

یافته است و این باعث گردیده تا چهره ی 
ناخوش  نقاط،  بعضی  در  شهر  بصری 
و  طراحی  استانداردهای  اینکه  با  شود! 
ساخت در این تابلوها به صورت تک تک 
رعایت می شود، اما بی نظمی وسیعی در 
از  بعضی  در  ن ها 

آ
ا نصب  محل  و  شیوه 

نام  کردن  پیدا  که  دارد  وجود  خیابان ها 
کوچه یا نام پزشک مورد نظر در بین این 
تعداد تابلوهای درهم پیچیده، سخت و 

دشوار است! 

اما پدیده ای که امروز همگام با در دسترس 
قرار گرفتن دستگاه های چاپ دیجیتال در 
برخی از شهرها به ویژه یزد گسترش یافته، 
پدیده ی شخصی سازی فضاهای شهری برای 
و  زائران  به  ـی  ـ خوشامدگوی ترحیم،  گهی 

آ
ا

تبلیغ هیئات محلات و حتی معرفی کسب و 
کار می باشد؛ فضاهای تبلیغاتی غیرمجازی 
که گاه در کنار فضاهای مجاز تبلیغاتی، 
تضاد و ناهماهنگی ناخوشایندی را به وجود 
ن، نصب عکس 

آ
ورند. نمونه ی شاخص ا

آ
می ا

متوفی در ابعاد بزرگ بر روی داربست های 
سکونت،  محل  در  خورده  زنگ  فلزی 
سرکوچه، محله یا معابر عمومی می باشد. 
این کار، توسط بستگان متوفی در حالی که 
عزیزشان  غم  دادن  دست  از  شرایط  در 

خودجوش  صورت  به  هستند 
انجام می گیرد و مسئولان شهری 
هم به احترام متوفی و بازماندگان، 
ن ها 

آ
وری ا

آ
عکس العملی برای جمع ا

تمثال های  این  نمی دهند.  انجام 
بزرگ، گاه تا چهل روز در معرض 
دید عموم عابرانی است که حتی 

متوفی را نمی شناسند!

همدردی  و  احترام  ادای  هرچند 
داب دینی 

آ
با خانواده ی متوفی از ا

این  اما نصب  انسانی می باشد  و 
مدت،  طولانی  در  بزرگ  بنرهای 
شهروندان  خاطر  زردگی 

آ
ا باعث 

ناامیدی  و  س 
أ
یا فضای  ایجاد  و 

تشدید  و  تحریک  همچنین  و 
و  نوعی عادت  ایجاد  باعث  کارهای غیراصولی  این  افسردگی در جامعه می شود. هم چنین 
ثیرات 

أ
بدعت گذاری های غلط و در نتیجه معضل های فرهنگی و اجتماعی خواهد شد. در واقع تا

منفی این گونه تبلیغات محیطی بر فضای نشاط عمومی جامعه و حقوق شهروندی، انکارناپذیر 
خواهد بود و مسئولان به ویژه در شورای فرهنگ عمومی استان و شورای اسلامی شهر، باید 
در این ارتباط، دست به کار جدی شوند و در کنار فرهنگ سازی عمومی، با اتخاذ تصمیم و 
ـی را در این زمینه اعمال نمایند؛  ـ راهکارهای مناسب و قانونمند، محدودیت ها و ممنوعیت های
کما اینکه چندین شهر در کشور تاکنون اقدامات عملی در این زمینه انجام داده اند؛ از جمله 
مکاتبه ی دستگاه های نظارتی با اتحادیه چاپ بنر و همچنین مراکز نصب داربست، مبنی بر 

ممنوعیت چاپ و نصب بدون مجوز هرگونه بنرهای با ابعاد بزرگ متوفیان. 

نمونه ی دیگر از نابسامانی تبلیغات محیطی که جنبه ی فرهنگی و مذهبی دارد، با نزدیک 
ـی می کند؛ انبوهی از  ـ ن در شهر یزد خودنمای

آ
شدن به ماه محرم و  حتی خیلی زودتر از ا

ـی که توسط مراکز دولتی، غیردولتی یا هیئات عزاداری و مذهبی به صورت  ـ پارچه ها و بنرهای
نصب  محلات  ورودی  یا  مساجد  دیوار  و  در  روی  بر  و  شهر  متعدد  نقاط  در  خودجوش 
سفانه گاه از بعد معنوی و مذهبی خود فاصله گرفته و به ابزاری 

أ
می گردند؛ اقدامی که متا

 این نوع تبلیغات 
ً
ـی و رقابت برخی هیئات عزاداری تبدیل می شوند. معمولا ـ برای قدرت نمای

از ایده، فکر و طراحی گرافیکی مناسبی هم برخوردار نیستند و کمتر حاوی نکـته، پیام 
اخلاقی، اجتماعی و سیاسی از فرهنگ عاشورا می باشند. 

در این جا نیز مسئولان شهری و فرهنگی با توجه به شور این ایام، کمتر بر این نوع تبلیغات 
محیطی نظارت دارند، در حالی که با ساماندهی اصولی و درست و هدایت این حرکت های 

ثیر بهتر و عمیق تر در این زمینه بر روی شهروندان گذاشت. 
أ
خودجوش مردمی، می توان تا

به هر حال باید به این نکـته توجه داشت که اگر در تبلیغات محیطی شهر یزد، ضوابط و 
ن ها، وجود نداشته باشد و 

آ
ـی قوی برای ا ـ قوانین مشخص و همه جانبه و راهکارهای اجرای

ن 
آ
ا کسبه و صاحبان مشاغل، ادارات، مؤسسات و شرکت های دولتی و غیردولتی هم به 

ـی این شهر با اصالت کاهش  ـ رامش محیط و زیبای
آ
بی توجه یا کم توجه باشند، به تدریج ا

لودگی بصری بیش از پیش زندگی شهروندان را در 
آ
ا می یابد و پدیده ی نو ظهوری همانند 

ن به مراتب دشوارتر از ایجاد زمینه های مناسب 
آ
معرض خطر قرار خواهد داد که مقابله با ا

لودگی بصری خواهد بود. 
آ
برای کاهش ا


