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اي و هاي ماهوارهها با تأکید بر شبکهایش دانشجویان به رسانهگر

  * سنجش پیامدهاي آن
   1 عباس اسدي

  چکیده
اي فارسی زبان و آگاهی بر میزان گرایش هاي ماهوارهپژوهش حاضر، دستیابی به نگرش دانشجویان به شبکه :هدف

پژوهش،  :روش. ها بر دانشجویان بوده استشبکه هاي اینها و همچنین سنجش پیامدهاي برنامهآنها به این شبکه
استان، در مقاطع کارشناسی به بالا در سال تحصیلی  15دانشگاه سراسري در  20پیمایشی و جامعۀ آماري، دانشجویان 

ابزار . نفر از آنان کاملاً تصادفی انتخاب شدند 2000اي متناسب، بوده که با روش نمونه گیري تصادفی طبقه 92-91
دهند که بین نشان می :ها یافته. اند تجزیه و تحلیل شده SPSSها، با ها، فرم پرسشنامه بسته بوده و دادهآوري دادهگرد

پایگاه اقتصادي ـ اجتماعی، میزان دینداري و همچنین میزان مشارکت اجتماعی دانشجویان با میزان استفادة آنها از 
که ها و  همچنین بین سه متغییر نخست با میزان اعتماد دانشجویان به اي و نگرش ایشان به این شبهاي ماهوارهشبکه

میزان  دانشجویان با میزان دینداريو  میزان مشارکت اجتماعی بیناما . شبکه هاي ماهواره اي رابطه معنادار وجود دارند
ی دهند، که دلایل گرایش نتایج تحقیق نشان م :گیري نتیجه .معنادار وجود ندارند ها، رابطۀآنها از شبکه استفاده

اي است که به متغیرها و ها بر آنها، فرایند پیچیدهمیزان اثر گذاري این شبکههاي ماهواره اي و دانشجویان به شبکه
محیط و شرایط اجتماعی، خانوادگی، تحصیلی و ساختار : برخی از این عوامل عبارتند از. عوامل متعددي بستگی دارد

ها، میزان وابستگی و دسترسی به رسانه ها، سود معنوي و رضایت و میزان استفاده از رسانه روانی مخاطبان، انگیزه
  حاصله از رسانه و غیره

 
  .گرایش، دانشجویان، رسانه ها، شبکه هاي ماهواره اي: واژگان کلیدي
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  مقدمه) الف
هاي فارسی زبان  ص شبکهاي به خصوهاي تلویزیونی ماهوارهشبکههاي نوین، امروز به مدد پیشرفت فناوري

اي را پیش روي مخاطبان به ویژه مخاطبان دانشجو گیر پیدا کرده و فضاي تازهبرون مرزي رشد چشم
به عبارتی، امروز مخاطبان از جمله دانشجویان در محاصرة اطلاعاتی قرار دارند که این امر . گشوده است

حاکم، فرد و جامعه و نوع نگرش آنها نسبت به هویت سبب می شود تا تغییراتی در رابطۀ فرد و نظام سیاسی 
هاي فرهنگ جوامع هاي درون فرهنگ خود و پیامچون فرد همزمان مخاطب پیام. خویش، بوجود آید

مختلف است، لذا تصورات و ادراك مخاطبان از رویدادها به مقدار زیادي بستگی به تصویري دارد که از 
هاي همچنین مخاطبان در دنیاي امروز بر اساس تفاوت. )21:1380لازار،(ی شودها به آنها منتقل مطریق این شبکه

توان به پس زمینه زنند و این گزینش را میبسیار روشن در ترجیحات شخصی خود دست به گزینش می
  .)117-118:1382:منتظر قائم،(اجتماعی ـ سیاسی ربط داد

اي فارسی زبان هاي ماهوارهخود را وقف تماشاي شبکه در این که بخشی از دانشجویان روزانه مدتی از زمان 
هاي به نظر می رسد که علت این امر، آن باشد که دانشجویان برنامه. کند، تردیدي نیستبرون مرزي می

دانند و به همین سبب همواره دنبال راهی هستند تا با دنیاي هاي داخلی را جوابگوي نیازهاي خود نمی شبکه
  .هاستراهاي فارسی زبان برون مرزي یکی از این هاي ماهواره شبکه. رتباط باشندبیرون ازخود درا

هایی بپردازنند که کوشند تا به تهیه و پخش برنامهها نیز با درك این واقعیت، میگردانندگان این شبکه 
ین طریق، آنها دهند، جذاب باشند و بدبراي مخاطبان ایشان که بخشی از آنها را جوانان دانشجو تشکیل می

  . را به سمت و سوي اهداف  سیاسی و ایدئولوژیکی خاص خود بکشانند

اي فارسی هاي ماهوارهاین پژوهش کوشیده است تا عوامل مرتبط و مؤثر بر گرایش دانشجویان به شبکه
هاي فرهنگی، هدف این مقاله شناخت گرایشبه بیانی، . زبان برون مرزي را مورد بررسی قرار دهد

اي فارسی زبان در جامعۀ هاي ماهوارهماعی، سیاسی و مذهبی دانشجویان، نسبت به استفاده ازشبکهاجت
 .با تأکید بر پیامدهاي آن است دانشگاهی

-میلیون نفرازجمعیت کشور را دانشجویان تشکیل می 5ضرورت انجام پژوهش حاضر آن است که نزدیک به 

هاي دولتی با این افراد در ارتباط ها به خصوص در دانشگاهنشگاهدهند و نهاد رهبري نیز به همین نسبت در دا
اي فارسی هاي ماهوارهاست، لذا ضروري است که دلایل و انگیزة دانشجویان در تمایل به استفاده از  شبکه

زبان مورد پژوهش قرار گیرد و ضمن ارائۀ راهکارهاي متناسب براي از بین بردن پیامدهاي نامطلوب آن، 
  . هاي لازم براي برنامه ریزي فرهنگی و اجتماعی دراین زمینه ارائه شودات و دادهاطلاع
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  پیشینۀ پژوهش)ب

هاي هاي برون مرزي به خصوص شبکهدر چند سال اخیر، تحقیقات متعددي در رابطه با گرایش به رسانه
گرفته در زمینۀ  برخی تحقیقات انجام. اي، از سوي  محققان و پژوهشگران صورت گرفته استماهواره

در زمینۀ اخبار داخلی تفاوت «دهد که هاي داخلی نشان میمیزان اعتماد مخاطبان نسبت به اخبار  رسانه
) روزنامه،رادیو و تلویزیون(هاي کشور،معناداري میان میزان اعتماد دانشجویان به خبرهاي داخلی رسانه

عتماد دانشجویان به خبرهاي خارجی همچنین دربارة اخبار خارجی، میزان ا. شودمشاهده نمی
میزان . است) صداي جمهوري اسلامی ایران(ها بیش از رادیو و روزنامه) جمهوري اسلامی ایران(تلویزیون

اعتماد آنان به اخبار این سه رسانه بیش از میزان اعتماد آنان به اخباري است که از طریق ارتباط میان فردي 
ها، صداقت و همچنین دانشجویان بر این باورند که بیان واقعیت. شودقل میبه آنان منت) دوستان و بستگان(

. )183: 1374بدیعی، (»راستگویی در انعکاس اخبار مهمترین عامل اعتماد به اخبار رسانه هاي داخلی کشور است
ه ندادن هاي خبري، ارائاصل موضوع«هاي داخلی به نتایج تحقیق دیگري نیز نشان داده که عدم توجه شبکه

هاي مختلف جامعه دربارة موضوعات بحث انگیز، توجه نکردن به نیازها و علاقۀ مردم و نیز بی دیدگاه
سالک، (طرف نبودن در گزارش رویدادها، باعث شده که  مردم نسبت به تلویزیون نظر مثبتی نداشته باشند

جتماعی افراد با  میزان استفادة آنها از یک تحقیق نیز نشان داده که بین پایگاه اقتصادي و ا. )26-15: 1378
همین تحقیق همچنین باز  نشان داده که بین میزان دینداري .  اي رابطۀ مستقیم وجود داردهاي ماهوارهشبکه

یعنی هرچه میزان . اي رابطۀ معکوس وجود داشته استهاي ماهوارهمخاطبان با میزان استفادة آنها از شبکه
اي هاي ماهوارهشان به شبکه بوده، به همان اندازه میزان استفاده، رضامندي و اعتماددینداري پاسخگویان بالا

  .)1386محمد رضایی، (بوده است کمترنیز 
  

 مفهوم و تعریف گرایش)ج

هاي بسیار متعدد و متنوعی از بنابراین تعریف. نظران در مورد  تعریف گرایش اتفاق  نظر ندارندصاحب
ها و آمادگی براي عمل نسبت به ها، احساسترکیب شناخت«برخی، گرایش را  مثلاً. گرایش شده است

یک  حالت «: عدة دیگر معتقدند گرایش عبارت است از. )1375:277کریمی،(اندتعریف کرده» یک چیز معین
کند تا به  شکلی مشخص نسبت به یک شیء یا  کم و بیش با دوام در سازمان ذهنی که فرد را آماده می

اند که گرایش اظهار داشتهبعضی نیز   1)345: 2006کرانو و پریسلین،(. ت که به او ربط دارد واکنش نشان دهدموقعی
کند تا به صورت ترجیحی سازمان با دوامی از باورهاست حول یک شیء یا  موقعیت که فرد را  آماده می«
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نیز گرایش را به عنوان تمایل » رتگوردون آلپو« .)1384:87بهنر و وانک، (»نسبت به  آن واکنش نشان دهد
  .)1387:239برکوویتز،(واکنش به موضوع یا پدیده اي خاص تلقی می کند

توان گفت گرایش، نـوعی احسـاس مطلـوب یـا     با در نظر گرفتن این تعاریف و دیگر تعاریف موجود، می
به منزلۀ نوعی احساس  توان گرایش رابه این ترتیب می. هاي مختلف استنامطلوب نسبت به امور یا پدیده

ها و حوادث معین تعریف کرد،  که در برگیرندة ارزیابی مطلوب یا نامطلوب از مثبت یا منفی نسبت به چیز
  . باشدآنها نیز می

عوامـل بسـیاري در    .گرایش یکی از مهمترین موضوعات در بحث روانشناسی اجتماعی استبه طور کلی، 
روان شناسان اجتماعی بر . ها ذاتی باشندی معتقد است که گرایشکمتر کس. ها مؤثرندشکل گیري گرایش

اگرچه ممکن است تحـت  . شوند، یعنی آموختنی هستندها از طریق تجربه کسب میاین باورند که گرایش
گرایش درطول زمان در پی تأثیرات محیط خانواده، دوسـتان،  .1)1992:103برژر،(تأثیر عوامل  ژنتیکی هم باشند

اي تـلاش وهزینـۀ زیـادي را بـراي     هاي ماهوارهشبکه. گیردها شکل میعه و به خصوص رسانهمدرسه، جام
کوشند  تـا در مخاطبـان نفـوذ    آنها می. کنندتأثیر در افکار و عقاید مخاطبان و تغییر گرایش آنها صرف می

  .ورندآنها را  نسبت به جامعه و حکومت فراهم آ تغییر عقاید و رفتاراجتماعی کنند و زمینۀ
  

  هاکارکرد رسانه)د

اي فارسی زبان، باید نظریات مربوط هاي ماهوارهها  به خصوص شبکهبراي شناخت بهتر نقش و تأثیر رسانه
اي تحت مقاله 1948متخصص علوم سیاسی در آمریکا، در  2»هارولد لاس ول«. به آن را مورد توجه قرار داد

نوشت و اولین طبقه بندي جامع در زمینۀ وظایف اجتماعی » ساختار وکارکرد ارتباطات در جامعه«عنوان 
ها قائل شده است، در این مقاله، سه نقش متمایز و تفکیک شده براي رسانه» لاس ول«. ها عرضه نمودرسانه

نقش همبستگی اجتماعی یا هدایت و ) نقش نظارت بر محیط یا نقش خبري ب) الف: که عبارتند از
هایک نقش دیگري نیز مطرح است در کنار این نقش. ی یا انتقال میراث فرهنگینقش آموزش) راهنمایی  ج

ها با انتشار اخبار و اطلاعات، افراد جامعه را با در نقش اول، رسانه. هاستکه  نقش سرگرمی و تبلیغی رسانه
ع کافی به دست سازند تا از محیط خود اطلاکنند و با این کار افراد را آماده میمحیط زندگی خود آشنا می

ها با تجزیه و در نقش دوم، که مکمل نقش قبلی است، رسانه.)1373:9معتمدنژاد،(آورند و با آن انطباق پیدا کنند
در نقش سوم نیز، . پردازنند تحلیل و تفسیر رویدادها و مسائل زندگی به راهنمایی و تنویر افکار عمومی  می

                                                
1. Berger 
2.Harold Lasswell 
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چارلز «. پردازندهاي آینده، میهاي گذشته به نسلز نسلها به انتقال میراث فرهنگی جامعه، ارسانه
را به عنوان نقش چهارم مطرح کرده است، » سرگرمی و تبلیغی«دیگر محقق آمریکایی هم، نقش 1»رایت

ها از این طریق، اوقات اگرچه رسانه. گذارند ها، بر روح و روان مخاطبان تأثیر میکه بر اساس آن، رسانه
در . آوردکنند، اما همواره این نقش مثبت نیست و آثار نامطلوب اجتماعی بدنبال میمی فراغت افراد را پر

در جامعۀ مصرفی، اهداف تبلیغات سیاسی نیز مستقیم و غیر . آورندهاجامعه را مصرفی بار میاین نقش رسانه
  .شودمستقیم دنبال می

 

  مرور نظري پژوهش)ه

ها و هنجارها ها نقشی  اساسی در اشاعۀ ارزشرسانه«د گوینبه صراحت می3»مک فایل«و  2»بارنت«
هاي مختلف هاست، مردم فرهنگدر محیط امروزي که ساخته و پرداختۀ رسانه. 4)2005کلمنت و باکر، (»دارند

بدین ترتیب در . کنندها قضاوت میهاي رسانهو حتی خودشان بیشتر بر اساس تصویرسازي» دیگران«دربارة 
ها تدارك فردي و همچنین در مراودات اقتصادي و سیاسی، تصاویر قلبی که توسط رسانهارتباطات میان 

به . دیده شده و در اذهان عامه نقش بسته، بر نحوة نگرش افراد نسبت به یکدیگر تأثیر بسزایی گذاشته است
ا دیده، خوانده همجموعاً بر اساس آن چیزهایی است که از طریق رسانه» دیگران«بیان دیگر، نگرش مردم از 

: ها به ویژه تأثیر تلویزیون معتقدندبا تأکید بر تأثیر رسانه6»لایت«و  5»سالمون«.)45: 1995کمالی پور، (اندیا  شنیده
این تأثیر هم به صورت کوتاه . دهدتلویزیون، تماشگران خود را به اشکال مختلف تحت تأثیر قرار می«

  7).1984:55ن و لایت، سالمو(»مدت و هم به صورت بلند مدت است
- تلویزیون نه تنها به دانش ما دربارة جهان جهت می«: نویسدبا تأکید بر تأثیر تلویزیون می8»کارن سیا لابا«

در واقع تعریف ما از . دهددانیم را نیز جهت میهایی که از طریق آن دربارة جهان چیزي میدهد، بلکه رویه
» شود اي است که در آن اطلاعات تولید میهاي محیط رسانهژگیآن چه واقعی و حقیقی است، ناشی از وی

خواهیم در حوزة گستردة گفتمان عمومی سهیم نیز معتقد است که اگر می نیل پستمن .9)2006:145سیا لابا، (
  .10)تا پستمن، بی( باشیم ناچاریم به زبان تلویزیون سخن بگوییم

                                                
1-Charles Wright 
2- Barentt 
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هاي تأثیر نظریه. هاستارائه شده یکی مربوط به  تأثیر رسانه هادر میان نظریه هاي مختلفی که دربارة رسانه
  :توان در سه گروه کم و بیش مجزا طبقه بندي کردها را میرسانه

 هانظریه هاي تأثیرات بی حد و حصر رسانه

 دانند، که خواه واین دسته از نظریات که به نیمۀ اول قرن بیستم تعلق دارد، مخاطبان را افرادي منفعل می
بسیاري تحت تأثیر «: نویسددر تبیین این دیدگاه می1»لازار اسفلد«. گیرندها قرار میناخواه تحت تأثیر رسانه

نکتۀ مهم در این نوع .)بهداروند، بی تا( »ها و قدرت بالقوة آنان به سختی هراسان شده اندهمه جایی بودن رسانه
ها بر این نظریه... دهده گیرندة پیام اهمیت و ارزشی نمیتوجه اصلی به  پیام است و ب«ها این است که نظریه

در ). 1378:23مهدیزاده، (»ها داراي اثر قوي و مستقیم و فوري بر مخاطبان می باشنداین اساس استوارند که رسانه
هاي شماري از مطالعات انجام شده در مورد کودکان کلاس سوم تا دورة دبیرستان در آمریکا، شاخص

ها این شاخص. وجود دارد که نشانگر ارتباط معنی داري با تماشاي خشونت در تلویزیون است ايوابسته
اقدامات انحرافی مانند بزهکاري دختران و پسران، دعواهاي جدي یا آسیب رساندن به دیگران، : عبارتند از

 .)1374:142دادگران، (تعارض و درگیري با  والدین، دعوا و رفتار بزهکارانه

 هااي تأثیرات محدود رسانههنظریه

. هاي قبلی، منفعل نیستندتحقیقات فراوان بعدي در نیمۀ قرن بیستم نشان داد که مخاطبان بر خلاف نظریه
هاي ارتباطی قادر نیستند تغییرات بنیادي در عقاید و رفتار داد که پیامنتایج تحقیقات این  محققان نشان می

نند به صورت محدود آنها را استحکام بخشند و براي تأثیرگذاري باید تواافراد به وجود آورند، بلکه می
هاي غیر ارتباطی شود و شاخصدر این نظریه، مخاطب پویا در نظر گرفته می. زمینۀ قبلی وجود داشته باشد

ان هاي دیگر نشیافته. )1378:16مهدي زاده، (یابدمانند سن، شغل، خانواده، تحصیلات و غیره اهمیت زیادي می
شود نه دادن دهد که عقاید راجع به مسائل عمومی دوسویه است، یعنی اغلب اشتراك در عقیده دیده میمی

-بر اساس این نظریه پیام. اي به نام جریان دو مرحله پیام بوجود آیداین نظریات باعث شد که نظریه. عقیده

بنابراین چنان که . رسدبه دیگر افراد می رسد و سپس از طریق  آنهاها ابتدا به رهبران فکري میهاي رسانه
اند رهبران فکري ممکن است فعال یا  منفعل باشند، حال آن که الگوي یادآور شده3»شومیکر«و  2»راجرز«

اي به  معنی تقابل رهبران فکري جوینده فعال اطلاعات و مخاطبی توده وار از افراد منفعل جریان دو مرحله
  .4)1971:206راجرز و شومیکر، (کندرهبران فکري تکیه میاست که براي راهنمایی به 
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 هانظریه هاي تأثیرات نیرومند رسانه

گذارند، اما تأثیرگذاري ها تأثیر بسیار زیادي بر مخاطبان میها معتقدند اگرچه رسانهاین بخش از نظریه
ها وجود گی  وتداوم پیامها داراي شرایطی بوده  که اگر آن شرایط از جمله داشتن مخاطبان همیشرسانه

ها معتقدند تأثیر گذاري همچنین این نظریه. نداشته باشد، فرایند تأثیرگذاري نیز موفقیت آمیز نخواهد بود
  .ها بلند مدت استرسانه

از جمله این . گیرندها در این حوزه جاي میهاي ارتباطی دربارة تأثیر رسانهبه طور کلی  بیشتر نظریه
مارپیچ «و » اشاعه نوآوري«، »برجسته سازي«، »کاشت«، »استفاده و رضامندي«هاي ان به نظریهتوها می نظریه

  .دهیمکه برخی از آنها را در زیر مورد بررسی قرار می. اشاره کرد» سکوت
  
  نظریۀ استفاده و رضامندي )و

ت ارتباط جمعی ، یکی از مشهورترین نظریا»استفاده و رضامندي«یا » کاربردها و خشنودسازي«رویکرد
شود که انگیزة مخاطبان در  شود، تأکید می ها پرداخته می در این رویکرد که به مخاطبان رسانه. است

شدة آنان است؛ مصرف نیز به  اي، رضامندي و ارضاي برخی از نیازهاي تجربه مصرف محصولات رسانه
  .1)1385:413ودیگران، سولیوان(گیري شده است سمت و سوي این رضامندي جهت

داند که بیشتر از آن  که مصرف کننده رویکرد این نظریه در زیر بناي اصلی  خود، مخاطب را موجودي می
این انتخاب ممکن است  مطابق با  . هایش را خود انتخاب می کندصرف خدمات ارتباطی باشد، فعالیت

توانند براي مخاطب فراهم می هاهایی که رسانهاما این انتخاب بر پاداش. خدمات ارتباطی باشد یا نباشد
  .2)1999:11چیو، (کنند، بنا شده است

این رویکرد از آن رو . ها هستندبرمبناي رویکرد استفاده و رضامندي، مخاطبان مصرف کنندگان فعال رسانه
بیند که معتقد است مخاطبان به دنبال رضامندي هستند و باور دارند که استفادة آنها از مخاطب را فعال می

همچنین مشارکت فعالانۀ مخاطب با رسانه بر . ها، رضامندي مورد نظرشان را فراهم خواهد نمودرسانه
: افتدگذارد و به  طور کلی دو نوع استفاده از رسانه اتفاق میاي اثر میرضامندي حاصل شده و رفتار رسانه
  .یکی هدفمند و دیگري غیر هدفمند

هاي مختلف مد ها بستگی به متغیرهاي متعدد دارد که در بررسیرسانه هدفمند و غیرهدفمند بودن استفاده از
ها، هاي جمعیت شناختی مخاطب، نگرش به رسانهنوع برنامه، ویژگی: اند و عبارتند ازنظر قرار گرفته

  ).اياي و غیر رسانهرسانه(محتواي خاص رسانه و دسترسی مخاطب به منابع ارضاي نیاز 
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در حالی که استفادة غیر . انه براي کسب اطلاع یا به دلایل دیگر مبتنی بر هدف استاستفادة هدفمند از رس
. هدفمند نشان دهندة استفاده از رسانه، بیشتر به صورت عادت و براي پر کردن وقت یا براي سرگرمی است

مگیر، هدف در حالی که در استفادة  غیر هدفمند، پیا. در استفادة هدفمند، قصد قبلی و انتخاب دخیل است
  .)1380:89کاظمی پور، (خاصی را دنبال  نمی کند

  :شوندها در چند گروه طبقه بندي میبر مبناي این نظریه، نیازهاي مرتبط با رسانه
 ؛)هابراي شناخت خود، براي بالا بردن سلیقۀ خود وبراي تجربۀ زیبایی(نیاز به درك خود 

 ؛)قت و براي فرار از واقعیات زندگی روزمرهبراي کشتن و(نیاز به کاستن از برخورد با خود 

 ؛)براي گذراندن وقت با خانواده(نیاز به قدرت بخشیدن ارتباط با خانواده 

 ؛)براي شرکت در بحث دوستان و براي گذراندن وقت با دوستان(نیاز به  تحکیم ارتباط با دوستان 

ن  که در کشور و در جهان چه براي فهم و درك ای(نیاز به تحکیم شناخت اطلاعات و درك جامعه 
 ؛)افتد و نیز در جریان عملکرد دولت قرار گرفتناتفاقاتی می

 ؛نیاز به افزایش اعتبار، ثبات و موقعیت اجتماعی

 ؛)براي نزدیک شدن به سنن کشور(نیاز به افزایش تجربه در زمینۀ فرهنگ و سنن 

ن این  که همیشه حق با من نیست و براي براي دانست(نیاز به افزایش شناخت  اطلاعات و درك دیگران 
 .)شرکت در تجارب دیگران

تواند مخاطب را به سوي استفاده از رسانه به  طرفداران این نظریه معتقدند که نیازهاي گوناگون می
سرگرمی و تفریح، کسب اطلاع و یادگیري، : ترین آنها عبارتند ازخصوص تلویزیون سوق دهد که مهم

  .)همان(ت، استفادة اجتماعی و کسب هویت شخصی و ارتقاي روحیه  معنويگذران اوقات فراغ

طی یک تحقیق تجربی همراه با یک پرسشنامۀ طولانی به این نتیجه رسید 1»آنگ«یک محقق دیگر به نام 
  :ها مؤثر است که عبارتند ازکه  عوامل مختلف در استفادة مخاطبان از رسانه

، کسب راهنمایی در امور عملی، ارضاي احساس علاقه و کنجکاوي و کسب اطلاع دربارة جامعه و جهان -
 میل به یادگیري

هاي شخصی، یافتن الگوهاي رفتاري همانند سازي با ارزش علی مورد هویت شخصی، تقویت ارزش -
 .اعتناي دیگران و کسب بصیرت دربارة خویشتن
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ب احساس تعلق به جمع، یافتن وحدت و تعامل اجتماعی، کسب بصیرت دربارة وضعیت دیگران، کس -
 .هاي اجتماعیمبنایی براي گفت  و شنود و کمک به اجراي نقش

تفریح و سرگرمی، فراموش کردن مشکلات، آرامش، کسب لذتّ فرهنگی و زیبایی شناختی، پر کردن  -
  .1)1376:113انگ، (اوقات فراغت و تخلیۀ عاطفی 

توان به به استفاده و رضامندي پرداخت، میاي که  شود از جمله مطالعات اولیهیادآوري می
 نیز در سال6»کوایل مک« و 5»بلاملر«.توان اشاره کرد می4»رایلی« و 3»استنتون« و 2»لازارسفلد«مطالعات

انگلستان، از این رویکرد به عنوان راهبردکلی پژوهش  1964 به انتخابات سال  اي راجع  در مطالعه 1969
  .استفاده کردند

  
  شتنظریۀ کا)ز

این نظریه عبارتست از . باشد می 7اند، نظریۀ کاشت ها پرداخته در میان نظریاتی که به آثار دراز مدت رسانه
هاي مدرن چنان جایگاه محوري در زندگی روزمرة ما پیداکرده است که  این که تلویزیون در میان رسانه

یت، جاي تجربۀ شخصی و سایر وسایل هایش در مورد واقع شده و پیام "محیط نمادین" منجر به غلبۀ آن بر
  .8)1385:399مک کوایل، (شناخت جهان راگرفته است

کنند، بیشتر باور میدر این نظریه بیان می دارد که  هر چه مردم بیشتر تلویزیون نگاه می 9»جورج گربنر«
یداً تحریف حتی اگر شد. دهد، درست و واقعی استکنند که آنچه تلویزیون از زندگی و جامعۀ ایشان می

نظریۀ . کنندفیلم و تلویزیون به صورت یک عامل اجتماعی کننده عمل می گربنرمطابق نظریۀ. شده باشد
  :نامد بر پنج فرض استوار استمی» هاي فرهنگشاخص«گربنر که آن را

 .ها متمایز استتلویزیون اساساً از دیگر اشکال رسانه

 .تلویزیون نشان فرهنگی اصلی  جامعه است

 .هاي مردم بر آن استوار استها و قضاوتدهد که نتیجه گیريویزیون نوعی  آگاهی عمومی را ترویج میتل

 .عمده ترین تأثیر فرهنگی تلویزیون ثبات بخشیدن به الگوهاي اجتماعی است
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 .1 )2005:33لوین، (سهم قابل اندازه گیري و قابل  تعریف تلویزیون در فرهنگ در هر زمانی نسبتاً اندك است

دهد و قالب  گیري همچنین معتقد است که تلویزیون، ذهنیت بینندگان قوي خود را چنان شکل  میگربنر 
  .)1380:162مهرداد، (کند  که از نظر این بینندگان، جهان پدیده پست، ناآرام و غیرقابل اعتماد استمی

اي بوده و هاي ماهوارهشبکه از آنجایی که موضوع اصلی مقالۀ حاضر بررسی دلایل گرایش دانشجویان به
ها و باورهاي سیاسی، اجتماعی و به  خصوص باورهاي دینی دانشجویان  ها بر نگرشدر آن تأثیر این شبکه

ها بر باورهاي  هاي مربوط به  تأثیر رسانهمورد توجه قرار گرفته، بنابراین جا دارد تا در این جا به برخی نظریه
هاي دینی، علاوه ها با تهیه برنامهرسانه«متعقدند که 3»نات لاندباي«و  2»ت هووراستوار«. دینی نیز اشاره شود

هوور و لاندباي، (»بر تعمیق دین  و گسترش اطلاعات دینی افراد،  به برانگیختن رفتار دینی نیز  کمک می کنند

ها را در هاي رسانهرا فرض انگاشته و قدرت پیام» هاي قدرتمندرسانه«هاي این رویکرد نظریه. )1382:162
  . اندهاي فرهنگی مورد تأکید قرار دادهشکل دادن به ارزش

- بر روي برخی از پیروان دو مذهب پروتستان و کاتولیک به  عمل آورده5»نادیو«و  4»مندلسون«در تحقیقی که 

دهی، تأکید  دهند که میان این دو دسته تفاوت  آشکاري در خصوص موضوعاتی  نظیر رأياند، نتایج نشان می
در این  تحقیق آشکار شد که این تفاوت نظر تا حد زیادي در . بر سقط جنین و حمایت از ارتش وجود دارد

  6).1997:131مندلسون و نادیو، (نحوة مواجهۀ پیروان هر یک از این مذاهب با پدیده تلویزیون است 

اي چون از این نظرگاه، رسانه. یایی دارندها اساساً وجه دنمعتقدند که رسانه8»هورسفیلد«و  7»ویلیام فور«
به . تلویزیون، با بازار کالا پیوند خورده و به دنبال رضایت مشتري و گسترش بازار سرمایه داري است

  .)1382:153میرعابدینی، (اندعبارتی این نوع رسانه تأمین کنندة منافع اقتصادي جهانی

گوید نکتۀ اساسی و تعیین کننده این تأثیر آن بر مذهب می هاي تلویزیون ونیز دربارة خصلت 9»نیل پستمن«
شوند که  تأثیر آمیزند و سبب  میهاي  تلویزیون با شرایط  پیرامونی آن در هم میاست که خصلت

افزون بر این، ).1375:254پستمن، (سازندگی  و آثار روانی  یک مجموعه مذهبی  مستند و موثق از میان برود
توانند بر میزان و شکل دینداري هاي تلویزیون به  نحوي غیر مستقیم میو سکولار برنامه محتواي غیر دینی

از آنجایی که کیفیت دینداري افراد داراي مراتب و سطوح متفاوتی است . و رفتار دینی افراد تأثیر بگذارند
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گردد، بنابراین و از طرفی دیگر هر یک از این مراتب دینداري طی فرایند اجتماعی شدن فرد حاصل می
تواند به نحو چشمگیري در تلویزیون به عنوان یکی از  مهم ترین ابزارهاي هویت ساز در دنیاي امروز  می

  )همان(فرایند دینی کردن یا عرفی سازي  جامعه مؤثر افتد
 

  :فرضیه هاي  پژوهش)ح

جتماعی، سیاسی و هاي فرهنگی، ااین پژوهش کوشیده است به این سئوال اصلی پاسخ دهد که گرایش
اي فارسی زبان در جامعه چقدر است و پیامدهاي آن هاي ماهوارهمذهبی دانشجویان نسبت به شبکه

  . هاي اصلی به شرح ذیل مطرح شدندکدامند؟ در ذیل  این سئوال اصلی و سئوالات  فرعی، فرضیه

  

  :هاي اصلی  پژوهشفرضیه

اي، ماهوارههاي از شبکه ة آنهاو میزان استفاد دانشجویاناجتماعی  ـ پایگاه اقتصادي بینرسد به نظر می
  .رابطۀ معنادار وجود دارد

رابطه اي  هاي ماهوارهآنها از شبکه ةو میزان استفاد دانشجویانمیزان مشارکت اجتماعی  بینرسد به نظر می
 .معنادار وجود دارد

اي، رابطۀ معنادار هاي ماهوارهآنها از شبکه ةو میزان استفاد دانشجویانمیزان دینداري  بینرسد به نظر می
  .وجود دارد
ها، رابطۀ این شبکهاز ة آنهاو میزان استفاد ايهاي ماهوارهشبکهبه  دانشجویاننگرش رسد بین به نظر می

 .معنادار وجود دارد

رابطه  شبکه هااین از  آنها ماهواره و میزان استفاده شبکه هايبین میزان اعتماد افراد به به نظر می رسد 
 .معناداري وجود دارد

رابطۀ اي، هاي ماهوارهنگرش آنها به شبکهو  دانشجویاناجتماعی  ـ پایگاه اقتصاديبه نظر می رسد بین 
  .معنادار وجود دارد

رابطه معنادار اي هاي ماهوارهنگرش آنها به شبکهو  دانشجویانمیزان مشارکت اجتماعی  بینرسد به نظر می
  .وجود دارد

  . اي، رابطه معنادار وجود داردهاي ماهوارهنگرش آنها به شبکهو دانشجویانمیزان دینداري  بینبه نظر میرسد 
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رابطۀ  اي، هاي ماهوارهمیزان اعتماد آنها به شبکهو  دانشجویان اجتماعی ـ پایگاه اقتصادي بینبه نظر میرسد 
 .معنادار وجود دارد

رابطه  ايهاي ماهوارهمیزان اعتماد آنها به شبکهو  دانشجویانجتماعی میزان مشارکت ا ینرسد ببه نظر می
 .معنادار وجود دارد

  .معناداري وجود دارداي رابطه ماهوارههاي میزان اعتماد آنها به شبکهو  دانشجویان میزان دینداريبین 
  

 روش شناسی تحقیق)ط

کنیک پرسشنامه خود ساخته محقق در این روش از ت. روش تحقیق در این پژوهش روش پیمایشی است
جامعه .استفاده شده و براي پایایی ابزار تحقیق نیز روش آلفاي کرونباخ مورد استفاده قرار گرفته است

. استان کشور تشکیل می دهند 15 دانشگاه سراسري دولتی در 20 آماري این پژوهش را، دانشجویان
گرگان، از استان هاي مرکزي دانشگاه هاي اراك، قم و ازاستانهاي شمالی دانشگاه هاي گیلان، مازندران و 

شیراز،از استان هاي جنوبی دانشگاه هاي شهید چمران اهواز، هرمزگان و کرمان، از استان هاي غربی 
دانشگاه هاي بوعلی سیناي همدان، تبریز و زنجان، از استان هاي شرقی دانشگاه هاي فردوسی مشهد، 

از استان تهران به دلیل مرکزیت و کثرت دانشگاه ها نیز، پنج دانشگاه  سیستان و بلوچستان و بیرجند و
سراسري دولتی شامل دانشگاه هاي تهران، علامه طباطبایی، شهیدبهشتی، صنعتی شریف و علم و صنعت 

. پرسشنامه برآوردشده است 2000 در این تحقیق، حجم نمونه بر اساس فرمول کوکران،. انتخاب شدند
پرسشنامه  100 سهم هر دانشگاه. در این تحقیق، تصادفی طبقه اي متناسب بوده است روش نمونه گیري

پاسخ دهندگان به صورت تصادفی انتخاب . گردید که به طور مساوي بین دانشجویان زن و مرد توزیع شد
  . مورد  تجزیه و تحلیل قرار  گرفت spssهاي  پس از پردازش با نرم افزار داده.  شدند

  

  :اي تحقیقهیافته)ي

- در دو سطح توصیفی وتبیینی مورد تجزیه و تحلیل قرار گرفتههاي پژوهش پس از بررسی و آزمون فرضیه

  : باشنداند که نتایج آن به شرح زیر می

از  ة آنهاو میزان استفاد دانشجویاناجتماعی  ـ پایگاه اقتصادي بین :ۀشماره یکفرضی
  .دارد اي، رابطۀ معنادار وجودماهوارههاي شبکه

اي فارسی زبان برون مرزي به هاي ماهواره، کمترین میزان استفاده از شبکه1باتوجه به جدول شماره * 
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همین طور . برخوردارند) درصد 3/48( متوسطدانشجویانی تعلق  دارد که از پایگاه اقتصادي و اجتماعی 
  هیچهاي مذکور از شبکه) درصد 9/43(برخوردارند پایین دانشجویانی که از پایگاه اقتصادي و اجتماعی 

) درصد 7/7(برخوردارند  بالا اما  دانشجویانی که از پایگاه اقتصادي و اجتماعی طبقه . کننداي نمیاستفاده
 .کننداستفاده میزیاد از این شبکه ها 

 اياي ماهواره هاز شبکه آنها و میزان استفاده دانشجویانرابطه بین پایگاه اقتصادي اجتماعی  : 1جدول شماره

از شبکه  دانشجویانمیزان استفاده 
 هاي ماهواره 

 جمع پایگاه اقتصادي اجتماعی افراد

 بالا متوسط پایین 

 هیچ
191 187 110 488 

9/43% 1/34% 6/32% 9/36% 

  کم
169 265 147 581 

9/38% 3/48% 6/43% 0/44% 

  متوسط
56 73 54 183 

9/12% 3/13% 0/16% 9/13% 

  دزیا
19 24 26 69 

4/4% 4/4% 7/7% 2/5% 

 جمع
435 549 337 1321 

0/100% 0/100% 0/100%  0/100% 

Gamma=٠/١٣٣                                        Sig=٠/٠٠١ 
  

با قبول خطاي کمتر از ) =٠Gamma/ 133(با توجه به جدول فوق و براساس آزمون گاماي بدست آمده 
01/0 )001/٠sig = (توان گفت بین پایگاه اقتصادي اجتماعی افراد و می 99/0اطمینان بیش از  ۀو درج

فرضیه خنثی که نشانگر عدم وجود  Hهاي خارجی رابطه معناداري وجود دارد و از شبکه ة آنهامیزان استفاد
م بین دو مقدار مثبت آزمون گاما نشان دهندة وجود رابطۀ مستقی.کنیمپذیریم و رد مییرابطه است را نم

هاي بالاتر باشد میزان استفادة آنها از شبکه پایگاه اقتصادي اجتماعی افرادمتغیر است، بدین ترتیب که هرچه 
تر باشد میزان استفادة آنها از پایین پایگاه اقتصادي اجتماعی افراداي بیشتر است و برعکس هرچه ماهواره
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 .باشداي کمتر می هاي  ماهوارهشبکه

  

-آنها از شبکه ةو میزان استفاد دانشجویانمیزان مشارکت اجتماعی  بین:دو ۀشمارهفرضی
  .رابطه معنادار وجود ندارداي هاي ماهواره

از ) درصد 54(، دانشجویانی که از میزان مشارکت اجتماعی بالایی برخوردارند2باتوجه به جدول شماره 
دانشجویانی هم که داراي مشارکت اجتماعی پایین  .کننداي نمیاي فارسی زبان هیچ استفادههاي ماهوارهشبکه

اند که هم درصد دانشجویان اظهار داشته 5/11ولی  . کنندها استفاده  میکم از این شبکه) درصد 4/47(هستند 
  .کنندها استفاده میداراي مشارکت  اجتماعی بالا  هستند و هم به میزان زیادي از این شبکه

 ايهاي ماهوارهاز شبکه آنها و میزان استفاده دانشجویانیزان مشارکت اجتماعی رابطه بین م: 2جدول شماره

از شبکه  دانشجویانمیزان استفاده 
 هاي ماهواره 

 میزان مشارکت اجتماعی افراد
 جمع

 بالا متوسط پایین

 هیچ
329 195 47 571 

9/35% 4/37% 0/54% 4/37% 

  کم
435 197 20 652 

4/47% 8/37% 0/23% 8/42% 

  متوسط
111 96 10 217 

1/12% 4/18% 5/11% 2/14% 

  زیاد
42 33 10 85 

6/4% 3/6% 5/11% 6/5% 

 جمع
917 521 87 1525 

0/100% 0/100% 0/100% 0/100% 

Gamma=٠/٠١١                                        Sig=٠/٧٨۶ 

و قبول خطـاي بـیش از   ) =011/٠Gamma( با توجه به جدول فوق و براساس آزمون گاماي بدست آمده
05/0 )786/٠sig= ( بین میـزان مشـارکت اجتمـاعی افـراد و     توان گفت می 95/0و درجه اطمینان کمتر از

یعنی فرضیۀ خنثی که نشـانگر   0Hواي رابطه معناداري وجود ندارد ماهوارههاي از شبکه ة آنهامیزان استفاد
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 .توانیم رد کنیمیعدم وجود رابطه است را پذیرفته و نم

  

هاي آنها از شبکه ةو میزان استفاد دانشجویانمیزان دینداري  بین:ۀشماره سهفرضی
  .اي، رابطۀ معنادار وجود نداردماهواره

یا میزان دینداري ) درصد 1/39(، دانشجویانی که میزان دینداري آنها بالا بوده 3باتوجه به جدول شماره 
اما . کننداي استفاده میاند  که کمتر از شبکه هاي ماهوارهاظهار داشته )درصد 7/44(آنها متوسط بوده  

  .هاي زیاد بوده استاز این شبکه) درصد 9/11(میزان استفادة دانشجویان با میزان دینداري پایین  
 ايهاي ماهوارهاز شبکه آنها رابطه بین میزان دینداري افراد و میزان استفاده: 3جدول شماره

تفاده افراد از شبکه میزان اس
 ايهاي ماهواره 

 میزان دینداري افراد
 جمع

 بالا متوسط پایین

 هیچ
34 340 105 479 

0/27% 4/37% 7/38% 7/36% 

  کم
57 406 106 569 

2/45% 7/44% 1/39% 6/43% 

  متوسط
20 122 44 186 

9/15% 4/13% 2/16% 2/14% 

  زیاد
15 41 16 72 

9/11% 5/4% 9/5% 5/5% 

 جمع
126 909 271 1306 

0/100% 0/100% 0/100% 0/100% 

Gamma=-٠/٠٧١                                        Sig=٠/١٣٢ 

و قبول خطـاي بـیش از   ) =071/0Gamma(با توجه به جدول فوق و براساس آزمون گاماي بدست آمده 
05/0 )132/0sig= ( ة بین میزان دینداري افراد و میزان استفادت توان گفمی 95/0و درجۀ اطمینان کمتر از

یعنی فرضیه خنثی که نشـانگر عـدم وجـود     0Hاي رابطۀ معناداري وجود ندارد و ماهوارههاي از شبکه آنها
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 .رابطه است را پذیرفته و نمی توانیم رد کنیم

  

 نهاة آو میزان استفاد ايهاي ماهوارهشبکهبه  دانشجویاننگرش بین  :ۀشمارة چهارفرضی
  . ها، رابطۀ معنادار وجود دارداین شبکهاز

اي داشته اند هاي ماهواره، دانشجویانی که بیشترین نگرش منفی را نسبت به شبکه4باتوجه به جدول شمارة 
درصد دانشجویان  که داراي نگرش  9/49حدود . کرده اندها نمیاي از این شبکههیچ استفاده) درصد 2/73(

اما دانشجویانی که  نگرش  . کننداند که کم از آنها استفاده میمذکور بوده اند، اظهار داشتههاي مثبت به شبکه
درصد  2/2تنها . درصد بوده است 4/10ها نیز زیاد استفاده می کرده اند حدود اند و از این شبکهمثبت داشته

  .اندکردهزیاد استفاده  میاي هاي ماهوارهاند که از شبکهدانشجویان داراي نگرش منفی اظهار داشته

 هاشبکه این از آنها و میزان استفاده شبکه هاي ماهواره ايبه  دانشجویانرابطه بین نگرش : 4جدول شماره

میزان استفاده افراد از شبکه 
 ايماهواره 

 شبکه هاي ماهواره اينگرش افراد به 
 جمع

 مثبت بینابین منفی

 هیچ
267 152 92 511 

2/73% 9/26% 2/19% 2/36% 

  کم
79 292 239 610 

6/21% 6/51% 9/49% 3/43% 

  متوسط
11 92 98 201 

0/3% 3/16% 5/20% 3/14% 

  زیاد
8 30 50 88 

2/2% 3/5% 4/10% 2/6% 

 جمع
365 566 479 1410 

0/100% 0/100% 0/100% 0/100% 

Gamma=٠/۵٢٩                                        Sig=٠/٠٠٠ 

529/٠(ه به جدول فوق و براساس آزمون گاماي بدست آمده با توجGamma= (  با قبول خطاي کمتـر از
01/0 )000/٠sig = ( هاي خارجی و توان گفت بین نگرش افراد به رسانهمی 99/0و درجه اطمینان بیش از

ه خنثی که نشـانگر عـدم   فرضی 0Hمعناداري وجود دارد و  ۀرابط ايماهوارههاي از شبکه ة آنهامیزان استفاد
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مقدار مثبت آزمون گاما نشان دهندة وجود رابطۀ مستقیم بین .کنیمپذیریم و رد مییوجود رابطه است را نم
اي مثبت باشد میزان استفادة آنها از هاي ماهوارهشبکهنگرش افراد به دو متغیر است، بدین ترتیب که هرچه 

اي منفی باشد میزان استفادة آنهـا  هاي ماهوارهشبکهافراد به نگرش هابیشتر است و برعکس هرچه این شبکه
 .باشدهاکمتر میاز این شبکه

  

این از  آنها ماهواره و میزان استفاده هايشبکهبین میزان اعتماد افراد به  :ۀشمارة پنجفرضی
  معناداري وجود دارد ۀرابط هاشبکه

اي هاي ماهوارهنی که اعتماد پایین نسبت به شبکهدرصد دانشجویا 9/46،  حدود 5باتوجه به جدول شماره 
درصد آنهایی که  اعتماد  9/48کنند، همین  طور اي نمیهاي هیچ استفادهاند که از این شبکهداشتند، گفته
درصد دانشجویان  6/21ولی  حدود  . کنندها استفاده  میاند پاسخ داده اند که کم از این شبکهمتوسط داشته

  .کنندها استفاده  میاند که زیاد از این  شبکهها داشته اند، اظهار نمودهبالایی به این شبکهکه اعتماد 
  هاشبکه این  از آنها و میزان استفادهاي ماهواره  شبکه هايرابطه بین میزان اعتماد افراد به : 5جدول شماره

میزان استفاده افراد از 
 ايهاي ماهواره  شبکه

 اي ماهواره هايشبکهه میزان اعتماد افراد ب
 جمع

 بالا متوسط پایین

 هیچ
482 101 19 602 

9/46% 3/22% 7/13% 2/37% 

  کم
425 221 53 699 

3/41% 9/48% 1/38% 2/43% 

  متوسط
88 101 37 226 

6/8% 3/22% 6/26% 0/14% 

  زیاد
33 29 30 92 

2/3% 4/6% 6/21% 7/5% 

 جمع
1028 452 139 1619 

0/100% 0/100% 0/100% 0/100% 

Gamma=٠/۴٩٢                                        Sig=٠/٠٠٠ 
492/0(ه به جدول فوق و براساس آزمون گاماي بدست آمده با توجGamma= (   با قبول خطـاي کمتـر از

01/0 )000/0sig = ( هـاي  کهشـب بـه    توان گفت بین میزان اعتمـاد افـراد  می 99/0و درجه اطمینان بیش از 
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فرضیه خنثـی کـه نشـانگر     0Hها رابطه معناداري وجود دارد و شبکهاین از  آنها و میزان استفاده اي ماهواره
مقدار مثبت آزمون گاما نشان دهندة وجود رابطۀ مستقیم .کنیمپذیریم و رد مییعدم وجود رابطه است را نم

ایبالاتر باشد میزان استفادة ماهواره هايشبکهد به میزان اعتماد افرابین دو متغیر است، بدین ترتیب که هرچه 
تر باشد میزان ایپایینماهواره هايشبکهمیزان اعتماد افراد به هابیشتر است و برعکس هرچه آنها از این شبکه

 .باشدهاکمتر میاستفادة آنها از این شبکه

  

هاي نها به شبکهنگرش آو  دانشجویاناجتماعی  ـ پایگاه اقتصاديبین :ۀشمارة ششفرضی
  .رابطه معنادار وجود دارداي، ماهواره

درصد دانشجویان داراي پایگاه اقتصادي ـ اجتماعی پایین، نگرش  7/28، حدود 6باتوجه به جدول شمارة 
درصد دانشجویان برخوردار از پایگاه اقتصادي ـ  2/42ولی  . اي دارندهاي ماهوارهمنفی نسبت به شبکه
درصد آنها که داراي پایگاه  42حدود . هاي مذکور داشته اندرش بینابین نسبت به شبکاجتماعی متوسط نگ

  . ها دارنداند  که نگرش مثبت به این شبکهاقتصادي ـ اجتماعی بالا بوده اند اظهار نموده

 نگرش آنها به شبکه هاي ماهواره ايو  دانشجویانرابطه بین پایگاه اقتصادي اجتماعی : 6جدول شماره

شبکه هاي  رش افراد به نگ
 ماهواره اي

 جمع پایگاه اقتصادي اجتماعی افراد
 بالا متوسط پایین 

  منفی
130 133 63 326 

7/28% 7/22% 0/19% 8/23% 

  بینابین
189 247 129 565 

7/41% 2/42% 0/39% 2/41% 

  مثبت
134 206 139 479 

6/29% 2/35% 0/42% 0/35% 

  جمع
453 586 331 1370 

0/100% 0/100% 0/100% 0/100% 

Gamma=٠/١۵١                                        Sig=٠/٠٠٠ 

با قبول خطـاي کمتـر از   ) =151/0Gamma(با توجه به جدول فوق و براساس آزمون گاماي بدست آمده 
01/0 )000/0sig = ( تمـاعی افـراد و   بین پایگـاه اقتصـادي اج  توان گفت می 99/0و درجۀ اطمینان بیش از



  

  

  

  
  341 ...اي هاي ماهوارهها با تأکید بر شبکهگرایش دانشجویان به رسانه

فرضیه خنثـی کـه نشـانگر عـدم وجـود       0Hمعناداري وجود دارد و رابطۀایماهواره هايشبکهنگرش آنها به 
مقدار مثبت آزمون گاما نشان دهنده وجود رابطـۀ مسـتقیم بـین دو    . کنیمپذیریم و رد میرابطه است را نمی

 هـاي شـبکه بالاتر باشـد نگـرش آنهـا بـه      رادپایگاه اقتصادي اجتماعی افمتغیر است، بدین ترتیب که هرچه 
تـر باشـد نگـرش آنهـا بـه ایـن       پایین پایگاه اقتصادي اجتماعی افرادمثبت است و برعکس هرچه  ايماهواره

 .باشدها منفی میشبکه

  

هاي نگرش آنها به شبکهو  دانشجویانمیزان مشارکت اجتماعی  بین:ۀشمارة هفتفرضی
  .د داردرابطۀ معنادار وجواي ماهواره

-درصد دانشجویانی که از مشارکت اجتماعی بالایی برخوردار بوده 3/42، حدود 7باتوجۀ به جدول شمارة 

درصد آنها هم که داراي مشارکت اجتماعی  3/43حدود .  انداي داشتههاي ماهوارهاند نگرش منفی به شبکه
درصد نیز  پاسخگویان که  7/39حدود . ها داشته اندمتوسط بوده اند، نگرش بینابین نسبت به این شبکه

  .انداي داشتههاي ماهوارهمشارکت اجتماعی پایین داشته اند، گفته اند که نگرش مثبت نسبت به شبکه

  ايهاي ماهوارهنگرش آنها به شبکهو  دانشجویانرابطه بین میزان مشارکت اجتماعی : 7جدول شماره

شبکه هاي  نگرش افراد به
 ماهواره اي

 جمع شارکت اجتماعی افرادمیزان م
 بالا متوسط پایین 

  منفی
194 147 41 382 

4/20% 9/27% 3/42% 3/24% 

  بینابین
379 228 34 641 

9/39% 3/43% 1/35% 7/40% 

  مثبت
378 151 22 551 

7/39% 7/28% 7/22% 0/35% 

  جمع
951 526 97 1574 

0/100% 0/100% 0/100% 0/100% 

Gamma=-٠/٢٣٢                                        Sig=٠/٠٠٠ 
  

با قبول خطاي کمتر از ) -=232/0Gamma(با توجه به جدول فوق و براساس آزمون گاماي بدست آمده 



  

  

  

  
342  12در دانشگاه اسلامی  فرهنگ 

01/0 )000/0sig = ( بین میـزان مشـارکت اجتمـاعی افـراد و     توان گفت می 99/0و درجه اطمینان بیش از
فرضیه خنثی کـه نشـانگر عـدم وجـود      0Hمعناداري وجود دارد و رابطه ایماهواره هايشبکهنگرش آنها به 

مقدار منفی آزمون گاما نشان دهندة وجود رابطۀ معکـوس بـین دو   . کنیمپذیریم و رد میرابطه است را نمی
 هـاي  شـبکه نگـرش آنهـا بـه    بـالاتر باشـد    میزان مشارکت اجتماعی افرادمتغیر است، بدین ترتیب که هرچه 

نگـرش آنهـا بـه ایـن     تـر باشـد   پایین میزان مشارکت اجتماعی افراداي مثبت است و برعکس هرچه ماهواره
  .باشدمنفی می هاشبکه

  

اي، هاي ماهوارهنگرش آنها به شبکهو  دانشجویانمیزان دینداري  بین:ۀشمارة هشتفرضی
  . رابطۀ معنادار وجود دارد

اند ویان که از میزان دینداري بالایی برخوردار بودهدرصد دانشج 2/31، حدود 8باتوجه به جدول شمارة 
درصد دانشجویان  5/42حدود .  هاي ماهواره ایی نگرش منفی داشته انداند که نسبت به شبکهاظهار داشته

درصد  50اند و حدود ها داشتهنیز که میزان دینداري آنها متوسط بوده، نگرش بینابین نسبت به این شبکه
  .اندهاي مذکور داشتهمیزان دینداري  آنها پایین بود، نگرش مثبت به شبکه دانشجویان هم که

 ايهاي ماهوارهنگرش آنها به شبکهو  دانشجویانرابطه بین میزان دینداري : 8جدول شماره

به  دانشجویاننگرش 
 هاي ماهواره اي شبکه

 جمع میزان دینداري افراد
 بالا متوسط پایین 

  منفی
22 206 88 316 

9/15% 9/21% 2/31% 3/23% 

  بینابین
47 399 109 555 

1/34% 5/42% 7/38% 8/40% 

  مثبت
69 334 85 488 

0/50% 6/35% 1/30% 9/35% 

  جمع
138 939 282 1359 

0/100% 0/100% 0/100% 0/100% 

Gamma=-٠/١٩٨                                        Sig=٠/٠٠٠ 



  

  

  

  
  343 ...اي هاي ماهوارهها با تأکید بر شبکهگرایش دانشجویان به رسانه

با قبول خطاي کمتر از ) -=198/0Gamma(ق و براساس آزمون گاماي بدست آمده با توجه به جدول فو
01/0 )000/0sig = ( نگرش آنها به بین میزان دینداري افراد و توان گفت می 99/0و درجه اطمینان بیش از

 فرضیه خنثی که نشانگر عدم وجـود رابطـه اسـت را    0Hمعناداري وجود دارد و رابطۀاي ماهواره هايشبکه
مقدار منفی آزمون گاما نشان دهندة وجود رابطۀ معکـوس بـین دو متغیـر اسـت،     . کنیمپذیریم و رد مینمی

اي مثبـت اسـت و   مـاهواره  هـاي بالاتر باشد نگرش آنها به شبکه میزان دینداري افرادبدین ترتیب که هرچه 
  .باشدها منفی میتر باشد نگرش آنها به این شبکه پایین میزان دینداري افرادبرعکس هرچه 

  

- میزان اعتماد آنها به شبکهو  دانشجویان اجتماعی ـ پایگاه اقتصادي بین:ۀشمارة نهفرضی
  .رابطه معنادار وجود دارد اي،هاي ماهواره

درصد دانشجویانی که از پایگاه اجتماعی و اقتصادي متوسط  1/16، حدود 9باتوجه به جدول شمارة 
درصد  6/61اي پایین بوده است اما حدود هاي ماهوارهتماد آنها به شبکهاند، میزان اعبرخوردار بوده

هاي اند، میزان اعتماد متوسط به شبکهدانشجویان  که از پایگاه اقتصادي  اجتماعی  پایین برخوردار بوده
بالایی  درصد این دانشجویان با  پایگاه اقتصادي ـ اجتماعی بالا، اعتماد 27اند و تنها حدود مذکور داشته

  .  اندنسبت به این شبکه داشته

   ايهاي ماهوارهمیزان اعتماد آنها به شبکهو  دانشجویانرابطه بین پایگاه اقتصادي اجتماعی : 9جدول شماره

به  دانشجویانمیزان اعتماد 
 اي ماهواره شبکه هاي

 جمع پایگاه اقتصادي اجتماعی افراد
 بالا متوسط پایین 

  پایین
72 107 45 224 

0/14% 1/16% 8/11% 3/14% 

  متوسط
318 388 234 940 

6/61% 3/58% 3/61% 1/60% 

  بالا
126 171 103 400 

4/24% 7/25% 0/27% 6/25% 

 جمع
516 666 382 1564 

0/100% 0/100% 0/100% 0/100% 

Gamma=٠/٠٣٨                                        Sig=٠/٣١١ 
  



  

  

  

  
344  12در دانشگاه اسلامی  فرهنگ 

و قبول خطـاي بـیش از   ) =038/0Gamma(ل فوق و براساس آزمون گاماي بدست آمده با توجه به جدو
05/0 )311/0sig= ( بین پایگـاه اقتصـادي اجتمـاعی افـراد و     توان گفت می 95/0و درجه اطمینان کمتر از

نگر یعنی فرضیه خنثی که نشـا  0Hاي رابطۀ معناداري وجود ندارد و ماهواره هايشبکهمیزان اعتماد آنها به 
 .توانیم رد کنیمعدم وجود رابطه است را پذیرفته و نمی

  

هاي میزان اعتماد آنها به شبکهو  دانشجویانمیزان مشارکت اجتماعی  ینب :ۀشمارة دهفرضی
  .رابطه معنادار وجود دارد ايماهواره

یین برخوردار درصد دانشجویانی که از میزان مشارکت اجتماعی پا 6/16، حدود 10باتوجه به جدول شماره 
درصد آنهایی که میزان  3/64بوده اند، اعتماد پایینی نیز به شبکه هاي ماهواره اي داشته اند، اما حدود 

مشارکت اجتماعی پایین داشته اند، میزان اعتمادایشان نبست به شبکه هاي مذکور در حد متوسط بوده 
اجتماعی بالاي داشته اند نسبت به   درصد دانشجویانی که میزان مشارکت 3/52همین  طور حدود . است

 .این شبکه ها نیز اعتماد بالایی داشته اند

  میزان اعتماد آنها به شبکه هاي ماهواره ايو  دانشجویانرابطه بین میزان مشارکت اجتماعی : 10جدول شماره

شبکهمیزان اعتماد افراد به 
 ايهاي ماهواره

 جمع میزان مشارکت اجتماعی افراد

 بالا توسطم پایین 

  پایین
179 71 16 266 

6/16% 0/12% 7/14% 9/14% 

  متوسط
694 350 36 1080 

3/64% 9/58% 0/33% 6/60% 

  بالا
207 173 57 437 

2/19% 1/29% 3/52% 5/24% 

 جمع
1080 594 109 1783 

0/100% 0/100% 0/100% 0/100% 

Gamma=٠/٢۶٣                                        Sig=٠/٠٠٠ 



  

  

  

  
  345 ...اي هاي ماهوارهها با تأکید بر شبکهگرایش دانشجویان به رسانه

با قبول خطـاي کمتـر از   ) =263/0Gamma(با توجه به جدول فوق و براساس آزمون گاماي بدست آمده 
01/0 )000/0sig = ( بین میـزان مشـارکت اجتمـاعی افـراد و     توان گفت می 99/0و درجه اطمینان بیش از

فرضیه خنثـی کـه نشـانگر عـدم      0Hمعناداري وجود دارد و رابطۀ ايماهواره هايشبکهمیزان اعتماد آنها به 
مقدار مثبت آزمون گاما نشان دهندة وجود رابطه مستقیم بین . کنیمپذیریم و رد میوجود رابطه است را نمی

-شبکهبالاتر باشد میزان اعتماد آنها به  میزان مشارکت اجتماعی افراددو متغیر است، بدین ترتیب که هرچه 

تر باشد میزان اعتماد آنهـا  پایین میزان مشارکت اجتماعی افرادهرچه  بیشتر است و برعکس ايماهواره هاي
 .باشدها کمتر میبه این شبکه

  

هاي میزان اعتماد آنها به شبکهو  دانشجویان میزان دینداريبین  :ۀشمارة یازدهفرضی
  .معناداري وجود دارداي رابطه ماهواره

که میزان دینداري آنها  پایین بود میزان اعتمادشان نیز  دانشجویانی 1/20، حدود 11باتوجه به جدول شمارة 
درصد دانشجویانی که  میزان  دینداري ایشان  1/64اي پایین بوده، ولی حدود هاي ماهوارهنسبت به شبکه

درصد آنها که داراي میزان  5/30اند و حدود ها داشتهمتوسط بوده، اعتماد در حد متوسط نسبت به این شبکه
  .هاي ماهواره اي دارندالا بوده اند، اظهار داشته اند که  اعتماد بالایی نسبت به شبکهدینداري ب

  ايمیزان اعتماد آنها به شبکه هاي ماهوارهو  دانشجویانرابطه بین میزان دینداري : 11جدول شماره

شبکه میزان اعتماد افراد به 
 اي ماهواره هاي

 جمع میزان دینداري افراد
 بالا متوسط پایین 

  پایین
32 124 52 208 

1/20% 8/11% 7/16% 7/13% 

  متوسط
90 673 164 927 

6/56% 1/64% 7/52% 0/61% 

  بالا
37 253 95 385 

3/23% 1/24% 5/30% 3/25% 

 جمع
159 1050 311 1520 

0/100% 0/100% 0/100% 0/100% 

Gamma=٠/٠٧٢                                       Sig=٠/١۴١ 



  

  

  

  
346  12در دانشگاه اسلامی  فرهنگ 

و قبول خطاي بیش ) =072/0Gamma(با توجه به جدول فوق و براساس آزمون گاماي بدست آمده 
میزان بین میزان دینداري افراد و توان گفت می 95/0و درجه اطمینان کمتر از ) =141/0sig( 05/0از 

نثی که نشـانگر  یعنی فرضیه خ 0Hاي رابطۀ معناداري وجود ندارد و ماهواره هاياعتماد آنها به شبکه
  .عدم وجود رابطه است را پذیرفته و نمی توانیم رد کنیم

  

  :نتیجه گیري)ك

وجود داشت که ) فرضیه 124مجموعاً (فرضیۀ فرعی  113فرضیۀ اصلی و  11در این پژوهش مجموعاً 
به عبارتی، از . فرضیۀه اصلی دیگر تأیید شد 9فرضیۀ اصلی رد و  2ها پس از تجزیه و تحلیل یافته

  .فرضیه تأیید شدند 83فرضیه رد و  41هاي  اصلی و فرعی،  مجموع فرضیه

مربوط به دانشجویان استان خراسان شمالی و ) مورد 181(از میان مجموع پاسخگویان، بیشترین تعداد 
  45/22میانگین سنی آنها. باشدمربوط به دانشجویان دانشگاه شهید بهشتی می) مورد23(کمترین تعداد 

را مردان تشکیل 2/49درصد از آنها را زنان و  8/50نیز» یت پاسخگویانجنس«از نظر . اشدب سال می
همین . انددرصد متأهل بوده 12مجرد و  از پاسخگویان درصد7/81، »وضعیت تأهل«به لحاظ . اندداده

گروه درصد در 1/13، رشته علوم انسانیدرصد از پاسخگویان در 6/24، »رشته تحصیلی«طور به لحاظ
درصد در  5/1و  علوم پزشکیدرصد در رشته  8/38، مهندسی ـ گروه فنیدرصددر  22، علوم پایه

  .مشغول به تحصیل بوده اند رشته هنر و معماري

هاي از شبکه ة آنهاو میزان استفاد دانشجویانبین پایگاه اقتصادي اجتماعی دهد که ها نشان مییافته
دانشجویان بالاتر باشد پایگاه اقتصادي اجتماعی هرچه  ،یعنی. معناداري وجود دارد ۀخارجی رابط

پایگاه اقتصادي اجتماعی هاي ماهواره اي بیشتر است و برعکس هرچه میزان استفادة آنها از شبکه
 .باشدهاي  ماهواره اي کمتر میتر باشد میزان استفادة آنها از شبکهپایین افراد

از  ة آنهامیزان مشارکت اجتماعی افراد و میزان استفادبین ها حکایت از آن دارد، که همین یافته
بین میزان از دیگر نتایج این تحقیق این است که . اي رابطۀ معناداري وجود نداردماهوارههاي شبکه

همچنین . اي رابطه معناداري وجود نداردماهوارههاي از شبکه ة آنهادینداري افراد و میزان استفاد
هاي از شبکه ة آنهاهاي خارجی و میزان استفادبین نگرش افراد به رسانههند که دنتایج تحقیق نشان می



  

  

  

  
  347 ...اي هاي ماهوارهها با تأکید بر شبکهگرایش دانشجویان به رسانه

اي مثبت باشد هاي ماهوارهشبکهنگرش افراد به هرچه یعنی رابطه معناداري وجود دارد  ايماهواره
اي هاي ماهوارهشبکهنگرش افراد به هابیشتر است و برعکس هرچه میزان استفادة آنها از این شبکه

 .باشدهاکمتر میفی باشد میزان استفادة آنها از این شبکهمن

از  ة آنهاو میزان استفاد ايماهواره هايشبکهبین میزان اعتماد افراد به هاي این پژوهش،بر اساس یافته
اي  ماهواره هايشبکهمیزان اعتماد افراد به به بیانی، هرچه . معناداري وجود دارد ۀها رابطشبکهاین 

- شبکهمیزان اعتماد افراد به هابیشتر است و برعکس هرچه اشد میزان استفادة آنها از این شبکهبالاتر ب

 .باشدهاکمتر میتر باشد میزان استفادة آنها از این شبکهاي پایین ماهواره هاي

 هاي شبکهنگرش آنها به بین پایگاه اقتصادي اجتماعی افراد و هاي این تحقیق همین طور بر اساس یافته
بالاتر باشد نگرش  پایگاه اقتصادي اجتماعی افرادهرچه یعنی . معناداري وجود داردرابطۀای ماهواره
تر باشد پایین پایگاه اقتصادي اجتماعی افرادمثبت است و برعکس هرچه  ايماهواره هاي شبکهآنها به 

بین میزان هند که دهاي پژوهش  نشان میهمچنین یافته.باشدها منفی مینگرش آنها به این شبکه
معناداري وجود دارد، یعنی هرچه رابطۀاي ماهواره هايشبکهنگرش آنها به مشارکت اجتماعی افراد و 

اي مثبت است و برعکس ماهواره هايشبکهنگرش آنها به بالاتر باشد  میزان مشارکت اجتماعی افراد
  .باشدمنفی می هااین شبکهنگرش آنها به تر باشد پایین میزان مشارکت اجتماعی افرادهرچه 

 هاي شبکهنگرش آنها به بین میزان دینداري افراد و هاي بدست آمده از این پژوهش،بر اساس یافته
بالاتر باشد، نگرش آنها به  میزان دینداري افرادیعنی هرچه . معناداري وجود داردرابطۀاي ماهواره

تر باشد نگرش آنها به این پایین ینداري افرادمیزان داي مثبت است و برعکس هرچه ماهوارههاي شبکه
  .باشد ها منفی میشبکه

میزان اعتماد آنها بین پایگاه اقتصادي اجتماعی افراد و نتایج این پژوهش همچنین بیانگر آن است که 
بین میزان هاي  این پژوهش بر اساس یافته. اي رابطۀ معناداري وجود نداردماهواره هايشبکهبه 

 معناداري وجود دارد یعنی،رابطۀ ايماهواره هايشبکهمیزان اعتماد آنها به جتماعی افراد و مشارکت ا
بیشتر است  ايماهواره هايشبکهبالاتر باشد میزان اعتماد آنها به  میزان مشارکت اجتماعی افرادهرچه 

ها کمتر این شبکهتر باشد میزان اعتماد آنها به پایین میزان مشارکت اجتماعی افرادو برعکس هرچه 
میزان اعتماد آنها به بین میزان دینداري افراد و دهند که ها نشان میبالاخره این که یافته. باشدمی

  .اي رابطۀ معناداري وجود نداردماهواره هايشبکه
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هاي  هاي این پژوهش، باید گفت که دلایل  گرایش دانشجویان به شبکهبا توجه به مجموعه یافته
اي است که به متغیرها و عوامل  ها بر آنها، فرایند پیچیدهمیزان اثر گذاري این شبکهاي و ماهواره

محیط و شرایط اجتماعی، خانوادگی، تحصیلی : برخی از این عوامل عبارتند از. متعددي بستگی دارد
ها، به رسانه ها، میزان وابستگی و دسترسیو ساختار روانی مخاطبان، انگیزه و میزان استفاده از رسانه

  . سود معنوي و رضایت حاصله از رسانه و غیره

ها، به خصوص نظریه استفاده و هاي نظري مرتبط با اثرات رسانهدر این تحقیق ضمن تکیه بر دیدگاه 
هاي فارسی زبان استفاده هاي ماهوارهتوان گفت که آن دسته از دانشجویان که از شبکهرضامندي، می

به عبارتی، مخاطبان . زنندهاي مذکور میهاي شبکههدفمند دست به انتخاب برنامه کنند، آگاهانه و می
و نوع محتواي آن را براي ارضاي نیازهاي ) ايشبکۀ ماهواره(با انگیزة قبلی نوع رسانه ) دانشجویان(

نیازهایی که از محیط اجتماعی نشأت می گیرند ولی از سوي محیط اجتماعی . کنندخود انتخاب می
این نیازها، طبق گونه شناسی . شودپاسخی به آن نیازها داده نمی) ها و دیگر منابع داخلیرسانه(
ـ نیازهاي شناختی، که مرتبط با تقویت اطّلاعات، دانش و 1: عبارتند از3»هاس«و  2»گورویچ«، 1»کاتز«

احساسی، که  ـ نیازهاي2. کنندفهم محیط توسط افراد هستند و حس کنجکاوي مخاطبان را ارضا می
ـ 3. مرتبط با تقویت تجربه زیبایی، لذت و احساس بوده و در جستجوي لذت و تفریح متداول هستند

نیازهاي همبستگی فردي، که مرتبط با تقویت اعتبار، اطمینان، توازن و موقعیت فرد  و نشأت گرفته از 
مرتبط با تقویت خانواده،  ـ نیازهاي همبستگی اجتماعی، که4. تمایل فرد براي  تعالی  نفس هستند

ـ نیاز براي فرار که مرتبط 5. دوستان و جهان و مبتنی بر تمایلات فرد براي  همبستگی با دیگران هستند
  4)1388:344تن،(. با  فرار و رهایی از تنش  و تمایل براي  سرگرمی است

هاي ، برنامهبدین ترتیب، باید گفت که بر اساس نظریۀ استفاده و رضامندي، در شرایط حاضر
اي فارغ از کیفیت یا عدم کیفیت، مهم ترین منبع ارضاي نیازهاي مذکور براي هاي ماهواره شبکه

امري که به بروز فرایند . اندکسانی هستند که از خود، خانواده، کشور و جامعه منزوي  شده
ودبیگانگی سکولاریزاسیون در رفتارهاي روزمرة افراد و پدید آمدن اختلات روان پریشی و خ

اي امروز،  هاي ماهوارهتماشگران برنامه«: گوید، می»مک کوایل«چنان که . شودمخاطبان منجرمی

                                                
1- Katz 
2- Gorovich 
3- Haas 
4- Tan 
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براساس برداشت از برنامه تأثیر می پذیرند وبه مقتضاي آن تغییر رفتار داده والگوي عملی 
  .)1380:145مک کوایل (».گیرند می



  

  

  

  
350  12در دانشگاه اسلامی  فرهنگ 

  منابع
اي و سنجش پیامدهاي هاي ماهوارهها با تأکید بر شبکهرسانه گرایش دانشجویان به) 1392(اسدي، عباس -

 . ها معاونت مطالعات راهبردي نهاد نمایندگی مقام معظم رهبري در دانشگاه:  تهران،آن

پژوهشگاه  : ، تهران»بررسی مسائل روانی اجتماعی تهاجم فرهنگی بر نوجوانان و جوانان«،)1376(احدي، حسن -
 .15 و 14 ، شمارهفصلنامه نامه پژوهشفرهنگی، علوم انسانی و مطالعات 

مجله فرهنگ ، ترجمه هومن پناهنده، »کنندمخاطبان رسانه ها چگونه معنا خلق می«). 1376(انگ، ین -
 .13و 12، شماره عمومی

 دانشگاه تهران :، ترجمه دکتر رضا فاضل، تهرانهاي تحقیق در علوم اجتماعیروش)  1382(ببی،ارل -

: ، تهران»بررسی میزان اعتماد دانشجویان به رسانه هاي خبري«)1374. (باس زاده، هوشنگبدیعی، نعیم و ع -
 .8و7، شمارهفصلنامه علوم اجتماعیدانشکده علوم اجتماعی دانشگاه علامه طباطبائی، 

: تهران.ترجمه محمدحسین فرجاد و عباس محمدي اصل  ،روانشناسی اجتماعی).13872(برکوویتز، لئونارد -
 .اپ پنجماساطیر، چ

 .انتشارات جنگل: علی مهداد، تهران: ، ترجمهنگرش و تغییر آنها) 1384(بهنر، جرد و وانک، میکائیل -

 .10، پیش شماره روزنامه یاس، »نقش رسانه ها در تغییر تفکرات جوامع بشري«. بهداروند، محمد مهدي -

مرکز مطالعات : تهران »اي  در جنگ نرمهاي تلویزیونی ماهوارههاي شبکهکارکرد«) 1388... (بیچرانلو ، عبدا -
 .78شماره پیاپی 2، سال بیستم ، شماره فصلنامۀ علمی ترویجی رسانهها، رسانه

 .انتشارات همشهري: ، ترجمه نعیم بدیعی، تهرانهاي ارتباط جمعیها و پژوهشنظریه، )1388(تن، الکسیس -

 .طباطبائی، تهران، موسسه اطلاعات ، ترجمه صادقزندگی در عیش مردن در خوشی) 1375(پستمن، نیل -

 .فیروزه: ، تهرانمبانی ارتباط جمعی). 1374(دادگران، سید محمد -

: ، ترجمه مریم رفعت جاه و رخساره کاظم، تهرانروش پیمایشی در تحقیق اجتماعی) 1379(اي.دوس،دي -
 .نشر مرکز ملی مطالعات و سنجش افکارعمومی

ز ـمرک ،»ردم به منابع ارتباطی با تاکید بر تلویزیون و مطبوعاتبررسی میزان اعتماد م«) 1387(سالک،رضا -
 .سانههات رتحقیقات و اـمطالع

 .، انتشارات سمتاصول نمونه گیري در تحقیقات، )1373(سرایی، دکترحسن -

دانشگاه تهران، : ، ترجمه علیرضا دهقان، تهرانهاي ارتباطاتنظریه). 1390(سروین، ورنر و تانکارد، جیمز -
 جمپن: چاپ

 ج مجموعه مقاله هاي سمینار جامعه شناسی، تحول فرهنگی و الگوهاي آن) 1387(عسگري خانقاه، اصغر -
 .سمت: تهران 1

 .امیرکبیر: تهران. ترجمه علی اسدي. قدرت تلویزیون) 1370(کازنو،ژان -



  

  

  

  
  351 ...اي هاي ماهوارهها با تأکید بر شبکهگرایش دانشجویان به رسانه

 .عاتموسسه اطلا: ساروخانی، تهران،ترجمه باقر  جامعه شناسی وسایل ارتباط جمعی.)1387(کازنو، ژان -

، »خواست و مصلحت مخاطبان و چگونگی بر قرار کردن ارتباط منطقی بین آنها«، )1380(کاظمی پور، شهلا -
 .26، شماره مجله پژوهش و سنجش

، ترجمه حسن پاشا شریفی و جعفر نجفی زند، جلد اول مبانی پژوهش درعلوم رفتاري) 1381(کرلینجرفرد -
 .ودوم، انتشارات آواي نور

ت و اـزمطالعـمرک، »اـانههـسي ررـش خبـه بخـبد عتماان امیز«) 1370(سعباي، بدعا و سمیر، کلهر -
 .سانههات رتحقیقا

اي فارسی هاي ماهوارهتک گویی در جامعه رسانه اي ، ارزیابی عملکرد تلویزیون«، )1374(کمالی پور، یحیی -

 .، روزنامه انتخاب»زبان در آمریکا

 .نشر نی، چاپ ششم: ه ناصر موفقیان، تهران، ترجمتجدد وتشخص) 1388(گیدنز، آنتونی -

هاي تلویزیونی در هاي ماهوارهبازخوانی نخستین پژوهش ایرانی در باره برنامه«) 1373(محسنیان راد، مهدي -

 .31و30شماره هاي  مجله پژوهش وسنجشمرکز تحقیقات صدا و سیما، ، : تهران »آسیا

 .انتشارات دانشگاه علامه طباطبایی، چاپ هفتم: تهران، وسایل ارتباط جمعی، ) 1386(معتمد نژاد، کاظم -

دفتر مطالعات وتوسعه رسانه وزارت فرهنگ و : ، تهرانارتباطات بین الملل) 1389(معتمد نژاد، کاظم -
 .ارشاد اسلامی

مرکز : پرویز اجلالی، تهران: ، ترجمههاي ارتباطات جمعیآمدي بر نظریهدر ، )1382(مک کوئیل، دنیس -
 .هاحقیقات رسانهمطالعات و ت

دفتر مطالعات وتوسعه : ، ترجمه مهدي منتظر قائم، تهرانمخاطب شناسی، )1380(مک کواییل، دنیس -
 . رسانه وزارت فرهنگ وارشادسلامی

درس هاي مقابله وبهره وري براي : بررسی سیاست ماهواره اي کشور هاي آسیایی« ، )1381(منتظر قائم ، مهدي -

 .42شماره  10سال  س وپژوهشمجله مجل:  ، تهران»ایران

مرکزتحقیقات : ، تهران مطالعه تطبیقی نظریه کاشت ودریافت در ارتباطات، )1388(مهدي زاده، سید محمد -
 . صدا وسیما، چاپ دوم

 .فاران :تهران، نظریات و مفاهیم ارتباط جمعی، )1380(مهرداد -

فصلنامه پزوهش و سنجش . زار جهانی  سازيمروري بر مطالعات دین و رسانه در با، )1382(میر عابدینی، احمد -
 .36، انتشارات سازمان صدا و سیما، شماره »2دین و رسانه «

، ترجمه علیرضا کاربرد نظریه هاي ارتباطات جمعی، )1387(ویندال، سون، سیگنایدر، بنو، اولسون، جین -
 .چاپ دوممرکز مطالعات وتحقیقات رسانه وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی، : دهقان ، تهران

، دین و فرهنگ، ترجمه مسعود آریایی بازاندیشی درباره رسانه، )1382(هوور، استوارت و لاندباي، نات -
 . سروش: نیا، تهران



  

  

  

  
352  12در دانشگاه اسلامی  فرهنگ 

- Berger I. E. (1992). The nature of attitude accessibility and attitude 
confidence: a triangulated experiment. Journal of Consumer Psychology, 
No.1. 

- Bourdieu, Pierre, Passeron, Jean-Claud (1983). "Les Héritiers, les 
étudiants et la culture". Les Editions de Minuit. Le sens commun. Paris 

- Clment Richard, Baker Suasan C., Josephson Gordon, Noels Kimberly 
(2005) A. ,Media Effects on Ethnic Identity Among Linguistic Majorities 
and Minorities A Longitudinal Study of a Bilingual Setting, Human 
Communication Research, Vol. 31 No. 3 , July. 

- Crano W. D. & Prislin R. (2006), Atittudes and persuasion. Annual 
Review of psychology, No.57. 

- Gerbner,George.(1994). Reclaiming our cultural mythology: Television's 
global marketing strategy creates a damaging and alienated window on the 
world. In Context, 38:40, spring. Available at:  
http://www.context.org/ICLIB/IC38/Gerbner.htm. Accessed 28 August 
2004. 

- Mendelsohn, Matthew and Nadeau, Richard. (1997), ‘The Religious 
Cleavage and the media in Canada’, Canadian Journal of Political 
Science/Revue canadienne de science politique, Vol. 30, No. 1. 

- Petty R.E. & Krosnick J. A. (1995), Atittude strength: Antecedents and 
consequences, Mahwah, NJ: Erlbaum. 

- Rogers & Shoemaker, (1971) Communication of Innivation, a Cross – 
Cultural approach,NY. 

- Salomon Gavriel ; Leigh Tamar, (1984) Media Effects on the Young  
Predispositions about Learning from Print and Television,Journal of   
Communication , Spring; 34,2 ; ABI/INFORM Globalpg 

- Scialabba Karen,  (2006) Outthinking the  media: lessons from a  tennis 
master, Religious Education, Vol. 101, No. 2 , Spring . 




