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 چکیده

 اماا  نداشتند، رقیبي و مشابه پخش، و تولید بازار در کشور شنیداری-دیداری و مکتوب های رسانه گذشته در
 وساای   شاد   حااک   اینترنت، تکنولوژی گسترش. کنند مي فعالیت قابتيرپر بسیار ای رسانه سپهر در امروزه
 تلویایاوني  کاناا   دوهااار  از بایش  و مردماي  تولیدات خانگي، توزیع شبکه وجود و سو یک از نوین ارتباطي
 رساانه  هار  اینکه از آگاهي وضعیت، این در. است کرده قب  از تر سخت بسیار را مخاطب بر تأثیر ای، ماهواره
 کماک  مساوون   باه  دارد، جایگااهي  چاه  کشاور  مخاطباا   ای رسانه مصرف سبد در و داشته کارکردی چه
 سابد  و ای رساانه  صانعت  در بازار رقابت بررسي منظور به مقاله این در .کنند اتخاذ را نزم تصمی  تا کند مي

 بار  نظاارت  کارکرد: شد مشخص رسانه کارکردهای ای کتابخانه منابع کمک با ابتدا کشور، مردم رسانه مصرف
 نقاش  ،(راهنماایي  و ارشاادی  نقاش ) محایط  به واکنش در اجتماعي همبستگي ایجاد ،(خبری نقش) محیط
 17 از مراتباي  سلسله تحلی  گیری تصمی  الگوی با نظرخواهي در سپس. فراغت اوقات و سرگرمي و آموزشي

 هار  بارای  و رساانه  هار  باه  ماردم  توجاه  میاا  و و سه  رسانه، و فرهنگ عرصه نخبگا  و متخصصا  از نفر
 .اسات  شاده  تحلیا   کشور در موجود رسانه نوع 13 برای افاار نرم کمک به نتایج. شد مشخص خاص کارکرد
 سارگرمي،  کاارکرد  جنباه  از. اسات  شاده  سرگرمي ها رسانه عمده کارکرد امروزه دهد مي نشا  تحقیق نتایج
 و ارشااد  کاارکرد  جنباه  از. دارناد  ها سایت وب و رادیو کامپیوتری، های بازی ماهواره، تلویایو ، را عمده سه 
 کاارکرد  جنباه  از. رساد  ماي  روزناماه  و رادیاو  هاا،  ساایت  وب ماهواره، تلویایو ، به عمده سه  خشي،ب آگاهي

 رسااني اطلاع کارکرد جنبه از و رسدمي رادیو و کتاب ها،سایت وب ماهواره، تلویایو ، به عمده سه  آموزشي،
 بیشاترین  کلاي  صاورت  باه . رساد  ماي  روزناماه  و هاسایت وب ماهواره، رادیو، تلویایو ، به عمده سه  خبر، و

 و کاامپیوتری  باازی  ا،ها  ساایت  وب رادیاو،  ماهواره، تلویایو ، اختیار در کشور مردم سبد در ای رسانه مصرف
 .است خانگي شبکه های فیل 

 کلیدی واژگان
 AHP رسانه، کارکرد رسانه، مصرف صداوسیما، سازما  رقابت،
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 جستارگشایی

 صانعتي  جامعاه  در مها   محصونت از یکي مطبوعات و کتاب گوتنبرگ، توسط چاپ اختراع با

 شاد  سابب  ماورس  ساامول   توساط  تلگاراف  پیدایش و ادیسو  توماس توسط برق اختراع. بود

 از پاس . دهاد  انتقاا   طاونني  ایه مسافت به بان سرعت با را اطلاعات بار نخستین برای انسا 

و  زماا   بار  غلباه  بر علاوه که کردند اختراع را تلفن واتسو  و ب  گراهام الکساندر توسط مدتي

 اختراع با. کرد منتق  مي دستگاه این طریق از فاصله کیلومترها با دیگری را انسا  صدای مکا ،

 متولاد  ساینما  بعاد  مرحله در شد الکترونیک عصر وارد انسا  ،19 قر  در مارکني توسط رادیو

 جناگ  از بعاد . باود  فراغات  اوقاات  کارد   پر و سرگرمي ابتدا در ارتباطي وسیله این . هدفشد

 هاا،  روس 1957 ساا   در .آماد  وجاود  باه  همگااني  رساانه  یاک  عناوا   به تلویایو  دوم، جهاني

 امکا  تکنولوژیاین  توسعهامروزه . فرستادند زمین مدار به اسپوتنیک نام را به ماهواره نخستین

 .است کرده فراه  را نهایي کنندگا  مصرف به کانا  بیشتری بسیار تعداد تحوی 

 تغییار  دوماین  باعا   تلویایاو   گسترده مقبولیت و پیدایش از پس اینترنت و رایانه ظهور

 تماشای زما  افاایش با هماما . است شده ای رسانه جدید آرایش و ها رسانه مصرف در گسترده

 شااهد افااایش   2000 ساا   از سانتي،  هاای   رسانه دیگر از استفاده تدریجي کاهش و تلویایو 

 را آنها که اند شده هایي ویژگي واجد نوین های رسانه. ((Castells, 2009 ای  بوده رایانه از استفاده

: از عباارت اسات   هاا  مشخصاه  آ  از برخاي . کناد   مي متمایا پیشین های دهه های دیگر رسانه از

 امکاناات  کارد   فاراه   و پیاام  فراگیار  پوشش پیام، انتشار متعدد تسهیلات پیام، انتشار سرعت

 گساترده،  سیاساي  -اجتمااعي  تحاونت  ایجااد  دلی  به از اینترنت این، بر علاوه. پیام ماندگاری

 شاد  باعا   کاامپیوتر  ظهاور (. 1391بلالي،) است شده یاد واقعي گسترده فرارسانه یک عنوا  به

 شابکه  و محلاي  هاای  شابکه  اندازی  راه با. کند ذخیره کامپیوتر در فراواني اطلاعات بتواند انسا 

 مختلا   فواص  به زما  ترین کوتاه در را اطلاعات حج  بانترین نوری فیبرهای اینترنت، جهاني

 است صانعتي  توانسته که است ابداعي اینترنت که کند مي تصریح 1میلا  مک. کردند مي ارسا 

 Development Leadership) دهاد  شاک   را وابساته  های فناوری از ای رشته و کند ایجاد نوین

Global, 2009) .محبوبیات  و تأثیرگذاری اوج در ای دوره در که ها رسانه از بسیاری ترتیب بدین 

 .  روند مي حاشیه به جدید رقبای آمد  با بودند

                                                           

1. MacMillan 
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 باه  ای رساانه  خادمات  تاأمین  بارای  کننادگا   مصرف های هاینه میاا . قیتحق نهیشیپ

 ای رساانه  خادمات  بارای  امریکایي خانوارهای هاینه میاا . دارد بستگي اقتصاد عمومي وضعیت

-رادیاو  هاای  شابکه  کثارت  و توساعه  تاا  اسات  باوده  اقتصاادی  رفاه و عادات تأثیر تحت بیشتر

-رادیاو  هاینه شام ) خانوار ای رسانه هاینه انگلستا  در(. 1392 دیگرا ، و احمدی) تلویایوني

 از و داشاته  کاهشي روند 2009 تا 2004 های سا  طي( موبای  و ثابت تلفن اینترنت، تلویایو ،

 افااایش  هاا  رساانه  از اساتفاده  میاا  که است حالي در اتفاق این است. رسیده پوند 91 به 100

 .(Ofcom, 2010) یافته است

 2008 سال در انگلستان خانوار یا رسانه نهیهز کاهش -(1) شماره شکل

 

 

 

 

 

 

 

 (2010 آفکام گاارشمنبع: )

 تاا حادی   2009 تاا  2005 هاای  سا  طي تلویایو  تماشای روند صفحه بعد شک  مطابق

 خواناد   اماا . دهناد  مي گوش رادیو به همچنا  جوانا  خلاف بر میانسان  است، داشته افاایش

 باا  موسایقي  باه  کارد   گوش است. داشته زیادی کاهش نیا میانسان  بین حتي چاپي روزنامه

 جوانا . دارد شدیدی کاهش جوانا  بین ویژه به mp3 player و CD و کاست مانند هایي دستگاه

 نیاا  کاامپیوتری  باازی . کنناد  مي صرف کامپیوتر و موبای  از استفاده به را زیادی وقت همچنا 

 بارای  زما  صرف کاهش. روست پیش دنیای بارز ویژگي تنوع. است داشته زیادی رشد آنها بین

 تماشاای  بارای  زماا   صارف  افااایش  باا  مرتبط حدودی تا مجلات و ها  روزنامه ها،  کتاب مطالعه

 زماا   مادت  اخیار،  هاای  ساا   در اینترنت، از استفاده سریع افاایش با طرفي از. است تلویایو 

 کاه  است یافته افاایش قدر آ  کنند،  مي صرف شخصي رایانه از استفاده برای جوانا  که فراغتي

 .(Ofcom, 2010) است شد  برابر حا  در مابور گروه توسط تلویایو  تماشای زما  با
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   اروپا در لیموبا نترنت،یا ون،یزیتلو از استفاده در ها نسل تفاوت -(2) شماره شکل

 

 

 

 

 

 

 

 

 (2010 آفکام گاارش: منبع)

 خصاوص  بلکاه در  اهمیات نادارد،   سارگرمي  و آماوزش  ارتباطات، حوزه در فقط روند این

 ساپس  و روزناماه  گذشته در که حالي در. دارد وجود حادتری وضعیت خبر کسب و رساني اطلاع

 هاای  فنااوری  معرفاي  باا . گرفات  را آنهاا  جاای  تلویایاو   تادریج  به بود، خبررساني منبع رادیو

 .گرفت خواهد را آنها جای مجازی فضای اباارهای و ها سایت اینترنتي،

 خبر کسب در استفاده مورد یها رسانه یتکنولوژ رییتغ روند -(3) شماره شکل

 

 

 

 

 

 

 

 

 (Futuretimeline.net: منبع)

 دربااره . اسات  داده رخ ایارا   جملاه  از کشاورها  هماه  در رسانه انواع مصرف نوع در تغییر

 ساازما   در متعاددی  هاای  نظرسانجي  و مطالعاات  جامعاه  رساانه  سبد تحونت و بخشي رقابت

 عمادتا   اینکاه  دلیا   باه  کاه  اسات  گرفتاه  صاورت  اسلامي ارشاد و فرهنگ وزارت و صداوسیما
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 چهار سه دو يك
 آموزش قرآن تهران

 پاژوهش  ایان  در آنهاا  نتاایج  از ولاي  ،شاوند   نماي  مانعکس  عمومي نشریات در هستند محرمانه

 در تلویایاو   بینناده  میانگین شود، مي مشاهده زیر نمودار در که طور هما . شد خواهد استفاده

 رسایده  1389 ساا   در درصاد  53 باه 1386 ساا   درصد 59 از و داشته شدیدی افت 80 دهه

 .است

 85 - 89های سیما در سال  روند تغییرات میزان بیننده شبکه-(4شکل شماره )

 

 

 

 

 

 

 

 (یماصداوس یقاتمرکا تحق 1390-1380 یها ينظرسنجمنبع: )

 میاانگین  ولي ،ساعت 3:20 به 4:30 حدود از مردم مشاهده ساعت میانگین کاهش رغ  به

 .است بوده درصد78 حدود و ثابت ها سا  این در تلویایو  بینندگا  رضایت میاا 

 85 – 89های سیما در سال  روند تغییرات میزان رضایت از شبکه -(5شکل شماره )

 

 

 

 

 

 

  (یماصداوس یقاتمرکا تحق 1390-1380 یها ينظرسنجمنبع: )
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 85-89در یك روز طی سال  تلویزیونمیانگین مدت تماشای  -(6شکل شماره )

 

 

 

 

 

 

 (یماصداوس یقاتمرکا تحق 1390-1380 یها ينظرسنجمنبع: )

 سیمای ،88 سا  در کشور شهر 33مردم  از شده انجام فصلي نظرسنجي دو نتایج براساس

 بارای  تلویایاو   از اساتفاده  میانگین. است بوده مردم خبری منبع ترین عمده اسلامي جمهوری

 در خبار،  کساب  بارای  خاارجي  های تلویایو  از استفاده میاا . است بوده درصد83 خبر کسب

 ترین پربیننده. است شده بیشتر درصد5/3 ،87 سا  در مقایسه با که بوده درصد14 کشور سطح

( درصاد 22) امریکاا  صدای ،(درصد34) فارسي سي بي  بي خبر، کسب برای خارجي های تلویایو 

 شیراز، اهواز، سنندج، کیش، مهاباد، مراکا. اند بوده -قب  سا  در مقایسه با افاایش درصد 1 با -

 شاهرهای  عمادتا   کاه  اسات  ای مااهواره  مناابع  به خبری مراجعه بیشترین آبادا  تهرا ، بوشهر،

 اخباار  نکارد   تماشاا  بارای  غیربیننادگا   دنیا   تارین  عمده. هستند مذهبي اقلیت و قومیتي

 اعتمااد  و واقعیاات  نشاد   بیا  ماهواره، از اخبار تماشای اخبار، به علاقه نداشتن وقت، نداشتن

 خبار  کساب  بارای  داخلي رادیوهای از مردم استفاده میانگین .است بوده سیما اخبار به نداشتن

 خبار  کسب برای خارجي رادیوهای از استفاده میاا . است بوده درصد26 تهرا ، در و درصد17

 بارای  خاارجي  رادیوهاای  ترین عمده. است بوده درصد 5 تهرا  مردم استفاده میاا  و درصد 7

 رادیو و( درصد35) فردا رادیو( درصد45) سي بي بي رادیو 88 بهار در کشور سطح در خبر کسب

 به ترتیب، کشور شهر 32 در سیما خبری های بخش ترین پربیننده. است بوده( درصد10) امریکا

 49) ساه  شابکه  22و خبر ( درصد 51) یک شبکه 21 خبر ،(درصد 62) دو شبکه 20:30خبر 

 بوده پیام رادیو تهرا ، در و ایرا  رادیو خبر، کسب یبرا رادیو ترین پرمخاطب. است بوده( درصد

 30/8اخباار  و ایارا   رادیاو  7 و 8 ،14 اخبار نیا در رادیو خبری های بخش ترین پرشنونده. است

 (.1390یما،صداوس یقات)مرکا تحق بوده است جوا  رادیو

 مؤسساه  افکارسانجي  مرکاا  ایارا ،  در رساانه  تأثیرگذارترین درباره نیا دیگری تحقیق در

 ایان  در. شمرد  بر ایرا  در رسانه ترین استفاده پر را صداوسیما ، 2012 سا  در گالوپ المللي بین
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 اساتفاده  سایما  اخباار  از خبار  کساب  بارای  ماردم  درصد86 که شده است مشخص نظرسنجي

 :کنند مي

 رانیا در خبر کسب منابع -(7) شماره شکل

 

 

 

 

 

 

 

 

 (1392 با ، ندهیآ گاارش از نق  به ،2012 گالوپ :منبع)

. اسات  کارده  ارزیاابي  مااهواره  از باانتر  را صداوسیما اخبار به اعتماد میاا  گاارش همین

 خااص  ساوگیری  دارای آ  را نیا درصد55 ولي دارند آ  به بسیار زیادی اعتماد افراد درصد49

 ،کره جنوبي ،ارتباطات جهاني اتحادیه 2013بر اساس گاارش سا   .(1392 با ، آینده) دانند مي

 ،2012 ساا   در اسااس  ایان  بار . دارناد  کشورها میا  را ICT و ایسلند رتبه او  وضعیت سولد

 دربحارین  و  عرباي  متحده امارات ،قطرکه  حالي . دراست گرفته قرار جهاني 90 جایگاه در ایرا 

 تلفنخانوارها  درصد38 از بیشدر  کشور در اینکه رغ  به. دارند قرار جهاني 39 و 33 ، 31 رتبه

 26اما دسترساي باه اینترنات تنهاا      ،دندار وجودرایانه  درصد42و  همراه تلفن درصد70ثابت و 

 اطلاعاات  و ارتباطاات  فنااوری  آمادگي فعلي وضعیت درصد است. 4درصد و اینترنت پرسرعت 

 11 حدود بوک فیس اجتماعي شبکه ایراني کاربرا  تعداداما  .(ITU, 2013) نیست مناسب ایرا 

. دارد قرار ایرانیا  مراجعه مورد های سایت صدر در خبری های سایت. شود مي برآورد نفر میلیو 

 از اساتفاده  و مجاازی  فضاای  در گساترده  حضاور  هاای  زیرسااخت  ایرا  دهد مي نشا  این امر

 .(1391 بلالي،) داراست نادیک آینده در را مجازی های رسانه

 تاأثیر  آ  رقاابتي  وضاعیت  و صانعت  یاک  ساختار بر مختلفي عوام  پورتر الگوی براساس

 مختلا   هاای  رساانه  باه  کارکرد کدام و نیاز کدام اساس بر جامعه یک مردم اینکه اما گذارد، مي

 باه  توجاه  باا  پژوهشاگر،  هاای  بررساي  مطابق. است پژوهش این اصلي مسوله کنند، مي مراجعه

 حاوزه  ساه  آ  در که تحقیقي ها، رسانه و ارتباطات محققا  غفلت و موضوعبود   یا هرشت میا 
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 مقاانت  در ناه  باشاد،  کرده تحلی  یکدیگر در کنار را رقابت و رسانه مصرف سبد رسانه، کارکرد

 در پاژوهش  نخساتین  حاضر مقاله نظر این از و ندارد وجود ملي های پژوهش در نه و المللي بین

 کشاور  در موجاود  هاای  رسانه تمام به کدام هیچ شده ذکر مطالعات این بر علاوه. است زمینه این

 .اند کرده بررسي را مردم ای رسانه خاصي از سبد بخش عموما  و اند نپرداخته

 و کشاور  اقتصاادی  و فرهنگاي  سیاساي،  اجتمااعي،  مشخصاات  به توجه با تحقیق این در

 صانعت  در رقابات  از اندازی چش  اراله به دنبا  فرهنگي، گذاری تأثیر در جهاني رقابتي وضعیت

 کارکردهاای  باه  توجاه  پاسخ به این پرسش هستی  که با نیا به دنبا  و هستی ، کشور ای رسانه

 و ای رساانه  محصاونت  ناوع  چاه  و ابااری چه از ایرا  مردم زماني، دوره هر در رسانه هر خاص

   کنند؟ مي استفاده کارکردی چه برای

 قدرتمناد  آنت ظهور ماشاین  هجده  قر  در(. فراغت اوقات عصر) پژوهش اتیادب مرور

 ،90 دهاه  تاا . یابد افاایش فراغت اوقات و نیا روند تولید تسریع شودشد  باع  بخار موتور مانند

 بیشاتر  ونقا   حما   باه  مربوط مسال  تا گرفته غذا از تهیه را تهیه سرعت الکتریک های ماشین

 افااایش  را کارخانجاات  از آماده  دسات  به تولید مازاد اتوماسیو  و وری ها بهره این ماشین کرد.

 پیشارفته  جواماع  اماروز  مردماا   نتیجه در. بیشتر شود رفاه و کمتر شده تمام هاینه تا دهد مي

 اختصاص موجود تفریحات و سرگرمي امور به را خود روزمره های فعالیت زما  از نیمي توانستند

 40 باه  1700 اواخار دهاه   در ساعت 72 از پیوسته طور به هفته در کاری ساعات متوسط. دهند

 یافتاه  کااهش  2005 سا  در اروپایي کشورهای از بعضي در ساعت 30 و به 90 دهه در ساعت

 جدیاد  هاای  فعالیت و ها دیدگاه خوها، و خلق پهنه در فراغت اوقات به مربوط اقتصاد طلیعه. است

 کساب  بارای  هایناه  صرف مشتاق کان، خرید به جای آینده جامعه افراد. کرد خواهد ظهور بشر

 خود اصلي کانی عنوا  به را هیجا  و ماجراجویي که وکارهایي کسب. بود خواهند عملي تجربه

 مردماا  . شاد  خواهناد  مواجاه  زیاادی  بسایار  رشاد  با زما  این در کنند، مي اراله خریدارا  به

 هاای  سارگرمي  و ورزش جهاا ،  های دیگر قسمت دید  و مشاهده خواستار امریکا مث  جوامعي

 والات  سارزمین  از امریکاایي  میلیاو   پااناده  ،1996 ساا   در نمونه برای. بود خواهند تفریحي

 هاای  مساافرت  گارفتن  نظار  در بدو ) نفر میلیو  8/10 فقط که حالي در کردند، دید  2دیسني

 تلویایاو ،  فایل ،  شاام   باارگ  هاای  سارگرمي . اناد  کارده  مساافرت  امریکا پایتخت به( تجاری

 ساا   در. دارناد  قارار  فراغات  زما  عصر او  ص  در بازی های شهر و هت ، موسیقي، انتشارات،

 باه  1986 سا  در که بود دنر میلیارد 350 معاد  و درصد18  اقتصاد، از ارتباطات سه  1980
                                                           

2. Disney Land  
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 باازار  اقتصااد  ساازی  جهااني  در پویایي عام  به ارتباطات زود خیلي و رسید دنر میلیارد 1600

 1700 معااد   2008 سا  در سرگرمي و رسانه صنعت(. 1386 پور، نیک و مشیری) شد تبدی 

 میلیاارد  5700 باه  2024 ساا   تا شود مي بیني پیش که است داشته مالي گردش دنر میلیارد

 نیاا  انگلایس  و چین ژاپن، کشور سه بوده است و امریکا سه  درصد42 بازار این در. برسد دنر

 اینترنتاي،  خادمات  موبایا ،  صانعت  از طریاق  عمادتا   رشاد  ایان . دارناد  سه  درصد20 حدود

 دربااره  کشاور  باازار  بررساي  ژاپان  در. است بوده پولي و کابلي ای رسانه های شبکه و افااری نرم

 تعلاق  تفریحاات  باه  باازار  این ارزش درصد 7/85 که داد نشا  ای چندرسانه افاارهای نرم توزیع

 نامحادود  تقاضاای  انتظاار رساد   . به نظر ميبود درصد 8/0 فقط آموزش سه  که حالي در داشت،

 .باشدثر أمت پرفراغت جامعه ایدلولوژی از عمیقا  و آمیا اغراق تفریحات برای

 نینو یها رسانه و یارتباط فناوری. 1

 هاا،  ویکاي  هاا،  وبالاگ  اجتمااعي،  هاای  شبکه گروه هفت در توا  مي را اجتماعي های رسانه انواع

 اینهاا  بار  عالاوه . کارد  بنادی  دساته  ها میکروبلاگ محتوایي، های کامیونیتي ها، فروم ها، پادکست

 هاای  رساانه  از دیگاری  گوناه  نیاا  را «3دوم زندگي» قبی  از «مجازی دنیای» های سایت برخي

 و اینترنات  شابکه . داشات  خواهاد  بیشاتری  گساترش  آینده های سا  در که دانند مي اجتماعي

 هاای  نظاام  و انتشاار  و چااپ  تولید، سنتي مکاني و زماني های محدودیت بر اجتماعي های رسانه

 چاه  را چیاای  چاه  بگیارد  تصامی   تواند مي اکنو  خواننده که طوری به. است شده چیره توزیع

 جدیادتر  اشاکا   وقتاي (. European Commission, 2009) کناد  مطالعاه  شیوه کدام به و موقع

 و تادریجي  رشد به بلکه رود، نمي میا  از تر قدیمي های شک  کند، مي ظهور ارتباطي های رسانه

 مطاابق  محتاوا  و ارتبااط  شاد   دوسویه تغییر، ترین مه  شاید. دهد مي ادامه خود سازی منطبق

 بار  مبتناي  هاای  تلویایاو   و 4مشاتری  درخواسات  اسااس  بر محتوا انتخاب. باشد مخاطب می 

 در کاه  هساتند  تصاویری  یاا  صاوتي  های فای  ها پادکست. است جمله این از 5اینترنتي پروتک 

 افاراد  که هستند بسترهایي و آنلاین مجازی اباارهای اجتماعي، رسانه. شوند مي منتشر اینترنت

 منتشار  فایل   یاا  صدا عکس، متن،در قالب  را خود تجربیات و عقاید توانند مي آنها از استفاده با

 باه  اجتمااعي  های شبکه کاربرهای 2014 سا  تا شود مي بیني پیش..بگذارند اشتراک به یا کنند

کااربر دارد. کااربرا     اردیا لیم 15/1در حاا  حاضار حادود     سابوک ی. فبرساد  نفار  میلیارد 7/3

                                                           

3. Second Life 

4 .VOD: video on demand 
5 . Webcast-IPTV 
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 اردیا لیم 10از  شیرا انتخاب و با  کیبار دکمه ن اردیلیم 5/4 نیانگیهر روز به طور م سبوکیف

 تخصصاي  ساایت  وب یاک  کاه  Flickr کااربرا  کنناد.   يما  ارساا   ریتصاو  و یا لیم 350 و امیپ

 باا  اناد،  کارده  آپلود سایت در تصویر میلیارد 8 کنو  تا آید، مي حساب به تصاویر گذاری اشتراک

 .روز در تصویر میلیو  5/3 میانگین

 یاجتماع یها شبکه از استفاده زانیم - )8( شماره شکل

 

 

 

 

 (Business Insight ltd, 2010 )منبع: گاارش

 و اطلاعاات  انتقا  با...( و مطبوعات و تلویایو  سینما، رادیو،) جمعي ارتباط وسای  امروزه

 بشاری  تمد  و فرهنگ توسعه و پیشرفت راه در عمومي عقاید و افکار تباد  و جدید های دانش

 و زماا   بار  بشر تسلط عصر کامپیوترها و و ها   ماهواره عصر ما عصر دارند. عهده بر اساسي نقشي

 هماه  تغییار  ایان  و دارد قرار تحو  و تغییر شرف در چیا همه امروز. است جها  و زمین مکا ،

 ارتبااط  وساای   نقش از توا  نمي راه این در و روستا در چه و شهر در چه گیرد؛ مي بر در را اقشار

 چهاار  ارتبااطي  جدیاد  های فناوری .(1384، راد محسنیا ) پوشید چش  تحونت این در جمعي

 امکاناات  شاد   فاراه   همانا تغییر اولین است؛ کرده ایجاد ای رسانه مخاطبا  در را عمده تغییر

 باعا   خاود  کاه  است اینترنت و کاب  ماهواره، طریق از تلویایوني های برنامه پخش برای جدید

 از بسایاری  بارای  انتخااب  امکاا   افاایش و آنها تصویری -صوتي محتوای و ها رسانه نسبي وفور

 یاابي  بازار و نگهداری، ضبط، جدید های شیوه سریع گسترش تغییر دومین. است شده مخاطبا 

 زیااد  بسایار  آ  انعطااف  و ساهولت  چااپي،  مناابع  نگهداری با مقایسه در که است تصویر و صدا

 امکانات این. دارد قرار ها رسانه کنندگا  مصرف تمام دسترس در عمدتا  جدید امکانات این. است

 زماا   کنتر  که چرا داشته؛ انتخاب سهولت و محتوا به دسترسي افاایش بر زیادی تأثیر جدید

 شاد   فراملي به تغییر سومین. است یافته انتقا  کننده دریافت به فرستنده از اطلاعات، دریافت

 و امکاناات  جدیاد،  خادمات  جهااني  رشد نتیجه خود که شود مي مربوط اطلاعات گردش بیشتر

 صاادرات  بیشتر حج  و ملي مرزهای ورای در ها برنامه ای ماهواره و اینترنتي پخش زیاد ظرفیت

 از دوساویه  اساتفاده  فااینده امکا  از تغییر چهارمین. است جدید های رسانه اطلاعات واردات و
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 آنهاسات  در کاامپیوتری  های برنامه کارگیری به نتیجه خود گیرد که  نشوت مي ها رسانه بسیاری

 .(1380 کولی ، مک)

 رسانه کارکرد. 2

 تعداد او  اینکه. است کرده تبدی  فرد به منحصر ابااری به را جمعي ارتباط وسای  ویژگي چند

 توزیع دوم اینکه. دارند متنوعي بسیار ترکیب و است زیاد نسبتا  جمعي ارتباط وسای  گیرندگا 

 انتقا  قالب به با توجه ها رسانه. است ک  کننده مصرف برای هاینه سوم اینکه و است سریع پیام

 مجلاه،  کتااب،  مانندنوشتاری:  یها رسانه :شوند مي بندی طبقه دسته چند به اطلاعاتي محتوای

 هاای  رساانه و  رادیاویي  هاای  برناماه  یاا  صاوتي  نوار مانندشنیداری:  های رسانه؛ روزنامه بروشور،

ها، جداو  و انعکاسي مانند اسلاید و  طرح، نقشه عکس، مانند غیرانعکاسي ثابت تصاویردیداری: 

 و ترکیباي  صاورت  هبا  دیگار  هاای  رسانه از استفاده: يو اینترنت ای رسانه   چند؛ متحرک مث  فیل 

 .(1384 جا ، ت ی)ل یا رسانه نینو یها یفناورو  شبکه تحت

 بار  نظارت کارکرد چهار رسانه که بودند معتقد 1948 سا  در رایت چارلا و نسو  هارولد

 و ارشاادی  نقاش ) محایط  باه  واکانش  در اجتمااعي  همبساتگي  ایجااد  ،(خباری  نقش) محیط

(. 1382 کولیا ،  ماک ) دارد عهاده  بار  را فراغات  اوقاات  و سرگرمي و آموزشي نقش ،(راهنمایي

 تجویاشادني  کشاورها  هماه  بارای  رساانه  واحد نظریه یک گوید مي بعد های سا  در کولی  مک

 عماومي  مناافع . کشورهاسات  هماه  در رساانه  در وجاود  اصالي  محور عامه منافع حفظ. نیست

 باه  جدیاد  نظریاه  دو او. کناد  مي تغییر مکا  و زما  تاریخ، فرهنگ، با و نیست جهاني مفهومي

 و توساعه  حاا   در کشاورهای  بارای  رساانه  بخاش  توسعه کارکرد: کرد اضافه رسانه کارکردهای

 دو این دیگر پردازا  ریهظن از برخي البته. پیشرفته کشورهای برای دموکراتیک مشارکت کارکرد

 ؛ينظاارت  و يرساان  اطالاع  کاارکرد  :کنناد  ماي  تعریا   ارشادی و کارکرد آموزشي ذی  را کارکرد

نزم را  یهاا  تا واکانش  کنند يم آگاه خود ياجتماع طیمح از را مخاطبا  نهیزم نیا در ها رسانه

 وآگااه   يطا یمح ياحتماال  خطارات از کارکرد مخاطباا  را   نیانطباق با آ  داشته باشند. ا یبرا

 در هاا  رساانه  ياصل فهیوظ اخبار انتشار. کند يم گوشاد را آ  از یریجلوگ ایمقابله با آ   یها راه

چگاونگي و چرایاي    ازمردم باید پیوساته   سانر، مردم حکومتاست. در یک  یدار هیسرماجوامع 

و رسانه نخستین  باخبر باشند گذرد، مي دیوانسانری دستگاه در آنچه جالیات و ها گیری تصمی 

 بار را  ياجتمااع  یهاا  سازی و پاسخگو کرد  ساازما   و مؤثرترین نهادی است که وظیفه شفاف

و در  اسات  کارده  ریزما  و فضا را تسخ ،یو خبر ياطلاعات لهیوس عنوا  هب و یایتلو. دارد عهده

 (.1370 ،)کازنو پردازد مي تیبه سرعت به پخش واقع عیوس اریشعاع بس
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 و هاا  ارزش ،اطلاعاات  فرهناگ،  دهناده  انتقاا   ها رسانه فرهنگ؛ انتقا  ای يآموزش کارکرد

 باه است که  گرید وارد تازهافراد جامعه به افراد  از یا عده از و گرید نس  به نس  کی از هنجارها

 در گروهاي  هاای  رساانه  کاه  نقشاي . شود يممنجر  ياجتماع انسجام و مشترک تجربه گسترش

. اماروزه  شاود  ماي  تلقي آموزش نوعي ،دارندو رفتارها  ها نگرش ها، ارزش هنجارها، به دهي شک 

 یهاا  برناماه بخش عمده معلومات خاود را مرهاو     -کودک و نوجوا  خصوصا  -از افراد یاریبس

و  نمایسا  مطبوعاات،  یبارا  شناساا   جامعاه از  يهساتند. برخا   یو نوشتار يونیایو تلو یيویراد

 يآموزشا  ریتاأث  .(1371 ناژاد،  معتماد ) هساتند  قالا   «يدالم و یمواز آموزش»نقش  و یایتلو

)و  ویا راد و ،یا ایمانناد تلو  یيهاا  و رساانه  اباد ی يانساا  تاداوم ما    اتیها در تمام طو  ح رسانه

 تیو متحدالشاک  تاوده را هادا    یا شاه یارتباطات و اطلاعات( دالماا  افاراد کل   نینو یها یفناور

 .(1384)دادگرا ،  بخشند يو به رفتار آنها نظ  م کنند يم

 یداریب در آنها اثر و يارتباط  یوسا کننده یرهبرنقش  ؛یارشاد و رهبر ،یيراهنما کارکرد

 بار  کاارکرد  نیا ا. گاذارد  يما  یجاا باه   يفراوانا  ریتاأث  يدر اماور اجتمااع   يعموم افکار ارشاد و

با انعکاس اخبار و اطلاعات مرباوط باه    يگروه یها رسانه. کند مي دیتأکبود  رسانه  مند رسالت

 و یآور جماع باا   و کند مي( برقرار يمردم ارتباط )افق ا یدر واقع م ،يو مسال  اجتماع دادهایرو

اماور   انادرکارا   دسات  ا یا م یعمود ارتباط مسوون ، و مردم دیعقا و انتقادات نظرات، انعکاس

و  ياجتمااع  يزندگ یریگ شک و  يهمبستگ ،و موجب انسجام کند ميحکومت و مردم را برقرار 

 یهاا  يژگا یو تماام  کاه  اسات  یا رساانه  و یای(. تلو1376 ،)آشنا شود ميروابط برخاسته از آ  

  یدر امار تساه   تواناد  يرساانه ما   نی(. ا1372 وکوف،یری)ب است کرده قیتلف را ی دیگرها رسانه

 و آداب انتقاا  مانناد   باشد و در اماور فرهناگ     یسه يو اجتماع یاقتصاد ،ياسیس یندهایفرا

 نیاطلاعاات و همچنا   روزمره، يزندگ یبرا ومشارکت  يفرهنگ دیجد یها بیخلق ترک و رسوم

 وهیشا  رساانه معتقد اسات   لوها  مک .(1378 ،کاوا يشیا ی)ساکا کندفراه   حیو تفر يسرگرم

 تواناد  يما  و یا ایتلو. کناد  يما  نیای تع را آ  درجات و دهد يم شک  را ها انسا  روابط و تیفعال

کارد    و پر يسرگرم .(1370 ،)کازنو آورد وجود  به رابه فراتر رفتن   یکند و م جادیا یکنجکاو

انتظار دارناد.   و یایمردم از تلو کهاست  یکارکرد نیاول دیشاسرگرمي اوقات فراغت مخاطبا : 

و  آور یشاااد  يساارگرم؛ رکننااده یتخد و زا غفلاات يساارگرم  :دارد جنبااه چنااد  يساارگرم

 را نناده یب کنناده  سارگرم  یهاا  برناماه  شتریب. زا ریتأثو  دهنده ارتباط يسرگرمو  دهنده استراحت

 يحتا . ستین تفکر به يلاوم و شود يم ح  سادگياست و مسال  به  اری. تنوع بسکند يم منفع 

 قادرت  جیتادر  باه  و شود مي اراله نندهیب به کننده سرگرم يقالب در نیا یو جد دهیچیپ یها امیپ
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 اخباار  باه  کارد  گوش  کتاب، خواند  مانند این ها يسرگرم يبرخ. ردیگ يم مردم از را استنباط

 باا  رساانه  (.1386 ،ی)مختاار  داشات  خواهاد  یرگذاریتأثو  یيزا بهجت ریتأث يسرگرم بر علاوه

 یيتنهاا  يروزمره و حت يزندگ یها و تنش اهویفرد را از ه ، کننده سرگرم اخبار و ریتصاو انتشار

 يبرخا . احساساات  يفکنا  بارو   یاسات بارا   یابااار  يسرگرم .(1371 نژاد، معتمد) کند يم دور

 و رسااند  مي ياحساس و يتصنع تیموقع بهفرد را  عملا  و دندار ریتأث یعاد يبر زندگ ها يسرگرم

اثار   اماا (. یيجناا  رماا   خواند  ای فوتبا  مسابقه ای ل یف کی یتماشا)مانند لذت  شود يم تمام

. هنار نااب بارخلاف هنار     دنا گذار يما  ریتأث یعاد يدر زندگ یبه نحو و دارندادامه  گرید يبرخ

 در یاثار تاا   شود يم يبلکه به دقت طراح ،شود ينم خلق برد  لذت هدف با فقط کننده سرگرم

 ناه یها پار  تیا واقع جانشاین  باه در واقاع   ي. سرگرمو برای او فایده داشته باشد بگذارد مخاطب

سافر   ،سخت یماریمبارزه با ب ده،یچیپ یيمعماح   ت،یجنا کیتجربه کرد   است، شدهتبدی  

 آ  یمجااز  صورت به دهند يم حیترج مردم از یاریبس و دارد یيبان نهیها ایدن مناطق دیگربه 

تجاارب پرخطار توساط     يمخدر جامعه را از انجام برخ کیتجربه و احساس کنند و به مانند  را

معتقدناد   شامندا  یاند ي(. البته برخا دارد این يمنف ریتأثمواقع  يافراد بازدارند )هرچند در برخ

 خاود  یيایا پو و شود مي زده  مصرفآ  جامعه  شود، هیتخل يسرگرم بااگر همه احساسات جامعه 

 اریبسا  يسارگرم  وشود  ميبرد   لذت باع  یا رسانه یاباارها ریاخ قر  در. دهد يم دست از را

 داشاته  ساواد  بارد   لاذت  یبارا  ستین نزم گرید. دهد ميهمگا  قرار  اریدر اخت يارزان و ساده

و  و یا ایتلو د،یا بپرداز...  و کنسرت و اتروت ي براینیسنگ نهیها ای دیریبگ ادی يقیموس ای دیباش

و  اتیا موجود در هنار چاو  ادب   یها تیقابل همه از نمایس. است اریاخت در گا یرا جا همه ویراد

 بهاره  یا اناه یرا و یریتصاو  و يصوت و يفن یاباارها و ها  روشو تواتر و  يو صدا و نقاش يقیموس

 در جوامع در ينقش مهم يو ارتباط جمع يآموزش ،يفرهنگ ای لهیوس مثابه به بنابراین ؛ردیگ يم

و  نمایسا  قیاز طر امیامکا  انتقا  پ ،باشد تر نییپا. هر چه سطح سواد کند يم یباز توسعه حا 

 .کند يم دایپ یشتریب تیاهم و یایتلو

 داشاته  یادیا ز شیافااا  يسرگرم موضوعات به مردم قیعلا 2009 تا 2004 یها سا  يط

 .(1388 ،ي)بلال شود يم گرفته نظر در ياصل یکارکردها زمره در که یا گونه به. است
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 مردم علاقه مورد موضوعات و ژانرها سهم -(9) شماره شکل

 

 

 

 

 

 

 (2010سیانگل آفکام گاارشمنبع: )

 هرچاه . بگذارناد  تاأثیر  مخاطباا   رفتااری  الگوهاای  و زندگي ها، اندیشه بر قادرند ها رسانه

 نیاا  هاا  رساانه  باه  جامعاه  آ  وابستگي و کند اراله بیشتر را کارکردها این جامعه یک های رسانه

. بگذارناد  تاأثیر  جامعاه  آ  ماردم  رفتاار  و نظارات  بار  توانند مي بیشتر ها رسانه آ  باشد، بیشتر

 ای رساانه  باشاد،  نداشاته  حضور او ای رسانه مصرف سبد در و باشد نداشته مخاطب که ای رسانه

 باه  را کارکردهاا  ایان  کاه  کنند جلب را مخاطبا  نظر توانند مي زماني ها رسانه. نیست اثربخش

 (.1388 صادقیا ،) دهند انجام مطلوب صورت

 رسانه نقش و فرهنگ شدن یجهان. 3

 اولیاه  نیازهای که هاست سا . است دانش و اطلاعات عصر به صنعت عصر از گذر حا  در جها 

 گذاشته باز ثروت و رفاه به دستیابي در را بشر دست ها فناوری و است شده برآورده بشر مادی و

 فرهناگ  در حوزه آینده جها  در رقابت. است معنوی نیازهای ارضای امروزی بشر دغدغه. است

 فرهنگي های ویژگي از پیوسته ه  به ای مجموعه است، ای شبکه جهاني آینده جها . بود خواهد

 کاه  اسات  تصاویری  داریا ،  دنیاا  از کاه  تصاویری . است وجهي چند و تنیده ه  در مرکا، بي که

 زماا   فشاردگي  ،(نامکااني ) شاد   جهااني  از برگرفته زدایي سرزمین. اند ساخته ما برای ها رسانه

 نقاش  کااهش  و( پاارگي  چناد ) اجتمااعي  مراجاع  تعادد  فرهنگي، گوی و گفت ،(زما  بي دنیای)

 .(1388 عاملي،) روست پیش رویدادهای جمله از( هویت شد  تر غیررسمي) ها دولت ساز هویت

 جهان در یا رسانه پخش و دیتول یها تراست انحصار. 4

 از طریاق  کاه  اسات  داری سرمایه جوامع های تجربه و ها آرما  نیازها، زندگي، سازی شیوه جهاني

 وارنار،  تاای   نظیار  فراملاي  هاای  شارکت  و جمعاي  ارتباط های رسانه در نهفته فرهنگي هژموني

 تولیاد  چاو  . کناد  ماي  پیدا گسترش جها  سراسر به ،برتلامن و مرداک سوني، رویترز، دیاني،
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 باه  و کنناد  ماي  تولید سریا  و فیل  که هستند شرکت چند دنیا در است، گرا  ای رسانه برنامه

 نیاا  خبار  تولیاد  انحصاار . کننده تولید نه هستند کننده پخش همه ها کانا  فروشند. مي دنیا همه

 در. کنناد  ماي  نقا   آنها خبار  از ها شبکه بقیه و قرار دارد ای رسانه شرکت چند دست در عموما 

 و زمیناي  و کابلي ای، ماهواره پخش مانند جامعه در توزیع و رساني سیگنا  های زیرساخت حوزه

 ماانع  است ممکن ،کند اقتضا سیاستشا  زما  هر بنابراین. است گونه همین وضعیت نیا موبای 

 (.1376 پیکاک،) شوند جغرافیایي محدوده یک در مستق  شبکه یک های برنامه پخش

 یاسیس تیحاکم و رسانه. 5

 های دولت که است ای اندازه به حاکمیت برای ها رسانه دیگر و تلویایو  رادیو، ها، روزنامه اهمیت

 خاود  حاکمات  تثبیت و تحکی  برای وسای  از این تا گیرند مي کار به را خود تلاش تمام جها 

 نقاش  کشاورها  در قادرت  افاو   و نماایش  تولید، در ها رسانه یعني جدید بازیگر. استفاده کنند

وساای    از یکي مثابه به جمعي ارتباط وسای  .(Kimberly, 2004) گذارند مي بر آ  تأثیر و دارند

 خاط  و مسایر  در تاا  کنناد  ماي  کمک آ  افراد و جامعه به بشری جوامع در تغییرات ایجاد مه 

اجتماعي  مشارکت روند و حرکت کنند بیشتری اطلاعات و آگاهي با و تر موفق خود معین مشي

 و هاا  کانش  و گاذارد   ماي  تاأثیر  شاهروندا   متقاب  تعام  چگونگي در این روند کنند. تسریعرا 

 (.1380کولی ، مک) سازد مي جامعه ابعاد دیگر با متناسب و دار جهت را ها واکنش

 مخاطب نقش و گاهیجا ندهیفزا تیمحور. 6

 موجودی که کرد استفاده کننده مصرف اصطلاح از پیام گیرنده جای به 1979 سا  در وینداها 

 جاا ،  لیتا  ) کارد  ماي  انتخاب را محتوایش و رسانه که بود انتخابگر نیازهایش اساس بر و فعا 

رادیو  استفاده از و روزنامه خواند  امروزه .آمد وجود به  تقاضا مفهوم اینجا از و( 286، ص 1384

 اختیاار  در جدیاد  هاای  رساانه  کاه  يامکاناات  دلی  به. است درآمده عادت صورت به تلویایو  و

 نیازها، علایق، براساس قادرند جدید های رسانه مخاطبا  که گفت توا  مي اند، داده قرار مخاطب

 و برناماه  ناوع  انتخاب در خود فرهنگي و اجتماعي تجارب و هویت ترجیحات، سلالق، ها، توانایي

باا   و نیساتند  تماشااچي  فقاط  افراد(. Jenkins, 2006) بانند انتخاب به دست علاقه مورد رسانه

مبتناي   بازار از گذر این و شود مي برنامه افراد شخصي سفارش و تصمی  شوند. مي گیر در برنامه

 در مخاطاب  خود این، از رفرات حتي. است ی مخاطبتقاضامبتني بر  بازار به تولیدکنندهبر نظر 

 .(VTT, 2006) کند مي تولید محتوا موارد بسیاری
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 جوان نسل متفاوت یا رسانه مصرف. 7

 کرد  به گوش و تلویایو  مشاهده صرف را کمتری وقت جوا  و نوجوا  نس  زیر شک  مطابق

 فایل ،  مشااهده  موسایقي،  باه  کرد  وشااگ وضاع در ااام کنند، مي روزنامه خواند  و واارادی

 .دهند مي انجام را بیشتر کامپیوتری های انجام داد  بازی و زد  پیامک کرد  و چت

  سن حسب بر سیانگلدر ها رسانه از استفاده سهم -(10) شماره شکل

 

 

 

 

 

 

 

 

 (20080سیانگل آفکام گاارشمنبع: )

 ها رسانه رقابت یها عرصه. 8

 عرضاه  و تولیاد  ای رساانه  هاای  بنگاه که است خدماتي و محصو  ای، رسانه محصونت از منظور

 دی ساي  موسیقي، کتاب، مطبوعات، سینمایي، های فیل  ،های صداوسیما برنامه و اخبار کنند. مي

 محصاونت ایان  . روناد  ماي  شامار  باه  ای رساانه  محصاونت  جملاه  از همگاي  افاارها نرم انواع و

باع  کا  شاد     شخصِ یک مصرف) بود  مادی غیرو  معنویِ ماهیت: دارندخاصي  هایي ویژگي

 زیااد  چندا  تکرار امکا  حوزه این  در) خلاقیت اهمیت؛ (دشو ينم افراد کان در بازار برای دیگر

 را فرهنگاي  کانهاای (؛ لذا خلق ست بلکه در بداعت آنها ،قیمت در نه کانها بین رقابت و نیست

 (.UNESCO, 2005) اما کپي آ  هاینه اندک دارد کرد انبوه تولید توا  نمي يراحت هب

 رقیاب  یکادیگر  باا  کنند، مي تولید مشابه یا یکسا  محصولي بازار، یک در که هایي سازما 

 محصاونت  باازار  کلاي  سااختار بنابراین . دارد حالت چهار رقابت اقتصادی تعاری  طبق. هستند

 است: زیر نمودار مطابق دنیا در ای رسانه
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 وضعیت رقابت
 رقابت کام  رقابت انحصاری انحصار ناقص انحصار کام 

 بخش های بازار رسانه
رسانه های 

 نوین
تلویزیون  

کابلی/ماهواره ای  
 رادیو روزنامه

سینما، فیلم های 
 خانگی

کتاب،  
 مجلات

 تلویزیون

 بازار یها بخش در رقابت تیوضع -(11) شماره شکل

 

 

 

 

 

 

 (1384 بیگي،منبع: )

 یعناي . نادارد  وجاود  ای رساانه  هاای  ساازما   باین  «کام  رقابت» ای جامعه هیچ در اصون 

 اینکاه  باا  رساانه  صانعت . کنناد  عما   آزادانه کاملا  ها سازما  و نیروها وجود ندارد که وضعیتي

 امریکاا  در که دهد مي نشا  تحقیقات. دارد انحصاری نسبتا  بازاری اما دارد شدیدی بسیار رقابت

 از نیماي  حادود  مجله صاحب 20 یا است بازار تیراژ ک  چهارم یک صاحب بارگ روزنامه چهار

 معماون   مصارف  طرف در ای رسانه محصونت بازار ساختار. دارد اختیار در را مجلات درآمد ک 

 ای رساانه  محصاونت  از یک هر مخاطبا  تعداد یعني است، کام  رقابت به نادیک بازار ساختار

 ساختار عمدتا  عرضه طرف در ولي. بگذارد تأثیر محصو  قیمت بر تواند نمي که است ای اندازه به

 دربااره  مساوله  ایان  و (Norcontel, 1997) دارد وجاود ( رقاابتي  و چندجانباه  کام ،) انحصاری

. اسات  متفااوت  وضاع  عرضاه  بخش در اما. است صادق نیا ایرا  در ای رسانه محصونت ساختار

 ایان  برخاي  و کناد   ماي  حمایات  تلویایاو   و رادیو مانند ای رسانه های سازما  از برخيدولت از 

 (.1379 موسایي،) کند مي دشوار ها سازما  بین را رقابت امر همین. را ندارند حمایت

 رقابات ( آگهاي  جذب) مالي تأمین و محتوا تولید دوگانه بازارهای در فرهنگي های سازما 

 در .(تلویایاو   در آگهاي  پخش و ها سایت و ها روزنامه های نیازمندی های صفحه )مانند کنند مي

 در مثلا . دارند را یکدیگر با کام  جایگایني توا  ها رسانه که بگویی  توانی  نمي محتوا تولید بازار

 و محتاوا  تولیاد  و خادمات  کمیت و کیفیت در دو هر مطبوعات، و تلویایو  سازماني بین رقابت

 ماک ) شاود  ماي  آنهاا  میاا   در بیشاتر  رقابت موجب تفاوت همین. اند متفاوت خبررساني شیوه

 در. دارد را خاود  خااص  مخاطباا   گساتردگي،  برابر در ها روزنامه ایرا  در مثلا  .(1380 کولی ،

 هاا  روزناماه  دارد، اطلاعاات  و اخباار  از برخاي  برای بیشتری محدودیت تلویایو  رسانه که حالي

 باازار  دارناد،  حضاور  آ  در ای رساانه  هاای  ساازما   کاه  دوم باازار . کنند منتشر آ  را توانند مي

 بااه را -مخاطبااا  بااه دسترسااي بهتاار عبااارت بااه یااا- فضااا و زمااا  هااا رسااانه. هاساات آگهااي
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 باه  آنکاه  از بایش  کنند، مي مطالبه مطبوعات یا تلویایو  که مبلغي. فروشند مي دهندگا  آگهي

 در. دارد بساتگي  هاا  رساانه  مخاطبا  های ویژگي و تعداد به باشد داشته بستگي پیام زما  مدت

 رقابات  ها   باا  اگرچاه  نیستند، یکدیگر با شدني جایگاین کاملا  ها رسانه نیا ها آگهي بازار زمینه

 باازار  دو ایان  در ها رسانه از بسیاری. دارد آگهي پخش در هایي ضع  و قوت رسانه هر. کنند مي

 دریافات  پاو   مساتقی   خاود  مشاتریا   از ای رساانه  هاای  ساازما   تمامي اما ،کنند مي فعالیت

 از برخاي . کنناد  مي عم ...( و روزنامه مجله،) فروش و اشتراک حق بر مبنای برخي و کنند نمي

. کنناد  ماي  ح  دولتي پو  از را خود مالي مسال  و ندارند نیاز دوم بازار به ای رسانه های سازما 

 باه  بیشاتری  خاطر تعلق است ممکن پردازند مي پو  که آنجا از مجلات و مطبوعات خوانندگا 

 بخاش  حتاي . کنند مي مشاهده را تلویایو  برنامه رایگا  که مخاطباني تا باشند داشته تولیدات

 همکاارا ،  و امیری صالحي) است آ  برای مشتری جذب عام  نیا همشهری روزنامه های آگهي

1387). 
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 کاما   رقابات  باه  نادیاک  بازار ساختار معمون  مصرف طرف در فرهنگي محصونت بازار ساختار

 بار  تواناد  نماي  کاه  اسات  ای اندازه به فرهنگي محصونت از یک هر مخاطبا  تعداد یعني است،

 و چندجانباه  کاما ، ) انحصاری ساختار عمدتا  عرضه طرف در ولي بگذارد، تأثیر محصو  قیمت

   است. صادق نیا ایرا  در فرهنگي محصونت ساختار درباره مسوله این و دارد وجود( رقابتي

 کتاب و مجله و روزنامه الف(

 آگهاي،  و اسات  ایارا   مطبوعاات  حاضار  حاا   چالش ترین اساسي اقتصادی بقای و دوام امروزه

 در. بیااورد  ارمغاا   به اقتصادی برای آنا  استقلا  تواند مي نشریات برای درآمد منبع ترین مه 

 تخصایص ) غیرمساتقی   شک  به و( ریالي و ارزی) مستقی  شک  به ساله هر دولت حاضر، حا 

 بازار ساختار .(1384 موسایي،) دهد مي اختصاص مطبوعات به بسیار زیادی یارانه( کاغذ سهمیه

 باه  منحصار  محتوا لحاظ به ها بنگاه از کدام هر کانهای. است چندجانبه انحصار مجله و روزنامه

 باه  مرباوط  مطالعاات . است نیا دیگرا  برای جانشین و همگن کانی حا  عین در اما است فرد

 قیمات  باه  نسابت  تقاضاا  کشاش  کاه  دهد مي نشا  1375 سا  در ایرا  در مطبوعات تقاضای

 تاأثیر  مطبوعاات،  قیمات  تغییارات  قیمت، به نسبت تقاضا بود  کشش ک  علت به است؛ 07/0

 (.1384 موسایي،) نیست قیمت تابع آ  تقاضای میاا  و دارد نشریات برای تقاضا بر ناچیای



 23      1393شماره هفتاد و سوم / سا  بیست و سوم / زمستا  

 بان انتشارات تعداد اینکه با است. چندجانبه انحصار مطبوعات مانند نیا کتاب بازار ساختار

 باا  برابار  کتااب  تقاضاای  قیمتاي  کشاش . است مشک  محصونت کرد  تصور همگن ولي است

 کتااب  یعناي  است، واحد از تر بارگ کتاب درآمدی کشش اما .است واحد با برابر تقریبا  و 24/1

 غیرمساتقی   و مستقی  دولت(. 1384 موسایي،) شود مي محسوب لوکس نسبتا  کانیي ایرا  در

 میااا   کتااب،  قیمات  از تابعي کتاب تقاضای میاا . کند مي کمک کتاب خریدارا  و ناشرا  به

 تقاضاای  در رشاد  درصاد  46/10 موجب جمعیت رشد درصد یک. است سرانه درآمد و جمعیت

 (.1390 موسایي،) شود مي کتاب

 یخانگ شینما شبکه و نمایس ب(

 بعاد  در آورد. ماي  نیاا  شهرت و اعتبار بلکه دارد، هنر فن و اشتغا  و ثروت جنبه تنها نه سینما

 سرمایه بازگشت و متکي است نمایش و عرضه تولید، زمینه در گذاری سرمایه به بسیار اقتصادی

 هار  در فایل   500 از بایش  هاالیوود  1920 سا  از. گیرد مي صورت مخاطب جذب طریق از آ 

 فایل   572 از خاالص  درآماد  دنر میلیاارد  9,5 حدود 2011 سا  در فقط و کرد مي تولید سا 

 کارده  تولیاد  فایل   1288 ،2009 ساا   در کاه  است جها  سینمای پرتولیدترین هند. داشتند

 فلیپاین  ،118 جنوبي کره ،379 چین سا ، در فیل  409تولید  میانگین با ژاپن همچنین. است

 ساینمای . روناد   ماي  شامار  باه  آسایا  تولیدکنندگا  فیل  در بیشترین فیل  88 و بنگلادش 91

 فیل  111 و 240 ،2008 سا  در اروپا فیل  کنندگا  تولید ترین بارگ مناله به بریتانیا و فرانسه

 100 از کمتر سا  هر در متوسط طور به حاضر حا  در .(فارسي پدیای ویکي سایت) اند ساخته

 141 ظرفیت و سالن 305 با سینما 234 کشور در 1388 سا  در. شود مي تولید ایرا  در فیل 

 و بارد  ماي  سار  به نابساماني وضعیت در اقتصادی زمینه در ایرا  سینمای. اند بوده فعا  نفر هاار

 عادم  و نظاارت  قبیا   از هاایي  بحا   است. بوده رو به رو ای فااینده تنگناهای با کشور داخ  در

 و ساینما  هاای  ناسالا  دهاي  ا ازیا  هاا،  فیل  تولیدکنندگا  بین اختلاف دولتي، نهادهای نظارت

 مجموعاه  بار  اخیار  هاای  سا  در دولتي های یارانه کاهش و قطع تر مه  همه از آنها بود  خالي

 صاعودی  روناد  نیا بلیط قیمت. است افکنده سایه سینمایي های فیل  توزیع و تولید های فعالیت

 یعني است؛ رسیده 1388 سا  در توما  1500 به 1363 سا  توما  90 از که طوری به داشته؛

 ساالیانه  تاورم  درصاد 20 باه  توجاه  با فیل  تولید هاینه که حالي در است، شده برابر 16 تقریبا 

 بایاد  حاداق   اسات،  شده تولید 1388 سا  در که فیل  یک بنابراین. است شده برابر 95 تقریبا 

 را بسیار زیاادی  افت تماشاچیا  تعداد ها، سا  این در آنکه حا  باشد؛ داشته برابر تماشاگر 5/9

 یاک  ساینما  تماشااگرا   تعداد 1384 سا  تا 1354 سا  از گذشته سا  سي در. دهد مي نشا 
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 هار  ماردم  متوسط طور به ایرا  در. است رسیده نفر میلیو  2/18 به 167 از و است شده ده 

 باار،  چهار سا  در نفر هر متوسط طور به اروپا در که درحالي روند، مي سینما به یکبار سا  چهار

. رود ماي  ساینما  باه ... و باار  1/5 هناد  باار،  4/9 کرة شامالي  بار، سه بنگلادش و نروژ کانادا، در

 موضوعات، بود  تکراری و ها نامه فیل  ضعی  محتوای نیا ها فیل  پایین فروش عوام  ترین عمده

 سینماسات  بلایط  قیمت بود  گرا  سینماها و ظرفیت بود  پایین ، توزیع نظام های محدودیت

 تعاداد  زیارا  دارد؛ انحصااری  رقابات  باه  نادیک ساختاری ایرا  در فیل  بازار (.1390 موسایي،)

 شابکه  فایل   باازار . کرد تصور رقابتي وضعیت آنها برای بتوا  که است قدری به فیل  سازندگا 

 کشاور  در رایت قانو  کپي رعایت عدم دلی  به هرچند است. چنین نیا دی سي فروش و خانگي

 یخاي و  قلاب  تلخ، قهوه سریا  مث  ها ها و سریا  فیل  برخي. است شده نادیک کام  رقابت به

 محصاونت  قیمات  ارزا  توزیع. رسید فروش به خانگي سینمای شبکه در مستقیما  ایرا  ساخت

 مخاطباا   نیااز  از بخشاي  پاساخگوی  ویدلویي بلند های فیل  شمارگا  افاایش و خانگي نمایش

 شابکه  در نساخه  میلیو  47,7 شمارگا  در فیل  عنوا  489 تعداد 1388 سا  در. است شده

 فیل  برای تقاضا کشش (.1389 اسلامي، ارشاد وزارت عملکرد گاارش) است شده توزیع خانگي

 درصاد  یاک  از کمتار  بلایط،  قیمت درصد یک افاایش با یعني. است -91/0 ایرا  در سینمایي

 کشاور  کا   در ساینما  و نشاریات  میا  مقاطع کشش و( 1386 موسایي،) یابد مي کاهش تقاضا

. آ  باود   جانشاین  نه کانست دو مکم  رابطه بر دلی  آ  بود  منفي که است -12/0 با برابر

 است. شده ثابت نیا سینما و کتاب برای رابطه همین و روند مي سینما به ها خوا  روزنامه معمون 

 سینما به رفتن یعني ،(57/0) قرار دارد یک و صفر بین کشور ک  در نیا سینما درآمدی کشش

 (.1376 موسایي،) شود مي محسوب ضروری کانیي

 یتجسم یهنرهاو  یقیموس اتر،ئت پ(

 هنر مخاطباا   با مخاطبا  مختل  قشرهای و مردم ارتباط برقراری و جامعه متن به هنر آورد 

 اجارا  55281 باا  توااتر  4199 تعداد 1388 سا  در. کشاند مي ها گالری و تانرها و ها سالن به را

 در موسایقي  ای صاحنه  اجارای  1596 تعاداد  1388 تا 84 سا  از موسیقي در حوزه. ای  داشته

 قسامت  در موسایقي  باازار  ساختار. است شده انجام کشور از خارج در اجرا 120 تعداد و کشور

 باه  توزیاع  قسامت  ولاي  دارد، چندجانبه انحصاری هنرمندا  تعداد بود  محدود دلی  به تولید

 وزارت عملکارد  گاارش) است شده نادیک کام  رقابت به کشور در رایت کپي رعایت عدم دلی 

 .(1389 اسلامي، ارشاد و فرهنگ
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 ونیزیتلو و ویراد ت(

 که است ای رسانه سازماني اساسي قانو  175 اص  طبق ایرا  اسلامي جمهوری یسیما و صدا

 راه از ساازما   این درآمد منبع. است ایرا  در تلویایوني و رادیویي های برنامه پخش متولي تنها

 790 حادود  رادیاو  در 88 ساا   در. است دولتي بودجه نیا بخشي و بازرگاني های آگهي فروش

 در آ  بودجاه  وضاعیت . اسات  شاده  پخاش  تبلیغاات  سااعت  1330 حادود  سایما  در و ساعت

 :است قرار بدین گذشته های سا 

  دولت عمومی بودجه از سیما و صدا سازمان  هزینه -درآمد -1 شماره نگاره

 
 سا 

 هاینه
 میلیارد)

 (توما 

  (توما  میلیارد) دولت عمومي بودجه از دریافتي
 آگهي درآمد

 عمراني طرح زیا  کمک (توما  میلیارد)

1388 770 448 98 320 

1389 1012 539 140 443 

 (1388 و1389 صداوسیما، سازما  عملکرد گاارش)منبع: 

 حاداکثر  جاذب  نخسات، : اسات  سااز  سرنوشات  و مها   رقابات  دو درگیر تلویایو  و رادیو

 رضاایت  حاداکثر  جاذب  پاي  در شاکلي  هر به نخست گروه. پیام حوزه در رقابت دوم و مخاطب

 در کاه  اسات  هاایي  شبکه دوم گروه. آورد به دست تبلیغات از را سود حداکثر آ  تبع به تا است

تولیادات  . اسات  نظار  ماورد  های پیام تولید طریق از مخاطبا  نگرش و رفتار بر تأثیرگذاری پي

 خمیناي  اماام  اماا  ،است ای لحظه نیازهای و زیستي لذات مبنای بر غالبا  گروه دو این از بسیاری

 مادیریت » متاولي  را صداوسایما  رهباری،  معظ  مقام. نامید «عمومي دانشگاهي» را صداوسیما

 در پررنگا   نقاش  بلکاه  ندارد، آموزشي نقش صرفا  صداوسیما، بنابراین. دانند مي «عمومي افکار

 نظاام  هاى پایه تقویت و سیاسي و اجتماعي فرهنگي، عرصه در جامعه نظرات و افکار گیرى شک 

 ایان  ایارا   اسالامي  جمهاوری  نظام در واقع در. دارد جها  و کشور در تشیع فرهنگ و اسلام 

 دیگار  کنتار   و نظاارت  نقاش  اسات کاه   جامعه اداره و مدیریت اصلي های پایه از یکي سازما 

 نظاام  و اساتکبار  باا  مباارزه  پیکاا   ناوک  جهااني،  عرصه در و دارد برعهده را قوا حتي و نهادها

 بلالاي، ) اسات  لیبارا   ساکونر و  بیناي  جهاا   و فرهنگ و سیاسي -اقتصادی سلطه هژمونیک

 و یا رساانه باارگ   هاای  ساازما  از  يکا ی کارمناد  هاار 40با حدود  صداوسیما سازما  .(1391

 حاضار  حاا   در و اسات  دنیاا  تصاویری  و صوتي های برنامه و سینمایي های فیل  تولیدکنندگا 

 ایا و ن يونیا ایتلو یو شاهر  يشبکه استان 33و  یشبکه برو  مرز 8 ،یشبکه سراسر 22 یدارا

 در اسالام   جمهورى سیماى 1388 سا  در است. یو شهر ياستان 40و  یسراسر یویراد 16
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 هااار  213 و تولیاد  برنامه ساعت هاار 80 مجموع در مرزى برو  وي استان سراسرى، حوزه سه

پخاش   اا یا باوده اسات. م   يداخلا  داتیا آ  ساه  تول  درصاد  91که  است کرده پخش ساعت

 یروناد  86تا ساا    81از سا   یو برو  مرز ياستان ،یسراسر يونیایتلو یها شبکه از ها برنامه

 مجماوع  در ایا ن ویداشته است. در راد درصد47و  درصد72 ،درصد22معاد   یبا رشد یصعود

 و موسایق   مرکاا . اسات  کارده  پخاش  برنامه ساعت هاار 318 و تولید برنامه ساعت هاار 225

 اسات.  کارده  تولید سرود و موسیق  قطعه 757 مجموع در این ها استا  مراکا و تهرا  در سرود

 88 ساا   در سایما  و صادا  خبرى تفسیر و تحلی  و خبرى هاى گاارش و اخبار پخش ک  میاا 

 در .اسات  بوده تلویایون  يمین و رادیوی  يمین مقدار این از که است بوده ساعت هاار 50 برابر

 ،ل یفا  آی، الکاوثر  ،، العال 2 و 1حر س ،3 و 2 و 1جام ج  ) یمرز برو  یها شبکه ،يجهان عرصه

 یيهاا  تیمحادود  رغ  به (،زبا  پنج و ستیب به یيویراد یها کانا  و یو يت سپا یه ،یو يت پرس

در  يکاابل  یها شبکه ای ماهواره یروالعال  و پرس  ،الکوثر ،شبکه سحر یها برنامه پخش یبرا که

 منااطق  مردم بر یيبان یرگذاریتأث ،شده است جادیا انهیخاورم يعرب یکشورها ای کایامراروپا و 

از آباا    DVB-Tبا استاندارد  يونیایو تلو یيویراد یها شبکه تا یجی. پخش ددارد پوشش تحت

، شبکه تهرا ، 4، 3، 2، 1 یها شبکه شام  يونیایتلو  شبکه 23ه  اکنو  آغاز شد.  1388سا  

شبکه جاام    ،ینس ،سلامت ،ورزش ،شینما ا،یپو ،ورزش ،بازار ،خبر، آموزش، قرآ ، مستند، شما

  شابکه  10 نید. همچنا نشو يم پخش ست یس نیا قیاز طر یو يت و پرس ل یف آی ، العال ،1ج  

معارف، جوا ، ورزش، سلامت، اقتصااد و تهارا     ام،یفرهنگ، قرآ ، پ را ،یا ویشام  راد یيویراد

 ساازما   عملکارد . )گااارش  شاوند  ماي  افات یدرشاهرها  بسیاری از و  ياستان مراکا ،در شهر این

 (.1389 و 1388 سا  در مایصداوس
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 همچناین . نداشت رقیبي و مشابه ای رسانه تولیدات پخش و تولید بازار در صداوسیما گذشته در

 توساط  پخاش  امکاا   و بازار به رقبا نفوذ و ورود زیرا نیست؛ موجود آ  برای جانشیني کانهای

 و عرضه مقدار است و بازار عرضه با برابر سازما  عرضه وضعیت این در. است ناممکن تقریبا  آنها

 رقاابتي  پر بسیار ای  رسانه سپهر درصداوسیما  سازما  امروزه اما. کند مي تعیین سازما  را قیمت

 و ساو  یک از شد  جهاني و نوین ارتباطي وسای  شد  حاک  فناوری، گسترش. کند مي فعالیت

 و اقتصاادی  هایناه  هرگونه بدو  دریافت قاب  ای ماهواره تلویایوني کانا  دو هاار از بیش وجود

 شاده  ریاای  برناماه  تالاش . کناد  ماي  روشان  تاحادی  را رقابات  ایان  فشردگي خاصي، اجتماعي

 هاا،  فرهناگ  ناابودی  و خاود  اساتیلای  گساترش  و فرهناگ  اشااعه  بارای  استکباری های قدرت
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 وا ااا عن اابا  اهاگا  کاه  دیگار  ساوی  از مختلا   اقوام و مناطق ملي و بومي های مایت ها، هویت

 مقابا   در جبهاه  و سانگر  ترین مه  مثابه به را ملي رسانه رسالت پذیرد، مي صورت شد   جهاني

 اجتمااعي،  و فرهنگاي  تحاونت . اسات  تار کارده   پراهمیات  دشامن  تبلیغااتي  و فرهنگي هجمه

 محادودیت  دلی  به سازما  و است داده تغییر را جدید های نس  نیازهای و سلایق نوع ها، ارزش

 ظهاور  و فنااوری  تحاونت  طرفي از و باشد آنها همه جوابگوی تواند نمي خارجي و داخلي منابع

 و خاانگي  شابکه  و سینما های رسانه نیا و اینترنتي و ای ماهواره های کانا  چو  نوین های رسانه

مخاطبا   نهایت در. است آورده وجود به  آ  برای را وجهي چند رقابت...  و کامپیوتری های بازی

 . است کاسته آ  تأثیرگذاری میاا  از و یافته کاهش آ 

 رانیا در گانهیب یوهایراد و ماهواره. 10-1

 رادیاوی  کاه  زمااني . گردد برمي قب  سا  70 حدود به ایرا  علیه غرب ای رسانه مواجهه پیشینه

 رادیو 30 از بیش ایرا  به ماهواره ورود از پیش. را شروع کرد فارسي های برنامه پخش سي بي بي

 اسارالی ،  امریکاا،  صادای  رادیو مانند) کرد مي پخش برنامه کشور از خارج و داخ  ایرانیا  برای

 فاردا،  رادیاو  ایارا ،  صادای  رومااني،  عربساتا ،  فرانسه، چین، مسکو، ژاپن، تاجیکستا ، ترکیه،

را  خاود  تلویایاوني  های برنامه پخش 1387 دی 25 از سي بي بي جهاني بخش ....(پژواک، صدای

 تحکای   هادف  باا  برنامه پخش با میلادی 1958 سا  از اسرالی  رادیو. کرد آغاز فارسي زبا  به

 علیه تندی مواضع رادیو این انقلاب از بعد. کرد کار به آغاز ایرا  و اسرالی  کشور دو نوین روابط

 باه  شروع 1357 از سا  امریکا صدای رادیویي فارسي بخش .کرد اتخاذ ایرا  اسلامي جمهوری

 مجموعاه  زیر فردا رادیو .شد ممکن 1375 از نیا فارسي آ  های برنامه تلویایوني پخش. کرد کار

 پایتخات  پاراگ،  از امریکاا  کنگاره  هاینه به 2003 سا و از  است آزادی رادیو/آزاد اروپای رادیو

 باه  مربوط های گاارش و اخبار آخرین نیا فردا رادیو سایت وب. شروع به کار کرد چک جمهوری

 بودجه نیحه در 6امریکا نمایندگا  مجلس مسلح نیروهای  کمیته. گیرد دربرمي را جها  و ایرا 

 مبلا   باه  ای بودجاه  جمعي، ارتباط های رسانه طریق از ایرا  در نفوذ برای پنتاگو  2010 سا 

 ساي،  باي  باي  مثا   المللاي  باین  های تلویایو   و رادیو درمجموع. کرد تصویب دنری میلیو  55

 ساوا،  رادیاو  رادیاو آزادی،  فاردا،  رادیاو  الحاره،  امریکاا،  صادای   تلویایاو   نیوز، فاکس ا ، ا  سي

 روز چو  هایي سایت پست، واشنگتن تایما، نیویورک  تای ، نیوزویک، چو  المللي بین مطبوعات

                                                           

6. HASK 
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 آ دپ پارس،  فارانس  یونایتادپرس،  آسوشایتدپرس،  رویترز، های خبرگااری   و نیوز گویا و آنلاین

 .(1382 پور، کمالي) شود مي محسوب کشورما  بر گذارتر تأثیر رسانه عنوا  به

 زبان یفارس یا ماهواره یونیزیتلو یها شبکه. 10-2

 300 کاه  دارناد  خود پوشش در را جها  سراسر ماهواره 1000 حدود 2012 سا  در آمار طبق

 هماماا   ثابت مدار در تلویایوني ماهواره 90 حدود. کنند ميارسا   امواج فعاننه تجاری ماهواره

 پوشاش  تحات  تلویایاوني  شابکه  18000 باا  را زمین جمعیت ک  که کنند مي فعالیت زمین با

 ایان  از نیماي . شاود  ماي  دریافات  ایرا  در شبکه 3000 با ماهواره 30 حدود تعداد این از. دارند

 در یوتلسات  شارکت  هاای  بررساي  طباق (. 1381 راد، محسنیا ) هستند پولي و شده کد تعداد،

 این که حالي در. دارند ماهواره دریافت تجهیاات خانوار میلیو  77 از درصد46 خاورمیانه منطقه

. اسات  درصد19 آسیا و درصد33 اروپا ،درصد41جنوبي امریکای ،درصد31 امریکا شما  در آمار

 در اماروز  ولاي  گذرانناد  ماي  نشایني  شب با را فراغتشا  اوقات ایرانیا  دور خیلي نه گذشته در

 دوری زنادگي،  هاای  هایناه  باود   گرا  دلی  به فراغت اوقات گذرا  از نوع این بارگ شهرهای

 بیشاتر  آیاد،  پیش خویشاوندی محف  ه  اگر شود و مي دیده کمتر زما  محدودیت و ها مسافت

 اقتصاادی،  فشاارهای  باه  توجاه  باا  اماروزه . شاود  ماي  ماهواره و تلویایو  های فیل  دید  صرف

 خود فراغت اوقات عموما  جامعه ضعی  و متوسط سطوح شهروندا  جامعه، معیشتي و اجتماعي

 را ماردم  فراغات  اوقات خانگي ویدیوهای 60 دهه در. کنند مي تلویایو  دید  صرف خانه در را

دریافات   معماولي  تلویایاو   از طریاق  خاارجي  های شبکه برخي مرزی شهرهای در. کرد مي پر

 ایارا   باه  مااهواره  بود، شده رها تحمیلي جنگ از تازه کشور که زماني 70 دهه اوای  در. شد مي

 ارتباط و شادی به نیاز گرایي، مصرف اقتصادی، رفاه و بود اندازی پوست حا  در جامعه. شد وارد

 و باود  جدیاد  فناوری این. کرد مي عرضه مردم به ماهواره که بود ای پنجره هما  خارج، دنیای با

 از اساتفاده  ممنوعت و رسمي نهادهای برخورد. کنند تجربه آ  را داشتند دوست کنجکاو مردم

 جدیاد  نیازهاای  و کیفیات  تفاوت مردم. کرد مي به استفاده از ماهواره ترغیب بیشتر را مردم آ 

در آ   صداوسایما ضاعی  باود.    توسط شده پخش داخلي های برنامه و بودند کرده تجربه را خود

 نیمه و کرد مي پخش سینمایي فیل  یک هفته در که وجود داشت سراسری شبکه دو زما  فقط

 دهاه  اوایا   در ایارا   به ماهواره ورود او  دوره در .(1387 علیخواه،) شد مي قطع ها برنامه شب

 کاناا   چناد  هماراه  به زبا  ترک کانا  18 تا 12. شد مي توجه ترکیه کشور های به کانا 1370

 موفاق  پرتااب  از بعاد  1379 سا  در. شد  مي دریافت آنالوگ های گیرنده توسط هندی و اروپایي

 و آلماا   هاای  کاناا   ساپس . یافات  افااایش  سارعت  به ها کانا  تعداد هاتبرد، دیجیتا  ماهواره



 29      1393شماره هفتاد و سوم / سا  بیست و سوم / زمستا  

عربي دیاده   زیرنویس با امریکایي های برنامه مخاطب و پر عربي های کانا  سوم دوره در و فرانسه

 تاوا   ماي  ای مااهواره  هاای  دیاش  جهات  باه  نگااه  باا  را جامعاه  ظاهر و عمومي فرهنگ. شد مي

 های عکس ها، تاکسي در ترکي قيیموس ترکیه، ای های ماهواره برنامه که به زماني. کرد بیني پیش

 هاای  کاناا   کاه  ها   اماروزه . شاد  ماي  دیده ها اتاق دیوار ها و بر لباس ترک روی مد هنرپیشگا 

 شانیده و دیاده   رکادام ه الگوهاای  تصاویر و صدا راحتي به شوند، بیشتر دیده مي عربي و اروپایي

 12 اساتار  تلاه  و سات  عرب و ست نای  هاتبرد، های ماهواره روی زبا  فارسي های شبکه .شود مي

 از سیاسي های کانا  و هاتبرد از سیاسي غیر های کانا  بیشتر قب  های سا  در. شود دریافت مي

 کاناا   اولاین . آمدند هاتبرد به نیا سیاسي های برنامه 1385 سا  از ولي شد مي پخش استار تله

 نیاا  پاارس  و ایارا   های کانا  "NITV" از بعد. شد دریافت ایرا  در 1375 سا  از زبا  فارسي

 پخاش  عاراق  و امریکاا  ماالي  حمایات  با و اروپا از را خود های برنامه ها کانا  این. شد اندازی راه

 آنهاا  به موسیقي و فیل  و سرگرمي اهداف با نیا امریکایي های کانا  زما  مرور به اما. کردند مي

. اسات  رسایده  عادد  100 از بایش  باه  هاا  شابکه  ایان  اماروزه  .(1385 پور، گرانمایه) شد اضافه

 رسیده 163عدد  به 1393 سا  تا( ایرا  با مرتبط قومیتي و) فارسي زبا  ای ماهواره های شبکه

 ایراناي  خواننادگا   تولیادات  فقاط  ایرا  دربارة سیاسي گیری موضع ظاهرا  آنها از گروهي. است

 و اساتحاله  خصوص در را خاصي های رسد هدف به نظر مي اما کنند، مي پخش را کشور از خارج

 حمایات  گااه،  و سیاساي  انفعاا   پوشش در دسته این. کنند مي دنبا  سیاسي و فرهنگي تهاج 

 کوشاند  ماي  ماردم  اخلاقاي  و اعتقاادی  باورهاای  به احترام حتي و اسلامي جمهوری از تلویحي

فارساي   هاای  شابکه . کنند کسب مشروعیت و اعتبار ایراني های خانواده ناد خود برای ای گونه به

 New ICC+، Gem tv، PMC Music، Kiliksat Farhad، PDF، TVP1، Persian مانناااد زباااا 

Film، Iran Movie Channel، Movi 1 هاای  چهاره  باا  وگاو  گفت موسیقي، های برنامه پخش با 

 های پخش فیل  داخلي، محبوب هنرمندا  ها  شبکه از بعضي در و گذشته رژی  سرشناس هنری

 ناوعي  کاه  انقالاب  از قبا   سینمایي های فیل  فارسي، زیرنویس با جها  و آمریکا روز سینمایي

 کشاور  داخا   در فراواناي  مخاطباا   جذب به موفق کند، مي القا مخاطب به را نوستالژیک حس

 و ساینمایي  روز آثاار  دوبلاه  باا  ،GEM و وا  فارسي و پرشیا سي  بي ام های شبکه امروزه. اند شده

 خاود  هاای  برناماه  سمت به را بسیاری مخاطبا  اند توانسته فارسي زبا  به پرطرفدار های سریا 

 در نظاام  مخالفاا   هاای  فعالیات  مجماوع  که هستند سیاسي های شبکه دیگر، گروه. کنند جلب

 در حااک   دیناي  و سیاساي  تفکار  مباني ترین اساسي و کنند پخش مي را پوشش کشور از خارج

هاای ایان    تارین بخاش   جاذاب  توا  مي خلاصه طور به. کشند مي چالش به را اسلامي جمهوری
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 سیاساي  هاای  تحلیا  اخبار و  پخش :بندی کرد به صورت ذی  تقسی  مخاطبا  برای ها را شبکه

موسایقي   پخش؛ کشورها دیگر خبری بارگ های رسانه نظرضد نظام جمهوری اسلامي ایرا  از 

 باا  اساتید يبرخ موسیقي های کنسرت پخش .ها خاطرههنرمندا  رژی  گذشته با عنوا  یادها و 

 پخاش ؛ داخلاي  جوا  خوانندگا  غیرمجاز های کلیپویدیو  پخش؛ موسیقي آنت کام  نمایش

 لاوازم  بازرگااني  هاای  آگهي پخش؛ فارسي زیرنویس با جها  و آمریکا سینمایي های فیل  يبرخ

 اقامات و تحصای  در کشاورهای حاشایه خلایج فاارس و اروپاا و ...        خاناه،  خرید منا ، لوکس

 هستند.سیاسي معاند نظام جمهوری اسلامي ایرا   نظر از ها شبکهسیاسي: این  یها  شبکه

 یرانیا ضد یاسیس یها شبکه مشخصات -(2) شماره نگاره
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شابکه باا پوشاش قاومي باه تبلیا        24ه  اکناو  تعاداد    :طلب تجایه و قومي های  شبکه

   .زندرو مي مبادرت عربیس  ا پ و ترکیس  ا پ کردیس ، ا پ

 یرانیا ضد یقوم یها شبکه مشخصات -(3) شماره نگاره

 Hotbird Telstar12 Nilesat Turksat ماهواره نام
  ،پیام ،سپیده ،بیا  ،جماور آسوسات، شبکه نام

Kurdl ، Komola tv  ، AZ TV ، 
Kanal4 ، MMC ، Sterk ، 
Kurdistan TV ، Tishk ، 
Zagros ، Kurdsat  ، Newroz 
TV  ، CTV  ، Kurdistan ، Roj 
TV ، KBC ، Rojhelat 

Gunaz tv Gali Kurdistan 
KNN 

TRT6 

بیشاترین ضاربه را باه     خانواده های بنیا  روی نشانه با ها شبکه: این فرهنگي ضد های شبکه

 هاای  صاحنه با زیرنویس فارسي و  سینمایي های فیل . پخش اند کردهپیکره فرهنگي جامعه وارد 

 تارویج  گاری،  اشارافي  و گرایاي  تجما  تبلی   ،بدو  ضابطه  موسیقي بدزباني، حتي و مستهجن

. باا  از جملاه ایان اقادامات اسات     دختریاابي  دوسات  و پسریابي دوست مانند اخلاقي انحرافات

به  مالي های حمایت از مندی بهره با ها شبکهاین  ي،رفرهنگیغ یها شبکهاز  يمال تیحما شیافاا

 .است رسیده فرهنگي ضدشبکه  49 به ها شبکهسرعت روبه فاوني نهادند و امروز تعداد این 



 31      1393شماره هفتاد و سوم / سا  بیست و سوم / زمستا  

 یرانیا ضد یفرهنگ یها شبکه مشخصات -(4) شماره نگاره

 شبکه نام ماهواره نام

Hotbird PMC, PMC Family, PMC Radio, TV Persia, Kahkeshan,Jaame 
Jam, OmideIran, Persian Film, Didar Tv, IPNTV, PENTV, Iran 
Music, SAMA fmtv, Iran PSTV  , GEM classic, GEM Music, Iran 
Tv Market, Iran  ˚ MN Tv , Iran  ˚ FM, TvKilik sat Farhad,I ran 
PFTV1, Andisheh TV, AvA Persian Music, IRAN BEAUTY, TV 
Persian1, Mohajer Network, Body Time TV, Tasvir Iran, Live 
Channel ITN 2, PDF, ICC, EBC  , MITV,Mechef, TIT TV,WIND 
int, 20 TV,TOP Tv ,Channel 6, Movie 1, Manoto ,Iran ATV 1, Iran 
TV 

Nilesat Physique Tv, MBC Persian 

Eutelsat Farsi1 

به معرفي محصاونت خاانگي، صاوتي و     اقدام ها شبکه این :بازاریابي و تبلیغاتي های  شبکه

خسارات زیادی  و دکنن ميتصویری، مشاغ  و سیاحتي، آرایش و زیبایي و ورزشي و مواد غذایي 

شاام    هاا  شابکه . ایان  ناد آور ماي وارد  يرا به فضای فرهنگي و اقتصادی و کساب و کاار داخلا   

 ،Call Shop، RealState، MeShop، Inter Shop، Iran Tele Market، EZShop هاااای کاناااا 

TAKTV و : با تبلی  و تارویج آیاین مسایحیت   مذهبي های شبکه. هستندماهواره هاتبرد  یرو 

شابکه   9حاضار   حا  در. اند رفتهعقیدتي جامعه را نشانه  بنیا  گرید يمذهب یها فرقه و تلیبها

 ،SAT7 Pars، Velayat TV، SalaamTV، Nour TV، Karbala، Mohabat TVماااااااااذهبي 

Saamen Tv، Nejat TV، Imam Hossien ی هاا   شابکه  .کنناد  ميماهواره هاتبرد فعالیت  یرو

 Iranشبکه اینترنتاي   ،RTA، Payam e Afghan، Ariana TV، Ariana يافغان های شبکه: دیگر

NEDA  و اطلاعات جنابش سابا   اخبار پخشبرای، Persiantoon  کاارتو  خااص    یهاا  برناماه

 .محقق( ي)بررس هیو ترک DWو  هیالعرب ره،یالجا یخبر های شبکهکودک و 

 ماهواره از استفاده به مردم شیگرا دلایل. 10-3

 حاذف  خصوصي، نشریات و روزنامه بود  گرا  سینماها، بلیط بود  گرا  و کیفیت بي های فیل 

 و تکاراری  هاای  برناماه  و هاا  فایل   هاا،  مصااحبه  هاا،  وگاو  میاگردها، گفت مطبوعات، کاغذ یارانه

 ترافیاک،  هاا، تاورم،   نسا   میاا   فاصاله  به توجهي  بي اینترنت، سرعت بود  پایین کننده، کس 

 و  شاهروندا  خساتگي  عواما   از تواند مي اجتماعي نیا و سیاسي تحونت تغییر و و هوا آلودگي

 ریدر پخاش تصااو   يداخلا  یهاا  شبکه یها تیمحدود. باشد ها ماهواره های برنامه به آورد  روی

به اخباار و   یاعتماد بي؛ (پخش رقاب یغ ياخلاق ریغ یها برنامهو رقص،  يقیموس یمبتذ  )شوها

 و هاا  هنجاار )محتاوا، ظااهر،    تیجاذاب  و تناوع ؛ مخاطباا   ازین نشد  ارضاو  صداوسیمامطالب 

 یهاا  ل یفا ) مفارح  و کنناده  سرگرم یها برنامه یتماشا؛ (متعارف نا یها برنامه و متنوع موضوعات
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 ملي

 آواز، و رقاص  هاا،  شاو  ،يورزش و مساابقات ورزشا   ،يقیموسا  ،يونیا ایتلو یها ا یسر ،یينمایس

؛ ياطلاعاات  و یخبار  یهاا  ازیا ن؛ (يآموزشا  -ي)علما  یریادگی؛ ...(و يتخصص و يعموم مسابقات

 ،یيایا جغراف یهاا  يژگا یو ،يخیتاار  هیا آثاار و ابن  یتماشاا  هاا،  فرهناگ ) مل  و ا یاد با یيآشنا

...( و هنار  هاا،  هنجاار ماردم، زباا  و تکلا ،     يپوشش و آراستگ سنن، هنرها، باورها، ،یگردشگر

   .(1389 ،يانیحاج و ی)باصر

 رقابت یراهبردها. 11
 و هاا  شابکه  يکم ا  توساعه  :است گرفته پیش در رقبا هجمه با مقابله برای را راه چند صداوسیما

. آنهاا  یمحتاوا  یارتقاا  و برناماه  يفا یک توساعه و  هاا  برنامه و ها شبکه کرد  يتخصص؛ ها برنامه

 دوره و جناگ  اتمام از بعد ویژه به - هایي دوره طي شود، مي مشاهده زیر نمودار در که طور هما 

 مادنظر  کشور و مخاطب محلي نیازهای به پاسخگویي برای شبکه تعداد کم ي توسعه -سازندگي

 باا  مقابلاه  و انقالاب  پیاام  انتقاا   بارای  مارزی  برو  های شبکه توسعه های دوره در و است بوده

 .است شده دنبا  سلطه اصلي جریا  ای رسانه و فرهنگي تهدیدات

 سای مختلف سازمانؤسیس شده در زمان رأهای ت تعداد شبکه-12 شکل شماره

 

 

 

 

 

 )منبع: نویسندگا (

 هاای  شابکه  افااایش  اخیر سا  چند در جدید راهبرد ها، شبکه پوشش فني توسعه از پس

 تولیاد  و انادازی  راه هایناه  اینکه با که است بوده فیل  تماشا،آی نمایش، شبکه مانند غیرتولیدی

 خاود  باه  را مخاطبا  از بسیاری توجه خارجي و داخلي نمایشي های برنامه پخش با دارند، کمي

 نیازهاای  نسای   و مساتند  ورزش، پویاا،  آموزش، سلامت، های شبکه آنها کنار در. اند کرده جلب

 بیننادگا   علاقاه  ماورد  هاای  برناماه  ترین مه  ها نظرسنجي براساس .دهند مي پاسخ را مخاطب

 آموزشااي و علمااي هااای برنامااه تلویایااوني، شااوهای سااریا ، و فاایل :  از عبااارت اساات ایرانااي

 اخیار  ساا   ده در .(ورزشي های برنامه و طنا کنار در) نمایشي های برنامه( 1385 پور، گرانمایه)

 کاه  طاوری  باه  اسات؛  شاده  اجارا ...  و انیمیشن طنا، سریا ، و فیل  تولید ای برای فااینده برنامه

 هاای  ساریا  . اسات  پخاش  حاا   در ساریا   یک سراسری های شبکه در ساعات تمام در تقریبا 
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 اجتمااعي،  هاای  ساریا   ناوروز،  عیاد  رمضاا  و  مااه  مناسابتي  هاای  ساریا   تاریخي، و مذهبي

 پار  را هاا  شابکه  پخاش  سابد  فایل   تلاه  300 حادود  ساننه کنار در...  طنا و پلیسي خانوادگي،

 فااخر  و کیفیات  باا  تولیادات  ساه  . است بوده سازی برنامه کیفي افاایش دیگر راهبرد .کنند مي

 باه  1385 سا  درصد47 از که ای گونه به است؛ شده بیشتر اخیر های سا  در( ب و ال  طبقه)

 فایل   عنوا  273 سیما هاى شبکه 1388 سا  در. است رسیده 1389 سا  در درصد 58 حدود

 شاده  تولیاد  نمایشا   برناماه  ساعت 1147 مجموع در که اند کرده تولید سریا  56 و تلویایون 

 آ  براسااس  تاا  است سازی برنامه کیفي ارتقای به سازما  اهتمام دهنده نشا  موضوع این. است

 افااایش  اسالامي  کشاورهای  و زباا   فارسي کشورهای به کیفي های برنامه عرضه و رقابت توا 

 .یابد

 سازمان در یونیزیتلو طبقات اعتبارات مقایسه -(13) شماره شکل

 

 

 

 

 

 (1390تا  1386های عملکرد سازما  از  گاارش)منبع: 

 چهاار،  سه، دو، یک، های شبکه تلویایوني از و فیل  سینمایي 1568 تعداد ،1388در سا  

 411 ایراناي،  ساینمایي  عنوا  204)ایراني عنوا  615 که است شده پخش سیما قرآ  و تهرا 

 عنااوا  612 و امریکااایي عنااوا  341) سااینمایي خااارجي عنااوا  953 و( تلویایااوني عنااوا 

 درصاد 26 و سینمایي  درصد13) ایراني  شده پخش های فیل  درصد39. است بوده ( غیرامریکایي

 اسات.  باوده ( غیرامریکاایي  درصاد 39 و امریکاایي  درصاد 22) خاارجي  درصد 61 و( تلویایوني

اناد، اماا از     را به خود اختصاص داده نندهیب اا یم نیشتریدر مجموع ب يرانیا  یينمایس یها ل یف

نظار مخاطباا  را جلاب     يرانا یا  یهاا  ل یاز فا  شیبا  یتا حادود   يخارج یها ل یف ت،یرضا نظر

( و درصاد 11) يرانا یا يونیا ایتلو  یهاا  ل یف نندهیمتوسط ب نیشتریب تهرا  و سه شبکه. اند دهکر

ی هاا  ل یفا  از تیرضاا  متوساط  نیشاتر یب تهارا   و کیا  شبکهاند.  ( را داشتهدرصد11) يخارج 

)گااارش عملکارد ساازما      اناد  داشاته  را( درصاد  81) يخاارج  و( درصد 81) يرانیا يونیایتلو

 (.1388، مایصداوس

 معیاره چند گیری تصمی  فنو  ترین معروف از مراتبي سلسله تحلی  فرآیند. پژوهش روش

 و معیارهاا  اهاداف،  سطوح از AHPساختار. است نهفته زوجي های مقایسه بر آ  اساس که است
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مختلا  در   یهاا  رساانه  ساه   يبررس تحقیق این هدف .او  سطح :است شده تشکی  ها گاینه

از چهاار   مختلا   معیارهاای  باه  دساتیابي بارای  . دوم ساطح  .است کشور یا سبد مصرف رسانه

 نتاایج  و تحقیاق  نظاری  مباحا   به توجه با .سوم سطح. شود يم استفاده ها رسانه يکارکرد اصل

 بررساي  بارای  شاد.  یيدر داخا  کشاور شناساا    ماؤثر رساانه   13اولیه،  یها  مصاحبه از حاص 

 مطالعات است، مخاطب دسترس در کشور داخ  در که متعددی های رسانه بین رقابتي وضعیت

 وضاعیت  رساانه  حاوزه  کارشناساا   از تن 17 از تحقیق یک در منظور بدین. است نشده دقیقي

 نظاری  مباحا   باه  توجاه  باا . شاد  بررسي ها رسانه این مخاطبا  و کارکردها همپوشاني رقابت،

 کارکردهاای  ای کتابخاناه  مناابع  از استفاده با ابتدا اولیه، های  مصاحبه از حاص  نتایج و تحقیق

 را آنها خبرگا  کارکردها، از یک هر وز  تعیین و کرد  پیدا برای سپس. شد شناسایي ها رسانه

 تاا  شاد  نظرخاواهي  رساانه  حاوزه  کارشناساا   از نفار  17 از ساپس  .اند کرده مقایسه یکدیگر با

 اساتفاده  ای رساانه  چاه  از کارکرد هر برای مردم کشور، در موجود رسانه 13 بین شود مشخص

 میاانگین  و طراحاي  ساؤا   320 با ای پرسشنامه زوجي های مقایسه برای منظور بدین. کنند مي

 .شد تحلی  expert choice افاار نرم کمک به سنجي نظر این نتایج

 ها در ایران سپهر رقابتی رسانه -(14) شماره شکل

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 های نظری تحقیق( )منبع: نتایج بررسي
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 سرگرمي

46% 

 اطلاع رساني

23% 

 ارشادی

17% 

 آموزشي

14% 

 ها داده کلي ناسازگاری شاخص که دهد مي نشا  ها داده بررسي نتایج. پژوهش یها افتهی

 ایان  مفهاومي  ماد   زیار  نمودار. دهد مي نشا  را ها داده صحت که است ای محدوده در و 08/0

 :دهد مي نشا  را بررسي

 قیتحق یمفهوم الگوی -(15) شماره شکل

 

 

 

 

 

 

 

 های نظری تحقیق( )منبع: براساس یافته

 کاارکرد  چهاار  کاه  شود مي ذکر ها رسانه برای متعدی کارکردهای ،شد گفته که طور هما 

 تااریخي  سایر  در و آنهاسات  ترین مه  سرگرمي و دهندگي تعالي و ارشاد رساني، اطلاع آموزشي،

 نظر از ببینی  بایست مي ابتدا بنابراین. اند یافته افو  یا رشد تکام ، توسعه، کارکردها، این رسانه

از  منظاور  بدین. پردازند مي بیشتر کارکرد کدام به مذکور های رسانه از کدام هر کارشناسا  این

 کاه  دهد مي نشا  نتایج. شد پرسیده مردم انتخاب در رسانه کارکرد هر کارشناسا  درباره سه 

 :کنند مي استفاده و وقایع اخبار از اطلاع سپس و سرگرمي برای رسانه از عمدتا  مردم

  مردم انتخاب در رسانه کارکرد هر سهم -(16) شماره شکل

 

 

 

 

 

 

 )منبع: نتایج تحقیق(
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. شاود  ماي  دیاده  رساانه  هار  مختل  کارکردهای درباره خبرگا  نظر، صفحه بعد شک  در

 جنباه  بیشاتر  مااهواره  و ساینما  و خاانگي  شابکه  هاای  فیل  و کامپیوتری های بازی که درحالي

 .دارند خبری جنبه بیگانه رادیوهای و اینترنتي های سایت و روزنامه دارند، سرگرمي

  مردم انتخاب درهای مختلف  رسانه کارکرد هر سهم -(17) شماره شکل

 

 

 

 

 

 

 

 )منبع: نتایج تحقیق(

و  ویا راد ،یوتریکامپ یها یباز ،ماهواره و ،یایسه  عمده به تلو ،يسرگرم کارکرد جنبه از

 ،مااهواره  و ،یا ایسه  عمده باه تلو  ،يبخش يآگاهجنبه کارکرد ارشاد و  از .رسد يم ها سایت وب

 ،ماهواره و ،یایسه  عمده به تلو ،يآموزش کارکرد جنبه از .رسد يو روزنامه م ویراد ،ها سایت وب

 و ،یایسه  عمده به تلو خبر، و يرسان اطلاعجنبه کارکرد  از .رسد يم ویکتاب و راد ،ها سایت وب

 کلاي،  حالات  در شاد  مشاخص  بررساي  ایان  .دررساد  يو روزنامه ما  ها سایت وب ،ماهواره و،یراد

 نیازهاای  مردم آ  از پس و است تلویایو  اختیار در رسانه بازار سه  بیشترین و تأثیرگذارترین

 خاانگي  شابکه  هاای  فیل  کامپیوتری و های بازی ها، سایت وب رادیو، ماهواره، از را خود ای رسانه

 کنند. مي تأمین

  مردم ای سبد مصرف رسانه درهای مختلف  رسانه سهم -(18) شماره شکل

 

 

 

 

 

 

 )منبع: نتایج تحقیق(
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 مردم بر حسب کارکردها  ای سبد مصرف رسانه های مختلف در رسانه سهم -(19) شکل شماره

 نقش ارشادی      نقش سرگرمی        

 

 

 

 

 

 

 نقش خبری        نقش آموزشی         

 

 

 

 

 

 

 )منبع: نتایج تحقیق(

 فرجام

 سالطه  تواند نمي تنهایي به طبیعت بر آنها سلطه که اند دریافته امروز جها  در قدرت های کانو 

 ابااار  کاه  یابناد  سلطه نیا ها انسا  روح و ذهن بر بتوانند باید کند. آنها تضمین را جها  بر آنها

 1700 معااد   2008 ساا   در سارگرمي  و رساانه  صانعت . اسات  رسانهشک  بدو  آ  کلیدی

 میلیاارد  5700 باه  2024 ساا   تا شود مي بیني پیش که است داشته مالي گردش دنر میلیارد

 نیاا  انگلایس  و چین ژاپن، کشور سه بوده است و امریکا سه  درصد42  بازار این در. برسد دنر

 اینترنتاي،  خادمات  موبایا ،  صانعت  از طریاق  عمادتا   رشاد  ایان . دارناد  سه  درصد20 حدود

 و زنادگي  هاا،  اندیشه بر قادرند ها رسانه. است بوده پولي و کابلي ای رسانه های شبکه و افااری نرم

 و افکار گیرى شک  در پررنگ  نقش صداوسیما سازما . بگذارند تأثیر مخاطبا  رفتاری الگوهای

 فرهناگ  و اسالام   نظام هاى پایه تقویت و سيسیا و اجتماعي فرهنگي، عرصه در جامعه نظرات

 از یکاي  ساازما  صداوسایما   ایارا   اسالامي  جمهاوری  نظاام  در. دارد جها  و کشور در تشیع

Synthesis of Leaf Nodes with respect to AWARENES
Distributive Mode

TV     .363

EX TV  .167

WEBSITE .112

RADIO  .094

NEWPAPER .060

BOOK   .058

CINEMA .036

SOCIAL .028

DVD FILM .024

EX RADIO .024

GAME   .016

MAGAZINE .012

MOBILE .007

Abbreviation Definition

TV     TV                                                              

EX TV  EX SAT                                                          

WEBSITE WEBSITE                                                         

RADIO  radio                                                           

NEWPAPER newspaper                                                       

BOOK   book                                                            

CINEMA cinema                                                          

SOCIAL SOCIAL NETWORK                                                  

DVD FILM dvd film                                                        

EX RADIO ex radio                                                        

GAME   GAME                                                            

MAGAZINE magazine                                                        

MOBILE MOBLILE APP                                                     

Market Shares and Functions of Media in IRAN

balali

Synthesis of Leaf Nodes with respect to NEWS
Distributive Mode

TV     .343

RADIO  .195

EX TV  .144

WEBSITE .095

NEWPAPER .075

MAGAZINE .033

SOCIAL .022

CINEMA .021

EX RADIO .021

GAME   .018

DVD FILM .015

MOBILE .012

BOOK   .007

Abbreviation Definition

TV     TV                                                              

RADIO  radio                                                           

EX TV  EX SAT                                                          

WEBSITE WEBSITE                                                         

NEWPAPER newspaper                                                       

MAGAZINE magazine                                                        

SOCIAL SOCIAL NETWORK                                                  

CINEMA cinema                                                          

EX RADIO ex radio                                                        

GAME   GAME                                                            

DVD FILM dvd film                                                        

MOBILE MOBLILE APP                                                     

BOOK   book                                                            
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 را قاوا  حتي و نهادها دیگر کنتر  و نظارت نقش که است جامعه اداره و مدیریت اصلي های پایه

 هژمونیاک  نظاام  و اساتکبار  باا  مبارزه پیکا  نوک سازما  این جهاني عرصه در و دارد عهده بر

 تالاش  آ  کناار  در. اسات   لیبارا   ساکونر،  بیناي  جهاا   و فرهناگ  و سیاسي-اقتصادی سلطه

 ناابودی  و خاود  اساتیلای  گساترش  و فرهنگ اشاعه برای استکباری های قدرت شده ریای برنامه

 جهااني  عناوا   حات ت گاه که مختل  اقوام و مناطق ملي و بومي های مایت ها، هویت ها، فرهنگ

 و فرهنگي هجمه مقاب  در جبهه ترین مه  مناله به را ملي رسانه رسالت پذیرد، مي صورت شد 

 ها رسانه کارکردهای ترین مه  تا شد تلاش مقاله این در. است تر کرده پراهمیت دشمن تبلیغاتي

 بنابراین. کنی  تعیین را کشور در مردم ای رسانه مصرف سه  آ  اساس بر تا شود داده تشخیص

 در کشاور  در موجود رسانه 13 برای کارکرد 4زوجي  مقایسه برای بایست مي شونده مصاحبه هر

 ایان  با را گاینه 320 باید شونده مصاحبه هر. کند انتخاب( -4،...-1 ،1/0.، ..4/0) حالته 9 طیفي

 .شاد  بارده  کاار باه   AHP افاااری  نرم تحلی  در میانگین تعیین از پس. کرد مي بندی رتبه طی 

 کاارکرد  چهاار  کاه  شاود  ماي  ذکار  هاا  رساانه  بارای  متعددی کارکردهای شد گفته که همانطور

 تااریخي  سایر  در و آنهاسات  ترین مه  سرگرمي و دهندگي تعالي و ارشاد رساني، اطلاع آموزشي،

 نظار  از ببینی  بایست مي ابتدا بنابراین. اند یافته افو  یا رشد تکام ، توسعه، کارکردها این رسانه

 منظاور  بادین . پردازناد  ماي  بیشتر کارکرد کدام به مذکور های رسانه از کدام هر کارشناسا  این

 مردم که دهد مي نشا  نتایج. شد پرسیده کارشناسا  از مردم انتخاب در رسانه کارکرد هر سه 

 کاه  درحاالي . کنناد  ماي  اساتفاده  وقاایع  اخباار  از اطالاع  سپس و سرگرمي برای رسانه از عمدتا 

 دارناد،  سارگرمي  جنبه بیشتر ماهواره و سینما و خانگي شبکه های فیل  و کامپیوتری های بازی

 ،يسارگرم  کاارکرد  جنباه  از.دارند خبری جنبه بیگانه رادیوهای و اینترنتي های سایت و روزنامه

جنباه   از .رساد  يما  هاا  سایت وبو  ویراد ،یوتریکامپ یها یباز ،ماهواره و ،یایسه  عمده به تلو

و روزناماه   ویا راد ،هاا  ساایت  وب ،مااهواره  و ،یایسه  عمده به تلو ،يبخش يآگاهکارکرد ارشاد و 

 ویا کتااب و راد  ،ها سایت وب ،ماهواره و ،یایسه  عمده به تلو ،يآموزش کارکرد جنبه از .رسد يم

 ،مااهواره  و،یا راد و ،یا ایساه  عماده باه تلو    خبار،  و يرساان  اطالاع جنباه کاارکرد    از .رسد يم

 و تأثیرگاذارترین  کلاي،  حالات  در شاد  مشاخص  بررساي  این در .رسد يو روزنامه م ها سایت وب

 را خاود  ای رسانه نیازهای مردم آ  از پس و است تلویایو  اختیار در رسانه بازار سه  بیشترین

 کنند. مي تأمین خانگي شبکه های فیل  کامپیوتری و های بازی ها، سایت وب رادیو، ماهواره، از
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 فارسیمنابع 

 مجلهه  ،"ياسلام يدگاهید اراله و ها رسانه یهنجار یها هینظر یبازنگر" ،(1376) يرض و حسین نیالد حسام آشنا

 .4شماره  ،صادق امام دانشگاه یپژوهش

 www.ayandeban.ir  را یگاارش ا ،(1393) از پژوهشگرا  يگروه با ، ندهیآ

 مطالعهات  ،"جرم از ترس و ای رسانه مصرف هرابط يبررس" ،(1392) این يمیحکبهااد  و يعربعلي  ب،یحب یاحمد

 .شماره هفت  ،سا  سوم ،یشهر یشناخت جامعه

 همجله ، "های اینترنتاي  های ورود به بازار برای تلویایو  چارچوبي جهت ارزیابي فرصت"، (1385) مهری ،اعتمادی

 .17 ه، شمارپیام مدیران

 ،"مااردم يذهناا یرسااازیتصو در یا ماااهواره یهااا رسااانه کااارکرد" ،(1389) يانیااحاجابااراهی   و احمااد ،یباصاار

 .4شماره  ،ینظام یشناس روان

 .مایسازما  صداوس ،رسانه افق ماهنامه ،"رسانه تیریمد ندهیچالش آ رسانه، یيهمگرا" ،(1388) دیمج ،يبلال

 ،"متقابا  رونادها    یبه روش تحل مایسازما  صداوس ندهیبر آ مؤثر یدیعوام  کل یيشناسا" ،(1391) دیمج ،يبلال

 .مایصداوس قاتیمرکا تحق ،یارتباط یها پژوهش یپژوهش یعلم مجله

 قهات یمرکهز مطالعهات و تحقق   ي،محمد حاافظ  ،غرب در آ  یها نیدکتر و و یایتلو ،(1372)  .س ،وکوفیریب

 .ها رسانه

، انتشاارات  يگا یاعظ ، محمد ب يعل ، ترجمهیفرهنگ استیاقتصاد فرهنگ و س، (1376) لدیا ایر و آلن کاکیپ

 .يوزارت فرهنگ و ارشاد اسلام

 ناو یترجماه م  ،"تیا فیک يابیدر ارز يجهان یارهایمع ،يونیایو تلو یيویراد یها برنامه" ،(1378) کاوا يشیا یساکا

 .20و19شماره  ،سنجش و پژوهش کو،ین

 دانهش  فصهلنامه  ،"يعماوم  و يملا  تیا امن در هاا  رساانه  یکارکردهاا  نقاش  يبررسا " ،(1388) جلا  ا یصادق

 .سا  دوازده  ،یاجتماع

پژوهشاکده تحقیقاات   ، ذاری کالاههای فرهنگهی و هنهری   گه  ارزش، (1378) صالحي امیری، رضا و همکاارا  

 .استراتژیک مجمع تشخیص مصلحت نظام

 ي.و اجتماع ي، انتشارات پژوهشکده مطالعات فرهنگیمجاز یعلم یها شبکه، (1388) درضای، سعيعامل

چااپ   ،اطلاعهات  ،يو مناوچهر محسان   يترجمه باقر ساروخان ،"يارتباط جمع يشناس جامعه" ،(1370) ژا  کازنو،

 .سوم

 شماره دو. ، سا  ده ،مجله نقد، "هنر به مثابه سرگرمي، ترجمه صابره محمد کاشي"، (1392) کالینگوود، جرج

 .11شماره  ،مرز برون ینترنتیا نامه هفته ،"را یدر خارج از ا يفارس یها رسانه" ،(1382) یيحیپور، يکمال

 .یاجتماع علوم ینترنتیمجله ا، "دیتهد ای، فرصت  یا ماهواره يونیایتلو یها شبکه"، (1385) يپور، عل هیگرانما

 .1388و 1387 مایگاارش عملکرد سازما  صداوس

 ي.اسلام ارشاد و فرهنگ وزارت ،1389 سا  عملکرد گاارش
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 .جنگ  تاانتشار ،تهرا  ،نوربخش يترجمه مرتض ،ارتباطات یها هینظر ،(1384) فنیاست جا ، ت یل

 .سنجش و پژوهش فصلنامه ،"ایآس در یا ماهواره یها برنامه يبازخوان" ،(1381) یمهد راد، ا یمحسن

 .، تهرا ، ، انتشارات سروش3جلد  ،یچهار کهکشان ارتباط در رانیا، (1384مهدی )راد،  ا یمحسن

 .40و39شماره  ،شهیاند و هنر رواق ،"ينید و یایتلو در يسرگرم گاهیجا يبازشناس" ،(1386) یمهد ،یمختار

آ  بار رشاد    یاهایاطلاعاات و ارتباطاات و سارر    فناوری ریتأث" (،1386)زمستا   پور کین و سمیه دیسع ،یریمش

 .104  تا 75 و 33 ، شمارهرانیا یاقتصاد یها پژوهش، "جها  یکشورها یاقتصاد

 .جلد او  ،چاپ دوم  ،یيعلامه طباطبا ،یجمع ارتباط لیوسا ،(1371) کاظ  نژاد، معتمد

و توساعه   قاات یمنتظرقال ، دفتر مطالعات و تحق یترجمه دکتر مهد ،یشناس مخاطب ،(1380) سیدن  ،یکول مک

 .ها رسانه

 .انتشارات سمت ،رسانه اقتصاد ،(1390) ث یم ،یيموسا
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