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 مقدمه. 1

جديد و پيشرفت تكنولوژي، تجارت بين الملل و كسب و كـار شـكل   هاي   با ورود فناوري
توان به گسترش روزافزون استفاده از  اينترنت   در اين زمينه مي. جديدي به خود گرفته است

اي كه تجارت   به ويژه در امور تجاري و كسب و كار اشاره كرد، به گونه 1994هاي   از سال
هـاي بسـياري كـرده      تي يك سال گذشته تفـاوت و كسب و كارهاي مختلف با گذشته و ح

توسـعه اقتصـادي، سياسـي و     هاي اطلاعات و ارتباطات، نقشـي اساسـي در    وريافن. است
ترين دستاورد بكارگيري فناوري ارتباطات و   تجارت الكترونيك، عمده. كنند  فرهنگي ايفا مي

وجـب توسـعه تجـارت،    اسـتفاده از ايـن فنـاوري م   . هاي اقتصادي است  اطلاعات در زمينه
هـاي كوچـك و     تسهيل ارتباطات عوامل اقتصادي، فراهم كردن امكان فعاليت بـراي بنگـاه  

فنـاوري  . ها و صرفه جـويي در زمـان شـده اسـت      وري، كاهش هزينهمتوسط، ارتقاي بهره
ها را فراهم ساخته و همچنين   پذيري بنگاه  ارتباطات و اطلاعات امكان افزايش قابليت رقابت

  .به ايجاد مشاغل جديد منجر شده است
هاي مختلف   هاي اخير، اينترنت با ايجاد انقلابي در تجارت و كسب و كار از راه  در سال

ها در كسـب سـود و رشـد      موفقيت بنگاه. ها بيش از پيش شده است  منجر به موفقيت بنگاه
نجر بـه رشـد اقتصـاد    الملل م  ي بين  ها در جهت حضور و رقابت در عرصه  هرچه بيشتر آن

لـذا  . شـود   مندي همه جانبه از مزاياي تجـارت الكترونيـك و تجـارت آزاد مـي      ملي و بهره
ضروري است تا به جهت سهيم شـدن مـردم كشـورمان از درآمـدهاي سرشـار حاصـل از       

هاي نوين تجارت و كسب و كار، توجه بيشتري به توسـعه تجـارت الكترونيكـي در      روش
از . ي اين مطالعه بررسي كمي اثر اينترنت بر تجارت اسـت   هدف عمده .عمل آيد  كشور به 

رو در اين مطالعه با تاكيد بر متغير تجارت بـه عنـوان معيـاري از عملكـرد بـين المللـي         اين
ي  تجارت   اقتصاد ملي، به بررسي اثر متغير اينترنت و ساير متغيرهاي مستقل بر متغير وابسته

ي حاضر پـس    در مطالعه. شود  پرداخته مي (Panel data)هاي پانلي  ادهبا استفاده از رهيافت د
شود، پس از آن   ي موضوع و مباني نظري پرداخته مي  ي مقدمه نخست به بيان پيشينه  از ارائه

به معرفي جامعه آماري، معرفي مدل و متغيرها، تجزيه و تحليـل مـدل و سـپس در بخـش     
  .شود  پرداخته ميگيري   پاياني به بحث و نتيجه
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  ي موضوع  ادبيات و پيشينه. 2
با ورود اينترنت به زندگي انسان در بسياري از موارد تجارت به سبك سنتي  1990ي   از دهه

جاي خود را به تجارت به سبك الكترونيكـي داده و درآمـد كلانـي را نصـيب كشـورهاي      
موجـب پيـدايش مفهـوم     توسـعه شـبكه اينترنـت    .پيشرو در اين نوع تجارت نموده اسـت 

بـا   .گرديـد  90در نيمـه دهـه    (Electronic-Commerce)جديدي به نام تجارت الكترونيكـي 
ي جديد با توسعه و استفاده گسترده از كاربردهاي متنوع اينترنـت در تجـارت     شروع هزاره

رسد كه موانع مختلف تجارت در دنيـا برداشـته شـده اسـت پترسـن        بين الملل، به نظر مي
(Bent Petersen) اي را فراهم آورده كه   ي مبادله  هاي جديد به ويژه اينترنت واسطه  تكنولوژي

هاي نقل و   طور موثري هزينه  بر موانع تجارت سنتي براي بسياري از خدمات چيره شده و به
  Winhold 2002: (237).انتقال را كاهش داده است، ونهولد، 

تر از آن است كه بـه صـورت خلاصـه بيـان گـردد،        پيچيدهاثر اينترنت بر اقتصاد بسيار 
 اند چـوي   بسياري از تحقيقات گذشته به دنبال اثر اينترنت بر اقتصاد به عنوان يك كل بوده

(Choi, 2012: 103)     هـاي    امروزه استفاده از اينترنت پرسرعت بـه عنـوان يكـي از شـاخص
توان بـه نقـش تجـارت      ر اين ميان ميد .آيد  اقتصادي كشورها به شمار مي - توسعه صنعتي

هاي تجاري با اسـتفاده از    انجام كليه فعاليتهاي نوين تجارت به عنوان   الكترونيك و روش
در جهت رشد و    ، در پيشبرد اهداف شركتكامپيوتري، به ويژه اينترنت- هاي ارتباطي  شبكه

  .تر اشاره كرد  كسب سود بيش
ي آن اين است كـه    مختلفي گسترده است، از جمله مزاياي اقتصادي اينترنت در جهات

هـاي جديـدي را بـراي      كنـد و فرصـت    سازي بازارها كمك مي  اينترنت به تجميع و جهاني
توان اينترنت را به عنـوان    دهد و نيز مي  كسب و كار به توليدكنندگان و مصرف كنندگان مي

هـا و    منجـر بـه كـاهش هزينـه    يك عامل موثر در نوآوري و رشد بهره وري دانست، زيـرا  
هاي جديد از   ها و يادگيري مهارت  علاوه بر اين بهبود مهارت. شود  استفاده بهينه از منابع مي

 ,Joshua) (Meltzer توان عامل بهبود سـرمايه انسـاني دانسـت ملتـزر،      طريق اينترنت را مي

2013:2.  
تغييـر شـكل زنـدگي مـورد     گذاري دولتي، تجـارت خصوصـي و     اينترنت براي سرمايه

از آنجايي كه اينترنت به شـهروندان و جوامـع دموكراتيـك قـدرت و     . گيرد  استفاده قرار مي
تجارت الكترونيك، به نـوعي،  . سازد  دهد، تجارت كلاسيك و سنتي را متحول مي  اختيار مي

به وسيله تجارت الكترونيك تبـادل اطلاعـات، خريـد و فـروش     . تجارت بدون كاغذ است
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اطلاعات لازم براي حمل و نقل كالاها، با زحمت كمتر و مبادلات بانكي بـا شـتاب بيشـتر    
ي تجـارت تحـولات، مزايـا و      هاي جديد و كـاربرد آن در زمينـه    فناوري. انجام خواهد شد

هاي آن شتاب در خلـق    ي مزيت  از جمله. ها به وجود آورده اند  هايي را براي سازمان  چالش
ها در بازارهاي رقابتي، گسترش بازارها و دسترسي   صادي جديد، حضور شركتهاي اقت  ايده

هـاي جديـد تفـاوت      هاي پيش روي اين فنـاوري   چالش   از جمله. به بازارهاي جديد است
بـا دقـت در مطالعـات انجـام شـده پيرامـون       . فرهنگ، عمليات انتقال، دخالت دولت است

ي گذشته مطالعات   شويم كه طي دهه  ها، متوجه مي  اينترنت و متغيرهاي اقتصادي و مرور آن
زيادي پيرامون اين موضوع در خارج از كشور انجام شده است و مطالعات داخلـي انـدكي   

اي كـه در    توان گفـت تنهـا مطالعـه     اي كه مي  پيرامون اين موضوع انجام شده است، به گونه
ينترنت و رشد اقتصادي پرداخته ي ا  داخل كشور به صورت تجربي و نظري به بررسي رابطه

در ادامه به مهمترين مطالعات انجام شـده در ايـن   . باشد  ، مي)1391(است، مطالعه نجارزاده 
  .زمينه اشاره شده است

، در مقاله با عنوان سنجش اثر اينترنت بر رشد اقتصادي در كشورهاي )1391(نجارزاده 
تا  1995هاي   كشور جهان طي سال 140ر منتخب، به بررسي اثر اينترنت بر رشد اقتصادي د

دهـد كـه     هاي پانلي نشـان مـي    نتايج حاصل از تخمين مدل با رهيافت داده. پرداخت 2010
ميزان دسترسي به اينترنت، موجودي سرمايه، نيروي كار، ميزان باز بودن اقتصاد يك كشـور  

ت و معنـادار داشـته و   و مخارج سرانه آموزشي بر رشد توليد ناخالص داخلي سرانه اثر مثب
  . هاي مصرفي دولت بر آن اثر منفي دارد  تورم و هزينه

اي با عنـوان اثـر اينترنـت بـر روي       در مقاله (Changkyu Choi, 2010: 102-104)،چوي
وي در ايـن  . پـردازد   تجارت خدمات، به بررسي نقش اينترنت در جهاني شدن اقتصاد مـي 

بـه منظـور بررسـي اثـر      2006تا  1990كشور از سال  151هاي تابلويي را براي   مطالعه داده
وي با استفاده از يك رگرسيون . دهد  اينترنت بر روي تجارت خدمات مورد استفاده قرار مي

ي پانل به اين نتيجه   حداقل مربعات، يك مدل اثرات ثابت و روش گشتاورهاي تعميم يافته
هـاي    يافته. شود  فزايش تجارت خدمات ميرسد كه افزايش در كاربران اينترنت منجربه ا  مي

افزايش در كاربران اينترنـت در هـر صـد نفـر، منجربـه افـزايش       % 10دهد كه   وي نشان مي
  .شود  مي% 42تا % 23تجارت خدمات از 

ي بازار اينترنت   اي با عنوان اثر ايجاد كتتده  در مقاله(Stefan Bojnec, 2010:1-26) بوژنك،
هاي مقطعـي و پانـل بـه بررسـي اثـر تعـداد         غذايي، با استفاده از دادهبر روي تجارت مواد 
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 OECDي   كاربران اينترنتي بر روي تجارت صنعت غذايي در ميان كشورهاي توسـعه يافتـه  
دهد كه اينترنت اثـر فزاينـده، قابـل توجـه و مثبتـي روي        هاي وي نشان مي  يافته. پردازد  مي

اينترنت با جهاني شدن تجارت صنايع غذايي اهميت  همچنين. صادرات صنايع غذايي دارد
  .متغيرهاي مجاور اينترنت را بر روي صادرات صنايع غذايي كم كرده است

اي بـا عنـوان     در مقالـه   (Andrea Ariu and Giordano Mion, 2010: 1-55)آريو و ميون
قابليـت  فناوري اطلاعات و محتواي كار، به بررسـي عوامـل افـزايش در    : تجارت خدمات

آنهـا از ترازنامـه و   . پردازنـد   ي پديـده مـي    ي گسـترده   تجارت خدمات با تمركز بر حاشـيه 
. كننـد   استفاده مي 2005 - 1995ي   اطلاعات تجاري خدمات در سطح شركت در طي دوره

تر فناوري اطلاعات و يـا    ي گسترده  ي استفاده  دهند كه تغيير فني، چه به وسيله  آنها نشان مي
هاي   ي تغييرات در محتواي كار مشاغل، بطور قابل توجهي به افزايش تعداد شركت  وسيله  به

هـاي    ي بيشـتر از فنـاوري    همچنـين اسـتفاده  . ي خدمات كمك كـرده اسـت    تجارت كننده
شـود و هـم     شود كه هم باعث افزايش ورود ناخـالص مـي    اطلاعاتي منجربه ايجاد اثري مي

  . شود  زار واردات و صادرات براي خدمات ميباعث خروج ناخالص در با
اي با عنـوان تجـارت و اينترنـت بـه       در مقاله(Susan Ariel Aaronson, 2012) آرنسون،

او در اين مطالعه به . پردازد  هاي پيش روي اين فناوري جديد مي  ها و چالش  بررسي ريسك
ت، دسترسي بـه اطلاعـات را   اين نتيجه رسيد كه اينترنت رشد اقتصادي را افزايش داده اس

  .ها را بهبود بخشيده است  وسعت داده است و نقش قانون را در درون و بين ملت
اي با عنوان اينترنت و تجارت بين الملل بـه    در مقاله (Jonathan Timmis, 2012)تيميس

وي . دپرداز  هاي اينترنتي و تجارت بين الملل كالاها مي  ي بين گسترش فناوري  بررسي رابطه
در اين مقاله يك چارچوب مهم را براي ارزيابي نقش اينترنت در تجارت بـين كشـورهاي   

او به اين نتيجه رسـيد كـه ايـن    . مطرح كرد 2010تا  1990ي زماني   در دوره OECDعضو 
تر تحت تاثير   ها بيش  ها را نسبت به ساير بخش  احتمال وجود دارد كه اينترنت برخي بخش

  .دهد  قرار مي
اي با عنوان اينترنت و تجارت بين الملـل    در مقاله (Joshua Meltzer, 2013: 1-34)ملتزر 

. پردازد  به بررسي اهميت اينترنت و جريانات اطلاعات فرامرزي براي تجارت بين الملل مي
كند كه دولت بايد براي اعمال قوانين و هنجارهاي موجود   هايي را پيشنهاد مي  اين مقاله گام

ها به اين نتيجه رسـيدند كـه اينترنـت درحـال       آن. تجارت بين الملل بردارد و شناسايي كند
  .تبديل به يك خط مشي مهم براي تجارت بين المللي در قرن بيست و يكم است
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اي با عنـوان    در مقاله (Caroline Freund and Diana Winhold, 2004: 171-189)وينهلد 
هـاي سـري زمـاني و      لملل با استفاده از شواهدي از رگرسـيون اثر اينترنت بر تجارت بين ا

نتايج اين . هاي اخير دارد  داري روي تجارت در سال  مقطعي نشان دادند كه اينترنت اثر معني
 2/0درصد افزايش در رشد استفاده از اينترنت منجر به حـدود   10دهد كه   مطالعه نشان مي

نتيجه گرفتنـد كـه اينترنـت بـه توضـيح رشـد        همچنين. گردد  درصد در رشد صادرات مي
  .كند  تجارت و الگوهاي تجاري دوجانبه كمك مي

  
  مباني نظري. 3

در اين بخش از مطالعه به منظور بررسي چگونگي اثرگذاري اينترنت بر تجارت خارجي به 
آيـد، پرداختـه     معرفي يك مدل نظري كه از فرآيند بهينه سـازي اقتصـاد خـرد بدسـت مـي     

هايي كه از طريق آن اينترنت بر تجـارت خـارجي و     همچنين در اين مدل به كانال. شود  مي
شود و نيـز چگـونگي تاثيرپـذيري الگوهـاي تجـاري        گذارد، پرداخته مي  تسهيل آن، اثر مي
  . گردد  متقابل بررسي مي

ورود  هاي  تواند منجر به هزينه  توان گفت كه استفاده از اينترنت مي  بر اساس اين مدل مي
بدين معني كه خريـداران و فروشـندگان بـراي    . ها به بازار خارجي گردد  كمتري براي بنگاه

هـاي    توانند يكديگر را با هزينـه   ورود به يك بازار جديد، در صورت استفاده از اينترنت مي
هـاي    تواند منجر به كاهش اين قبيل هزينـه   توان گفت اينترنت مي  در واقع مي. كمتري بيابند

هـا و تسـهيل     ي شـبكه   توانـد منجـر بـه توسـعه      شود، زيرا اينترنت مي (Entry Costs)ورود 
 ,Freund) ي فرنـد    توان بـه مطالعـه    به عنوان نمونه مي. ي اطلاعات گردد  دسترسي و مبادله

اشاره كرد، كه در آن به اين نتيجه رسيد كه ارتباطـات تجـاري بـين اعضـاي اصـلي      (2000
كنـد، علـت ايـن پايـداري       وپا به شدت پايدار است، او در اين مطالعه فرض مـي اتحاديه ار

بنـدي بـازار و     از آنجـايي كـه تقسـيم   . ي اروپاست  هاي ورود پايين در اتحاديه  وجود هزينه
در . باشد (Fixed Costs)هاي ثابت   هاي مهم بازارهاي با هزينه  تواند ويژگي  رقابت ناقص مي
هاي ثابـت ورود يـك مـدل بـا بازارهـاي        ان دادن اثرات كاهش در هزينهاينجا به منظور نش

  . شود  بندي شده و اطلاعات ناقص مطرح مي  تقسيم
هـاي ثابتشـان     ها به بازارهايي كه سودشان پايين و هزينه  توان چنين بيان كرد كه بنگاه  مي

. متفـاوت اسـت  زياد است صادرات ندارند، بدين معني كه سطح رقابت در ميـان كشـورها   
هاي ثابـت بـه طـور متقابـل سـازگار نيسـتند، زيـرا دو          علاوه بر اين، رقابت كامل و هزينه
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توانند بطور سودآوري در يك بازار صادراتي يكسان رقابت كنند، زيرا   صادركننده هرگز نمي
  ).2004فرند، (گيرد   پيشي مي (Marginal Cost)نهايي  هزينه متوسط از هزينه

الملل براي   ها در تجارت بين  دهد بنگاه  بي زيادي وجود دارد كه نشان ميشواهد تجر 
بندي بازار در عمل   كنند، بدين معني كه رقابت ناقص و تقسيم  گذاري مي  بازار قيمت

  (Goldberg and Knetter, 1997). نتر، باشد  داراي اهميت مي
 m௜  كشور داراي تعداد ثابتي بنگاهگيريم كه در آن هر   كشور را در نظر مي در اين مدل

شود در ايـن بـازار رقابـت داراي      فرض مي. كنند  ، است، كه يك كالاي همگن را توليد مي
ي افزايش در رقابتي است كه   است و عايدات رفاهي نتيجه (Cournot pattern)الگوي كورنو 

در  (Brander and krugman, 1983: 315) كروگمنكند همانطور كه براندر و   تجارت ايجاد مي
تابع تقاضا براي كالا در بازار رقابت ناقص در چنين بازاري به شكل . نشان دادند 1983سال 

  :عبارتست از jشود در كشور   تابع تقاضاي معكوس ارائه مي
P୨ ൌ K୨ െ Q୨ 

بنگـاه بـا   هـر  . مقدار كالاي مورد تقاضا است Q௝مقدار ثابت و  K௝قيمت و  P௝در اينجا 
وجود دارد، كه  tعلاوه بر اين يك هزينه حمل و نقل . كند  توليد مي cيك هزينه نهايي ثابت 

هاي طولاني هزينه بيشـتري    يابد، زيرا حمل و نقل كالاها به مسافت  افزايش مي dبا مسافت 
t୧୨در بردارد،  ൌ wd୧୨  . كه در اين رابطهw شـود كـه     همچنين فرض مي. مقدار ثابت است

هاي ثابت بازاري خاصي به منظور حضور در يـك بـازار مشـخص      هر بنگاه خارجي هزينه
هاي مانند كشف اطلاعات در مورد بازار، تبليغات   ها شامل هزينه  اين هزينه. شود  متحمل مي

شود كه هزينـه ثابـت يـك      در اينجا فرض مي. اندازي يك شبكه توزيع است  محصول و راه
F୧୨و  0از يك توزيع واحد بين  jبراي ورود به بازار  iبنگاه از كشور 

୫ୟ୶ كند  پيروي مي.  
اي اسـت كـه      شرايط اوليه براي حداكثرسازي سود بنگاه، تعيين سـطح صـادرات بهينـه   

ي حداكثرسـازي سـود     ي حداكثر سود بنگاه است، در شرايط تعـادل، مسـئله    تضمين كننده
  :خالص بنگاه به صورت زير است

max q୧୨ ൫K୨ െ q୨
כ െ q୧୨ െ c െ wd୧୨൯ െ  F୧୨ )1                             (  

௝ݍاسـت و همچنـين    jدر بـازار   iمقدار صادرات يك بنگاه در كشور  ௜௝ݍدر اين رابطه 
 כ

حل . عرضه شده است jها براي فروش در بازر   مقدار محصولي است كه توسط ديگر بنگاه
به صورت تابعي از محصول ديگر  iدهد كه بنگاه كشور   اين مسئله مقدار تعادلي را ارائه مي
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با توجه بـه صـادراتي كـه بنگـاه دارد، مقـدار تعـادل بهينـه        . كند  صادر مي jها به بازار   بنگاه
  :عبارتست از

௜௝ݍ ൌ ൫௄ೕି௖ି௡ೕ௪ௗ೔ೕା௪ ∑ ௗೖೕೖಯ೔ ൯

௡ೕାଵ
ൌ ൫௄ೕି௖ି௪ௗೕ൯

௡ೕାଵ
൅ ௡ೕ௪ሺௗണതതതିௗ೔ೕሻ

௡ೕାଵ
  )2       (  

مسـافت متوسـط    ௝݀و  jهاي درحـال رقابـت در بـازار      تعداد كل بنگاه ௝݊در اين رابطه 
∑است و jصادركنندگان به كشور  ݀௞௝ ൎ ሺ ௝݊ െ 1௜ஷ௝ ሻ ఫ݀ഥ   .است .

 ௜௝݀(هـاي نسـبي حمـل و نقـل كمتـر        هاي با هزينه  اشاره بر اين دارد كه بنگاه 2معادله 
صـادر  iبارت طرف راست مقدار است كه بنگـاه  اولين ع. ، صادرات بيشتري دارند)كوچك

هاي نسـبي    ها براساس هزينه  دهد كه حجم صادرات بنگاه  عبارت دوم نشان مي. خواهد كرد
  .حمل و نقل از يكديگر متفاوت است

را در معادلـه   2مقدار معادله . كنيم  در ادامه معادله را براي سهم سود و صادرات حل مي
  :كنيم، سود ناخالص عبارتست از   حل مي قرار داده و مسئله را 1

୧୨ߨ ൌ ௜௝ݍ
ଶ )3                                                                                   (  

هاي ثابت صادرات، صادرات زماني به صرفه است كه سود از هزينه ثابت   با وجود هزينه
௜௝ܨدر اينجا . بيشتر باشد

هـاي ثابـت در هـر كشـور تعريـف        به عنوان سطح تعادلي هزينـه  כ
در ايـن  . ي ورود بـه بـازار خـارجي وجـود دارد      شود، كه در آن سطح براي بنگاه انگيزه  مي

  دهد كه سود خالص برابر صفر باشد،  اي رخ مي  حالت، ورود به بازار در نقطه
௜௝ߨ െ ௜௝ܨ

כ ൌ 0 
كنند برابـر    صادر مي jكه به كشور  iها از كشور   بنگاهاين نكته اشاره بر آن دارد كه سهم 
وارد شده است، نسبت بـه   jي هر بنگاهي كه به بازار   است با سودهاي ناخالص تحقق يافته

௜௝ܨ/୧୨ߨحداكثر هزينه ثابت، 
௠௔௫ .  

 هايي كه صادرات دارند،  ، به سهم بنگاه j   ،୧ܺ୨به كشور  iهاي كشور   كل صادرات بنگاه
  :باشد  ها به صورت زير مي  كند و تعداد كل بنگاه  وابسته است، مقداري كه هر بنگاه صادر مي

୧ܺ୨ ൌ గ౟ౠ

ி೔ೕ
೘ೌೣ ௜௝݉௜ݍ ൌ

௤೔ೕ
య

ி೔ೕ
೘ೌೣ ݉௜ )4                                                    (  

كند كه  كشـورهاي    ثابت، بيان ميهاي   در رابطه با رقابت ناقص كالاها با هزينه 4معادله 
. ها كمتر اسـت   هاي حمل و نقل آن  نزديك به هم به طور نسبي صادرات بيشتري زيرا هزينه

ي ثابـت پـايين، ماننـد كشـورهاي نزديـك، صـادرات         همچنين كشورهاي با حداكثر هزينه
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زرگ صـادرات  ها بيشتر به بازارهاي بزرگ صادرات دارند، كشورهاي ب  بيشتري دارند، بنگاه
 .هاي بيشتري دارند  مانند كشورهايي كه تعداد بنگاه. بيشتري دارند

اي مدل جاذبه در تجارت   ها به طور گسترده  اين نكته قابل توجه است كه اين پيش بيني
هـا در بـازار بـا آن      هاي ثابتي كه بنگـاه   شود كه اينترنت هزينه  فرض مي. كند  را توصيف مي

نكته اين است كه اينترنـت بـه   . دهد  ي نفوذ كافي اينترنت، كاهش مي  واسطه اند را به  مواجه
ها در بدست آوردن اطلاعات درباره كشورهاي خارجي با بازارهاي شبكه محور، و نيز   بنگاه

اينترنـت  . كنـد   ها در به اشتراك گذاشتن اطلاعات درباره بازارهاي خاص كمك مي  به شبكه
بـه ويـژه در   . كند  در يك كشور خارجي را به طور موثري كمتر ميهاي انجام تجارت   هزينه

وجـود دارد،   ݆و  ݅شود كه شاخصي براي ارتباط اينترنتـي بـين كشـورهاي      اينجا فرض مي
0، كه مقدار آن x୧୨تحت عنوان ൏ ୧୨ݔ ൏ دهد كه در   اي را نشان مي  كه اين شاخص دامنه  1

به طور ويـژه  . يابد  هاي ثابت هر بنگاه كاهش مي  نهيابد، هزي  آن زماني كه اطلاعات بهبود مي
هـاي ثابـت     يابد به طوري كه هزينه  اين شاخص در شرايط وجود ارتباط اينترنتي كاهش مي

كوچـك باشـد و ارتبـاط     ୧୨ݔروزمـاني كـه     از اين. است ୧୨ݔ௜௝ܨ، عبارت  jدر كشور  iبنگاه 
ايـن نكتـه حـاكي از آن    . رسـد   ين مقدار خود ميهاي ثابت به كمتر  اينترنتي زياد باشد هزينه

గ౟ౠشوند، عبارتند از   مي jكه وارد بازار  iهاي   است كه اكنون سهم بنگاه

ி೔ೕ
೘ೌೣ௫౟ౠ

   .  
  :عبارتست از jبه  iبنابراين با وجود اينترنت كل صادرات 

୧ܺ୨ ൌ
௤೔ೕ

య

ி೔ೕ
೘ೌೣ௫౟ౠ

݉௜ )5                                                                       (  

هاي ثابت كمتر است، صـادرات بيشـتر     ي روابط ديگر، زماني كه هزينه  همچنين در همه
، زيرا تعـداد بنگـاه بيشـتري بـه بـازار      )در صورت وجود ارتباط اينترنتي بيشتر(خواهد بود 

  .شوند  خارجي وارد مي
را به صـورت نـرخ    5منظور  بررسي تجربي اثر اينترنت بر تجارت، بهتر است رابطه  به

ها، رشد صادرات   با استفاده از ديفرانسيل كلي و ثابت فرض كردن تعداد بنگاه. رشد بنويسيم
  :عبارتست از jبه  iاز 

ௗ௑౟ౠ

௑౟ౠ
ൌ ௗ௫౟ౠ

௫౟ౠ
൅ 3 ௗ௤౟ౠ

௤౟ౠ
)6                                       (                               



 ... اسلامي هايكشور مقايسة تطبيقي اثر اينترنت بر تجارت خارجي در سازمان   32

  

باشـد، كـه ناشـي از      مـي  jبـه   i، رشد صادرات از  6ي   عبارت اول سمت راست معادله
عبارت دوم رشد صادراتي است . باشد  هاي ثابت از طريق رشد اينترنت مي  كاهش در هزينه

  .ي صادرات هر بنگاه است  كه ناشي از تغيير در مقدار بهينه
، تغيير   K୨مقدار صادرات بنگاه در اثر تغيير در حجم بازار واردات،  2با توجه به معادله 

 n୨گيري شد،   ها اندازه  طوري كه به وسيله تعداد بنگاه  در سطح رقابت در بازار وارداتي همان
) كامـل (حال مشتق كلـي  . ، تغيير خواهد كرد d، يا تغيير در مسافت متوسط صادركنندگان، 

  :بت به مقدار برابر است با نس

௜௝ݍ݀ ൌ ଵ
௡ೕାଵ

௝ܭ݀ ൅ ൬ି൫௄ି௖ି௪ௗണതതത൯
ሺ௡ೕାଵሻమ ൅ ௪ሺௗണതതതିௗ೔ೕሻ

ሺ௡ೕାଵሻమ ൰ ݀ ௝݊ ൅ ൫௡ೕିଵ൯௪

௡ೕାଵ
݀ ఫ݀ഥ )7(  

، افزايش در مقدار صـادرات ناشـي از توسـعه بـازار وارداتـي      7اولين عبارت در معادله 
آخرين عبارت . است jدر بازار عبارت دوم تغيير در صادرات ناشي از افزايش رقابت . است

زماني كه متوسط . نيز تغيير صادرات  ناشي از تغيير در متوسط  مسافت صادركنندگان است
ي راهبردي براي افزايش صادرات وجـود    يابد، براي هر بنگاه يك انگيزه  مسافت افزايش مي

كننـد    ادر مـي زيرا بر اساس ديگر روابط، در اين حالت صادركنندگان ديگر كمتـر ص ـ . دارد
بنابراين نفوذ بيشتر اينترنت در كشورهاي وارد كننده بـا  ). صادرات كمتري خواهند داشت(

رود اثـر كلـي مسـافت بـر رشـد تجـارت،         شود، كه انتظار مي  ها همراه مي  ورود بيشتر بنگاه
رت تواند اثر كلي مسافت بر رشد تجا  هاي مرسوم، اينترنت مي  برخلاف تئوري. افزايش يابد

  ).2004فرند، (را از طريق تاثير بر رقابت، افزايش دهد 
دلالت بر اين دارد كه رشد صـادرات متقابـل بـين كشـورها، تـابعي از       7و  6معادلات 
ها از طريق رشد در ارتباطات اينترنتي، رشد واردات، رشـد در رقابـت، رشـد      كاهش هزينه

  .ستمتوسط مسافت صادركنندگان و نزديكي نسبي دو كشور، ا
ௗ௑౟ౠ

௑౟ౠ
ൌ ܨ ൬ௗ௫౟ౠ

௫౟ౠ

ି
, ௗ௄ౠ

௄ౠ

ା
, ௗ௡ౠ

௡ౠ

ି
, ୢௗത

ௗത

ା
, ݀௜௝

?൰ )8                                      (  

هاي ثابت، رشـد صـادرات را افـزايش      رشد اينترنت، مي بايست از طريق كاهش هزينه
رشـد در متوسـط   . دهد، رشد در تعداد صادركنندگان بايد رشد صـادرات را افـزايش دهـد   

مسافت صـادركننده از  . بايست رشد صادرات را بهبود ببخشد  مسافت صادركنندگان نيز مي
  .بازار نيز رشد صادرات را تحت تاثير قرار خواهد داد، اما جهت تاثير آن مبهم است
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بيني در مورد چگونگي تاثير اينترنت بر   ي نظري معرفي شده در اين بخش سه پيش  پايه
دهد، رشد در ارتباطات اينترنتي بين دو كشـور، رشـد تجـارت      مي هاي تجاري ارائه  جريان

كنـد،    با توجه به اين نكته كه اينترنـت رقابـت را تقويـت مـي    .متقابل را تسهيل خواهد كرد
گردد، بنابراين منجر به افزايش   اينترنت منجر به رشد بيشتر واردات از كشورهاي نزديكتر مي

  .گردد  گسترش  اينترنت منجر به افزايش تجارت كل مي. گردد  اثر مسافت بر تجارت نيز مي
 

  معرفي جامعه آماري. 4
 Time-series) (Analysisي استفاده از اينترنت براي تحليل سري زماني  به علت اينكه پيشينه

ي كافي نيست، تعداد زيادي از مطالعات تجربي انجام شده در اين زمينه از رويكرد   به اندازه
  . اند  استفاده كردهپانل ديتا 

ي زمـاني    هاي مورد استفاده در اين تحقيق براي دوره  جامعه آماري تحقيق حاضر و داده
مصر، تركيه، پاكسـتان، نيجريـه،   شامل كشورهاي  D8براي كشورهاي عضو  2013تا  2000

يـا هشـت    G8است و همچنين كشورهاي عضو گـروه   اندونزي، ايران، بنگلادش و مالزي
ي بزرگ دنيا شامل امريكا، انگلستان، آلمان، ايتاليا، فرانسه، ژاپن، روسيه و كانادا كشور صنعت

ي زمـاني مـذكور، در     علت استفاده از دوره. از پايگاه اطلاعاتي بانك جهاني تهيه شده است
تـر    هاي طولاني  هاي مربوط به اينترنت براي برخي از كشورها براي سال  دسترس نبودن داده

در اين مطالعه نيز به منظور بررسي اثر اينترنت بر  تجـارت خـارجي بـه همـين      .بوده است
در اين بخش بـه منظـور معرفـي جامعـه     . هاي پانلي استفاده شده است  دليل از رويكرد داده
هاي مشترك آن و نيز درك تغييـرات اسـتفاده از اينترنـت و تغييـرات       آماري و بيان ويژگي

روند استفاده كاربران از اينترنت و نيـز تجـارت خـارجي در     تجارت خارجي به ارائه تغيير
پرداختـه شـده    G8و  D8در كشورهاي عضو  2013تا  2000ي زماني   قالب نمودار در دوره

 . است
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  .2013تا  2000در دوره زماني  D8نفر در كشورهاي  100استفاده كنندگان از اينترنت در هر : 1نمودار 

  اطلاعاتي بانك جهانيپايگاه : اخذم
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  2013تا  2000هاي   در سال D8در كشورهاي  GDPتجارت خارجي برحسب درصدي از : 2نمودار
  پايگاه اطلاعاتي بانك جهاني: ماخذ

نفـر بـراي    100دهد كه تعداد اسـتفاده كننـدگان از اينترنـت در هـر       نشان مي 1 نمودار
 2همچنين بررسي نمودار . زايش داشته استاف 2013تا  2000هاي   طي سال D8كشورهاي 

دهـد كـه     است، نشان مي D8ي تغيير روند تجارت خارجي براي كشورهاي   كه نشان دهنده
هاي مورد بررسي افزايش با شيب اندك و براي بعضي كشورها نيز   تجارت خارجي در سال

تـوان بحـران مـالي      كاهش نسبي داشته است، كه علت اين افزايش اندك و يا كاهش را مي
  .است 2007تا  2004هاي   امريكا دانست كه شروع آن مربوط به سال 2007
  

0

20

40

60

80
20

00

20
03

20
06

20
09

20
12

Indone
sia

0
20
40
60
80

20
00

20
03

20
06

20
09

20
12

Iran

0

20

40

60

20
00

20
03

20
06

20
09

20
12

Bangla
desh 0

50

100

20
00

20
03

20
06

20
09

20
12

Nigeria



 37ديگران    و علي فلاحتي

 

 

  2013تا  2000در دوره زماني  G8نفر در كشورهاي  100استفاده كنندگان از اينترنت در هر : 3نمودار 
  پايگاه اطلاعاتي بانك جهاني: اخذم
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  2013تا  2000هاي   در سال G8در كشورهاي  GDPتجارت خارجي برحسب درصدي از : 4نمودار
  پايگاه اطلاعاتي بانك جهاني: ماخذ

توان دريافت كه تعداد استفاده كننـدگان از اينترنـت در     مي 4و  3با دقت در نمودارهاي 
همچنين با . استافزايش داشته  2013تا  2000هاي   طي سال G8نفر در كشورهاي  100هر 

اسـت،   G8ي تغيير روند تجارت خارجي براي كشورهاي   كه نشان دهنده 4بررسي نمودار 
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، بـا   D8هاي مورد بررسي هماننـد كشـورهاي     توان دريافت كه تجارت خارجي در سال  مي
شيب اندكي افزايش و براي بعضي كشورها نيز كاهش نسبي داشته اسـت، كـه علـت ايـن     

امريكا دانست كه شروع آن مربـوط   2007توان بحران مالي   افزايش اندك و يا كاهش را مي
  .است 2007تا  2004هاي   به سال
  

 معرفي مدل و متغيرها .5

تجارت خارجي از مباني نظري استفاده شـده  در اين مطالعه به منظور بررسي اثر اينترنت بر 
دارد،   اين مباني نظري بيان مي. سازي اقتصاد خرد بدست آمده است  است كه از فرآيند بهينه

ها به بازارهاي جهاني، موجب تسهيل و   هاي ثابت ورود بنگاه  اينترنت از طريق كاهش هزينه
دل زير تصريح گرديده است، در ايـن  گردد، كه بر اين اساس م  هاي تجاري مي  بهبود جريان

دو كشور و به طور معكوس به مسـافت   GDPمدل حجم تجارت بين دو كشور متناسب با 
بـرخلاف  . ي تعديل شده اسـتفاده شـده اسـت     ي جاذبه  ك معادلهي بين آنها مرتبط است، از

 فاصـله  ي جاذبه سنتي در اين مطالعـه بـه منظـور تعـديل معادلـه، متغيـر         هاي معادله  مدل

(Distance variable)هـاي    مدل نهايي مورد آزمون بـه روش داده . در نظر گرفته نشده است
 Changkyu Choi, The effect of the Internet on service)پانلي با پيـروي از مـدل چـوي،   

trade, Economics Letters 109, 2010: 102–104) عبارت است از:  
ሻ௜௧݁݀ܽݎሺܶ݃݋݈ ൌ ଴ߚ ൅ ߚଵ ݈݃݋ሺܶܰܫሻ௜௧ ൅ ሻ௜௧ܲܦܩሺ ݃݋ଶ݈ߚ ൅ ൅ ߚଷ݈݃݋ ሺܱܲܲሻ௜௧

൅ ସߚ ݃݋݈ ൬
ଶܯ

൰ܲܦܩ
௜௧

൅ ሻ݊݁݌ହሺܱߚ ൅  ௜ܷ௧ 

در ايـن مطالعـه كـاهش دادن     (Double log)دليل استفاده از مـدل لگـاريتمي مضـاعف    
ت و نيز پي بردن به گيري اس  هاي متفاوت اندازه  ها كه به دليل مقياس  اختلاف عظيم بين داده

اين كه يك درصد تغيير در استفاده از اينترنـت منجـر بـه چنـد درصـد تغييـر در تجـارت        
و جمعيت به عنوان متغير كنترل بـراي كنتـرل    GDPشود، در اين مدل متغيرهاي مستقل   مي

همچنين متغير عمـق مـالي بـه عنـوان     . اثر اندازه و درآمد كشورها به مدل اضافه شده است
در اين تحقيق از . براي مزيت نسبي تجارت در كشورهاي مختلف است(proxy) زينيجايگ

هاي تلفيقي   داده. هاي پانلي براي بررسي اثر اينترنت بر تجارت استفاده شده است  روش داده
مورد استفاده در اين تحقيق از پايگاه اطلاعاتي بانك جهـاني بدسـت آمـده اسـت، كـه بـه       

  .دشون  صورت زير معرفي مي
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GNP(Gross National Product) : توليــد ناخــالص ملــي بــراي هريــك از كشــورهاي
  .G8و گروه  D8عضو

INT(Internet) : نفر جمعيت 100تعداد استفاده كنندگان از اينترنت در هر.  
Open (Openness) : متغير درجه بازبودن تجاري، كه به صورت نسبت مجموع صادرات

ሺMشود،   لي، بيان ميو واردات به توليد ناخالص داخ ൅ X
GDPൗ ሻ.  

POP (Population) : جمعيت هر يك از كشورهاي عضورD8  وG8.  
Trade :     تجارت خارجي كه در اينجا به عنوان مجمـوع واردات و صـادرات اسـت كـه

  .معرفي شده است GDPبرحسب درصدي از 
FD(Financial Deep) :عمق مالي، كه به صورت نسبت پول و شبه پول به توليـد   متغير
ሺMଶشود،   ناخالص داخلي بيان مي

GDPൗ ሻ.  
بـراي   2013تـا   2000ي زمـاني    هاي تلفيقي مورد استفاده در اين تحقيق براي دوره  داده

ايـران،   مصـر، تركيـه، پاكسـتان، نيجريـه، انـدونزي،     شامل كشورهاي  D8كشورهاي عضو 
يـا هشـت كشـور صـنعتي      G8ست و همچنين كشورهاي عضو گـروه  ا بنگلادش و مالزي

بزرگ دنيا شامل امريكا، انگلستان، آلمان، ايتاليا، فرانسـه، ژاپـن، روسـيه و كانـادا از پايگـاه      
  .لاعاتي بانك جهاني تهيه شده استاط

  
 برآورد و تجزيه و تحليل مدل .6

تابلويي از آزمون اثرات ثابت فردي هاي   به منظور آزمون قابليت تخمين مدل به صورت داده
 Fي   بـراي ايـن منظـور از آمـاره    . شـود   براي تشخيص پانل يا تركيبي بودن مدل استفاده مي

مربوط به رگرسيون مقيد در مقابل رگرسيون غير مقيد، بـا اسـتفاده از مجمـوع مجـذورات     
ي   باشد كه فرضيه  يصورت زير م  فروض آماري در اين آزمون به . شود  پسماندها استفاده مي

هـاي    مـدل داده ( اسـت ) مقـاطع ( ي عرض از مبدا برابر براي تمام واحـدها   نشان دهنده ଴ܪ
ي اين است كه حداقل براي يكـي از واحـدها، عـرض از      دهنده  نشان ଵܪو فرضيه  )تركيبي

بصـورت زيـر تعريـف     Fي آزمـون    آمـاره ). مـدل پانـل  ( مبدا متفاوت از ساير واحدهاست
  :شود  مي

( ) ( )
( ) ( ) KTNN

H

F
KNNTURSS

NURSSRRSSF −−−−−
−−

= 1,10

0

~1  
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 RRSS مجموع مربعات پسماندهاي مقيـد حاصـل از روش حـداقل مربعـات معمـولي     
 مجموع مربعات پسماندهاي غيرمقيد حاصل از روش مربعات، و )مدل مقيد تركيبي(است، 
URSS ، تغير موهوميمبا (Least squares dummy variable (LSDV))  ،قبـول فـرض   است

 Ordinary)حداقل مربعات معموليهاي تلفيقي و استفاده از تخمين   وجود دادهبه معني  ଴ܪ

least squares (OLS)) ܪ د فرضيه، اما ربراي حل مدل است଴   معني وجود مدل اثر ثابـت و
ي   تعـداد دوره  T.باشـد   براي حل مدل ميروش حداقل مربعات با متغير موهومي استفاده از 

جـدول   Fمحاسبه شده از  Fاگر . است )متغيرها( تعداد رگرسورها K. تعداد مقاطع N.زماني
KTNو  N−1با درجه آزادي −− ي صـفر رد و در غيـر ايـن      فرضـيه . بزرگتر باشد)1(
  . شود  ي صفر پذيرفته مي  صورت فرضيه

 D8آزمون وجود اثرات ثابت فردي براي كشورهاي عضو :  1جدول 

  معني داري  احتمال Fآماره صفر ؛ تركيبي بودن مدلفرض 
فرض مقابل ؛ مدل حداقل
  مربعات با متغير موهومي

03/72   ଴ܪرد فرضيه   0000/0 

  هاي تحقيق  يافته: ماخذ 
 G8آزمون وجوداثرات ثابت فردي براي كشورهاي گروه :  2جدول 

فرض صفر ؛ تركيبي بودن
  مدل

  معني داري  احتمال Fآماره 

مقابل ؛ مدل حداقلفرض 
  مربعات با متغير موهومي

62/8   ଴ܪرد فرضيه   0000/0 

  هاي تحقيق  يافته: ماخذ 

نشان داده شده است، مقـدار   2و 1كه در جدول  Fبراساس نتايج بدست آمده از آزمون 
بنابراين فرض صفر مبني بر تركيبي بـودن هـر دو   . باشد  دار مي  محاسبه شده معني Fي   آماره
رد مي شود و فرض مقابل مبني بر وجود مدل حداقل مربعات با متغير موهومي بـراي  مدل 

در ادامه براي انتخـاب روش تخمـين   ). مدل پانل. (شود  هر دو گروه از كشورها پذيرفته مي
 Random Effect) يـا مـدل اثـرات تصـادفي      (Fixed Effect Model)بين مدل اثرات ثابـت 

Model) ܪفرضيه . شود  از آزمون هاسمن استفاده مي଴ دارد كه بين   در آزمون هاسمن بيان مي
اثرات خاص فردي تصادفي . ( اثرات تصادفي و متغيرهاي توضيحي همبستگي وجود ندارد
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كند كـه بـين اثـرات تصـادفي و متغيرهـاي توضـيحي         ي مقابل بيان مي  و فرضيه) مي باشند
  ). ت خاص فردي ثابت استاثرا. (همبستگي وجود دارد

  :ي آزمون هاسمن بصورت  آماره
( ) { } { }[ ] ( )REFEREFEREFEH VV ββββββξ ˆˆˆˆˆˆˆˆ 1

−−
′

−=
−

 
  .شود  بيان مي

  
 D8نتايج آزمون هاسمن براي تخمين مدل با روش ثابت يا تصادفي براي كشورهاي عضو :  3جدول 

فرض صفر ؛ مدل با
  اثرات تصادفي

  معني داري  احتمال  درجه ي آزادي  مقدار آماره كاي دو

مقابل ؛ مدل با فرض
  اثرات ثابت

 ଴ܪرد فرضيه   0423/0  5  25/10

  هاي تحقيق  يافته: ماخذ 
  G8نتايج آزمون هاسمن براي تخمين مدل با روش ثابت يا تصادفي براي كشورهاي گروه :  4جدول 

فرض صفر ؛ مدل با
  اثرات تصادفي

  معني داري  احتمال  درجه ي آزادي  مقدار آماره كاي دو

مدل با فرض مقابل ؛
  اثرات ثابت

 ଴ܪرد فرضيه   0215/0  6  89/4

  هاي تحقيق  يافته: ماخذ

با توجه به نتايج آزمون هاسمن براي انتخاب بين ثابت بودن اثرات فردي و يا تصـادفي  
نشان داده شـده   3و  2، كه در جدول G8و كشورهاي  D8بودن اين اثرات براي كشورهاي 

شود و فرض مقابل مبني بـر    مبني بر تصادفي بودن اثرات فردي رد مي H଴است، فرضيه ي 
بـه عبـارت ديگـر بـين اثـرات تصـادفي و متغيـر        . شود  ثابت بودن اثرات فردي پذيرفته مي

توضيحي همبستگي وجود دارد، و بنابراين مدل پانل با اثرات ثابت براي كشـورهاي عضـو   
D8  و كشورهايG8 نتايج حاصل از تخمين مدل . گردد  آن تفسير ميشود و نتايج   برآورد مي

  .نشان داده شده است  6و  5با استفاده از روش پانل با اثرات ثابت در جدول 
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 G8نتايج حاصل از تخمين مدل با استفاده از روش پانل با اثرات ثابت براي كشورهاي عضو . 5جدول 

  احتمال tي   آماره  انحراف معيار  ضريب  متغير

LGDP 0/0138 0/0068 2/0187 0/0487 

LPOP 0/4510 0/0675 6/773 0/000 

LFD  
 

0/0102 
 

0/0020 4/919 0/000 

LINT  
 

0/0344 0/0124 2/759 
 

0/008 

LOpen 0/3112 0/0546 5/6926 0/000 

ܹܦ ൌ 1.6 ܴଶ ൌ 0.98 
ܨ െ ܿ݅ݐݏ݅ݐܽݐܵ ൌ 364.6 ܾ݋ݎܲ ܨ ൌ 0.0000 

  هاي تحقيق  يافته: ماخذ 
  D8نتايج حاصل از تخمين مدل با استفاده از روش پانل با اثرات ثابت براي كشورهاي عضو. 6جدول 

  احتمال tي   آماره  انحراف معيار  ضريب  متغير

LGDP 0/0614 
 

0/0175 
 

3/4980 
 

0/0011 

LPOP 0/0025 
 

0/0176 
 

0/1458 
 

0/0055 

LFD  0/0652 
 

0/0240 2/7092 
 

0/0096 

LINT  0/0006 
 

0/0009 
 

3/1692 
 

0/0028 

LOpen 0/1013 0/0241 4/1953 0/0001 

  هاي تحقيق  يافته: منبع 

ي بلندمدت ميان متغيرهاي مدل پرداخته   در اين بخش از مطالعه به بررسي وجود رابطه
هاي همجمعي، وجود روابـط بلنـد مـدت اقتصـادي آزمـون و بـرآورده         در تحليل. شود  مي
ي اصلي در تجزيه و تحليـل همجمعـي آن اسـت كـه اگـر چـه بسـياري از          ايده. شوند  مي
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هستند اما ممكن است در بلنـد  ) حاوي روندهاي تصادفي(تصادي نامانا هاي زماني اق  سري
  .باشند) و بدون روند تصادفي(مدت تركيب خطي اين متغيرها، مانا 

ي تعادلي بلنـد مـدت را     كند كه اين رابطه  هاي همجمعي به ما كمك مي  تجزيه و تحليل
اي از متغيرها   ي ويژه  مجموعه ي اقتصادي صحيح باشد،  اگر يك نظريه. آزمون و برآورد كنيم

به عـلاوه  . شوند  ي مذكور مشخص شده با يكديگر در بلند مدت مرتبط مي  كه توسط نظريه
تئوري اقتصادي تنها روابط را به صورت استاتيك تصريح كرده و اطلاعـاتي در خصـوص   

انتظـار داريـم   در صورت اعتبار تئـوري  . دهد  پويايي كوتاه مدت ميان متغيرها به دست نمي
رغم نامانا بودن متغيرها يك تركيب خطي استاتيك از اين متغيرها مانـا و بـدون رونـد      علي

اندرس گيرد،   ي مورد نظر زير سوال قرار مي  در غير اين صورت اعتبار نظريه. تصادفي باشند
(Enders, 2004).    بر اساس نتايج حاصل از آزمون ريشه واحد مشخص گرديده اسـت كـه

در گام بعدي به آزمون وجود روابط بلنـد مـدت   . ي يك هستند  يرها هم انباشته از درجهمتغ
هاي تابلويي عمومـاً    آزمون هم انباشتگي به هنگام استفاده از داده. پردازيم  در بين متغيرها مي

  . شود  انجام مي) 2001(به روش آزمون هم انباشتگي پيشنهادي پدروني
 جمعي پدروني براي سازمان كشورهاي اسلامي در حال توسعه  ون همنتايج حاصل از آزم. 7جدول

 با عرض از مبدأ با عرض از مبدأ و روند
Pedroni Cointegration 

P-value آماره آزمون P-value آماره آزمون 
000/0  894/8 904/0 347/1- Panel v-Statistic 
000/1  153/6 000/1 269/4 Panel rho-Statistic 
998/0  675/1 999/0 247/3 Panel pp-Statistic 
000/0  014/5- 799/0 845/0 Panel ADF-Statistic 
000/0  342/7- 000/1 634/6 Group rho-Statistic 
000/0  327/6- 501/0 212/0 Group pp-Statistic 
000/0  459/9- 006/0 016/2- Group ADF-Statistic 

  هاي تحقيق  يافته: منبع

، آزمـون همجمعـي   7شود بر اساس نتايج ارائه شده در جـدول   ملاحظه ميهمانطور كه 
هـاي    شـامل آمـاره  (ي درون گروهـي    باشد كه شامل دو دسته  پدروني شامل هفت آماره مي

Panel v-Statistic ،Panel rho-Statistic ،Panel PP-Statistic ،Panel ADF- Statistic (  و بـين
 Group rho-Statistic ،Group PP-Statistic ،Group ADF-Statisticهاي   شامل آماره(گروهي 
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شود بر اساس نتايج ارائه شـده در جـدول فـوق، بـا رد       همانطور كه ملاحظه مي. باشد  مي )
انباشتگي، وجود هم انباشتگي يا رابطه تعادلي بلندمـدت    فرض صفر مبني بر عدم وجود هم

درصـد تأييـد    5ال توسعه اسلامي در سطح ميان متغيرهاي مدل در سازمان كشورهاي درح
اين نتايج حاكي از آن است كه يك ارتباط قوي بلند مدت ميان متغيرهاي استفاده . گردد  مي

. ي باز بودن تجاري و تجارت خـارجي وجـود دارد    از اينترنت، جمعيت، عمق مالي، درجه
انجام شده است كـه  جمعي براي گروه هشت كشور صنعتي نيز   همچنين در ادامه آزمون هم

جمعي ميـان متغيرهـاي مـدل در      ي تعادلي بلندمدت يا هم  نتايج حاكي از تأييد وجود رابطه
  .باشد  درصد مي 5سطح 

  جمعي پدروني گروه هشت كشور صنعتي جهان  نتايج حاصل از آزمون هم.  8جدول 
 با عرض از مبدأ با عرض از مبدأ و روند

Pedroni Cointegration 
P-value آماره آزمون P-value آماره آزمون  

000/0  624/9 570/0 178/0- Panel v-Statistic 
972/0  703/1 846/0 021/1 Panel rho-Statistic 
000/0  675/7 000/0 287/6 Panel pp-Statistic 
000/0  014/5- 789/0 345/1 Panel ADF-Statistic 
000/0  102/8- 995/0 265/2 Group rho-Statistic 
000/0  615/7- 271/0 638/0 Group pp-Statistic 
000/0  762/9- 001/0 816/3- Group ADF-Statistic 

  هاي تحقيق  يافته: منبع

  
 گيري تفسير نتايج و نتيجه.7

هاي پانلي و براسـاس مبـاني نظـري كـه از فرآينـد        در اين مطالعه با استفاده از رهيافت داده
. اقتصاد خرد بدست آمده است، به بررسي اثر اينترنت بر تجارت پرداختـه شـد  سازي   بهينه
هاي تلفيقي مورد استفاده در اين تحقيق از پايگاه اطلاعاتي بانك جهـاني بدسـت آمـده      داده
گـروه  ( G8گـروه بـراي كشـورهاي    2013تـا   2000ي زماني مورد مطالعه سال   دوره. است

اسـلامي در   هايكشـور  سـازمان ( D8عضوگروه  و كشورهاي) هشت كشور صنعتي جهان
هاي بدست آمـده از تخمـين مـدل نهـايي بـا اسـتفاده از         براساس يافته. است) حال توسعه
ارائه شده است، همانطور كه مشاهده   6و  5ي   هاي پانلي كه در جدول شماره  رويكرد داده
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بر  2013تا  2000ي زماني   شود، با ثابت بودن ساير شرايط، دسترسي به اينترنت در دوره  مي
همچنين ايـن متغيـر   . تاثير مثبت دارد D8و  G8تجارت خارجي در هردو گروه كشورهاي  

علت بزرگتـر   .اثر مثبت و معني داري بر تجارت دارد بزرگتريبا ضريب  G8در كشورهاي 
تـوان نخسـت، بـه گسـتردگي       را مـي  G8بودن اثر اينترنت بر تجارت در كشورهاي گـروه  

هاي فناوري اطلاعات به ويژه اينترنت در اين گروه از كشورها نسبت داد و نيـز     ساختزير
براساس تعداد بيشتر كاربران اينترنت در اين كشورها در مقايسه با گروه مقابـل و بـه طـور    

مطابق انتظار توليد ناخالص داخلي در هـر  . كلي نفوذ بيشتر اينترنت در اين گروه عنوان كرد
همچنين . كشورها نقش مثبت و به لحاظ آماري معنادار بر تجارت خارجي دارددو گروه از 

در هر دو گروه از كشورها، متغير عمق مالي كه بـه عنـوان شاخصـي بـراي مزيـت نسـبي       
درصد، بر تجارت خارجي اثر مثبـت   5تجارت به مدل اضافه شده است، در سطح اطمينان 

ين مدل بـراي هـر دو گـروه از كشـورها، اثـر      در تخم. دارد و به لحاظ آماري معنادار است
ي باز بودن تجاري يك كشور بر تجارت خارجي، در كنـار اينترنـت و سـاير عوامـل       درجه

ي باز بـودن تجـاري     براساس نتايج تخمين مدل، درجه. موثر بر تجارت، بررسي شده است
ت در هر دو گـروه  همچنين متغير جمعي. اثر مثبت و به لحاظ آماري معنادار بر تجارت دارد

ي   در پايان مطالعه نيـز وجـود رابطـه   . از كشورها، مطابق انتظار نقش مثبت در تجارت دارد
جمعـي    تعادلي بلندمدت ميان متغيرهاي مدل مورد بررسي قرار گرفت كه نتايج آزمـون هـم  

ييد ي تعادلي بلندمدت را در هر دو گروه از كشورها تأ  پدروني وجود هم انباشتگي يا رابطه
هـا و نيـز كـاهش      هـاي ثابـت بنگـاه     باتوجه به نقش مهم اينترنـت در كـاهش هزينـه   . نمود
هـا و    شـود كـه دولـت     پيشـنهاد مـي  ، هاي ديگر عوامـل اقتصـادي در انتخـاب بهينـه      هزينه

هاي   گذاران اقتصادي با فراهم كردن بسترهاي استفاده از اينترنت مانند كاهش هزينه  سياست
ترنت و بهبـود سـرعت اينترنـت، منجـر بـه افـزايش اسـتفاده از اينترنـت و         دسترسي به اين

 .مندي اقتصاد داخلي و اقتصاد جهاني از مزاياي آن شوند  بهره
  
  نامه كتاب

 www.cbi.ir.بانك مركزي جمهوري اسلامي ايران
توسعه تجارت الكترونيكي كشور، ماهنامه دنياي ، بررسي نقش فناوري وايمكس در )1390(حلاج پور، علي 

 ..8 شماره مخابرات و ارتباطات خرداد ماه،
 .ي حميد رضا ارباب، نشر ني  ، اقتصاد بين الملل، ترجمه)1387(سالواتوره، دومينيك 



 47ديگران    و علي فلاحتي

، بررسي اثر اينترنت بـر رشـد اقتصـادي در كشـورهاي منتخـب،      )1391(نجارزاده، رضا و رحيم زاده، فرزاد 
 .ي تحقيقات رشد و توسعه اقتصادي، شماره نهم، سال سوم  نامهفصل

، انتشارات )نگرشي كاربردي( ، تحقيقات بازاريابي)1382(روستا، احمد و ابراهيمي، عبدالحميد  .ونوس، داور
  .سمت

، گردشگري الكترونيكي، تـاثير متقابـل تجـارت الكترونيكـي در     )1386(دوست، حسين   وظيفه. ياري، مازيار
  .ت گردشگري، چهارمين همايش تجارت الكترونيك، آذر ماهصنع

 

- Baldwin, R., (1988). Hysteresis in import prices: the beachhead effect.American Economic 
Review 78,773– 785. 

- Brander, J., Krugman, P., (1983). A ‘reciprocal dumping’ model of international trade. Journal 
of International, 313-321. 

- Caroline  L. Freund, Diana Weinhold, (2004). The effect of the Internet on international trade, 
Journal of International Economics. 

- Catherine L. Mann (2007). Technology, Trade in Services, and Economic Growth, OECD 
Trade Committee Conference Trade, Innovation, and Growth “Global Forum on Trade" 15-
16 October. 

- Changkyu Choi,(2010).The effect of the Internet on service trade, Economics Letters 109 102–
104. 

-Caroline  Freund&Diana Weinhold.The Internet and International Trade in Services, The 
Economics of Technology and innovation,92(2). 236-240. 

-Dieter Ernst, (2001).The Internet’s Effect on Business Organization: Bane or Boon for 
Developing Asia? Analysis from the East-West Center.48 January.Economics 15, 313– 321. 

- Dr. Peter Yannopoulos, (2011). Impact of the Internet on Marketing Strategy Formulation, 
International Journal of Business and Social Science. 2. 18; October. 

- Eichengreen, B., Irwin, D., (1998). The role of history in bilateral trade flows. In: Frankel, J. 
(Ed.), The Regionalization of the World Economy. University of Chicago Press, 
Chicago,.33–62. 

- Enders W., (2004), "Applied Econometric Time Series", New York:Wiley Press. 
- Feenstra, R., Markusen, J., Rose, A., (2001). Using the gravity equation to differentiate among 

alternative theories of trade. Canadian Journal of Economics 34, 430–447. 
- Freund, C., (2000). Different paths to free trade: the gains from regionalism. Quarterly Journal 

of Economics 115, 1317–1341 
- Fukunari Kimura, (2004). The Gravity Equation in International Trade in Services, European 

Trade Study Group Conference, University of Nottingham September 9-11. 
- Joshua, Metzler, (2013), The Internet, Cross-Border Data Flows and International Trade, 

Technology Inovation, No 22. 
- Sally Rao, Chad Perry & Lorelle Frazer, (2003).The Impact of Internet Use on Inter-Firm 

Relationships in Australian Service Industries, Australasian Marketing Journal 11 (2). 



 ... اسلامي هايكشور مقايسة تطبيقي اثر اينترنت بر تجارت خارجي در سازمان   48

  

- Stefan, Bojnec, (2010). Market Creating Effect of the Internet on Food Trade, 84th Annual 
Conference of Agricultural Economics Society Edinburgh, Scotland 29th - 31st March. 

- World Bank, http://data.worldbank.org/ . Data Base for countries, 2000-2013. 


