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 چکیده
 نادرست یابیمکان. است شهری نواحی سطح در خدماتی -تجاری واحدهای و مغازه صدها از متشکل هاییمجتمع نوین تجاری مراکز 

 دلیل به شیراز شهر .شهرهاست از بسیاری مشترک معضلات از شهروندان به خدمات ارائه در آن نقش هب توجه عدم و مراکز این

 فضایی توزیع ارزیابی پژوهش هدف. است مواجه شهری مناطق در نوین تجاری مراکز کمبود و نارسایی با شهر فضایی ساختار گسیختگی

 –توصیفی روش اساس بر و کاربردی هدف مبنای بر حاضر پژوهش. است شیراز هرش در هاآن بهینه یابیمکان و شهری نوین تجاری مراکز

 و معیارها. است ناسازگار و سازگار اراضی کاربری و معابر شبکه ،جمعیت تراکم پوششی، شعاع پژوهش تغیرهایم. است یافته انجام تحلیلی

 نهایی نقشه  Index overlayروش GIS از استفاده با و گشته تلفیق باهم ، AHP مدل در شده انجام دهی وزن اساس بر ،معیارها زیر

 کمترین 5/0 با معابر شبکه و تأثیر ترینبیش 16/2 نرمال وزن با پوششی شعاع شاخص پژوهش این در. گردید مشخص نوین تجاری مراکز

 و نبوده کافی شهروندان تمام به رسانیدماتخ جهت شیراز موجود نوین تجاری مراکز که دهدمی نشان هایافته نتایج .است داشته را تأثیر

 فضای کل تا باشند،می جدید مراکز نیازمند و هستند نوین تجاری مراکز استاندارد پوشش شعاع از خارج شهر، محدوده از نیمی از بیش

 در نامناسب تا تریناسبمن از نظر مورد هایکاربری بهینه مکان پژوهش این در گیرد قرار پیشنهادی و موجود مراکز پوشش تحت شهر

 ،3 ،7 مناطق در ترتیب هب مناسب هایمکان ترینعمده . است شده جانمایی نقشه در شده معرفی معیارهای از استفاده با شیراز شهر نقشه

 . هستند نوین تجاری مراکز احداث جهت 5 و 2

 

 .شیراز ،نوین تجاری مراکز ،GIS، AHP فضایی، توزیع: کلیدی هایواژه
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 مسأله:  بیان

 اهمیت دارای نیز شهری ریزی برنامه در و است سالم و پویا اقتصاد مهم هایخصیصه از خدمات و امکانات عادلانه توزیع

 تعیین شهر، فضایی دهیسازمان زمین، مصرف نوع کردن مشخص زمین، کاربری ریزی برنامه بحث در امروزه. است ایویژه

 جمعیت افزایش( Zeyari,1999, 25) است نظر مورد شهری هایسیستم و یکدیگر با هاآن انطباق چگونگی و هاساخت

 شتابان رشد و شده عمومی کالاهای و خدمات برای تقاضا افزایش موجب بزرگ شهرهای خصوص به ایران، شهرهای

 و کشور هرهایش اکثر در که است خدماتی توزیع نظام خوردن هم به موجب شهری، نواحی رویهبی رشد و شهرنشینی

 اساسی کالاهای بیشتر کشور متوسط و بزرگ شهرهای در کهنحوی به است، شده شهرها کالبدی و فضایی ساختار گسیختگی

 مراکز نادرست یابیمکان از ناشی این که شودمی یافت شهر تجاری مراکز در هاآن سکونت به توجه بدون مردم روزانه نیاز مورد

 کارایی عدم کالاها، نوع این خرید برای بیشتر زمان اختصاص شهر، مرکز در ترافیک افزایش اعثب و است خدماتی و تجاری

 در و شده شهری فضاهای از نادرست استفاده و شهر در تجاری مراکز مراتبی سلسله نظام خوردن هم به موجود، هایتجاری

 شهرهای در کارکردها ترینمهم از یکی(. Rhimeun,2009, 13) است ناسازگار شهری پایدار توسعه هایشاخص با کل

 تحت جمعیت و رسان خدمات مراکز بین تعادل میان این در. است یافته تجلی رسانی خدمات و تجارت فرآیند قالب در امروزی

 وظایف به توجه با توزیعی نهادهای که هنگامی(. Dastjerdi, 2001, 18) شودمی محسوب مهم عناصر و هاویژگی از پوشش

-مصرف کافی، اندازه به خدمات و کالاها وجود صورت در حتی شک بدون نباشند، برخوردار مناسبی کارکرد از هاآن تردهگس

 و اقتصادی نظام کلی هدف و یافت نخواهند دست مناسبی قیمت با و وقت اسرع در خود نیاز مورد کالاهای همه به کنندگان

 یک گذشت وجود با (Mohammadi,2004 , 2) گردید نخواهد رآوردهب است شهروندان مصرفی نیازهای تأمین که شهری

 رشد همپای شهری خدمات و تسهیلات ارائه کشور شهرهای از بسیاری در هنوز شهرنشینی، از جدید دوره و سوم هزاره از دهه

 یابیمکان و استقرار شهری، خدمات و تجاری مراکز در موجود کمبودهای بر علاوه و( 23:1382پور، لاله) است نبوده جمعیت

 مشترک معضلات و مسائل از شهروندان به خدمات ارائه در آن نقش به توجهیبی و شهری نوین تجاری مراکز بهینه

 شود منجر شهر اصلی مرکز عملکرد ارتقاء به تواندمی تنها نه شهری نواحی در نوین تجاری مراکز توسعه. شهرهاست

(C.J.Balsas,2000:19) آن اقتصادی جایگاه بهبود و شهر ایمنطقه روابط گسترش به مناسب ریزیبرنامه صورت در بلکه 

 هایمدل از استفاده وGIS  خصوص، این در استفاده مورد ابزار بهترین(. N.Tokatli,Y.Boyaci,1999:181) انجامدمی

 شودمی گرفته کار به انیمک هایداده نمایش و تبدیل استخراج، ذخیره، آوری،جمع منظور به که است، یابیمکان

(Burrough, 1986: 23 .)مدل همچنین AHPبه مراکز این یابیمکان در اطمینان قابل و کاربردی مدلی عنوان به نیز را 

 . برد کار

 کمبود جمعیت، بالای تراکم چون متنوعی دلایل به بنا شیراز مانند بزرگی شهر در بزرگ تجاری مراکز به فضا تخصیص

 مراکز مناسب هایمکان انتخاب. است شهری ریزی برنامه مهم موضوعات از یکدیگر با مختلف هایکاربری واریج هم و زمین

 هم و باشد، خدمات این به سریع و راحت دسترسی جهت شهروندان به بزرگی کمک تواندمی شهر یک سطح در بزرگ تجاری

 و جانبههمه شهری ریزیبرنامه عدم دلیل به شیراز شهر ناکنوهم دهد. کاهش را سفرها گونه این از ناشی ترافیکی بارِ

. است مواجه شهری مناطق از یک هر در ایناحیه خرید مراکز کمبود و نارسایی با شهر کالبدی و فضایی ساختار گسیختگی

 و مرکز در بازارچه یا ژپاسا نام به تجاری هایمجتمع صورت به یا و بازار خیابان، کنار هاییمغازه صورت به موجود تجاری مراکز

 خودرو پارکینگ عدم ،(زند خیابان مانند) شهر تجاری خیابان در ترافیک مشکلات علت به که شوند،می دیده شهر نقاط برخی

 و شده نیز شهر تجاری بافت رخوت باعث بلکه ندارند را لازم کارایی تنها نه مکان، این در زمین بالای ارزش و خرید هنگام به

 هایکاربری نامناسب استقرار در شده ذکر مسائل بر علاوه. رودمی شمار به آینده در شیراز شهر پایدار توسعه برای دیج تهدید

 و هاناهماهنگی تجربه حال در که شیراز همچون بزرگی شهرهای در شهری سیمای و بافت با آن هماهنگی عدم و تجاری نوین

 هماهنگ و موزون توسعه و رشد برای را راه هاکاربری توزیع بهینه الگوی یینتع است، شهری توسعه و رشد مشکلات و مسایل

 در شهری وینن تجاری مراکز بهینه یابیمکان بنابراین، کرد، خواهد هموار آینده در را اجتماعی عدالت حفظ سایه در شهری
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 و آیدمی حساب به پژوهش این مسئله تریناصلی باشد، شیراز شهر ساکنان اساسی نیازهای جوابگوی که یاگونه به شیراز شهر

 جهت را، مناسب هایسایت معیارها، ترکیب و تلفیق و استانداردها به توجه با توانمی چگونه:   از است عبارت اصلی سؤال

 پژوهش فرضیه راستا این در برگزید؟( GIS) جغرافیایی اطلاعات هایسیستم از استفاده با شیراز شهر نوین تجاری مراکز احداث

 همه اساسی نیازهای جوابگوی و نیست مناسب شیراز شهر نوین تجاری مراکز کنونی استقرار رسدمی نظر به :  از است عبارت

 شهر نوین تجاری مراکز استقرار برای مکان بهترین ارائه و تعیین پژوهش این انجام از اصلی هدف. نیست شیراز شهروندان

 و توزیع نحوه بررسی  -1:  گیردمی قرار نظر مد ذیل مراحل نظر مورد هدف به نیل برای و است( GIS) از استفاده با شیراز

 زمان در هاآن به دهی خدمات حاضر حال در که مناطقی تعیین -2 شیراز شهر در موجود نوین تجاری مراکز یابی مکان

 . یکپارچه قالب در هاآن بررسی و مؤثرند، نوین ریتجا مراکز یابیمکان در که عواملی تعیین  - 3. پذیردمی انجام تری طولانی

 :نظری مبانی

 اندکرده ایفا هاآن برای را قلب حکم واقع در و بوده زیستی مجموعه هر ارکان از دیرباز از خدماتی - تجاری فضاهای

(Abazari, et al, 2006, 46 .)کرده جستجو هاآن جاریت قلمرو در را اولیه شهرهای اساس محققان از ایعده که جا آن تا 

 اقتصادی هاینظریه( Shakuie, 2004,17. )دانندمی انسان تجاری غریزه زاده را انسان تمدن که روند می پیش جا آن تا و

 جامعه از تحول در(. Potter, et al. 2006:26) است بازار کارکردهای و تجارت پیوند محصول شهر که اندایده این بر مبتنی

 ,Potter, et al) گردید تجاری مبادلات افزایش موجب ابتدایی جوامع از بعضی در تولید افزایش شهری، امعهج به روستایی

 forum) است منطقه آن مدرن و سنتی تجاری مراکز منطقه هر تجاری و اقتصادی عمده هایشاخص از یکی( 2006:47

site. 2009) سازندمی برقرار را تقاضا و عرضه بین مستقیم ارتباط و بوده دادوستد کانون مراکز این که (Farzam, 

 شهرها مرکز سنتی طور به ایران در. است بوده همراه زیادی و مختلف هایدگرگونی با تجاری مراکز تاریخ طول در( 2007:66

 از گاهی که است اقتصادی مباحث در جدید دستاوردهای از یکی نیز نوین تجاری مراکز و گرددمی اطراف مناطق و بازار شامل

 هفدهم قرن انگلستان در که بازی نوعی مال، – پال از انگلیسی در مال واژه کاربردهای نخستین. کنندمی یاد نیز مال واژه با آن

 کاربری با بزرگ خرید مرکز هر شامل نوین تجاری مراکز. شودمی مشتق ،شدمی بازی فرانسه و ایتالیا در تر پیش حدی تا و

 رویکرد .(Easternct,2009:79) کندمی ترکیب را دیگر کارکردهای و تفریح ،هارستوران خدمات ،هافروشگاه که مختلط

 در را فراغتی و تفریحی - خدماتی و تجاری فضاهای از جدیدی ساختارهای ،فراغت از شکلی عنوان به مصرف و خرید نظری

 .(Ahura, 2014: 146) است نوین تجاری مراکز هاآن از یکی که گردیده سبب جهان

 یکسان طور به شهر سطح در تجاری مراکز است، گرفته صورت شهرسازی از قبل شهرنشینی که سوم جهان شهرهای در 

 نواحی خصوصاً شهری، محلات داخل کهحالی در است؛ گرفته شکل شهری هسته چند دور به هاآن بیشتر و نشده توزیع

 یافتن جهت است جستجویی کاربری یک مناسب استقرار(. Shakuie, 2004:166) هستند تجاری مراکز فاقد فقیرنشین

 محیطی، تأثیرات کیفیت، و کمیت اقتصاد، چون عواملی. گردد هماهنگ مربوطه کاربری خاص نیازهای با بتواند که مکانی

 یابیمکان تحت هایکاربری حسب بر که شهری زیربنایی و خدماتی تجهیزات سطح و نوع دسترسی، میزان ارتباطی، هایشبکه

 کاربری برای همگون دقیق، ارزیابی که گیردمی صورت وقتی مناسب یابیمکان. هستند ثرمؤ پارامترهای از شوند،می تعیین

 زمین، مصرف نوع کردن مشخص زمین کاربری ریزیبرنامه بحث در امروزه(. Karimi,2008 : 8) باشد داشته وجود خاص

 ,Zeyari)است نظر مورد شهری هایسیستم با و یکدیگر با هاآن انطباق چگونگی و هاتساخ تعیین شهر، فضایی ساماندهی

 .دهدمی قرار تأثیر تحت نیز را شهری هایفعالیت دیگر که است هاییکاربری جمله از نیز نوین تجاری مراکز و(. 125 : 1999

-می ظاهر شهر نواحی سطح در خدماتی -تجاری یواحدها و مغازه صدها از متشکل هاییمجتمع صورت به نوین تجاری مراکز

 مواد و تزئینی اشیاء خانگی، لوازم و وسایل کفش، و لباس از کالا نوع همه شوند،می طراحی نوینی شیوه به که مراکز این. شوند

  (.maskan and shahrsazi,2008 : 8) کنندمی عرضه وجه بهترین به را غذایی
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 تبدیل سرگرمی و تفریح خرید، مراکز عنوان به میلادی 1990 دهه اوایل در که است فراغتی فرم یک نوین تجاری مراکز

 یک که علت این به کرد، مشخص را مدرن پست به مدرنیته از تغییر دگرگونی، این(. Ozsoy,2010) است شده صنعت یک به

 زمینه در جهانی مقیاس در(. Thimothy,2005) برداشت در را فراغت و مصرف به ارک و تولید از اجتماعی پارادایم انتقال

 توجه بیشتر، و است گرفته صورت کمی مطالعات جغرافیایی، اطلاعات هایسیستم از استفاده با نوین تجاری مراکز یابی مکان

 یابی مکان در ،Li and Yeh ،2005 سال در .است بوده معطوف هاآن امثال و آموزشی خدماتی، مراکز یابی مکان به

 مطالعه ضمن پرهیزگار ،1376 سال در. اندنموده استفاده GIS محیط در ژنتیک الگوریتم از منظوره چند خدماتی هایسایت

 هامدل سایر به نسبت را GIS توانایی شهری، خدمات مراکز یابی مکان در موردی مطالعه با گزینی، مکان الگوهای و هاروش

 نوین تجاری مراکز گزینی مکان به جغرافیایی اطلاعات هایسیستم از استفاده با 1391 سال در همکاران و قربانی. کرد اثبات

 با اردبیل شهر فیزیکی توسعه جهات یابیمکان به متغیر 14 انتخاب با( 1392) همکاران و امانپور. پرداختند سقز شهر در

 از استفاده با( 1394) همکاران و شکور. دانستند گذار تأثیر زمینه این در را عیطبی عوامل و پرداختند AHP مدل از استفاده

 شهرستان روستایی مناطق سطح در صنایع استقرار بندی اولویت و یابی مکان به نسبت AHP و مرکزیت شاخص هایمدل

 در Tim Moonen, Greg Clark 2013 سال در. کردند معرفی هاآن احداث جهت را هامکان بهترین و اقدام مرودشت

 بندی رتبه را هاآن و پرداخته شهر 150 مقایسه به شهری نوین تجاری مراکز بر تاکید ضمن شهرها تجاری هایشاخص کتاب

 برای. پردازیممی AHP بر تکیه با نوین تجاری مراکز یابیمکان به ثرمؤ هاشاخص شناخت از پس پژوهش این در .است نموده

 مدل این سازد،می مواجه مشکل با را هاگزینه بین انتخاب متضاد، گیریتصمیم معیارها که شرایطی رد هاشاخص دهی وزن

 Indexانطباقی عملیات و هاشاخص همپوشانی روش از هالایه تلفیق جهت( .Zebardast, 2001 : 20) است گشامشکل

Overlay  گردید استفاده . 

 تحقیق: روش

 روش و یاابی مکاان هایمادل از یکای ،پاژوهش انجاام برای. گیردمی انجام تحلیلی –فیتوصی روش مبنای بر پژوهش این

 مطالعاه از پاس ابتادا در: گارددمای زیر موارد شامل آن مراحل که شودمی گرفته کار هب GIS محیط در هاشاخص همپوشانی

 و مکاان فضاا، باین رابطاه شااخه دو ایان یاقتلف در تلاش و نوین تجاری مراکز کاربری ریزیبرنامه و شهری ریزیبرنامه متون

 و ناوین تجااری مراکاز یاابیمکاان اصاول به پرداختن با سپس گیرد قرار بررسی مورد تجاری خدمات تأمین در موجود شرایط

 تارینبزرگ شایراز شاهر .گرددمی استفاده(  AHP) مراتبی سلسله تحلیل روش از متغیرها دهی وزن برای ،هاشاخص شناخت

 طاول دقیقاه 29 و درجه 37 و جغرافیایی، عرض دقیقه 25 و درجه 30در شهر این. است کشور جنوبی نیمه در عیتیجم نقطه

 مکانیابی مراکز تجاری نوین شهری

 آماده سازی داده ها
 ورود داده ها -1

 SHPFILEتبدیل داده اتوکد به  -2

3- COORDINATE SYSTEM 

 ویرایش -4

5-  TOPOLOGY 

DATA BASE 

 و معرفی  معیارها و زیر معیارها AHP مدل  

 شبکه دسترسی -1

 کم جمعیتترا -2

 شعاع پوششی -3

 همسایگی سازگار -4

 همسایگی ناسازگار 5
1- INTERSECT 

2-SPATIAL 
ANALYST 

3-TO RASTER 

4- RECLASSIFY 

 GIS  طبقه بندی داده ها و آماده سازی لایه های مورد نیاز با استفاده از توابع تحلیلی

  INDEX همپوشانی شاخصها –مقایسه زوجی  –وزن دهی لایه ها 

OVERLAY 

 مکانیابی بهینه

مدل  – 1نمودار 
پیشنهادی مکانیابی 
 مراکز تجاری نوین

 شهر شیراز

 

 تعریف هدف
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 حدود آن عرض و 40 حدود آن طول که گرفته قرار ایجلگه روی بر و فارس مرکز در تقریباً شیراز. است گرفته قرار جغرافیایی

  .(Karimi,2008 : 5) است کیلومتر 15

 : مؤثر متغیرهای و نوین تجاری مراکز یابیمکان

 مناساب هاایمکاان در هااآن اساتقرار مستلزم چیز هر از بیش نوین تجاری مراکز توسط مطمئن و موقع به رسانیخدمات

 نیااز ماورد کالاهای و رسیده مراکز محل به شهری محیط هایمحدودیت و موانع با شدن مواجه بدون و وقت اسرع در که است

 ایمنای، شاهری، هاایکااربری دیگار باا همااهنگی نظار از ناوین تجاری مراکز موقعیت و مقر چه هر. نمایند داریخری را خود

 تاریمناساب نقااط در هاامکاان ایان و باشاد ترمطلوب معابر شبکه و جمعیت تراکم کالبدی، و فضایی ساختارهای دسترسی،

 گذاشات خواهاد جامعاه ماردم جسامی و روحای سالامتی حفاظ نیاز و زندگی کیفی ارتقاء بر تریمثبت آثار شوند یابیمکان

(parhizgar et al , 2004 : 69) .دهدمی نشان را نوین تجاری مراکز پیشنهادی مدل 2 نمودار. 
 نوین تجاری مراکز مراتبی سلسله نمودار  -2 ودارنم

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 کاار باه البتاه کاه است گردیده ارائه جهانی ستانداردهایا به توجه با نوین تجاری مراکز گزینیمکان جهت متعددی معیارهای

 در باه شدید بستگی تنها نه معیارها انتخاب و نیست پذیرامکان مختلف دلایل به یابیمکان امر در شده یاد معیارهای همه بردن

 وضاعیت بررسی به توجه با بنابراین. دارد نظر مورد محدوده کالبدی و طبیعی شرایط از متأثر بلکه دارد اطلاعات بودن دسترس

 پوششای، شاعاع .گردیاد انتخااب ناوین تجااری مراکز گزینیمکان برای زیر معیارهای اطلاعات، دسترسی و شیراز شهر موجود

 مراکاز بیشاتر (.ناسازگار همسایگی و سازگار همسایگی) اراضی کاربری و معابر شبکه به نزدیکی ،(هکتار در نفر) جمعیت تراکم

 شاهر تجااری خیاباان در ترافیک مشکلات علت به که ،شوندمی دیده( 8 منطقه) شهر مرکز در شیراز شهر وجودم نوین تجاری

 باعاث بلکاه ندارناد را لازم کارایی تنها نه مکان، این در زمین بالای ارزش و خرید هنگام به خودرو پارکینگ عدم ،(زند خیابان)

 1 شاماره شکل. رود می شمار به آینده در شیراز شهر پایدار توسعه برای جدی تهدید و است شده نیز شهر تجاری بافت رخوت

    .دهدمی نمایش را شیراز شهر در نوین تجاری مراکز موقعیت

 مکان یابی مراکز تجاری نوین

 هتل مسکونی

 

 مراکز گردشگری

 

سبزفضای   

 

 ورزشی کوچک

 

 باغ

 

 ترمینال  بین شهری

 

درمانی -بهداشتی   

 

 جایگاه سوخت آموزشی

 

جمعیتتراکم  معابرشبکه  ناسازگار همسایگی همسایگی سازگار   شعاع پوششی 

نفر 0– 50 نفر  200بیش از    

 

نفر 15 0– 200 نفر   50– 100 

 هکتار

 

نفر 100– 150  

1سطح دسترسی   

 

5سطح دسترسی    

 

 

4دسترسی  سطح  

 

2سطح دسترسی   

 

 

3سطح دسترسی   
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 نقشه مراکز تجاری نوین شهر شیراز – 1شکل 

 :پژوهش هاییافته

 تحلیال فرایناد روش از استفاده با یارها،مع زیر و معیارها( وزن) اهمیت ضریب تعیین برای: معیارها زیر و معیارها دهی وزن

 تطاابق ضاریب آوردن دسات باه بارای هااآن دودویی مقایسه. کنیممی مقایسه باهم را هاآن دو به دو ،(AHP) مراتبی سلسله

(CR )باه توجاه با معیارها دودویی مقایسه برای ساعتی ال کمیتی 9 مقیاس پژوهش این در که شودمی استفاده متغیرهایی از 

 در (Zebardast, 2001 : 24) شاوندمای مقایساه بااهم دو باه دو معیارهاا هماه و است قضاوت مبنای بررسی، مورد هدف

 (. 1)جدول  .کنند امتیازدهی زیر، استاندارد جدول مبنای بر که شدهخواسته متخصصان از امتیازدهی
 معیارها دودویی مقایسه برای ساعتی ال کمیتی 9 مقیاس - 1 جدول

 8-6-4-2 9 7 5 3 1  ازامتی

 بینابین ترجیحات مرجح کاملاً  بیشتر خیلی ترجیح بیشتر ترجیح مرجح کمی یکسان ترجیح تعریف

 . 1380 زبردست،:  منبع

 k  باا برابار J باه نسابت I اهمیت اگر) مراتبی سلسله تحلیل فرایند در «معکوس شروط» اصل به توجه با پژوهش، این در

 . ,marinoni)2007:45(( بود خواهد   برابر I به نسبت J عنصر اهمیت باشد،

 اول سطح در نوین تجاری مراکز یابیمکان در کنندهتعیین ضوابط دودویی مقایسه -2 جدول

 معیارها پوششی شعاع سازگار همسایگی ناسازگار همسایگی جمعیت تراکم معابر شبکه

 پوششی شعاع 1 2 2 3 4

 سازگار همسایگی   1 1 2 2

 ناسازگار همسایگی     1 2 2

 جمعیت تراکم       1 2

 معابر شبکه         1

 .1395، پژوهش هاییافته:  منبع

 تراکم معیار به و است اهمیت دارای جمعیت تراکم برابر دو ناسازگار همسایگی معیار که دهدمی نشان ماتریس این

 اصل به توجه با. گیردمی بیشتری وزنی ضریب است، بیشتری اهمیت دارای و شده داده 2 عدد معابر کهشب مقابل در جمعیت

 . ,marinoni)2007:45( بود خواهد   معادل پوششی شعاع برابر در معابر شبکه عددی مقدار «معکوس شروط»
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 ضمناً شودمی استفاده هندسی میانگین و مراتبی سلهسل تحلیل تقریبی روش و نسبی وزن محاسبه روش از پژوهش این در

 .شودمی انجام نیز معیارها زیر برای شود،می طی معیارها اهمیت ضریب برای که مراحلی کلیه

 جهت را هاآن از یک هر هندسی میانگین معیارها زیر و معیارها دودویی مقایسه از پس: معیارها هندسی میانگین محاسبه

 .آوریممی دست به معیارها یتاهم ضریب محاسبه

  [)1)(2)( )(]  =0.6988 :                           جمعیت تراکم

 [)2)(2([(1)(1) 1.1486                رسازگا هایهمسایگی

  [ ]   =0.5                              معابر شبکه

 [)2)(2(  )1((1(]=1.1486.                رناسازگا هایهمسایگی

 )]3)(4)(1)(2)(2[(  =2.1689                           پوششی شعاع

 ترینپاایین دارای معاابر شابکه و هندسی میانگین بالاترین دارای پوششی شعاع دهدمی نشان فوق محاسبه که طور همان

 .است میانگین

 به ،هاآن جمع سر به عدد هر تقسیم از یعنی اعداد کردن نرمالیزه از معیارها اهمیت ضریب:  معیارها اهمیت ضریب محاسبه

 .آیدمی دست

 1w   :جمعیت تراکم                                           3w   =0.3828:پوششی شعاع

 2w  :معابر شبکه                                 4w : سازگار هایهمسایگی

   5w      =0.2027:ناسازگار هایهمسایگی

 باا پوششای شاعاع و اهمیت ضریب کمترین دارای 08/0ضریب با معابر شبکه معیارها، هندسی میانگین محاسبه به توجه با

 مزباور گاناه پانج معیارهاای اهمیات ضریب مجموع شودمی مشاهده که طور همان. است اهمیت ضریب بالاترین دارای 38/0

 (Zebardast, 2001 : 44. )معیارهاست اهمیت بودن نسبی دهندهنشان این و است یک معادل( مراتبی سلسله دوم سطح)

 :شیراز شهر نوین تجاری مراکز مفید عملکرد عاعش

 نوین تجاری مراکز محل به دقیقه 15 تا 5 حداکثر مدت در بتوانند شهروندان که ایفاصله در نوین تجاری مراکز یابیمکان

 توسطم طور به زمانی فاصله نظر از نوین تجاری مراکز عمل شعاع. است الزامی برسد، پوشش تحت محدوده نقطه آخرین در

 از بیش نباید نوین تجاری مراکز محل به رسیدن تا منزل از شهروندان خروج لحظه از یعنی شودمی گرفته نظر در دقیقه 10

 مکان بنابراین است شده گرفته نظر در متر1000مکانی فاصله نظر از شعاع این .(habibi,1998 : 17. )شود تلف  دقیقه15

 در که شوند توزیع نوین تجاری مراکز نوعی به و شوند تحلیل شعاعی مدل به توجه با باید آمده دست به نوین تجاری مراکز

 درصد 85 حدود شعاع این گرفته انجام هایپژوهش به توجه با. باشد دسترسی قابل دقیقه 15 فاصله در شهر کل تقریباً نهایت

)شکل شماره  .است شده گرفته نظر در متر 1000نوین تجاری مراکز مفید عملکرد شعاع لذا. دهدمی پوشش را تجاری خدمات

2 .) 

 



.....تحلیل توزیع فضایی مراکز تجاری نوین شهری و   106 

 
 نقشه وزن پذیری شعاع پوششی مراکز تجاری نوین شهر شیراز – 2شکل 

 در که را هاییقسمت و مناطق دیگر، طرف از نوین تجاری مراکز تراکم و همپوشی طرف یک از حاصل، شعاعی هایتحلیل

 تجاری مراکز برای مفید عملکرد شعاع گرفتن نظر در با. دهدمی نشان ما به ندارد قرار تجاری مرکز هیچ مفید عملکرد شعاع

 کامل پوشش برای شیراز شهر که دهدمی نشان و خواهند، پوشش را شهر محدوده درصد 50 حدود حداکثر نیز موجود، نوین

 مراکز نامناسب توزیع نیز، رازشی شهر خاص شکل البته. دارد نیاز مراکز این از برخی جابجایی به نوین تجاری مراکز توسط

 . داد خواهد قرار تأثیر تحت را نوین تجاری

 :آن معیارهای زیر و جمعیت تراکم

 کلاس 5 که دشومی ملاحظه. گرددمی تعیین نیز جمعیت تراکم معیارهای زیر اهمیت ضریب شده ذکر مطالب به توجه با

 (. 3)جدول . است جمعیت مؤثر تراکم آن، از منظور که است، شده گرفته نظر در تراکم برای ضابطه

 دوم سطح در هکتار در جمعیت تراکم معیارهای زیر زوجی مقایسات -3 جدول

 معیارها  نفر 200از بیش  نفر 200-150  نفر 150-100  نفر 100-50  نفر 0-50

  نفر 200از بیش 1 3 4 5 6

  نفر 150-200   1 2 3 4

  نفر 100-150     1 2 3

  نفر 50-100       1 1

  نفر 0-50         1

 .1395، پژوهش هاییافته:  منبع

نفر تعریف شده و اهمیت تراکم بایش از  0-50نفر در هکتار دو برابر اهماایت تراکم  50-100در جدول فوق اهمیت تراکم 

شاکل  زش تخصیص داده شده اسات.و به سایر عناصر ماتریس همانند موارد یاد شده ار استنفر  0-50برابر تراکم  6نفر،  200

یاابی مراکز تجاری نوین شهر شایراز را نماایش ها را با توجه به تراکم جمعایت و تلفایق وزن مؤثر بر مکانترین مکانمناسب3

 دهد. می
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 نقشه وزن پذیری تراکم جمعیت مراکز تجاری نوین شهر شیراز –3شکل 

 :هازیر معیارهای نزدیکی به شبکه خیابان

های شهری نیز دارای کاربری یابیمکانو در  کنندمیدر طراحی یک شهر ایفا  ایکنندهنقش عمده و تعیین  ابر شهریمع

دسترسی یک:  در تحلیل به کار گرفته شده است. به شرح ذیل هاکاربریدر این پژوهش پنج سطح از  .باشندمی ایاهمیت ویژه

دارای  تواندمیدارد و تنها تفاوت آن با آزاد راه این است که بزرگراه  ایپیوستهو ترافیک   استراهی است که شبیه آزاد راه 

: این 2دسترسی شماره  .کیلومتر باشد 5/2الی  2باشد. ولی  در بزرگراه  فاصله بین دو تقاطع باید بیشتر از  سطحهمتقاطع 

و تا درون شهر نیز ادامه  استا است و دو طرفه برون شهری در داخل شهرهای کوچک و روستاه هایراه ادامهمعابر در واقع 

: راهی است که در طراحی و بهره کیلومتر باشد. دسترسی سه5/2ر از آن باید بیشت سطحهم هایتقاطع بزرگراهو مانند  یابدمی

لف جامعه اجتماعی بین اقشار مخت هاینقشو دسترسی وسایل نقلیه موتوری و همچنین ایجاد  جاییجابهبرداری از آن به 

و  باشندمی هاراهجمع و پخش کننده و بزرگ  هایخیابانهستند که ارتباط دهنده بین  هاییراه. دسترسی چهار: شودمیتوجه 

 هایخیاباندسترسی چهار )جمع و پخش کننده(: این گونه معابر ارتباط بین  ت.اسمتر  45تا  30معمولاً بین  هاآنعرض 

 تواندمیو عابر پیاده  استمحل عبور عابر پیاده مشخص  هاخیابان. در این کندمیصلی را تأمین شریانی ا هایخیابانمحلی و 

: خیابانی است که در طراحی دسترسی پنج .استمتر  18-25عموماً بین  هاخیاباناز هر نقطه از عرض خیابان کند. عرض این 

مناسبی  و تسهیلات. در این نوع معابر ترافیک آرام است شودیمو بهره برداری از آن به نقش اجتماعی و دسترسی اولویت داده 

. عرض شودمیپایین نگه داشته  هاخیابانوجود دارد. سرعت وسایل نقلیه موتوری نیز در این  هاپیادهبرای دوچرخه سواران و 

-مورد ارزیابی و ارزش 4ول ها در سطح دوم در قالب جدزیر معیارهای نزدیکی به شبکه خیابانکم است. نیز  هاخیاباناین 

 (. 4)جدول گذاری قرار گرفتند. 
 هاخیابانمقایسه دودویی زیر معیارهای نزدیکی به شبکه  - 4جدول 

 سطح

 5دسترسی  

 سطح

 4دسترسی  
 معیارها 1سطح دسترسی  2سطح دسترسی  3سطح دسترسی 

 1سطح دسترسی  1 2 2 3 5

 2سطح دسترسی    1 2 2 4

 3ترسی سطح دس     1 2 3

 4سطح دسترسی        1 2

 5سطح دسترسی          1

 .1395پژوهش،  هاییافته:  منبع
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و باه هماین  اسات 2، دو برابار دسترسای 1توان چنین نتیجه گرفت که اهمیت ساطح دسترسای می 4با مشاهده جدول  

 4ک چهاارم ساطح دسترسای ، یا1یعنی سطح دسترسای . استدارای ارزش  یکسطح  یک چهارم، 4منوال، سطح دسترسی 

نماید مبناای تحلیال اسات. یابی مراکز تجاری نوین ایفا میدارای ارزش است. در این ماتریس نقشی که کلاس ضابطه در مکان

یاابی مراکاز تجااری ناوین شاهر ها را با توجه به وزن پذیری شبکه معابر و تلفایق وزن مؤثر بر مکانترین مکانمناسب 4شکل 

 دهد. ایش میشایراز را نم

 
 نقشه وزن پذیری شبکه معابر – 4شکل 

 :هاآن و تلفیقهای سازگار مقایسه دودویی زیر معیارهای همسایگی

اند که یابی مراکز تجاری نوین استفاده گردیدههای سازگار جهت مکانهای شهری، در قالب همسایگیکاربری از کاربری 6

شود. روابط ریاضی اعمال شده جهت تشکیل لایه همسایگی ایسات پرداخته میدر ذیل به مروری گذرا بر چگونگی این مق

مقایسه  5جدول ( که به صورت کاربر مبنا بوده ارائه گردیده است. AHP) سازگار بر اساس وزن حاصل از مدل سلسله مراتبی

 (. 5)جدول  دهد.های سازگار را نمایش میدودویی زیر معیارهای همسایگی
 های سازگارسه دودویی زیر معیارهای همسایگیمقای -5جدول  

 معیارها مسکونی پارک و فضای سبز باغ مراکز گردشگری هتل ورزشی کوچک

 مسکونی 1 2 2 2 3 3

 پارک و فضای سبز   1 2 2 2 1

 باغ     1 1 2 2

 مراکز گردشگری       1 2 3

 هتل         1 2

 ورزشی کوچک           1

 .1395پژوهش،  یهایافته:  منبع

اند. یعنی اهمیت را دریافت کرده 3مناطق مسکونی با توجه به ماهیت خود، در برابر مراکز ورزشی کوچک عدد  5در جدول 

های ناسازگار مراکز ورزشی کوچک و همسایگی زیر معیارهای. در تحلیل استبرابر مناطق ورزشی کوچک  3مناطق مسکونی 

در نقشه زیر گزینی گردد. ابراین مراکز تجاری نوین باید در نزدیکی مناطق مسکونی مکانکمتری دارند. بن تأثیرها هتل

ها اند و به عبارتی بهتر، آن بخش از کاربریبندی گردیدههای مختلف طبقهدر رنگ هاآنترین ها تا مناسبترین مکاننامناسب
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شکل یابی مراکز تجاری نوین دارند. تأثیر را در مکان ترینبیشهای سازگار قرار دارند، ای کاربریدقیقه 15تا  5که در پوشش 

 دهد.همسایگی سازگار نمایش می زیر معیارهایها را با توجه به تلفیق ترین مکانمناسب 5

 
 ها را با توجه به تلفیق زیر معیارهای همسایگی سازگارترین مکانمناسب -  5شکل 

 :زیر معیارها های ناسازگار و مقایسه دودوییهمسایگی

های شاهری، در کاربری از کاربری 4ها قرار گیرد. در این خصوص تواند در مجاورت بعضی از کاربریمراکز تجاری نوین نمی

 (. 6)جدول  اند.های ناسازگار شناخته شده و به صورت زوجی با یکدیگر مقایسه گردیدهاین ماتریس، به عنوان کاربری
 های ناسازگارهمسایگی زیر معیارهایی ماتریس مقایسه زوج -6جدول 

 معیارها آموزشی جایگاه سوخت درمانی-بهداشتی ترمینال بین شهری

 آموزشی 1 2 1 3

 جایگاه سوخت   1 2 2

 درمانی-بهداشتی     1 2

 ترمینال بین شهری       1

 .1395پژوهش،  هاییافته:  منبع

ایجاد محیط سالم جهت بالا بردن کارایی و کیفیت زندگی مردم نباید های جسمی و روحی و به منظور جلوگیری از آسیب

 , parhizgar et al) های بین شهری باشد، آموزشی، جایگاه سوخت و ترمینالهایی از جمله بیمارستاندر کنار کاربری

ه است؛ یعنی تعریف شد 2، نسبت به کاربری ترمینال بین شهری درمانی(. بر این اساس، ارزش کاربری 69 : 2004

 ترمینال بین شهری، ارزش دارند.یابی مراکز تجاری نوین، دو برابر زیر معیار بیمارستان در مکان
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 ها توجه به تلفیق زیرمعیارهای همسایگی ناسازگارترین مکاننقشه مناسب – 6شکل 

 ا:ارائه راهکارهو  گیرینتیجهجمع بندی 

، به گرفتندمیاس یک سری معیارهای بدیهی و کلی، نه به صورت علمی در نظر را بر اس هاکاربری یابیمکاندر گذشته 

 هاکاربریاز جمله افزایش ترافیک درون شهری، عدم سازگاری  ایها با مشکلات عدیده مکان گزینیدر مواردی این  طوری که

، شوندمیبافت کالبدی مواجه  ، متناسب نبودن با نیازهای شهروندان، فرسودگی بافت مرکزی شهر، ناهماهنگی درهم با

توسعه،  در حالدر شهرهای واقع در کشورهای  .شودمیمشکلاتی که در اکثر شهرهای ایران و به خصوص شهر شیراز دیده 

-گونه شهرها از کمبود و عدم تناسب کاربریخطرات و معضلات شهری به دلایلی بسیار پیچیده و پردامنه است. در نتیجه، این

هایی که در مراحل قبلی تهیه شدند، پس لایه ها ودر این پژوهش داده .برندری با نیازهای شهروندان، رنج میهای مختلف شه

های جهت یافتن مکان ها ترکیب و تلفیق گردیدند.، در قالب عملیات انطباقی و همپوشی لایهAHPبا روش  وزن پذیریاز 

با توجه به کنش متقابلی که با عملکرد مراکز تجاری  پژوهشظر در مناسب مراکز تجاری نوین شهر شیراز معیارهای مورد ن

قرار گرفتند و با استفاده از  Arc GISافزار نوین داشتند بررسی و هر یک در لایه جداگانه با زیر معیارهای مورد نظر، در نرم

Extention (تحلیل مکانیSpatial Analystبرای تعیین  موقعیت ) کنند از عملیات شرایط صدق میاین  هاآنهایی که در

تلفیق گشته و  باهمهای مربوط به خود ضابطه سطح اول، بر اساس وزن 5ها استفاده گردید. یعنی هر انطباقی و همپوشانی لایه

به طور کلی بر اساس مطالعات انجام گرفته، استقرار  نقشه نهایی مراکز تجاری نوین مشخص گردید.  Index overlayبا روش

خاصی است که در  کارهایکالبدی خاصی از سطح شهر، تابع اصول، قواعد و ساز و  –صر شهری در موقعیت فضایی هر عن

. استقرار بسیاری از عناصر  صورت رعایت، به موفقیت و کارایی عملکردی آن عنصر در همان مکان مشخص خواهد انجامید

نیز جزء این  تجاری نوینمراکز است، اما برای خدمات عمومی که  شهری بیشتر تابع ساز و کارهای اقتصادی و تابع رقابت آزاد

بازار واگذار کرده و به این امر بسنده کرد بلکه برای جبران  توان موضوع را به سازوکارهایباشند، نمینوع از خدمات شهری می

مراکز گزینی این وجود در مکان های مبتنی بر منافع عموم نیز تمسک جست. باها و سیاستهای بازار به تصمیمناکارآمدی

پوشی کنیم و در نظر داشته باشیم افزایش کارایی مراکز به چشم هاآنسود و هزینه به نفع کارایی  مسئلهباید از  تجاری نوین

 منظور رفاه شهروندان از اهمیت ویژه برخوردار است.
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 شیراز شهر نوین تجاری مراکز مکانیابی نقشه - 7  شکل

ها خصوصیت اصلی یابی مراکز تجاری است و در این نوع مدلهای مکانجزو دسته مدل مراکز تجاری نوین گزینیمکان

گیرد. در این پژوهش پس از آنکه معیارهای مراکز یعنی دسترسی آسان و سریع کاربران به مراکز خدماتی مد نظر قرار می

ها( و کاربری اراضی آن، نزدیکی به شبکه معابر )دسترسی)شعاع پوششی، جمعیت و تراکم  مراکز تجاری نوینگزینی مکان

های ناسازگار( مشخص گردیدند، در مراحل بعدی در فرایند تحلیل سلسله مراتبی، محاسبه های سازگار و همسایگی)همسایگی

ها انجام گرفت و وتها بررسی و سازگاری منطقی قضاوزن )ضریب اهمیت( معیارها و زیر معیارها و محاسبه امتیاز نهایی گزینه

نقشه نهایی مراکز تجاری نوین مشخص   Index overlayهای مربوط به خود تلفیق گشته و با روشها بر اساس وزنلایه

گزینی و به طور کلی با توجه به معیارهای مکان گردید. در نهایت بهترین مکان برای احداث مراکز تجاری نوین پیشنهاد گردید.

ها، جداول و و تجزیه و تحلیل مراکز تجاری نوین موجود و ارائه نقشه ارزیابیهای آن، با و توانمندی GISبا استفاده از 

که مراکز تجاری نوین موجود شهر شیراز جهت پوشش  ،مشخص گردید هاآننمودارها، در خصوص چگونگی الگوی فضایی 

فعلی شهر، خارج از شعاع پوشش استاندارد مراکز خدمات رسانی به کل شهروندان کافی نبوده و بیش از نیمی از محدوده 

باشند، تا کل فضای شهر تحت یابی مراکزی جدید میتجاری نوین هستند و نیازمند جابجایی مراکز تجاری نوین موجود و مکان

و تلفیق ( AHPپوشش مراکز تجاری نوین موجود و پیشنهادی قرار گیرد که با استفاده از روش فرایند تحلیل سلسله مراتبی)

یابی برای مناطقی که خارج از شعاع عملکردی مراکز تجاری نوین موجود بودند، مراکز جدیدی مکان GISهای آن با قابلیت

که الگوی توزیع مراکز تجاری موجود در شهر شیراز به صورت متمرکز بوده و  دهدمینشان  هایافتهنتایج حاصل از  گردید.

و  2، 3، 7که در مناطق  شودمیمشخص  8با توجه به تحلیل انجام گرفته در نقشه شماره . دانشدهمستقر  8بیشتر در منطقه 

که الگوی مراکز تجاری نوین موجود  دهدمینتایج نشان  .استاحداث مراکز تجاری نوین  تجه جدیدی هایمکاننیازمند  5

گسترش مراکز تجاری متمرکز گردد که نهاد میدر همین راستا پیش و نیستشهر شیراز بر مبنای اصول و معیارهای شهرسازی 

 از هجوم گسترده شهروندان به محدوده بافت قدیم که شیراز صورت پذیرد تا شهرها به ویژه کلان شهر اصلیدر بیرون از مراکز 

بود بهجهت رفاه شهروندان و و با کاهش تراکم تجاری بافت مرکزی شهر،  جلوگیری شود.در خود جای داده نیز بازار را 

مراکز تجاری بر مبنای  یابیمکاناقدام شود. به طور کلی در دیگر مناطق شهر دسترسی به خدمات نسبت به احداث این مراکز 

برای رفع نیازهای روزمره خود به مراکز تجاری واقع در بافت شهری که ساکنان مناطق  شودمیداردها باعث نمعیارها و استا

در  جوییصرفهو هم باعث  کندمیمر خود هم از ترافیک احتمالی در مرکز شهر جلوگیری قدیم شهر مراجعه نکنند که این ا

 .انجامدمیاضافی  هایهزینهزمان و 
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