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هاي تبليغات و نوآوري بر درجه  هزينه، بررسي تأثير عملكرد بازار
 تمركز در صنايع توليد مواد غذايي و آشاميدني ايران
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 چكيده
هاي تبليغات و  هزينه، بررسي تأثير عملكرد بازار، هدف اصلي اين پژوهش

. نوآوري بر درجه تمركز در صنايع توليد مواد غذايي و آشاميدني ايران است
نفر  10هاي صنعتي با   به كارگاهها و اطلاعات مربوط   بدين منظور از داده

كاركن و بالاتر توليدكننده محصولات مواد غذايي و آشاميدني ايران در 
استفاده كرده و مدل اقتصادسنجي را با استفاده از  1388-1374هاي  سال

در اين مقاله از نسبت ارزش . ايم هاي تابلويي پويا برآورد كرده  روش داده
حاسبه نرخ سودآوري در صنايع توليد مواد غذايي م منظور بهافزوده به فروش 

گيري درجه   اندازه منظور بهو ، گيري عملكرد بازار  و آشاميدني ايران و اندازه
از ، افزون بر اين. ايم بنگاه برتر استفاده كرده 4تمركز نيز از نسبت تمركز 
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عنوان متغيرهاي رفتاري  متغيرهاي شدت تبليغات و شدت تحقيقات نيز به
هاي اين پژوهش نشان  يافته. ايم بازار در مدل اقتصادسنجي استفاده كرده

اثر منفي ، هاي تحقيق و توسعه دهد كه متغيرهاي نرخ سودآوري و هزينه  مي
دار بر درجه تمركز در صنايع   هاي تبليغات اثر مثبت و معنا  و متغير هزينه

 . توليد مواد غذايي و آشاميدني ايران دارند
، هاي تابلويي پويـا  داده، عملكرد بازار، سودآوري، درجه تمركز :ليديواژگان ك

 . صنايع غذايي و آشاميدني ايران
 . JEL: C22 ,L10 ,M37بندي  طبقه
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 مقدمه. 1
P4Fمطالعه درباره موضوع رقابت

1
P ريـزان اقتصـادي و     ترين اهداف برنامـه  كه دستيابي به آن از مهم

اي از علم اقتصاد بـه نـام اقتصـاد      مورد بررسي در شاخهاز جمله موضوعات ، اقتصاددانان است
P5Fصنعتي

2
P يا سازمان صنعتيP6F

3
P هاي مطالعاتي اين شاخه از علـم اقتصـاد     ترين حوزه از مهم. است

SCPP7F( ( رفتار و عملكرد، توان به الگوي ساختار  مي، براي تحليل بازار

4
P     و روابـط متقابـل بـين

P8Fنحوه توزيع سهم بازاري، ها  از طريق تعداد بنگاه ساختار بازار معمولاً. آنها اشاره كرد

5
P   بين آنهـا

P9Fو قدرت بازاري

6
P پويـايي  ، هـا   هايي همچون سهم بـازاري بنگـاه   ها تعيين شده و با شاخص  بنگاه

P10Fرقابت

7
P و درجه تمركزP11F

8
P گيري شدت رقابت  براي شاخص اندازه( بازارP12F

9
P    يا درجه انحصـار) قابـل

 . گيري است قابل اندازه
P13Fعملكرد بازار

10
P نيز نتيجه رفتارP14F

11
P     هـايي نظيـر سـود    و سـاختار بـازار اسـت و شـاخص ،P15F

12
P 

P16F، سودآوري

13
P فروش ،P17F

14
P ارزش افزودهP18F

15
P و قيمتP19F

16
P شـدت  . گيري آن مطرح هستند  براي اندازه

P20Fتبليغات

17
P و شدت تحقيقاتP21F

18
P  هاي تبليغـات بـه فـروش و      صورت نسبت هزينه  به ترتيب بهكه

عنوان متغيرهاي رفتـاري   به، شوند  گيري مي  اندازههاي تحقيق و توسعه به فروش   نسبت هزينه
نحـوه اثرگـذاري و    درخصـوص . بازار شناخته شده كه بر ساختار و عملكرد بـازار تأثيرگذارنـد  

ي كه بسياري از حال درجهت عليت اين عناصر بازاري بين اقتصاددانان اتفاق نظر وجود ندارد و 
 

1. Competition 
2. Industrial Economics 
3.Industrial Economics and Organization 
4 .Structure, Conduct and Performance (SCP) 
5. Market Share 
6. Market Power 
7. The Dynamic of Competition 
8. Concentration Ratio 
9. Competition Intensity 
10. Market Performance 
11 conduct 
12. Profit 
13 Profitability 
14. Sale  
15. Value Added 
16. Price 
17. Advertising Intensive 
18. Researching Intensive 
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P22Fختار بـه رفتـار  اقتصاددانان جهت عليت عناصر بازار را از سـا 

1
P  و عملكـردP23F

2
P  مكتـب  ( داننـد   مـي

P24Fساختارگرايان

3
P( ،طرفداران مكتب شيكاگو، در مقابلP25F

4
P   ساختار بازار را تابعي از عملكرد و رفتـار

ي بين اقتصاددانان و طرفداران مكاتب مختلف حال دراين اختلافات حوزه نظري . دانند  رفتار مي
هـا    در حمايت از هر يك از اين ديـدگاه اقتصادي مطرح بوده كه مطالعات تجربي متعددي نيز 

P26Fمطالعات تجربـي انجـام شـده نظيـر مطالعـات نوريـوكي      . است  انجام شده

5
P )2001( ، گيـانتيP27F

6 

)
P2008و واكراتساس (P28F

7
P )2008( رابطه بين عملكرد بازار )     نـرخ سـودآوري) و درجـه تمركـز را

P29Fمثبت و مطالعات ديگري نظير تانـگ و همكـاران  

8
P )2008و وودرو (P30F

9
P )1987   ايـن نتيجـه را (

 .  اند  دست آورده منفي به
در ، موضوع رقابت و عوامل مؤثر بر آن علاوه بر اينكه در محافل اقتصـادي مطـرح هسـتند   

توان به تصويب و اجراي قوانين و   براي مثال مي. هاي ديگر اجتماعي نيز موضوعيت دارند  حوزه
P31Fهاي ضد انحصار سياست

10
P  پيشينه ايـن موضـوع بـه قـانون     . كرددر بسياري از كشورها اشاره

P32Fشرمن

11
P  گردد و اين نكته قدمت و اهميـت موضـوع را     ميلادي برمي 1890در آمريكا در سال

از سوي دولت اعـلام و   1382اندازي شوراي رقابت در سال   در ايران نيز پيشنهاد راه. رساند  مي
د شوراي رقابت و مركز نها. تصويب شد 1387قانون رقابت در مجلس شوراي اسلامي در سال 

فعاليـت   1388صورت رسمي از سـال    به، تحت نظارت مستقيم رييس قوه مجريه، ملي رقابت
هـاي    ادغـام ، گيري انحصارات خود را آغاز نموده و مسئول اجراي قانون رقابت و مبارزه با شكل

و مـوارد   هـاي انحصـاري و غيـر منصـفانه      گذاري قيمت، رفتارهاي انحصاري، غيرمنصفانه افقي
هاي متعددي در اين خصوص تشكيل شده كـه شـوراي     هاي اخير پرونده  در سال. مشابه است

 . رقابت نسبت به صدور راي و نظر تخصصي اقدام نموده است

 
1 Conduct 
2. Performance 
3.Structuralism 
4.Chicago 
5. Noriyuki 
6. Giannetti 
7. Vakratsas 
8. Tung, SG; Lin, CY and Wang, CY 
9. Woodrow 
10. Antitrust Policy 
11. Sherman Act. 
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با توجه به اهميت موضوع از جهت نظري و كاربردي و همچنين وجود اختلاف نظـر بـين   
كه مطالعـات  ، نحوه تأثير متغيرهاي رفتاري و ساختاري بازار با يكديگر درخصوصاقتصاددانان 

انجام ايـن مطالعـه در بخـش    ، نظري و تجربي متعددي نيز در حمايت از آنها انجام شده است
تواند در راستاي شناسايي نحوه ارتباط متقابل بين عناصر يادشده با يكـديگر    مي، صنعت ايران

هـايي    كه بـا شـاخص  ، اي كه در آن آثار متقابل عملكرد بازار  مطالعه، از سوي ديگر. مفيد باشد
شـامل شـدت تحقيقـات و شـدت     ، شود و عناصر رفتاري بازار  نظير سودآوري اندازه گيري مي

تبليغات را بر ساختاري بازار در صنايع توليد مواد غذايي و آشاميدني ايران و بـا رويكـرد پويـا    
بررسـي تـأثير عملكـرد    ، هدف اصلي اين پژوهش، منظور بدين. انجام نشده است، بررسي نمايد

هاي تابلويي   بازار بر درجه تمركز در صنايع توليد مواد غذايي و آشاميدني ايران با رويكرد داده
عنوان متغيرهاي رفتـاري   متغيرهاي شدت تبليغات و نوآوري نيز به، پويا بوده كه علاوه بر اين

تواند در حوزه رقابـت و    نتايج اين پژوهش مي. تفاده خواهند شدبازار در مدل اقتصادسنجي اس
ها و نهادهاي مـرتبط بـا     مورد توجه و استفاده سازمان، تدوين و يا اصلاح قوانين مربوط به آن

، روي بدين. مركز ملي رقابت و شوراي رقابت باشد، ويژه مجلس شوراي اسلامي به، قانون رقابت
اني نظري و مطالعات تجربي پژوهش در قالب مطالعات خارجي و مب، در قسمت دوم اين مقاله

در قسمت سوم به معرفي مدل و روش پژوهش پرداخته و در قسمت . كنيم داخلي را مرور مي
گيـري    بندي و نتيجه  كنيم و در پايان مقاله به جمع چهارم مدل را برآورد و تجزيه و تحليل مي

 . خواهيم پرداخت

 مباني نظري. 2
سودآوري) و ساختار بـازار  ( ابتدا مباني نظري رابطه بين عملكرد بازار، اين بخش از مطالعهدر 

در . پـردازيم  ترين مطالعات تجربي اين حـوزه مـي   كنيم و در ادامه به بررسي مهم را بررسي مي
P33Fبارث وال، حوزه نظري بررسي رابطه بين عملكرد و ساختار بازار

1
P )2000   رابطه نظـري بـين (

ترين عوامل مؤثر بـر   كند كه يكي از مهم  وي بيان مي. ار و سودآوري را بررسي ميكنيمسهم باز
. شودها به قدرت بازاري آنها مربوط مي  سودآوري بالاتر برخي بنگاه. سهم بازار سودآوري است

سـود بـالاتري را    و كنندقيمت بالاتر وضع  توانند ميها   كه بنگاهكند مياين قدرت بازاري بيان 

 
1. Barthwal 
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اگر قدرت بازاري و سـهم بـازار رابطـه    ، بر اين اساس. دست آورند هسطح هزينه مشخصي ب در
رابطـه  ها بـا سـهم بـازاري      كننده اين است كه سود بنگاهاين مطلب بيان، مثبتي داشته باشند

عنـوان شـاخص    ام و شـاخص لرنـر بـه    iسـهم بـازار بنگـاه    iSچنانچـه . مستقيم خواهد داشت
. توان نشان داد كه بين سهم بازار و سودآوري رابطه مسـتقيم وجـود دارد    مي، سودآوري باشد

، صورت زير  از رابطه بين درآمد نهايي و كشش قيمتي تقاضا به، منظور استخراج شاخص لرنر به
 كنيم:  استفاده مي

)1( ]11[
ε

+= PMR 

 :داشت خواهيم قيمت بر رابطه طرفين تقسيم نيز و بالا رابطه نمودن مرتب و بسط با

)2  ( 
ε
1

=
−

P
PMR 

برابري درآمد نهـايي بـا هزينـه نهـايي     ، تعادل تحال در، با توجه به اينكه در بازار انحصاري
زيـر بـه    صـورت  توان شاخص لرنـر را بـه    مي 2با جايگذاري آن در رابطه ، بنابراين، برقرار است
 دست آورد:

)3( 
ε
1

−=
−
P
MCP 

بيانگر حاشيه سود هر واحد محصول توليدي بنگاه بوده كه شاخصـي  ، 3سمت چپ رابطه 
دلالـت بـر وجـود قـدرت بـازاري در بنگـاه       ، بالابودن مقدار شاخص لرنر. از عملكرد بازار است

نسبت به هزينه نهايي ، كه قدرت بالاي بنگاه را در تعيين بالاتر قيمت طوري  به، انحصارگر است
شـاخص لرنـر   ، وقتي بازار داراي ساختار انحصار چند جانبه باشد، از سوي ديگر. دهد  نشان مي

 صورت زير خواهد بود:  ام به iبراي سنجش قدرت انحصاري بنگاه 
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هـر چـه سـهم بـازار     ، شـود   چنانچه مشاهده مـي . استام  iسهم بازار بنگاه  iS، كه در آن
 4بديهي است اگـر از رابطـه   . شاخص لرنر و در نتيجه سودآوري بالاتر خواهد بود، بيشتر باشد

 خواهيم داشت:، سهم بازار را بر حسب شاخص لرنر محاسبه نماييم

)5( Si = |ε| �P-MC
P
�i

P MCs
p

ε
 −

=  
 

 

عنـوان شـاخص    بـه ، توان نتيجه گرفت كه بين سـهم بـازار و شـاخص لرنـر      مي 5از رابطه 
 . رابطه مستقيمي وجود دارد، گيري سودآوري  اندازه

به بررسي ارتبـاط  ، براي تبيين رابطه بين تمركز و سودآوري، )2000( بارث وال، در ادامه
 عنـوان متغيـر سـاختاري    عنوان متغير عملكردي و شـاخص هرفينـدال بـه    بهبين شاخص لرنر 

كنيم كه بـازاري شـامل     فرض مي، براي بررسي ارتباط بين اين دو شاخص. پردازد  تمركز) مي(
n تابع تقاضاي ، بنابراين، ها ثابت در نظر گرفته شده قيمت در اين بازار براي بنگاه، بنگاه است

 :زير است صورت بازار به

)6( )...()( 21 nqqqfQfP +++== 

 شود:  زير محاسبه مي صورت درآمد نهايي هر بنگاه به، در اين حالت
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 دست آورد: زير به صورت توان رابطه بين درآمد نهايي و كشش را به  مي، 7با بازنويسي رابطه 
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 خواهيم داشت:، سازي رابطه بالا  با ساده
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2مقدار، 8در رابطه 

1

)(∑
=

n

i

i

Q
q بـا جايگـذاري آن   ، بنابراين. با شاخص هرفيندال برابر است

 آيد: دست مي رابطه زير به، 8در رابطه 

)9  ( ]1[ Pi eHPMR ×+= 

، 9ل كـافي اسـت از رابطـه    دست آوردن رابطه بين شاخص لرنر و شاخص هرفيندا براي به
، بنـابراين . زير محاسبه نماييم صورت سمت چپ شاخص لرنر را بر حسب شاخص هرفيندال به

 داريم:

)10 ( Pi ePHPMR ×+= 

 داريم: 10پس با بازنويسي رابطه 

)11( 

 

 خواهيم داشت:، با تقسيم طرفين اين رابطه بر متغير قيمت

)12 (
  

 و از برابري درآمد نهايي با هزينه نهايي خواهيم داشت:

)13 (
  

، در آن شـاخص لرنـر و شـاخص هرفينـدال وجـود دارد     كـه   13رابطـه  اساس  بر، بنابراين
 . شود كه بين سودآوري و ساختار بازار رابطه مستقيمي وجود دارد ملاحظه مي

عبـارت سـمت چـپ) معـادل آن را در رابطـه بـالا       ( جاي شاخص لرنر به، 12اگر از رابطه 
 خواهيم داشت:، جايگذاري نماييم

 )14  (
 

i
p

s H e
ε
−

= − × 

)( P
P MC H eP
− = − ×

PePHMRP ×−=−

)( P
P MC H eP
− = − ×)( P

P MC H eP
− = − ×

PeHP
MRP ×−=− )(
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عنوان شاخص تمركز با سـهم بـازار     به، رابطه بين شاخص هرفيندال، ساس رابطه اخيربر ا
 .  آيد  دست مي  يك رابطه مستقيم به

بـين  ، از يـك سـوي  ، توان بيـان نمـود كـه بـه لحـاظ نظـري        بندي اين بخش مي  در جمع
سـهم   بين درجه تمركـز و ، سودآوري و سهم بازار رابطه مستقيمي وجود دارد و از سوي ديگر

 . اي مستقيم وجود دارد بازار رابطه

 پيشينه پژوهش. 3
شـده در زمينـه عوامـل     خلاصه مطالعات تجربي انجـام ، 1در اين بخش از مطالعه و در جدول 

 .  كنيم تأكيد بر عملكرد بازار و سودآوري را مرور مي با درجه تمركز مؤثر بر
 

 تأكيد بر سودآوري با درجه تمركز عوامل مؤثر برخلاصه مطالعات تجربي انجام شده در زمينه . 1جدول 

 خلاصه نتايج مطالعه هدف پژوهش سال پژوهشگران

. اس. جو
P34Fبن

1 1956 

رابطه بين عوامل 
ساختاري و عملكردي 

 بازار
 

بر ، عنوان يك متغير ساختاري بازار تمركز به
شامل ، سهم بازار و فروش، متغيرهايي نظير سودآوري

 . صادرات) مؤثر است( فروش داخلي و خارجي

P35Fنيدهام

2 1975 
بررسي رابطه نظري بين 

 سهم بازار و نوآوري

هاي تحقيق و توسعه به فروش  افزايش نسبت هزينه
كننده  شود كه سهم بازار بنگاه تحقيق بنگاه باعث مي
يافته و سهم بنگاه رقيب وي در بازار  و نوآور افزايش

 . كاهش يابد

برندر و 
P36Fاسپنسر

3 1984 

مؤثر بر رقابت عوامل 
كسب سهم  منظور به

بالاتر بازاري در صادرات 
 محصول

ساختار بازار محصول صادراتي بر ميزان صادرات آن 
المللي) اثرگذار   سهم بازار در بازارهاي بين( محصول

 . است

وودرو و 
P37Fايكارد

4 1987 
هاي تبليغاتي   تأثير هزينه

 بر ناپايداري سهم بازار
تواند درجه تمركز را در   هاي تبليغات نمي  هزينه

 . صنايع كاهش دهد

 
1 Bain, J.S. 
2. Needham, D. 
3. Brander, J.A. and Spencer, B.J. 
4. Woodrow, JR and Eckard, E. 
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 خلاصه نتايج مطالعه هدف پژوهش سال پژوهشگران

P38Fناكائو

1 1993 

بررسي ارتباط متقابل 
، متغيرهاي سودآوري

كيفيت ، درجه تمركز
هاي   محصول و هزينه

 تبليغات

، هاي تحقيق و توسعه  هاي تبليغي و هزينه  هزينه
ترين عوامل مؤثر بر درجه تمركز در صنايع  مهم

 . اند يادشده بوده

P39Fفيني

2 2000 
بررسي رابطه بين سهم 

تمركز و تنوع بر ، بازار
 سودآوري صنايع

اي  ها رابطه بين درجه تمركز و سودآوري اين بنگاه
 . وجود دارد

P40Fمازوكاتي

3 2001 
بررسي رابطه بين نوآوري 

 ثباتي سهم بازار  و بي

فرضيه شومپيتر مبني بر وجود رابطه غيرخطي بين 
توسعه را آزمون و  هاي تحقيق و  سهم بازار و هزينه

 . كند  تأييد مي

P41Fكلي

4 2002 

مدت و  بررسي تأثير كوتاه
هاي  بلندمدت هزينه

تبليغات بر درجه تمركز 
 در صنايع

مدت تأثير مثبت و  هاي تبليغات در كوتاه  هزينه
اي  ولي رابطه، معناداري بر درجه تمركز داشته

هاي تبليغات و درجه تمركز   بلندمدت بين هزينه
 . نيست برقرار

ليو و 
P42Fسيوكيس

5 2003 
بررسي عوامل مؤثر بر 

 درجه تمركز صنايع

هاي ديگر بازاريابي از   تأثير مستقيم تبليغات و هزينه
هاي تحقيق و نوآوري از سوي   يك سوي و هزينه

گيري  ديگر بر سودآوري و درجه تمركز را نتيجه
 . كند مي

P43Fرزند و ليما

6 
P43Fليما

6 2005 
ثباتي سهم  بررسي بي

 در صنايعبازار 

ثباتي سهم بازار در صنايع برزيل قابل توجه بوده و   بي
درجات مختلفي از رقابت بازاري در صنايع مشاهده 

 . شود مي

ماتراوس و 
P44Fروندي

7 2005 
بررسي تأثير متغيرهاي 
تمايز محصول و تمركز 

ثباتي سهم بازار در   بر بي

ار افزايش ثباتي سهم بازار با افزايش اندازه باز  درجه بي
هاي تبليغات و   گذاري در هزينه  اما سرمايه، يافته

 . كند  تحقيق و توسعه درجه انحصار را تشديد نمي
 

1. Nakao, T. 
2. Feeny, S. 
3. Mazzucato, M. 
4. Kelly, B. 
5. Liu, H and Siokis, F 
6. Resende, M and Lima, MAM. 
7. Matraves, C and Rondi, L. 
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 خلاصه نتايج مطالعه هدف پژوهش سال پژوهشگران
 صنايع

كاتو و 
P45Fهونژو

1 2006 
بررسي عوامل مؤثر بر 

ثباتي سهم بازار و   بي
 پويايي رقابت در صنايع

ترين عوامل  شدت تبليغات و شدت تحقيقات مهم
 . هستندايجاد انحصار در بازار 

سانين و 
P46Fزاناج

2 2007 
هاي   بررسي اثرات نوآوري

محيطي در شرايط رقابت 
 كورنويي

در شرايط رقابت مقداري يا كورنويي در بازارهاي 
بنگاه نوآور سهم ، انحصاري دوجانبه يا چند جانبه

 . دهد  بازار خود را افزايش مي

P47Fرزنده

3 2007 
ثباتي   عوامل مؤثر بر بي

 يعسهم بازار در صنا

ثباتي سهم   ترين عامل تشديد بي شدت تبليغات مهم
بازار و پويايي رقابت در صنايع اين كشور بوده و علاوه 

درجه تمركز و ، عوامل ديگري نظير سودآوري، بر آن
عنوان متغير جايگزين  به، شدت تحقيق و توسعه

 . گذارند  ثباتي سهم بازار تأثير مي  نيز بر بي، نوآوري

P48Fكانتر

4 2007 
بررسي موفقيت نوآوري 
متفاوت بنگاه و اثر آن بر 

 پويايي بازار

زمينه افزايش ، هاي تحقيق و توسعه و نوآوري فعاليت
درجه انحصار و متمركزتر نمودن صنايع مورد بررسي 

 . را فراهم نموده است

P49Fگيانتي

5 2008 
ثباتي سهم   بررسي بي

 ها  بازار در بانك
ثباتي سهم بازار   ترين عامل ايجاد بي مهم، تبليغات

 . گيري شده است  ها نتيجه  بانك

P50Fكيم

6 2008 

بررسي ارتباط متقابل 
هاي  متغيرهاي هزينه

تحقيق و توسعه و درجه 
تمركز در قالب آزمون 

 فرضيه شومپيتر

كل در  R&Dرابطه ميان درجه تمركز و مخارج 
 . استمعكوس  Uشرايط رقابت غيرقيمتي به شكل 

گراونيتز و 
P51Fساندنر

7 2009 
هاي   اثرات متقابل هزينه

هاي  هزينه، تبليغات
تحقيق و توسعه و درجه 

رابطه مستقيمي بين درجه تمركز از يك سوي و 
هاي تحقيق و توسعه از   هاي تبليغات و هزينه  هزينه

 . سوي ديگر وجود دارد

 
1. Kato, M and Honjo, Y. 
2. Sanin, ME and Zanaj, S. 
3. Resende, M. 
4. Contner, U. 
5. Giannetti, C. 
6. Yang LC. 
7. Graevenitz, GV and Sandner, P. 
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 خلاصه نتايج مطالعه هدف پژوهش سال پژوهشگران
 تمركز

رابل و 
P52Fورساول 

1 2009 

بررسي رابطه بين 
هاي تحقيق و   هزينه

تمركز در توسعه و درجه 
 صنايع توليدي

هاي تحقيق و توسعه تأثير مثبت و معناداري بر   هزينه
 . درجه تمركز اين صنايع داشته است

تانگ و 
P53Fهمكاران

2 2010 

بررسي تأثير متغيرهاي 
رفتار و عملكرد ، ساختار

در صنايع توريسم و 
 هتلداري

داري بر   متغير سودآوري بنگاه تأثير مثبت و معنا
 . ها داشته است  بنگاهدرجه تمركز 

اصغرپور و 
 1391 همكاران

بررسي تأثير نوآوري بر 
سهم بازار در صنايع 

چرم و پوشاك ، نساجي
 ايران

وجود رابطه غيرخطي بين متغيرهاي يادشده را تأييد 
 . كند  مي

پور و اصغر
 1391 همكاران

بررسي تأثير نوآوري بر 
ثباتي سهم بازار در   بي

 صنايع مواد غذايي و
 آشاميدني ايران

وجود رابطه مستقيم در بخش خطي و غيرخطي بين 
ثباتي سهم بازار در صنايع   متغيرهاي نوآوري و بي

 مورد بررسي

 . هاي اين پژوهش مأخذ: يافته

 
اي كـه در آن اثـرات متقابـل عملكـرد       دهد كه مطالعه  نشان مي 1مرور مطالعات تجربي جدول 

شـامل شـدت   ، شود و عناصر رفتـاري بـازار    گيري مي سودآوري اندازههايي نظير  كه با شاخص، بازار
تحقيقات و شدت تبليغات را بر ساختاري بازار در صنايع توليد مواد غذايي و آشـاميدني ايـران و بـا    

بررسـي تـأثير   ، انجام نشده است و از آنجا كه هدف اصـلي ايـن پـژوهش   ، رويكرد پويا بررسي نمايد
هـاي    مركز در صنايع توليد مواد غـذايي و آشـاميدني ايـران بـا رويكـرد داده     عملكرد بازار بر درجه ت

عنوان متغيرهاي رفتاري بـازار   متغيرهاي شدت تبليغات و نوآوري نيز به، همچنين، تابلويي پويا بوده
هـاي ديگـر در ايـن حـوزه      اين پژوهش با پـژوهش ، بنابراين، اند  در مدل اقتصادسنجي استفاده شده

هـاي بـين ايـن پـژوهش بـا مطالعـات اصـغرپور و          ترين تفـاوت  از جمله مهم، همچنين. تفاوت دارد
 

1. Ruble, R and Versaevel 
2. Tung, SG; Lin, CY and Wang, CY. 
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هاي پيشين اصغرپور و همكـاران از روش   ) بايد به اين نكات اشاره كرد كه در مقاله1391( همكاران
در ايـن پـژوهش از رويكـرد     كـه  حـالي  در، ها استفاده شده است  براي برآورد مدل LSTRغيرخطي 

هـاي صـنايع     ابلويي پويا استفاده خواهد شد كه با توجه به محدود بودن بعـد زمـاني داده  هاي ت  داده
هاي تابلويي پويا داراي مزاياي متعددي است كـه    استفاده از روش داده، غذايي و آشاميدني در ايران

مطالعـات  در ، افزون بر ايـن مـورد  . ترين آنها اشاره خواهيم كرد در بخش مدلسازي به برخي از مهم
، در اين پـژوهش  كه حالي در، ثباتي سهم بازار است  اصغرپور و همكاران متغير وابسته سهم بازار و بي

 .  بنگاه بزرگ است 4نسبت تمركز ، متغير وابسته

 مدل و روش برآورد آن. 4
 مباني نظري و مطالعـه تجربـي تانـگ و همكـاران    اساس  بر مدل مورد استفاده در اين پژوهش

هـاي    ) بوده كـه بـا در نظرگـرفتن ويژگـي    2001( ) و مازوكاتي2006( اتو و هونژوك، )2010(
 ايم: زير تصريح كرده صورت به، صنايع توليد مواد غذايي و آشاميدني ايران

) 15(  ),,( RDADVPRRfCON = 

P54Fدرجه تمركز CON، كه در آن

1
P  بنگـاه برتـر محاسـبه     4بوده كه با شاخص نسبت تمركز

. هـاي متفـاوتي معمـول اسـت     روش، محاسبه شاخص تمركز منظور بهاست  گفتني. شده است
) نمايش داده شـده و بـه   CRn( صورت بهبنگاه است كه  nنسبت تمركز ، ها يكي از اين روش

 شود: كمك رابطه زير محاسبه مي

)16(
  
 

 

جملـه مزايـاي   از . اسـت ام  iسـهم بـازار بنگـاه     Si بنگـاه و  nنسبت تمركـز  ، CRnكه در آن 
دسترسي به آمـار و اطلاعـات مـورد نيـاز     ، توان به سهولت محاسبه استفاده از اين شاخص مي

هاي ديگر نظير صنايع توليد مواد غذايي و   براي محاسبه آن در بخش صنعت ايران و زيربخش
 4 هـاي فعـال در يـك كـد      هاي تمـام بنگـاه    امكان استفاده از داده، تر آشاميدني و از همه مهم

 
1. Concentration (CON) 

∑
=

=
n

i
in SCR

1
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اشاره نمود و اين نكـات باعـث شـده اسـت كـه ايـن       ، هاي كوچك و بزرگ  شامل بنگاه، رقمي
P55Fشاخص تمركز در بسياري ازكارهاي تجربي استفاده شده است

1
P ) 1379خداداد كاشي(.   

P56Fبيانگر نرخ سودآوري PRRمتغير 

2
P   شـاخص عملكـردي بـازار مـورد     عنـوان   بـه  است كـه

اسـت   گفتني. بت ارزش افزوده به فروش محاسبه شده استصورت نس استفاده قرار گرفته و به
P57F. كه از اين متغير به متغير جايگزين براي سـودآوري اسـتفاده شـده اسـت    

3
P  ارزش ، همچنـين

هـا بـه تفكيـك هـر يـك از كـدهاي         ها از نهاده  صورت اختلاف بين ارزش ستانده افزوده نيز به
بيـانگر   ADVمتغيـر  . محاسبه شده است صنايع توليد مواد غذايي و آشاميدني ايرانرقمي  4

هاي تبليغات به فروش محاسبه شده   صورت نسبت هزينه هاي تبليغات بوده كه به شدت هزينه
P58Fهاي تحقيق و توسعه يا شدت تحقيقات  نيز شدت هزينه RDمتغير ، در نهايت. است

4
P  و  بـوده

 . ه استهاي تحقيق و توسعه به فروش در نظر گرفته شد  نسبت هزينه صورت به
 شده براي آخرين سال از دوره زمـاني مـورد بررسـي    هاي آماري محاسبه  شاخص، در ادامه

 .  كنيم ارائه مي، 2) را در جدول 1386(
 

 
 ، هيرشـمن -شـاخص هرفينـدال   ، هـا  هاي ديگري نظير شاخص نسبت معكوس تعداد بنگـاه   شاخص ، علاوه بر اين شاخص .1

شـاخص هـال و تايـدمن و     ، شـاخص كشـش   ، شـاخص سـودآوري   ، شاخص راتچايد ، شاخص آنتروپي ، شاخص هانا و كي
 شاخص روزن بلوث نيز در اين زمينه مطرح هستند.

2. Profitability Rate (PRR) 
از نسبت ارزش افزوده به فروش  ، يك متغير نسبي استصورت  بهشايان ذكر است كه براي محاسبه شاخص سودآوري كه  .3

 100با توجه به اينكـه ايـن متغيـر بـين صـفر و       ، اينضرب شده است. بنابر 100صنايع استفاده شده و سپس اين متغير در 
با توجه به دسترسي نداشتن به آمار و اطلاعات سود و يـا سـود    ، گيري نمود. همچنين  توان از اين شاخص لگاريتم  مي ، است

ت ارزش افزوده بـه  از نسب ، پس از كسر ماليات براي صنايع توليد مواد غذايي و آشاميدني ايران مورد استفاده در اين مطالعه
 ايم. فروش به عنوان متغير جايگزين سودآوري استفاده كرده

ايـم. شـدت    گيـري نـوآوري اسـتفاده كـرده      . قابل ذكر است كه در اين پژوهش از شدت تحقيقات به عنوان شاخص انـدازه 4 
نگـاه يـا يـك صـنعت تعريـف      هاي تحقيق و توسعه از كل فـروش يـك ب    سهم هزينهصورت  به ، كه در اين مطالعه ، تحقيقات

هاي تحقيق و توسعه و يا شدت تحقيق و توسـعه    شدت هزينه ، در برخي از مطالعات تجربي به اين شاخص نوآوري ، شود  مي
نيز گفته شده است. برخي از مطالعات نيز تعداد كاركنان شاغل در واحدهاي تحقيق و توسعه و نسبت دستمزد پرداختـي بـه   

هاي تركيبي نيز كه هر دو شـاخص    نمايند. شاخص  رداخت شده را به عنوان شاخص نوآوري استفاده ميآنها از كل دستمزد پ
 ).2001 ، مارتين( در برخي از مطالعات توجه شده است ، شود يادشده را شامل مي
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فعال در زيربخش ، ISICطبقه بندي اساس  بر 1386مقدار عددي متغيرهاي تحقيق جاري در سال . 2جدول 
 توليد مواد غذايي و آشاميدني

 4كد 
 صنعتنام  رقمي

 درجه تمركز
 4نسبت تمركز (

 بنگاه برتر

 شدت تبليغات
هاي  نسبت هزينه(

 تبليغات به فروش)

 شدت تحقيقات
هاي  نسبت هزينه(

تحقيق و توسعه به 
 فروش)

 نرخ سودآوري
نسبت ارزش (

 افزوده به فروش)

1512 

آوري و حفاظت   عمل
هاي  ماهي و فراورده

ماهي و ساير حيوانات 
 دريايي از فساد

12/0 00032/0  016/0  18/0 

1514 
توليد روغن و چربي 

 حيواني و نباتي خوراكي
454/0 00047/0  016/0  196/0 

000094/0 052/0 كشتار دام و طيور 1515  0218/0  196/0 

1516 
آوري و حفاظت  عمل

هاي  گوشت و فراورده
 گوشتي از فساد

574/0 000036/0  00014/0  225/0 

1517 
 بندي پاك كردن و درجه

 بندي خرما و بسته
546/0 00024/0  000044/0  189/0 

1518 
بندي  پاك كردن و درجه

 بندي پسته و بسته
1813/0 00031/0  000102/0  1198/0 

1519 

آوري و حفاظت  عمل
ها از  ها و سبزي ميوه
 فساد
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 4كد 
 صنعتنام  رقمي

 درجه تمركز
 4نسبت تمركز (

 بنگاه برتر

 شدت تبليغات
هاي  نسبت هزينه(

 تبليغات به فروش)

 شدت تحقيقات
هاي  نسبت هزينه(

تحقيق و توسعه به 
 فروش)

 نرخ سودآوري
نسبت ارزش (

 افزوده به فروش)

 و نقل و كاكائو و آدامس

1544 
توليد رشته و ماكاروني و 

ورميشل و محصولات 
 آردي مشابه

2548/0 00072/0  0103/0  3326/0 

00062/0 3116/0 نانوايي 1545  0075/0  3092/0 

1546 
توليد نان شيريني و 

 بيسكويت و كيك
1826/0 00071/0  0077/0  3403/0 

00071/0 5006/0 چاي سازي 1547  00345/0  1949/0 

1548 
توليد ساير محصولات 

بندي نشده  غذايي طبقه
 در جاي ديگر

0639/0 0011/0  0040/0  2264/0 

1551 
 توليد الكل اتيليك از

 مواد تخمير شده
9991/0 0011/0  0036/0  2369/0 

00079/0 2912/0 مالتا و ماءالشعيرتوليد  1553  0035/0  2271/0 

1555 
هاي  بهتوليد نوشا

 غيرالكلي گازدار
5519/0 0014/0  0064/0  2151/0 

1556 
توليد دوغ گازدار و آب 

 معدني
19215/0 00077/0  005/0  26/0 

هـاي    طـرح ، آمـار ايـران  هـاي مركـز     شده از آمارنامه هاي خام استخراج  دادهاساس  بر اين پژوهش محاسباتمأخذ: 

 . هاي صنعتي كشور  آمارگيري از كارگاه

 
 1388-1374هـاي    شايان ذكر است با توجه به اينكه دوره زماني مورد بررسـي سـال  

رقمـي   4كـد   22تعداد مقاطع مورد بررسي هم شـامل  ، شود سال را شامل مي 15بوده و 
بـوده و تعـداد    ISICبنـدي    طبقـه اسـاس   بـر  صنايع توليد مواد غذايي و آشاميدني ايران

هـاي    هزينـه ، بنگـاه برتـر   4شامل نسبت تمركـز  ( متغير اصلي 4متغيرهاي مورد بررسي 
هـاي تحقيقـات و نسـبت ارزش افـزوده بـه فـروش) بـوده و تعـداد كـل            هزينه، تبليغات

 . مشاهده است 1320مشاهدات برابر 
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هـاي زمـاني     هاي تـابلويي بـراي دوره    دادههاي مناسب در   با توجه به اينكه يكي از رهيافت
كـارگيري   در اين پژوهش از اين رهيافت با بـه ، بنابراين، هاي تابلويي پوياست  روش داده، كوتاه

در چـارچوب   15بايـد مـدل   ، از ايـن رو . ايم يافته در برآورد مدل استفاده كرده گشتاور تعميم
 زير تصريح شود: صورت بهمدل پويا 

) 17(  ititititiit LADVLRDLPRRLCON εβββα ++++= − 3211 

هـاي    هزينه، نرخ سودآوري، است آمار و اطلاعات مربوط به متغيرهاي درجه تمركز  گفتني
هـا و فـروش در زيـربخش      ارزش نهـاده ، ها  ارزش ستانده، هاي تحقيق و توسعه  هزينه، تبليغات

هـاي   طـرح  صنعتي صنايع توليد مواد غذايي و آشاميدني ايران را از آمار و اطلاعات مربوط بـه 
 1377-1388هـاي   هاي با ده نفر كاركن و بالاتر مركز آمار ايران براي سال  آمارگيري از كارگاه

 . ايم استخراج كرده
هاي تابلويي پويا در قالب برآورد كننده   از رهيافت داده، 4در اين مطالعه براي برآورد مدل 

هـاي    ايـن روش نسـبت بـه روش داده   دليل اسـتفاده از  . ايم يافته استفاده كرده گشتاور تعميم
تابلويي ايستا اين است كه به دليل محدوديت آماري در مورد متغيرهاي بخش صـنعت بـراي   

هـاي بـا دوره     هـاي تـابلويي پويـا بـراي داده      استفاده از رهيافت داده، 1374هاي پيش از  سال
متخصصـان   از ايـن رو . مناسـب بـوده و لازم اسـت پويـايي مـدل حفـظ شـود        ،زماني انـدك 

روش ، هـاي زمـاني انـدك     اقتصادسنجي براي رفـع مشـكل محـدوديت زمـاني در مـورد دوره     
افـزون بـر   . كننـد   هاي تابلويي ايستا پيشنهاد مـي   هاي تبلويي پويا را به جاي رهيافت داده  داده
توانـد    اين روش مـي ، وجود مشكل درونزايي بين متغير و يا متغيرهاي توضيحي صورت در، اين

حفـظ   منظـور  بـه ، در ايـن روش . كارگيري متغيرهاي ابزاري اين مشكل را برطرف نمايـد  به با
بـدين ترتيـب كـه    . اي استفاده شـود   شده لازم است از روش دومرحله سازگاري ضرايب برآورد

شده در مدل مورد آزمون قرار گيـرد كـه بـراي ايـن      ابتدا معتبربودن متغيرهاي ابزاري تعريف
در مرحلـه بعـد مرتبـه خودهمبسـتگي     ، سـپس  ؛كنـيم   ارگان اسـتفاده مـي  منظور از آزمون س

ي كـه مرتبـه خودهمبسـتگي جمـلات اخـتلال از      صورت درآزماييم؛ زيرا  جملات اختلال را مي
گيري مرتبه اول براي حذف اثرات ثابت و انفرادي بين مقـاطع در    روش تفاضل، مرتبه دو باشد

 .  روش مناسبي نخواهد بود، صنايع مختلف هستند كه در اين مطالعه، هاي تابلويي  داده
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لازم است از آزمـون سـارگان بـراي بررسـي معتبربـودن       ،در ادامه و پس از برآورد ضرايب
در . شده در مدل و بيش از حد مشخص بودن معادلـه اسـتفاده شـود    متغيرهاي ابزاري تعريف

شـده در مـدل    در آن صورت متغيرهـاي ابـزاري تعريـف   ، اين آزمون اگر فرضيه صفر رد نشود
رد فرضـيه صـفر    صورت درمعتبر بوده و مدل نياز به تعريف متغيرهاي ابزاري بيشتر ندارد؛ اما 

ــزاري   متغيرهــاي ابــزاري تعريــف شــده ناكــافي و نامناســب بــوده و لازم اســت متغيرهــاي اب
P59Fباند آرلانو و، افزون بر اين. تري براي مدل تعريف شود مناسب

1
P )1991  آماره آزموني را بـراي (

مجـانبي داراي   صـورت  بـه كنند كه   بررسي مرتبه خودهمبستگي جملات اختلال پيشنهاد مي
 شود:  صورت زير تعريف مي توزيع نرمال استاندارد بوده و به

) 18 ( )1,0(~
ˆ
ˆˆ

2 2/1
2 Nm

ε
εε ∗−′= 

ــون ــن آزم ــا  ε̂−2، در اي ــتلال ب ــلات اخ ــردار جم ــوده و  ب ــاني ب ــه زم ــردار  ε∗دو وقف ب

1)4(
1

∗−∑
=

N

i
iT  2از جملات اختلال سازگار با−̂ε رد فرضـيه صـفر در ايـن     صورت در. است

ي كه فرضـيه صـفر   صورت درمرتبه خودهمبستگي جملات اختلال از مرتبه دوم بوده و ، آزمون
در ايـن شـرايط اسـتفاده از    . از خودهمبستگي مرتبه اول برخوردارندرد نشود جملات اختلال 

P60Fگيري مرتبه اول براي حذف اثرات ثابت نسبت به روش انحرافـات متعامـد    روش تفاضل

2
P  روش

P61F. مطلوب و مناسبي خواهد بود

3 
هاي تابلويي پويا و با گرفتن تفاضـل    با در نظر گرفتن اين ملاحظات در مورد رهيافت داده

 خواهيم داشت:، 17اول از طرفين رابطه مرتبه 
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1. Arellano and Bond 
2. Orthogonal Deviations 
3.Yang, LC. (2008), pp11-13. 
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درجه تمركـز دوره پيشـين) را بـه سـمت     ( دار متغير وابسته مقدار وقفه، اگر در رابطه بالا
 خواهيم داشت، راست منتقل نماييم
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هـاي سـازگار از     براي ايجاد برآوردكنندهدر روش آرلانو و باند از ماتريس متغيرهاي ابزاري 
در ايـن آزمـون اگـر    . شـود  بودن معادله استفاده مـي  آماره آزمون سارگان براي تعيين مشخص

بيانگر اين است كه معادله بـيش از حـد مشـخص بـوده و مـدل بـه       ، فرض صفر پذيرفته شود
عنـوان   بـه  متغيـر وابسـته   دار  بايـد از مقـادير وقفـه   ، بنـابراين . متغيرهاي ابزاري نيازمند است

متغيرهاي ابزاري براي رفع همبستگي بين متغيرهاي توضـيحي و جمـلات اخـتلال اسـتفاده     
جمـلات  ، گيـري مرتبـه اول   با توجه به اينكـه در اسـتفاده از روش تفاضـل   ، افزون بر اين. كرد

روش آرلانو و  براي اينكه، بنابراين، كنند  اختلال از فرايند خودرگرسيوني مرتبه اول پيروي مي
لازم اسـت مرتبـه خودرگرسـيوني جمـلات     ، هاي سازگار مدل منجر شـود   باند به برآوردكننده
P62F. اختلال آزمون شود

1
P هـاي سـازگار     ي به برآوردكننـده صورت دراست روش آرلانو و باند   گفتني

تفاضل  روشاساس  بر نباشد؛ زيرا 2انجامد كه مرتبه خودرگرسيوني جمله اختلال از مرتبه   مي
 .  كنند  جملات اختلال از فرايند مرتبه اول تبعيت مي، مرتبه اول

 ها و نتايج تجربي  داده. 5
تبيين عوامل مؤثر بر درجه تمركز در صنايع توليد مواد غذايي و آشـاميدني   منظور بهدر اين مطالعه 

هـاي مربـوط بـه      دهاز دا، ايران با تأكيد بر عملكرد بازار كه با شاخص سودآوري محاسبه شده اسـت 
 .  ايم استفاده كرده 1374-1388هاي     هاي صنعتي ده نفر كاركن به بالا براي سال  كارگاه

. پـردازيم  هاي تابلويي پويا مـي   رهيافت دادهاساس  بر به برآورد مدل پيشين، در اين قسمت
متغيرهاي ابـزاري  پيش از برآورد مدل بايد مشخص بودن معادله يا معتبر بودن ، در اين روش

P63Fمورد استفاده در مدل

2
P بدين منظور از آماره آزمون سارگان. آزمون شودP64F

1
P  كه مبتني بر آزمون

J ايم ارائه كرده، 3نتايج آزمون سارگان را در جدول. كنيم  استفاده مي، است  . 
 
 .287-286صص  ، )1991. (آرلانو و باند .1
دار دوم متغير لگاريتم درجه تمركز صنايع توليد مـواد غـذايي و آشـاميدني ايـران بـه عنـوان         . در اين مطالعه از مقدار وقفه2
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 آزمون سارگان نتايج. 3جدول 

 )pv( احتمالارزش  درجه آزادي 2χمقدار آماره 

89/8 10 27/0 

 . مأخذ: محاسبات اين پژوهش 

 
شود فرضيه صفر مبني بـر مشـخص بـودن معادلـه رد       ملاحظه مي، 3با توجه به نتايج جدول 

اسـتفاده از متغيرهـاي ابـزاري بـراي كنتـرل همبسـتگي بـين متغيرهـاي         ، بنابراين. شود  نمي
مقـدار  ( شده در مـدل  متغير ابزاري تعريفتوضيحي و جملات اختلال در مدل ضروري بوده و 

 . دار متغير درجه تمركز) معتبر است  دار متغير وابسته يا مقدار وقفه  وقفه
 صـورت  بـه نتـايج  . پـردازيم  به برآورد مدل با در نظر گرفتن متغيرهاي ابزاري مي، در ادامه

 جدول زير است:
 

LCONRtR(P65F2متغير وابسته ( نتايج تخمين مدل. 4جدول 
P صنايع توليد مواد غذايي و آشاميدني ايراندر 

 نام متغير ضريب )PV( ارزش احتمال

000/0 89/0- LPRR 

001/0 33/0 1−tLCON 

000/0 17/0- LRD 
001/0 30/0 LADV 

 . مأخذ: محاسبات اين پژوهش

 
شـاخص  عنـوان   بـه  كـه در ايـن مطالعـه    ، دهد كه متغير سـودآوري   نشان مي، 4نتايج جدول 

اثـر غيرمسـتقيم و معنـاداري بـر درجـه تمركـز       ، گيري عملكرد بازار استفاده شده است  اندازه

                                                                                                                 
 متغير ابزاري در مدل استفاده شده است.

1. Sargan Test 
صـورت   بـه وضيحي در شـكل اسـتاندارد خـود    ) متغيرهاي وابسته و تAB( روش آرلانو و بانداساس  بر شايان ذكر است كه .2

 تفاضل مرتبه اول هستند.
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، دهد با افزايش نرخ سودآوري در صـنايع غـذايي و آشـاميدني ايـران      داشته است كه نشان مي
تـوان    ياين نتيجه م ـاساس  بر، به بيان ديگر. شدت رقابت نيز در اين صنايع افزايش يافته است

گفته  به كاهش درجه تمركز در صنايع پيش، هاي بنگاه براي افزايش سودآوري گفت كه تلاش
هاي توليدي مواد غذايي و آشاميدني   توان نتيجه گرفت كه بنگاه  رو مي  از اين. منجر شده است

 هـاي تسـهيل رقابـت و    به اعمال سياست، افزايش نرخ سودآوري خود منظور بهبا تلاش ، ايران
هـاي تشـويق    نمايند و اين نتيجـه از منظـر اعمـال سياسـت      مبارزه با انحصارات نيز كمك مي

 . رقابت و مبارزه با انحصار در صنايع توليد مواد غذايي و آشاميدني كشور حائز اهميت است
بـه بيـان   . دار بوده اسـت   مثبت و معنا ،هاي تبليغات بر درجه تمركز  اثر هزينه، همچنين

درجـه تمركـز در صـنايع غـذايي و آشـاميدني كشـور       ، هاي تبليغات  فزايش هزينهبا ا، ديگر
، هـاي صـنعتي فعـال در ايـن صـنايع       توان گفت كه بنگاه رو مي  از اين. افزايش خواهد يافت

هـاي رقـابتي از جملـه تبليغـات اسـتفاده        از انـواع حربـه  ، افزايش سودآوري خـود  منظور به
اثر مستقيمي بر درجـه تمركـز    از يك سو، ها  شديدتر توسط بنگاهانجام تبليغات . نمايند  مي

يـك اثـر   ، از طريـق افـزايش نـرخ سـودآوري    ، دهد و از سوي ديگر  دارد و آن را افزايش مي
هاي تبليغات   توان گفت كه اثر خالص افزايش هزينه  غيرمستقيم بر درجه تمركز داشته و مي

 درخصـوص ، بنـابراين ، غيرمستقيم بستگي دارد به خالص اثرات مستقيم و، بر درجه تمركز
اظهـار نظـر   ، هاي تبليغات بر درجه تمركز صنايع مواد غذايي و آشاميدني ايران  اثرات هزينه

 . توان كرد نميدقيقي 
هاي تحقيق و توسعه نيز اثري منفـي بـر درجـه تمركـز در صـنايع توليـد         سرانجام اينكه هزينه

، هاي تحقيـق و توسـعه   به اين معني كه با افزايش فعاليت. ن دارندمحصولات غذايي و آشاميدني ايرا
، بنـابراين . شـود   از درجه تمركز اين صنايع كاسته شده و بر شدت رقابت در اين صنايع افـزوده مـي  

است كه نتـايج   گفتني. شود  حمايت از تحقيقات صنعتي يك سياست تشويق رقابت نيز محسوب مي
 رسـند ، )1979( مـارتين ، )1987( كويـت  و يوري مانند تجربي مطالعات از بسياري دست آمده با به
بررسي استحكام نتـايج و ثبـات پارامترهـاي     منظور به، در ادامه. سازگارند )2010( تانگ و) 2007(

و بـار   1379-1388هـاي   مدل پژوهش را يك بار براي دوره زماني سال، 4شده در جدول  استخراج
 .  ايم ارائه كرده، 5نتايج را در جدول  وبرآورد  1374-1384ديگر براي دوره 
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) در صنايع توليد مواد غذايي و LCONRtRمتغير وابسته ( بررسي استحكام نتايج برآورد مدل. 5جدول 
 1374-1384و  1379-1388هاي  آشاميدني ايران براي دوره

1374-1384 1379-1388  

 متغير نام ضريب )PV( ارزش احتمال ضريب )PV( ارزش احتمال

001/0 83/0- 001/0 07/1- LPRR 

001/0 27/0 001/0 40/0 1−tLCON 

001/0 19/0- 001/0 09/0- LRD 

000/0 27/0 000/0 41/0 LADV 

 . مأخذ: محاسبات اين پژوهش

 
بــا دوره زمــاني 1374-1384و  1379-1388هــاي   مقايســه نتــايج بــرآورد مــدل در دوره

 .  دهد  استحكام نتايج برآورد را نشان مي، گزارش شده است 5و  4كه در جداول  1388-1374
وجود خودرگرسيوني جملات اختلال در مدل بالا را مورد آزمـون قـرار داده كـه    ، در ادامه

 .  ايم ارائه كرده، 6نتايج آن را در جدول
 

 نتايج بررسي مرتبه خودرگرسيوني جملات اختلال. 6جدول 

 )pv( ارزش احتمال Zمقدار آماره  وقفه
 4835/0 6021/0 اول
 1987/0 -001/1 دوم

 . مأخذ: محاسبات اين پژوهش

 
 ترتيـب  بهبراي وقفه خودرگرسيوني مرتبه اول و دوم  zاست كه مقدار آماره آزمون  گفتني

 نبود خودهمبستگي بين جملات، در اين آزمون فرضيه صفر. است -001/1و  6021/0برابر با 
فرضـيه صـفر در سـطح    ، هـاي بـه دسـت آمـده     اخلال است كه بـا توجـه بـه ارزش احتمـال    

 .  رد نخواهد شد، درصد10دار معنا
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 گيري  نتيجه. 6
بررسي تأثير عملكرد بازار بـر درجـه تمركـز در صـنايع توليـد مـواد       ، هدف اصلي اين پژوهش

محاسبه عملكرد بازار از  منظور به. هاي تابلويي پوياست  غذايي و آشاميدني ايران با رويكرد داده
صورت نسبت ارزش افزوده به فروش در صنايع توليد  كه به شدشاخص نرخ سودآوري استفاده 

براي محاسبه شاخص ساختار بازار از نسـبت تمركـز   . محاسبه كرديم، مواد غذايي و آشاميدني
عنـوان   بـه  ت و نوآوري نيـز  از متغيرهاي شدت تبليغا، افزون بر اين. بنگاه برتر استفاده كرديم 4

هـا و اطلاعـات مـورد نيـاز در       داده. متغيرهاي رفتاري بازار در مدل اقتصادسنجي استفاده كرديم
هاي صنعتي توليدكننـده    هاي آمارگيري از كارگاه اين مطالعه را از آمار و اطلاعات مربوط به طرح

اسـتخراج   1374-1389هـاي    ر سـال نفر كاركن و بـالاتر د  10با ، مواد غذايي و آشاميدني كشور
نتـايج بـرآورد   . اسـتفاده كـرديم   Stataافـزار   نـرم براي برآورد مدل اقتصادسنجي نيـز از  . كرديم

و توسـعه و اثـر    هاي تحقيق  دهنده تأثير منفي متغيرهاي سودآوري و هزينه معادلات مدل نشان
غذايي و آشاميدني ايران است كه هاي تبليغات بر درجه تمركز صنايع مواد   مثبت متغير هزينه

. ) سـازگار اسـت  2006( ) و كـاتو و هـونژو  1987( اين نتايج با نتيجه مطالعات وودرو و ايكارد
هـاي   هاي سياستي زير را به مـديران بنگـاه   توصيه، هاي اين پژوهش با توجه به يافته، بنابراين

ويـژه سياسـتگذاران    دي بـه صنعتي فعال در صنايع مواد غذايي و آشاميدني و مسئولان اقتصـا 
 كنيم:  حوزه رقابت پيشنهاد مي
اثر سودآوري بر درجه تمركز در صـنايع مـواد غـذايي و آشـاميدني     ، چنانچه ملاحظه شد

دهد با افـزايش نـرخ سـودآوري در صـنايع غـذايي و        كه نشان ميمنفي و معنادار است ، ايران
اين اساس  بر، به بيان ديگر. ش يافته استشدت رقابت نيز در اين صنايع افزاي، آشاميدني ايران

به كاهش درجه تمركز و ، افزايش سودآوري منظور بههاي بنگاه  توان گفت كه تلاش  نتيجه مي
هاي   توان نتيجه گرفت كه تلاش بنگاه  رو مي  از اين. شود  افزايش رقابت در اين صنايع منجر مي

كـه از طريـق   ، افـزايش نـرخ سـودآوري    منظـور  بـه فعال صنايع مواد غذايي و آشاميدني ايران 
ماننـد يـك   ، شـود   هاي پژوهشي انجـام مـي    هاي تبليغي و هزينه  ابزارهايي نظير افزايش هزينه

شود با رفع موانـع    رو توصيه مي  از اين، سياست ضد انحصار و تسهيل رقابت در اين صنايع بوده
به افزايش درجه رقابـت و  ، دآوري آنهاپيش روي اين صنعتگران در راستاي تحقق افزايش سو

اجـراي هرگونـه سياسـت حمـايتي     ، بنـابراين . شـود   ش درجه تمركز در اين صنايع كمك كاه
شود تا اجراي ايـن    افزايش سودآوري صنايع مواد غذايي و آشاميدني ايران توصيه مي منظور به
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اهش درجـه تمركـز   بـه ك ـ ، همراه با افزايش نرخ سـود در ايـن صـنايع   ، هاي حمايتي سياست
حمايـت از  ، اعطاي تسهيلات با نرخ سـود پـايين  ، هاي حمايتي از جمله اين سياست. بينجامد

تسـهيل واردات مـواد اوليـه و    ، صادرات محصولات توليدي از طريق اعمال تخفيفات گمركـي 
 . آلات صنايع غذايي و آشاميدني و موارد مشابه اشاره نمود تجهيزات و ماشين
هاي تبليغات بر درجه تمركز در صنايع غذايي و   اثر هزينه، هاي اين پژوهش  بر اساس يافته

درجـه  ، هـاي تبليغـات    با افزايش هزينـه ، به بيان ديگر. مثبت و معنادار است، آشاميدني ايران
رو بايـد گفـت كـه      از ايـن . تمركز در صنايع غذايي و آشاميدني كشـور افـزايش خواهـد يافـت    

هاي رقـابتي    از انواع حربه، براي افزايش سودآوري خود، در اين صنايع هاي صنعتي فعال  بنگاه
هاي تبليغـي توسـط ايـن      يعني افزايش هزينه، نمايند كه اين امر  از جمله تبليغات استفاده مي

دو نتيجه مستقيم و غيرمسـتقيم بـر درجـه تمركـز خواهـد داشـت؛ انجـام تبليغـات         ، ها بنگاه
اثـر مسـتقيمي بـر درجـه تمركـز دارد و آن را افـزايش       ، يك سوياز ، ها  شديدتر توسط بنگاه

اثري غيرمسـتقيم بـر درجـه تمركـز     ، از طريق افزايش نرخ سودآوري، دهد و از سوي ديگر  مي
تـوان گفـت كـه اثـر خـالص افـزايش         درجه تمركز را از اين مجرا كم خواهد كرد و مي ،داشته
، دارداثـرات مسـتقيم و غيرمسـتقيم بسـتگي     بـه خـالص   ، هاي تبليغات بر درجه تمركز  هزينه

هاي تبليغات بر درجه تمركز صنايع مواد غذايي و آشـاميدني    اثرات هزينه درخصوص، بنابراين
 . كرد توان نمياظهار نظر دقيقي ، ايران

هاي تحقيق و توسعه نيز اثـر منفـي     دهد كه هزينه  هاي اين مطالعه نشان مي يافته
بـه  . اسـت   توليد محصولات غذايي و آشاميدني ايـران داشـته   بر درجه تمركز در صنايع

از درجـه تمركـز ايـن صـنايع     ، هـاي تحقيـق و توسـعه    اين معني كه با افزايش فعاليت
از ايـن رو گسـترش   . شـود  شده و بر شـدت رقابـت در ايـن صـنايع افـزوده مـي       كاسته
شـاميدني در  هـاي توليـدي مـواد غـذايي و آ      هاي تحقيق و توسعه توسط بنگـاه  فعاليت

شود؛ چرا كه حمايت از تحقيقات صنعتي يك سياست تشويق رقابـت    توصيه مي، ايران
كـاهش درجـه تمركـز و تسـهيل رقابـت در       منظـور  بـه رو   از اين. شود  نيز محسوب مي

، بـه مـديران صـنعتي فعـال در ايـن صـنايع و دولـت       ، صنايع مواد غذايي و آشـاميدني 
هاي تحقيق و توسـعه در ايـن    از فعاليت، هاي مناسب سياستشود با اعمال   توصيه مي

اندازي و تجهيـز واحـدهاي     هاي پژوهشي و يا راه توسعه فعاليت. صنايع حمايت نمايند
هاي توليدي مواد غذايي و آشـاميدني كشـور مسـتلزم انـواع       تحقيق و توسعه در بنگاه
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اعمـال تخفيفـات و يـا    . تتوسط دولت اس، هاي قانوني و اقتصادي از اين حوزه حمايت
اعطـاي تسـهيلات   ، هاي گمركي براي ورود تجهيزات آزمايشگاهي و تحقيقـاتي  معافيت

هاي تحقيقات صنعتي و مـوارد مشـابه ديگـر      افزايش بودجه، با نرخ پايين و حتي صفر
 .  شود  در اين خصوص توصيه مي
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