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   رابطة مصرف و هويت
  )پژوهشي در شهر كرمان(

  
  3منصور عرب 2سجاد مرادي، 1زهيرمصطفي بلوردي،

  
  )30/11/92 پذيرش خيتار، 24/8/91 افتيدر خيتار(

 
  چكيده

روي انسان است كه در عصر  هاي پيش ترين پرسش پرسش از كيستي خويش، از قديمي
هـاي   تـرين پرسـش   كـي از اساسـي  تنها رنگ كهنگي به خود نگرفته، بلكه به ي حاضر نه

شـود كـه تغييـرات     مشكله اين پرسش ازآنجا آغـاز مـي  . وجودي انسان بدل شده است
ساز سنتي را مضمحل كـرده و وظيفـة    شتابان اجتماعي و فرهنگي معاصر، منابع هويت

اين تغييرات دركنار رشـد فرديـت و   . برساخت هويت را به خود افراد واگذار كرده است
تـرين ابزارهـاي    شدن، مصرف كالاها و خدمات را به يكـي از مهـم   دة فردياهميت فزاين

مقالة حاضر در همين زمينه نوشـته شـده و هـدف آن    . اند برساخت هويت تبديل كرده
پـس از مـرور ادبيـات نظـري     . بررسي رابطة ميان الگوهاي مصرف و هويت فردي است

هــاي گيــدنز و  هدربــاب هويــت و مصــرف، چــارچوب نظــري تحقيــق برمبنــاي ديــدگا
. انـد  مدرن ساخته شده و براساس آن مفاهيم و متغيرها تعريف شده پردازان پست نظريه

اي  گيـري خوشـه   نامـه و بـا اسـتفاده از نمونـه     تحقيق به روش پيمايش با ابزار پرسـش 
دهنـد   ها نشـان مـي   يافته. اي درميان جوانان شهر كرمان صورت گرفته است چندمرحله

هاي بصري مانند پوشاك و آرايش در قيـاس بـا مصـرف     د در حوزهتمايل به مصرف زيا
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نسـبت رشـد هويـت مـدرن درميـان      . تري درميان جوانـان دارد  فرهنگي نمود برجسته
هاي سـنتي بيشـتر از    مردان بيشتر از زنان بوده و برعكس، توزيع نسبت زنان در هويت

رفي بيشتر و نگـرش بـه   علاوه، هرچقدر ميزان پرداختن به رفتارهاي مص به. مردان است
  .تر بوده است، ميزان رشد هويت مدرن نيز افزايش يافته است مصرف مثبت

  
هويت، هويت شخصي، هويت مدرن، مصرف، الگوهاي مصرف، مصرف  :واژگان كليدي

  .تظاهري
  

  مقدمه
 بجـاي اسـت كـه امـروزه     مبين آن انگيز سرشار از تحولات و تغييرات هيجان زيستن در جهاني

حال اين آينده در جامعة درحال تغييري مانند جامعة مـا   .هاست ي انسانرو ينده پيشگذشته، آ
اي كه در آن ساختارهاي فرهنگي اعم از ابعاد جامعه .آميز تبديل شده است به موضوعي مناقشه

عبـداللهي،  (ها و تعهـدات افـراد   كلان عقيدتي و ارزشي و ابعاد خرد باورها، اهداف، نيازها، انگيزه
هاي پيشين فرهنگ و تجلي ابعاد  بندي ، متحول شده و پيامد آن، اضمحلال شكل)138 :1375

هايشان  توافقي عام وجود دارد كه چنين پيشامدي نسل جوان را در برساختن هويت .گذار است
ها در منازعـة سـرحدي ميـان تقابـل      كند؛ چراكه در چنين وضعيتي، هويت با مشكل مواجه مي

 ناپـذير  خدشـه  مسـتقيم و  يبـر مسـير  نيـز   تحولات هويتيشوند و  ميگرفتار  "سنت و تجدد"
هـا و روابـط ميـان     شود كه تعريف وظايف، مسئوليت مشكل ازآنجا آغاز مي .حركت نخواهد كرد

آيـد،   شـمار مـي   اعضا متناسب با امروز نيست و هرآنچه قبلاً مطلوب بوده، امروز هم مطلـوب بـه  
اري از مفاهيم و روابط را دگرگون كـرده اسـت و بايـد    بدون آنكه توجه شود تحولات سريع بسي

  ).57: 1379اعزازي، (تعريفي جديد از اين مسائل ارائه داد 
براي نوجوان و جواني كه درمقابل انبوهي از مسائل قـرار   "خود"ميان، ارائة تعريفي از  دراين

ن بـه چـارچوب و   يابي به هويت مطلوب امروز، كه همان رسـيد  واقع، دست به. دارد آسان نيست
صنعتي به نسبت جوامـع   ساختار ذهني در ابعاد فردي است، در كشورهاي درحال توسعه و نيمه

افـول منـابع سـنتي     با تغيير و تحول جايگاه سنت و با روند روبـه . پيشرفته كار دشوارتري است
 بـا ديكتـة سـنت خـود را     نسـل جديـد  كـه ديگـر    داده آن است روي ترين اتفاق مهم ساز، هويت
ازنظر . يابي است دنبال منابع جديد خويشتن هاي روز به سازد، چون با درنظرگرفتن واقعيت برنمي

ها و  ارزش. شكستن جامعة سنتي، جامعة جديد بلافاصله شكل نخواهد گرفت دوركيمي، با درهم
هـا و   شوند و اين درحالي است كه نظـم، ارزش  مي  اخلاق پيشين جامعه دچار تزلزل و فروپاشي
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برنـد كـه برسـاختة     مـي  جوانان پي). 401: 1383منطقي، (لاق جديد نيز شكل نگرفته است اخ
جديدي از خويشتن وجود دارد كه بايد خود آن را براساس منابع مدرن به طور مدام بيافريننـد،  

. صورت بازتابي يا تـأملي از آن حفاظـت و پشـتيباني كننـد     هاي خود به رشد دهند و در فعاليت
بگيرند و به راه   اي كاملاً متفاوت با گذشته تصميم شيوه توان تصور كرد كه جوانان به رو مي ازاين

ترسـيم سياسـت هـويتي     اما قبـل از  . خود ادامه دهند تا به خوانشي نو از هويتشان دست يابند
ها برمبناي  نسل جديد، ابتدا بايد به اين پرسش پاسخ دهيم كه در جوامع سنتي و مدرن، هويت

شـود برمبنـاي    ترين پاسخي كه به اين پرسش داده مي كلي. گيرند يا عواملي شكل مي چه عامل
هاي انتسـابي اسـت؛    در جوامع سنتي، هويت برمبناي ويژگي. تمايز جوامع سنتي و مدرن است

در رويكـرد اول، هويـت   : شـود  اما در جوامع مدرن دو رويكرد در پاسخ به اين پرسش ديده مـي 
در نظام توليـدي يـا سـاختار شـغلي اوسـت؛ در رويكـرد دوم، رفتارهـاي        منبعث از جايگاه فرد 
بنيان، استفاده از سبك مصـرف را   براين). 1381چاوشيان، (اند  گيري هويت مصرفي مبناي شكل

هـاي سـنتي و تنـوع و تقويـت دايـرة اختيـار افـراد در تبيـين          شدن الگو رنگ يكي از شواهد كم
يابي براسـاس زنـدگي روزمـره     هاي هويت ن تنوعي در شيوهچني. دانيم هاي جديد مي يابي هويت

و ازجملـه متغيرهـايي كـه در    ) 36: 2004چنـي،  (شده است  1"جزء فرهنگ جزءبه"منشعب از 
. شـدن اسـت   كنـد تجربـة فـردي    اي ايفا مـي  كننده دهي به اين تجربة متفاوت نقش تعيين شكل

هــا و  ع امــروزي همبســتگيشــدن فراينــد جديــدي نيســت، ازآنجاكــه در جوامــ اگرچــه فــردي
، )8: 1381ذكـايي،  (هاي ساختي است  ها و اشتراك ها كمتر از گذشته بر محور زمينه يابي هويت
هـاي زيسـتي خـود و     شدة جوانان به ابعادي از زمينـه  انداز شخصي شدن بر نگرش و چشم فردي

مـع امـروزي،   گيـري هويـت در جوا   بنابراين، شـكل . انتخاب و آزادي در سطح فردي دلالت دارد
تأثير تعينات و عوامل ساختاري نيست، بلكـه بيشـتر فراينـدي فـردي      سويه و تحت فرايندي يك

بررسي چگونگي سـازوكارهاي ايـن فراينـد    . كند هاي مصرف متجلي مي است كه خود را در الگو
انگيـز حـوزة فرهنـگ اسـت كـه البتـه موضـوع جديـدي نيسـت و از           هاي بحـث  يكي از دغدغه

با تأكيدي كه امروزه براي اهميـت نقـش   . رود شمار مي شناسي به يرپاي علم جامعههاي د دغدغه
لحـاظ   تـر و بـه   مصرف مبناي مناسـب  شوند، هايشان قائل مي دهي به هويت عاملي افراد بر شكل

در مقايسـه بـا   «رسد؛ چراكـه   هاي اجتماعي به نظر مي تري در تحليل كنش شناختي جامع روش
تري دارد و همة افـراد غيرشـاغل را نيـز     شي از توليد، دامنة بسيار وسيعهاي اجتماعي نا ساختار
دار و جوانـاني كـه    گيرد، حتي آنها كه جايگاهي در نظام توليدي ندارند، مانند زنان خانه دربرمي

________________________________________________________ 
1. Fragmented Culture  
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هاي مصرفي بـه   حال كه حوزة مصرف و كنش). 15: 1996چني، (» اند هنوز وارد بازار كار نشده
هـايي بـه منظـور     هاي ايجادشده در جامعه است، چنين بررسـي  ندة هويتبهترين وجه بازگوكن

  .شناخت تغييرات مزبور ضرورتي انكارناپذير است
شده، پرسش كليدي نوشتار حاضر اين است كـه جوانـان مـا     هاي مطرح با عنايت به موضوع

هـاي مصـرفي چـه     لحاظ هويتي در چه سطحي هستند؟ و نيـز ورود آنـان بـه حيطـة كـنش      به
  امدهاي هويتي براي آنان دارد؟پي

هـاي   نتايج چنين پژوهشي دركنار آشكار ساختن سطح هويتي نوجوانـان، شـناخت اولويـت   
يابـد،   منظور، آنچه در ابتـدا ضـرورت مـي    بدين. كند انتخابي مصرف آنان را برجسته و آشكار مي

باب مصـرف و  هاي نظري در هاي هويتي موجود در جوامع و سپس بررسي ديدگاه شناسايي الگو
  . هويت است

  
  ملاحظات نظري

. اي نيسـت و از ديربـاز انسـان را بـه خـود مشـغول داشـته اسـت         موضوع تازه 1"هويت"مفهوم 
شـمار   ترين دغدغة انسان عصر نو نيز به تنها رنگ كهنگي به خود نگرفته، بلكه مهم حال، نه بااين
امكـان يـافتن   «كه  طوري به. فاهيم استترين م ترين و پيچيده اين مفهوم يكي از انتزاعي. آيد مي

ايـن واژه  ). 152: 1991شلسـينگر،  (» گيري اين مفهوم دشوار است توافقي مشترك بر سر شكل
گيرد و دو معني اصلي  يعني مشابه و يكسان ريشه مي Idemاز  Identitras: ريشة لاتين دارد

معنـاي دوم آن  . مشـابه اسـت  اولين معناي آن مبين مفهوم تشابه مطلق است، اين بـا آن  : دارد
ترتيـب، مفهـوم هويـت     ايـن  بـه . گيـرد  تمايز است كه با مرور زمان سازگاري و تداوم را فرض مي

طـرف شـباهت، ازطـرف     ازيك: زمان ميان افراد يا اشيا دو نسبت محتمل برقرار ساخته است هم
هويـت  "ر دو بخـش  بندي كلي، هويت را د رو، در دسته ازاين). 7: 1381جنكينز، (» ديگر تفاوت

  .كنند تقسيم مي "هويت فردي"و  "جمعي
گروهي مبين طـرح بحـث هويـت     هاي بين گروهي و تفاوت هاي درون تأكيد افراد بر شباهت

گروهي بحث هويـت   هاي فردي متمايز از ديگر اشخاص درون جمعي است و تأكيد فرد بر تفاوت
ايـن ادعـا كـه    . ضوع تفاوت راجـع اسـت  بنابراين، هويت فردي به مو. رساند فردي را به ذهن مي

هويت . معناست كه آن چيز يا فرد متمايز و يگانه است اي دارد، بدين چيزي يا فردي هويت ويژه

________________________________________________________ 
1.Identity 
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هـاي بنيـادي معطـوف بـه      آورد كه براي پرسـش  فردي امكاني براي كنشگر اجتماعي فراهم مي
توانـايي فـرد را در   ايـن نـوع هويـت، كـه     . كننـده بيابـد   كيستي و چيستي خويش پاسخي قانع

دهـد، معـرف هويـت و اسـتقلال شخصـي فـرد اسـت         نشان مـي  1"من"كاربردن ضمير خود  به
افراد جامعه معمولاً در پاسخ من كيستم؟ چيستم؟ و افراد ). 107: 1381بر،  عبداللهي و حسين(

هويـت نقشـي   « "شوند هاي فردي شخصي و نقشي مي ديگر كيستند؟ و چيستند؟ داراي هويت
هـاي اجتمـاعي    ريشه در تقسيم كار دارد و برداري چندبعدي از معاني و انتظارات، نقـش  بيشتر

و ) 17: 1387بلـوردي،  (» كنـد  محول و اكتسابي است كه شخص در زندگي اجتماعي ايفـا مـي  
ايـن نـوع   . شـود  باطني افراد پرداخته مـي  "خود"هويت شخصي عملاً براساس روايت خاصي از 

اسـت كـه    "خود"ها نيست كه در اختيار فرد قرار گيرد؛ بلكه همان  ياي از ويژگ هويت مجموعه
  .آورد صورت تفصيلي آن را به وجود مي پذيرد و به اش مي نامه مثابة بازتاب زندگي شخص آن را به

هـاي فـردي    قصد ما در اين مقاله پرداختن به مبحث هويت فردي شخصـي اسـت و هويـت   
اي دربـاب   ز پرداخـت نظـري، ضـرورت بيـان مقدمـه     امـا قبـل ا  . نقشي و جمعي مدنظر نيستند

هاي موجود در ايـن زمينـه را    انواع ديدگاه .شود هاي موجود در حوزة مصرف احساس مي ديدگاه
اي كه توجه خود را به جامعة مصرفي و مفـاهيم   دسته: توان در دو دسته جاي داد طوركلي مي به
اي كه كانون توجـه  اند و دسته ف كردهگرايي و فرهنگ مصرفي، معطو بستة آن، يعني مصرف هم

مسئلة اصلي گروه دوم اين اسـت كـه چـرا    . ها و رفتارهاي آنهاست كنندگان و كنش آنها مصرف
مـرادي،  (زنند  عبارتي، چرا به رفتارهاي مصرفي دست مي شوند و به افراد وارد فرآيند مصرف مي

1387 :23.(  
در ايـن دسـته نيـز، كـه بـه رفتارهـاي       قرائت پژوهش حاضر برمبناي دستة دوم است؛ امـا  

تصـوير اول، ديـدگاهي   : كننده برسـاخته شـده اسـت    مصرفي توجه دارند، چهار تصوير از مصرف
تصـوير دوم، ديـدگاه   . داند كننده را موجودي خلاق مي كه مصرف "انتخاب عقلاني"است به نام 

كـاري   بـازار آن را دسـت   هاي داند كه نيرو كننده را سوژة منفعلي مي است كه مصرف "انتقادي"
كننــدگان را  جــاي دارد كــه مصــرف "مدرنيســتي پســت"در تصــوير ســوم، ديــدگاه . انــد كــرده
اسـت كـه    2"پيشـه  كنندة مهارت مصرف"در آخر، ديدگاه . كند وجوگران هويت معرفي مي جست

كننده چون حس روشن و باثباتي از هويت  اند كه مصرف مدرنيستي مدعي درمقابل ديدگاه پست
كند، نه اينكه كالايي را مصرف كند تا هويـت خاصـي را بـراي     ارد، كالاي خاصي را مصرف ميد
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با عنايت به اينكه ما ). 12-9: 1390؛ عبداللهي و مرادي، 23-4: 2005كمپبل، (خود خلق كند 
مـدرنيتي، را   هاي پست دانيم، منظر سوم، يعني ديدگاه وجوگران هويت مي نيز نوجوانان را جست

متفكـران ايـن منظـر از آراي    . پـردازيم  ايم و به مداقه در آن مي خطاب كار خود قرار دادهال فصل
  .بزرگاني چون وبر، وبلن و زيمل متأثرند

منزلـة عوامـل اقتصـادي و هـم      وبر بر اين باور بود كه حوزة فرهنگي جامعه را بايـد هـم بـه   
منزلـة   زسـاختن خويشـتن بـه   مثابة فرايندهايي درك كرد كه كنشگران اجتماعي بـراي متماي  به

زعـم وبـر، ايـن فراينـدها مسـتلزم       بـه . برند كه به گروه منزلتي خاصي تعلق دارند كار مي كساني به
. دهنـد  كاربست خلاقانة كالاها و خدمات معيني است كه صنايع مصرفي در دسترس افراد قرار مي

اند و مسـائل مربـوط    فراتر رفته بنابراين، از ديد وبر، مفاهيم منزلت و تعلق از مسائل صرف طبقاتي
بنـت،  (انـد   گرفتـه  هاي فراغتي نيز دربـر  سليقه به برازندگي و سليقه و تجسم بصري آن را در مد و 

 1"چشـمي  وهـم  چشـم "كـردن ديـدگاه    با مطـرح ) 1383(وبلن در نظرية طبقة مرفه ). 98: 1386
طبقات بالا خـود را بـا آنهـا     كوشند با تقليد از الگوهاي مصرف هاي فرودست مي معتقد است گروه

هاي مصرف  محض مشاهدة اين وضعيت الگو همانند و منزلت بيشتري كسب كنند؛ اما فرادستان به
زيمـل  . هاي ديگر متمايز و پايگاه والاي خود را حفظ كنند دهند تا خود را از گروه خود را تغيير مي

تـوان فرديـت و    واسطة آن مي كه بهداند  هايي مي الگوهاي مصرف در محيط شهري را يكي از شيوه
  ).21: 2006؛ پترسون، 1372زيمل، (حس هويت را تحكيم كرد 

دانند كه در آن پـيش   اي نمادين مي مدرن نيز مصرف را پديده پردازان موسوم به پست نظريه
ها و نمادهاي موجود در آن كالاها هسـتند كـه مصـرف     هاي مادي كالاها، نشانه و بيش از جنبه

كاري  كننده فردي است كه خودآگاهانه معاني نمادين وابسته به كالاها را دست مصرف. شوند مي
كنـد   و دركنار انتخاب كالاهايي خاص با مصرف آنها عقيده يا هـويتي را خلـق و نگهـداري مـي    

هاي اجتماعي در طول خطوط جنسيت و سن  جهان ازطرفي، تكثر زيست). 24: 2005كمپبل، (
هاي مصرف به ابزاري اساسـي بـراي    بنابراين، الگو. انجامد و متمايز مي هاي جديد به طرح هويت

هــاي شخصــي منجــر شــده اســت و ايــن مســتلزم نقــش خلاقانــه و فعــال    برســاختن هويــت
در همـين  ). 178–9: 2005؛ اسـليتر،  324–5: 2007كـوهن و كنـدي،   (كنندگان است  مصرف

دانـد كـه    اي مـي  مصـرف را شـيوه  ) 2006( مصرف و زنـدگي روزمـره  زمينه، پترسون در كتاب 
اي  كنيم؛ چراكه نمايش و مصرف كالايي خاص بر شـيوه  واسطة آن با ديگران ارتباط برقرار مي به

________________________________________________________ 
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هـاي   از ديـد او، سـبك  . گذارد بينند تأثير مي اي كه ديگران ما را مي بينيم و شيوه كه خود را مي
كنـد و   جتمـاعي را تعريـف مـي   هستند كه يك گـروه ا  1"علائم موقعيتي"اي از  زندگي مجموعه

سازد كـه   هاي ديگري متمايز مي هاي مصرفي، آن گروه را از گروه واسطة مصرف و نمايش كالا به
ها و نيز آرزوهـا و   واسطة مصرف كالاهاي خاص، هويت افراد به. هاي زندگي متفاوتي دارند سبك

  .كنند اميال خود را بيان مي
گيـدنز  . همـه در آثـار گيـدنز متجلـي اسـت     از بـيش  "مصـرف "و  "هويـت "برساختة بحـث  

گيـرد،   هـاي هويـت درنظـر مـي     زمان دليل و پاسخي شفابخش براي بحران گرايي را هم مصرف«
» انـد  هـاي جامعـة پساسـنتي نشـئت گرفتـه      ها و دانش ها، ارزش هايي كه از تكثر اجتماع بحران

هـاي اجتمـاعي    و اعطاي هويـت شخصـي بـه فـرد را درنتيجـة كـنش      ا). 373: 2004ترنتمن، (
هـاي تـأملي و    طـور مـداوم و روزمـره ايجـاد كنـد و در فعاليـت       داند، بلكه فرد بايد آن را به نمي

گيدنز جوامع امروزي را ). 81: 1385گيدنز، (» خويش از آن حفاظت و حمايت كند 2بازانديشانة
شخصـي  توانـد هـويتي    داند كه در آن سنت راهنماي عمل نيست و نمي مي 3"شده زدايي سنت"

پيامد ايـن مسـئله، رويـارويي فـرد بـا گسـترة        ).104: 2000كاسپرسن، (براي فرد فراهم آورد 
اما فرد براي گزينش از ميان ايـن شـقوق مختلـف، هـيچ     . هاي ممكن است اي از انتخاب پيچيده

اش، در گـزينش   اي دليل ماهيت غيرشالوده مدرنيته به. معيني در اختيار ندارد دستور كار ازپيش
يـافتن سـبك زنـدگي، و در پرتـو آن،      ترين پيامد آن اهميـت  كند و مهم چ كمكي به فرد نميهي

  ).119: 1385گيدنز، (هاي مصرف براي فرد عامل است  الگو
رهـايي   5"سياست زندگي"و  4"بخش سياست رهايي"شدن بين  با تمايزقائلرو، گيدنز  ازاين

واقـع   بـه «ايـن سياسـت   . كنـد  ي مرتبط مياز ثبات و تغييرناپذيربودن سنت را به سياست زندگ
يافته اسـت و ايـن    ساختن خويشتن در محيطي است كه به طرز بازتابي سازمان سياست متحقق

: 1385گيدنز، (» سازد هايي با مقياس جهاني مرتبط مي و بدن فرد را با نظام "خود"بازتابندگي 
نـدگي و مصـرف، كـه اهميـت     هـايي از سـبك ز   بنابراين، در ديـدگاه گيـدنز، آن مقولـه    ).300

اول با بدن ارتباط تنگاتنگي دارند، ماننـد غـذا و     اند كه در درجة هايي تري دارند، مقوله بلاواسطه
اي معين يا تيم ورزشي خاصي كه هم حس روشـني   پوشاك و طرفداري از خواننده يا هنرپيشه
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تري براي بيان و انتقال  گوياتر و  كند و هم ابزارهاي مناسب از هويت را براي خود فرد تدوين مي
  .دهد اين حس به ديگران در اختيار فرد قرار مي

كند كـه مسـئلة    ها و منابع تجربي مربوط به جامعة ايران از اين واقعيت حكايت مي پژوهش
اكثـر  . مصرف در جامعة ما ابعاد گوناگون و متنوعي دارد كه از زواياي مختلف بررسي شده است

دربارة رابطة مصرف و هويت . اند تنهايي هدف توجه قرار داده صرف را بهگرفته م تحقيقات صورت
  .با منابع معدودي مواجهيم كه در اينجا به برخي از آنها اشاره خواهيم كرد

هويت افراد را در پنج حوزة ذوق و سليقة هنري، مديريت بدن، پوشـاك،  ) 1381(چاوشيان 
هـاي او ميـان سـطوح     در يافتـه . كند ررسي مياي و سبك زندگي خانوادگي ب هاي هزينه اولويت

سرماية فرهنگي و سطح ذائقة هنري، سطح نظارت بـر بـدن بـا عوامـل سـن، جـنس و ميـزان        
هـاي سـني،    اجتمـاعي و گـرو     ـ الگوهاي پوشاك با پايگـاه اقتصـادي  . تحصيلات رابطه وجود دارد

ي خـانوادگي بـا ميـزان    هـاي زنـدگ   اي با جنسيت و سرماية اقتصادي، سـبك  هاي هزينه اولويت
اجتماعي و ميزان حساسيت دينـي بـا همـة     ـ سرماية فرهنگي، سن، تحصيلات و پايگاه اقتصادي

در بررسي ارتباط ميان هويت و الگوي مصـرف  ) 1382(نيكزاد . اند ها رابطة معنادار داشته مقوله
ت و نيـاز  هـاي مصـرفي، خريـد برحسـب لـذ      لباس، ميان هويت و هزينة بالا براي خريد لبـاس 

هـاي مصـرفي، حساسـيت بـالا در انتخـاب لبـاس، توجـه بـه          صورت توأمان، تنوع زياد لباس به
هاي تفريحي خريد، انتخاب لباس از ژورنـال، مـاهواره، اينترنـت،     هاي نمايشي لباس، جنبه جنبه
  . هاي كاركردي لباس به روابط معناداري دست يافته است هاي دوستان و جنبه توصيه

  
  نظريچهارچوب 

شـده   تعيـين  اي ثابـت و ازقبـل   برآيند مباحث نظري اين است كه هويت در جوامع امـروزي داده 
هاي مختلف تحت بـازنگري قـرار    نيست، بلكه شكلي سيال دارد كه بايد آن را ساخت و در برهه

انـد، بـه زوال    هـاي پيشـين آغـاز شـده     زدايي، كه از سـده  شدن و افسون هاي عقلاني فرآيند. داد
. انـد  هاي ارزشي منجر شـده  هاي سنتي، تضعيف مراجع سنتي اقتدار و تكثر فزايندة حوزه ارزش

هـاي   نتيجة اين مسائل عدم قطعيت و نوعي رهاشدگي فرهنگي است كه بـه فروپاشـي شـالوده   
ايـن نيـاز   . اما داشتن هويتي منسجم و مشخص نيازي انساني است. شود سنتي هويت منجر مي
عبـارتي،   بـه . شود، بلكه وظيفة برساختن آن برعهدة خود فرد است طا نميديگر از قبل به فرد اع

اي بازانديشـانه   گونـه  بـه «آيد كه بايـد   اي درمي صورت پروژه هويت شخصي در مدرنيتة متأخر به
» ها انجـام گيـرد   ها و امكان آوري از انتخاب اما اين تكليف بايد درميان تنوع حيرت. ساخته شود
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ها، از خـوانش گيـدنز بـراي توضـيح      گوني انتخاب در بررسي چرايي گونه. )309: 1380لاپتن، (
مبنـا، بـا اضـمحلال سـنت و قواعـد اخلاقـي وابسـته بـه آن، تكثـر           بـراين . جـوييم  استمداد مي

اي تجربه يا چيزي، كه گيدنز آن را رواج و اعتبـار نسـبي    ها و سرانجام انتقال رسانه جهان زيست
اي بـراي   هـاي تـازه   هـاي همگـاني، راه   شدن فزايندة رسـانه  ني جهانينامد، يع تجربة باواسطه مي

  ).105–6: 2000؛ كاسپرسن، 122–24: 1385گيدنز، (شود  انتخاب دربرابر شخص گشوده مي
انـد كـه    نگريم متكثر شـده  واسطة آنها به زندگي اجتماعي مي اندازهايي كه به بنابراين، چشم

تر كنشگران و واگذارشدن سرنوشت افراد به خودشـان  هاي آن آزادي عمل بيش ترين دلالت مهم
طـور   افـراد صـرفاً زمـاني بـه     هاي بالقوة مدرن، اين آزادي تعبير متفكران موسوم به پست به. است

نحـوي خـلاق تصـور و تصـاوير      ها به آيند كه آنها بتوانند در همة زمان كامل از قوه به فعل درمي
ين قسم خودآفريني با آزادي گزينش از گسـترة پردامنـة   ا. اي از خويشتن خويش بيافرينند تازه

كنندگان، نه بازيچـة دسـت    بنابراين، افراد درمقام مصرف. يابد ها بروز و ظهور مي كالاها و تجربه
موجود و نيروهاي بازارند و نه موجوداتي كاملاً حسابگر؛ بلكه آنها موجـوداتي   ساختارهاي ازپيش

شـدن تـأثير    رنـگ  ايشان به خودشان واگذار شـده و بـا كـم   ه هستند كه وظيفة برساختن هويت
وجـوي   دهي به هويت، در جست هاي خويشاوندي در شكل هاي مذهبي و ساختار ها، ارزش سنت

وجـو مصـرف را چونـان     ابزار جديد و مناسبي براي تدوين هويت خود برآمـده و در ايـن جسـت   
بـراين، معمـولاً نوجوانـان و جوانـان بـه       عـلاوه  .اند مرهمي براي آلام ناشي از فقدان هويت يافته

وقـت، افـزايش زمـان     هاي آموزشي و تحصيلي، اشـتغال پـاره   دلايلي چون بسط علايق و فرصت
. يـابي ازطريـق هويـت نقشـي را ندارنـد      ، امكـان هويـت  ...فراغت، وابستگي بيشتر بـه والـدين و  

آرايش و وسائل تزئيني بـدن،   مبنا، توسل به رفتارهاي مصرفي، اعم از نوع لباس، موسيقي، براين
ترتيـب و براسـاس مطالـب     بـدين . اسـت يـابي فـردي    در هويـت هاي دردسترس آنها  يكي از راه

  :كنيم فرض پژوهش اقدام مي گفته، به طرح پيش پيش
نوع لباس، موسـيقي،  (احتمالاً هرچقدر ميزان استفاده از كالاهاي مصرفي حامل معاني نمادين 

تـر باشـد، هويـت     بيشتر باشد و نگرش به مصرف ايـن كالاهـا مثبـت   ) دنآرايش و وسائل تزئيني ب
  .شود هاي مدرن نزديك مي گيرد و به هويت هاي سنتي فاصله مي فردي به ميزان بيشتري از هويت

  
  روش تحقيق

بـراي سـنجش روايـي و    . نامـه اسـت   پژوهش حاضر از نوع پيمايشي و اسنادي همراه با پرسـش 
جامعة آمـاري شـامل   . ي از اعتبار صوري و تحليل عامل استفاده شده استگير پايايي ابزار اندازه
: انتخـاب ايـن دامنـة سـني چنـدين دليـل دارد      . سال شهر كرمان بـود  15-30كلية شهروندان 
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هاي مصـرفي خـود ندارنـد و    سال معمولاً آزادي و ارادة چنداني در كنش 15سو، افراد زير  ازيك
هستند، و ازسوي ديگـر، بيشـترين تغييـرات هـويتي در ايـن      شان تابع الگوهاي مصرف خانواده

بودن اين بخش از جمعيت در  دليل سوم انتخاب اين دامنة سني، عمده. دهد دامنة سني رخ مي
  .هاي اجتماعي و فرهنگي دو دهة آيندة جامعه استريزيبرنامه

شـهر  سال  30تا  15، جمعيت جوانان 1385نفوس و مسكن سال  طبق سرشماري عمومي 
 95و با فاصلة اطمينان  05/0گيري  حجم نمونه با خطاي نمونه. نفر بوده است 223370كرمان 

 390اي  گيري چندمرحله گذاري اعداد در فرمول كوكران و با روش نمونه درصد با توجه به جاي
ق را رود، زيرا هزينة تحقي كار مي اين روش غالباً در مطالعات با مقياس وسيع به. نفر انتخاب شد

براي اين كار، ابتـدا نقشـة   ). 271: 1381نچمياس و نچمياس، (دهد  به ميزان زيادي كاهش مي
در مرحلـة بعـد،   . شهر به چندين منطقه تقسيم و سپس از ميان آنها چهار منطقه مشخص شـد 

گيري در  ازميان هركدام از اين مناطق دو ناحيه انتخاب شد و از هرناحيه دو خيابان واحد نمونه
منـد    صـورت تصـادفي نظـام    در هرخيابان تعدادي منـزل مسـكوني بـه   . گرفته و بررسي شد نظر

عنـوان پاسـخگو    نفر، درصورت وجود دامنة سـني، بـه   انتخاب و با مراجعه به آنها از هرخانوار يك
هايي كه بايد در  نامه تعداد واحدهاي مسكوني موجود در هرخيابان بر تعداد پرسش. برگزيده شد
اولـين واحـد   . فاصلة بين واحدها درنظر گرفته شد) x(پر شود تقسيم و عدد حاصل  آن خيابان

براي سنجش اعتبـار  . انتخاب شد xصورت تصادفي انتخاب و واحدهاي بعدي با رعايت فاصلة  به
مراجعه به (و اعتبار صوري ) ها با مباني نظري ها و گويه انطباق پرسش(اي  تحقيق از اعتبار سازه

ايم و پايايي ابزار را نيز با  استفاده كرده) اند كه سابقة تحقيق در اين زمينه را داشتهپژوهشگراني 
  . و پذيرفتني بوده است 7/0استفاده از آلفاي كرونباخ سنجيديم كه مقدار آن بالاي 

  
  ريف مفاهيمتع

منزلـة بازتـابي از    منظور از هويت فردي مدرن درحقيقت همان خود است كه شـخص آن را بـه  
هـاي مختلـف زنـدگي و تحقـق      پذيرد و دربردارندة تأمل و بازانديشـي در عرصـه   اش مي گيزند

ايـن  ). 300: 1385گيـدنز،  (خويشتن در محيطي است كه به طرزي بازتابي سازمان يافته است 
بـودن   انتزاعـي . مفهوم از سه مؤلفة تفكر بازانديشانه، سياست زندگي و اعتماد تشكيل شده است

غايـت دشـوار    ساختن آن را به هوم، هرگونه كار پژوهشي و تلاش براي عملياتيازحد اين مف بيش
هـاي   هـايي از مؤلفـه   پردازند، گويه هايي كه به اين موضوع مي رو، اكثر پژوهش ازهمين. سازد مي

بديهي اسـت هـيچ تحقيـق منفـردي     . كنند هويت را متناسب با موضوع بررسي خود انتخاب مي
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ها را داشته باشد تا به توصـيف جـامع از موضـوع     همة رفتارها و فعاليتتواند داعية مطالعة  نمي
  .ايم دليل، در نوشتار حاضر از اين سياق استفاده كرده همين به. برسد

رفتارهـاي    كردن، نظـارت و بازپرسـي دائمـي    عبارت است از آزمون "تفكر بازانديشانه") الف
گري، استفاده از ادلة قوي و منطقي دربرابـر  وگوي فرد با خويشتن يا با دي خود و ديگران و گفت

  ).79: 1387بلوردي، (گويي به نقد ديگران  انتقادهاي فرد از خود يا جواب
هاي مرتبط با زندگي و درواقـع   گيري سياست شيوة زندگي و تصميم "سياست زندگي") ب

ز، گيـدن (سياست تحقق خويشتن در محيطي است كه به طرزي بازتـابي سـازمان يافتـه اسـت     
شخصـي   واسطة دو زيربعد مديريت بدن و روابط بـين  به "سياست زندگي"مفهوم . )148: 1385

كـاري مسـتمر بـر     نظـارت و دسـت  (زيربعد مـديريت بـدن   . 1: شود تر تعريف مي شكلي دقيق به
نحـوة  (" شخصـي  دادن بـه روابـط بـين    اهميـت "زيربعـد  . 2؛ و )هاي ظاهري و مرئي بدن ويژگي
بط خود با ديگران، هم در خانواده و هم در اجتماع بيرون از خانواده و درواقع دادن به روا سازمان

اما ازآنجاكه بعد مـديريت بـدن بـا متغيـر مسـتقل      ). هاي زندگي دادن به مناسبت ميزان اهميت
  .ايم پوشاني دارد، در اينجا فقط از بعد دوم براي سنجش مفهوم سياست زندگي استفاده كرده هم

گيـري هويـت فـردي مـدرن درميـان       ار و پايـايي ايـن مقيـاس، شـكل    پس از سنجش اعتب
ترتيبي با  اند، در سطح  ها به دست آورده هايي كه آنها در پاسخ دانشجويان برحسب مجموع نمره

كار ابتدا نمرة پاسخگويان  براي اين. گيري شده است اندازه "زياد"و  "متوسط"، "كم"سه گزينة 
هاي سه بعد تفكر بازانديشانه، سياست زندگي  سپس مجموع نمرهگانه تقسيم شد و  در ابعاد سه

آمده براسـاس درصـدهاي تجمعـي بـه سـه مقولـة        دست و اعتماد با هم جمع شد و نمرة خام به
  .سنتي، بينابيني و مدرن تقسيم شد

ترين معناي مصرف نيز به فرآيندي اشاره دارد كه در آن، كالاهاي مادي و خدمات واسطه بي
هـاي  اما در سطحي فراتر، مصرف همـة انـواع فعاليـت   . شوندكار گرفته مي اي نيازها بهبراي ارض

). 14: 1996چنـي،  (كـار رود   ها و هويت مردم بهتواند براي تعيين ويژگياجتماعي است كه مي
هـاي آن در   مصرف را از دو بعد عيني يا ميزان استفاده و بعد ذهنـي يـا ميـزان اهميـت مقولـه     

كمـك مقولـة مصـرف پوشـاك، مصـرف       ايـن مفهـوم بـه   . ايـم  ي مطالعه كـرده يابي فرد تشخص
هـا در بعـد    ها، پاسخ آوري داده پس از جمع. آرايشي و مصارف هنري كانون توجه است ـ بهداشتي

نگـرش بـه   (هاي پاسخگو به سه مقولة پايين، متوسط و بالا و در بعد ذهنـي   ه عيني با جمع نمر
  . اند بين و مثبت تقسيم شدهبه سه مقولة منفي، بينا) مصرف
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  هاي پژوهش يافته
. سال بوده است 7/24سال در نوسان بوده و ميانگين آن  30تا  15دامنة سني پاسخگويان بين 

  .اند درصد مرد بوده 51درصد از پاسخگويان زن و  49
 )بعد ذهني( هاي مصرف شوندگان برحسب نگرش به مقوله توزيع پرسش. 1جدول

 
  هاي مصرف  به مقوله هاي نگرش گويه

ف و 
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ر م
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0/0  
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دادن خـود در  هـاي نشـاندادن به موسيقي پاپ و جاز جديد ايرانـي يكـي از راه گوش
  جمع است

5/60  1/13  4/26  

هـاي   يكـي از راه )قبـل از انقـلاب(دادن به موسيقي پـاپ و جـاز قـديم ايرانـي گوش
 ن خود در جمع استداد نشان

9/77  6/15  6,5  

دادن  هاي نشـان متال يكي از راههاي تند غربي تكنو، رپ و هويدادن به موزيك گوش
 خود در جمع است

8/64  2/16  19  

دادن خـود در  هاي نشـانهاي مجاز راديو و تلويزيون يكي از راهدادن به موسيقي گوش
  جمع است

2/90  7/5  ¼  

  6/37  5/26  9/35  دادن خود در جمع استهاي نشاناصيل ايراني يكي از راههايدادن به موسيقي گوش
دادن خود در هاي نشانهاي كلاسيك بدون خواننده يكي از راهدادن به موسيقي گوش

  جمع است
9/90  2/3  9/5  

  2/1  3/3  5/95 دادن خود در جمع استهاي نشانهاي فلسفي يكي از راه مطالعة كتاب
  1/20  41  9/38 دادن خود در جمع استهاي نشانسيك يكي از راهمطالعة رمان كلا

  1/38  6/14  3/47 دادن خود در جمع استهاي نشانهاي شعر يكي از راه مطالعة كتاب
  4/45  7/26  9/27  دادن خود در جمع استهاي نشانو درسي يكي از راههاي علمي مطالعة كتاب
  3/18  3/35  3/46 دادن خود در جمع استنشانهايهاي مذهبي يكي از راه مطالعة كتاب
  6/31  3/39  1/29 دادن خود در جمع استهاي نشانهاي تاريخي يكي از راه مطالعة كتاب

  2/53  9/35  9/10 دادن خود در جمع استهاي نشانپوشيدن لباس و مدهاي جديد يكي از راه
هـاي   يكـي از راه )دلوشلوار ساده و بـدون م ـ مانتو يا كت(هاي رسميپوشيدن لباس

 دادن خود درجمع است نشان
1/31  7/46  2/22  

دادن خود هاي نشانيكي از راه)هاي روشندار و رنگمدل(هاي رسميپوشيدن لباس
 در جمع است

6/6  4/14  79  

  4/41  4/34  2/24  دادن خود در جمع استهاي نشانهاي روز يا اسپرت يكي از راهپوشيدن كفش
  5/78  1/6  4/6 دادن خود در جمع استهاي نشانروز يكي از راهپوشيدن ساعت مد

  5/39  9/15  6/44  گرددبار موجب توجه و پذيرش بيشتر فرد در جمع مياستحمام روزانه يا دو روز يك
  3/61  20  7/18 گرددآرايش مو موجب توجه و پذيرش بيشتر فرد در جمع مي

  8/91  2/7  1 گرددشتر فرد در جمع ميآرايش يا اصلاح صورت موجب توجه و پذيرش بي
  8/77  9/14  3/7 گردداستفاده از عطر و ادكلن موجب توجه و پذيرش بيشتر فرد در جمع مي

  9/53  18  1/28 گردداستفاده از دئودورانت موجب توجه و پذيرش بيشتر فرد در جمع مي
  5/5  4/9  1/85 گردداستفاده از لنز رنگي موجب توجه و پذيرش بيشتر فرد در جمع مي
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. ، مقولة مصرف هنري جايگاه درخور تأملي درميان پاسخگويان ندارد1هاي جدول  طبق يافته
دهندة فقدان نگرش مثبت جوانان  تري دارد و نشان اين موضوع در سليقة ادبي نمود برجسته

هاي پوشاك و وسائل  درطرف ديگر، نگرش به مقوله. شهر كرمان به مطالعه است
هرچند امروزه گسترش . بهداشتي بيشترين موافقت و كمترين مخالفت را دارد ـ آرايشي
تر از قبل كرده و  هاي جمعي و جهاني دسترسي به محصولات فرهنگي و هنري را آسان رسانه
داري در ميزان مصرف  هاي معني توانند تفاوت هاي طبقاتي و سطوح درآمدي نيز نمي تفاوت

شود كه نگرش مثبتي به مصرف اين نوع  مشاهده مياين محصولات به وجود بياورند، 
درمقابل، نگرش به مصرف كالاهاي عيني . محصولات درميان پاسخگويان وجود نداشته است

در . تر بوده است و نيز مديريت بدن مثبت) مانند پوشاك(كه واجد معاني نمادين هستند 
وجب شده است تا نمادهاي شهري م در زندگي كلان توان گفت گمنامي  توجيه اين مسئله مي

منزلت و هويت بيش از پيش بصري شود و درنتيجه كنشگران با مصرف اين كالاها درصدد 
. دادن كيستي و جايگاه خويش به ديگران ناشناس برآيند برساخت هويت فردي و نشان

هاي فرهنگي و  سمت گسستن از شالوده يابي به توان دريافت كه فرآيند مصرف و هويت مي
مبنا، نسل جوان  براين. پاافتاده درحركت است اي و پيش شدن به فرايندهاي توده تبديل

تر  هاي ساده امكان استفاده از پوشاك و انتخاب. يابي كند ترين راه هويت كوشد از دردسترس مي
روي همگان گشوده  مرتبط با بدن، امكان ساختن تصويري پرمنزلت از خويشتن را آشكارا به

وضوع مطالعه، بعد عيني مصرف است كه با ميزان پرداختن به رفتارهاي قسم ديگر م. است
  . مصرفي كاويده شده است

در بعد . كند سو است و آنها را تأييد مي هاي جدول پيشين هم نيز با يافته 2هاي جدول  يافته
تري قرار داشته  نيز بعد فرهنگي و هنري در جايگاه پايين) رفتارهاي مصرفي(عيني مصرف 

درمقابل، بيشترين . اند هاي كمتري از پاسخگويان به انجام اين رفتارها دست زده و نسبتاست 
در . ميزان رفتارهاي مصرفي در بعد پوشاك و مصرف وسائل بهداشتي و آرايشي بوده است

توان گفت مصرف كالاهاي فرهنگي و هنري، ازآنجاكه كمتر درمعرض ديد ديگران  اينجا هم مي
بنابراين،  .هاي نمادين درخصوص هويت و منزلت افراد باشد تواند حامل پيام گيرد، نمي قرار مي

آرايش مو و (دهند رفتارهاي مصرفي خود را به مواردي معطوف سازند  ترجيح مي كنشگران 
كه براي همگان مرئي است تا با نمايش آن بتوانند با ...) صورت، پوشاك، ساعت مد روز و
به ديگران، دركنار ايجاد تمايز بين خود و ديگري منزلت  تعريف و ارائة هويت فردي خود

  .كسب كنند
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  )بعد عيني(شوندگان برحسب پرداختن به رفتارهاي مصرفي  توزيع فراواني پرسش. 2جدول 
  

 هاي ميزان مصرفگويه
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مصارف 
  هنري

 
  
  

  موسيقي

  8/38 7/43  5/17 اپ و جاز جديد ايرانيموسيقي پ
  9/2 2/15  9/81 )قبل از انقلاب(موسيقي پاپ و جاز قديم ايراني

  6/31 9/20  5/47 هاي تند غربي تكنو، رپ و هوي متالموزيك
  5/2 ٢/٢  3/95 هاي مجاز راديو و تلويزيونموسيقي
  9/25 7/16  4/57 هاي اصيل ايرانيموسيقي
  3/1 6/1  1/97 اي كلاسيك بدون خوانندههموسيقي

 
  

سلايق 
  ادبي

  3/0 7/1  98 مطالعه كتب فلسفي
  6/8 8/17  6/73 مطالعه رمان كلاسيك

  4/17 4/13  2/69 مطالعه كتب شعر
  9/16 8/21  3/61 و درسيمطالعه كتب علمي

  9/21 7/17  4/60 مطالعه كتب مذهبي
  6/30 8/20  6/48 مطالعه كتب تاريخي

  
  
  

  پوشاك

  2/50 2/36  6/13 ها و مدهاي جديدلباس
  7/23 17  3/59 )وشلوار بدون مدلمانتو ساده يا كت(ها رسميلباس
  9/48 3/8  8/42 )هاي روشندار و رنگمدل(هاي رسميلباس
  9/29 7/21  4/48 هاي روز يا اسپرتكفش

  83 4/4  6/12 ساعت مد روز
  
  

مصارف بهداشتي 
  آرايشي

  5/51 6/4  9/43 باراستحمام روزانه يا دو روز يك
  2/84 3/10  5/5 آرايش مو

  3/53 8/44  9/1 آرايش يا اصلاح صورت
  8/46 1/40  1/13 استفاده از عطر و ادكلن

  7/39 9/24  4/35 استفاده از دئودورانت
  2 8/2  2/95 لنز رنگي
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  : گانة آن است هاي سه و مؤلفهترسيم هويت فردي مدرن درميان پاسخگويان  3جدول 
  هاي آن شوندگان برحسب سطوح هويت و مؤلفه توزيع فراواني و درصد پرسش. 3جدول 
  درصد فراواني   درصد فراواني  

  هويت فردي

سياست 45 113  سنتي
  زندگي

  1/23 90  پايين
  4/55 216  متوسط 40 207  بينابيني
  5/21 84  بالا 15 70  مدرن
جمع
  كل

جمع  100 390
  كل

390 100  

تفكر 
  بازانديشانه

  6/32 127  پائين اعتماد 9/26 105  پايين
  8/50 198  متوسط 1/54 211  متوسط
  6/16 65  بالا 19 74  بالا
جمع
  كل

جمع  100 390
  كل

390 100  

  
درصـد از پاسـخگويان سـنتي،     45دهند، هويت فردي  هاي جدول نشان مي گونه كه داده آن

گانة هويت درميان پاسـخگويان   توزيع ابعاد سه. درصد مدرن بوده است 15ين و درصد بيناب 40
در سـطح  ) 5/21(دهد كه در مقولة سياست زندگي، نسبت بيشتري از پاسخگويان  نيز نشان مي

اند و در مقولة اعتمـاد نيـز نسـبت بيشـتري از پاسـخگويان       تر بوده بالا و به هويت مدرن نزديك
رابطة ابعاد ذهنـي و عينـي مصـرف را بـا      4جدول . اند يين قرار داشتهدر سطح پا) درصد 6/23(

  :دهد سطوح هويت شخصي نشان مي
  (%)هاي مصرف به تفكيك سطوح هويت شخصي  شوندگان در مقوله توزيع پرسش. 4جدول 

 هويت
  مصرف

  جمع  مدرن  بينابين سنتي
% N 

هاي مصرف  نگرش به مقوله
  )بعد ذهني(

  62 100  5/6 9/24 6/68 منفي
  124 100  9/38 6/48 5/12 بينابين
  204 100  3/50 9/46 8/2 مثبت

K tau-b= -0/28                                        sig=0/001  
هاي مصرف  پرداخت به رفتار

  )بعد عيني(

  101 100  8/39 8/42 4/45 كم
  103 100  8/31 5/57 7/10 بينابين
  183 100  9/56 6/41 5/1 بالا

K tau-b= -0/24                                        sig=0/001  
دهند، هويت شخصي مـدرن درميـان كسـاني كـه      هاي جدول نشان مي گونه كه يافته همان

نگرش مثبت و بعد عيني بالايي به مصرف دارند، بيش از كسـاني اسـت كـه نگـرش بينـابين و      
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اي از افـزايش و   هاي جـدول، رونـد ثابـت و پيوسـته     ر قسمتدر اكث. ها دارند منفي به اين مقوله
هـاي پـايين بـه سـمت      هرقـدر از مقولـه   "هويـت مـدرن  "در سـتون  . شـود  كاهش مشاهده مي

هاي بالا حركت كنيم، به نسبت كساني كه بعـد ذهنـي و عينـي بيشـتري دارنـد افـزوده        مقوله
شود و پيوسته بـا بـالارفتن    مي معكوس نيز دنبال "هويت سنتي"اين فرايند در ستون . شود مي

تـوان گفـت    عبـارتي، مـي   بـه . شـود  بعد ذهني و عيني مصرف، از نسبت هويت سنتي كاسته مي
اي مستقيم بين مصرف در هردو بعد عيني و ذهنـي و هويـت فـردي مـدرن وجـود دارد؛       رابطه

ويت فـردي  مثبت به مصرف بر ميزان ه  كه با افزايش ميزان مصرف و نيز تشديد نگرش نحوي به
   .شود مدرن افزوده مي

  
  گيري بحث و نتيجه

هاي اجتمـاعي   يابي اقشار و گروه اي، سنتي يا مدرن، امكانات و لوازمي براي هويت در هرجامعه
شـوند كـه افـراد عضـو      هايي مـي  يابي اين امكانات و لوازم موجب خلق معاني و هويت. مهياست

هـا، روابـط    يق درك معاني مترتب بر اين هويتكنند و ازطر سادگي آن را درك مي هرجامعه به
هـاي   اگرچه در همة جوامع، ميزاني از تعـاريف بـراي هويـت   . دهند اجتماعي خود را سامان مي

سـو تعـداد    شـود، ازيـك   هاي جامعه افزوده مـي  اجتماعي وجود دارد، هرچه بر ميزان پيچيدگي
رود  كـار مـي   يـابي بـه   براي هويت گيرد و ازسوي ديگر، ابزاري كه هاي اجتماعي فزوني مي گروه

توانـد   شـدن قـرار گرفتـه و نمـي     جامعة كنوني ما نيز در فرآيند پيچيدة جهاني. شود متكثر مي
دهـد كـه مصـارف     هاي برآمده از پژوهش نشـان مـي   يافته. راهي كاملاً جداگانه در پيش گيرد

هـايي   است؛ زيرا مقولـه اي برخوردار شده  متظاهرانه و دردسترس دربين جوانان از اهميت ويژه
. دهـد  ها دربين جوانان هستند، درصدهاي بالايي را نشان مي دهندة اهميت اين مقوله كه نشان

دهد امروزه داشتن ظاهري زيبا و پسنديده نزد جوانان از اهميت  عبارت ديگر، نتايج نشان مي به
يابي، بـراي   رقابت هويت هاي اجتماعي درگير منزلة گروه جوانان به. اي برخوردار شده است ويژه
دهند كـه بـر آن نظـارت دارنـد و      هاي مطلوب خود به لوازمي بيشتر اهميت مي برد هدف پيش

آورد و  هاي بيشتري را براي اين كار فـراهم مـي   بدن و سطوح آن فرصت. تحت كنترلشان است
. زدسـا  ازجمله ابزارهايي است كه شخص ازطريق آن روايت معيني از هويت فردي خـود برمـي  

وبيش ثابتي از وراي همين روايت درمعرض تماشا و ارزيابي  نيز به طرز كم" خود"حال،  درعين
ها، كه مصرف جوانـان   فرض ازسوي ديگر، پس از آزمون تجربي اين پيش. گيرد ديگران قرار مي

با هويت فردي آنان رابطه دارد، نتايج حكايت از آن دارد كه مصرف جوانان با هويت فردي آنان 
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و ) 1381(مطالـب چاوشـيان    سـاني بـا   اين نتايج ناظر بر هم. داراي همبستگي معناداري است
  .نيز هست) 1385(گيدنز 

هاي زندگي را براي فـرد   توان مصرف كالاها و ايجاد سبك گام با زيمل، مي دراين زمينه، هم
ت خواهنـد بـه هوي ـ   شـوند و مـي   بخش دانست؛ چراكه مردم به مدهاي جديد جذب مـي  هويت

دهد كه چگونه افـراد   بورديو نيز نشان مي). 1386حميدي و فرجي، (شخصي خود شكل دهند 
كنند تـا هويـت    كردن را انتخاب مي پوشيدن و آرايش هاي لباس ازميان انواع ابزار مصرفي، روش

اين بررسي نيز تمايل جوانـان را بيشـتر در بعـد بصـري يـا ديـداري و       . خود را مشخص سازند
ايـن بيـان حكايـت از آن دارد كـه امـروزه در دنيـاي مصـرفي،        . دهد نشان مي نمودهاي عيني

يـابي حاصـل    طريـق تشـخص   گيرد تا ازاين هاي زيادي درباب مصرف متظاهرانه انجام مي تلاش
تـوان گفـت افـزايش     بندي نهايي مباحث تحليلي و با عطف توجه به نتـايج، مـي   در جمع. شود

هاي بصري و نمـادي را افـزايش داده    هويت ازطريق سازوكارنقش عامليت جوانان، ميل به ابراز 
هايي چون مصرف ظـاهري،   درواقع، اين مشخصه مبين آن است كه افراد به مدد سازوكار. است

ها را در اختيار فـرد   اند؛ چراكه مصرف عيني طيف وسيعي از انتخاب هويت خويش را ابراز كرده
تـوان   مـي . هاي عامليـت انسـاني اسـت    ها و نگرش دهندة ارزش دهد و هرانتخاب، نشان قرار مي

گـردان   شوندگان از مصارف فرهنگي روي هاي پرسش ها و ارزش گونه استدلال كرد كه ذائقه اين
هاي مصرف بايد ابزاري باشند كه  اين مطلب در امتداد بيان سوبل است كه شاخص. شده است

هـا و   چنـين نگـرش  ). 125: 1382سـوبل، بـه نقـل از فاضـلي،     (ترنـد   تشخيص در جامعه قابل
. گذاري فرهنگي حساس، دشوار و پيچيده است دهد كه تا چه حد سياست رفتارهايي نشان مي

هاي نسـل   ها و گرايش ريزي ديگر نيازمند شناخت ارزش ريزي فرهنگي همچون هر برنامه برنامه
، "ي فرهنگـي هـا  گذاري سياست"حال، نكتة مهم و حائز اهميت اين است كه  بااين. جوان است

ها و رفتارهاي گروه  ها، نگرش معناي كنترل توليد و مصرف فرهنگي، مستلزم آگاهي از ارزش به
جدا . دهندة برخي روندهاي تحولات فرهنگي دارد شوندگان نشان رفتارهاي پرسش. هدف است

اوري از اينكه طيف اين رفتارها را تا چه ميزان گسترده يا محدود بدانيم و جـدا از آنكـه چـه د   
ارزشي دربارة اين رفتارها داشته باشيم، نبايد از اهميـت تحـولات فرهنگـي در سـطح زنـدگي      

  .روزمره غافل شويم
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