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توجه به هدف، روشي توصيفي- تحليلي و 
کاربردي است كه نوع مطالعه آن به صورت 
کتابخانه اي- اسنادي و استفاده از اطلاعات 
ــت. لذا به  و منابع موجود در اين زمينه اس
ــت ارائه مباحث  ــت اهميت موضوع جه عل
ــردآوري و  ــي و تخصصي به گ ــلاً علم کام
ــن در اين  ــع بين المللي لاتي ــه مناب ترجم
ــج پژوهش  ــت. نتاي ــده اس حوزه اقدام ش
ــه نمايش هاي  ــان داد ک ــي نش به طور کل
ــمگيري در شبکه هاي  راديويي به طور چش
ــر جهان جايگاه ممتازي  راديويي در سراس
ــياري از  ــراي خود باز کرده اند و در بس را ب
ــوص ايران مخاطبان  مناطق جهان به خص
ــتر از  راديويي، به نمايش هاي راديويي بيش
ــان  ــر برنامه ها علاقه مندي و توجه نش ديگ
ــن دليل توليد و پخش  مي دهند و به همي
ــاي راديويي با موضوعات مختلف  نمايش ه

در تمام دنيا در حال افزايش است. 
ــگرفي را  تولد راديو در جهان تأثيرات ش
ــانه به وجود آورد.  در عرصه ارتباطات و رس
ــه رقابت راديو  ــت ک اما زمان زيادي نگذش
ــري و مکتوب،  ــانه هاي تصوي ــا ديگر رس ب
ــون اينترنت،  ــوص نوظهوري همچ به خص
ــاد مختلف،  ــراه و ماهواره در ابع تلفن هم
يکي پس از ديگري مي رفت تا رسانه راديو 
ــرار دهد. در اين  ــي محض ق را در خاموش
ــانه ها، نمايش هاي  فضاي رقابتي ميان رس
راديويي که به عنوان «سينماي شنيداري» 
(Auditory cinema) قابل تعريف است، به 
ــيد و راديو را باز  ــي دوباره بخش راديو جان
ــر زبان ها آورد. ترويج اين گونه سبک  بر س
ــازي در شبکه هاي متعدد راديويي  برنامه س
از آمريکاي شمالي گرفته تا آمريکاي لاتين، 
اروپاي مرکزي، آسيا و آفريقا عقب ماندگي 

ــخت خود  ــديد راديو را با رقيبان سرس ش
ــي که  ــبکه هاي راديوي ــرد و ش ــران ك جب
ــود را از دام ضعف هاي  درصدد بودند تا خ
ــازي چندين ساله خود رها سازند،  برنامه س
ــاي راديويي را  ــش نمايش ه ــد و پخ تولي
بهترين راه و کليد اصلي براي برون رفت از 

ضعف هاي خود به حساب آوردند. 
ــد  ــده، پيون ــاي ايجادش ــن فض در چني
ــنامه هاي  نمايش و  ــان  مخاطب ــان  مي
ــش مخاطبان  ــي، و پيامدهاي افزاي راديوي
ــو به صور گوناگون  و مصرف کنندگان رادي
مورد بحث نظريه پردازان راديو قرار گرفت. 
ــي را  ــنامه هاي راديوي ــش نمايش ــان نق آن
ــردم و نيز محبوبيت  ــي دادن به م در آگاه
ــيار  ــاره راديو را در بين مخاطبان، بس دوب
ــمند و حياتي دانستند و معتقد بودند  ارزش
ــد و پخش برنامه هاي نمايش محور  که تولي
ــد بيش از پيش افزايش يابد. البته چون  باي
ــان،  ــن نظريه پردازان و کارشناس ــب اي غال
ــت بعد از مدتي  نگران بودند که ممکن اس
ــنامه هاي راديويي از مقبوليت عامه  نمايش
بيفتند و آن جذابيت و تازگي اوليه خود را 
ــت دهند، از همان ابتدا با حساسيت  از دس
ــرح معيارهاي  ــد تا با ط ــژه تلاش کردن وي
تخصصي و فني به نمايشنامه هاي راديويي 
ــتحکام پايدار ببخشند. در سايه  قوت و اس
ــنامه هاي راديويي در  چنين روندي نمايش
ــاز مخاطبان،  ــددِ مورد ني ــاي متع زمينه ه
ــتري  ــد و ارزش هاي بيش توليد و پخش ش
ــردم معرفي  ــانه کوچک را به م از اين رس
ــي بود که  ــه چنين مقدمات ــرد. در نتيج ك
ــال  ــال؛ «در حالي که در س ــوان مث به عن
ــختي ۱۰  ۱۹۸۵ در تمام قاره آفريقا، به س
ــد، هم اکنون در  ــز راديويي پيدا مي ش مرک
ــش از صدها  ــوري، بي اين قاره در هر کش
ــود دارد که مخاطبان و  مرکز راديويي وج
ــود را دارد. آنچه در  ــنوندگان خاص خ ش
ــبکه ها و  ــب اين توانايي در افزايش ش کس
ــنوندگان راديويي مؤثر  مقبوليت بيشتر ش
ــاي راديويي  ــش نمايش ه ــت، پخ بوده اس

 .(,2008:332 Shankerdass) است
به هر حال نمايشنامه هاي راديويي آينده 
ــرة خاکي و  ــو را در تمام ک ــان رادي درخش

اشـاره
ــانه ايِ راديو در سراسر  ــت هاي رس سياس
ــد تفکري خلاق و  ــان به وضوح نيازمن جه
ــتند تا پا به پاي انتظارات متغير و  پويا هس
فزاينده مخاطبان، توسعه يابند و برنامه هاي 
توليدي خود را تنوع و کيفيت بخشند. در 
ــاي راديويي که از آن  ــتا نمايش ه اين راس
ــاخص  ــانه اي و ش به عنوان يک پديده رس
ــد و بالندگي راديوها  ــعه يافتگي و رش توس
ــد چنين  ــد، نيازمن ــام مي برن ــان ن در جه
ــت. مطالعات  رويکردي نوآورانه و خلاق اس
ــاي راديويي  ــه نمايش ه ــان مي دهد ك نش
ــن بخش هاي  ــي از اصلي تري ــوان يک به عن
برنامه سازي در راديو، به سبب ويژگي هاي 
ــاير برنامه ها، مخاطبان  ممتاز نسبت به س
و مصرف کنندگان بيشتري دارد. همچنين 
ــن معيارهاي  ــي از مهمتري بايد گفت، يک

ــبکه راديويي در  ــنجشِ کارآمدي هر ش س
سطح ملي و بين المللي، همين نمايش هاي 
ــبختانه در کشورمان  ــت. خوش راديويي اس
ايران پس از افتتاح راديو تخصصي نمايش 
ــاه ۱۳۹۰ و اقدامات خوب و مؤثر  در تيرم
ــي راديو در طي چند  مرکز هنرهاي نمايش
ــال اخير، اين خلأ اساسي در شبکه هاي  س
ــا راديو  ــد ت ــد و موجب ش ــي پر ش راديوي
مخاطبان و دوستداران بيشتري را در جمع 
ــه هم اکنون در  ــد؛ مخاطباني ک خود ببين
حال افزايش هستند و از پخش نمايش هاي 
ــي دارند. اين  ــيار بالاي راديويي رضايت بس
ــت اهميت نمايش هاي  پژوهش نيز به جه
ــر پديده هاي  ــي و تأثيرگذاري آن ب راديوي
ــي  ــاري و اجتماعي مخاطبان، به بررس رفت
ــانه ارزشمندي  جايگاه و الزامات آن در رس
ــون راديو مي پردازد. روش پژوهش با  همچ
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توجه به هدف، روشي توصيفي- تحليلي و 
کاربردي است كه نوع مطالعه آن به صورت 
کتابخانه اي- اسنادي و استفاده از اطلاعات 
ــت. لذا به  و منابع موجود در اين زمينه اس
ــت ارائه مباحث  ــت اهميت موضوع جه عل
ــردآوري و  ــي و تخصصي به گ ــلاً علم کام
ــن در اين  ــع بين المللي لاتي ــه مناب ترجم
ــج پژوهش  ــت. نتاي ــده اس حوزه اقدام ش
ــه نمايش هاي  ــان داد ک ــي نش به طور کل
ــمگيري در شبکه هاي  راديويي به طور چش
ــر جهان جايگاه ممتازي  راديويي در سراس
ــياري از  ــراي خود باز کرده اند و در بس را ب
ــوص ايران مخاطبان  مناطق جهان به خص
ــتر از  راديويي، به نمايش هاي راديويي بيش
ــان  ــر برنامه ها علاقه مندي و توجه نش ديگ
ــن دليل توليد و پخش  مي دهند و به همي
ــاي راديويي با موضوعات مختلف  نمايش ه

در تمام دنيا در حال افزايش است. 
ــگرفي را  تولد راديو در جهان تأثيرات ش
ــانه به وجود آورد.  در عرصه ارتباطات و رس
ــه رقابت راديو  ــت ک اما زمان زيادي نگذش
ــري و مکتوب،  ــانه هاي تصوي ــا ديگر رس ب
ــون اينترنت،  ــوص نوظهوري همچ به خص
ــاد مختلف،  ــراه و ماهواره در ابع تلفن هم
يکي پس از ديگري مي رفت تا رسانه راديو 
ــرار دهد. در اين  ــي محض ق را در خاموش
ــانه ها، نمايش هاي  فضاي رقابتي ميان رس
راديويي که به عنوان «سينماي شنيداري» 
(Auditory cinema) قابل تعريف است، به 
ــيد و راديو را باز  ــي دوباره بخش راديو جان
ــر زبان ها آورد. ترويج اين گونه سبک  بر س
ــازي در شبکه هاي متعدد راديويي  برنامه س
از آمريکاي شمالي گرفته تا آمريکاي لاتين، 
اروپاي مرکزي، آسيا و آفريقا عقب ماندگي 

ــخت خود  ــديد راديو را با رقيبان سرس ش
ــي که  ــبکه هاي راديوي ــرد و ش ــران ك جب
ــود را از دام ضعف هاي  درصدد بودند تا خ
ــازي چندين ساله خود رها سازند،  برنامه س
ــاي راديويي را  ــش نمايش ه ــد و پخ تولي
بهترين راه و کليد اصلي براي برون رفت از 

ضعف هاي خود به حساب آوردند. 
ــد  ــده، پيون ــاي ايجادش ــن فض در چني
ــنامه هاي  نمايش و  ــان  مخاطب ــان  مي
ــش مخاطبان  ــي، و پيامدهاي افزاي راديوي
ــو به صور گوناگون  و مصرف کنندگان رادي
مورد بحث نظريه پردازان راديو قرار گرفت. 
ــي را  ــنامه هاي راديوي ــش نمايش ــان نق آن
ــردم و نيز محبوبيت  ــي دادن به م در آگاه
ــيار  ــاره راديو را در بين مخاطبان، بس دوب
ــمند و حياتي دانستند و معتقد بودند  ارزش
ــد و پخش برنامه هاي نمايش محور  که تولي
ــد بيش از پيش افزايش يابد. البته چون  باي
ــان،  ــن نظريه پردازان و کارشناس ــب اي غال
ــت بعد از مدتي  نگران بودند که ممکن اس
ــنامه هاي راديويي از مقبوليت عامه  نمايش
بيفتند و آن جذابيت و تازگي اوليه خود را 
ــت دهند، از همان ابتدا با حساسيت  از دس
ــرح معيارهاي  ــد تا با ط ــژه تلاش کردن وي
تخصصي و فني به نمايشنامه هاي راديويي 
ــتحکام پايدار ببخشند. در سايه  قوت و اس
ــنامه هاي راديويي در  چنين روندي نمايش
ــاز مخاطبان،  ــددِ مورد ني ــاي متع زمينه ه
ــتري  ــد و ارزش هاي بيش توليد و پخش ش
ــردم معرفي  ــانه کوچک را به م از اين رس
ــي بود که  ــه چنين مقدمات ــرد. در نتيج ك
ــال  ــال؛ «در حالي که در س ــوان مث به عن
ــختي ۱۰  ۱۹۸۵ در تمام قاره آفريقا، به س
ــد، هم اکنون در  ــز راديويي پيدا مي ش مرک
ــش از صدها  ــوري، بي اين قاره در هر کش
ــود دارد که مخاطبان و  مرکز راديويي وج
ــود را دارد. آنچه در  ــنوندگان خاص خ ش
ــبکه ها و  ــب اين توانايي در افزايش ش کس
ــنوندگان راديويي مؤثر  مقبوليت بيشتر ش
ــاي راديويي  ــش نمايش ه ــت، پخ بوده اس

 .(,2008:332 Shankerdass) است
به هر حال نمايشنامه هاي راديويي آينده 
ــرة خاکي و  ــو را در تمام ک ــان رادي درخش

اشـاره
ــانه ايِ راديو در سراسر  ــت هاي رس سياس
ــد تفکري خلاق و  ــان به وضوح نيازمن جه
ــتند تا پا به پاي انتظارات متغير و  پويا هس
فزاينده مخاطبان، توسعه يابند و برنامه هاي 
توليدي خود را تنوع و کيفيت بخشند. در 
ــاي راديويي که از آن  ــتا نمايش ه اين راس
ــاخص  ــانه اي و ش به عنوان يک پديده رس
ــد و بالندگي راديوها  ــعه يافتگي و رش توس
ــد چنين  ــد، نيازمن ــام مي برن ــان ن در جه
ــت. مطالعات  رويکردي نوآورانه و خلاق اس
ــاي راديويي  ــه نمايش ه ــان مي دهد ك نش
ــن بخش هاي  ــي از اصلي تري ــوان يک به عن
برنامه سازي در راديو، به سبب ويژگي هاي 
ــاير برنامه ها، مخاطبان  ممتاز نسبت به س
و مصرف کنندگان بيشتري دارد. همچنين 
ــن معيارهاي  ــي از مهمتري بايد گفت، يک

ــبکه راديويي در  ــنجشِ کارآمدي هر ش س
سطح ملي و بين المللي، همين نمايش هاي 
ــبختانه در کشورمان  ــت. خوش راديويي اس
ايران پس از افتتاح راديو تخصصي نمايش 
ــاه ۱۳۹۰ و اقدامات خوب و مؤثر  در تيرم
ــي راديو در طي چند  مرکز هنرهاي نمايش
ــال اخير، اين خلأ اساسي در شبکه هاي  س
ــا راديو  ــد ت ــد و موجب ش ــي پر ش راديوي
مخاطبان و دوستداران بيشتري را در جمع 
ــه هم اکنون در  ــد؛ مخاطباني ک خود ببين
حال افزايش هستند و از پخش نمايش هاي 
ــي دارند. اين  ــيار بالاي راديويي رضايت بس
ــت اهميت نمايش هاي  پژوهش نيز به جه
ــر پديده هاي  ــي و تأثيرگذاري آن ب راديوي
ــي  ــاري و اجتماعي مخاطبان، به بررس رفت
ــانه ارزشمندي  جايگاه و الزامات آن در رس
ــون راديو مي پردازد. روش پژوهش با  همچ
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 .(Rahim,2007:56) ــورها فراهم كنند کش
ــه  ب  (Wellington) ــن»  «ولينگت ــاره  اش
ــي در ارتقاي  ــنامه هاي راديوي نقش نمايش
ــي مخاطبان  ــي و آگاه ــاي زندگ مهارت ه
ــاي راديويي را خوب  ــوان «نمايش ه با عن
ــنويد» يادآور اين نکته است که رسانه  بش
ــي، کارآمدي  ــا نمايش هاي راديوي راديو ب
خود را در گستره رسانه ها به اثبات رسانده 

(Barbosa,2009:13) .است
John Pot-) «ــان پاتر نگاه تخصصي «ج

ter) به نمايشنامه هاي راديويي در مواردي 
همچون: توجه به فن گفت وگو، زاويه ديد، 
مرزبندي زماني، عبور از کليشه هاي زندگي 
ــاس محتوايي نمايش و  ــز توجه به اس و ني
ــي، فرض اوليه  ــائل زندگ بيان حقيقي مس
ــنامه هاي  ــد که: نمايش ــد مي کن او را تأيي
ــتباهات و باورهاي  راديويي مي توانند «اش
غلط زندگي مردم را به گونه اي غيرمستقيم 
ــد و تأثيرات عميق  ــزد و اصلاح نماين گوش
روان شناختي، اخلاقي و اجتماعي- رفتاري 
ــه تقويت  ــند و ب ــته باش بر مخاطبان داش
ــت بينجامند (Ibid: 56). او  رفتارهاي درس
ــت: «نمايشنامه هاي راديويي، به  معتقد اس
مسائل خوب زندگي متمايل هستند، سبک 
ــب مي کنند  ــردن را ترغي ــوب زندگي ک خ
ــاي عادت هاي غلط  ــلان دگرگوني ه و عام
ــترده اي  زندگي اند، تغييرات اجتماعي گس
ــوب  ــک چارچ ــد و در ي ــق مي کنن را خل
زندگي  پسنديدة  هنجارهاي  پذيرفته شده، 

(Dytz,2010:79) «.را ترويج مي کنند
ــانه ها با پذيرش  ــياري از منتقدان رس بس

ــاري  ــان پاتر» بر اين امر پافش ــه «ج نظري
ــنامه هاي راديويي با  ــد که «نمايش مي کنن
تمام توان توانسته اند الگويي ايدئال از سبک 
برنامه سازي راديويي باشند، براي جوابگويي 
به نيازها و خواسته هاي مخاطبان، افزايش 
ــارکت هاي همگاني  مهارت ها و تقويت مش
Ander-) «در يک منطقه سرزميني خاص

.(son & Miller,2003
ــيلر، ماتلارت،  ــون، «ش ــخاصي همچ اش
ــن  ضم ــر»  چندل و  ــس  بون ــاماراجيو،  س
ــث  ــدد در بح ــاي متع ــتن پژوهش ه نوش
ــان مي کنند:  ــي بي ــنامه هاي راديوي نمايش
ــگاه دقيق خود  ــاي راديويي با ن «نمايش ه
ــور و  ــائل جاري مردم مي توانند، ش به مس
ــنوندگان خود ايجاد  ــوق زيادي را در ش ش
ــد و پخش نمايش هاي راديويي  کنند. تولي
ــبانه روز مي تواند  ــاي مختلف ش در زمان ه

ــن کردند و  ــل ها تضمي ــان همة نس در مي
ــان تقريباً بيش از  ــالانه در جه همچنان س
ــبک  ــاعت برنامه راديويي به س ــزاران س ه
ــف توليد و  ــورهاي مختل ــش در کش نماي
پخش مي شود. اين نمايشنامه هاي راديويي 
ــنيداري» به راديو  ــينماي ش يا همان «س
ــيده است. پژوهشي  موقعيت ويژه اي بخش
ــد، دربرگيرنده مطالبي  را که پيش رو داري
ــت. نويسندگان  جالب در همين زمينه اس
ــن پژوهش تلاش کرده اند تا با نگاهي  در اي
ــرفصل هاي  ــه نمايش هاي راديويي، س نو ب

مهمي همچون:
- نمايشنامه راديويي و زاويه ديد راوي،
- كنش كلامي در نمايشنامه راديويي و
- نمايشنامه راديويي و الزامات رسانه اي

را مورد تحليل و تبيين علمي- تخصصي 
قرار دهند.

اهداف پژوهش
اين پژوهش در راستاي اين اهداف تدوين 

شده است: 
ــي بر نقش  ــي و جهان ــه اي تطبيق مطالع
از  ــي  راديوي ــنامه هاي  نمايش ــگاه  جاي و 
ــانه  ــان رس ــگاه صاحبنظران و کارشناس ن
ــي بر  ــي و پژوهش ــه اي علم ــو. مطالع رادي
ــي براي  ــا و الزامات اساس ــي مؤلفه ه برخ
ــنامه هاي راديويي با توجه به  توليد نمايش
ــومين جشنواره  ــرفصل هاي فراخون س س

نمايش هاي راديويي.
روش تحقيق 

ــن پژوهش، ترکيبي  ــق در اي روش تحقي
ــت  ــنادي- کتابخانه اي اس از روش هاي اس
ــت آمده  ــه از طريق منابع مختلف به دس ک
است و روش بررسي آنها از نوع «توصيفي- 

تحليلي» است.
پيشينه پژوهش

مطالعات نسبتاً وسيعي در جهان در بحث 
ــنامه هاي راديويي  ارزش ها و جايگاه نمايش
ــه در اين بخش به  ــت ک صورت گرفته اس

مواردي به طور فشرده اشاره مي شود:
ــوان  ــت عن ــي تح ــتين در پژوهش ۱. اس
ــرات  تغيي و  ــي  راديوي ــاي  «نمايش ه
ــال ۱۹۷۰ ميلادي نشان  اجتماعي» در س
ــت که نمايش هاي راديويي چگونه  داده اس
ــته اند به تغييرات عمده و مؤثري در  توانس

ــورهاي آمريکاي لاتين کمک كنند تا  کش
ــورها نزد  ــبکه هاي راديويي در اين کش ش
ــگاه و مقبوليت  ــردم از جاي ــان و م مخاطب
Banda & Fou-) .ــوند ويژه اي برخوردار ش

(rie, 2011:232
ــي در انگلستان  ــن در پژوهش ۲. آندرس
ــنامه هاي  نمايش ــه  ک ــت  اس داده  ــان  نش
ــذاري فراواني  ــه تأثيرگ ــي از درج راديوي
برخوردارند. آندرسن در اين پژوهش نشان 
داده است که نمايشنامه هايي که با موضوع 
ــازي و  ــي و فرهنگ س ــاي ترافيک آگاهي ه
ــراي رعايت قوانين و  ــهروندان ب آموزش ش
ــده اند،  ــرارت ترافيکي تهيه و پخش ش مق
بسيار کارآمد و مؤثر بوده اند. (همان: ۲۶۷)
ــازمان بهداشت جهاني در پژوهشي  ۳. س
که در کشورهاي آفريقايي انجام داده است 
ــيده است که نمايش هاي  به اين نتيجه رس
راديويي که در اين کشورها با زبان بومي و 
ــي با موضوعات مختلف توليد و پخش  محل
ــته اند در تغييرات اجتماعي،  شده اند توانس
ــي  ــتي، فرهنگي، اقتصادي و سياس بهداش
ــيار خوبي  ــان اين قاره اثرگذاري بس مردم
ــرفت اين جوامع  ــند و به پيش ــته باش داش

(Shankerdass,2002:69) .ياري رسانند
۴. کانتورنيا در مطالعه اي در کشور چين 
ــت نمايش هاي راديويي که  نشان داده اس
ــوع «آموزش توليد و کار در صنايع  با موض
ــور توليد و  ــک و کارگاهي» اين کش کوچ
ــته اند به نحو بسيار  ــوند توانس پخش مي ش
ــاي کارگران و  ــارزي در افزايش مهارت ه ب
ــن کارگاه ها و صنايع  ــي که در اي مخاطبان

ــي  ــت گروه ــد و فعالي ــه تولي ــک ب کوچ
ــند.  ــته باش ــغول اند نقش کليدي داش مش
ــته اند مهارت هاي  ــنامه ها توانس اين نمايش
ــيده، به  ــران را افزايش بخش کاري صنعتگ
توليد ملي و بومي اين کشور ياري رسانند. 

(Hagen,2009:231)
ــي  ــه در يک ــي ک ــووي در تحقيق ۵. گال
ــا نام  ــد ب ــور ايرلن ــتان هاي کش از بيمارس
«آندني» انجام داده است نشان مي دهد که 
ــته از بيماراني که  بيماران رواني و يا آندس
ــمي و روحي همچون  دچار اختلالات جس
ــتند، با  ــردگي و غيره هس ــي، افس فراموش
ــه نمايش هاي راديويي طنز و  گوش دادن ب
ــط يکي از اين شبکه هاي  ــادي که توس ش
ــور پخش مي شود، پس  تخصصي اين کش
ــلامتي و روحي وضع  ــي از لحاظ س از مدت
ــانه هاي بهبودي  بهتري پيدا مي کنند و نش
ــمي در آنها  و تغييرات مثبت روحي و جس
Shanker-) .ــود ــاهده  مي ش ــوح مش به وض

(dass,2002:45
ديدگاه ها، نظريات، رويکردها

مباني نظري
ــود با  ــش خ ــز (Grimes) در پژوه گريم
ــنامه هاي  ــاي اصلي در نمايش ــوان «نم عن
ــس»  ــکاري «لاول ــا هم ــه ب ــي» ک راديوي
(Loveless) نوشته است، قاطعانه استدلال 
ــي که در  ــه نمايش هاي راديوي ــد ک مي کن
ــف توليد و  ــورهاي مختل ــياري از کش بس
پخش مي شوند، به بهترين نحو توانسته اند 
ــورد نياز  ــه آگاهي هاي م ــش هم تجلي بخ
ــتري براي پيشرفت  مخاطبان باشند و بس

وقتي راوي دوباره با زبان عامه 
و سـاده رويدادهـاي نمايش را 
بازتعريف مي کند، ذهن مخاطب 
درگيـر نکاتـي مي شـود که در 
نمايشـنامه متوجه آنها نشـده 
بـود و ايـن موجب مي گـردد تا 
مخاطبـان، اين نمايش راديويي 
را بهتر به خاطر بسـپارند و به 

متن اصلي آن بهتر پي ببرند.
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 .(Rahim,2007:56) ــورها فراهم كنند کش
ــه  ب  (Wellington) ــن»  «ولينگت ــاره  اش
ــي در ارتقاي  ــنامه هاي راديوي نقش نمايش
ــي مخاطبان  ــي و آگاه ــاي زندگ مهارت ه
ــاي راديويي را خوب  ــوان «نمايش ه با عن
ــنويد» يادآور اين نکته است که رسانه  بش
ــي، کارآمدي  ــا نمايش هاي راديوي راديو ب
خود را در گستره رسانه ها به اثبات رسانده 

(Barbosa,2009:13) .است
John Pot-) «ــان پاتر نگاه تخصصي «ج

ter) به نمايشنامه هاي راديويي در مواردي 
همچون: توجه به فن گفت وگو، زاويه ديد، 
مرزبندي زماني، عبور از کليشه هاي زندگي 
ــاس محتوايي نمايش و  ــز توجه به اس و ني
ــي، فرض اوليه  ــائل زندگ بيان حقيقي مس
ــنامه هاي  ــد که: نمايش ــد مي کن او را تأيي
ــتباهات و باورهاي  راديويي مي توانند «اش
غلط زندگي مردم را به گونه اي غيرمستقيم 
ــد و تأثيرات عميق  ــزد و اصلاح نماين گوش
روان شناختي، اخلاقي و اجتماعي- رفتاري 
ــه تقويت  ــند و ب ــته باش بر مخاطبان داش
ــت بينجامند (Ibid: 56). او  رفتارهاي درس
ــت: «نمايشنامه هاي راديويي، به  معتقد اس
مسائل خوب زندگي متمايل هستند، سبک 
ــب مي کنند  ــردن را ترغي ــوب زندگي ک خ
ــاي عادت هاي غلط  ــلان دگرگوني ه و عام
ــترده اي  زندگي اند، تغييرات اجتماعي گس
ــوب  ــک چارچ ــد و در ي ــق مي کنن را خل
زندگي  پسنديدة  هنجارهاي  پذيرفته شده، 

(Dytz,2010:79) «.را ترويج مي کنند
ــانه ها با پذيرش  ــياري از منتقدان رس بس

ــاري  ــان پاتر» بر اين امر پافش ــه «ج نظري
ــنامه هاي راديويي با  ــد که «نمايش مي کنن
تمام توان توانسته اند الگويي ايدئال از سبک 
برنامه سازي راديويي باشند، براي جوابگويي 
به نيازها و خواسته هاي مخاطبان، افزايش 
ــارکت هاي همگاني  مهارت ها و تقويت مش
Ander-) «در يک منطقه سرزميني خاص

.(son & Miller,2003
ــيلر، ماتلارت،  ــون، «ش ــخاصي همچ اش
ــن  ضم ــر»  چندل و  ــس  بون ــاماراجيو،  س
ــث  ــدد در بح ــاي متع ــتن پژوهش ه نوش
ــان مي کنند:  ــي بي ــنامه هاي راديوي نمايش
ــگاه دقيق خود  ــاي راديويي با ن «نمايش ه
ــور و  ــائل جاري مردم مي توانند، ش به مس
ــنوندگان خود ايجاد  ــوق زيادي را در ش ش
ــد و پخش نمايش هاي راديويي  کنند. تولي
ــبانه روز مي تواند  ــاي مختلف ش در زمان ه

ــن کردند و  ــل ها تضمي ــان همة نس در مي
ــان تقريباً بيش از  ــالانه در جه همچنان س
ــبک  ــاعت برنامه راديويي به س ــزاران س ه
ــف توليد و  ــورهاي مختل ــش در کش نماي
پخش مي شود. اين نمايشنامه هاي راديويي 
ــنيداري» به راديو  ــينماي ش يا همان «س
ــيده است. پژوهشي  موقعيت ويژه اي بخش
ــد، دربرگيرنده مطالبي  را که پيش رو داري
ــت. نويسندگان  جالب در همين زمينه اس
ــن پژوهش تلاش کرده اند تا با نگاهي  در اي
ــرفصل هاي  ــه نمايش هاي راديويي، س نو ب

مهمي همچون:
- نمايشنامه راديويي و زاويه ديد راوي،
- كنش كلامي در نمايشنامه راديويي و
- نمايشنامه راديويي و الزامات رسانه اي

را مورد تحليل و تبيين علمي- تخصصي 
قرار دهند.

اهداف پژوهش
اين پژوهش در راستاي اين اهداف تدوين 

شده است: 
ــي بر نقش  ــي و جهان ــه اي تطبيق مطالع
از  ــي  راديوي ــنامه هاي  نمايش ــگاه  جاي و 
ــانه  ــان رس ــگاه صاحبنظران و کارشناس ن
ــي بر  ــي و پژوهش ــه اي علم ــو. مطالع رادي
ــي براي  ــا و الزامات اساس ــي مؤلفه ه برخ
ــنامه هاي راديويي با توجه به  توليد نمايش
ــومين جشنواره  ــرفصل هاي فراخون س س

نمايش هاي راديويي.
روش تحقيق 

ــن پژوهش، ترکيبي  ــق در اي روش تحقي
ــت  ــنادي- کتابخانه اي اس از روش هاي اس
ــت آمده  ــه از طريق منابع مختلف به دس ک
است و روش بررسي آنها از نوع «توصيفي- 

تحليلي» است.
پيشينه پژوهش

مطالعات نسبتاً وسيعي در جهان در بحث 
ــنامه هاي راديويي  ارزش ها و جايگاه نمايش
ــه در اين بخش به  ــت ک صورت گرفته اس

مواردي به طور فشرده اشاره مي شود:
ــوان  ــت عن ــي تح ــتين در پژوهش ۱. اس
ــرات  تغيي و  ــي  راديوي ــاي  «نمايش ه
ــال ۱۹۷۰ ميلادي نشان  اجتماعي» در س
ــت که نمايش هاي راديويي چگونه  داده اس
ــته اند به تغييرات عمده و مؤثري در  توانس

ــورهاي آمريکاي لاتين کمک كنند تا  کش
ــورها نزد  ــبکه هاي راديويي در اين کش ش
ــگاه و مقبوليت  ــردم از جاي ــان و م مخاطب
Banda & Fou-) .ــوند ويژه اي برخوردار ش

(rie, 2011:232
ــي در انگلستان  ــن در پژوهش ۲. آندرس
ــنامه هاي  نمايش ــه  ک ــت  اس داده  ــان  نش
ــذاري فراواني  ــه تأثيرگ ــي از درج راديوي
برخوردارند. آندرسن در اين پژوهش نشان 
داده است که نمايشنامه هايي که با موضوع 
ــازي و  ــي و فرهنگ س ــاي ترافيک آگاهي ه
ــراي رعايت قوانين و  ــهروندان ب آموزش ش
ــده اند،  ــرارت ترافيکي تهيه و پخش ش مق
بسيار کارآمد و مؤثر بوده اند. (همان: ۲۶۷)
ــازمان بهداشت جهاني در پژوهشي  ۳. س
که در کشورهاي آفريقايي انجام داده است 
ــيده است که نمايش هاي  به اين نتيجه رس
راديويي که در اين کشورها با زبان بومي و 
ــي با موضوعات مختلف توليد و پخش  محل
ــته اند در تغييرات اجتماعي،  شده اند توانس
ــي  ــتي، فرهنگي، اقتصادي و سياس بهداش
ــيار خوبي  ــان اين قاره اثرگذاري بس مردم
ــرفت اين جوامع  ــند و به پيش ــته باش داش

(Shankerdass,2002:69) .ياري رسانند
۴. کانتورنيا در مطالعه اي در کشور چين 
ــت نمايش هاي راديويي که  نشان داده اس
ــوع «آموزش توليد و کار در صنايع  با موض
ــور توليد و  ــک و کارگاهي» اين کش کوچ
ــته اند به نحو بسيار  ــوند توانس پخش مي ش
ــاي کارگران و  ــارزي در افزايش مهارت ه ب
ــن کارگاه ها و صنايع  ــي که در اي مخاطبان

ــي  ــت گروه ــد و فعالي ــه تولي ــک ب کوچ
ــند.  ــته باش ــغول اند نقش کليدي داش مش
ــته اند مهارت هاي  ــنامه ها توانس اين نمايش
ــيده، به  ــران را افزايش بخش کاري صنعتگ
توليد ملي و بومي اين کشور ياري رسانند. 

(Hagen,2009:231)
ــي  ــه در يک ــي ک ــووي در تحقيق ۵. گال
ــا نام  ــد ب ــور ايرلن ــتان هاي کش از بيمارس
«آندني» انجام داده است نشان مي دهد که 
ــته از بيماراني که  بيماران رواني و يا آندس
ــمي و روحي همچون  دچار اختلالات جس
ــتند، با  ــردگي و غيره هس ــي، افس فراموش
ــه نمايش هاي راديويي طنز و  گوش دادن ب
ــط يکي از اين شبکه هاي  ــادي که توس ش
ــور پخش مي شود، پس  تخصصي اين کش
ــلامتي و روحي وضع  ــي از لحاظ س از مدت
ــانه هاي بهبودي  بهتري پيدا مي کنند و نش
ــمي در آنها  و تغييرات مثبت روحي و جس
Shanker-) .ــود ــاهده  مي ش ــوح مش به وض

(dass,2002:45
ديدگاه ها، نظريات، رويکردها

مباني نظري
ــود با  ــش خ ــز (Grimes) در پژوه گريم
ــنامه هاي  ــاي اصلي در نمايش ــوان «نم عن
ــس»  ــکاري «لاول ــا هم ــه ب ــي» ک راديوي
(Loveless) نوشته است، قاطعانه استدلال 
ــي که در  ــه نمايش هاي راديوي ــد ک مي کن
ــف توليد و  ــورهاي مختل ــياري از کش بس
پخش مي شوند، به بهترين نحو توانسته اند 
ــورد نياز  ــه آگاهي هاي م ــش هم تجلي بخ
ــتري براي پيشرفت  مخاطبان باشند و بس

وقتي راوي دوباره با زبان عامه 
و سـاده رويدادهـاي نمايش را 
بازتعريف مي کند، ذهن مخاطب 
درگيـر نکاتـي مي شـود که در 
نمايشـنامه متوجه آنها نشـده 
بـود و ايـن موجب مي گـردد تا 
مخاطبـان، اين نمايش راديويي 
را بهتر به خاطر بسـپارند و به 

متن اصلي آن بهتر پي ببرند.
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ــنامه ابتدا  ــود، به گونه اي که راويِ نمايش ب
ــخص  ــش با زبان گويا و مش ــاز نماي در آغ
ــي را بازگو  ــش راديوي ــده اي از نماي چکي
ــد و در ميان  ــرد و نمايش آغاز مي ش مي ک
ــترين  ــان نمايش باز دوباره راوي بيش و پاي
ــش بر  ــراي نماي ــاري را در اج ــش گفت نق
ــت. اين گونه مدل اجراي نمايش  عهده داش
ــياري از  ــي که تا حد زيادي در بس راديوي
ــورهاي مختلف جهان دنبال مي شد و  کش
ــم رواج دارد، اگر چه بي تأثير  ــون ه هم اکن
ــي مواقع  ــد گاه ــت اما به نظر مي رس نيس
ــاي راديويي  ــنونده نمايش ه مخاطب يا ش
ــت دارد همچون يک فيلم سينمايي  دوس
ــود از طريق  ــان اين ماجرا را خ آغاز و پاي
ــدان نمايش دنبال  وجود نقش ها و هنرمن
ــت يابد و اصرار  ــد و به کُنه نمايش دس کن
ــتر راوي بر توضيح بيشتر نمايش، در  بيش
آغاز، پايان و ميانه هاي آن موجب مي شود 
ــود را نزد  ــش راديويي جذابيت خ ــا نماي ت

(Uzzi,2009:87) .شنونده از دست بدهد
ــتک،  ــرادي همچون «پچلر، ايس البته اف
شيکلر، گاستوني، و هرتيک»، معتقدندكه 
ــه ديد راوي در يک نمايش  اگر تأكيد زاوي
ــا، نظرها،  ــا، اعتقاده ــي بر ارزش ه راديوي
ــنوندگان  گرايش ها و نيازهاي اجتماعي ش
ــش راديويي  ــزاي اصلي نماي ــوان اج به عن
ــود تا  ــب مي ش ــه موج ــن توج ــد، اي باش
ــنوندگان در  ــي ش ــس و تواناي اعتمادبه نف
درک درست حقيقت هاي زندگي از طريق 
زاويه ديد راوي افزايش يابد و رضايت عامه 

شنوندگان را برآورده سازد.
ــش راديويي  ــتوني» در نماي البته «گاس
ــت در  ــد اس ــتن معتق ــراي زيس ــي ب فصل
ــا محوريت يک  ــاي راديويي که ب نمايش ه
قهرمان مي چرخند، اگر مخاطب از شخص 
ــان نمايش اطلاعات  ــتان يا قهرم اول داس
ــد، موجب مي شود  ــته باش ــتري داش بيش
ــداي آغاز نمايش  ــب از همان ابت تا مخاط

ــري با  ــر و بهت ــاط نزديک ت ــي ارتب راديوي
ــان معتقد  نمايش راديويي برقرار کند. ايش
ــد به گونه اي کاملاً  ــت: راوي نمايش باي اس
حرفه اي و منطقي چنان به معرفي قهرمان 
ــه علاقه مندي  ــش راديويي بپردازد ک نماي

شنونده را بيشتر جلب كند.
ــک» در مطالعات خود  ــن «هرتي همچني
ــي به نتيجه  ــوزه نمايش هاي راديوي در ح
ــت؛ در نمايش هايي که راوي،  ــيده اس رس
ــراد نيک انديش و خيرخواه  قهرمان و يا اف
نمايش را با زواياي متغير معرفي مي کنند، 
ــه اي علاقه دارند  ــان همگي به گون مخاطب
همچون قهرمانان نمايش راديويي باشند و 
ــود از رفتارهاي اين قهرمانان  در زندگي خ

(Norrish, 2007:91) .وام گيرند
ــي  ــد راوي و معرف ــه دي ــع زاوي در واق
ــتان منجر  خلاقانه قهرمانان و موضوع داس
ــود تا اين خصوصيات بين مخاطبان  مي ش
ــگاه فرهنگي، اجتماعي  ــا هر مرتبه و جاي ب
ــيم شوند و هر مخاطب بر  و اقتصادي تقس
ــاس جايگاه خود نگاهي خاص به واقعه  اس
داشته باشد که اين امر به کمک زاويه ديد 

راوي محقق مي شود.
ــي نمايش هاي راديويي  در تمام دنيا وقت
پخش مي شوند، گاهي مواقع بعد از خاتمه 
ــد از نگاه  ــته مي بين ــش، راوي شايس نماي
ــه بازتعريف محتواي  کاملاً ابتکاري از نو ب
ــنامه بپردازد. اين روش شايسته در  نمايش
به خصوص  ــورمان  کش راديويي  شبکه هاي 
ــت.  ــيار مثال زدني اس در راديو فرهنگ بس
ــک نمايش ۱۵ الي  ــوان مثال وقتي ي به عن
ــو به خصوص از  ــن رادي ــه اي از اي ۳۰ دقيق
ــعدي و يا حکايت هاي  ــتان س کتاب گلس
ــاهير  ــاعران و مش ــي و بقيه ش عبيدزاکان
کشورمان پخش مي شود، راوي نمايشنامه 
بعد از اتمام نمايش راديويي چنان با زاويه 
ــوارد مهم  ــود برخي از نکات و م ــق خ دقي
ــش راديويي را  ــي اين نماي و درس آموختن

بازتعريف و يادآوري مي کند که شنوندگان 
دوباره غرق شنيدن سخنان و صحبت هاي 

عالمانه راوي مي  شوند.
ــط نگارنده و  در مطالعه اي که اخيراً توس
ــتان هاي مختلف کشورمان  همکاران در اس
ــنوندگان برنامه هاي راديويي  ــر روي ش و ب
ــي انجام  ــاي راديوي ــوص نمايش ه به خص
ــرده بودند  ــت، مخاطبان بيان ک ــده اس ش
ــاده  که وقتي راوي دوباره با زبان عامه و س
ــش را بازتعريف مي کند،  ــاي نماي رويداده
ــود که  ــب درگير نکاتي مي ش ذهن مخاط
ــنامه متوجه آنها نشده بود و اين  در نمايش
ــا مخاطبان، اين نمايش  موجب مي گردد ت
ــپارند و به متن  راديويي را بهتر به خاطر بس

اصلي آن بهتر پي ببرند.
ــان  پاي و  ــاز  آغ در  راوي  ــازي  فضاس
نمايشنامه هاي راديويي اصل ديگري است 
ــازي  ــه هرگز نبايد از ياد برد. اين فضاس ک
ــنامه هاي تاريخي،  به خصوص درباره نمايش
دفاع مقدس و يا زندگي امامان و مشاهير و 
شخصيت  هاي گذشته کشورمان از اهميت 
بسيار فراواني برخوردار است. به عنوان مثال 
ــهداي  ــنامه هايي که با محوريت ش نمايش
ــوند،  جنگ تحميلي، توليد و پخش مي ش
ــد راوي را مي طلبند تا با جملات  زاويه دي
ــيقي  ــب همراه با موس و عبارت هاي مناس
ــان راديو، به خصوص جوانان را- که  مخاطب
ــد- با مهارت  ــن دوران را درک نکرده ان اي
ــوي نمايد. (مجله راديو،  وارد فضاهاي معن

شماره۱: ۱۱)
همچنين صداي راوي، و نوع صحبت هاي 
او، شادبودن صدا، غمگين بودن، آرام بودن، 
وي  ــداي  ص ــايندبودن  خوش و  ــين  دلنش
ــز نبايد  ــت که هرگ ــل حياتي اس يک اص
ــياري از مخاطبان و  فراموش کرد؛ زيرا بس
شنوندگان راديو و يا نمايش هاي راديويي، 
ــيت ويژه اي  ــداي راوي حساس ــوع ص به ن
دارند و ارتباط صداي يک راوي با محتواي 
ــت و نارضايتي آن در  ــنامه در رضاي نمايش

نزد شنونده اهميت بسزايي دارد.
ــياري از نمايش  ها آنجا که هنرمند  در بس
و يا بازيگران بايد با هم سخن بگويند، لازم 
است راوي به اين مسئله پي برده باشد که 
ــا و نقل قول ها که  از گفتن برخي عبارت ه

ــازگاري هاي رفتاري و  ــا و ناس ناهنجاري ه
ــع را به روش  ــود در جوام ــي موج اجتماع
غيرمستقيم، متذکر شود و از طريق همين 
نمايش ها، مبّين و منادي تحول در رفتارها 
ــد و به  ــذف بدرفتاري هاي موجود باش و ح
Led-) «.ــود ــرات اجتماعي منجر ش تغيي

(with, 2011:524
 Filsell &) «ــز ــل و بارن ازاين رو، «فيلس
Barnes) اعتقاد داشتند که محتواي خوب 
ــکل گيري يک  ــاي راديويي با ش نمايش ه
ــن ديدگاه را  ــالم پيوند دارد و اي جامعه س
ــه: «نمايش هاي راديويي  بيان مي کردند ک
ــي  ــزار راديوي ــن اب ــه اي قوي تري ۳۰ دقيق
ــات و آگاهي مورد نياز به  براي ارائه اطلاع

(AsiaWatch,2001:51) «.مخاطبان اند
ــگ» (Willing) با تکيه بر نظريه  «ويلين
ــورد  ــز» (۲۰۰۶) در م ــل» و «بارن «فيلس
ــي، مطرح  ــنامه هاي راديوي ــدرت نمايش ق
مي کند که: «نمايشنامه هاي راديويي درک 
ــان را از آن شيوه هايي از زندگي  و فهم انس
ــترش  ــت گس ــخصاً تجربه نکرده اس که ش
ــکان مي دهند كه يک  ــد و به او ام مي دهن
ــت از زندگي  ــر ذهني و ادراکي درس تصوي
ــواده موفق،  ــک خان ــان موفق، ي ــک انس ي
ــجو،  ــاورز، تاجر، دانش ــي يک کش از زندگ
ــتمدار و ... داشته باشد».  ــکار، سياس ورزش
ــنامه هاي  بنابراين از نگاه «ويلينگ» نمايش
ــاختار محتوايي خود  راديويي بر حسب س
Empa-) «ــي» و «انتقال فکر نوعي «يکدل
ــن مخاطبان به وجود مي آورند و  thy) را بي

بدون پيش شرط کسب تجربه هاي شخصي، 
راه هاي درست زيستن را به مخاطبان خود 
ــي»  ــرگرمي- آموزش ــه «س ــک برنام در ي
مي آموزند.   (Entertainment-education)

(Langdale,2008:81)
«داني، آندنيا، ميشال، کانتريا» و بسياري 
ــانه موافق اين  ــران رس ــر از صاحبنظ ديگ
نگرش هستند که نمايشنامه هاي راديويي 
ــاري توجه کنند  ــکلات ج تنها بايد بر مش
ــه  ــه ب ــگاه عالمان ــا ن ــازان آن ب و برنامه س
ــلات و چالش هاي فعلي در جوامع به  معض
ــدام نمايند؛  ــد نمايش هاي راديويي اق تولي
ــان امروزي در  ــا معتقد بودند انس زيرا آنه
ــکلات و آسيب هاي اجتماعي  محاصره مش
ــت که نمايش هاي راديويي بايد  فراواني اس
Wickra-) ــد ــره را از بين ببرن اين محاص

ــه  ب ــت  حقيق در   .(masuriya,2006:94
ــه افزايش توليد  ــت ک يقين قابل تأييد اس
ــنامه هاي راديويي به همراه  و پخش نمايش
ــش  نماي ــي  راديوي ــبکه هاي  ش ــيس  تأس
به گونه اي کاملاً تخصصي مورد توافق همة 
ــان بزرگ جهان است و به ندرت  کارشناس
صاحبنظري پيدا مي شود که مخالف توليد 
ــاي نمايش محور راديويي  و پخش برنامه ه
ــد و اگر اختلاف هاي سليقه اي هست،  باش
ــوارد مهمي  ــتر حول م اين اختلافات بيش
ــد راوي، کمينه گرايي،  ــون: زاويه دي همچ
ــا بيان گفتاري و کنش  محدوده زماني و ي
کلامي که در توليد و اثرگذاري نمايش هاي 
ــي دارند دور  ــت دوچندان ــي اهمي راديوي
ــه مورد  مي زند. در ادامه اين پژوهش دو س
از اين مؤلفه هاي اثرگذار را مورد مطالعه و 

کنکاش قرار مي دهيم. 
ــف) زاويه ديد راوي؛ برقراري رابطه  ال
عميق بين نمايش راديويي و مخاطب

الگويي که در دهة ۱۹۷۰ بر نمايش هاي 
ــد، توجه به  ــتر اعمال مي ش ــي بيش راديوي
ــا گفته هاي راوي در نمايش ها  قرائت ها و ي

نمايشنامه هــاي راديويـــي، 
زندگــي  خـوب  مسـائل  بـه 
متمايــــل هسـتنــد، سـبک 
را  زنــدگي کـــردن  خـــوب 
ترغيـب مي کننـــد و عاملان 
دگرگوني هاي عادت هاي غلط 
زندگي انـد، تغييرات اجتماعي 
گسـترده اي را خلق مي کنند و 
در يک چارچوب پذيرفته شده، 
هنجارهاي پسنديدة زندگي را 

ترويج مي کنند.
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ــنامه ابتدا  ــود، به گونه اي که راويِ نمايش ب
ــخص  ــش با زبان گويا و مش ــاز نماي در آغ
ــي را بازگو  ــش راديوي ــده اي از نماي چکي
ــد و در ميان  ــرد و نمايش آغاز مي ش مي ک
ــترين  ــان نمايش باز دوباره راوي بيش و پاي
ــش بر  ــراي نماي ــاري را در اج ــش گفت نق
ــت. اين گونه مدل اجراي نمايش  عهده داش
ــياري از  ــي که تا حد زيادي در بس راديوي
ــورهاي مختلف جهان دنبال مي شد و  کش
ــم رواج دارد، اگر چه بي تأثير  ــون ه هم اکن
ــي مواقع  ــد گاه ــت اما به نظر مي رس نيس
ــاي راديويي  ــنونده نمايش ه مخاطب يا ش
ــت دارد همچون يک فيلم سينمايي  دوس
ــود از طريق  ــان اين ماجرا را خ آغاز و پاي
ــدان نمايش دنبال  وجود نقش ها و هنرمن
ــت يابد و اصرار  ــد و به کُنه نمايش دس کن
ــتر راوي بر توضيح بيشتر نمايش، در  بيش
آغاز، پايان و ميانه هاي آن موجب مي شود 
ــود را نزد  ــش راديويي جذابيت خ ــا نماي ت

(Uzzi,2009:87) .شنونده از دست بدهد
ــتک،  ــرادي همچون «پچلر، ايس البته اف
شيکلر، گاستوني، و هرتيک»، معتقدندكه 
ــه ديد راوي در يک نمايش  اگر تأكيد زاوي
ــا، نظرها،  ــا، اعتقاده ــي بر ارزش ه راديوي
ــنوندگان  گرايش ها و نيازهاي اجتماعي ش
ــش راديويي  ــزاي اصلي نماي ــوان اج به عن
ــود تا  ــب مي ش ــه موج ــن توج ــد، اي باش
ــنوندگان در  ــي ش ــس و تواناي اعتمادبه نف
درک درست حقيقت هاي زندگي از طريق 
زاويه ديد راوي افزايش يابد و رضايت عامه 

شنوندگان را برآورده سازد.
ــش راديويي  ــتوني» در نماي البته «گاس
ــت در  ــد اس ــتن معتق ــراي زيس ــي ب فصل
ــا محوريت يک  ــاي راديويي که ب نمايش ه
قهرمان مي چرخند، اگر مخاطب از شخص 
ــان نمايش اطلاعات  ــتان يا قهرم اول داس
ــد، موجب مي شود  ــته باش ــتري داش بيش
ــداي آغاز نمايش  ــب از همان ابت تا مخاط

ــري با  ــر و بهت ــاط نزديک ت ــي ارتب راديوي
ــان معتقد  نمايش راديويي برقرار کند. ايش
ــد به گونه اي کاملاً  ــت: راوي نمايش باي اس
حرفه اي و منطقي چنان به معرفي قهرمان 
ــه علاقه مندي  ــش راديويي بپردازد ک نماي

شنونده را بيشتر جلب كند.
ــک» در مطالعات خود  ــن «هرتي همچني
ــي به نتيجه  ــوزه نمايش هاي راديوي در ح
ــت؛ در نمايش هايي که راوي،  ــيده اس رس
ــراد نيک انديش و خيرخواه  قهرمان و يا اف
نمايش را با زواياي متغير معرفي مي کنند، 
ــه اي علاقه دارند  ــان همگي به گون مخاطب
همچون قهرمانان نمايش راديويي باشند و 
ــود از رفتارهاي اين قهرمانان  در زندگي خ

(Norrish, 2007:91) .وام گيرند
ــي  ــد راوي و معرف ــه دي ــع زاوي در واق
ــتان منجر  خلاقانه قهرمانان و موضوع داس
ــود تا اين خصوصيات بين مخاطبان  مي ش
ــگاه فرهنگي، اجتماعي  ــا هر مرتبه و جاي ب
ــيم شوند و هر مخاطب بر  و اقتصادي تقس
ــاس جايگاه خود نگاهي خاص به واقعه  اس
داشته باشد که اين امر به کمک زاويه ديد 

راوي محقق مي شود.
ــي نمايش هاي راديويي  در تمام دنيا وقت
پخش مي شوند، گاهي مواقع بعد از خاتمه 
ــد از نگاه  ــته مي بين ــش، راوي شايس نماي
ــه بازتعريف محتواي  کاملاً ابتکاري از نو ب
ــنامه بپردازد. اين روش شايسته در  نمايش
به خصوص  ــورمان  کش راديويي  شبکه هاي 
ــت.  ــيار مثال زدني اس در راديو فرهنگ بس
ــک نمايش ۱۵ الي  ــوان مثال وقتي ي به عن
ــو به خصوص از  ــن رادي ــه اي از اي ۳۰ دقيق
ــعدي و يا حکايت هاي  ــتان س کتاب گلس
ــاهير  ــاعران و مش ــي و بقيه ش عبيدزاکان
کشورمان پخش مي شود، راوي نمايشنامه 
بعد از اتمام نمايش راديويي چنان با زاويه 
ــوارد مهم  ــود برخي از نکات و م ــق خ دقي
ــش راديويي را  ــي اين نماي و درس آموختن

بازتعريف و يادآوري مي کند که شنوندگان 
دوباره غرق شنيدن سخنان و صحبت هاي 

عالمانه راوي مي  شوند.
ــط نگارنده و  در مطالعه اي که اخيراً توس
ــتان هاي مختلف کشورمان  همکاران در اس
ــنوندگان برنامه هاي راديويي  ــر روي ش و ب
ــي انجام  ــاي راديوي ــوص نمايش ه به خص
ــرده بودند  ــت، مخاطبان بيان ک ــده اس ش
ــاده  که وقتي راوي دوباره با زبان عامه و س
ــش را بازتعريف مي کند،  ــاي نماي رويداده
ــود که  ــب درگير نکاتي مي ش ذهن مخاط
ــنامه متوجه آنها نشده بود و اين  در نمايش
ــا مخاطبان، اين نمايش  موجب مي گردد ت
ــپارند و به متن  راديويي را بهتر به خاطر بس

اصلي آن بهتر پي ببرند.
ــان  پاي و  ــاز  آغ در  راوي  ــازي  فضاس
نمايشنامه هاي راديويي اصل ديگري است 
ــازي  ــه هرگز نبايد از ياد برد. اين فضاس ک
ــنامه هاي تاريخي،  به خصوص درباره نمايش
دفاع مقدس و يا زندگي امامان و مشاهير و 
شخصيت  هاي گذشته کشورمان از اهميت 
بسيار فراواني برخوردار است. به عنوان مثال 
ــهداي  ــنامه هايي که با محوريت ش نمايش
ــوند،  جنگ تحميلي، توليد و پخش مي ش
ــد راوي را مي طلبند تا با جملات  زاويه دي
ــيقي  ــب همراه با موس و عبارت هاي مناس
ــان راديو، به خصوص جوانان را- که  مخاطب
ــد- با مهارت  ــن دوران را درک نکرده ان اي
ــوي نمايد. (مجله راديو،  وارد فضاهاي معن

شماره۱: ۱۱)
همچنين صداي راوي، و نوع صحبت هاي 
او، شادبودن صدا، غمگين بودن، آرام بودن، 
وي  ــداي  ص ــايندبودن  خوش و  ــين  دلنش
ــز نبايد  ــت که هرگ ــل حياتي اس يک اص
ــياري از مخاطبان و  فراموش کرد؛ زيرا بس
شنوندگان راديو و يا نمايش هاي راديويي، 
ــيت ويژه اي  ــداي راوي حساس ــوع ص به ن
دارند و ارتباط صداي يک راوي با محتواي 
ــت و نارضايتي آن در  ــنامه در رضاي نمايش

نزد شنونده اهميت بسزايي دارد.
ــياري از نمايش  ها آنجا که هنرمند  در بس
و يا بازيگران بايد با هم سخن بگويند، لازم 
است راوي به اين مسئله پي برده باشد که 
ــا و نقل قول ها که  از گفتن برخي عبارت ه

ــازگاري هاي رفتاري و  ــا و ناس ناهنجاري ه
ــع را به روش  ــود در جوام ــي موج اجتماع
غيرمستقيم، متذکر شود و از طريق همين 
نمايش ها، مبّين و منادي تحول در رفتارها 
ــد و به  ــذف بدرفتاري هاي موجود باش و ح
Led-) «.ــود ــرات اجتماعي منجر ش تغيي

(with, 2011:524
 Filsell &) «ــز ــل و بارن ازاين رو، «فيلس
Barnes) اعتقاد داشتند که محتواي خوب 
ــکل گيري يک  ــاي راديويي با ش نمايش ه
ــن ديدگاه را  ــالم پيوند دارد و اي جامعه س
ــه: «نمايش هاي راديويي  بيان مي کردند ک
ــي  ــزار راديوي ــن اب ــه اي قوي تري ۳۰ دقيق
ــات و آگاهي مورد نياز به  براي ارائه اطلاع

(AsiaWatch,2001:51) «.مخاطبان اند
ــگ» (Willing) با تکيه بر نظريه  «ويلين
ــورد  ــز» (۲۰۰۶) در م ــل» و «بارن «فيلس
ــي، مطرح  ــنامه هاي راديوي ــدرت نمايش ق
مي کند که: «نمايشنامه هاي راديويي درک 
ــان را از آن شيوه هايي از زندگي  و فهم انس
ــترش  ــت گس ــخصاً تجربه نکرده اس که ش
ــکان مي دهند كه يک  ــد و به او ام مي دهن
ــت از زندگي  ــر ذهني و ادراکي درس تصوي
ــواده موفق،  ــک خان ــان موفق، ي ــک انس ي
ــجو،  ــاورز، تاجر، دانش ــي يک کش از زندگ
ــتمدار و ... داشته باشد».  ــکار، سياس ورزش
ــنامه هاي  بنابراين از نگاه «ويلينگ» نمايش
ــاختار محتوايي خود  راديويي بر حسب س
Empa-) «ــي» و «انتقال فکر نوعي «يکدل
ــن مخاطبان به وجود مي آورند و  thy) را بي

بدون پيش شرط کسب تجربه هاي شخصي، 
راه هاي درست زيستن را به مخاطبان خود 
ــي»  ــرگرمي- آموزش ــه «س ــک برنام در ي
مي آموزند.   (Entertainment-education)

(Langdale,2008:81)
«داني، آندنيا، ميشال، کانتريا» و بسياري 
ــانه موافق اين  ــران رس ــر از صاحبنظ ديگ
نگرش هستند که نمايشنامه هاي راديويي 
ــاري توجه کنند  ــکلات ج تنها بايد بر مش
ــه  ــه ب ــگاه عالمان ــا ن ــازان آن ب و برنامه س
ــلات و چالش هاي فعلي در جوامع به  معض
ــدام نمايند؛  ــد نمايش هاي راديويي اق تولي
ــان امروزي در  ــا معتقد بودند انس زيرا آنه
ــکلات و آسيب هاي اجتماعي  محاصره مش
ــت که نمايش هاي راديويي بايد  فراواني اس
Wickra-) ــد ــره را از بين ببرن اين محاص

ــه  ب ــت  حقيق در   .(masuriya,2006:94
ــه افزايش توليد  ــت ک يقين قابل تأييد اس
ــنامه هاي راديويي به همراه  و پخش نمايش
ــش  نماي ــي  راديوي ــبکه هاي  ش ــيس  تأس
به گونه اي کاملاً تخصصي مورد توافق همة 
ــان بزرگ جهان است و به ندرت  کارشناس
صاحبنظري پيدا مي شود که مخالف توليد 
ــاي نمايش محور راديويي  و پخش برنامه ه
ــد و اگر اختلاف هاي سليقه اي هست،  باش
ــوارد مهمي  ــتر حول م اين اختلافات بيش
ــد راوي، کمينه گرايي،  ــون: زاويه دي همچ
ــا بيان گفتاري و کنش  محدوده زماني و ي
کلامي که در توليد و اثرگذاري نمايش هاي 
ــي دارند دور  ــت دوچندان ــي اهمي راديوي
ــه مورد  مي زند. در ادامه اين پژوهش دو س
از اين مؤلفه هاي اثرگذار را مورد مطالعه و 

کنکاش قرار مي دهيم. 
ــف) زاويه ديد راوي؛ برقراري رابطه  ال
عميق بين نمايش راديويي و مخاطب

الگويي که در دهة ۱۹۷۰ بر نمايش هاي 
ــد، توجه به  ــتر اعمال مي ش ــي بيش راديوي
ــا گفته هاي راوي در نمايش ها  قرائت ها و ي

نمايشنامه هــاي راديويـــي، 
زندگــي  خـوب  مسـائل  بـه 
متمايــــل هسـتنــد، سـبک 
را  زنــدگي کـــردن  خـــوب 
ترغيـب مي کننـــد و عاملان 
دگرگوني هاي عادت هاي غلط 
زندگي انـد، تغييرات اجتماعي 
گسـترده اي را خلق مي کنند و 
در يک چارچوب پذيرفته شده، 
هنجارهاي پسنديدة زندگي را 

ترويج مي کنند.
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ــه گونه اي  ــت که ب ــه ديد اس ــل زاوي مکم
ــا چرخش زاويه ديد راوي،  مي توان گفت ب
ــش کلامي راوي نيز تغيير  نوع گفتار و کن
زيادي پيدا مي کند. براي اينکه به گونه اي 
کاملاً تخصصي بتوانيم جايگاه کنش کلامي 
ــي تبيين  ــک نمايش راديوي ــق ي را در خل
ــي مواردي بومي و گويا از  نماييم، به بررس
نقش نمايش هاي راديويي در حوزه بيماري 
ايدز (HIV) در چند کشور آفريقايي اشاره 

مي كنيم. 
ــازمان آموزشي، علمي و فرهنگي ملل   س
ــه دار خود تأييد  ــد در تحقيقات دامن متح
ــاي راديويي چگونه  ــه نمايش ه مي کند ک
ــاختارهاي  ــته اند با بيان کلامي و س توانس
ــمند گفتاري در کاهش بيماري ايدز  ارزش
ــيتي در بين مردم  و نيز بيماري هاي جنس
ــنا با چنين بيماري هايي در  و جوانان ناآش

کشورهاي مختلف آفريقايي مؤثر افتد.
همان طور که مي دانيم، بيماري ايدز يکي 
ــوش و غيرقابل درمان  ــاي خام از بيماري ه
ــکان دنيا  ــون پزش ــه تاکن ــت ک جهان اس
ــري  ــش و مؤث ــته اند داروي اثربخ نتوانس
ــکان  براي علاج اين بيماري بيابند. اما پزش
ــن بيماري را  ــراي درمان اي ــا راهکار ب تنه
ــگيري از نوع  ــد؛ پيش ــگيري مي دانن پيش
افزايش آگاهي ها و دانايي مردم درخصوص 
ــيوع و  ــاري و اطلاع از راه هاي ش ــن بيم اي
سرايت آن به انسان ها و اين شعار محوري 
را در تمام مطالعات خود استفاده مي کنند 
ــاره بيماري  ــاي خود را درب که: «آگاهي ه

(Haqqani, 2004:231) «.ايدز بالا ببريد
ــت جهاني در مطالعات  ــازمان بهداش س
ــاهد  ــان داد که قاره آفريقا ش خود نيز نش
ــترين افراد مبتلا به بيماري ايدز است  بيش
ــي و بين المللي و  ــانه هاي مل و از همه رس
ــت کرد تا با  ــازمان هاي جهاني درخواس س
ــتر به  ــي بيش ــاني و آگاهي بخش اطلاع رس
ــه جنگ اين  ــورهاي آفريقايي ب مردم کش
ــه اي که در  ــاک بروند. نکت بيماري خطرن
ــان مي دهد، اين  ــا اهميت خود را نش اينج

ــبکه هاي راديويي در  ــت که ش ــئله اس مس
ــورها با پخش نمايش هاي راديويي  اين کش
ــن فعاليت هاي برنامه اي  يکي از انقلابي تري
ــا اين بيماري به کار  ــود را براي مبارزه ب خ
ــتند و آن «توليد نمايش هاي راديويي»  بس
ــا بيان  ــي که ب ــاي راديوي ــود. نمايش ه ب
ــب و به زبان محلي  ــاده و مناس گفتاري س
ــت تاکنون در کاهش  ــته اس و بومي توانس
ــد، بخش عمده اي از  اين بيماري مؤثر افت
ــاي محققان را به خود اختصاص  پژوهش ه
داده است که در ادامه به بيان برخي از آنها 

مي پردازيم. 
 I Need) «مـن نياز به آگاهي دارم» -
ــي  راديوي ــنامه  نمايش ــن  اي  :(to Know
ــتان هاي خلبان ۵۲ را که توسط مرکز  داس
سرمايه گذاري سازمان ملل متحد در آفريقا 
ــور نيجريه حمايت و توليد مي شد  در کش
ــن نياز به آگاهي دارم يک  بيان مي کند. م
ــنامه راديويي موفق بود که از طريق  نمايش
شبکه هاي تلويزيوني اين کشور هم پخش 
مي شد. اين نمايشنامه آموزشي- سرگرمي 
ــتقيم و مفرّح موضوعات  به گونه اي غيرمس
سلامت جنسي را براي جوانان و نوجوانان 
ــت حيرت انگيز اين  آموزش مي داد. موفقي
ــنوندگان  ــنامه راديويي و افزايش ش نمايش
ــان موفق و مؤثر  ــور نيجريه چن آن در کش
ــعه بين المللي کانادا  ــه آژانس توس افتاد ک
ــتري از  ــمت هاي بيش ــاخت قس ــراي س ب
ــي  ــتان هاي راديوي ــا و داس ــن نمايش ه اي
ــه گفتاري و  ــرد. ترجم ــرمايه گذاري ک س
ــه  ــن نمايش هاي راديويي به س ــي اي کلام
ــي و بومي و انتقال اين اطلاعات  زبان محل
ــواد نيجريه  به جوانان و مردم عامه و بي س
ــت که  ــه جاي گذاش ــگرفي ب ــرات ش تأثي
نشان دهنده اثربخشي نمايش هاي راديويي 
در حوزه مسائل مهم و حساس بهداشتي- 

(2009,  Friedman) .پزشکي است
 :(Window of Love) «پنجرة مهر» -
از سال ۱۹۹۸ تا کنون مرکز سرمايه گذاري 
ــا توليد و  ــد در آفريق ــل متح ــازمان مل س

ــة راديويي براي جوانان و  پخش يک برنام
ــت جنسيتي و  نوجوانان را در مورد بهداش
ــر» ناميده  ــلامت فردي که «پنجره مه س
ــود، آغاز کرد. در اين برنامه، که ابتدا  مي ش
گفت وگومحور بود، مردم به خصوص جوانان 
مي توانستند با حضور در برنامه با مشاوران 
ــند  ــان را بنويس صحبت کنند يا سؤالاتش
ــي،  ــي، خانوادگ ــط جنس ــورد رواب و در م
ــائل عاطفي، ايدز، ازدواج  ــريابي، مس همس
ــند. با اتمام اين بخش  و غيره آنها را بپرس
ــک بخش ديگر  ــور، ي ــه گفت وگومح برنام
ــت، نمايش  برنامه که به صورت توليدي اس
راديويي است که در حد ۱۵ الي ۳۰ دقيقه 
ــه و ابتکاري و به  ــه اي کاملاً خلاقان به گون
ــائل  ــي به يکي از مس ــي و محل ــان بوم زب
ــتي مي پردازد و گفتارهايي که بين  بهداش
ــود،  بازيگران نمايش راديويي منتقل مي ش
به شکل کاملاً اثربخشي اطلاعات جالبي را 

در اختيار شنوندگان قرار مي دهد. 
ــن نمايش هاي راديويي  نکته اي که در اي
ــت که  ــئله اس جلب توجه مي کند اين مس
ــا و پرمغزي  ــات کاملاً زيب ــلات و کلم جم
ــان  ــي بي ــش راديوي ــران نماي ــن بازيگ بي
مي شود که نه تنها هرگز احساسات کاذب 
مخاطب را تحريک نمي کند بلکه مخاطب 

بيان آنها از زبان بازيگران تأثيرات بيشتري 
ــان دارد، بپرهيزد و معمولاً متن  بر مخاطب
ــي نمايش را خود بازيگران بگويند، که  اصل
ــنده  ــه کليدي را بايد نويس ــه اين نکت البت
ــا کارگردان به آن  ــنامه راديويي و ي نمايش
ــد و به درستي تشخيص  تسلط داشته باش
ــه راوي نمايش در چه مقطعي بايد  دهد ك
وارد صحنه شود و به بيان مطلب بپردازد تا 

به فضاي نمايش لطمه اي وارد نشود.
مستند روايت فتح که هرگز از نگاه يک 
ــود، مصداقي  ــب ايراني کهنه نمي ش مخاط
ــازي مؤثر و موفق راوي  عيني از اين فضاس
ــت. راز جاودانگي اين مستند که شهيد  اس
ــت که  ــي خلق کرده، در اين بوده اس آوين
ــذار راوي با  ــلات تأثيرگ ــا و جم عبارت ه
ــين و صداي رزمندگان و  ــيقي دلنش موس
شهداي دفاع مقدس چنان در هم آميخته 
ــي و معنوي را  ــود که فضايي روحان مي ش
ــي آورد. وقتي  ــود م ــراي مخاطب به وج ب
گوشه هايي از همين مستند از راديو پخش 
مي شود، چنان انسان را اسير خود مي کند 
ــروع به گريه   ــواه مخاطب ش که خواه ناخ
ــي از طريق راديو پخش  ــد؛ زيرا وقت مي کن
ــود، تأثيرگذاري آن بر روي مخاطب  مي ش
ــود. پس پي مي بريم که  چندين برابر مي ش
ــه ديد راوي روي يک موضوع، انتخاب  زاوي
جملات و عبارت هاي کاملاً پخته شده با بار 
ــترده و تأثيرگذار و نوع آهنگ  معنايي گس
ــده در خلق اين فضاسازي مهم و  انتخاب ش

حياتي است.
ب) كنش كلامي يـا کنش متن محور 
(نمونه هايي  راديويـي  نمايشـنامه  در 

جهاني)
در تمامي نمايشنامه هاي راديويي منطق 
ــان هنرمندان بايد  ــه و گفت وگو مي مکالم
ــد که  ــک منطق خاصي برخوردار باش از ي
ــان هنر آن را «موقعيت سخن در  کارشناس
ــبت» مي نامند. آنها معتقدند: «کنش  مناس
ــر بيرون از  ــا ارتباط کلامي اگ ــي و ي کلام
ــبتي که با موقعيت شخص دارد قرار  مناس
ــريح  ــناخته و تش گيرد، هرگز نمي تواند ش
ــتاي افق  ــود». هر گزاره يا کلمه در راس ش
ــرار دارد و معنايش را  ــي خاصي ق اجتماع
ــي آورد. يک يا چند  ــت م از آن افق به دس

سخن که به آن افق تعلق دارد، زمينه هاي 
معنايي گزاره را مي آفرينند. پس بايد گفت: 
ــنامه راديويي حتي يک واژه يا  «در نمايش
ــکل بي طرف و خنثي وجود ندارد...  يک ش
ــه در زبان و کلام  ــراي موجودي آگاه ک . ب
ــان، نظامي تجريدي از  زندگي مي کند، زب
ــت بلکه ديدگاهي است استوار  اشکال نيس
به «منطق چندگونگي»، ديدگاهي شخصي 
از جهان. هر واژه، حرفه، جريان، ضرباهنگ، 
ــاني خاص، نسل، دوران،  کاري خاص، انس
روز و ساعت را حس مي کند. هر واژه زمينه 
ــس مي کند که در آنها  يا زمينه هايي را ح
ــود را مي يابد. تمامي  ــي اجتماعي خ زندگ
ــوند  ــکال با نيت تعيين مي ش واژگان و اش

(احمدي، ۱۳۷۲: ۹۳-۱۱۴)
و  ــناس  زبان ش ــن»  باختي ــل  «ميخائي
ــي از اولين کساني  فيلسوف برجسته روس
بود که «منطق مکالمه» را در گفت گوها و 
مکالمه ها پياده كرد. منطق مکالمه ساخت 
بينامتني است. در اين نظريه هر سخن «به 
ــا غيرعمد، آگاهانه يا غيرآگاهانه» با  عمد ي
ــين که موضوع مشترکي  ــخن هاي پيش س
ــخن هاي آينده که به  ــد و با س ــا هم دارن ب
ــگويي و واکنش به پيدايش  يک معنا پيش
ــد. آواي متن و  ــت، گفت وگو مي کن آنهاس
ــنامه راديويي  کنش کلامي در يک نمايش
در اين «همسرايي» معنا مي يابند. اين مهم 
تنها در مورد يک نمايشنامه راديويي صدق 
ــتن يک فيلمنامه و  نمي کند، بلکه در نوش
يا مستند راديويي نيز کارا و اثرگذار است. 
ــتگي و ارتباط  در واقع باختين موافق پيوس
ــک متن و  ــات و واژه ها در ي ــک کلم نزدي
ــل و گسست ميان کلمات و  مخالف تسلس
ــبک  جملات از لحاظ معنايي بود. او اين س
گفتاري را «منطق گفتاري» نام مي نهد که 
ــيار  ــک نمايش راديويي از اهميت بس در ي
ــه گونه اي آن  ــت و ب فراواني برخوردار اس
ــنامه راديويي»  را «کنش کلامي در نمايش

تعريف مي کنند.
در نمايشنامه هاي راديويي کنش کلامي 

نمايش هـاي  شـنوندگان 
راديويي از کلمات، يک نماد 
نويسـندگان  مي سـازند، 
بـه  را  خوبـي  نمادهـاي 
شـنوندگان معرفـي کننـد؛ 
نمادها هويت نمايشنامه ها 
را شکل مي دهند.

اگر تأكيـد زاويه ديد راوي 
در يـک نمايـش راديويـي 
اعتقادهـا،  ارزش هـا،  بـر 
و  گرايش هــــا  نظرهــا، 
اجتماعــــي  نيازهــــاي 
شنوندگان به عنوان اجزاي 
راديويـي  نمايـش  اصلـي 
باشـد، ايـن توجـه موجب 
مي شـود تـا اعتمادبه نفس 
و توانايـي شـنوندگان در 
حقيقت هـاي  درسـت  درک 
زاويـه  طريـق  از  زندگـي 
ديـد راوي افزايـش يابد و 
رضايت عامه شنوندگان را 

برآورده سازد.
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ــه گونه اي  ــت که ب ــه ديد اس ــل زاوي مکم
ــا چرخش زاويه ديد راوي،  مي توان گفت ب
ــش کلامي راوي نيز تغيير  نوع گفتار و کن
زيادي پيدا مي کند. براي اينکه به گونه اي 
کاملاً تخصصي بتوانيم جايگاه کنش کلامي 
ــي تبيين  ــک نمايش راديوي ــق ي را در خل
ــي مواردي بومي و گويا از  نماييم، به بررس
نقش نمايش هاي راديويي در حوزه بيماري 
ايدز (HIV) در چند کشور آفريقايي اشاره 

مي كنيم. 
ــازمان آموزشي، علمي و فرهنگي ملل   س
ــه دار خود تأييد  ــد در تحقيقات دامن متح
ــاي راديويي چگونه  ــه نمايش ه مي کند ک
ــاختارهاي  ــته اند با بيان کلامي و س توانس
ــمند گفتاري در کاهش بيماري ايدز  ارزش
ــيتي در بين مردم  و نيز بيماري هاي جنس
ــنا با چنين بيماري هايي در  و جوانان ناآش

کشورهاي مختلف آفريقايي مؤثر افتد.
همان طور که مي دانيم، بيماري ايدز يکي 
ــوش و غيرقابل درمان  ــاي خام از بيماري ه
ــکان دنيا  ــون پزش ــه تاکن ــت ک جهان اس
ــري  ــش و مؤث ــته اند داروي اثربخ نتوانس
ــکان  براي علاج اين بيماري بيابند. اما پزش
ــن بيماري را  ــراي درمان اي ــا راهکار ب تنه
ــگيري از نوع  ــد؛ پيش ــگيري مي دانن پيش
افزايش آگاهي ها و دانايي مردم درخصوص 
ــيوع و  ــاري و اطلاع از راه هاي ش ــن بيم اي
سرايت آن به انسان ها و اين شعار محوري 
را در تمام مطالعات خود استفاده مي کنند 
ــاره بيماري  ــاي خود را درب که: «آگاهي ه

(Haqqani, 2004:231) «.ايدز بالا ببريد
ــت جهاني در مطالعات  ــازمان بهداش س
ــاهد  ــان داد که قاره آفريقا ش خود نيز نش
ــترين افراد مبتلا به بيماري ايدز است  بيش
ــي و بين المللي و  ــانه هاي مل و از همه رس
ــت کرد تا با  ــازمان هاي جهاني درخواس س
ــتر به  ــي بيش ــاني و آگاهي بخش اطلاع رس
ــه جنگ اين  ــورهاي آفريقايي ب مردم کش
ــه اي که در  ــاک بروند. نکت بيماري خطرن
ــان مي دهد، اين  ــا اهميت خود را نش اينج

ــبکه هاي راديويي در  ــت که ش ــئله اس مس
ــورها با پخش نمايش هاي راديويي  اين کش
ــن فعاليت هاي برنامه اي  يکي از انقلابي تري
ــا اين بيماري به کار  ــود را براي مبارزه ب خ
ــتند و آن «توليد نمايش هاي راديويي»  بس
ــا بيان  ــي که ب ــاي راديوي ــود. نمايش ه ب
ــب و به زبان محلي  ــاده و مناس گفتاري س
ــت تاکنون در کاهش  ــته اس و بومي توانس
ــد، بخش عمده اي از  اين بيماري مؤثر افت
ــاي محققان را به خود اختصاص  پژوهش ه
داده است که در ادامه به بيان برخي از آنها 

مي پردازيم. 
 I Need) «مـن نياز به آگاهي دارم» -
ــي  راديوي ــنامه  نمايش ــن  اي  :(to Know
ــتان هاي خلبان ۵۲ را که توسط مرکز  داس
سرمايه گذاري سازمان ملل متحد در آفريقا 
ــور نيجريه حمايت و توليد مي شد  در کش
ــن نياز به آگاهي دارم يک  بيان مي کند. م
ــنامه راديويي موفق بود که از طريق  نمايش
شبکه هاي تلويزيوني اين کشور هم پخش 
مي شد. اين نمايشنامه آموزشي- سرگرمي 
ــتقيم و مفرّح موضوعات  به گونه اي غيرمس
سلامت جنسي را براي جوانان و نوجوانان 
ــت حيرت انگيز اين  آموزش مي داد. موفقي
ــنوندگان  ــنامه راديويي و افزايش ش نمايش
ــان موفق و مؤثر  ــور نيجريه چن آن در کش
ــعه بين المللي کانادا  ــه آژانس توس افتاد ک
ــتري از  ــمت هاي بيش ــاخت قس ــراي س ب
ــي  ــتان هاي راديوي ــا و داس ــن نمايش ه اي
ــه گفتاري و  ــرد. ترجم ــرمايه گذاري ک س
ــه  ــن نمايش هاي راديويي به س ــي اي کلام
ــي و بومي و انتقال اين اطلاعات  زبان محل
ــواد نيجريه  به جوانان و مردم عامه و بي س
ــت که  ــه جاي گذاش ــگرفي ب ــرات ش تأثي
نشان دهنده اثربخشي نمايش هاي راديويي 
در حوزه مسائل مهم و حساس بهداشتي- 

(2009,  Friedman) .پزشکي است
 :(Window of Love) «پنجرة مهر» -
از سال ۱۹۹۸ تا کنون مرکز سرمايه گذاري 
ــا توليد و  ــد در آفريق ــل متح ــازمان مل س

ــة راديويي براي جوانان و  پخش يک برنام
ــت جنسيتي و  نوجوانان را در مورد بهداش
ــر» ناميده  ــلامت فردي که «پنجره مه س
ــود، آغاز کرد. در اين برنامه، که ابتدا  مي ش
گفت وگومحور بود، مردم به خصوص جوانان 
مي توانستند با حضور در برنامه با مشاوران 
ــند  ــان را بنويس صحبت کنند يا سؤالاتش
ــي،  ــي، خانوادگ ــط جنس ــورد رواب و در م
ــائل عاطفي، ايدز، ازدواج  ــريابي، مس همس
ــند. با اتمام اين بخش  و غيره آنها را بپرس
ــک بخش ديگر  ــور، ي ــه گفت وگومح برنام
ــت، نمايش  برنامه که به صورت توليدي اس
راديويي است که در حد ۱۵ الي ۳۰ دقيقه 
ــه و ابتکاري و به  ــه اي کاملاً خلاقان به گون
ــائل  ــي به يکي از مس ــي و محل ــان بوم زب
ــتي مي پردازد و گفتارهايي که بين  بهداش
ــود،  بازيگران نمايش راديويي منتقل مي ش
به شکل کاملاً اثربخشي اطلاعات جالبي را 

در اختيار شنوندگان قرار مي دهد. 
ــن نمايش هاي راديويي  نکته اي که در اي
ــت که  ــئله اس جلب توجه مي کند اين مس
ــا و پرمغزي  ــات کاملاً زيب ــلات و کلم جم
ــان  ــي بي ــش راديوي ــران نماي ــن بازيگ بي
مي شود که نه تنها هرگز احساسات کاذب 
مخاطب را تحريک نمي کند بلکه مخاطب 

بيان آنها از زبان بازيگران تأثيرات بيشتري 
ــان دارد، بپرهيزد و معمولاً متن  بر مخاطب
ــي نمايش را خود بازيگران بگويند، که  اصل
ــنده  ــه کليدي را بايد نويس ــه اين نکت البت
ــا کارگردان به آن  ــنامه راديويي و ي نمايش
ــد و به درستي تشخيص  تسلط داشته باش
ــه راوي نمايش در چه مقطعي بايد  دهد ك
وارد صحنه شود و به بيان مطلب بپردازد تا 

به فضاي نمايش لطمه اي وارد نشود.
مستند روايت فتح که هرگز از نگاه يک 
ــود، مصداقي  ــب ايراني کهنه نمي ش مخاط
ــازي مؤثر و موفق راوي  عيني از اين فضاس
ــت. راز جاودانگي اين مستند که شهيد  اس
ــت که  ــي خلق کرده، در اين بوده اس آوين
ــذار راوي با  ــلات تأثيرگ ــا و جم عبارت ه
ــين و صداي رزمندگان و  ــيقي دلنش موس
شهداي دفاع مقدس چنان در هم آميخته 
ــي و معنوي را  ــود که فضايي روحان مي ش
ــي آورد. وقتي  ــود م ــراي مخاطب به وج ب
گوشه هايي از همين مستند از راديو پخش 
مي شود، چنان انسان را اسير خود مي کند 
ــروع به گريه   ــواه مخاطب ش که خواه ناخ
ــي از طريق راديو پخش  ــد؛ زيرا وقت مي کن
ــود، تأثيرگذاري آن بر روي مخاطب  مي ش
ــود. پس پي مي بريم که  چندين برابر مي ش
ــه ديد راوي روي يک موضوع، انتخاب  زاوي
جملات و عبارت هاي کاملاً پخته شده با بار 
ــترده و تأثيرگذار و نوع آهنگ  معنايي گس
ــده در خلق اين فضاسازي مهم و  انتخاب ش

حياتي است.
ب) كنش كلامي يـا کنش متن محور 
(نمونه هايي  راديويـي  نمايشـنامه  در 

جهاني)
در تمامي نمايشنامه هاي راديويي منطق 
ــان هنرمندان بايد  ــه و گفت وگو مي مکالم
ــد که  ــک منطق خاصي برخوردار باش از ي
ــان هنر آن را «موقعيت سخن در  کارشناس
ــبت» مي نامند. آنها معتقدند: «کنش  مناس
ــر بيرون از  ــا ارتباط کلامي اگ ــي و ي کلام
ــبتي که با موقعيت شخص دارد قرار  مناس
ــريح  ــناخته و تش گيرد، هرگز نمي تواند ش
ــتاي افق  ــود». هر گزاره يا کلمه در راس ش
ــرار دارد و معنايش را  ــي خاصي ق اجتماع
ــي آورد. يک يا چند  ــت م از آن افق به دس

سخن که به آن افق تعلق دارد، زمينه هاي 
معنايي گزاره را مي آفرينند. پس بايد گفت: 
ــنامه راديويي حتي يک واژه يا  «در نمايش
ــکل بي طرف و خنثي وجود ندارد...  يک ش
ــه در زبان و کلام  ــراي موجودي آگاه ک . ب
ــان، نظامي تجريدي از  زندگي مي کند، زب
ــت بلکه ديدگاهي است استوار  اشکال نيس
به «منطق چندگونگي»، ديدگاهي شخصي 
از جهان. هر واژه، حرفه، جريان، ضرباهنگ، 
ــاني خاص، نسل، دوران،  کاري خاص، انس
روز و ساعت را حس مي کند. هر واژه زمينه 
ــس مي کند که در آنها  يا زمينه هايي را ح
ــود را مي يابد. تمامي  ــي اجتماعي خ زندگ
ــوند  ــکال با نيت تعيين مي ش واژگان و اش

(احمدي، ۱۳۷۲: ۹۳-۱۱۴)
و  ــناس  زبان ش ــن»  باختي ــل  «ميخائي
ــي از اولين کساني  فيلسوف برجسته روس
بود که «منطق مکالمه» را در گفت گوها و 
مکالمه ها پياده كرد. منطق مکالمه ساخت 
بينامتني است. در اين نظريه هر سخن «به 
ــا غيرعمد، آگاهانه يا غيرآگاهانه» با  عمد ي
ــين که موضوع مشترکي  ــخن هاي پيش س
ــخن هاي آينده که به  ــد و با س ــا هم دارن ب
ــگويي و واکنش به پيدايش  يک معنا پيش
ــد. آواي متن و  ــت، گفت وگو مي کن آنهاس
ــنامه راديويي  کنش کلامي در يک نمايش
در اين «همسرايي» معنا مي يابند. اين مهم 
تنها در مورد يک نمايشنامه راديويي صدق 
ــتن يک فيلمنامه و  نمي کند، بلکه در نوش
يا مستند راديويي نيز کارا و اثرگذار است. 
ــتگي و ارتباط  در واقع باختين موافق پيوس
ــک متن و  ــات و واژه ها در ي ــک کلم نزدي
ــل و گسست ميان کلمات و  مخالف تسلس
ــبک  جملات از لحاظ معنايي بود. او اين س
گفتاري را «منطق گفتاري» نام مي نهد که 
ــيار  ــک نمايش راديويي از اهميت بس در ي
ــه گونه اي آن  ــت و ب فراواني برخوردار اس
ــنامه راديويي»  را «کنش کلامي در نمايش

تعريف مي کنند.
در نمايشنامه هاي راديويي کنش کلامي 

نمايش هـاي  شـنوندگان 
راديويي از کلمات، يک نماد 
نويسـندگان  مي سـازند، 
بـه  را  خوبـي  نمادهـاي 
شـنوندگان معرفـي کننـد؛ 
نمادها هويت نمايشنامه ها 
را شکل مي دهند.

اگر تأكيـد زاويه ديد راوي 
در يـک نمايـش راديويـي 
اعتقادهـا،  ارزش هـا،  بـر 
و  گرايش هــــا  نظرهــا، 
اجتماعــــي  نيازهــــاي 
شنوندگان به عنوان اجزاي 
راديويـي  نمايـش  اصلـي 
باشـد، ايـن توجـه موجب 
مي شـود تـا اعتمادبه نفس 
و توانايـي شـنوندگان در 
حقيقت هـاي  درسـت  درک 
زاويـه  طريـق  از  زندگـي 
ديـد راوي افزايـش يابد و 
رضايت عامه شنوندگان را 

برآورده سازد.
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ــر» (Pachler) محتواي  ــدگاه «پچل از دي
ــذار موجب  ــي اثرگ ــش راديوي ــک نماي ي
ــان کلمات و  ــنونده از مي ــا ش ــود ت مي ش
ــده بين هنرمندان راديو  عبارت هاي بيان ش
روي چند واژه مهم و کليدي دقيق شود و با 
به خاطرسپردن اين واژه ها، نمادي تصويري 
ــرات مثبت و  ــاد تغيي ــراي ايج ــي ب و ذهن
اثربخش در ادامه يک زندگي موفقيت آميز 

(Pavarala,2003:127) .بسازد
ــنامه راديويي صورتي  ــا که نمايش از آنج
جديد از يک هنر متعالي است که با ادبيات 
ــاري گره خوردگي خاصي دارد،  و بيان گفت

متن زير ارائه مي شود:
ــتگاهي از «نشانه ها»  «هنر به منزله دس
ــدگاه نمادي هنر و  ــت. از دي و «نمادها»س
ادبيات چيزي جز مجموعه اي از «نماد»ها 
ــرف حالات،  ــه مع ــي ک ــتند. نمادهاي نيس
احساسات و افکار هنرمندند که در جريان 
ــد و براي  ــي پديد آمده ان ــاط اجتماع ارتب
ــي ديگر به کار گرفته  ايجاد ارتباط اجتماع
مي شوند. هنر به منزله نوعي ارتباط نمادي 
ــودآوردن آثاري  ــي به وج ــت. هنر يعن اس
ــت نمادي ارتباطات  که دقيقاً همان خصل
ــت اين معناي  معمولي را دارد، اما قادر اس
ــيوه هاي غيرمعمول بيان  ــه ش نمادي را ب
ــا دراماتيزه کردن يعني  ــدان ب کند. هنرمن
ــي موقعيت ها يا  ــر جنبه هاي خيال تأکيد ب
افکار، مفاهيمي مي آفرينند که ممکن است 
ــند. بنابراين  ــم و کمتر قابل درک باش مبه
ــق نمي کند، بلکه  ــر چيز جديدي را خل هن
ــمندانه تر بيان  ــد و هوش ــيوه هاي جدي ش
ــت که با معاني  معاني رايج ميان مردم اس
ــود. همچنين از  ــا فهميده مي ش موقعيت ه
ــود که  ــن مي ش مطالعه هنر اين نکته روش
ــي» را نبايد چندان محدود  اصطلاح «معن
ــف را به کار  ــت. هنرمند عواط درنظر گرف
ــي جمعي به  ــخ هاي عاطف ــرد. پاس مي گي
نمادها همانند پاسخ شناختي بخشي از اين 
ــناختي  ــتند. هنر نه تنها از نظر ش امر هس

ــد، بلکه پيامدهاي  به امور وضوح مي بخش
ــخص مي كند. هنر  اجتماعي آنها را نيز مش
ــاني را با يک فکر يا  ــخ کاملاً انس يک پاس
ــد. مثلاً هنر رمان حقه هاي  فعل گره مي زن
ــاي  ــازد و پيامده ــان مي س ــان را عي انس
ــان مي دهد  ــخصي را نش ــات مش تصميم
ــر کل جريان  ــخ هاي فرد ب که چگونه پاس
حوادث اثر مي گذارد و عموماً با به کارگيري 
زيرکانه علاقه خواننده احساس او را درباره 
ــه يک  ــد. خلاص ــديد مي کن ــه تش مخمص
ــده را به عمل در جريان  رمان خوب خوانن
ــي از آن به او مي دهد  ــاند، گزارش مي کش
ــاي اعمال-  ــان از پيامده ــور همزم و به ط
ــن اعمال منجر  ــرايط محيطي که به اي ش
ــود و پيوندهاي مشخص و اجتماعي  مي ش
ــي، ارائه  ــلان و پيامدها توصيف ــان عام مي
ــخصيت هاي  مي کند. رمان اين کار را با ش
ــا ماهيت نمادي و  خيالي انجام مي دهد. ب
ــاني، تحليل موقعيتي و  نمايشي رفتار انس
ــاي اخلاقي خيال تبديل به هنر  دو راهي  ه
ــي، ۱۳۸۶:۹۷)، امري که  ــود (فاضل مي ش
ــنامه هاي راديويي نيز قابل تأييد  در نمايش

است».

شايد به همين دليل است که «وينگنتن» 
ــه  ــي توصي ــان راديوي ــه نمايشنامه نويس ب
مي کند که به دنبال کلمات عميق و اثرگذار 
ــند و مي گويد: «کلمات  در نمايشنامه باش
ــف به اندازه  ــاي خردمندانه و ظري و واژه ه
چندين ساعت پخش يک نمايش راديويي 
ــد:  مي افزاي ــه  خاتم در  و  ــد.  تأثيرگذارترن
ــنوندگان نمايش هاي راديويي از کلمات  ش
ــازند، نويسندگان نمادهاي  يک نماد مي س
خوبي را به شنوندگان معرفي کنند؛ نمادها 
ــکل مي دهند.  ــنامه ها را ش ــت نمايش هوي

(Anderson & Miller,2003)
نمايشـنامه هاي راديويـي و الزامات 

راديويي
ــش،  نماي ــم،  مي داني ــه  ک ــور  همانط
ــت. بنابراين، نه  ــت اس ــازي واقعي شبيه س
ــت،  ــيله وقت گذراني بيهوده نيس تنها وس
ــير  ــي در مس بلکه تمام فعاليت هاي نمايش
ــر اهميت بسزايي  بالندگي و نيک بودن بش
ــد  ــس باي ــولي، ۱۳۸۹: ۱۸۶). پ دارد (رس
گفت: «نمايش راديويي، در حقيقت تجسم 
ــت، به وسيله قهرمانان  حوادث و وقايع اس
ــنونده، آن حادثه را  ــه ترتيبي که ش آن. ب
خيال و تصور ذهني کند و صداي قهرمانان 

داستان را از راديو بشنود». (همان: ۱۸۶)
ــه پژوهش  ــه در مقدم ــان ديگر ک در بي
ــبيه يک  ــد: «نمايش راديويي ش مطرح ش
ــنيداري و  ــم از نوع ش ــت، آن ه سينماس
ــيار موفق تر و کارآمدتر  راديويي آن که بس
از سينماي تصويري است». تفاوت هايي که 
اين سينماي شنيداري با سينماي تصويري 
ــت که  دارد، در موارد فراواني قابل طرح اس
در ذيل به برخي از مهمترين آنها به صورت 

فشرده اشاره مي کنيم:
ــينماي تصويري پرداخت پول و  ۱. در س
ــاي فيلم قدم  ــا دريافت بليت براي تماش ي
ــت، در حالي که براي شنيدن يک  اوليه اس
ــاز به پرداخت هيچ  ــنامه راديويي ني نمايش

هزينه اي نيست.

ــگاه دقيق منطقي و  ــد که بايد با ن مي فهم
ــن هنرمندان  ــاي اي ــه به صحبت ه عاقلان
ــد و آن را در زندگي خود به کار  ــوش کن گ
ــنونده عزيز،  ــدد؛ جملاتي همچون: «ش بن
بيماري هاي جنسي شوخي بردار نيستند»، 
«دوست من، اين حق شماست که در کنار 
ــالمي  ــان به بهترين نحو زندگي س عزيزانت
ــپري کنيد»، «بياييد بياموزيم چگونه  را س
همسرانمان را بهتر دوست داشته باشيم»، 
ــي از وجود شمايند،  ــران شما بخش «همس
ــيد» و  ــلامتي همديگر باش پس به فکر س
«نمايش هاي زيبا براي خانواده هاي زيبا»، 
ــت که در  ــي از اين کنش کلامي اس بخش
ــن مطالب نمايش ها و يا آغاز و پايان آن  بي
ــيقي پرطنين و سرود بومي پخش  با موس
مي شود تا حس وفاداري جوانان و همسران 
(www.ic.gc.ca/eic) .را به همديگر برانگيزد
Heal-) شـفادهنده»  «قلب هـاي   -

ــي  يک ــي  جنوب ــاي  آفريق  :(ing Hearts
ــت که  ــرح قاره آفريقاس ــورهاي مط از کش
ــهم عمده اي را در  نمايش هاي راديويي س
ــي و افزايش دانايي مردم  تغييرات اجتماع
ــلامت عمومي ايفا كرده است.  در حوزه س
ــفادهنده يکي از اين  ــش قلب هاي ش نماي

 Garth نمايش هاي راديويي است که توسط
 Soul يک دکتر و روزنامه نگار شهر ،Japhet
حمايت مالي مي شود و هدف اين نمايشنامه 
ــبک هاي زندگي سالم تر  راديويي ترويج س
بين خانواده هاست. اين مجموعه راديويي، 
ــمت ۱۵ دقيقه اي است که  ــامل ۶۰ قس ش
ــز راديويي محلي  ــان و روي ۹ مرک از ۹ زب
پخش مي شد. جالب توجه است که بدانيم 
ــش راديويي اين  ــدف از پخش اين نماي ه
ــتايي که در  ــنوندگان روس بود که اغلب ش
ــي کمتري  ــزارع کار مي کردند و دسترس م
ــه اين نمايش هاي  ــتند، ب به تلويزيون داش
ــا به افزايش آگاهي  راديويي گوش کنند ت
ــروع  ــد. در زمان ش آنان کمکي کرده باش
ــان  ــن نمايش راديويي کارشناس پخش اي
ــردم را در جريان زمان  ــراي اينکه همه م ب
ــاعت اين نمايش راديويي ۹۰ قسمتي  و س
قرار دهند، به انتشار کتابچه هايي تبليغاتي 
درخصوص اين نمايش راديويي به دو زبان 
ــار به همراه  ــه کثيرالانتش و در ۱۰ روزنام
ــي اقدام  ــطح مل ــم روزنامه ها در س ضمائ
ــد و عمده اين تبليغات و روزنامه ها  نموده ان
ــه گوشه شهر  به همراه ضمائم آن در گوش
ــد تا شنوندگان  Soul پخش و توزيع مي ش

Pa-) ــش يابد ــش راديويي افزاي ــن نماي اي
ــواي  ــوع محت varala,2003:81). در مجم
ــه گونه اي با کلمات  اين نمايش راديويي ب
ــه مردم با  ــي آميخته بود ک ــش کلام و کن
ــش راديويي  ــات اين نماي ــدن تبليغ خوان
ــاعت کاري و  ــا و کتابچه ها س در روزنامه ه
ــه اي دقيق  ــي خود را به گون ــره زندگ روزم
ــد تا بتوانند به اين نمايش  تنظيم مي کردن

راديويي گوش دهند. 
ــگاه «دلوز» بايد  ــک جمع بندي از ن در ي
ــت: راز موفقيت و مقبوليت نمايش هاي  گف
ــورهاي آفريقايي را بايد در  راديويي در کش
ــي نمايش هاي  ــاختار کلام نوع گفتار و س
ــرد که کاملاً به گويش ها  راديويي دنبال ک
ــل دارند.  ــلط کام ــان بومي مردم تس و زب
ــنامه راديويي  ــوز»، «نمايش به اعتقاد «دل
ــردم از زبان  ــن نحو مي تواند با م به بهتري
ــة مردمي را  ــرف بزند و لهج ــان ح خودش
ــد که نمايش براي آنها پخش  ــته باش داش
ــا ارائه مدل تصويري  ــود». در ادامه ب مي ش
ــوان گفت که او  ــگاه «دلوز» مي ت ــر از ن زي
معتقد است کلام گفتاري و يا کنش کلامي 
ــنامه هاي راديويي بايد به تقويت  در نمايش

موارد زير منتهي شود:

پخـش  و  توليـد  افزايـش 
بـه  راديويـي  نمايشـنامه هاي 
شـبکه هاي  تأسـيس  همـراه 
به گونـه اي  نمايـش  راديويـي 
کامـلاً تخصصـي مـورد توافق 
همة کارشناسـان بـزرگ جهان 
اختلاف هـاي  اگـر  و  اسـت 
سـليقه اي هست، بيشـتر حول 
موارد مهمي همچون: زاويه ديد 
محـدوده  کمينه گرايـي،  راوي، 
زماني و يا بيان گفتاري و کنش 
کلامـي که در توليد و اثرگذاري 
نمايش هـاي راديويـي اهميـت 

دوچنداني دارند دور مي زند.

مدل تصويرى از نظريات دلوز



سال يازدهم، شمـاره 67، بهمـن 1391 ماهنـامه علمـي تخصصـي88
صـداي جمهـوري اسلامي ايـران 89

ــر» (Pachler) محتواي  ــدگاه «پچل از دي
ــذار موجب  ــي اثرگ ــش راديوي ــک نماي ي
ــان کلمات و  ــنونده از مي ــا ش ــود ت مي ش
ــده بين هنرمندان راديو  عبارت هاي بيان ش
روي چند واژه مهم و کليدي دقيق شود و با 
به خاطرسپردن اين واژه ها، نمادي تصويري 
ــرات مثبت و  ــاد تغيي ــراي ايج ــي ب و ذهن
اثربخش در ادامه يک زندگي موفقيت آميز 

(Pavarala,2003:127) .بسازد
ــنامه راديويي صورتي  ــا که نمايش از آنج
جديد از يک هنر متعالي است که با ادبيات 
ــاري گره خوردگي خاصي دارد،  و بيان گفت

متن زير ارائه مي شود:
ــتگاهي از «نشانه ها»  «هنر به منزله دس
ــدگاه نمادي هنر و  ــت. از دي و «نمادها»س
ادبيات چيزي جز مجموعه اي از «نماد»ها 
ــرف حالات،  ــه مع ــي ک ــتند. نمادهاي نيس
احساسات و افکار هنرمندند که در جريان 
ــد و براي  ــي پديد آمده ان ــاط اجتماع ارتب
ــي ديگر به کار گرفته  ايجاد ارتباط اجتماع
مي شوند. هنر به منزله نوعي ارتباط نمادي 
ــودآوردن آثاري  ــي به وج ــت. هنر يعن اس
ــت نمادي ارتباطات  که دقيقاً همان خصل
ــت اين معناي  معمولي را دارد، اما قادر اس
ــيوه هاي غيرمعمول بيان  ــه ش نمادي را ب
ــا دراماتيزه کردن يعني  ــدان ب کند. هنرمن
ــي موقعيت ها يا  ــر جنبه هاي خيال تأکيد ب
افکار، مفاهيمي مي آفرينند که ممکن است 
ــند. بنابراين  ــم و کمتر قابل درک باش مبه
ــق نمي کند، بلکه  ــر چيز جديدي را خل هن
ــمندانه تر بيان  ــد و هوش ــيوه هاي جدي ش
ــت که با معاني  معاني رايج ميان مردم اس
ــود. همچنين از  ــا فهميده مي ش موقعيت ه
ــود که  ــن مي ش مطالعه هنر اين نکته روش
ــي» را نبايد چندان محدود  اصطلاح «معن
ــف را به کار  ــت. هنرمند عواط درنظر گرف
ــي جمعي به  ــخ هاي عاطف ــرد. پاس مي گي
نمادها همانند پاسخ شناختي بخشي از اين 
ــناختي  ــتند. هنر نه تنها از نظر ش امر هس

ــد، بلکه پيامدهاي  به امور وضوح مي بخش
ــخص مي كند. هنر  اجتماعي آنها را نيز مش
ــاني را با يک فکر يا  ــخ کاملاً انس يک پاس
ــد. مثلاً هنر رمان حقه هاي  فعل گره مي زن
ــاي  ــازد و پيامده ــان مي س ــان را عي انس
ــان مي دهد  ــخصي را نش ــات مش تصميم
ــر کل جريان  ــخ هاي فرد ب که چگونه پاس
حوادث اثر مي گذارد و عموماً با به کارگيري 
زيرکانه علاقه خواننده احساس او را درباره 
ــه يک  ــد. خلاص ــديد مي کن ــه تش مخمص
ــده را به عمل در جريان  رمان خوب خوانن
ــي از آن به او مي دهد  ــاند، گزارش مي کش
ــاي اعمال-  ــان از پيامده ــور همزم و به ط
ــن اعمال منجر  ــرايط محيطي که به اي ش
ــود و پيوندهاي مشخص و اجتماعي  مي ش
ــي، ارائه  ــلان و پيامدها توصيف ــان عام مي
ــخصيت هاي  مي کند. رمان اين کار را با ش
ــا ماهيت نمادي و  خيالي انجام مي دهد. ب
ــاني، تحليل موقعيتي و  نمايشي رفتار انس
ــاي اخلاقي خيال تبديل به هنر  دو راهي  ه
ــي، ۱۳۸۶:۹۷)، امري که  ــود (فاضل مي ش
ــنامه هاي راديويي نيز قابل تأييد  در نمايش

است».

شايد به همين دليل است که «وينگنتن» 
ــه  ــي توصي ــان راديوي ــه نمايشنامه نويس ب
مي کند که به دنبال کلمات عميق و اثرگذار 
ــند و مي گويد: «کلمات  در نمايشنامه باش
ــف به اندازه  ــاي خردمندانه و ظري و واژه ه
چندين ساعت پخش يک نمايش راديويي 
ــد:  مي افزاي ــه  خاتم در  و  ــد.  تأثيرگذارترن
ــنوندگان نمايش هاي راديويي از کلمات  ش
ــازند، نويسندگان نمادهاي  يک نماد مي س
خوبي را به شنوندگان معرفي کنند؛ نمادها 
ــکل مي دهند.  ــنامه ها را ش ــت نمايش هوي

(Anderson & Miller,2003)
نمايشـنامه هاي راديويـي و الزامات 

راديويي
ــش،  نماي ــم،  مي داني ــه  ک ــور  همانط
ــت. بنابراين، نه  ــت اس ــازي واقعي شبيه س
ــت،  ــيله وقت گذراني بيهوده نيس تنها وس
ــير  ــي در مس بلکه تمام فعاليت هاي نمايش
ــر اهميت بسزايي  بالندگي و نيک بودن بش
ــد  ــس باي ــولي، ۱۳۸۹: ۱۸۶). پ دارد (رس
گفت: «نمايش راديويي، در حقيقت تجسم 
ــت، به وسيله قهرمانان  حوادث و وقايع اس
ــنونده، آن حادثه را  ــه ترتيبي که ش آن. ب
خيال و تصور ذهني کند و صداي قهرمانان 

داستان را از راديو بشنود». (همان: ۱۸۶)
ــه پژوهش  ــه در مقدم ــان ديگر ک در بي
ــبيه يک  ــد: «نمايش راديويي ش مطرح ش
ــنيداري و  ــم از نوع ش ــت، آن ه سينماس
ــيار موفق تر و کارآمدتر  راديويي آن که بس
از سينماي تصويري است». تفاوت هايي که 
اين سينماي شنيداري با سينماي تصويري 
ــت که  دارد، در موارد فراواني قابل طرح اس
در ذيل به برخي از مهمترين آنها به صورت 

فشرده اشاره مي کنيم:
ــينماي تصويري پرداخت پول و  ۱. در س
ــاي فيلم قدم  ــا دريافت بليت براي تماش ي
ــت، در حالي که براي شنيدن يک  اوليه اس
ــاز به پرداخت هيچ  ــنامه راديويي ني نمايش

هزينه اي نيست.

ــگاه دقيق منطقي و  ــد که بايد با ن مي فهم
ــن هنرمندان  ــاي اي ــه به صحبت ه عاقلان
ــد و آن را در زندگي خود به کار  ــوش کن گ
ــنونده عزيز،  ــدد؛ جملاتي همچون: «ش بن
بيماري هاي جنسي شوخي بردار نيستند»، 
«دوست من، اين حق شماست که در کنار 
ــالمي  ــان به بهترين نحو زندگي س عزيزانت
ــپري کنيد»، «بياييد بياموزيم چگونه  را س
همسرانمان را بهتر دوست داشته باشيم»، 
ــي از وجود شمايند،  ــران شما بخش «همس
ــيد» و  ــلامتي همديگر باش پس به فکر س
«نمايش هاي زيبا براي خانواده هاي زيبا»، 
ــت که در  ــي از اين کنش کلامي اس بخش
ــن مطالب نمايش ها و يا آغاز و پايان آن  بي
ــيقي پرطنين و سرود بومي پخش  با موس
مي شود تا حس وفاداري جوانان و همسران 
(www.ic.gc.ca/eic) .را به همديگر برانگيزد
Heal-) شـفادهنده»  «قلب هـاي   -

ــي  يک ــي  جنوب ــاي  آفريق  :(ing Hearts
ــت که  ــرح قاره آفريقاس ــورهاي مط از کش
ــهم عمده اي را در  نمايش هاي راديويي س
ــي و افزايش دانايي مردم  تغييرات اجتماع
ــلامت عمومي ايفا كرده است.  در حوزه س
ــفادهنده يکي از اين  ــش قلب هاي ش نماي

 Garth نمايش هاي راديويي است که توسط
 Soul يک دکتر و روزنامه نگار شهر ،Japhet
حمايت مالي مي شود و هدف اين نمايشنامه 
ــبک هاي زندگي سالم تر  راديويي ترويج س
بين خانواده هاست. اين مجموعه راديويي، 
ــمت ۱۵ دقيقه اي است که  ــامل ۶۰ قس ش
ــز راديويي محلي  ــان و روي ۹ مرک از ۹ زب
پخش مي شد. جالب توجه است که بدانيم 
ــش راديويي اين  ــدف از پخش اين نماي ه
ــتايي که در  ــنوندگان روس بود که اغلب ش
ــي کمتري  ــزارع کار مي کردند و دسترس م
ــه اين نمايش هاي  ــتند، ب به تلويزيون داش
ــا به افزايش آگاهي  راديويي گوش کنند ت
ــروع  ــد. در زمان ش آنان کمکي کرده باش
ــان  ــن نمايش راديويي کارشناس پخش اي
ــردم را در جريان زمان  ــراي اينکه همه م ب
ــاعت اين نمايش راديويي ۹۰ قسمتي  و س
قرار دهند، به انتشار کتابچه هايي تبليغاتي 
درخصوص اين نمايش راديويي به دو زبان 
ــار به همراه  ــه کثيرالانتش و در ۱۰ روزنام
ــي اقدام  ــطح مل ــم روزنامه ها در س ضمائ
ــد و عمده اين تبليغات و روزنامه ها  نموده ان
ــه گوشه شهر  به همراه ضمائم آن در گوش
ــد تا شنوندگان  Soul پخش و توزيع مي ش

Pa-) ــش يابد ــش راديويي افزاي ــن نماي اي
ــواي  ــوع محت varala,2003:81). در مجم
ــه گونه اي با کلمات  اين نمايش راديويي ب
ــه مردم با  ــي آميخته بود ک ــش کلام و کن
ــش راديويي  ــات اين نماي ــدن تبليغ خوان
ــاعت کاري و  ــا و کتابچه ها س در روزنامه ه
ــه اي دقيق  ــي خود را به گون ــره زندگ روزم
ــد تا بتوانند به اين نمايش  تنظيم مي کردن

راديويي گوش دهند. 
ــگاه «دلوز» بايد  ــک جمع بندي از ن در ي
ــت: راز موفقيت و مقبوليت نمايش هاي  گف
ــورهاي آفريقايي را بايد در  راديويي در کش
ــي نمايش هاي  ــاختار کلام نوع گفتار و س
ــرد که کاملاً به گويش ها  راديويي دنبال ک
ــل دارند.  ــلط کام ــان بومي مردم تس و زب
ــنامه راديويي  ــوز»، «نمايش به اعتقاد «دل
ــردم از زبان  ــن نحو مي تواند با م به بهتري
ــة مردمي را  ــرف بزند و لهج ــان ح خودش
ــد که نمايش براي آنها پخش  ــته باش داش
ــا ارائه مدل تصويري  ــود». در ادامه ب مي ش
ــوان گفت که او  ــگاه «دلوز» مي ت ــر از ن زي
معتقد است کلام گفتاري و يا کنش کلامي 
ــنامه هاي راديويي بايد به تقويت  در نمايش

موارد زير منتهي شود:

پخـش  و  توليـد  افزايـش 
بـه  راديويـي  نمايشـنامه هاي 
شـبکه هاي  تأسـيس  همـراه 
به گونـه اي  نمايـش  راديويـي 
کامـلاً تخصصـي مـورد توافق 
همة کارشناسـان بـزرگ جهان 
اختلاف هـاي  اگـر  و  اسـت 
سـليقه اي هست، بيشـتر حول 
موارد مهمي همچون: زاويه ديد 
محـدوده  کمينه گرايـي،  راوي، 
زماني و يا بيان گفتاري و کنش 
کلامـي که در توليد و اثرگذاري 
نمايش هـاي راديويـي اهميـت 

دوچنداني دارند دور مي زند.

مدل تصويرى از نظريات دلوز
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ــته باشند، چنان با لطافت و زيبايي به  داش
ــان ۳۰ دقيقه اي  ــش خود در زم ايفاي نق
ــد که بهترين تأثير را بر مخاطب  مي پردازن

داشته باشد.
سـرگرمي-  فراينـد  از  اسـتفاده 
آموزشي در تهيه نمايشنامه راديويي

ــي-  ــس» مي گويد: «راهبرد آموزش «گت
ــاي راديويي  ــرگرمي در توليد نمايش ه س
ــرد دارد و آن اين  ــت منحصربه ف يک مزي
ــت که باعث اثرات قوي بر شنوندگان و  اس
ــياري در  نيز موجب تغييرات اجتماعي بس

(VanZyl,2007:17) .«رفتارها مي شود
براي اينکه اين راهبرد و يا فرايند به خوبي 
در نمايش راديويي اجرا شود، بايد همه افراد 
ــش کافي و آموزش  ــرِ نمايش، از دان درگي
کامل برخوردار باشند، به خصوص در مورد 
ــود.  ــي که پخش مي ش ــواي اطلاعات محت
آموزش شنوندگان به روش نمايش راديويي 
ــائل اجتماعي  در حوزه هاي مختلف از مس
گرفته تا بهداشت، فرهنگ، اقتصاد، خانواده 
ــت و بدون دانش کافي،  و غيره، دشوار اس
ــت.  تخصص و ذوق هنري امکان پذير نيس
ــي در يک  ــش راديوي ــک نماي ــه ي چنانچ
فضاي کاملاً خشک و بي روح ساخته شود، 
ــدارد و آنان را  ــنوندگان جذابيت  ن براي ش
ــش راديويي ترغيب  ــنيدن تمام نماي به ش
ــتفاده از اين فرايند  ــد. بنابراين اس نمي كن
هم موجب حفظ مخاطبان فعلي مي شود و 
هم موجب جذب مخاطبان جديد. در واقع 
ــي از عوامل  ــرگرمي و آموزش مؤلفه هاي س
ــت  ــدي و تضمين کننده بقاي راديوس کلي
ــارز آن را مي توان در  که انعکاس و نمود ب
نمايش هاي راديويي دنبال کرد. استفاده از 
ــرگرمي و آموزشي در يک نمايش  فنون س
ــت،  ــي هرچند مفهوم جديدي نيس راديوي
ــياري از تهيه کنندگان و  ــال بس ــا اين ح ب
پديدآوران نمايش هاي راديويي به آن کمتر 

ــر در نمايش هاي  ــت مي دهند و يا اگ اهمي
ــه مي کنند، در  ــود به آن توج ــي خ راديوي
ــتند و عملاً  ــن روش موفق نيس ــرد اي کارب
گاهي مواقع مشاهده مي شود که در ادغام 
ــرگرمي با مشکلات  پيام هاي آموزشي- س
ــوند. در مجموع به نظر  زيادي مواجه مي ش
ــي و  ــد برگزاري کارگاه هاي آموزش مي رس
بهره گيري از اساتيد و کارشناسان باتجربه 
ــيب جدي  در اين امر بتواند به رفع اين آس

ياري رساند.
توجـه به نقـش اساسـي يادگيري و 
آموزشي نمايشنامه هاي راديويي براي 

مخاطبان
ــازمان هايي  س که  گوناگوني  گزارش هاي 
ــد، حاکي  ــر کرده ان ــکو منتش مانند يونس
ــاي راديويي موجب  ــه نمايش ه ــد ک از آنن
ايجاد تغييراتي اساسي در فرايند يادگيري 
ــا توجه به  ــده اند. امروزه ب ــنوندگان ش ش
ــان ها، خلاقيت ها و  ــي جوامع، انس گوناگون
ــاز به وجود تنوع  علاقه مندي هاي آنان، ني
ــوزش مخاطبان  ــاي يادگيري و آم روش ه
ــود و اين امر نيازمند يک  ــاس مي ش احس
ــازي راديويي است  قالب جديد از برنامه س
ــته  ــه انعطاف کافي را در اين زمينه داش ک

(Haddad,2000:65) .باشد
ــازي  ــاي برنامه س ــة گونه ه ــان هم از مي
ــش از همه  ــش راديويي بي ــو، نماي در رادي
ــت کاربرد  ــت. در حقيق ــه اس ــورد توج م
ــد  ــنامه هاي راديويي به منظور رش نمايش
ــي مخاطبان  ــي و داناي ــازي آگاه و غني س
ــت. به همين دليل است که اين ديدگاه  اس
ــو وجود دارد  ــانه رادي در بين اصحاب رس
ــي يک منبع  ــنامه هاي راديوي که: «نمايش
ــش دانايي  ــد براي افزاي ــد و کارآم قدرتمن
ــتند.»  ــي مخاطبان هس ــوزش همگان و آم

(Nombre,2010:105)
ــود  ــکارتر مي ش ــئله زماني آش ــن مس اي

ــيم  ــته باش ــوان مثال به ياد داش که به عن
ــازمان هاي  ــط س ــه توس ــي ک در مطالعات
ــت، راديو از  ــورت گرفته اس بين المللي ص
ــال ۱۹۷۹ با پخش نمايش هاي راديويي  س
ــائل  مختلف و با موضوعات گوناگون، از مس
ــتي و  ــائل بهداش ــاورزي گرفته تا مس کش
ــت توانمندي ها و  ــته اس ــي، توانس اجتماع
ارزش هاي خود را به عنوان يک روش ساده 
ــده در افزايش آگاهي و استمرار  و اثبات ش
ــان دهد. به گونه اي  يادگيري مخاطبان نش
که تحقيقات در کشورهاي آفريقايي نشان 
مي دهد پخش نمايش هاي راديويي توانسته 
است اطلاعات مورد نياز مردم را در اختيار 
ــات و آگاهي  ــطح اطلاع آنها قرار داده، س
ــورد نياز زندگي  ــائل م آنها را در تمام مس
ــا افزايش دهد. نمايش هاي راديويي که  آنه
ــوند  ــي توليد مي ش ــورهاي آفريقاي در کش
ــگان تقريباً بين ۱۳۰۰  ــکل کاملاً راي به ش
مرکز راديويي توزيع مي شوند تا همه مردم 
ــتفاده كنند (همان: ۹۷).  بتوانند از آنها اس
اين گونه بهره گيري از نمايش هاي راديويي 
ــرعت يادگيري  ــي و س ــش آگاه در افزاي
مخاطبان نظريه «سامسون» و همکاران را 
منعکس مي کند که مي گويند: نمايش هاي 
ــرورش و فعال کردن  ــه پ ــي قادر ب راديوي
حداقل هفت نوع از ادراک مخاطبان است:

۱. زباني (Linguistic): ادراک کلمات
Logical - math-) ــي ۲. منطقي- رياض

matical): ادراک اعداد و استدلال
ــر و  ــي (Spatial): ادراک تصوي ۳. فضاي

اشکال سه بُعدي
ــيقايي (Musical): ادراک درجه  ۴. موس
ــم (Rhythm) و طنين  ــدا (Tone)، ريت ص

(Timbre)
Bodily-kinaesthet-) ۵. بدني- جنبشي

ic): ادراک همه بدن و دست ها
ــردي (Interpersonal): ادراک  ۶. ميان ف

مسائل اجتماعي
ــردي (Intrapersonal): ادراک  ۷. درون ف

خودآگاهي
ــيم بندي  ــن تقس ــون از اي ــدف سامس ه
ــک نمايش  ــه بدانيم چگونه ي ــت ک آن اس
ــازي و  ــاه مي تواند به فعال س راديويي کوت
ــان کمک  ــرک ادراکات بدني يک انس تح

ــما بايد  ــم ش ــک فيل ــدن ي ــراي دي ۲. ب
ــاعت ها از کار و زندگي خود بزنيد تا هم  س
بليت تهيه نماييد و هم منتظر زمان پخش 
ــنيدن يک  ــويد، در حالي که براي ش آن ش
نمايش راديويي با آسودگي خاطر مي توانيد 
به کارهاي روزمره خود بپردازيد و در زمان 
ــدون اينکه از وقت خود بزنيد، در  پخش، ب
ــل کار به آن گوش  ــيد يا در مح منزل باش

دهيد.
ــيدن به نتيجه نهايي از  ۳. شما براي رس
ــاعت يا  ــک فيلم مجبوريد يک س ديدن ي
ــتر وقت خود را صرف ديدن اين فيلم  بيش
کنيد، اما در ۱۵ دقيقه يا حداكثر ۳۰ دقيقه 
به محتوا و نتايج يک نمايش راديويي خوب 
پي مي بريد؛ کمترين زمان صرف شده براي 

دستيابي به بيشترين نکات ارزشمند. 
ــت  ــينمايي ممکن اس ۴. در يک فيلم س
ــياري از تصاوير، جمله ها و عبارات و يا  بس
ــراي بينندگان بدآموزي  صحنه هاي فيلم ب
ــاد، اخلاقيات و  ــد و يا با اعتق ــته باش داش
ــته  فرهنگ هاي همه مردم همخواني نداش
ــد، در حالي که در يک نمايش راديويي  باش
از آنجا که نمايش به صورت شنيداري و با 
نگاه دقيق و منسجم نويسنده و يا کارگردان 
ــنامه تهيه و توليد مي شود، معمولاً  نمايش
ــد و نمايش  ــوارد کمتر پيش مي آي ــن م اي
ــلايق و ديدگاه هاي  راديويي با توجه به س

عموم مردم توليد و پخش مي شود.
ــش راديويي، هدف،  ۵. در ارائه يک نماي
افزايش آگاهي، دانايي، نشاط و اميدآفريني 

ــائل مختلف زندگي  مخاطبان در حوزه مس
ــت و هنرمندان نمايشنامه هاي راديويي  اس
ــاي خود را بر  ــلاش مي کنند تا نمايش ه ت
ــکلات و آسيب هاي روز توليد و  اساس مش
پخش نمايند و به ارائه راه حل هاي مناسب 
ــينما اين امر نه  بپردازند، در حالي که در س
ــا به ندرت اتفاق مي افتد، بلکه عملاً در  تنه
ــياري مواقع فيلم هاي سينمايي موجب  بس
بروز مشکلات و چالش هاي عديده اي براي 
مخاطبان و خانواده ها شده و عملاً خود اين 
فيلم ها به وجودآورنده مشکل و آسيب براي 

بيننده شده اند. 
ــال بعد از ذکر چندين تفاوت فاحش و  ح
کليدي بين نمايش هاي راديويي و سينما، 
ــات راديويي در  ــه به برخي از الزام در ادام
ــنامه هاي راديويي  ــش نمايش ــد و پخ تولي

اشاره  هايي خواهيم داشت:
نمايشـنامه  متـن  در  هدف گرايـي 

راديويي
ــش راديويي هدف نيز  در خلق يک نماي
از اهميت فراواني برخوردار است. نويسنده 
ــنامه راديويي بايد هدف محوري  يک نمايش
ــتن يک نمايشنامه راديويي  خود را از نوش
ــدي کار يک  ــخص نمايد تا مراحل بع مش
ــرانجام  ــي با موفقيت به س نمايش راديوي

برسد.
ــن» (۲۰۰۱): «قبل از  ــخن «هانس به س
ــش راديويي بايد هدف از  اجراي يک نماي
توليد آن چنان شفاف و رسا باشد که تمام 
ــتان پردازي در يک نمايش  گفتارها و داس
ــرار گيرد، به گونه اي که  راديويي تابع آن ق
ــوح به هدف  ــان به وض ــه مخاطب در خاتم
ــت پيدا  پخش چنين نمايش راديويي دس

(Friedman,2009:85) .«کنند
ــت که اگر همه  تأثير کلي اين امر آن اس
ــش راديويي از هدف  ــت اندرکاران نماي دس
ــن نمايش راديويي آگاهي  غايي تهيه چني

شبيه ســـازي  «نمــايـش، 
واقعيـت اسـت. بنابراين، نه 
وقت گذرانـي  وسـيله  تنهـا 
بيهـوده نيسـت، بلکـه تمام 
در  نمايشـي  فعاليت هـاي 
مسـير بالندگي و نيک بودن 
بشر اهميت بسزايي دارد
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ــته باشند، چنان با لطافت و زيبايي به  داش
ــان ۳۰ دقيقه اي  ــش خود در زم ايفاي نق
ــد که بهترين تأثير را بر مخاطب  مي پردازن

داشته باشد.
سـرگرمي-  فراينـد  از  اسـتفاده 
آموزشي در تهيه نمايشنامه راديويي

ــي-  ــس» مي گويد: «راهبرد آموزش «گت
ــاي راديويي  ــرگرمي در توليد نمايش ه س
ــرد دارد و آن اين  ــت منحصربه ف يک مزي
ــت که باعث اثرات قوي بر شنوندگان و  اس
ــياري در  نيز موجب تغييرات اجتماعي بس

(VanZyl,2007:17) .«رفتارها مي شود
براي اينکه اين راهبرد و يا فرايند به خوبي 
در نمايش راديويي اجرا شود، بايد همه افراد 
ــش کافي و آموزش  ــرِ نمايش، از دان درگي
کامل برخوردار باشند، به خصوص در مورد 
ــود.  ــي که پخش مي ش ــواي اطلاعات محت
آموزش شنوندگان به روش نمايش راديويي 
ــائل اجتماعي  در حوزه هاي مختلف از مس
گرفته تا بهداشت، فرهنگ، اقتصاد، خانواده 
ــت و بدون دانش کافي،  و غيره، دشوار اس
ــت.  تخصص و ذوق هنري امکان پذير نيس
ــي در يک  ــش راديوي ــک نماي ــه ي چنانچ
فضاي کاملاً خشک و بي روح ساخته شود، 
ــدارد و آنان را  ــنوندگان جذابيت  ن براي ش
ــش راديويي ترغيب  ــنيدن تمام نماي به ش
ــتفاده از اين فرايند  ــد. بنابراين اس نمي كن
هم موجب حفظ مخاطبان فعلي مي شود و 
هم موجب جذب مخاطبان جديد. در واقع 
ــي از عوامل  ــرگرمي و آموزش مؤلفه هاي س
ــت  ــدي و تضمين کننده بقاي راديوس کلي
ــارز آن را مي توان در  که انعکاس و نمود ب
نمايش هاي راديويي دنبال کرد. استفاده از 
ــرگرمي و آموزشي در يک نمايش  فنون س
ــت،  ــي هرچند مفهوم جديدي نيس راديوي
ــياري از تهيه کنندگان و  ــال بس ــا اين ح ب
پديدآوران نمايش هاي راديويي به آن کمتر 

ــر در نمايش هاي  ــت مي دهند و يا اگ اهمي
ــه مي کنند، در  ــود به آن توج ــي خ راديوي
ــتند و عملاً  ــن روش موفق نيس ــرد اي کارب
گاهي مواقع مشاهده مي شود که در ادغام 
ــرگرمي با مشکلات  پيام هاي آموزشي- س
ــوند. در مجموع به نظر  زيادي مواجه مي ش
ــي و  ــد برگزاري کارگاه هاي آموزش مي رس
بهره گيري از اساتيد و کارشناسان باتجربه 
ــيب جدي  در اين امر بتواند به رفع اين آس

ياري رساند.
توجـه به نقـش اساسـي يادگيري و 
آموزشي نمايشنامه هاي راديويي براي 

مخاطبان
ــازمان هايي  س که  گوناگوني  گزارش هاي 
ــد، حاکي  ــر کرده ان ــکو منتش مانند يونس
ــاي راديويي موجب  ــه نمايش ه ــد ک از آنن
ايجاد تغييراتي اساسي در فرايند يادگيري 
ــا توجه به  ــده اند. امروزه ب ــنوندگان ش ش
ــان ها، خلاقيت ها و  ــي جوامع، انس گوناگون
ــاز به وجود تنوع  علاقه مندي هاي آنان، ني
ــوزش مخاطبان  ــاي يادگيري و آم روش ه
ــود و اين امر نيازمند يک  ــاس مي ش احس
ــازي راديويي است  قالب جديد از برنامه س
ــته  ــه انعطاف کافي را در اين زمينه داش ک

(Haddad,2000:65) .باشد
ــازي  ــاي برنامه س ــة گونه ه ــان هم از مي
ــش از همه  ــش راديويي بي ــو، نماي در رادي
ــت کاربرد  ــت. در حقيق ــه اس ــورد توج م
ــد  ــنامه هاي راديويي به منظور رش نمايش
ــي مخاطبان  ــي و داناي ــازي آگاه و غني س
ــت. به همين دليل است که اين ديدگاه  اس
ــو وجود دارد  ــانه رادي در بين اصحاب رس
ــي يک منبع  ــنامه هاي راديوي که: «نمايش
ــش دانايي  ــد براي افزاي ــد و کارآم قدرتمن
ــتند.»  ــي مخاطبان هس ــوزش همگان و آم

(Nombre,2010:105)
ــود  ــکارتر مي ش ــئله زماني آش ــن مس اي

ــيم  ــته باش ــوان مثال به ياد داش که به عن
ــازمان هاي  ــط س ــه توس ــي ک در مطالعات
ــت، راديو از  ــورت گرفته اس بين المللي ص
ــال ۱۹۷۹ با پخش نمايش هاي راديويي  س
ــائل  مختلف و با موضوعات گوناگون، از مس
ــتي و  ــائل بهداش ــاورزي گرفته تا مس کش
ــت توانمندي ها و  ــته اس ــي، توانس اجتماع
ارزش هاي خود را به عنوان يک روش ساده 
ــده در افزايش آگاهي و استمرار  و اثبات ش
ــان دهد. به گونه اي  يادگيري مخاطبان نش
که تحقيقات در کشورهاي آفريقايي نشان 
مي دهد پخش نمايش هاي راديويي توانسته 
است اطلاعات مورد نياز مردم را در اختيار 
ــات و آگاهي  ــطح اطلاع آنها قرار داده، س
ــورد نياز زندگي  ــائل م آنها را در تمام مس
ــا افزايش دهد. نمايش هاي راديويي که  آنه
ــوند  ــي توليد مي ش ــورهاي آفريقاي در کش
ــگان تقريباً بين ۱۳۰۰  ــکل کاملاً راي به ش
مرکز راديويي توزيع مي شوند تا همه مردم 
ــتفاده كنند (همان: ۹۷).  بتوانند از آنها اس
اين گونه بهره گيري از نمايش هاي راديويي 
ــرعت يادگيري  ــي و س ــش آگاه در افزاي
مخاطبان نظريه «سامسون» و همکاران را 
منعکس مي کند که مي گويند: نمايش هاي 
ــرورش و فعال کردن  ــه پ ــي قادر ب راديوي
حداقل هفت نوع از ادراک مخاطبان است:

۱. زباني (Linguistic): ادراک کلمات
Logical - math-) ــي ۲. منطقي- رياض

matical): ادراک اعداد و استدلال
ــر و  ــي (Spatial): ادراک تصوي ۳. فضاي

اشکال سه بُعدي
ــيقايي (Musical): ادراک درجه  ۴. موس
ــم (Rhythm) و طنين  ــدا (Tone)، ريت ص

(Timbre)
Bodily-kinaesthet-) ۵. بدني- جنبشي

ic): ادراک همه بدن و دست ها
ــردي (Interpersonal): ادراک  ۶. ميان ف

مسائل اجتماعي
ــردي (Intrapersonal): ادراک  ۷. درون ف

خودآگاهي
ــيم بندي  ــن تقس ــون از اي ــدف سامس ه
ــک نمايش  ــه بدانيم چگونه ي ــت ک آن اس
ــازي و  ــاه مي تواند به فعال س راديويي کوت
ــان کمک  ــرک ادراکات بدني يک انس تح

ــما بايد  ــم ش ــک فيل ــدن ي ــراي دي ۲. ب
ــاعت ها از کار و زندگي خود بزنيد تا هم  س
بليت تهيه نماييد و هم منتظر زمان پخش 
ــنيدن يک  ــويد، در حالي که براي ش آن ش
نمايش راديويي با آسودگي خاطر مي توانيد 
به کارهاي روزمره خود بپردازيد و در زمان 
ــدون اينکه از وقت خود بزنيد، در  پخش، ب
ــل کار به آن گوش  ــيد يا در مح منزل باش

دهيد.
ــيدن به نتيجه نهايي از  ۳. شما براي رس
ــاعت يا  ــک فيلم مجبوريد يک س ديدن ي
ــتر وقت خود را صرف ديدن اين فيلم  بيش
کنيد، اما در ۱۵ دقيقه يا حداكثر ۳۰ دقيقه 
به محتوا و نتايج يک نمايش راديويي خوب 
پي مي بريد؛ کمترين زمان صرف شده براي 

دستيابي به بيشترين نکات ارزشمند. 
ــت  ــينمايي ممکن اس ۴. در يک فيلم س
ــياري از تصاوير، جمله ها و عبارات و يا  بس
ــراي بينندگان بدآموزي  صحنه هاي فيلم ب
ــاد، اخلاقيات و  ــد و يا با اعتق ــته باش داش
ــته  فرهنگ هاي همه مردم همخواني نداش
ــد، در حالي که در يک نمايش راديويي  باش
از آنجا که نمايش به صورت شنيداري و با 
نگاه دقيق و منسجم نويسنده و يا کارگردان 
ــنامه تهيه و توليد مي شود، معمولاً  نمايش
ــد و نمايش  ــوارد کمتر پيش مي آي ــن م اي
ــلايق و ديدگاه هاي  راديويي با توجه به س

عموم مردم توليد و پخش مي شود.
ــش راديويي، هدف،  ۵. در ارائه يک نماي
افزايش آگاهي، دانايي، نشاط و اميدآفريني 

ــائل مختلف زندگي  مخاطبان در حوزه مس
ــت و هنرمندان نمايشنامه هاي راديويي  اس
ــاي خود را بر  ــلاش مي کنند تا نمايش ه ت
ــکلات و آسيب هاي روز توليد و  اساس مش
پخش نمايند و به ارائه راه حل هاي مناسب 
ــينما اين امر نه  بپردازند، در حالي که در س
ــا به ندرت اتفاق مي افتد، بلکه عملاً در  تنه
ــياري مواقع فيلم هاي سينمايي موجب  بس
بروز مشکلات و چالش هاي عديده اي براي 
مخاطبان و خانواده ها شده و عملاً خود اين 
فيلم ها به وجودآورنده مشکل و آسيب براي 

بيننده شده اند. 
ــال بعد از ذکر چندين تفاوت فاحش و  ح
کليدي بين نمايش هاي راديويي و سينما، 
ــات راديويي در  ــه به برخي از الزام در ادام
ــنامه هاي راديويي  ــش نمايش ــد و پخ تولي

اشاره  هايي خواهيم داشت:
نمايشـنامه  متـن  در  هدف گرايـي 

راديويي
ــش راديويي هدف نيز  در خلق يک نماي
از اهميت فراواني برخوردار است. نويسنده 
ــنامه راديويي بايد هدف محوري  يک نمايش
ــتن يک نمايشنامه راديويي  خود را از نوش
ــدي کار يک  ــخص نمايد تا مراحل بع مش
ــرانجام  ــي با موفقيت به س نمايش راديوي

برسد.
ــن» (۲۰۰۱): «قبل از  ــخن «هانس به س
ــش راديويي بايد هدف از  اجراي يک نماي
توليد آن چنان شفاف و رسا باشد که تمام 
ــتان پردازي در يک نمايش  گفتارها و داس
ــرار گيرد، به گونه اي که  راديويي تابع آن ق
ــوح به هدف  ــان به وض ــه مخاطب در خاتم
ــت پيدا  پخش چنين نمايش راديويي دس

(Friedman,2009:85) .«کنند
ــت که اگر همه  تأثير کلي اين امر آن اس
ــش راديويي از هدف  ــت اندرکاران نماي دس
ــن نمايش راديويي آگاهي  غايي تهيه چني

شبيه ســـازي  «نمــايـش، 
واقعيـت اسـت. بنابراين، نه 
وقت گذرانـي  وسـيله  تنهـا 
بيهـوده نيسـت، بلکـه تمام 
در  نمايشـي  فعاليت هـاي 
مسـير بالندگي و نيک بودن 
بشر اهميت بسزايي دارد
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ــان امروز توليد و  ــر دارد، اما هرگز بس بش
ــده است. موسيقي به دلايل  مصرف نمي ش
زير اهميت فوق العاده اي در زندگي ما پيدا 

کرده است:
ــيقي هستيم.  ۱. همه ما در معرض موس
ــري  ــه هن ــن جنب ــن و همگاني تري بالاتري
ــروزه در  ــت. ام ــيقي اس جهان امروز موس
ــران، حتي در  ــه خودمان اي ــن جامع همي
ــتاها، افراد از قشرها و  دورافتاده ترين روس
گروه هاي مختلف، تازه ترين ترانه هاي پاپ 
ــه ما بيش از  ــرف مي کنند. هم روز را مص
آنچه انتخاب مي کنيم، در معرض موسيقي 

هستيم.
۲. موسيقي داراي کارکردهاي گسترده اي 
است. به طوري که تمام تجربه هاي زندگي 
ما متأثر از موسيقي است، در تمام لايه هاي 
ــيقي  ــا حضور و نقش دارد. موس زندگي م
ــاختار احساسات ماست. نفوذ  پاره اي از س
ــيار بسيار  ــيقي در زندگي امروزه بس موس
ــيار  ــت. در موقعيت هاي بس ــترده اس گس
ــيقي گوش  ــه موس ــاوت ب ــف و متف مختل
مي دهيم. در زمان شادي يک نوع موسيقي، 
در زمان غم نوع ديگر، براي تقويت تمرکز 
ــراي تمرکززدايي،  ــيقي، ب ــوع موس يک ن
هنگام آشفتگي براي فراموشي مشکلات و 
ــا. يک نوع ديگر  ــي و فرار از دغدغه ه رهاي
ــن، براي  ــان کار، زمان جش ــيقي، زم موس
عشق، زمان تنهايي، زمان مرگ و عزاداري، 
ــادت، براي آرامش، قبل از خواب،  زمان عب
زمان بيداري، براي ورزش و پرتحرک شدن، 
ــرژي و... . براي هر  ــر ان ــروع يک روز پ ش
ــيقي مناسب و  يک از اين موقعيت ها موس
ــاس  ــب وجود دارد که ما نيز بر اس متناس
ــات خود آن موسيقي را  موقعيت و احساس
گوش مي دهيم. پس در موقعيت هاي بسيار 
ــيقي مصرف دارد.  ــف و متعدد، موس مختل
ــيقي شکل  تجربه روزمره زندگي ما با موس
مي گيرد. هيچ هنر ديگري به اين اندازه در 
تمام حالات و موقعيت هاي مختلف مصرف 

ــيقي نفوذي همه جانبه  ندارد. بنابراين موس
ــا دارد و از اين نظر از  ــه زندگي م در تجرب

ساير هنرها متفاوت است. 
۳. موسيقي يک رسانه است. موسيقي نه 
ــا از زندگي  ــاس م تنها بيان تجربه و احس
ــت.  ــکل دهنده هويت  ماس ــت، بلکه ش اس
ــيله ارتباطي است. يک زبان است؛  يک وس
ــانه ها و دلالت هاست. اما  مجموعه اي از نش
در ضمن موسيقي بيش از يک رسانه براي 
ــيقي خود فرايند  ــت. موس انتقال پيام هاس
ــکل دادن پيام ها نيز هست. چيزي بيش  ش
ــود تجربه ها نيز  ــت. خ از انتقال تجربه اس
ــيله اي براي  ــيقي بيش از وس هست. موس
ــت؛ حتي  ــردن و پرکردن اوقات اس لذت ب

خودِ لذت است.
ــر فقط براي  ــيقي بر خلاف ظاه ۴. موس
ــت، بلکه مجموعه  ــرگرمي و شادي نيس س
ــت.  ــه اس ــي در آن نهفت ــيعي از معان وس
لايه هاي گسترده معاني، مفاهيم و فرهنگ 
ــيقي وجود دارند. موسيقي  در کنش موس
ــي در قدرت  ــطح کنش هاي اجتماع در س
ــارزه طبقاتي و روابط مرتبط  اجتماعي، مب
ــه طبقه  ــيقي اي ک ــت. موس ــز مؤثر اس ني
ــت گوش مي دهند، موسيقي اي که  فرادس
ــتر مصرف مي کند و  ــت بيش طبقه فرودس
ــيقي هاي و  ــح و ضمني موس ــي صري معان
مصرف آنها، خود در جدايي طبقات، تمايز 
ــط آنها مؤثر  ــارزه طبقاتي يا رواب ــا، مب آنه
ــت. مبارزه طبقاتي خود را در موسيقي  اس

نيز نشان مي دهد. (فاضلي، ۱۳۸۶: ۷۹)
ــه در توليد يک  ــومي ک بنابراين عامل س
نمايش راديويي از اهميت فراواني برخوردار 
است، استفاده از جلوه هاي صوتي است. در 
ــي، جلوه هاي  ــع در يک نمايش راديوي واق
صوتي در کنار گفتار و کلام بازيگران چنان 
ــت که در  ــت ويژه اي برخوردار اس از اهمي
ــياري مواقع از نقش جلوه هاي صوتي و  بس
موسيقي در توليد نمايش راديويي به عنوان 

«تقويت حافظه مخاطبان» ياد مي کنند.

ــت نمايش هاي  ــايد به همين دليل اس ش
راديويي که در آغاز کار شبکه هاي راديويي 
ــدان امکان  ــه علت فق ــدند، ب پخش مي ش
ــاي صوتي  ــيقي و جلوه ه ــتفاده از موس اس
ــاس و  ــاي راديويي کم احس ــه «نمايش ه ب
ــه همين دليل  ــروف بودند. ب بي ذوق» مع
ــاي  ــمندي نمايش ه ــت: «ارزش ــد گف باي
ــيقي و جلوه هاي  ــک موس ــي با کم راديوي
صوتي حاصل مي شود و بدون بهره گيري از 
جلوه هاي صوتي، نمايش راديويي از قدرت 
ــت»  ــي برخوردار نيس ــذاري چندان تأثيرگ
ــن چند  ــار اي (Wesso, 2010:92). در کن
رويکرد الزامي نام برده شده مي توان الزامات 
ــراي يک نمايش  ــري را در توليد و اج ديگ
راديويي برشمرد که مي توان به برنامه ريزي 
مناسب، توجه به گويش ها و لهجه هاي بومي 
ــت ها و  و محلي اقوام، در نظرگرفتن خواس
نيازهاي مخاطبان، تأکيد بر زيبايي شناسي 
ــردن عبارت ها و کلمات  ــا، به کارب و حس ه
ــاره  پرمعنا در متن نمايش هاي راديويي اش
ــش پرداختن به  ــن پژوه ــه در اي ــود ک نم

همةآنها مقدور نيست. 
ارائه نتايـج يک مطالعـه ميداني در 

کشور ايران
ــال  ــاح راديو تخصصي نمايش در س افتت
از  ــي  ــوان يک به عن ــورمان  کش در   ۱۳۹۰
ــت که  مهمترين و ارزنده ترين اقداماتي اس
ــت.  تاکنون در اين حوزه صورت گرفته اس
ــته اصحاب  ــدام شايس ــا اين اق ــع ب در واق
ــور، اين خلأ اساسي پر شد و  راديو در کش
ــش نمايش هاي  ــبکه هاي راديويي با پخ ش
ــان فراواني را جذب كرده  مختلف، مخاطب
ــط اينجانب  ــه توس ــت. در تحقيقي ک اس
ــق در ۳۱  ــروه مطالعاتي اف ــا همکاري گ ب
استان کشور در اين دو سال صورت گرفته 
ــه مردم نه  ــان مي دهد ک ــت، نتايج نش اس
تنها از پخش نمايش هاي راديويي رضايت 
ــد، بلکه آنها اظهار مي کردند که  کامل دارن
ــدات نمايش هاي راديويي افزايش يابد  تولي
ــه در صورت  ــلام مي کردند ک ــي اع و حت
ــده  ــاي راديويي پخش ش ــکان نمايش ه ام
ــگاه  ــر روي پاي ــف ب ــبکه هاي مختل از ش
اطلاع رساني شبکه هاي راديويي قرار گيرد 

تا قابل دانلود و يا ذخيره باشد.

(Gates,2009:431) .كند
اسـتفاده از علوم و فنون نرم افزاري 
توليـد  بـراي  پيشـرفته  امکانـات  و 

نمايش هاي راديويي
بهره گيري از فناوري جديد در توليد آثار 
ــار ماندگار و  ــري همواره کليد توليد آث هن
ــون فناوري هاي  ــت. هم اکن ــر بوده اس فاخ
ــد نمايش هاي  ــه تولي ــي در عرص گوناگون
ــت که مي تواند  ــي به وجود آمده اس راديوي
ــش  ــد و پخ ــت تولي ــردن کيفي ــه بالاب ب
ــک كند. اين  ــنامه هاي راديويي کم نمايش
امر به ويژه در زمينه کاربرد رايانه و امکانات 
صوتي و ايجاد صداها و موسيقي هاي خاص 
ــمگيري را  ــرفت چش نمايش راديويي پيش
نشان مي دهد. تحقيقات نشان مي دهد که 
ــي در توليد  فناوري جديد به صورتي اساس
نمايش هاي راديويي و اثرگذاري بيشتر آنها 
ــده است.  بر روي مخاطبان به کار گرفته ش

(Brogan,2010:113)
ــدد صورت گرفته در زمينه  تحقيقات متع
ــاوري اطلاعات، تجهيزات  کاربرد رايانه، فن
ــد  ــات جدي ــذاري، امکان ــرفته صداگ پيش
ــاي راديويي در  ــش نمايش ه ــد و پخ تولي
ــان مي دهد که  ــه ۲۰۰۰ تا ۲۰۱۰ نش ده
ــا بهره گيري از  ــنامه هاي راديويي ب نمايش
ــتفاده از آنها  ــوزش اس ــن امکانات و آم اي
ــذاري آنها بر روي  ــي را به اثرگ توان بالاي
ــد. از آن جمله تحقيقات  مخاطبان مي ده
Wong & Nichol-) «ــون «ونگ و نيکلس
ــوان  مي ت را   (Stern) ــترن»  «اس و   (son

ــي از فناوري و  ــام برد. تغييرات مهم ناش ن
امکانات توليد و پخش نمايش هاي راديويي 
تحولات اساسي را در دنياي راديو به وجود 
ــا را مي توان در  ــت. مهم ترين آنه آورده اس
ــت که فناوري و امکانات  اين واقعيت دانس
ــاخته  ــازان را قادر س ــرفته، برنامه س پيش
ــت تا ترکيب بندي و محتواي اطلاعاتي  اس
را  ــي  راديوي ــاي  نمايش ه ــذاري  صداگ و 
افزايش دهند و اين مسئله موجب افزايش 
مخاطبان و انگيزه آنان براي گوش دادن به 

راديو شود. (همان: ۱۶۸)
ــه فناوري  ــوان گفت ک ــي مي ت به طورکل
جديد با تغيير شيوه هاي توليد نمايش هاي 
ــبک بسيار ساده و قديمي به  راديويي از س
سبک کاملاً حرفه اي، مفهوم «نمايش هاي 
ــة ۱۹۹۰» را  ــم ارزش ده ــاس و ک بي احس
ــاس، خلاق، پويا و  ــه «نمايش هاي بااحس ب
ــت.  ــاارزش دهه ۲۰۱۰» تبديل كرده اس ب

(Brogan,2010:95)
ــا،  فناوري ه ــن  اي از  ــري  بهره گي ــا  ب
برنامه سازان به راحتي مي توانند استعدادها 
ــاي فردي و گروهي خود را در  و خلاقيت ه
ــازند  ــاي راديويي پياده س توليد نمايش ه
ــان تر،  ــي خود را آس ــاي راديوي و نمايش ه
ــه و براي  ــت بهتر تهي ــريع تر و با کيفي س
ــار مي رود که با  ــش آماده نمايند. انتظ پخ
بهره گيري از اين امکانات پيشرفته، بتوانيم 
ــيقي ها،  موس اصوات،  ــنامه ها،  نمايش متن 
ــان را  ــي مخاطب ــلات و ادراکات ذهن تخي
ــر، نقش  ــم. انتظار ديگ ــر تقويت کني بهت
ــت، يعني  ــهيل کننده اين فناوري هاس تس
بتوان با به کارگيري اين فناوري ها، کيفيت 
ــرگرمي نمايش هاي راديويي  آموزشي و س
ــيد و  را با درجه يادگيري آن افزايش بخش
ــاي راديويي را در  ماندگاري اين نمايش ه

ذهن مخاطب بيشتر نمود. 
و  صوتـي  جلوه هـاي  از  بهره گيـري 

موسيقي در نمايش راديويي
ــه در زندگي  ــابقه اي ديرين ــيقي س موس

در تحقيقي که توسط اينجانب 
با همکاري گروه مطالعاتي افق 
ايـن  در  کشـور  اسـتان   ۳۱ در 
دو سـال صورت گرفته اسـت، 
نتايج نشـان مي دهد کـه مردم 
نـه تنهـا از پخـش نمايش هاي 
راديويـي رضايت کامـل دارند، 
بلکـه آنهـا اظهـار مي کردند که 
راديويي  نمايش هـاي  توليدات 
اعـلام  حتـي  و  يابـد  افزايـش 
مي کردند کـه در صورت امکان 
نمايش هاي راديويي پخش شده 
از شـبکه هاي مختلـف بر روي 
پايگاه اطلاع رسـاني شبکه هاي 
راديويـي قـرار گيـرد تـا قابـل 

دانلود و يا ذخيره باشد.
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ــان امروز توليد و  ــر دارد، اما هرگز بس بش
ــده است. موسيقي به دلايل  مصرف نمي ش
زير اهميت فوق العاده اي در زندگي ما پيدا 

کرده است:
ــيقي هستيم.  ۱. همه ما در معرض موس
ــري  ــه هن ــن جنب ــن و همگاني تري بالاتري
ــروزه در  ــت. ام ــيقي اس جهان امروز موس
ــران، حتي در  ــه خودمان اي ــن جامع همي
ــتاها، افراد از قشرها و  دورافتاده ترين روس
گروه هاي مختلف، تازه ترين ترانه هاي پاپ 
ــه ما بيش از  ــرف مي کنند. هم روز را مص
آنچه انتخاب مي کنيم، در معرض موسيقي 

هستيم.
۲. موسيقي داراي کارکردهاي گسترده اي 
است. به طوري که تمام تجربه هاي زندگي 
ما متأثر از موسيقي است، در تمام لايه هاي 
ــيقي  ــا حضور و نقش دارد. موس زندگي م
ــاختار احساسات ماست. نفوذ  پاره اي از س
ــيار بسيار  ــيقي در زندگي امروزه بس موس
ــيار  ــت. در موقعيت هاي بس ــترده اس گس
ــيقي گوش  ــه موس ــاوت ب ــف و متف مختل
مي دهيم. در زمان شادي يک نوع موسيقي، 
در زمان غم نوع ديگر، براي تقويت تمرکز 
ــراي تمرکززدايي،  ــيقي، ب ــوع موس يک ن
هنگام آشفتگي براي فراموشي مشکلات و 
ــا. يک نوع ديگر  ــي و فرار از دغدغه ه رهاي
ــن، براي  ــان کار، زمان جش ــيقي، زم موس
عشق، زمان تنهايي، زمان مرگ و عزاداري، 
ــادت، براي آرامش، قبل از خواب،  زمان عب
زمان بيداري، براي ورزش و پرتحرک شدن، 
ــرژي و... . براي هر  ــر ان ــروع يک روز پ ش
ــيقي مناسب و  يک از اين موقعيت ها موس
ــاس  ــب وجود دارد که ما نيز بر اس متناس
ــات خود آن موسيقي را  موقعيت و احساس
گوش مي دهيم. پس در موقعيت هاي بسيار 
ــيقي مصرف دارد.  ــف و متعدد، موس مختل
ــيقي شکل  تجربه روزمره زندگي ما با موس
مي گيرد. هيچ هنر ديگري به اين اندازه در 
تمام حالات و موقعيت هاي مختلف مصرف 

ــيقي نفوذي همه جانبه  ندارد. بنابراين موس
ــا دارد و از اين نظر از  ــه زندگي م در تجرب

ساير هنرها متفاوت است. 
۳. موسيقي يک رسانه است. موسيقي نه 
ــا از زندگي  ــاس م تنها بيان تجربه و احس
ــت.  ــکل دهنده هويت  ماس ــت، بلکه ش اس
ــيله ارتباطي است. يک زبان است؛  يک وس
ــانه ها و دلالت هاست. اما  مجموعه اي از نش
در ضمن موسيقي بيش از يک رسانه براي 
ــيقي خود فرايند  ــت. موس انتقال پيام هاس
ــکل دادن پيام ها نيز هست. چيزي بيش  ش
ــود تجربه ها نيز  ــت. خ از انتقال تجربه اس
ــيله اي براي  ــيقي بيش از وس هست. موس
ــت؛ حتي  ــردن و پرکردن اوقات اس لذت ب

خودِ لذت است.
ــر فقط براي  ــيقي بر خلاف ظاه ۴. موس
ــت، بلکه مجموعه  ــرگرمي و شادي نيس س
ــت.  ــه اس ــي در آن نهفت ــيعي از معان وس
لايه هاي گسترده معاني، مفاهيم و فرهنگ 
ــيقي وجود دارند. موسيقي  در کنش موس
ــي در قدرت  ــطح کنش هاي اجتماع در س
ــارزه طبقاتي و روابط مرتبط  اجتماعي، مب
ــه طبقه  ــيقي اي ک ــت. موس ــز مؤثر اس ني
ــت گوش مي دهند، موسيقي اي که  فرادس
ــتر مصرف مي کند و  ــت بيش طبقه فرودس
ــيقي هاي و  ــح و ضمني موس ــي صري معان
مصرف آنها، خود در جدايي طبقات، تمايز 
ــط آنها مؤثر  ــارزه طبقاتي يا رواب ــا، مب آنه
ــت. مبارزه طبقاتي خود را در موسيقي  اس

نيز نشان مي دهد. (فاضلي، ۱۳۸۶: ۷۹)
ــه در توليد يک  ــومي ک بنابراين عامل س
نمايش راديويي از اهميت فراواني برخوردار 
است، استفاده از جلوه هاي صوتي است. در 
ــي، جلوه هاي  ــع در يک نمايش راديوي واق
صوتي در کنار گفتار و کلام بازيگران چنان 
ــت که در  ــت ويژه اي برخوردار اس از اهمي
ــياري مواقع از نقش جلوه هاي صوتي و  بس
موسيقي در توليد نمايش راديويي به عنوان 

«تقويت حافظه مخاطبان» ياد مي کنند.

ــت نمايش هاي  ــايد به همين دليل اس ش
راديويي که در آغاز کار شبکه هاي راديويي 
ــدان امکان  ــه علت فق ــدند، ب پخش مي ش
ــاي صوتي  ــيقي و جلوه ه ــتفاده از موس اس
ــاس و  ــاي راديويي کم احس ــه «نمايش ه ب
ــه همين دليل  ــروف بودند. ب بي ذوق» مع
ــاي  ــمندي نمايش ه ــت: «ارزش ــد گف باي
ــيقي و جلوه هاي  ــک موس ــي با کم راديوي
صوتي حاصل مي شود و بدون بهره گيري از 
جلوه هاي صوتي، نمايش راديويي از قدرت 
ــت»  ــي برخوردار نيس ــذاري چندان تأثيرگ
ــن چند  ــار اي (Wesso, 2010:92). در کن
رويکرد الزامي نام برده شده مي توان الزامات 
ــراي يک نمايش  ــري را در توليد و اج ديگ
راديويي برشمرد که مي توان به برنامه ريزي 
مناسب، توجه به گويش ها و لهجه هاي بومي 
ــت ها و  و محلي اقوام، در نظرگرفتن خواس
نيازهاي مخاطبان، تأکيد بر زيبايي شناسي 
ــردن عبارت ها و کلمات  ــا، به کارب و حس ه
ــاره  پرمعنا در متن نمايش هاي راديويي اش
ــش پرداختن به  ــن پژوه ــه در اي ــود ک نم

همةآنها مقدور نيست. 
ارائه نتايـج يک مطالعـه ميداني در 

کشور ايران
ــال  ــاح راديو تخصصي نمايش در س افتت
از  ــي  ــوان يک به عن ــورمان  کش در   ۱۳۹۰
ــت که  مهمترين و ارزنده ترين اقداماتي اس
ــت.  تاکنون در اين حوزه صورت گرفته اس
ــته اصحاب  ــدام شايس ــا اين اق ــع ب در واق
ــور، اين خلأ اساسي پر شد و  راديو در کش
ــش نمايش هاي  ــبکه هاي راديويي با پخ ش
ــان فراواني را جذب كرده  مختلف، مخاطب
ــط اينجانب  ــه توس ــت. در تحقيقي ک اس
ــق در ۳۱  ــروه مطالعاتي اف ــا همکاري گ ب
استان کشور در اين دو سال صورت گرفته 
ــه مردم نه  ــان مي دهد ک ــت، نتايج نش اس
تنها از پخش نمايش هاي راديويي رضايت 
ــد، بلکه آنها اظهار مي کردند که  کامل دارن
ــدات نمايش هاي راديويي افزايش يابد  تولي
ــه در صورت  ــلام مي کردند ک ــي اع و حت
ــده  ــاي راديويي پخش ش ــکان نمايش ه ام
ــگاه  ــر روي پاي ــف ب ــبکه هاي مختل از ش
اطلاع رساني شبکه هاي راديويي قرار گيرد 

تا قابل دانلود و يا ذخيره باشد.

(Gates,2009:431) .كند
اسـتفاده از علوم و فنون نرم افزاري 
توليـد  بـراي  پيشـرفته  امکانـات  و 

نمايش هاي راديويي
بهره گيري از فناوري جديد در توليد آثار 
ــار ماندگار و  ــري همواره کليد توليد آث هن
ــون فناوري هاي  ــت. هم اکن ــر بوده اس فاخ
ــد نمايش هاي  ــه تولي ــي در عرص گوناگون
ــت که مي تواند  ــي به وجود آمده اس راديوي
ــش  ــد و پخ ــت تولي ــردن کيفي ــه بالاب ب
ــک كند. اين  ــنامه هاي راديويي کم نمايش
امر به ويژه در زمينه کاربرد رايانه و امکانات 
صوتي و ايجاد صداها و موسيقي هاي خاص 
ــمگيري را  ــرفت چش نمايش راديويي پيش
نشان مي دهد. تحقيقات نشان مي دهد که 
ــي در توليد  فناوري جديد به صورتي اساس
نمايش هاي راديويي و اثرگذاري بيشتر آنها 
ــده است.  بر روي مخاطبان به کار گرفته ش

(Brogan,2010:113)
ــدد صورت گرفته در زمينه  تحقيقات متع
ــاوري اطلاعات، تجهيزات  کاربرد رايانه، فن
ــد  ــات جدي ــذاري، امکان ــرفته صداگ پيش
ــاي راديويي در  ــش نمايش ه ــد و پخ تولي
ــان مي دهد که  ــه ۲۰۰۰ تا ۲۰۱۰ نش ده
ــا بهره گيري از  ــنامه هاي راديويي ب نمايش
ــتفاده از آنها  ــوزش اس ــن امکانات و آم اي
ــذاري آنها بر روي  ــي را به اثرگ توان بالاي
ــد. از آن جمله تحقيقات  مخاطبان مي ده
Wong & Nichol-) «ــون «ونگ و نيکلس
ــوان  مي ت را   (Stern) ــترن»  «اس و   (son

ــي از فناوري و  ــام برد. تغييرات مهم ناش ن
امکانات توليد و پخش نمايش هاي راديويي 
تحولات اساسي را در دنياي راديو به وجود 
ــا را مي توان در  ــت. مهم ترين آنه آورده اس
ــت که فناوري و امکانات  اين واقعيت دانس
ــاخته  ــازان را قادر س ــرفته، برنامه س پيش
ــت تا ترکيب بندي و محتواي اطلاعاتي  اس
را  ــي  راديوي ــاي  نمايش ه ــذاري  صداگ و 
افزايش دهند و اين مسئله موجب افزايش 
مخاطبان و انگيزه آنان براي گوش دادن به 

راديو شود. (همان: ۱۶۸)
ــه فناوري  ــوان گفت ک ــي مي ت به طورکل
جديد با تغيير شيوه هاي توليد نمايش هاي 
ــبک بسيار ساده و قديمي به  راديويي از س
سبک کاملاً حرفه اي، مفهوم «نمايش هاي 
ــة ۱۹۹۰» را  ــم ارزش ده ــاس و ک بي احس
ــاس، خلاق، پويا و  ــه «نمايش هاي بااحس ب
ــت.  ــاارزش دهه ۲۰۱۰» تبديل كرده اس ب

(Brogan,2010:95)
ــا،  فناوري ه ــن  اي از  ــري  بهره گي ــا  ب
برنامه سازان به راحتي مي توانند استعدادها 
ــاي فردي و گروهي خود را در  و خلاقيت ه
ــازند  ــاي راديويي پياده س توليد نمايش ه
ــان تر،  ــي خود را آس ــاي راديوي و نمايش ه
ــه و براي  ــت بهتر تهي ــريع تر و با کيفي س
ــار مي رود که با  ــش آماده نمايند. انتظ پخ
بهره گيري از اين امکانات پيشرفته، بتوانيم 
ــيقي ها،  موس اصوات،  ــنامه ها،  نمايش متن 
ــان را  ــي مخاطب ــلات و ادراکات ذهن تخي
ــر، نقش  ــم. انتظار ديگ ــر تقويت کني بهت
ــت، يعني  ــهيل کننده اين فناوري هاس تس
بتوان با به کارگيري اين فناوري ها، کيفيت 
ــرگرمي نمايش هاي راديويي  آموزشي و س
ــيد و  را با درجه يادگيري آن افزايش بخش
ــاي راديويي را در  ماندگاري اين نمايش ه

ذهن مخاطب بيشتر نمود. 
و  صوتـي  جلوه هـاي  از  بهره گيـري 

موسيقي در نمايش راديويي
ــه در زندگي  ــابقه اي ديرين ــيقي س موس

در تحقيقي که توسط اينجانب 
با همکاري گروه مطالعاتي افق 
ايـن  در  کشـور  اسـتان   ۳۱ در 
دو سـال صورت گرفته اسـت، 
نتايج نشـان مي دهد کـه مردم 
نـه تنهـا از پخـش نمايش هاي 
راديويـي رضايت کامـل دارند، 
بلکـه آنهـا اظهـار مي کردند که 
راديويي  نمايش هـاي  توليدات 
اعـلام  حتـي  و  يابـد  افزايـش 
مي کردند کـه در صورت امکان 
نمايش هاي راديويي پخش شده 
از شـبکه هاي مختلـف بر روي 
پايگاه اطلاع رسـاني شبکه هاي 
راديويـي قـرار گيـرد تـا قابـل 

دانلود و يا ذخيره باشد.
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ــال هاي اخير، در کشور  در مجموع در س
ــران نمايش هاي راديويي تحولات مهمي  اي
را به خود ديده است. افزايش سطح کمّي و 
کيفي اين توليدات به همراه تخصصي شدن 
ــبکه هاي  ــنامه ها و پخش آنها از ش نمايش
ــان از وجود فضاهايي  مختلف راديويي نش
ــراي توليد  ــي خلاقانه ب ــب و محيط مناس
ــاي راديويي با موضوعات مختلف  نمايش ه
ــت. اين نمايش ها چنان  ــورمان اس در کش
ــاي اطلاعاتي و دانش  ــت و محتواه جذابي
ــوان به عنوان  ــترده دارند که بجد مي ت گس
ــازي  ــي از مهمترين روش هاي برنامه س يک
قدرتمند در شبکه هاي راديويي کشورمان 

نام برد. 
در تکميل اين بخش همين مطلب کافي 
است که يکي از نظريه پردازان رسانه به نام 
ــوان يکي از  ــن» (Bruton) که به عن «بروت
ــه راديو نظريات  چهره هاي ممتاز در عرص
ــت بر  ــته اس جالبي را به جهان عرضه داش
ــه: دنياي  ــي دارد ک ــر تأکيد اساس اين ام
ــتيابي به راديويي  امروزي، در تکاپوي دس
ــي در تمام  ــداي زيباي ــت که بتواند ص اس
مؤلفه هاي فرهنگي، اقتصادي، اجتماعي و 
ــي براي مخاطبان خود داشته باشد  سياس
ــاي زيبا توجه به  ــي از اين رهيافت ه و يک
ــت.  توليد و پخس نمايش هاي راديويي اس

(Umar, 2002:34)
ــز» در تحقيقات  ــن «تئودور جون همچني
وسيع خود در بيش از ۱۰۰ کشور جهان به 
اين نتيجه دست يافته است که «در هزارة 
جديد، راديوها اگر بخواهند از ديگر رقيبان 
ــد، ناگزيرند در  ــانه اي خود عقب نيفتن رس
ــوند و به توليد و پخش  همة فضاها وارد ش
برنامه متناسب با مخاطبان خود بپردازند». 
 ۲۳۰۰ ــش  پژوه در  ــن  همچني ــان  ايش
ــي چندين  ــود در کنار معرف ــه اي خ صفح
ــبکه هاي  ــور موفق در حوزه راديو از ش کش
ــورمان به عنوان يک  متعدد راديويي در کش
ــور ممتاز نام مي برد و ايران را به عنوان  کش
ــه مي تواند در  ــوري معرفي مي كند ک کش
ــور  ــه قدرتمندترين کش ــده نزديک ب آين
ــت يابد  ــيع دس راديويي با کاربردهاي وس
(Fourie, 2010:208). قدرتمندي راديو در 
توليد نمايش هاي راديويي فاخر و ارزشمند 

يکي از اين جلوه هاي توانمندي شبکه هاي 
راديويي کشورمان است.

جمع بنـدي و نتيجه گيري
ــر خلاقانه  ــاي راديويي يک هن نمايش ه
ــت. نمايش هاي  ــوآور در حوزه راديوس و ن
از  ــانه  زيباشناس ــاي  تخيل ه ــي  راديوي
واقعيت هاي زندگي امروزي است؛ واقعيتي 
ــود  ــته مي ش ــنده نوش که با قلم يک نويس
ــائل اجتماعي  ــگ و هم ارز با مس تا هماهن
زمانه باشد. غناي اطلاعاتي يک نمايشنامه 
ــي ممکنِ»  ــر آگاه ــه «حداکث ــي ب راديوي
ــات زندگي  ــنامه از واقعّي ــنده نمايش نويس
ــي  ــاي راديوي ــود. نمايش ه ــوط مي ش مرب
ــان آگاهي هاي  ــت از بي ــي اس ــه خاص وج
ــا آيينه تمام نماي  اجتماعي. اين نمايش ه
ــازي ايدئال  خلاقيت هاي راديو در برنامه س
ــت. نمايش هاي راديويي بايد به الزامات  اس
ــد راوي، كنش  ــون: زاويه دي مهمي همچ
ــان و کمينه گرايي توجه نمايند  كلامي، زم
ــکل مناسبي به صحنه  تا واقعيت ها را به ش

بياورند.
در هر حال، رسالت نمايش هاي راديويي 
ــت که حقايق اجتماعي اين دنيا را  اين اس
ــمندانه براي  ــه گونه اي کاملاً زيبا و هوش ب
ــازند. در دوره حاضر هر روز  ــکار س ما آش
ــي و ارزش هاي  ــهم نمايش هاي راديوي س
ــناختي آن در زندگي روزمره بيشتر  زيباش
ــش از هر  ــا بي ــر روز راديوه ــود و ه مي ش
ــان ها از  ــان ديگر به زندگي روزمره انس زم
ــرايطي که  ــذر مي پردازند. در ش اين رهگ
ــيعي ميان  ــد نزديک و وس ــد پيون نيازمن
ــتيم، ناگزيريم با  ــان و راديوها هس مخاطب
ــناخت همه جانبه از انتظارات مخاطبان  ش
ــته  راديويي، نمايش هاي راديويي که انباش
ــت توليد  ــا و نمادهاس ــا، صداه از آگاهي ه
ــي از  ــان امروزي هر روز بخش نماييم. انس
ــيقي،  ــودش را صرف خريد موس درآمد خ
ــون و ديگر  ــلات گوناگ ــم، کتاب، مج فيل
محصولات رسانه اي مي کند تا از رهگذر آن 
هم از بار استرس فعاليت هاي روزمره خود 
بکاهد و هم به آگاهي هاي مورد نياز برسد. 
ــش راديويي يکي از  ــن بحبوحه نماي در اي
ــازي راديوست  غني ترين ابزارهاي برنامه س

که توانمندي آن را دارد که به هر دوي اين 
دو مؤلفه جواب دهد.

ــاي راديويي از  ــان امروز نمايش ه در جه
ــت و تحولات  ــژه برخوردار اس اهميتي وي
ــانه راديو سبب جلب توجه  روزافزون در رس
بيشتر به مسئله نمايش هاي راديويي شده 
ــاي راديويي يکي  ــت. امروزه، نمايش ه اس
ــاي اجتناب ناپذير مصرف کنندگان  از نيازه
ــش  افزاي ــوند.  ــوب مي ش محس ــي  راديوي
دانايي ها و آگاهي هاي مخاطبان، به ابزاري 
ــائل  ــي آنها با مس ــراي روياروي ــي ب اساس
ــروزي تبديل  ــان پيچيده و متحول ام جه
ــده است. نمايش راديويي که با توجه به  ش
ــان  ــائل و موضوعات جاري زندگي انس مس
توليد مي شود، از انواع برنامه سازي راديويي 
ــت که مي تواند باعث افزايش آگاهي ها  اس
ــاي فردي و اجتماعي مخاطبان  و مهارت ه
شود. به جرئت مي توان گفت که مهمترين 
معيار توسعه و پيشرفت شبکه هاي راديويي 
ــت.  ــروز، نمايش راديويي اس ــان ام در جه
ــرفت بر اساس  جامعه اي که هدف آن پيش
ــت، ابتدا بايد آموزش و  دانش و آگاهي اس
ــول کند. براي  ــردم خود را متح آگاهي م
ــد از طريق روش هاي  ــانه ها باي اين کار رس
ــيابي  ــف توليد برنامه، پخش و ارزش مختل
برنامه ها نقش مهم خود را به نحو شايسته 

ايفا كنند. 
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ــال هاي اخير، در کشور  در مجموع در س
ــران نمايش هاي راديويي تحولات مهمي  اي
را به خود ديده است. افزايش سطح کمّي و 
کيفي اين توليدات به همراه تخصصي شدن 
ــبکه هاي  ــنامه ها و پخش آنها از ش نمايش
ــان از وجود فضاهايي  مختلف راديويي نش
ــراي توليد  ــي خلاقانه ب ــب و محيط مناس
ــاي راديويي با موضوعات مختلف  نمايش ه
ــت. اين نمايش ها چنان  ــورمان اس در کش
ــاي اطلاعاتي و دانش  ــت و محتواه جذابي
ــوان به عنوان  ــترده دارند که بجد مي ت گس
ــازي  ــي از مهمترين روش هاي برنامه س يک
قدرتمند در شبکه هاي راديويي کشورمان 

نام برد. 
در تکميل اين بخش همين مطلب کافي 
است که يکي از نظريه پردازان رسانه به نام 
ــوان يکي از  ــن» (Bruton) که به عن «بروت
ــه راديو نظريات  چهره هاي ممتاز در عرص
ــت بر  ــته اس جالبي را به جهان عرضه داش
ــه: دنياي  ــي دارد ک ــر تأکيد اساس اين ام
ــتيابي به راديويي  امروزي، در تکاپوي دس
ــي در تمام  ــداي زيباي ــت که بتواند ص اس
مؤلفه هاي فرهنگي، اقتصادي، اجتماعي و 
ــي براي مخاطبان خود داشته باشد  سياس
ــاي زيبا توجه به  ــي از اين رهيافت ه و يک
ــت.  توليد و پخس نمايش هاي راديويي اس

(Umar, 2002:34)
ــز» در تحقيقات  ــن «تئودور جون همچني
وسيع خود در بيش از ۱۰۰ کشور جهان به 
اين نتيجه دست يافته است که «در هزارة 
جديد، راديوها اگر بخواهند از ديگر رقيبان 
ــد، ناگزيرند در  ــانه اي خود عقب نيفتن رس
ــوند و به توليد و پخش  همة فضاها وارد ش
برنامه متناسب با مخاطبان خود بپردازند». 
 ۲۳۰۰ ــش  پژوه در  ــن  همچني ــان  ايش
ــي چندين  ــود در کنار معرف ــه اي خ صفح
ــبکه هاي  ــور موفق در حوزه راديو از ش کش
ــورمان به عنوان يک  متعدد راديويي در کش
ــور ممتاز نام مي برد و ايران را به عنوان  کش
ــه مي تواند در  ــوري معرفي مي كند ک کش
ــور  ــه قدرتمندترين کش ــده نزديک ب آين
ــت يابد  ــيع دس راديويي با کاربردهاي وس
(Fourie, 2010:208). قدرتمندي راديو در 
توليد نمايش هاي راديويي فاخر و ارزشمند 

يکي از اين جلوه هاي توانمندي شبکه هاي 
راديويي کشورمان است.

جمع بنـدي و نتيجه گيري
ــر خلاقانه  ــاي راديويي يک هن نمايش ه
ــت. نمايش هاي  ــوآور در حوزه راديوس و ن
از  ــانه  زيباشناس ــاي  تخيل ه ــي  راديوي
واقعيت هاي زندگي امروزي است؛ واقعيتي 
ــود  ــته مي ش ــنده نوش که با قلم يک نويس
ــائل اجتماعي  ــگ و هم ارز با مس تا هماهن
زمانه باشد. غناي اطلاعاتي يک نمايشنامه 
ــي ممکنِ»  ــر آگاه ــه «حداکث ــي ب راديوي
ــات زندگي  ــنامه از واقعّي ــنده نمايش نويس
ــي  ــاي راديوي ــود. نمايش ه ــوط مي ش مرب
ــان آگاهي هاي  ــت از بي ــي اس ــه خاص وج
ــا آيينه تمام نماي  اجتماعي. اين نمايش ه
ــازي ايدئال  خلاقيت هاي راديو در برنامه س
ــت. نمايش هاي راديويي بايد به الزامات  اس
ــد راوي، كنش  ــون: زاويه دي مهمي همچ
ــان و کمينه گرايي توجه نمايند  كلامي، زم
ــکل مناسبي به صحنه  تا واقعيت ها را به ش

بياورند.
در هر حال، رسالت نمايش هاي راديويي 
ــت که حقايق اجتماعي اين دنيا را  اين اس
ــمندانه براي  ــه گونه اي کاملاً زيبا و هوش ب
ــازند. در دوره حاضر هر روز  ــکار س ما آش
ــي و ارزش هاي  ــهم نمايش هاي راديوي س
ــناختي آن در زندگي روزمره بيشتر  زيباش
ــش از هر  ــا بي ــر روز راديوه ــود و ه مي ش
ــان ها از  ــان ديگر به زندگي روزمره انس زم
ــرايطي که  ــذر مي پردازند. در ش اين رهگ
ــيعي ميان  ــد نزديک و وس ــد پيون نيازمن
ــتيم، ناگزيريم با  ــان و راديوها هس مخاطب
ــناخت همه جانبه از انتظارات مخاطبان  ش
ــته  راديويي، نمايش هاي راديويي که انباش
ــت توليد  ــا و نمادهاس ــا، صداه از آگاهي ه
ــي از  ــان امروزي هر روز بخش نماييم. انس
ــيقي،  ــودش را صرف خريد موس درآمد خ
ــون و ديگر  ــلات گوناگ ــم، کتاب، مج فيل
محصولات رسانه اي مي کند تا از رهگذر آن 
هم از بار استرس فعاليت هاي روزمره خود 
بکاهد و هم به آگاهي هاي مورد نياز برسد. 
ــش راديويي يکي از  ــن بحبوحه نماي در اي
ــازي راديوست  غني ترين ابزارهاي برنامه س

که توانمندي آن را دارد که به هر دوي اين 
دو مؤلفه جواب دهد.

ــاي راديويي از  ــان امروز نمايش ه در جه
ــت و تحولات  ــژه برخوردار اس اهميتي وي
ــانه راديو سبب جلب توجه  روزافزون در رس
بيشتر به مسئله نمايش هاي راديويي شده 
ــاي راديويي يکي  ــت. امروزه، نمايش ه اس
ــاي اجتناب ناپذير مصرف کنندگان  از نيازه
ــش  افزاي ــوند.  ــوب مي ش محس ــي  راديوي
دانايي ها و آگاهي هاي مخاطبان، به ابزاري 
ــائل  ــي آنها با مس ــراي روياروي ــي ب اساس
ــروزي تبديل  ــان پيچيده و متحول ام جه
ــده است. نمايش راديويي که با توجه به  ش
ــان  ــائل و موضوعات جاري زندگي انس مس
توليد مي شود، از انواع برنامه سازي راديويي 
ــت که مي تواند باعث افزايش آگاهي ها  اس
ــاي فردي و اجتماعي مخاطبان  و مهارت ه
شود. به جرئت مي توان گفت که مهمترين 
معيار توسعه و پيشرفت شبکه هاي راديويي 
ــت.  ــروز، نمايش راديويي اس ــان ام در جه
ــرفت بر اساس  جامعه اي که هدف آن پيش
ــت، ابتدا بايد آموزش و  دانش و آگاهي اس
ــول کند. براي  ــردم خود را متح آگاهي م
ــد از طريق روش هاي  ــانه ها باي اين کار رس
ــيابي  ــف توليد برنامه، پخش و ارزش مختل
برنامه ها نقش مهم خود را به نحو شايسته 

ايفا كنند. 
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