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�يباچه
 �
�نسا� ها ط� فر�يند جامعه پذير�، بسيا
ــا، �نگيزL ها  ــا، �
$" ها، مها
, ه �$ ��نش ه
ــگاL � موقعيت  ــب با جاي � نقش ها 
� متناس
ــاy م� �مو$ند � به �ين  خو� �
 گر�L يا �جتم
 �ــبيه ساير �عضا ترتيب، �$ برخ� جها, ش
ــا� �يگر، متفا�,  جامعه � �$ نظر �يژگ� ه
ــتين  ــوند. جامعه پذير� �$ نخس با �نها م� ش
ــا� ها� �و��� �غا$ م� شو� � �
 سر�سر  س

 �عمر ���مه م� يابد تا به �ين ترتيب، فر� بر�
ــخص�  ــا� نقش  ها� مؤثر �
 $ندگ� ش �يف
ــطوC گوناگو�  ــا� �جتماع� �
 س � گر�L ه
ــت � مليت، �ما�گ�  ــتا�، قومي خانو��L، ��س

�سب �ند. (�يلا ماتر � ماير$، ۲۰۰۷)
 
ــا � ــا� گذ�
 ي 
 ح� �ــه � ــر��، جامع �ي
ــت. �
 چنين جامعه ��، به  ــعه �س حا�  توس
ــاختا
ها � نظاN ها� سنت�  �ليل فر�پاش� س
ــتاي�،  
�س � �ــاير ــه �جتماعا, عش �$ جمل

ــين�، تحر�ا, جمعيت� �  ــتر" شهرنش گس
ــديد تعاملا, ميا�  �جتماع� � همچنين تش
 Nملل متفا�,، �غلب مر� � Nفرهنگ ها، �قو�
ــا�، �
 بر�بر �لگوها� محل�،  � به �يژL جو�ن
 
ــا�, � گاL متعا
t قر� ــ� � جهان� متف مل
� �$ �ين جو�نا� با �ندL شد� 
گرفته �ند. بسيا
ــر�يط ضعف يا  ــنت� � �
 ش ــا� س �$ بنيا�ه
 
ــا ناتو�ن� � ــد مدن� � ي ــاختا
 جدي نبو� س
 ،t
ــب، �چا
 تعا ــخيص �لگوها� مناس تش

چ=يد?
پژ�هش حاضر، به �نبا( بر�س� تأثير �ستفا�� �� �سانه ها� جمع� ���يو � تلويزيو�، 

�تا7 ها � مجلا4 غير��س� � ماهو��� ها �� �شد هويت مل� جو�نا� �ست. به منظو� بر�س� 
�ين ��بطه، �� $�� � �نديشه ها� گيدنز، ��يزمن، �نگلها�4 � �اتز �ستفا�� شد� �ست. �ين 

 ۱۳۸۷-۸۸ �پژ�هش با �شا�� به مطالعه پيمايش� ��نشجويا� ��نشگا� �صفها� �� سا( ها
با حجم نمونه ۴۹۰ نفر به سنجش هويت مل�، شناخت علائم � نما�ها� مل�، ميز�� �ستفا�� 

جو�نا� �� �سانه ها به �يژ� ���يو � �يژگ� ها� فر�� � خانو��گ� $نها پر��خته �ست.
نتايج نشا� م� �هد �ه ميز�� �ستفا�� �� ���يو، تلويزيو� � ��يانه، �شد هويت مل� � 

شناخت علائم � نما�ها� مل� �� پيش بين� م� �ند. �ستفا�� �� �تا7 ها � مجلا4 غير��س� � 
پايگا� �جتماع�- �قتصا�� نيز پيش بين� �نند� ميز�� شناخت علائم � نما�ها� مل� هستند.

جو�نا�، هويت مل� � ��
يوجو�نا�، هويت مل� � ��
يو
�عهديه =&��نديش

كا�شنا* ��شد علو( سياسى &

 پژ&هشگر ��=يو جو�
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 �
ــوند � خو�  ــر�
گم� � بلاتAليف� م� ش س
 
ميا� سنت � مد
نيته سرگر��� م� بينند. �
چنين شر�يط� �ست �ه نابسامان� �جتماع�، 
ــر�� پيد�يش بحر�� هويت،  
� ب N$مينه لا$
ــرخو
�گ� 
��ن�، فر�گر�ي� خو�خو�هانه،  س
ــAن� �  ــا� �خلاق�، هنجا
ش ب� تعهد�، فس
ــم � �نتر� �جتماع�، تخريب  �ختلا� �
 نظ
ــد� منافع مل�، خشونت �  منابع � پايما� ش
�حسا_ نا�من�، نا
ضايت� � بر�� گر�ي� پديد 

م� ��
�. (عبد�لله�، ۱۳۷۴: ۶۵)
� �سلام� �
 �ير�� �
 چنين 
نظاN جمهو
شر�يط�، بر�� محقق ساختن �هد�] توسعه 
 �ــا � چالش ها ــر فرصت ه 
 بر�ب� ،
ــو �ش
ــت.  � قر�
 گرفته �س� L$ج� تا
ــ� � خا ��خل
ــا� خا� گر�يانه  
 عرصه ��خل�، هويت ه�
ــق �ير�� غلبه  � �$ مناط
ــيا همچنا� بر بس
� مانع �$ � L$ــد� ــوy، تا �ن ــد � �ين موض 
ن��
شAل گير� عضويت �
 فضاها� �نتز�ع� تر 

 �ــهر�ند ــر� مانند هويت مل� � ش � عاN ت
ــت. �
 عرصه بين �لملل� نيز فر�يند  ــدL �س ش
 �ــد� 
� به گستر" �ست؛ فر�يند جهان� ش
ــا� � مAا�،  ــتن ظر] ها� $م ــه با شAس �
 �ــدL � مر$ها 
نو
�ي� �
 �Aفيزي �ــا مر$ه
ــ� 
� به  ــا� مل ــه هويت ه ــن �$ جمل نما�ي
ــت. چنانAه مطالعا, �خير  چالش �شيدL �س
ــر�� حا�� �$  � جو�نا� �ي�
ــدL بر  �نجاN ش
 �ــن حفظ عناصر ــت �ه جو�نا� ضم �� �س
ــه؛ مانند: تعلق به  �$ هويت ها� خا� گر�يان
ــهر  ــايگ� � نيز ش محل، محد��L ها� همس
ــو� 
� به  ــا� تعلق خ ــد، همزم ــا محل تول ي
ــد. به �ين ترتيب  ــه جهان� �بر�$ م� �نن جامع
ــت مل� يا  ــق به هوي ــا� عمي � ه
�$ �فا��

سر$مين� �
 م� گذ
ند. (^�اي�، ۱۳۸۵: ۵۸)
ــا� � عاN يا  ــه �� جريا� خ ــه ب ــا توج ب
 
ــد�، �نتظا ــجام� جهان� ش تفAي�A � �نس
ــع �مر�$�، �$ جمله  م� 
�� هر ي{ �$ جو�م
� � توسعه 
��بط منسجم 
�ير��، ضمن برقر�
ــو� 
� نيز حفظ  ــ�، هويت خ ــا جامعه جهان ب
� هر 
��
�نند. تحقق �ين �مر، مستلزN برخو
ي{ �$ جو�مع �مر�$� �$ هويت � �حد, مل� 
ــ� � غيرشناس�، �نتقا� �$  مبتن� بر خو�شناس
ــا� ملت ها �  ــو � تفاهم مي ــق گفت �گ طري
پرهيز �$ هرگونه خو�شيفتگ� � خو�باختگ� 

�ست. (عبد�لله�، ۱۳۸۱: ۱۰۵)
ــ� �$  Aــه عنو�� ي ــ� ب ــانه ها� جمع 
س
 ،Lــو�� ــا
 خان 
 �ن� �ــر ــل جامعه پذي عو�م
 
ــتا� نقش� مهم � ــ� � ��س محيط �مو$ش
ــو� $ندگ�  ــد � تحو� جنبه ها� گوناگ 
ش
 �ــانه ها �$ نخستين سا� ها �يفا م� �نند. 
س
ــوند (نيومن �  ــا� همر�L م� ش $ندگ� با �نس
نويمن، ۱۹۹۷). �مو$L ها � �طلاعا, متنوع� 

��يو � تلويزيو�  Lــانه ها به �يژ �$ طريق 
س
به جو�نا� �
�ئه م� شو�. بيشتر نظريه پر��$�ن� 
�ه به تأثير�, 
سانه ها معتقد هستند، هويت 
 �
� �$ �صل� ترين حو$L ها �ــر� ــ� � ف جمع
ــانه ها م� ��نند. (ميرفخر�ي�،  
س �
تأثيرگذ�

(۱۳۸۵
ــد هويت سنگ  بنا� $مانه  به نظر م� 
س
 
ــش �$ هويت فرهنگ� هم � ــد. پرس ما باش
ــم �
 نظريه �جتماع�،  ــا� 
�$مرL � ه گفتم

�سانه ها� جمع� 
 ��غلب به شيو� �

غيرمستقيم �ما 
فر�گير، �طلاعا4 � 

 �$گاه� ها� بسيا�
�� ��با�� ملت ها 

به مخاطبا� منتقل 
م� �نند �ه �ندگ� 

���مر� $نها �� 
�ير نفوf خو� قر�� 

م� �هد � بديه� 
�ست �ه جو�نا� نيز 

 ��� �ين تأثيرپذير
مستثن� نيستند.
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 ��) �
�� �
ــو ــز� � مح ــ� مر� جايگاه
 $� yــو ــن ن ــو�، ۲۰۰۱: ۵۳). مهم تري �� بل
ــ�  ــت؛ $ير� نقش �نو�y هويت، هويت مل� �س

 حو$L فرهنگ، �جتماy، سياست � Lنند�تعيين 
ــ� �قتصا� ��
�. به عبا
, �يگر، هويت  � حت
مل� فر�گيرترين � �
 عين حا� مشر�y ترين 
ــطح هويت �
 تمام� نظاN ها� �جتماع�،  س
 
ــت. به طو ــد� �$ گر�يش ها� عقيدت� �س ج
ــنتز �  ــ�، �صل� ترين س ــه هويت مل خلاص
حلقه �
تباط� ميا� هويت ها� خا� محل� 
ــت. (حاجيان�،  � هويت ها� عاN فر�مل� �س

(۱۳۹ :۱۳۷۹
ــناخت� �
با
L «خو�»  هويت �جتماع�، ش
 �
� گر�L � ��بستگ� ها �� �ــت �ه مبنا �س
ــAيل م� �هد. �$ �نجا �ه هر فر�  گر�ه� تش

تباm ها � تعلق ها� گر�ه� � $� �
�� شبAه ��

�، هويت ها� �جتماع� نيز �� 
ــر� مختلف ق
متعد� هستند. �
 ميا� هويت ها� �جتماع� 
 Pــا_ �نتسا ي{ فر�، «هويت مل�» يا �حس
 Pچو
ــات� �ه چا به مجموعه �فAا
 � �حساس
مفهوم� هويت مل� 
� م� سا$ند، �$ مهم ترين 

�نهاست. 
 �ــر� �$ تو�ناي� ها هويت مل� با بهرL گي
ــته تا
يخ� �  نما�ين مانند $با�، �ين، گذش
منافع مشتر�، �فاB �جتماع� � همبستگ� 
ــ� 
� تقويت م� �ند � موجب �گاه� مل�  مل
ــو�  ــ� به $ندگ� �جتماع� م� ش � جهت �ه
ــا$  ــر�، ۱۳۸۴: ۷۲). همچنين، $مينه س ($هي
 
ــت، تماميت �
ض� �شو مشا
�ت مر�N �س
ــعه مل�  ــا$ توس ــظ م� �ند، � $مينه س 
� حف

 (۹۰ :۱۳۸۶ ،�م� شو�. (�حمد
 �Aنون�، ي�عصر  
�حد, � �فاB مل� �
 .��
�$ پيش $مينه ها � لو�$N توسعه به شما
 م� 

گانس�A �$ نظريه پر��$�� �ين مقوله، توسعه �
ــه م� ��ند: �حد, مل�،  � چها
 مرحل�
�� �

ــد�، 
فاL مل� � �فو
. (سريع �لقلم،  صنعت� ش

(۱۶ :۱۳۷۵
ــم �جتماع�  ــو
 �ل�، چها
 عامل مه به ط
ــ� جو�نا� تأثير  ــد بر فر�يند هويت ياب م� تو�ن

بگذ�
�. �ين چها
 عامل عبا
تند �$:
ــامل  ــ� �ه خو� ش ۱- پايگاL ها� پر�
ش
خانو��L، مد
سه � ساير مؤسسا, �مو$ش� � 

�لگوها � همسالا� �ست.
 �۲- مسائل فرهنگ� �ه متشAل �$ با�
ها
 � Nــو 
س � P��� ،مذهب� �ــ�، �عتقا�ها �ين

سنت ها � با�
ها � 
فتا
ها� �جتماع� �ند.
ــامل  ۳- نظاN �قتصا�� � حAومت� �ه ش
 ،�ــت �قتصا� ــر �ضعي ــا� مبتن� ب 
$" ه�
ــ� �  ــ� � غيرعلن ــ� علن ــا� سياس گر�L ه

همچنين قو�نين � مقر
�, حAومت� �ست.

سانه ها� جمع� �ه شامل صد�، سيما  -۴
�، �ينترنت � � L
ــبAه ها� ماهو� � سينما، ش

�تاP � مطبوعا, �ست.
ــو �  هر �ند�$L �ين عو�مل هم جهت، همس
 ،�ــا� هويت فر� ــند، �
 جو�ن هماهنگ باش
ــAيل  ــ� يAپا
چه تر� تش ــ� � �ين �جتماع

� فر�، ۱۳۸۳)
م� شو�. (خد�يا
ــت تا 
�بطه ميا�  ــن مقاله نيز بر �� �س �ي
ــت مل� 
� با  ــز�� گر�يش جو�نا� به هوي مي
ــائل مهم �جتماع�، يعن� ميز��  ي�A �$ مس

��يو  Lجمع� به �يژ �ــانه ها 
س $� Lــتفا� �س
 �ــانه ها ــ� �ند � تأثير هر ي{ �$ 
س بر
س

 گر�يش به هويت � �
ــو  
��ي Lجمع� به �يژ

مل� نشا� �هد.
هويت مل
 � �سانه ها

 �پرسش �$ �يست� � چيست�، بد�� «غير»
ــت؛  ــو�، ناممAن �س ــو� موج ــز �$ خ متماي
 �ــAل گير همچنانAه بد�� ��، پيد�يش � ش
ــت. �
 ��قع، هويت خو�  ــت ناممAن �س هوي
ــ� �يگر� بايد  ــت؛ يعن محصو� �
تباm �س
 �
ــد تا «من» ساخته � � ــته باش �جو� ��ش
 �ــو�. من �$ طريق فهم � �
تباm با �يگر ش
شAل م� گير�. جمله معر�] ��ا
, �ه «من 
 �فAر م� �نم، پس هستم»، �غا$ شAل گير
ــت. �ين بحث به �يژL بر�� جامعه  هويت �س
ما حيات� � مهم �ست؛ $ير� ما �
 حا� تجربه 
 
ــن ��
L گذ� ــتيم � �
 �ي ــد
� هس 
�� م��
ــا چالش ها �  ــر�� � �جتماع� ما ب هويت ف
�غدغه هاي� �ساس� 
�به 
� م� شو�. �
 �ين 
ميا� �سايل �
تباm  جمع� نقش بسيا
 مهم� 
 
� �
ــش �نها  ــا$� م� �ند �ه نم� تو�� نق ب

بر�$ چالش ها� هويت� نا�يدL گرفت. 
 �ــانه ها ــگ (۱۹۹۵) 
س ــا� بيلي ــه �عتق ب
ــتقيم �ما  � غيرمس� Lــيو ــ� �غلب به ش جمع

 �
 �
ــيا ــر، �طلاعا, � �گاه� ها� بس فر�گي
ــا� منتقل م� �نند  
با
L ملت ها به مخاطب�
 
ــه $ندگ� 
�$مرL �نها 
� $ير نفو^ خو� قر� �
ــا� نيز �$  ــت �ه جو�ن ــد � بديه� �س م� �ه
ــتثن� نيستند. همچنين،  �ين تأثيرپذير� مس
ــو� ��
� �ه  ــ� متعد�� �ج ــو�هد پژ�هش ش

��يو  Lجمع� به �يژ �نشا� م� �هد 
سانه ها
� تلويزيو�، فيلم ها� سينماي� � مطبوعا, 
م� تو�نند بر �عتقا��, � ��نش مل� مخاطبا� 
ــر بگذ�
ند  ــف تأثي ــنت� مختل ــا� س گر�L ه
(�ما�يو، پو
تا � لما�، ۲۰۰۲). �$ �نجا �ه �ين 
پژ�هش �
با
L جايگاL � نقش 
��يو به عنو�� 
 

سانه ها� جمع� �$ عو�مل تأثيرگذ� $� �Aي
بر 
شد هويت مل� جو�نا� �ست، لا$N �ست 
به بيا� خلاصه �� �$ نظريه ها �
 $مينه تأثير 
ــا� پر��خته  ــايل �
تباm جمع� بر مخاطب �س

تباط� عبا
تند � �ــو�. مهم ترين نظريه ها ش
 ،�ــا$ ــه ��، برجسته س ــا� گلول �$: نظريه ه
ــو
ين �  ــتگ�، �اشت، (س ــتحAاN، ��بس �س

ضامند� (نيAو،  � L۱۳۸۱) � �ستفا� ،�
تانAا
ــيخ، ۱۳۸۱). �ما  ــعيديا�، سر�يسيا� � ش س
 � Lــتفا� ــت � �س ــا �ه �
 نظريه �اش �$ �نج
 Pچو

ضامند� بيش �$ ساير نظريه ها به چا
�ين پژ�هش نز�ي{ هستند، به �نها پر��خته 

م� شو�. 
نظريه �اشت حاصل �� �هه مطالعه جر� 
ــر (۲۰۰۰) �
با
L تأثير 
��يو � تلويزيو�  گربن
ــه �$ ���يل �هه ۱۹۶۰  ــت � بر مخاطبا� �س
ــه �ين نظريه �$  ــد � �
 نهايت به �
�ئ �غا$ ش
ــا_ نظريه �اشت،  جانب �� �نجاميد. بر�س
 mتبا
�فر��� �ه �
 مو�جهه بسيا
 با �سايل �

ند، �� 
ــو � تلويزيو� قر� 
��ي Lجمع�، به �يژ

�� م� �نند �� �ــه مر�
 جها� 
� به گونه � ب
ــتر  �ه به جا� �نطباB با ��قعيت بير�ن� بيش
با �نچه 
سانه ها �
با
L ��قعيت بيا� م� �نند، 

همخو�� �ست.

ضامند�، مخاطب  � Lــتفا� �ما نظريه �س
 �ــد � بر �نگيزL ها ــا� � هدفمند م� ��ن 
� فع
ــه �� خا�  ــانه ها نيز به گون 
س $� Lــتفا� �س
 
ــا_ �ين نظريه �ه � تأ�يد م� �
$�. بر �س
ــا� ۱۹۵۹ ميلا�� �$ سو� �اتز �
�ئه شد،  س
ــ� �$ نيا$ها� خو�  مر�N بر�� بر��
�� برخ
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ــتفا�L م� �نند. به بيا� �يگر،  
سانه ها �س $�
 �
ــه فر�  ــد� �جو� ��
ند � ــ� متع �نگيزL هاي

سانه ها  �ــو ــب 
ضامند� به س بر�� �س
ــگر�� �ين 
�يAر�،  ــوB م� �هند. پژ�هش س
 �ــدL محتو� ــب 
� فعا� � �نتخاP �نن مخاط

سانه فرt م� �نند � بر نيا$ها� شخص�، 
 �� �ــير ــا � فعاليت ها� تفس جهت گير� ه
ــ� تأ�يد  ــر�� � �جتماع ــا� ف ــا �يژگ� ه ب

م� �
$ند. (نيAو � �يگر��، ۱۳۸۱)
 �ــه پژ�هش ها ــا
��� (۱۹۹۹) با مطالع ه

ضامند� نتيجه  � Lبه نظريه �ستفا� mمربو
 
ــر�� � ــتر �ف ــه �نگيزL ها� بيش ــر� � م� گي
 �ــو � تلويزيو� بر� 
��ي ��نتخاP برنامه ها
ــب 
ضامند� �$ هويت �جتماع� �ست.  �س
�فر�� �
 پ� �ستفا�L �$ پياN هاي� خا� هستند 
 ��ه �$ طريق فر�هم ��
�� �مAا� مقايسه ها
 ،�ــا� غيرخو� ــا گر�L ه ــ� مثبت ب �جتماع

هويت ها� �جتماع� �نها 
� تقويت �ند.
 �
ضامند � Lــتفا� ــر� �س Aي�
ــه �نبا�  ب
ــتفا�L �فر��  ــز، بلوN � گو
�يچ �
 بيا� �س �ات
ــنها� ���ند:  ــر 
� پيش ــانه ها �لگو� $ي 
س $�
ــر�� باعث  ــ� � 
��ن� �ف ــه ها� �جتماع 
يش
�يجا� نيا$هاي� منجر به توقعا, � �نتظا
�ت� 
 yه به گوناگون� � تنو�ــانه ها م� شوند  
س $�
ــانه ها م� �نجامند � به  ــو� عرضه 
س 
 �لگ�
 �بر��
�� نيا$ها� مخاطب � �يگر پيامدها
ناخو�سته م� �نجامند. �نها همچنين �$ عناصر 

�لگو �ينچنين يا� �ر�ند:
ــو� �  ــوP م� ش ۱- مخاطب، فعا� محس

�ستفا�L معطو] به هد] �ست. 
ــ�، مخاطب  ــاm جمع ــد �
تب ۲- �
 فر�ين
 Pنيا$ � �نتخا �ــاختن �
ضا 
 �مر مرتبط س�

.�
�� �
سانه ��، �بتAا
 عمل $يا�
ــع �
ضا� نيا$  ــانه ها با �يگر مناب 
س -۳


قابت م� �نند.

��يو  Lــانه ها به �يژ 
س $� Lبنابر�ين �ستفا�
تابع� �ست �$ �ين عقيدL �ه هر 
سانه خا� 
ــت �ه باعث  ــن �س ــ� معي � �يژگ� هاي�
��
م� شو� �نتخاP هر 
سانه توسط مخاطب به 
ــد. �$  ــياب� مثبت يا منف� �� باش 
$ش� �معنا
سو� �يگر، با نز�ي{ شد� به سنين جو�ن�، 
�هميت نقش 
سانه ها �
 �جتماع� �ر�� �فر�� 

 �فز�ن� م� يابد؛ چنانAه �
نت �$ پژ�هش ها
خو� نتيجه گرفت �ه با �اهش نقش ��لدين 

سانه ها  ,
به عنو�� عامل جامعه پذير�، قد
ــش م� يابد. �ين �ضعيت  
 �ين $مينه �فز�ي�
به طو
 خا�، �
 جو�نا� �ه به �نبا� �ستقلا� 
 Lخانو�� $� �
هستند � منابع جامعه پذير� خا
 .�
�� �
� جست �جو م� �نند، مصد�B با
$تر

(هوفما� � تامسو�، ۲۰۰۹)
� مبان� �
� هر چند مختصر بر 
ــر� با م

سانه ها  $� Lبطه ميا� �ستفا��
نظر� � �ا
بر� 
ــانه ها  ــد هويت مل�، �هميت نقش 
س 
ش �
ــو�. �ما با  ــد هويت مل� �شAا
 م� ش 
ش 
�
ــدگاL صاحبنظر�� �
 $مينه  
نظرگرفتن �ي�

�� جو�ن� �� 
ــ� � ــد � هويت مل 
ش Nتد��
 
� همچنين برجسته ترشد� نقش 
سانه ها �
 ,
جامعه پذير�ر�� �فر�� �
 �ين ��
��، ضر�
ــد هويت مل�  
ش 
ــانه ها � مطالعه نقش 
س
 �
جو�نا� بيش �$ پيش 
�شن م� شو�. بسيا
 ��$ صاحبنظر�� معتقدند �ه علائم � نما�ها
 ،Nسو
 � P��� ،ــر��ها مل� نظير پرچم ها، س
ــع تا
يخ� مهم،  ــخا�، مAا� ها � �قاي �ش
 
ــته �� �حسا_ هويت مل� � مؤلفه ها� هس
 �
ــتند � با$نماي� ها� عين�  بز
گسالا� هس
�$ گر�L مل� فر�هم م� ��
ند. علائم تا
يخ� 
� �هميت هستند �ه به �
مل� به �ين علت ��
خاطر�, جمع� گر�L مل� عينيت م� �هند � 
ــتر� � تشابها,  به �عضا� ��، مير�p مش
� م� �نند. به �ين ترتيب، 
فرهنگ� 
� يا���
ــجاN � تعلق گر�ه� 
� بهبو�  ــا_ �نس �حس

م� بخشند. (��ين 
�يت � ليونز، ۱۹۹۷)
ــانه ها� جمع� �  به نقل �$ پژ�هش «
س
ــجويا�  � ��نش�
ــ�» (مطالعه مو هويت مل
ــا� ۸۸-۱۳۷۸ با  ــا�) �
 س ــگاL �صفه ��نش
ــت �ه  حجم نمونه ۴۹۰ نفر �نجاN گرفته �س
حد��  ۶۵٪ پاسخگويا� �
 گر�L سن� $ير ۲۱ 
سا� قر�
 ��شته �ند. تنها ۱۱ ٪ �$ ��نشجويا� 
متأهل بو�L �ند. ۷۳/۸٪ �$ نمونه مو
�بر
س�، 
 �
L ها�� 
ــه � ــ�، � بقي 
 مقطع �ا
شناس�
ــغو� تحصيل  ــد � ��تر� مش �ا
شناس� �
ش
 -�ــا� ــگاL �قتص ــه پاي ــد � ۲۴/۶٪ ب بو�L �ن
ــته �ند. ۱/ ۱۲٪ نيز  �جتماع� پايين تعلق ��ش

متعلق به پايگاL بالا بو�L �ند.

ــد �ه  ــا� م� �ه ــا� پژ�هش نش يافته ه
ــ�، تلويزيو� �  ــانه ها� ��خل ــا� 
س 
 مي�
ــترين مخاطبا� � �
 ميا�  � بيش�
ــو �� 
��ي
� بيشترين �
ــانه ها� جهان�، �ينترنت �� 
س
ــد. همچنين، يافته ها  تعد�� مخاطبا� بو�L �ن
نشا� م� �هد �ه �
 ميا� 
سانه ها� ��خل�، 

��يو � تلويزيو� بيشترين همبستگ� مثبت 
ــ� � �
 ميا�  ــت مل ــش به هوي ــا گر�ي 
� ب
 L

سانه ها� خا
ج�، ميز�� �ستفا�L �$ ماهو�
ــتگ� منف� 
� با گر�يش به  ــترين همبس بيش

.�
هويت مل� ��
ــتين پژ�هش مبن� بر �جو�  فرضيه نخس
ــه ميا� جنس � گر�يش به هويت مل�،  
�بط
 
ــد قر� ــا� تجرب� مو
�تأيي ــط يافته ه توس
گرفت. ��
�ت� �سميت ي�A �$ نظريه پر��$�� 
ــه  ــن مقول ــيت 
� �صل� تري ــو
، جنس $� مح
ــ� ��
�. به نظر  ــما
 م تحليل �جتماع� به ش
ــتن، نها�ها، فرهنگ  �، جنسيت به خويش�
� سياست جامعه ساختا
 م� بخشد. (سيدمن، 

(۲۷۴ :۱۳۸۶

 �� hنتظا� م� ��� هر ي�
جو�مع �مر���، �� جمله 
 � ��ير��، ضمن برقر��

توسعه ���بط منسجم با 
جامعه جهان�، هويت خو� 

�� نيز حفظ �نند. تحقق �ين 
 ��مر، مستلزU برخو����

 �� �هر يh �� جو�مع �مر��
هويت � �حد4 مل� مبتن� بر 

خو�شناس� � غيرشناس�، 
�نتقا� �� طريق گفت �گو � 

تفاهم ميا� ملت ها � پرهيز 
�� هرگونه خو�شيفتگ� � 

خو�باختگ� �ست.
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��مين فرضيه پژ�هش، �جو� 
�بطه ميا� 
 Lــت مل� بو� ــش به هوي ــن �فر�� � گر�ي س
ــت. يافته ها� پژ�هش نشا� م� �هد �ه  �س
ــش به هويت  ــن �فر��، گر�ي ــا بالا
فتن س ب
ــد� م� �ند � �$  ــير نز�ل� پي ــ� نز� �نها س مل
 �ميز�� تعلق �نها �استه م� شو�. چنين �مر
ــ� �نعطا] پذير، با$،  ــو� هويت حAايت �$ �ج
ــا ��
� �ه م� تو�ند  ــا
L � متغير نز� �نه چندپ
ــناي� �  ــد� � �ش معلو� 
�ندها� جهان� ش

مو�جهه �نا� با �نو�y مAاتب فAر� باشد.
ــوN، عبا
, �$ �جو� 
�بطه ميا�  فرضيه س
ــه هويت مل�  ــل � گر�يش ب ــت تأه �ضعي
ــ� نز� متأهلا�  ــت. گر�يش به هويت مل �س
 ��
ــتر �$ مجر��� نمايا� شد. چنين مو بيش
ــناخت� �
 �مر هويت �  ــر فضايل 
��� ش تأثي

گر�يش ها� هويت� 
� نشا� م� �هد.
ــع تحصيل�  ــه مقط ــن فرضيه ب چها
مي
ــو�. نتايج نشا�  ــخگويا� مربوm م� ش پاس
ــ� �فر��  ــه مقطع تحصيل ــد �ه هر چ م� �ه
ــد, تعلق �نا� به هويت  ــد، �$ ش بالاتر باش

مل� �استه م� شو�.
فرضيه پنجم، پايگاL �قتصا�� � �جتماع� � 
 -�هويت مل� �ست �ه �فر�� با پايگاL �قتصا�
�جتماع� بالا، گر�يش پايين� نسبت به هويت 
مل� نشا� ���ند. چنين �مر� م� تو�ند معلو� 
ــتغالا, فرهنگ�، سرمايه  سب{ $ندگ�، �ش
 ��قتصا�� � فرهنگ�، ترجيحا, � معيا
ها
فرهنگ� �فر�� با پايگاL �قتصا��- �جتماع� 

بالا باشد.
ــا فرضيه �صل� پژ�هش،  �خرين فرضيه ي
 yنو�� $� Lــتفا� ــا� ميز�� �س ــو� 
�بطه مي �ج
ــانه ها� جمع� � گر�يش به هويت مل�  
س
ــAل �ه� به  ــانه ها� جمع� �
 ش �ست. 
س
ــا � 
فتا
 تأثير�,  عقايد، نگر" ها، هويت ه
�ساس� ��
ند. گربنر معتقد �ست �ه �
_ هاي� 
ــا �$ ��
�� �و��� �$ 
��يو � تلويزيو�  �ه م
 �ــم، �حتمالاً به �نبا� پايه هاي� بر� م� �مو$ي

جها� بين� �سيع تر م� گر�ند.
ــتر  طبق ���L ها�  تجرب�، �فر��� �ه بيش
ــا� ��خل�  ــا � 
��يوه ــب تلويزيو� ه مخاط

 �
ــ� بالاي�  ــش به هويت مل ــد، گر�ي بو�L �ن
ــا� ���ند. �ين يافته، مؤيد نظر 
�يزمن �  نش
 �ــد� $مينه بر� ــو� مبن� بر فر�هم ش �ند
س
 �ــاخت هويت ها� مل� بر ��سطه پياN ها س


��يوي� � تلويزيون� �ست.
ــا� تجرب�،  ــق يافته ه ــن، بر طب همچني
ــه �فر��  ــانه ها� ��خل�، هرچ ــلا] 
س برخ

سانه ها� خا
ج� �ستفا�L �نند،  $� �بيشتر
ــا�  گر�يش به هويت مل� �متر� �$ خو� نش
 �م� �هند. گيدنز معتقد �ست �ه «
سانه ها
ــتن �$ مر$ها� $ما� �  نوين �
تباط� با گذش
مAا�، عامل سر�
گم�، ب� ثبات� � ب� نظم� 

هستند. (�سلوين، ۱۳۸۰: ۱۴۰)
ــه ���L ها� تجرب� مؤيد ��  هما� گونه �
 ��ست، 
سانه ها� جمع� عامل بسيا
 مؤثر
ــن هويت مل� �
 جو�مع  
 پيد�يش � تAوي�
ــو�y هويت،  ــ� �
 ميا� �ن ــت. هويت مل �س
 
ــد. � ــما
 م� �ي ــن نوy هويت به ش مهم تري
چنين عرصه � برهه �� �ه �ظيفه � مسئوليت 

��يو � تلويزيو�  Lجمع� به �يژ �ــانه ها 
س

        ��بطه بين ميز�
 �ستفا=� �> �سانه ها! جمعى 
& �بعا= مختلف هويت ملى

يى�بعا= ميز�
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Gمطبوعا
0/01-0/030/000/000/00-0/600/01-0/02-ضريب همبستگى

0/670/190/800/520/940/940/980/72سطح معنا=��!

تلويزيو
 ها! =�خلى
0/150/180/150/100/110/150/110/20ضريب همبستگى

0/000/000/000/030/020/000/020/00سطح معنا=��!

��=يوها! =�خلى
0/120/150/140/070/180/090/170/19ضريب همبستگى

0/010/000/000/160/000/060/000/00سطح معنا=��!

��=يوها! خا�جى
0/14-0/04-0/03-0/180/000/03-0/19-0/14-ضريب همبستگى

0/000/000/000/880/510/50410/00سطح معنا=��!

ماهو���
0/27-0/18-0/080/040/01-0/38-0/29-0/21-ضريب همبستگى

0/000/000/000/080/380/800/000/00سطح معنا=��!

�ينترنت
0/19-0/08-0/04-0/01-0/09-0/17-0/27-0/19-ضريب همبستگى

0/000/000/000/070/720/340/100/00سطح معنا=��!

لوi فشر=� & لوi &يديويى 
=يجيتا�

0/09-0/10-0/02-0/01-0/02-0/11-0/13-0/05-ضريب همبستگى

3100/010/020/650/840/580/040/06/سطح معنا=��!
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ــته  ــتا� �يجا� هويت� مطلوP، برجس 
�س 
�
ــت جلوL م� �ند، �ظيفه پ� �فAند�  � پر�همي
�حد, � �نسجاN � برچيد� �نشقاB �جتماع� 

بر ��" �ين 
سانه ها محو� م� شو�.
��ه=ا�ها 0 نتيجه گير/

ــا�  ــم، برنامه هاي� �ه هدفش ــو
 حت به ط
 �ــت، بايد �
 ميا� برنامه ها ــا$� �س ملت س
جالب  توجه � به شAل� سرگرN �نندL، پخش 
شوند. با عنايت به �ين �صل مهم �
تباط�، به 
ــنها�ها� �يجاب� � عمل�  
�ئه برخ� �$ پيش�
ــه هويت مل�  ــ{ �$ �بعا� هفت گان ــر ي 
 ه�

پر��خته م� شو�:
- بعد �جتماعـ�: جوهرL بعد �جتماع� 

��بط ��ستانه  �
هويت مل�، منوm به برقر�
ــا_ تعلق مشتر� به  ــت. �حس � عاطف� �س
 «��جتماy مل� � �حسا_ تعهد �فر�� به «ما
مل� به �فر�� هويت جمع� (مل�) م� بخشد. 
 Lجمع� به �يژ �
سانه ها 
ــو� � توصيه م� ش
 �
��يو � تلويزيو� �$ تمام� �قو�N � گر�L ها
 �ــو� � �ا
ها مختلف �ير�ن� برنامه تهيه ش
�سته جمع� مو
� تشويق قر�
 گير� � محاسن 


تباطا, �جتماع� با$گو شو�.� �� مز�يا
 
- بعد تا�يخ�: �حسا_ غر�
 � �فتخا
ــت، بعد تا
يخ�  ــته ي{ مل به تا
يخ � گذش
 �
ــAيل م� �هد. �
 �ين مو هويت مل� 
� تش
ــق پخش خاطر�,، 
خد��ها  م� تو�� �$ طري
ــا� مهم  ــخصيت ها � قهرمان ــو��p، ش � ح
تا
يخ� �
 شAل ���� به �ين بعد هويت مل� 

بهرL گرفت.
ــط جغر�فياي�  - بعـد جغر�فياي�: محي
ــهو� هويت مل�  تبلو
 عين� � ملمو_ � مش
ــر��ها� مل� �  ــاP م� �يد. پخش س به حس
 
ــر�� �
 برنامه ها � ــ� نما�ين ناN �ي با$نماي
ــت.  ــد �$ هويت مل� مفيد �س ــا� �ين بع �يج
ــتر" فرهنگ 
�$نامه خو�ن�  همچنين، گس

نيز م� تو�ند �
 �ين مو
� �م{ �نندL باشد.
� �عضا� ي{ 
- بعد سياسـ�: �فا��
سر$مين جغر�فياي� نسبت به نظاN حAومت�، 
 �ــ� به جنبه ها � سياسuها � �يدئولو "$
�
ــ� هويت مل� مربوm م� شو�. به نظر  سياس
ــه ��لت  ــر�N ب ــا� م ــا� �عتم ــد �يج م� 
س
ــ� �ست �ه 
سانه ها� جمع�  مهم ترين نقش

م� تو�نند �
 جهت تقويت بعد سياس� هويت 
ــر�
���� بموقع  ــا �نند. همچنين، ق مل� �يف
�خبا
 � �طلاعا, مهم �
 �ختيا
 مر�N، جلب 
�عتما� عموم� مر�N، شفا] سا$� �مو
 مبهم 
سياس� � جلوگير� �$ پخش شايعه م� تو�ند 
ــن بعد �$ هويت مل� �  ــا� � تقويت �ي 
 �يج�

سانه  �جذP هرچه بيشتر مخاطبا� �$ سو

مل� مؤثر ��قع شو�.
ــلاN � مذهب  ــن �س - بعـد �ينـ�: �ي
ــته هويت مل� �ير�نيا�  ــيّع، عنصر برجس تش
 ،Nــلا ــو�. �عتقا� قلب� به �ين �س تلق� م� ش
ــوP م� شو�.  ــاخص مهم بعد �ين� محس ش
ــانه ها  
س Lيژ�
ــد مهم ترين �ا به نظر م� 
س
ــ�، پرهيز �$  ــت بعد �ين� هويت مل 
 تقوي�
ــت. بنابر�ين  ــو�� پياN ها� �ين� �س قالب� ب
ــه بايد پويا،  ــا, �
 �ين عرص 
�هبر� �
تباط

�نعطا] پذير � مبتAر�نه باشد.
 Nــ{ نظا ــتو� ي - بعـد فرهنگـ�: س
�جتماع�، فرهنگ �� نظاN �ست. تعلق خاطر 
ــ� �
 قو�N � تقويت  ــر�N به مير�p فرهنگ م
 �هويت مل� بسيا
 مؤثر �ست. پخش نما�ها
�صيل فرهنگ�، �ثا
 با�
$" تا
يخ�، تصا�ير 
 Lنند�ــتان� م� تو�ند تقويت  مو$L ها � �ثا
 باس

�ين بعد �$ هويت مل� باشد.
 $� Lــتفا� - بعد *بان�: �بر�$ علاقه به �س
ي{ $با� مشتر� � مل� م� تو�ند مهم ترين 
ــو�. $با�  ــوP ش ــت مل� محس ــه هوي مؤلف
فا
س� �
 �ستا� شاعر�� � ��يبان� همچو� 
فر��س�، سعد�، مولو�، حافظ �... 
�ييد � 
 
ــد. �$ �ين 
�، شناساند� عميق �ثا شAوفا ش
ــخنا� �نها  ــير س �ين بز
گا� � تبيين � تفس
 Lنند�م� تو�ند تقويت  �
سانه � �
 برنامه ها�
 Lحا� ملت به �يژ� ،Lبعد $بان� هويت مل� شد
ــ�  ــو
ما� 
� به $با� فا
س �قو�N مختلف �ش

علاقه مند سا$�.
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