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بر اساس یك پژوهش در بورس منطقه ای تبریز صورت گرفت

  بررسی تاثیر عوامل فردی
 بر خرید سهام
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 چکیده
این تحقیق به بررسی ارتباط عوامل فردی بر قصد و تصمیم افراد در رابطه با خرید سهام در بورس اوراق بهادار تبریز می پردازد. در این تحقیق 
تاثیر عوامل جنس�یت، سابقه خدمت، سن، سطح تحصیلات دانشگاهی، رش�ته تحصیلی، و اعتقادات و باورهای دینی بر قصد و تصمیم افراد در 
رابطه با خرید سهام در بورس اوراق بهادار مورد ارزیابی قرار می گیرد. جهت آزمون فرضیه ها از روش میانگین یک نمونه ای استفاده شده است. 
پس از آزمون فرضیه ها مش�خص شد که بین عوامل فردی و قصد و تصمیم افراد در رابطه با خرید سهام در بورس اوراق بهادار ارتباط معنی داری 
وجود دارد. متغیرهای جنس�یت، سابقه خدمت، سن، وضعیت تاهل، سطح تحصیلات دانشگاهی، رشته تحصیلی و اعتقادات و باورهای دینی بر 

قصد و تصمیم افراد در رابطه با خرید سهام در بورس اوراق بهادار تاثیر مستقیم دارند.
واژگان کلیدی: سرمایه گذاری، عوامل فردی، تصمیم گیری

ش
وه

پژ



ماهـنامه بورس- شماره 103

77ماهـنامه بورس- شماره 103 مرداد و شهریور   1392

هدف تحقیق حاضر بررسی تاثیر عوامل فردی 
بر قصد و تصمیم افراد در رابطه با خرید سهام در 
ــت و فرضیات زیر  ــورس اوراق بهادار تبریز اس ب

جهت این بررسی طراحی شدند:
فرضیه اصلی  

عوامل فردی بر قصد و تصمیم افراد در رابطه با 
خرید سهام در بورس اوراق بهادار موثر هستند.

فرضیه های فرعی:
1- اعتقادات دینی افراد بر مشارکت آن ها در 

بورس اوراق بهادار موثر است.
ــن،  ــی نامه ای ) س ــای زندگ ــی ه 2- ویژگ
جنسیت، سابقه خدمت، وضعیت تاهل( افراد بر 
مشارکت آن ها در بورس اوراق بهادار موثر است.
3- رشته تحصیلی افراد بر مشارکت آن ها در 

بورس اوراق بهادار موثر است.
ــطح تحصیلات افراد بر مشارکت آن ها  4- س

در بورس اوراق بهادار موثر است.
نتایج تحقیقات در مورد تاثیر عوامل فردی بر 
مشارکت افراد در بورس اوراق بهادار نهایتا به این 
بحث منجر شده که این ارتباط مشاهده شده یك 
ارتباط مستقیم و معنی دار است به عبارت دیگر 
عواملی هچون سطح تحصیلات، رشته تحصیلی 
ــتقیمی با مشارکت  و سابقه خدمت ارتباط مس
افراد در بازار سرمایه دارند و با افزایش تحصیلات 
ــابقه خدمت میزان مشارکت افراد در بورس  و س

اوراق بهادار افزایش می یابد.

1-1. بیان مسئله
دستیابی به رشد بلندمدت و مداوم اقتصادی، 
نیازمند تجهیز و تخصیص بهینه منابع در سطح 
ــت و این مهم بدون کمك بازارهای مالی  ملی اس
به ویژه بازار سرمایه گسترده وکارآمد به سهولت 
ــالم وجود  ــت. در یك اقتصاد س امکان پذیر نیس
ــب سرمایه  ــبکه مالی کارآمد در توزیع مناس ش
ــی دارد. بازار سرمایه به  و منابع مالی نقش اساس
عنوان یك ابزار سرمایه گذاری در دسترس، هم 
برای سرمایه گذاران کلان و هم برای عموم مردم 
مطرح شده است، طوری که افراد می توانند وجوه 
ــودی  ــت دارند و هیچگونه س نقدی را که در دس
برای آن ها به همراه ندارد در بورس اوراق  بهادار 
ــرمایه گذاری کنند که این کار باعث می شود  س
ــود بدست آورده و  از  یك طرف سرمایه گذار س
منتفع شود و از طرف دیگر در سطح ملی، از طریق 
کاهش نگهداری دارایی های نقدی و افزایش نرخ 
رشد سرمایه های فیزیکی، حداقل در بلند مدت 
رشد اقتصادی را افزایش می دهد. افراد زمانی که 
اقدام به خرید سهام می کنند نوعی رفتار را از خود 

بروز می دهند عوامل زیادی از جمله عوامل فردی 
بر رفتار خرید افراد تأثیر می گذارند. عوامل فردی، 
تأثیرات قابل توجهی بر حرکات و اعمال انسان ها 
دارند و رفتار افراد را شکل می دهند بررسی تاثیر 
ــراد در بورس  ــردی بر قصد و تصمیم اف عوامل ف
اوراق بهادار می تواند بسیاری از ابهامات را درباره 
رفتار خرید سهامداران رفع کند. لذا تحقیق حاضر 
ــی تاثیر عوامل فردی بر قصد و تصمیم  به بررس
افراد در رابطه با خرید سهام در بورس اوراق بهادار 

می  پردازد. 

2-1. اهمیت و ضرورت تحقیق
برای آن که تحلیل گران بتوانند تحلیل درستی 
ــد باید همه عوامل  ــار خرید افراد ارائه کنن از رفت
اثرگذار بر قصد و تصمیم افراد در مورد خرید سهام 
ــند. تحقیق حاضر می تواند به تحلیل  را بشناس
ــردی تاثیرگذار بر  گران کمك کند که عوامل ف
رفتار افراد در مورد خرید سهام را شناسایی کنند. 
ــایی عوامل فردی تاثیرگذار در خصوص  شناس
ــرمایه گذاری در بورس به تحلیل گران کمك  س
ــذاران در بورس  ــرمایه گ می کند برای جذب س
ــری انجام داده و  ــادار اقدامات صحیح ت اوراق به
علاوه بر توجه به سایر متغیرهای مالی و اقتصادی 
به عوامل فردی افراد هم به عنوان متغیرهای مهم 
ــراد در خصوص خرید  و اثرگذار بر تصمیمات اف
سهام بیش از پیش توجه کنند، همچنین برنامه 
ــد از یافته های این تحقیق  ریزان مالی می توانن
استفاده کنند چرا که می تواند به آن  ها در تدوین 
ــز و تخصیص منابع مالی کمك  راه کارها و تجهی

شایانی بنماید.

3-1. مبانی نظری تحقیق 
ــاره   مطالبی را که در مبانی نظری به آن ها اش

می کنیم به ترتیب زیر هستند:
1- نحوه تصمیم گیری خرید افراد

2- فرآیند خرید
3- عوامل موثر در فرایند تصمیم گیری خرید

 1-3-1. تصمیم گیری و فرآیند تصمیم 
گیری خرید

ــده است   از تصمیم گیری تعاریف متفاوتی ش
که به دو مورد از آن ها اشاره می کنیم:

ــناخت مسئله و  - تصمیم گیری به فرآیند ش
حل آن گفته می شود.

- کونتز  معتقد است که تصمیم گیری اصل و 
اساس برنامه ریزی را تشکیل می دهد.

ــه رفتاری خریدار، نوع خرید،  محدوده مطالع
علت خرید، چگونگی تصمیم خرید، زمان و محل 

 از جمل�ه عوام�ل مه�م در رش�د 
اقتصادی کش�ورها، فراه�م آوردن 
س�رمایه لازم به منظ�ور تامین مالی 
قس�مت ه�ا و بخ�ش ه�ای مختلف 
اقتص�اد اس�ت ) گیلی�س و دیگران،  
1385(. تامین مالی تشکیل سرمایه 
داخلی از طرق مختلفی از جمله بدهی 
خارجی، اس�تفاده از پ�س انداز های 
داخلی، جذب سرمایه های خارجی و 
... امکان پذیر است. لیکن با توجه به 
کاهش عرضه سرمایه های خارجی )به 
دلایل مختلف(، دولت ها در بسیاری 
از کش�ور های در حال توس�عه توجه 
زیادی به توس�عه ب�ازار س�رمایه به 
عنوان راهی به منظور افزایش عرضه 
میان م�دت و بلن�د مدت س�رمایه، 
استفاده کاراتر از دارایی های موجود 
و بهبود تحرک منابع داخلی معطوف 

داشته اند)سعیدی، 1378(.
اما با توجه به اهمیت بازار سرمایه 
ب�ه ط�ور تعج�ب  آوری بس�یاری از 
خانوارها در س�هام س�رمایه گذاری 
نمی کنند. طوری که مدیران بورس در 
حالی خبر از ورود 700 میلیارد تومان 
نقدینگی توسط سهامداران حقیقی 
در شش ماهه نخست سال 1388 می 
دهند که برخی از کارشناسان بر این 
باور هستند  با توجه به حدود 180 هزار 
میلی�ارد تومان نقدینگ�ی در جامعه 
و همچنین رش�د و رونق ش�ش ماهه 
نخست س�ال 1388 که با دوره رشد 
سال های پیش از این برابری می کرد 
رقم بسیار ناچیزی است و تعداد افراد 
بسیار اندکی در بازار سرمایه سرمایه 
گذاری می کنند )معطوفی، 1388(. 
عوامل زیادی بر قصد و تصمیم افراد به 
سرمایه گذاری در بورس اوراق بهادار 
تأثیر م�ی گذارند، که می ت�وان این 
عوامل را به دو دس�تۀ عوامل درونی ) 
روانی و فردی و ... ( و عوامل بیرونی ) 
سیاسی، اقتصادی و ... (  تقسیم بندی 

کرد. )دهقان، 1387(. 
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خرید را شامل می شود ) صمدی، 1382 (. داشتن 
درک صحیح از خریدارن و فرآیند خرید مزیت های 
ــی توان کمك به مدیران جهت  متعددی دارد که م
ــناختی از طریق  تصمیم گیری، تهیه یك مبنای ش
تحلیل خریداران، کمك به قانون گذاران برای وضع 
قوانین مربوط به خرید و فروش و در نهایت کمك به 
خریداران در جهت تصمیم گیری بهتر اشاره کرد. ) 
اردستانی و سعدی، 1386 (. در ورای هر عمل خرید 
ــت که باید  یك فرآیند مهم تصمیم گیری نهفته اس

بررسی شود ) عبداله زاده، 1381 (. 
ــدار طی می کند تا تصمیمی  مراحلی را که خری
را اتخاذ کند فرآیند تصمیم گیری خرید می نامند. 
این فرآیند شامل پنج مرحله می باشد که به ترتیب 

عبارتند از:
1- تشخیص مسئله

2- جستجوی اطلاعات
3- ارزیابی راه چاره ها

4- تصمیم خرید
5- رفتار بعد از خرید

ــد تصمیم گیری  ــور خلاصه می توان فرآی  به ط
ــط افراد را در شکل زیر نشان داد )روستا  خرید توس

و دیگران، 1384(: 
    2-3-1. عوامل موثر در فرایند تصمیم گیری 

خرید
ــا درک چرایی و چگونگی رفتار  بازاریابی موفق ب
خریداران آغاز می شود فرایند تصمیم گیری خرید 
ــت که در زیر نشان  تحت تاثیر عوامل گوناگونی اس

داده شده است )روستا و دیگران، 1384(.
 3-3-1. عوامل فردی

امروزه برای درک بهتر چرایی عملکرد خریداران، 

ــتفاده می برند )  ــر بازاریابان از علوم رفتاری اس اکث
احمدی،1382 (. روانشناسان به موضوع درک رفتار 
فرد توجه می کنند و می خواهند رفتار را درک کرده 
و چرایی آن را در یابند ) نصر اصفهانی، 1381(. علم 
ــت که انسان به اعتبار  روان شناسی ثابت کرده اس
ــن، جنس، تجربه، یادگیری و  ملاک هایی چون س
ــرایط روانی حاکم بر افراد رفتارهای گوناگونی را  ش
ــان می دهند ) احمدی، 1384 (. عوامل  از خود نش
فردی فرآیندهای شناختی را که تاثیرگذار بر افراد 
ــرف و کنارگذاری کالاها،  ــاب، مص درگیر در اکتس
ــی دهد )  ــان م ــتند، نش ــات و تجربیات هس خدم

اردستانی، 1381 (. 
ــیاری از انسان ها  اعتقادات دینی: امروزه بس
خود را منتسب به دین می دانند و در نتیجه خود را 
متدین می شناسند و دیگران بسیاری از رفتارهای 
ــبت می دهند و آن ها را متاثر از  آن ها را به دین نس

دین می دانند ) احمدی، 1384(.

ویژگی های زندگی نامه ای  
ــرد از جمله  ــن و عملک 1- س�ن: رابطه بین س
ــته مورد توجه  ــت که در دو دهه گذش مسائلی اس
ــی های جدیدی در این زمینه  ــت و بررس بوده اس

انجام شده است. 
ــترین  2- جنس: یکی از موضوع هایی که بیش
ــاله  ــت مس مباحث را پیرامون خود برانگیخته اس
مقایسه عملکرد زنان و مردان است. مدارک بدست 
ــن زن و مرد از نظر توان  ــان می دهد که بی آمده نش
ــکل، مهارت و تجزیه و  ــاله یا مش فردی در حل مس
ــی، انگیزش، رهبری،  ــائل، رقابت پویای تحلیل مس
ــازش با دیگران هیچ تفاوت فاحشی  یادگیری یا س
ــتند )رابینز  وجود ندارد و تقریبا مانند یکدیگر هس

 .)1378 ،
3- وضعیت تاهل 

ــال هایی که افراد  4- سابقه خدمت: تعداد س
مشغول به کار هستند.

4-1. مبانی تجربی تحقیق
ــال 1387  ــاداتی خادر در س ــین س  سید حس
ــن دانش مالی و  ــی را تحت عنوان رابطه بی پژوهش
مشارکت افراد در بازار سرمایه ایران انجام داد. برای 
ــات از آنالیز واریانس و آماره  تجزیه و تحلیل اطلاع
ــتفاده شده است. یافته های این تحقیق نشان  F اس
می دهد که بین دانش رسمی مالی و مشارکت افراد 
در بازار سرمایه رابطه وجود دارد و با افزایش دانش 
ــارکت آن ها در بازار  ــمی مالی افراد میزان مش رس

سرمایه بیشتر می شود.
ــی را با موضوع  ــال 1386 تحقیق معطوفی در س

شکل1. فرآیند تصمیم گیری خرید

ارزیابی راه چاره هاجستجوی اطلاعاتتشخیص مسئله

تصمیم خرید رفتار بعد از خرید

فرایند تصمیم گیری خرید
تشخیص مسئله -  جستجوی اطلاعات
     ارزیابی راه چاره ها - تصمیم خرید

    رفتار پس از خرید

عوامل مربوط به آمیخته بازاریابی
           محصول -  قیمت

    توزیع -     ترفیع

عوامل موقعیتی خرید
      موقع خرید - مکان خرید
      دلیل خرید - شرایط خرید

عوامل فرهنگی- اجتماعی و گروهی
        فرهنگ - طبقه اجتماعی

  گروه های مرجع  - خانواده و همخانگی

انگیزه - ادراک
یادگیری - شخصیت
سبك زندگی - تلقیات

شکل 2. عوامل موثر در فرایند تصمیم گیری خرید
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بررسی عوامل موثر بر مشارکت افراد در بازار سرمایه 
ــه متغیر دانش  ایران انجام داد. او در این پژوهش س
ــناختی و متغیر مالی  مالی، متغیرهای جمعیت ش
ــی به این نتیجه رسید  را بررسی کرد. پس از بررس
ــرمایه ایران مشارکت  که اکثر افرادی که در بازار س
ــد اوراق بهادار می نمایند  می کنند و اقدام  به خری
ــتند. یعنی با افزایش  دارای تحصیلات رسمی هس
تحصیلات رسمی افراد میزان مشارکت آن ها در بازار 
سرمایه ایران افزایش می یابد. همچنین یافته دیگر 
ــته های تحصیلی  این پژوهش این بود که بین رش
ــارکت آن ها در بازار سرمایه  سرمایه گذاران و مش
ــود دارد، به عبارت دیگر افرادی که  ایران رابطه وج
رشته های تحصیلی آن ها در مورد سرمایه گذاری و 
بازار سرمایه باشد بیشتر به مشارکت در بازار سرمایه 
اقدام می کنند.همچنین این نتیجه نیز آشکار شد که 
بین سطح تحصیلات همسر سرمایه گذار و مشارکت 
او در بازار سرمایه ارتباط وجود دارد، یعنی هراندازه 
سطح تحصیلات همسر سرمایه گذار بالا باشد میزان 

مشارکت او در بازار سرمایه ایران افزایش می یابد.
ــال 2005  ــش در س ــن و همکاران کریستیانس
پژوهشی را انجام داده و به بررسی تاثیر نوع و سطح 
ــارکت آن ها در  ــلات خانوارها بر میزان مش تحصی
ــج پژوهش آن ها به این  ــهام پرداختند. نتای بازار س
ــطح تحصیلات خانوارها بر  صورت بود که نوع و س
ــارکت آن ها در بازار سهام موثر است؛ به  میزان مش
ــطح تحصیلات خانوارها  عبارت دیگر، با افزایش س
میزان مشارکت آن ها در بازار سهام افزایش می یابد 
ــته تحصیلی خانوارها با بازار سرمایه  و هر اندازه رش
ــور کلی اقتصاد  ــرمایه گذاری در بورس و به ط و س
مرتبط و نزدیك باشد میزان مشارکت آن ها در بازار 

سرمایه افزایش می یابد. 
ــت عنوان  ــال 2005 تحقیقی را تح ــن در س آل
»بررسی تاثیر هزینه های مشارکت بر تصمیم افراد 
ــهام« انجام داده و به  ــورد خرید و نگهداری س در م
ــت.  ــارکت اقدام نموده اس تعیین میزان هزینه مش
ــارکت  آلن در این پژوهش از میان هزینه های مش
ــی قرارداد و با  ــا هزینه ثابت ورود را مورد بررس تنه
ــت ورود پرداخت.  ارائه مدلی به تخمین هزینه ثاب
ــواهد تجربی در کشورهای توسعه  او با استناد به ش
ــل 50 درصد خانوارها به  یافته بیان می کند، حداق
ــهام نگهداری نمی  طورمستقیم و غیرمستقیم س
ــهام  ــن ورود به بازار س ــن، میانه س ــد؛ بنابرای کنن
بالاست  و در حدود 45 سال می باشد. یافته های این 
تحقیق بیان می کند که بین هزینه های ثابت ورود 
و مشارکت در بازار سرمایه رابطه قوی و معنی داری 
ــود دارد. آلن بیان می کند که وجود هزینه های  وج
ثابت ورود، پس اندازکنندگان کوچك را از تصمیم 

خرید سهام منصرف می کند؛ لذا کاهش هزینه های 
ثابت ورود باعث می شود این پس اندازکنندگان از 
ــمت ابزارهای پس انداز با ریسك و بازده کم مثل  س
حساب های بانکی و اوراق بهادار بازار پول به سمت 
ــهام تغییر جهت دهند و اقدام به  ــرمایه و س بازار س
خرید سهام و سرمایه گذاری در بورس اوراق بهادار 
ــای ثابت ورود  ــد. بنابراین کاهش هزینه ه بنماین

منجر به افزایش تعداد سهامداران خواهد شد. 
جویسو و جاپلی در سال 2003 به بررسی عوامل 
ــارکت افراد در بازار سرمایه پرداختند.  موثر بر مش
آن ها عدم مشارکت افراد در بازار سرمایه را ناشی از 
ــی از قبیل تحصیلات، ثروت، درآمد،  عوامل مختلف
ــه تعاملات  ــك، گرایش ب ــدت با بان ــط بلند م رواب
اجتماعی و خواندن روزنامه های ملی می دانند. آن 
ــکل گیری  ــا اگرچه هر یك از عوامل فوق را در ش ه
معمای عدم مشارکت دخیل می دانند ولی اثر متغیر 

آگاهی و داشتن اطلاعات مالی را مهم تر تلقی کرده 
و فرضیه خود را به این شکل مطرح می کنند، فقدان 
اطلاعات مالی بر عدم مشارکت افراد در بازار سرمایه 

موثر است.
هلیاسوس و برتوت )1995( معتقدند، خانوارها 
ــه خاطر برخی  ــروت خود را ب ــی از ث احتمالا بخش
مقاصد یا انگیزه های کوتاه مدت از قبیل نیاز به انجام 
معامله یا مخارج جاری در دارایی های بدون ریسك، 
ــرمایه گذاری می کنند. آن ها همچنین بیان می  س
کنند، در همه گروه های سنی مورد بررسی متوسط 
سهام نگه داری شده و متوسط ثروت مالی متناسب 

با افزایش تحصیلات، افزایش می یابند.
ــال 1992 تحقیقی را در مورد  رایلی و چو در س
ــن، درآمد، ثروت و سطح تحصیلات  ارتباط بین س
ــك گریزی افراد در بورس های معتبر جهان  با  ریس

انجام دادند و دریافتند که بین ریسك گریزی افراد 
و سن، درآمد، ثروت و تحصیلات افراد رابطه معنی 
ــش درآمد، ثروت و  ــود دارد یعنی با افزای داری وج
ــری آن  ها نیز  ــك پذی تحصیلات افراد، درجه ریس
ــرمایه گذاری  ــدا کرد و افراد در مورد س افزایش پی
ــن افراد و ریسك  ــك پذیرتر بودند ولی بین س ریس

پذیری رابطه عکس وجود دارد.
ــال 1992  ــرون، فارلی و گلا تحقیقی را در س لب
ــی ارتباط بین عوامل درونی  انجام دادند و به بررس
افراد و میزان ریسك گریزی آن ها پرداختند و به این 
ــت یافتند که درجه ریسك گریزی افراد  نتیجه دس
ــخص است و به ملاحظات  تابعی از عوامل درونی ش

بیرونی بازار ارتباطی ندارد. 
ــال 1987 به مطالعه رفتار سرمایه  بارنیول در س
گذاران در بازار سرمایه در کشورهای فوق پیشرفته 
ــبك  ــی که انجام داد، تاثیر س ــت و در بررس پرداخ
زندگی، میزان ریسك گریزی و شغل فرد را بر رفتار 
ــرمایه گذاران در بازار سرمایه مورد سنجش قرار  س
ــرمایه  داده و در مطالعات خود دریافت که رفتار س
گذار در بازار را می توان براساس خصوصیات سبك 
زندگی، میزان ریسك گریزی و شغل فرد پیش بینی 
ــبك زندگی، میزان ریسك  کرد به عبارت دیگر س
گریزی و شغل فرد بر رفتار افراد در بازار سرمایه تاثیر 
می گذارند و ارتباط معناداری میان سبك زندگی، 
میزان ریسك گریزی، شغل فرد و رفتار افراد در بازار 

سرمایه وجود دارد. 
ــی 40 درصد  ــگ و لیپ )1987( طی بررس کین
افرادی که در بازار سرمایه مشارکت نکرده بودند به 
این نتیجه رسیدند که آن ها اطلاعات کافی درمورد 
بازار سهام نداشته اند، لذا دلیلی برای نگه داری سهام 

نمی دیدند.
ــکلاربام )  یافته های مطالعات لولیِن، لیس و اس
ــان می دهد که بین ترجیحات سرمایه  1977( نش
گذاری افراد و سن، جنسیت و تحصیلات افراد رابطه 

معنی داری وجود دارد.
ــی را  ــال 1910 پژوهش ــو و زلدس در س منیک
ــهامداران و  ــه س ــی و مقایس انجام دادند و به بررس
غیرسهامداران پرداختند. آن ها براساس یافته های 
پژوهش بیان می کنند، دلیلی که افراد غیر سهامدار 
ــهام نمی کنند این است که سهم  اقدام به خرید س
بزرگی از غیرسهامداران دارای، دارایی های نقدی 
ــتند هچنین کمبود نقدینگی تنها عامل  کمی هس
ــت. آن ها با بیان  در عدم سرمایه گذاری افراد نیس
این مطلب که بسیاری از افراد که دارای دارایی های 
نقدی مناسبی هستند در سهام سرمایه گذاری نمی 
کنند، وجود عوامل دیگر مثل هزینه ثابت اطلاعات 
یا عوامل غیر اقتصادی مانند عوامل روانشناختی را 

 با افزایش سطح
 تحصیلات خانوارها

 میزان مشارکت آن ها
 در بازار سهام افزایش

 می یابد و هر اندازه رشته
 تحصیلی خانوارها با بازار
 سرمایه و سرمایه گذاری

 در بورس و به طور کلی
 اقتصاد مرتبط و نزدیک

 باشد میزان مشارکت
 آن ها در بازار سرمایه

افزایش می یابد
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بر عدم سرمایه گذاری افراد در سهام موثر می دانند. 
ــان می دهد  همچنین یافته های پژوهش آن ها نش
میزان سرمایه گذاری افراد در سهام با افزایش درآمد 
ــطح تحصیلات  افزایش می یابد حتی زمانی که س
ــرف دیگر با  ــد و از ط ــته می ش افراد ثابت نگه داش
ــطح تحصیلات افراد حتی زمانی که در  افزایش س
آمد ثابت نگه داشته می شد، میزان سرمایه گذاری 

آن ها در سهام افزایش می یافت.
ــد، نادیده  ــان می ده ــش فوق نش ــج پژوه نتای
ــط افراد  ــرمایه گذاری توس گرفتن فرصت های س
یك مانع اصلی در عدم مشارکت افراد در سهام می 
ــی از عدم  ــد و این نادیده گرفتن فرصت ها ناش باش
ــت. همچنین بیان می کنند، افرادی که  آگاهی اس
ــبت به افراد با  ــتند نس دارای تحصیلات بالایی هس
ــات بیش تری دارند، لذا  تحصیلات پایین تر اطلاع
مشارکت آن  ها در بازار سرمایه و حتی در بازار اوراق 
قرضه بیش تر است به عبارت دیگر سطح تحصیلات 
با مشارکت افراد در بازار سرمایه رابطه معنی داری 
ــته و هر اندازه افراد تحصیلات بیشتری داشته  داش

ــان در بازار سرمایه بیشتر  باشند میزان مشارکتش
ــتری خریداری می کنند.  ــهام بیش خواهد بود و س
ــگاهی  ــتن تحصیلات دانش ــا معتقدند، داش آن  ه
ــده و  ــای مالی افراد ش ــش آگاهی ه ــب افزای موج
ــهام افزایش  ــارکت آن  ها را در بازار س احتمال مش
ــتن تحصیلات اقتصادی  می دهد، در این میان داش
ــرکت های  ــد آگاهی های مالی در مورد ش می توان
سرمایه گذاری، حساب های سرمایه گذاری و اوراق 

قرضه شرکت ها را افزایش دهد.

 5-1. اهداف تحقیق
ــتیابی  ــه در این تحقیق به دنبال دس  اهدافی ک
ــته اهداف کلی و جزئی  ــتیم به دو دس به آن ها هس

تقسیم می شوند:
1-5-1. هدف کلی:   

بررسی تاثیر عوامل فردی بر قصد و تصمیم افراد 
در رابطه با خرید سهام در بورس اوراق بهادار

2-5-1. اهداف جزئی:
1- تعیین تاثیر اعتقادات دینی افراد بر مشارکت 

آن ها در بورس اوراق بهادار 
2- تعیین تاثیر کانون کنترل )درونی و بیرونی( 

افراد، بر مشارکت آن ها در بورس اوراق بهادار 
ــی نامه ای )  ــن تاثیر ویژگی های زندگ 3- تعیی
سن، جنسیت، سابقه خدمت و وضعیت تاهل( افراد 

بر مشارکت آن ها در بورس اوراق بهادار
4- تعیین تاثیر سطح تحصیلات افراد بر مشارکت 

آن ها در بورس اوراق بهادار
5- تعیین تاثیر رشته تحصیلی افراد بر مشارکت 

آن ها در بورس اوراق بهادار

2. روش تحقیق
 1-2. جامعه آماری و نحوه نمونه گیری

ــهامداران   ــامل همه س جامعه آماری تحقیق ش
ــد. حجم نمونه  ــادار تبریز می باش بورس اوراق به
ــن حجم نمونه  ــه از جدول تعیی ــاری تحقیق ک آم
ــده و با  ــتخراج ش ــی و مورگان و کوهن اس کرجس
ــامل 4020  ــه حجم جامعه آماری ما که ش توجه ب
ــادار تبریز ) طبق آمار  ــهامدار در بورس اوراق به س

 جدول شماره2:خلاصه نتایج تحلیل داده ها با استفاده از همبستگی پیرسون

تعدادسطح معنی داریضریب همبستگی پیرسونمتغیرهای تحقیق

0/1310/011380اعتقادات دینی

0/1460/006346رشته تحصیلی

0/1170/03343سطح تحصیلات

0/1540/004350سابقه خدمت

0/1360/011348سن

0/1410/007363جنسیت

0/1310/014350وضعیت تاهل

جدول شماره 1: خلاصه نتایج تحلیل داده ها با استفاده از رگرسیون

سطح معنی داری آماره فیشر ) F (درجه آزادیمجموع مربعاتمتغیرهای تحقیق
) Sig ( رگرسیون

7/4216/560/011اعتقادات دینی
8/3017/520/006رشته تحصیلی
5/1814/750/03سطح تحصیلات

9/6618/450/004سابقه خدمت
7/4716/530/011سن

8/0417/280/007جنسیت
7/0716/110/014وضعیت تاهل
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اعلام شده از سوی پایگاه اطلاع رسانی بورس اوراق 
بهادار تبریز ( است تعداد نمونه پژوهش ما بر اساس 
ــند که برای  جدول مورگان برابر با 354 نفر می باش
ــه را 384 ) برای  ــتر پژوهش حجم نمون اعتبار بیش
ــاری 100000 نفر ( نفر انتخاب می کنیم.  جامع آم
همچنین از روش نمونه گیری تصادفی ساده استفاده 
ــود چون اعضای جامعه تحقیق از نظر صفت  می ش
مورد مطالعه همگن هستند و دسترسی به افراد مورد 
نظر مشکل است نمی توان از سایر روش های نمونه 

گیری استفاده کرد.

3. یافته های تحقیق
ــخص شد که   پس از تجزیه و تحلیل داده ها مش
89.8 درصد افراد )345 نفر( حاضر در نمونه آماری، 
مرد و 10.2 درصد زن )39 نفر( هستند. 74.2 درصد 
ــد )99 نفر(  ــر( متاهل و 25.8 درص افراد )285 نف
ــند. 16.1 درصد از پاسخ دهندگان )  مجرد می باش
ــم و خیلی کمی تمایل به خرید  62 نفر ( به میزان ک
ــتر را دارند، 31 درصد از پاسخ دهندگان  سهام بیش
ــهام  ــط تمایل به خرید س ) 119 نفر ( به طور متوس
بیشتر را دارند، 52.9 درصد از پاسخ دهندگان ) 203 
نفر ( به میزان زیاد و خیلی زیاد تمایل به خرید سهام 

بیشتر را دارند. 
ــطح تحصیلاتشان  4.7 درصد افراد ) 18 نفر(، س
ــد، 3.9 درصد از افراد ) 15  تا مقطع ابتدایی می باش
ــان تا مقطع راهنمایی می  نفر (، سطح تحصیلاتش
باشد، 0.8 درصد افراد ) 3 نفر ( سطح تحصیلاتشان 
ــد، 24.7 درصد افراد )  ــطه می باش تا مقطع متوس
ــطح تحصیلاتشان دیپلم می باشد، 4.7  95 نفر (  س
ــان فوق  ــطح تحصیلاتش درصد افراد ) 18 نفر ( س
ــد، 46.1 درصد افراد )  ــی ( می باش ــم ) کاردان دیپل
ــانس  ــان مقطع لیس ــطح تحصیلاتش 177 نفر ( س
ــد، 12.8 درصد افراد ) 49  ــی ( می باش ) کارشناس
ــان مقطع فوق لیسانس       )  نفر ( سطح تحصیلاتش
ــد، 1 درصد افراد ) 4 نفر  کارشناسی ارشد ( می باش
ــان تا مقطع دکتری می باشد و  ( سطح تحصیلاتش
ــواد هستند. فرضیات  1.3 درصد افراد )5 نفر( بی س
تحقیق را در سطح اطمینان 95درصد مورد آزمون 
ــاری با توجه به  ــج آزمون های آم ــرار دادیم و نتای ق
سطح معنی داری به این صورت می باشد که تمامی 
فرضیات تایید شدند ) sig < 0.025 (. نتایج آزمون 

های آماری در جدول زیر خلاصه شده است:
ــیون و روش  ــتفاده از رگرس ــا اس ــن ب  همچنی
ــد که  ــتگی فرضیه های تحقیق را آزمون ش همبس
ــه متغیرهای  ــان داده که هم ــیون نش نتایج رگرس
مستقل به صورت مستقیم و معني دار بر قصد افراد 
ــن نتیجه گیري با  ــرمایه گذاري تأثیر دارند. ای به س
ــت آمده که کمتر از میزان  توجه به مقدار Sig بدس
ــد. لازم به ذکر است که براي  خطاي تحقیق مي باش
بررسي میزان ارتباط و همبستگي متغیرهاي تحقیق 
از روش همبستگي جزئي )Partial( وهمبستگي 
ــتفاده گردیده است. به  کلي )Bivariate( نیز اس
ــه گیری کرد که  ــور کلي مي توان این گونه نتیج ط
با توجه به آزمونهاي متفاوت صورت گرفته، تمامي 
فرضیات این پژوهش با احتمال 95 درصد اطمینان 
مورد تأیید قرار مي گیرد.  با توجه به جدول شماره2 
نتایج همبستگی پیرسون نشان می دهد که با توجه 

ــطح معنی داری تمامی فرضیات تحقیق تایید  به س
می شوند و ارتباط معنی داری بین متغیرهای فردی 
و خرید سهام در بورس اوراق بهادار تبریز وجود دارد 

و بنابراین فرضیه اصلی تحقیق نیز تایید می شود.
 نهایتا پس از آزمون فرضیه های تحقیق مشخص 
ــد و تصمیم افراد در  ــد که بین عوامل فردی و قص ش
رابطه با خرید سهام در بورس اوراق بهادار ارتباط معنی 
داری وجود دارد متغیرهای جنسیت، سابقه خدمت، 
ــطح تحصیلات دانشگاهی، رشته تحصیلی و  سن، س

ــر روی بر قصد و تصمیم  اعتقادات و باورهای دینی ب
ــورس اوراق بهادار  ــهام در ب افراد در رابطه با خرید س
تاثیر مستقیم دارند به عبارت دیگر جنسیت مذکر ) 
آقایان ( و افرادی که دارای سابقه خدمت بالا، سن بالا، 
سطح تحصیلات بالا، رشته تحصیلی مرتبط با اقتصاد 
و سرمایه گذاری و اعتقادات و باورهای دینی هستند 
ــرمایه  ــتر به طرف بورس اوراق بهادار جهت س بیش
گذاری حرکت کرده و اقدام به خرید سهام می نمایند. 

4. بحث و نتیجه گیری
ــه کلی و هفت  ــق در قالب یك فرضی ــن تحقی  ای
ــی همه  ــد که پس از بررس ــه فرعی مطرح ش فرضی
ــده بنابراین فرضیه  فرضیات فرعی تحقیق تایید ش
کلی تحقیق نیز تایید شد به عبارت دیگر یافته های 
این تحقیق نشان می دهد که ارتباط معنی داری بین 
عوامل فردی و قصد و تصمیم افراد در رابطه با خرید 
سهام در بورس اوراق بهادار وجود دارد به عبارت دیگر 
ــه با خانم ها بیشتر به طرف بورس  آقایان در مقایس
ــهام می آیند و با افزایش  اوراق بهادار جهت خرید س
سابقه خدمت، بالا رفتن سن، سطح تحصیلات بالا، 
رشته تحصیلی مرتبط با اقتصاد و سرمایه گذاری و 
ــتند بیشتر به طرف  اعتقادات و باورهای دینی هس
ــرمایه گذاری حرکت  ــورس اوراق بهادار جهت س ب
ــهام می نمایند. علت اینکه  کرده و اقدام به خرید س
ــند بیشتر  افرادی که دارای ویژگی های مذکور باش
ــارکت می کنند این است  در بورس اوراق بهادار مش
ــراد تجربه و توانایی  ــابقه خدمت اف که با افزایش س
ــن موجب  های مختلفی را می آموزند، بالا رفتن س
می شود که افراد تجربه و وقت کافی جهت حضور در 
بورس اوراق بهادار را داشته باشند، با افزایش سطح 
ــای مختلف  ــراد در زمینه ه ــلات، آگاهی اف تحصی
ــان  ــته تحصیلیش افزایش می یابد، افرادی که رش
ــت به انواع  ــرمایه گذاری اس ــط با اقتصاد و س مرتب
ــرمایه گذاری آگاه می شوند و افرادی  روش های س
که با توجه اعتقادات و باورهای دینی معتقد هستند 
ــور اسلامی  می باید به نحوی به عمران و آبادانی کش
کمك کنند  و در پیشرفت کشور سهیم باشند، همه 
ــبت به سایر افرادی که  این افرادی که نام بردیم نس
ــتر به طرف بورس  ویژگی های مذکور را ندارند بیش
ــرمایه گذاری حرکت کرده و  اوراق بهادار جهت س

اقدام به خرید سهام می نمایند. 
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