
اشــاره

ــينماي کشورمان فقط  اگر به ازاي اســم هر پنجاه هنرپيشــه ي س
نام يک نقاش را مي دانيد، اگر تاکنون به يک گالري يا نمايشــگاه 
هنرهاي تجســمي هم نرفته ايد، اگر برحسب اتفاق با يکي از آثار 
نقاشــي يک نقاش مدرن ايراني مواجه شده و پس از تلاشي چند 
ــب که چي!« کار  ــراي درک معناي اثر، جز گفتنِ »خُ ــه اي ب دقيق
ــوي اتاق پذيرايي  ديگري انجــام نداده ايد، اگر براي تهيه ي تابل
به مبل فروشــي رفته و با انبوه نقاشــي هاي نقاشان چيني مواجه 
ــيم:  ــايد بهتر باشدبپرس شــده ايد... و چندين و چند اگر ديگر، ش
ــان )و به طور کلي هنرمندان( چه نيازي دارد؟  جامعه ي ما به نقاش
ــه را برطرف  ــان چــه نيازي از جامع ــا به عبارت دقيق تر: نقاش ي
مي کنند؟ اگر نقاشان نباشند چه مي شود؟ آيا هنرمندان ما همچنان 

مي خواهند روشنفکران جامعه باشند؟ 
در اين جلســه، که اداره ي بحث را آقاي مريدي بر عهده داشتند، 
ــايد  ــناس هنر با يک نقاش به گفتگو پرداختند تا ش يک جامعه ش

بتوانيم پاسخ سئوالاتمان را از خلال اين گفت وگو بيابيم. 
 

نقاشان و ما عوام الناس
ميزگرد بررسي جايگاه اجتماعي نقاشان 

با حضور دکتر اعظم راودراد1 ، دکتر بهنام کامراني 2 و محمدرضا مريدي3 



 مخاطبان نقاشي و عمومي سازي هنر

 آقاي مريدي: جناب آقاي کامراني، شما پيش از آنکه مدرس 
دانشگاه باشيد، يک نقاشيد. آيا مي توانيد به تجربه، يک تيپولوژي 
از مخاطبانتان در نمايشگاه هايي که داخل کشور برگزار کرديد، به 
ما ارائه بدهيد؟ يا به عبارت ديگر، مخاطبان نقاشي در کشورمان 

چه کساني هستند؟ 
دکتر کامراني: طبيعتا نوع مخاطبان با توجه به مکاني که نمايش��گاه 
در آن برگزار شده، متفاوت بوده است. مثلا من با بعضي از دوستان، 
نمايشگاهي بر گزار کرديم، که هدفش شرکت عموم مردم در آن بود، 
و روش کار به صورت »نقاش��ي در فرآيند« بود که نقاش��ي در طول 
برگزاري نمايشگاه انجام مي شد، گالري لاله بود که نزديک پارک لاله 
است، که طبيعتا مخاطبان آن از قشرهاي مختلف بودند؛ اما من اعتقاد 
دارم که اساسا نقاشي و ديگر هنرهاي تجسمي در همه ي اعصار يک 
هنر نخبه گرا بوده است . اکنون در کشور ما نيز بيشترْ طبقه ي متوسط 
خريدار آثار هنري هس��تند؛ دليل آن هم اين اس��ت که پيشرفت زباني 
زيادي در هنر معاصر صورت گرفته و س��بب ش��ده اس��ت که نزديک 
شدن به آن و درک معناي آن نيازمند دانش باشد و مشخص است که 
همه ي افراد اين دانش را ندارند. اين پيچيدگي مختص هنرهاي تجسمي 
نيس��ت، و مثلا در ش��عر، تحول زباني س��بب شده است که درک شعر 
معاصر نيز نيازمند دانش ادبي باشد؛ مثلا در طول سال ها، عبارت »رُخَش 
چون ماه زيباست« به »رخِ ماهش« و سپس در شعر معاصر به »رُخَش 
طلوع کرد« تبديل شده است و اگر کسي اين پيشينه را نداند منظور 
شاعر معاصر را درک نمي کند. اگرچه هنرهاي تصويري بسيار بيشتر 
از هنرهاي بلاغي يا هنرهاي داراي پيرنگ داستاني تأويل پذير است، 
ولي با اين وجود مي تواند با همه ي افراد ارتباط برقرار کند و هرکس 
که با آن مواجه مي شود مي تواند برداشتي از آن داشته باشد؛ اما کساني 

مي توانند با آن بهتر ارتباط برقرار کنند که داراي آن دانش باشند. 
بايد تذکر بدهم که آموزش اين دانش به مردم و سعي در جذب مردم 
به اثر هنرمند و وارد کردن هنر در زندگي مردم، وظيفه ي هنرمند نيست، 
بلکه نهادهاي هنري، وسايل ارتباط جمعي، و کتاب و مجلات بايد اين 
کار را انجام دهند؛ اتفاقي که در کش��ورهاي توس��عه يافته رخ مي دهد؛ 
آن ها از هنرمندانشان يک »آيکون« مي سازند و او را به عنوان قهرمان 
و نخبه ي کشورشان معرفي مي کنند. در ابتدا اثر هنرمند به واسطه ي 
جنبه ي »پاپ« يا روزمره آن وارد زندگي مردم مي شود، که شايد اين 
وارد شدن به خاطر معناي آن نباشد، بلکه صرفا به خاطر ظاهر آن و 
هماهنگي اش با لوازم منزل خريداري شود، اما در مرحله ي بعد توجه 
به معنا و محتواي اثر جلب مي شود و اينجاست که آن نهادهاي واسط 

و کتاب ها و مجلات به مردم در درک بهتر آن اثر کمک مي کنند.

 آقاي مريدي: غالبا گفته مي شــود که ســواد بصري در ســطح 
عموم مردم پايين است. اکنون که هنرمندان، افرايش سواد بصري 

را کار خود نمي دانند، چگونه اين امر مي تواند محقق شود؟
دکتر راودراد: اين مسئله وقتي پيش مي آيد که ما قائل به لزوم عمومي 
کردن هنر و نزديک کردن جامعه ي هنرمندان به عموم مردم باشيم. چون 
جامعه ي هنرمندان به نوبه ي خود يک فضاي اجتماعي است که در آن 
تبادل فرهنگي صورت مي گيرد و در ضمن تأثيرات اجتماعي نيز دارد، 
زيرا اگرچه مردم زياد با آثار هنري آشنا نيستند ولي به هنرمندان اعتماد 
دارند و همين امر تأثيرات اجتماعي زيادي به جا مي گذارد. ممکن است 

کسي همين تأثيرگذاري غيرمستقيم را کافي بداند. 
م��ن فک��ر مي کن��م عمومي کردن هنر هيچ منافات��ي با وجود حوزه ي 

تخصصي هنر ندارد، بلکه فقط رابطه ي هنرمند و مخاطب را به شکل 
منطقي تري تبديل مي کند و س��بب مي ش��ود درجات مختلف ذائقه ي 
هنري، از درجه ي خيلي پايين تا خيلي بالا، در بين مخاطبان به وجود 
بيايد. برخلاف وضعيت فعلي که ش��اهد يک ش��کاف عظيم بين حد 
بالاي ذائقه ي هنري و حد پايين آن هستيم؛ حد بالاي طيفْ جمعيت 
بسيار اندکي، که غالبا خودِ هنرمندان و شاگردانشان هستند، را شامل 
مي شود، و حد پايين آن شامل جمعيت گسترده ي عموم مردم مي شود 
که اگرچه با مباحث نظري هنر بيگانه اند اما به هنر علاقه دارند. مثلا 
همه ي مردم تعدادي تابلو نقاشي به ديوار منزلشان نصب کرده اند، اما 

معمولا کيفيت آن آثار از نظر هنري نازل است. 
عمومي شدن هنر سبب ارتقاء سطح فرهنگي عمومي جامعه، که هنر 
نيز ذيل آن است، مي شود اما اين مسئله منوط به سياست گذاري هاي 
اجتماعي اس��ت. مثلا پس از انقلابْ س��ينما -برخلاف نقاشي- مورد 
توجه خاص سياس��ت گذاران براي تأثيرگذاري بر مردم قرار گرفت؛ 
چون مردم در حال و هواي انقلاب و جنگ از نقاش��ي هاي انتزاعي 
و نقاشي هاي فاقد معاني اجتماعي، مثل نقاشي از طبيعت، رويگردان 
شدند و نقاشي هايي با موضوعات مرتبط با اهداف انقلاب و در دوران 
جنگ با مضاميني چون ايثار و شهادت مورد توجه آنان قرار گرفت و 
نقاشي هاي ديگر در نظر آنان تمسخرآميز جلوه مي کرد، در اين شرايط 
سياست گذاران به جاي آنکه زمينه هاي ارتباط مردم با انواع نقاشي را 
فراهم کنند، به سينما، که عموم مردم به راحتي مي توانستند با آن ارتباط 

برقرار کنند، توجه کردند و آن را مورد حمايت قرار دادند. 

 سياست گذاري، حلقه ي مفقوده ي عمومي سازي هنر

 آقاي مريدي: من در مطالعاتي که انجام دادم متوجه شدم که 
غالب نقاشان اعتقاد دارند که براي مردم نقاشي مي کنند، ولي سطح 
مواجهه ي مردم با نقاشي کم است. البته مردم به اين مواجهه علاقه مندند 
ولي حلقه هاي مفقوده اي وجود دارد که سبب کم شدن اين مواجهه 
مي شود، که يکي از آن ها سياست گذاري است. به نظر شما مکانيزم 

ارتقاء ذائقه ي عمومي، براي درک آثار نخبه گرايانه چيســت؟
دکتر کامراني: به نظر من، چون سياست گذاران ما يک نگاه تبليغاتي 
نس��بت ب��ه هنر دارند و همچنين تصور مي کنن��د اگر انتقادي در هنر 
صورت بگيرد قطعا برضد حکومت خواهد بود، و البته بودجه اي هم 
که براي کار فرهنگي در اختيار دارند بسيار کم است، چندان توفيقي 
نخواهند داش��ت. خوش��بختانه هنرهاي تجسمي به دليل عدم وجود 
سياست گذاري دستکاری از طرف دولت به رشد و پيشرفت موجود 
رس��يده اس��ت. بهتر اس��ت به جاي آن، به نهادهاي واسط و رسانه ها، 

مخصوصا صدا و سيما، توجه کنيم. 
نقش نهادهاي هنري واسط و NGOها در نزديک کردن مردم، هنرمندان 
و سياست گذاران فرهنگي به هم بسيار حائز اهميت است. اين نهادها 
در سطوح مختلف تلاش مي کنند تا مردم را جذب آثار هنري کنند؛ 
مثلا در دهه ي 50 ميلادي در امريکا، براي اينکه مردم به جای تلويزيون 
جذب موزه ها بشوند، دست به تغيير کاربري موزه ها زدند و آن ها را 
از مکان هاي خشکي که فقط در آن آثار هنري در معرض نمايش قرار 
داده مي شدند به ارگانيسم زنده اي بدل کردند که در کنار آن ها پارک 

کودک و فروشگاه آثار هنري مصرفي وجود دارد.
متأس��فانه رس��انه ها و مخصوصا صداوسيما، با توجه به حوزه ي نفوذ 
گس��ترده اي که دارند، تقريبا هيچ کاري براي هنرهاي تجس��مي انجام 
نمي دهن��د؛ چ��ه در برنامه ه��اي مخصوص هنر و آموزش آن و چه در 
برنامه هاي ديگر که در هر صورت حاوي يک محتواي بصري است، 

دونگاه
کامراني: من اعتقاد 

دارم که اساسا نقاشي و 
ديگر هنرهاي تجسمي 
در همه ي اعصار يک 

هنر نخبه گرا بوده است. 
اکنون در کشور ما نيز 
بيشترْ طبقه ي متوسط 

خريدار آثار هنري هستند؛ 
دليل آن هم اين است که 

پيشرفت زباني زيادي 
در هنر معاصر صورت 

گرفته و سبب شده است 
که نزديک شدن به آن و 
درک معناي آن نيازمند 

دانش باشد
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بس��يار ضعيف عمل مي کند و اساس��ا از ارائه ي صورت هاي جديد 
تصويري پرهيز مي کند. مشکل اصلي کمبود سواد بصري ما، که اساسا 
مشکلي شهري و نه روستايي است، از همين کمبود مواجهه با گونه هاي 
مختلف تصوير، و آموزش نحوه ي اين مواجهه، در رس��انه ها و نظام 

آموزشي ما ناشي مي شود. 
دکتر راودراد: سياس��ت گذاران براي عمومي کردن هنر دو روش در 
اختيار دارند: يکي از طريق نظام آموزش رسمي -که روش اصلي و 
پايه اي است و ديگري از طريق رسانه ها. الان در مدارس ما از زماني 
که به اسم »ساعت هنر« وجود دارد هم براي آموزش هنر و يا تشخيص 
علايق هنري دانش آموزان استفاده نمي شود، چه برسد به فعاليت هاي 
ف��وق برنام��ه. ح��ال که در نظام آموزش ما اين امر محقق نمي ش��ود، 
سياست گذاران مي توانند از طريق رسانه ها اين کار را انجام دهند؛ اما 
رسانه ها هم بيشتر به نقش تبليغي شان توجه مي کنند تا به نقش شان 
در ارتقاءِ ذائقه ي هنري مردم. در صورتي که اگر ذائقه ي هنري مردم 
ارتقاء پيدا بکند خودشان مي توانند پيام هاي آثار هنري را درک کنند و 

ديگر لازم نيست رسانه ها مسائل را به آن ها ديکته کنند. 
مشکلي که وجود دارد اين است که منتقدان هنري حضور فعالي در 
عرصه ي رسانه اي ما ندارند. آن ها بيشتر در حيطه ي کوچک جامعه ي 
هنري فعاليت مي کنند تا در عرصه ي عمومي. شايد دليل آن اين باشد 
که نقاش��ي براي سياس��ت گذاران چندان نقش تبليغي ندارد و ش��ايد 
مس��تقيما به مس��ائل روز ما نپردازد. حتي رسانه هاي خصوصي ما هم 
چون با نگاه ايدئولوژيک خاص خودشان به مسائل نگاه مي کنند، خيلي 
سراغ نقاشي نمي روند، ولي تمام مجلات ما پر است از نقد فيلم. اگر 
منتقدان حضور جدي اي در رسانه ها داشته باشند، مردم از طريق آن ها 
با هنرمندان آشنا مي شوند و سپس به واسطه ي شهرت هنرمند، آثار او 

هم مورد توجه قرار مي گيرد. 
آقاي مريدي: مي توان »آماتورها« را هم بر مواردي که تاکنون به عنوان 
حلقه ي واسط ميان عوام مشتاق و هنرمندان برشمرده ايم، اضافه کرد؛ 
کساني که به طور تفنني به نقاشي مي پردازند، و بخش زيادي از کساني 
که خريدار آثار هنري و منتقد آن هس��تند را ش��امل مي ش��وند. نهادها 
مي توانند با تمرکز روي اين افراد و تشکيل دپارتمان هايي مخصوص 
آماتورها، به تقويت آنان بپردازند، که اين امر سبب افزايش سواد بصري 

در جامعه مي شود. 

 ويژگي هاي نقاشي عامه پسند
فارغ از مشکلات بيروني که در مسير مردمي کردن هنر وجود دارد، 
خود اثر هنري بايد چه ويژگي هايي داشته باشد تا مردم بيشتر به آن 
توجه کنند؟ مثلا چرا آثار اس��تاد فرش��چيان مورد اقبال واقع مي ش��ود 
ولي مردم با نقاش��ي هايي با س��بک هاي انتزاعي و مدرن کمتر ارتباط 

برقرار مي کنند؟
ــي: متن��ي که مخاطب در آن ق��رار دارد، در هنري که او  ــر کامران دکت
مي پسندد بسيار مؤثر است؛ يعني هم نوايي اي که مردم با آثاري مانند 
آثار استاد فرشچيان دارند چندان به خود اثر ارتباط ندارد، بلکه بيشتر 
به س��بب تبليغاتي اس��ت که س��بب شده است جبرا به آن توجه شود. 
اساسا فهم هنر نگارگري، که ريشه ي تصويري کارهاي آقاي فرشچيان 
اس��ت، بس��يار کار دش��واري است. البته آقاي فرشچيان خود را نقاشِ 

معاصر مي داند، نه نگارگر. 
در تمام دنيا، مردم با سبک هايي که به رئاليسم و بازنماييِ امر واقعي 
نزديک تر است هم نواييِ بيش تر و با سبک هاي انتزاعي، که بيشتر در 
هنر مدرن وجود داشت، هم نوايي کمتري دارند. هنر آبستره برخلاف 
هنر مدرن در هنر معاصر کم تر است و نقاشان معاصر ما بيشتر فيگوراتيو 

هستند، مي توان کساني را که به هنر انتزاعي علاقه اي ندارند را هم در 
شرايطي قرار داد که هنر انتزاعي را از غير آن بيشتر بپسندد. چنين کاري 
از رسانه ها برمي آيد، چون ما اکنون فارغ از رسانه ها نمي توانيم به آثار 
هنري توجه کنيم. همان طور که براي پي بردن به لايه هاي زيرين غزل 
حافظ بايد دانش ادبي داش��ت، درک آثار تجس��مي هم دانش خاص 
خود را مي خواهد. تازگي آثار براي مخاطب سبب مي شود که او با آن 

آثار احساس نزديکي نکند. 
دکتر راودراد: لازمه ي برقرار شدن ارتباط آگاهانه ي مخاطب با آثار 
هنري، مثل لذت بردن از تماشاي يک بازي، دانستن قواعد آن است؛ 
هرچند بدون آن هم ارتباط ناخودآگاه ش��کل مي گيرد، و ديدن يک 
اثر به تجربه هاي بصري مخاطب اضافه مي کند و تکرار اين تجربيات 
سبب درک بهتر آن ها مي شود. قواعد اين بازي را منتقدان هنر بايد به 

مخاطبان آموزش بدهند. 
آقاي مريدي: به نظر مي رسد که مي توانيم با سرمايه گذاري روي »هنر 
دکوراتيو«، به عنوان حد واس��طي که هم بس��ياري از هنرمندان و هم 

عموم مردم به آن توجه مي کنند، توجه به نقاشي را گسترش دهيم...
دکتر کامراني: من با اين لفظ موافق نيس��تم و آن را بحث خطرناکي 
مي دانم. ما بايد به جاي اينکه بخشي از هنر را به عنوان شاخص معرفي 
کنيم، تلاش کنيم که به يک تنوع فرهنگي برسيم. بايد اجازه بدهيم هنر 
با تمام تنوعش وجود داشته باشد و هرکس بتواند چيزي را که دوست 
دارد از ميان آن انتخاب کند؛ ولي بگوييم که سرآمدترين يا پيشروترين 
نوع هنر و هنرمندان کدام ها هستند. الان به خاطر تنوعي که در تعريف 
مبلمان خانه به وجود آمده و دکوراسيون منزل اهميت پيدا کرده است، 
نقاشي نيز مهم شده است. هر نوع دکوراسيوني اقتضاي نقاشي خاصي 
را دارد، که الزاما آن نقاشي دکوراتيو هم نيست و چه بسا نقاشي آبستره 

با يک دکوراسيون هماهنگ تر باشد. 
متأسفانه ما در اين حوزه نيز به پتانسيل هاي عظيم نهفته در دانشگاه ها 
توج��ه نمي کني��م و قافيه را ب��ه رقبا مي بازيم. الان مبل فروش��ي هاي 
بس��ياري در ش��هر وجود دارد، ولي اکثر آن ها پر اس��ت از تابلوهاي 
نقاشي کپیِ اصل و ارزان قيمت چيني، در حالي که مي توانيم نقاشي هاي 
دانشجويان خودمان را، که آثارشان از آثار چيني بسيار اصيل تر است، 
در مبل فروش��ي ها به فروش برس��انيم، که اين کار به دانش��جويان هم 

کمک زيادي مي کند.
دکتر راودراد: از ديد جامعه شناسي، هنر نشانه ي جامعه است؛ همان طور 
که مثلا تب نشانه ي بيماري است. مثلا اگر در يک دوره هنرِ دکوراتيو 
در جامعه رشد کند، يک تلقي از جامعه به وجود مي آيد، و اگر هنر 
انتزاعي در آن رشد کند، درک ديگري از آن جامعه پيدا خواهيم کرد. 
زماني رابطه ي ميان هنر و جامعه يک رابطه ي منطقي و قابل تحليل 
جامعه شناختي است که آن تکثري که آقاي کامراني به آن اشاره کردند 
وجود داشته باشد؛ در آن صورت شاهد اقبال به يک نوعِ هنر از ميان 

انواع گوناگون و برجسته شدن آن خواهيم بود. 
جنبش هاي اجتماعي غرب با جنبش هاي هنري آن منطبق است؛ مثلا 
زماني که بيتل ها ظهور کردند، بحث جنبش جوانان مطرح بود. اما اينجا 
به دليل کاناليزه ش��دن هنر، اين انطباق وجود ندارد؛ مثلا فيلم فارس��ي 
قبل از انقلاب چه شناختي از جامعه ي آن دوران به ما مي دهد؟ يا آيا 

الان سينماي به اصطلاح معناگرا چه نسبتي با جامعه ي ما دارد؟ 

دونگاه
راودراد: در حال و هواي 
انقلاب و جنگ مردم از 
نقاشي هاي انتزاعي و فاقد 
معاني اجتماعي رويگردان 
شدند و نقاشي هايي با 
موضوعات مرتبط با 
اهداف انقلاب و در 
دوران جنگ با مضاميني 
چون ايثار و شهادت مورد 
توجه آنان قرار گرفت. اما 
سياست گذاران به جاي 
آنکه زمينه هاي ارتباط 
مردم با انواع نقاشي را 
فراهم کنند، به سينما، 
که عموم مردم به راحتي 
مي توانستند با آن ارتباط 
برقرار کنند، توجه کردند

پـی نوشت

1- دانش��يار گ��روه عل��وم ارتباطات، دانش��کده علوم اجتماعی، دانش��گاه ته��ران؛ دکتراي 
جامعه شناسی از دانشگاه وسترن سيدنی استراليا

2- نقاش و مدرس دانشگاه هنر؛ فوق ليسانس نقاشي و دکتراي پژوهش هنر از دانشگاه هنر
3- دانشجوي دکتراي جامعه شناسي، دانشگاه آزاد اسلامي واحد تهران مرکز
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