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پراكنش مصرف فرهنگي بين سطوح تحصيلي
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 چكيده
و تـرين مؤلفـه مقاله حاضر به مطالعه رابطه بين مصرف به عنوان يكـي از مهـم هـاي دنيـاي مـدرن

آنچه در اين تحقيق با عنوان مصرف فرهنگـي از آن يـاد.پرداخته است با اتكا بر آراي بورديو تحصيلات
شده است شامل استفاده از تلويزيون، ماهواره، كتاب، نشريه، روزنامـه، موسـيقي، سـينما، تئـاتر، راديـو، 

و مانند آن بوده است  حا يافته. اينترنت سـالدر بـوده كـه يك پروژه ملـي مطالعهصلهاي اين تحقيق،
. به انجام رسيده استتحليل ثانويهو با كمك روشهاي كشور اجرا گرديدنسطح استا در 1388

 ميـزانو نـوع بـر تحـصيلات سـطح تأثيرگـذاريو رابطه وجود تأييدكننده پژوهش اين نهايي نتيجه

 اينترنـت، از اسـتفاده با ترتيب به را همبستگي ترين قوي افراد تحصيلات سطح.است بوده فرهنگي مصرف

 قرار با افراد كه گرديد مشاهده فرهنگي كالاهاي از استفاده ميزان نظراز.داد نشان سينماو بصري امكانات

 سـطحو آورنـد مـي روي فرهنگـي مـصارف به متفاوتي هاي ميزان به مختلف تحصيلي هاي رده در گرفتن

 را تفاوتو تمايز بيشترين ابتدايي از كمترو بيسوادلييتحص رده كه نماينديم تجربه را گوناگوني تمايزات

 براي تمايزيافتگي درصد همچنين.داردها رده ساير نسبت مختلف فرهنگي كالاهاي مصرف ميزان لحاظ به

 ايجادادافر در را تمايزيافتگي ميزان بالاترين فرهنگي كالاي دو اين كه دهد مي نشان روزنامهو چاپي كتاب

 از كالاهـا سـاير از بيش كالا دو اين از استفاده در شان تحصيلي بندي رده طبق افراد ديگر بيان به كنند؛ مي

 كالاهـاي مـصرف ميـزان نظر از تحصيلي هاي رده بين تفاوت بيشترين همچنين.اند گشته متمايز يكديگر

.است بوده اينترنتو روزانه غير نشريه از استفاده ميزان در روزنامهو كتاب مطالعه از بعد،فرهنگي
هـاي، مـاهواره، اينترنـت، شـاخص فرهنگـي تحصيلات، مصرف فرهنگي، سـرمايه: كليدي مفاهيم

 فرهنگ عمومي
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 مقدمه
و اساسي به يكي از مهم1در دنياي كنوني مصرف ترين مفاهيم براي فهم جامعه مـدرن ترين

و ابعاد بـا توجـه بـه. مختلف مورد بحث قرار گرفته استتبديل شده است، به طوري كه از زوايا
و عوامل تعيين  و پيامدهاي آن، شناخت ماهيت و آثار و نـوع ابعاد مختلف مصرف كننده ميـزان

دراين  اگرچه مـصرف در ابتـدا. تواند كليدي براي فهم رفتارهاي مصرف باشد جامعه مي مصرف
و عملي صرفاً به عنوان فعاليتي براي نياز  شد، اما انديشمندان قرن اقتصادي درك مي هاي مادي

و مـصرف  بيستم از بين ابعاد مختلف فرهنگ، بيش از همه بر شكل فرهنگـي آن تأكيـد كردنـد
. هاي جامعه جديد دانستند ترين مؤلفه فرهنگي را از مهم

و رفتارهـاي توجه به مصرف به عنوان پديده اي تماماً اقتصادي به تـدريج تغييـر پيـدا كـرد
شناسـان قـرار هاي مختلف بويژه جامعـهي افراد به عنوان اموري فرهنگي مورد توجه گروه مصرف

كه. گرفت هايي همچون مطالعات فرهنگي به عنوان تعاريف جديدي از مصرف از حوزه به طوري
و وابستگي« از كنندگان بـه كـالا را در حـوزه هاي مصرف كردارهايي كه تعلقات، نيازها اي فراتـر

و پـژوهش،(برخاسـت» دهـد هاي كلان اجتماعي نشان مـي رواني يا ساخت هاي بنيان فرهنـگ
و«: واژه مصرف در معناي اقتصادي اينگونه تعريف شده اسـت).16: 1384 ارزش پـولي كالاهـا

و تهيه مي  ؛ بنـابراين اگـر)151: 1380احمد اخوى،(».شود خدماتي كه از سوي افراد خريداري
و خدمات فرهنگـي مـورد اسـتفاده صفت فرهنگي نيز بدان افز وده گردد بايد گفت ارزش كالاها

و. افراد در واقع اگر كالاها را به دو دسـته يعنـي كالاهـاي مـرتبط بـا نيـاز فيزيكـي ماننـد غـذا
و كالاهاي مرتبط با نيازهـاي زيبـايي نوشيدني هـا، شـعر، تماشـاي شناسـانه ماننـد خوانـدني ها

و مانند آن تقسيم كني  م، بايد گفت متوجه استفاده از كالاهاي فرهنگي است كـه بايـد تلويزيون
.بناميم»2مصرف فرهنگي«آن را 

و و كرداري روزمره است به واسطه همين كردارهايي كـه مصرف فرهنگي فعاليتي اجتماعي
و بارور مي ناميم، مصرف فرهنگي مي را. شود فرهنگ توليد مـصرف فرهنگـي سـبك زنـدگي مـا

و تمـايلات مـا را سـامان مـي نياز دهد،شكل مي و بخـشد، هـا مـواد لازم بـراي توليـد تخـيلات
و نمايانگر توليـدات دهنده تفاوت نشان كند، رؤياهايمان را فراهم مي و تمايزات اجتماعي است ها

در دنيـاي مـصرف فرهنگـي ). 1386اسـتوري،(ثانويه ما در به كارگيري ابزارهاي موجود اسـت 
ميهسته اعمال اجتماع مدرن، و ايدهي ما را شكل و ها، ارزش دهد  در يك معنا هويـت ها، آرزوها

و جهت مي در. يابد تا توسط ديگـر ابعـاد اجتمـاعي انسان امروز در رابطه با مصرف تعريف شده
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1. consumption 
2. Cultural consumption 
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و نشانه1واقع سبك زندگي اي اجتماعي، خود از طريق ابعاد مختلفي چـون انسان به عنوان نماد
و بـروز هنجارهاي مصرفي، انتخاب  و مصرف كالاي فرهنگي ظهـور  نحوه گذراندن اوقات فراغت

.كند پيدا مي

 طرح مسئله
و كالاهاي فرهنگي را و سياسـي تعريـف كـرد ميتوانمصرف فرهنگ . فعاليتي غيراقتصادي

و بطور ضمني فعاليت اجتمـاعي آزادانـه را چنان كه در درك معمول همچنين تلقي وجود دارد
و خلـق فرهنگـي منجـراي. شود هم شامل مي  و خلاق آن، به آفـرينش ن فعاليت در اشكال ناب

و. شود مي و پديدآورندگان صور مكتوب، صوتي كاري كه هنرمندان، شعرا، فلاسفه، انديشمندان
و  مي. دهند انجام مي ... تصويري و مرسوم آن، فعاليتي را شامل در اما در اشكال معمول شود كـه

و استفاده  ميآن فرد با مصرف از از آنچه پديد آمده است، با امر فرهنگي آشنا و با اسـتفاده شود
و شكوفايي وجود خود كمك مي  شـود آنچه به عنوان فرهيختگي از آن ياد مـي. كند آن به رشد

آنچه در اينجـا اهميـت).56: 1388رشيدپور،(تواند نتيجة فعاليت فرهنگي از اين نوع باشد مي
مؤ مي و يابد جستجوي عوامل ثر بر اين فعاليت فرهنگي است كه پژوهش حاضر به دنبال تحليل

.توضيح آن خواهد بود
و مـصرف براي كشف الگوي عمل مصرف فرهنگي افراد بايد به اين نكته رسـيد كـه خريـد

هاي فـردي يابد؟ چه ويژگي محصولات فرهنگي به عنوان يك رفتار از سوي چه كساني بروز مي 
ي  ميو اجتماعي آنها را از ، هـاي مـشابه تـوان بـا انتـساب ويژگـي گرداند؟ آيـا مـي كديگر متمايز

؛ بـا)11: 1388خادميـان،(كنندگان كالاهاي فرهنگي را يك گروه اجتماعي تلقي كرد؟ مصرف
اين توضيح بايد دانست آنچه تحقيق حاضر بدنبال مطالعه آن است، توجه به متغيـر تحـصيلات

هـاي مـصرفي فردي است كه بـه واسـطه آن اشـخاص الگـو هاي به عنوان يكي از همان ويژگي 
و وارد گروه مي متفاوتي پيدا كرده .شوند هاي مصرفي گوناگوني

مي اين سؤال كه انسان در ها چه چيز مصرف كنند توصيفي از الگوي عمـل مـصرفي آنهـا را
اي اختيار ما قرار مي  نجا درصـدد دهد، اما هدف از پرسش چرايي مصرف فهم اين الگوست كه در
هاي مشابهي در زمينه كالاهاي فرهنگي دارنـد، ممكـن هايي كه انتخاب گروه.تبيين آن هستيم

اي هاي زمينه اگر يكي از اين ويژگي. اي نيز مانند هم باشند هاي زمينه است از نظر برخي ويژگي 
راد بـه را سطح تحصيلات افراد بدانيم بايد گفت فرض اصلي تحقيق حاضر اين است كـه آيـا افـ

لحاظ تحصيلي مشابه، داراي مشابهت مصرفي در خصوص استفاده از برخـي كالاهـاي فرهنگـي 
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 منتخب نيز هستند؟
در سبك زندگي فرهنگي، به جاي تأكيد بر درآمد، شغل يـا تحـصيلات بايـد بـر معيارهـاي

و ذوق تأكيد ورزيد؛ از ميان ترجيحات متمايز فرهنگي اسـت  كـه فرهنگي چون الگوهاي قريحه
و شاخص  بندي علايـق فرهنگـي بـه دسـت هاي آن با خوشه سبك زندگي فرهنگي رخ مينمايد

بنـدي افـراد براسـاس ذائقـه انتخـاب؛ البته هدف تحقيق حاضر گروه)1388خادميان،(آيد مي
بنـدي فرهنگي آنها نيست، بلكه مطالعه تحصيلات به عنوان يكي از عوامل مـؤثر بـر ايـن گـروه 

.است
وهاي نظري مرتبط با مسئله تحقيق پيش رو افكار انديشمند فرانسوي پير بورديو يكي از الگ

نظريه بورديو درمورد انواع سرمايه تحت اختيار افراد، تفاوت الگوهاي مصرف را در سـطوح. است
در بدين معني كه اين نظريه قادر است با اندازه. كند افقي تبيين مي  گيري حجـم انـواع سـرمايه
ك  گيرند، اما بين الگوي مـصرف آنهـا اخـتلاف وجـوده در يك رده طبقاتي قرار مي ميان كساني

باشـد آنچه در اين تحقيق مورد نظر مـي ). Bourdieu,1984: 117(ها را تبيين نمايد دارد، تفاوت 
از گيري حجم سرمايه فرهنگي عينيت از يك سو اندازه  و به معنـاي ديگـر ميـزان اسـتفاده يافته

و  و سـطوح مختلـف نيز نوع اين كالاها در بـين كـساني اسـت كـه در رده كالاهاي فرهنگي هـا
و از سوي ديگر تبيين تفاوت  و هاي مشاهده شده در ميان اين گـروه تحصيلي قرار دارند هاسـت

.ها مشخص نمود توان از طريق سنجش مصرف، مرزي ميان گروه اينكه چگونه مي
ن موضـوع معطـوف كـرده اسـت كـه چگونـه پير بورديو بحث مربوط به مصرف كالا را به اي

مي. هاي اجتماعي تبديل شده است مصرف به ابزاري براي نشان دادن تمايز كند كـه او استدلال
و گـروه  و امثال آن حـوزه مهمـي از مبـارزه طبقـات هـاي فرهنگ زندگي كردن، سبك زندگي

و و خواه ناآگ به اعتقاد وي، اجتماعي است و ناخواسـته، مصرف فرهنگي خواه آگاهانه ايـن اهانـه
طبقـه بـراي مثـال،.بخـشد هاي اجتماعي را مـشروعيت مـي كاركرد اجتماعي را دارد كه تفاوت

تا بازتوليد خودش را در جايگاه طبقه مسلط تضمين كند مسلط اجتماعي فرهنگ را استفاده مي
ش ). 268: 1386استوري،(كند كل خواهد بود نگاه به بيان فوق از منظر مسئله اين تحقيق بدين

كه اگر در تبيين عوامل تأثيرگذار بر مصرف كالاهاي فرهنگي بـه تحـصيلات توجـه شـود، بايـد
از. گذارد گفت اين متغير بر ميزان تمايل افراد به متمايز ساختن خود اثر مي  به تعبير ديگر افراد

مي)مصرف متمايز(طريق تمايز مصرفي  . دهند، تمايز تحصيلي خود را نيز نشان



37 ــــــــــــــــــ پراكنش مصرف فرهنگي بين سطوح تحصيلي مختلف در ايران

 بررسي ابعاد نظري
تحقيق حاضر با تمركز بر مفهـوم سـرمايه فرهنگـي سـعي دارد تأثيرپـذيري آنـرا از متغيـر

و به بيان ديگر. دهد تحصيلات مورد مطالعه قرار  مصرف فرهنگي، دو متغيـري سطح تحصيلات
و سرمايه فرهنگي مفهومي است هستند كه در اينجا مورد سنجش قرار مي   بـه لحـاظ كه گيرند

ميا نظري و تـأثر مهم.دهد رتباط اين دو متغير را نشان ترين مباحث نظري پيرامون ايـن تـأثير
. شود در افكار پير بورديو ديده مي

1واره پيش از ورود به بحث اصلي بايد از يكي از مفاهيم مركزي انديشه بورديو يعنـي عـادت

هايي كه فرد در آن متولد ند؛ وضعيت ها هست ها محصول وضعيت واره به اعتقاد وي عادت. نام برد
مي مي و رشد و هم تفكيك ها هم تفكيك واره اين عادت.كند شود و بـه بيـان شده كننده هـستند

و عامل تمايزند بهتر متمايز  اش بـه واره اوليـه فـرد در طـي زنـدگي از آنجايي كـه عـادت.كننده
مي هاي ثانويه واره عادت واره تحـصيلي اشـاره بسيار زيـاد عـادت خورند، بايد به اهميت اش پيوند

و از آن پيـشي واره خـانوادگي مـي كرد كه به عقيده بورديو در قاعده كلي جايگزين عادت  شـود
بنابراين در كنار توجه به اهميت بالاي تحـصيلات بايـد تـأثيرات آن را بـر عنـصر دوم. گيرد مي

.يعني سرمايه فرهنگي مورد تحليل قرار داد

و سرم  ايه فرهنگيتحصيلات
او سـرمايه را در سـه شـكل. بورديو نخستين كسي است كه اشكال سرمايه را مطـرح نمـود

و در ايـن فرآينـد بـه نـوع چهـارمي از سـرمايه يعنـي  و فرهنگي بيان نمود اقتصادي، اجتماعي
از ميان اين اشكال،. توان آن را از دل سرمايه فرهنگي برآورد سرمايه نمادين دست يافت كه مي 

و همه اشكال ديگر را نيـز بـا تمركـز بـر آن تحليـل تو جه ويژه بورديو بر سرمايه فرهنگي است
و ارزشـمند خـود يعنـي تمـايز كـه در ميـان طبقـه متوسـط. كند مي وي در اثر تجربي ماندني

و در   به چاپ رسيد بـا تأكيـد بـر سـرمايه فرهنگـي تـوجهي 1984فرانسوي به عمل آورده بود
عم خاص به شاخص بورديـو در نظريـات).22: 1385فيلـد،(لي همه اشكال سرمايه نمـود هاي

برد كه پرورش خانوادگي، فرهنگ شـغلي خود درباره سرمايه فرهنگي سه منبع براي آن نام مي 
به بيان ديگر انباشت سرمايه فرهنگي در افراد از طريـق ايـن. شودو آموزش رسمي را شامل مي 

د سه منبع سبب بروز تفاوت  و دارنـدگان آن مـي هايي : 1381ذكـايي،(شـودر سرمايه فرهنگي
و به تعبير ديگر سطح تحصيلات افـراد، بـه عنـوان يكـي از منـابع ). 24 در واقع آموزش رسمي

DDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDD 

1. habitus 
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و انباشت سرمايه فرهنگي بايد در اينجا مورد توجه قرار گيرد .تأمين
 تعبيـر ديگـر شخـصي اگر بخواهيم موضوع فوق را بيشتر بسط دهيم بايد بيان داشت كه به

در واقـع ايـن. كه اندوخته تحصيلي متفاوتي دارد، سرمايه فرهنگي متفاوتي نيز خواهـد داشـت
و هم ميزان تحصيلات است  با توجه به اينكه در افكار بورديو تمايز. تأثيرگذاري هم از جهت نوع

و ضعف اين سرمايه  و قوت و هم از نظر نوع بين سرمايه فرهنگي افراد مختلف هم از نظر ميزان
آن قابل تشخيص است بايد گفت تحقيق حاضر قائل بدان است كه متغير تحصيلات هم بر نـوع

توان كاملاً بدين شكل البته اين تأثيرگذاري را نمي. گذاردو هم بر ميزان سرمايه فرهنگي اثر مي 
و نوع تحصيلات بر نوع سرمايه  فرهنگـي اثـر ديد كه سطح تحصيلات بر ميزان سرمايه فرهنگي

و. دارد به بيان ديگر فرض اصلي پژوهش پيش رو اين است كه تنها ميزان تحصيلات افراد، نـوع
.ميزان سرمايه فرهنگي را تحت تأثير قرار خواهد داد

-به اعتقاد بورديو سرمايه فرهنگي از طريق آشنايي افراد با اشكال فرهنگي سيستم آموزشي
مي-و در واقع اكتساب تحصيلات رسمي و حفـظ مـي شكل روزامونـد بيلينگتـون،(شـود گيرد

و اين تأكيد مجددي است بر نقش تحصيلات رسمي در انباشت سرمايه فرهنگـي) 239: 1380
از. در افراد و مصرف فرهنگي وجـود دارد تـا و پيوندي بين سرمايه حال بايد ديد كه چه اتصال

به اين طريق پي ميبرد كه چگونه مسير عليّ تحصيلات .شود سمت مصرف فرهنگي طي

و مصرف فرهنگي  سرمايه فرهنگي
همانطور كه اشاره شد، در ميان انواع سرمايه، سرمايه فرهنگـي نقـش مهمتـري در انديـشه

و جامعه  و تحليل وي درباره سبك زندگي بر همـين نـوع سـرمايه بورديو دارد شناسي مصرف او
اگرچه در ايـن تحقيـق مفهـوم ). Calhoun,2002;Dimaggio,1997; 1383فاضلي،(متكي است 

حال. گيرد، اما نبايد از تأثيرات آن غافل بود سبك زندگي به طور مستقيم مورد بررسي قرار نمي 
و مصرف فرهنگي وجود دارد .بايد بدين موضوع پرداخت كه چه نسبتي بين سرمايه

واز. دانـد ترين عناصر دنيـاي مـدرن مـي بورديو مصرف را از جمله اصلي  نظـر وي، مـصرف
و حتي مبـارزه در فـضاي خصوصاً مصرف فرهنگي ابزاري براي توليد فرهنگي، مشروعيت سازي

و مصرف فرهنگي افـراد را بـا توسـل بـه. اجتماعي است  بورديو تأثير سرمايه فرهنگي بر فعاليت
هـا،وهگـر هـاي فرهنگـيِ از نظر بورديـو سـرمايه.(Bourdieu,1984)كند نظريه تمايز تبيين مي 

ذكـايي،(هاسـتآن دهنده رفتـار مـصرفي سازد كه توضيح چارچوب شناختي برايشان فراهم مي 
هـاي اجتمـاعي از نظـر مـصرف تر نظريه بورديـو بيـانگر تمـايز گـروه به بيان ساده).24: 1381

را البته بورديو جريان تمايزيابي را فعاليتي آگاهانه در نظر نمي. فرهنگي است  در گيـرد بلكـه آن
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و بـه شـيوه و تحت تأثير مـنش و به نحو ساختاري و تنازعات طبقات اي فضاي اجتماعي روابط
مي نيمه و مـصرف بنابراين طبق نظر بورديو تمايز گروه.شود آگاهانه متصور ها بـر اسـاس رفتـار

.آنها براساس سرمايه فرهنگي خواهد بود فرهنگي متأثر از تمايز
 متمـايز علائـقو ترجيحات حاصل خود كه فرهنگي مصارف در فرد انتخاب بورديو عقيده به

به).33: 1388 خادميان،( گيرد مي نشأت فرهنگي سرمايه از مندي بهره ميزان از است، فرهنگي
و ميـزان بـر افراد، توسط شده كسب فرهنگي سرمايه متفاوت اشكالو انواع ميزان، ديگر عبارت

 دارنـدگان بورديـو گفتـه بـه.دارد بـسزايي تـأثيرانآنـ سوي از آمده بدست فرهنگي مصرف نوع
 نـشان ...و تئـاتر كلاسـيك، موسـيقي بـه تمايل مطالعه، طريق از را خود تمايز فرهنگي سرمايه

 بنابراينو گردد مي بر تمايز نظريه تجربي هاي يافته به موارد اين داشت توجه بايد البته.دهند مي
 پـي در ديگري نتايج حاضر تحقيق در مختلف تحصيلي هاي گروه بين مصرفي تمايز است ممكن
 كـرد؛ خواهد تأييد را تمايز نظريه اصل متفاوت، هاي يافته به دستيابي حتي هرچند.باشد داشته
 بـه حاضـر تحقيـق تـلاشو بوده استوار اجتماعي تمايز منطق بر فرهنگي كالاهاي مصرف اينكه
.است تحصيلات از فرهنگي سرمايه يرپذيريتأث اثر بر تمايز اين گيري شكل رساندن اثبات

و مصرف فرهنگي  تحصيلات
هـاي زنـدگي فرهنگـي نمود، در سبك بورديو كه توجه ويژه به مصرف كالاهاي فرهنگي مي

و نيز كالاهاي» عامي«و» مايه ميان«،»والا« خود كه به نسبت مصرف كالاهاي فرهنگي متعالي
و ميزان مصارف فرهنگـي را متـأثر از سـه تر بدان دست فرهنگي در سطوح پايين   يافته بود، نوع

و فرهنـگ شـغلي مـي بنـابراين ). 1388خادميـان،(دانـد عنصر پيشينه خانوادگي، تحـصيلات
تحصيلات به عنوان يك متغير مستقل در رابطه با مصرف فرهنگي همواره مد نظر بورديـو بـوده 

مي"ي شناختي زيباي"انتخاب كالاهاي فرهنگي كه از داوري. است شود، بـه منزلـه نـوعي ناشي
و پرورش طبقاتي نشأت مي  و مهارت اجتماعي است كه از تربيت بـدان معنـا كـه. گيـرد توانايي

درك ارزش يك نقاشي، يك قطعه شعر يا يك موسيقي دلپذير به يقين مبين اين نكته است كه 
تـوان هـايي كـه مـيرت؛ مهـا (Bourdiue,1984:102)باشـد هاي خاصـي مـي فرد داراي مهارت 

.هاي اكتساب آن دانست تحصيلات رسمي را يكي از راه
در انديشه برخي متفكران ديگر نيز از تأثير تحصيلات بر استفاده از كالاهاي فرهنگي سخن

هـاي بالا رفـتن سـطح تحـصيلات، افـزايش دسترسـي بـه كـالا به ميان آمده است، از يك نگاه 
 از طريق آشـنايي-اگرچه اين تأثيرگذاري، در كالاهاي خواندني. فرهنگي را به دنبال خود دارد 

 مـشهودتر اسـت، در سـاير- تري از موضـوعات افراد داراي سطوح بالاتر تحصيلي با طيف وسيع
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تـري از كالاهـاي فرهنگـي را فـراهم مصارف فرهنگي نيز از اين جهت كه امكان فهـم گـسترده
آن مي و ميزان استفاده از در واقـع سـبك زنـدگيِ فرهنگـي. ها اثرگذار خواهـد بـود آورد، در نوع

 ناشي از دسترسي بيشتر به انـواع كالاهـاي- كه عمدتاً سطح تحصيلات بالاتري دارند-نخبگان 
و بهره به ). Dimaggio, and Ussim, 1987: 141-161(مندي آنها از درك اين آثار است فرهنگي

 متغيـر، از طريـق فـراهم آوردن ميزانـي از تعبير ديگر سطح تحـصيلات افـراد بـه عنـوان يـك 
و ميزان مصرف فرهنگي آنها اثـربخش خواهـد بـود و درك معطوف به مصرف، بر نوع . دسترسي

و مايكل اوسيم در تحقيقات خود به اين نتيجه رسـيده انـد كـه تحـصيلات مـؤثرترين دي مگيو
.عامل در مصرف كالاهاي فرهنگي است

 چگـونگي از ناشي را متعالي فرهنگي محصولات برخي از ادهاستف به عادت بروك،و كنولست
 را تحـصيلات سـطحو جنـسيت درنتيجـهو داننـد مـي جوانيو كودكي در فراغت اوقات گذران

 بـر ). Knsult and Broke, 2003( اند كرده ارزيابي فرهنگي كالاهاي مصرف در مهمي متغيرهاي
 دارد اشـتغال نوع با نزديكي بسيار پيوستگي دگيزن سبك كه رسدمي نظر به نيز وبر آراي اساس

 1966( يابـد تحقـق همگان براي تواندميو شود مي اكتساب رسمي تحصيلات طريق از خود كه
thyra,(مؤثر افراد فرهنگي مصرف بر شغل نوع متغير واسطه به تحصيلات سطح ديگر عبارتبه؛ 

آنو اسـت بورديو نظريات مؤيد كه آورده دست به نتايجي خود تحقيق در نيز تارو ويرتانن.است
 تأثيرگـذاري ايـن در او البتـه.دارد بـالايي همبستگي شغلو تحصيلات با فرهنگي مصرف اينكه

.(Taru, 2005) نيست رسمي هاي آموزش دربند تنهاو داند مي مؤثر را آموزشي هرگونه
ه اجتمـاعي خـاص بـا مقـدار يك پايگا در پايان بايد گفت معمولاً سطح تحصيلات، فرد را از

و يك ذائقه مصرفي مختص معيني از سرمايه فرهنگي بهره او مند كرده پايگاه اجتماعي را بـراي
ــي ــاد م ــي ايج ــه م ــد ك ــصرفي كن ــايلات م و تم ــردن ــه ك ــاي هزين ــر الگوه ــد ب ــأثير توان اش ت

از توانـد بـه طـور غيرمـستقيم همچنين، سطح تحصيلات مـي.(Stillerman, 2004: 73)بگذارد
و وضعيت اقتصادي خانوار بـر سـطح تمـايلات مـصرفي تـأثير  طريق تأثير بر ميزان درآمد، رفاه

.بگذارد

 مدل تحليلي
بعد مي بعـد ذهنـي كـه شـامل تمـايلات بورديو سرمايه فرهنگي را شامل سه دانـست؛ اول

شـ. وگرايشات رواني فرد نسبت به استفاده از كالاهاي فرهنگـي اسـت  امل دوم بعـد عينـي كـه
و علمـي  و مدارج تحـصيلي و سوم بعد نهادي كه سطوح -ميزان مصرف كالاهاي فرهنگي است

و خـوش شارع(شود فرهنگي فرد را شامل مي بـه بيـان ديگـر سـه جلـوه ). 134: 1381فـر، پور
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و كنش متقابل ميان افـرادها سرمايه فرهنگي به صورت عيني در سبك و طرز بيان ؛ بـه، عادات
د و سـرانجام، بـه صـورت نهـادي در دانـش والاي صورت ذهني و سلايق فرهنگي؛ ر ترجيحات

.(Oineck, 2000:327) يابد فرهنگي تجلي مي
و افزون بـر آن، گـرايش بـه در واقع بورديو تحصيلات را نمودي از سرمايه فرهنگي مي داند
و جمع شدن محصولات فرهنگي در نزد فرد  ايـن كه خـود حاصـل مـصرف–كالاهاي فرهنگي

مي-محصولات است  بايـد دانـست.(Bourdieu,1984)دهنـد نيز سرمايه فرهنگي او را تشكيل
و نهادي سرمايه فرهنگي  بعد عيني بعد عينـي-كه در اين پژوهش بعد نهادي به  در واقع تبديل

و نهـادي. مد نظر قرار گرفته است- به بيان ديگر اگر سرمايه فرهنگي سه وجـه ذهنـي، عينـي
بعـد نهـادي سـرمايه فرهنگـي از داش ته باشد، مدل نظري تحقيق حاضر سعي دارد نشان دهـد

بعد عينـي  و گرايشات مختلف در افراد منجر به تغيير و ايجاد تمايلات بعد ذهني طريق تأثير بر
. شود سرمايه فرهنگي در آنها مي

و در نتيجـه علايـق بورديو تمايزات اجتماعي را در قالب ميزان تفاوات در سرمايه فرهن گـي
؛ همانطور كـه توضـيح داده شـد اهميـت ايـن),Sullivan-Katz Gerro 2002(داند فرهنگي مي

در موضوع زماني آشكار مـي گـردد كـه متغيـر سـطح تحـصيلات را بـه عنـوان عـاملي اثرگـذار
ذ دهي به ميزان متفاوتي از سرمايه شكل و تمـايلات و به تبع آن گرايشات، علائق هنـي اجتماعي

. متفاوت در نظر آوريم

 تأثيرگذاري تحصيلات بر مصرف فرهنگي نحوه.1شكل

و ميـزانمي نظري فوق براساس مدل توان بيان نمود افراد داراي تحصيلات مختلف در نـوع
و مصرف كالاهاي فرهنگي همانند يكديگر عمل نمي  و تمـايز مـشخص و در واقـع تفـاوت كنند

شدمحسوسي بين آنها  . در استفاده از كالاهاي فرهنگي ديده خواهد

سرمايهمصرف فرهنگي
 فرهنگي

تحصيلات
 افراد

بعد نهادي بعد ذهنيبعد عيني
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 روش تحقيق
در داده1روش اصلي اين پژوهش تحليل ثانويه هاي جمع آوري شده شوراي فرهنگ عمومي

هايي است كـه مؤسـسات يـا محققـان ديگـريه اين روش، استفاده از داد.2باشدمي1388سال 
و با دستيابي به اين اطلاعـات كـل. اند گردآوري كرده   مراحـل سـاختن پرسـشنامه، اجـراي آن

مي نمونه و نمونـه روش تحليل ثانويه با مزيت سرعت بيـشتر، حـداقل هزينـه. شود گيري حذف
همچنـين ايـن روش. كنـد اي از محققان بـاز مـي عالي، ميدان تحقيق را بر روي طيف گسترده

مي امكان تحليل مقايسه و طولي را نيز به پژوهشگر ).83و81: 1385دواس،(دهد اي
از بايد ذكر كرد كه تحليل ثانويـه فـي نفـسه روش خاصـي نيـست، بلكـه تحليـل جديـدي

هـاكيم ايـن روش را چنـين تعريـف. انـد هايي است كه به منظور ديگـري گـردآوري شـده داده
و يـا هر تحليل بعدي از مجموعه اطلاعات موجودي است كـه تفـسير، نتيجـه«: كند مي گيـري

ب   اين استهيكي از مزاياي تحليل ثانوي.ر گزارش اول يا متفاوت با آن ارائه نمايد شناختي افزون
و اهداف نظري مطالعه مـي كـشد تـا در مـورد كه محقق را به تفكر بيشتر درباره مطالب اساسي

اين خود يكي از دلايل اعتبـار ايـن روش اسـت.»هاي جديد شناسيِ گردآوريِ داده مسائل روش 
هاي گـردآوري شـده پيمايـشي عموماً تحليل ثانويه استفاده از داده ). 308و 307: 1385بيكر،(

براي مطالعه موضوعي سواي موضوع محقق اول است كه در اينجا نيز به همـين منظـور از ايـن 
. كنيم روش استفاده مي

و ثانويه پژوهش حاضـر، شـامل اسـتفاده از اطلاعـات يـك لازم به ذكر است مطالعه تجربي
م  و سنجش شاخص«لي با نام پيمايش اين طـرح، بـا. است» هاي فرهنگ عمومي كشور بررسي

كل استان حدود هفده  در ايـن تحقيـق دو متغيـر اصـلي.هاي كشور اجـرا گرديـد هزار نمونه در
و ميزان مصرف كالاهاي فرهنگي  در. وجود دارند؛ وضعيت تحصيلات ابتدا توضـيحات بيـشتري

و سپس بـه بررسـي وجـود رابطـه معنـادار بـين آنهـاه مي مورد هريك از اين متغيرها داد  شود
كه. خواهيم پرداخت  آيا بين افراد داراي سطوح مختلف تحصيلي«سؤال اصلي تحقيق اين است

و ميزان مصرف كالاهاي فرهنگي تفـاوتي وجـود دارد يـا خيـر؟  بنـابراين متغيـر.»به لحاظ نوع
الـذكر بـا است كه در پيمـايش ملـي فـوق مستقل اصلي تحقيق حاضر وضعيت تحصيلات افراد 

در. مشخص شده است» آخرين مدرك تحصيلي شما چيست؟«سؤال  سـوال سـطح تحـصيلات
:اين طرح، به اين صورت سنجيده شده است
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1. .Secondary analysis 
ا2.  موجيها حاضر بر اساس دادهقي موج انجام شده است كه تحقني در چندشيمايپني لازم به ذكر است كه

.شده استدوم طرح انجام
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 خرين مدرك تحصيلي پاسخگويانآ.1جدول

 تا پايان ابتدايي.2 بيسواد_كمتر از ابتدايي.1

دي.3  ديپلم دبيرستان يا هنرستان.4 پلمپايان ابتدايي تا پيش از

و كمتر از ليسانس.5 و بالاتر.6 دانشجو، فوق ديپلم  ليسانس

است كه بايد توضيح داده شود كه ايـن مفهـوم چـه» مصرف فرهنگي«متغير ديگر تحقيق
مي مؤلفه و شامل چه گويه هايي را در بر مي گيرد و سؤالاتي در ايـن پـژوهش كالاهـاي. باشـد ها
 به طور خاص عبارتند از سـينما، تئـاتر، راديـو، موسـيقي، تلويزيـون، مـاهواره، في فرهنگي مصر

و اينترنت هاي مربـوط بـه هريـك از مـوارد فـوق در طـرح ملـي سـنجش گويه. كتاب، روزنامه
و فاصله شاخص مي. آمده است1اي هاي فرهنگي، در سطح سنجش مقياسي توان ميزان بنابراين

ا . هاي شغلي ملاحظه كرد الذكر را در بين گروه قلام فرهنگي فوقاستفاده از هريك
و كالاهاي فرهنگي مـورد مطالعـه دو نـوع سـؤال با توجه به اينكه در مورد مصارف فرهنگي

در اكثـر سـؤالات. هاي تحقيق نيز با دو روش مورد تحليل قرار خواهند گرفـت وجود دارد، يافته 
و در مرتبه مربوط به استفاده از كالاهاي فرهنگ  و يا عدم استفاده از اين كالاها ي، هم به استفاده

بنـابراين در مـورد اول بـا اسـتفاده از جـداول. بعد به ميزان استفاده از اين كالاها پرداخته شـد 
و ضرايب معناداري خاص هر متغير، به وجود يا عدم وجود رابطـه معنـادار بـر اسـاس2تقاطعي

اما در مورد دوم يعني ميزان استفاده كـه شـايد اهميـت.شد پي برده خواهد3ضريب معناداري
و نيز استفاده از ضريب4ها بيشتري داشته باشد، با استفاده از مقايسه ميانگين  و تحليل واريانس

هاي تحصيلي مختلف باشد، به صحت وجود رابطه معنادار بين گروه5شدت رابطه كه همان اتادو
. يم رسيدو ميزان مصرف فرهنگي آنها خواه
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1. scale 
2. crosstabs 
3. significant 
4. compare means 
5. eta squared.
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ها يافته
همانطور كه توضيح داده شد برخي از سؤالات موجود مربوط به استفاده از كالاهاي فرهنگي

از نظر سطح سنجش در طيف) به عنوان متغير وابسته(و از آنجايي كه اين نوع متغير1باشد مي
انـد، بـراي سنجيده شده3در سطح ترتيبي) به عنوان متغير مستقل(و متغير تحصيلات2اسمي

6كرامـرزو وي5دو، خي4فهم وجود رابطه معنادار بين اين دو متغير بايد از ضرايبي همچون لاندا 

با توجه به زياد بودن تعـداد متغيرهـاي وابـسته در ايـن بخـش از آوردن جـداول. استفاده نمود
و در مربوط به رابطه تحصيلات با مصرف هريك از كالاهاي فرهنگي جلـوگيري بـه عمـل آمـده 

. يك جدول نتيجه رابطه به تفكيك ضرايب مورد استفاده آورده خواهد شد

و عدم مصرف هريك از محصولات فرهنگي با سطح تحصيلاتر.2جدول  ابطه مصرف

و معناداري ويدوخي معناداري و معناداري لاندا كرامرز مقدار و عدم مصرف مقدار  مصرف
 sig Cramer`s V sig Lambda sig تحصيلات

 0.000 0.121 0.000 0.271 0.000 كتاب چاپي
 0.001 0.020 0.000 0.233 0.000 كتاب الكترونيكي

 0.000 0.117 0.000 0.252 0.000 روزنامه
 0.000 0.038 0.000 0.265 0.000 نشريه

 0.000 0.205 0.000 0.452 70.000امكانات بصري
 0.000 0.150 0.000 0.398 0.000 موسيقي

 0.000 0.053 0.000 0.261 80.000كانات صوتيام
 0.000 0.065 0.000 0.317 0.000 سينما
 0.822 0.224 0.000 0.142 0.000 تئاتر

 0.000 0.129 0.000 0.162 0.000 تلويزيون
 0.000 0.055 0.000 0.244 0.000 ماهواره
 0.000 0.163 0.000 0.201 0.000 راديو

 0.000 0.107 0.000 0.505 0.000 اينترنت
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كه.1 مي«اينگونه سؤالات بدين صورت .اند پرسيده شده» كنيد يا خير؟ آيا از كالاي فرهنگي مذكور استفاده
2. nominal 
3. ordinal 
4. Lambda 
5. Chi-Square 
6. Cramer`s V 

.است...و DVDوCDت بصري دستگاه ويدئو، پخش كننده منظور از امكانا.7
. براي گوش كردن به غير از موسيقي استmp3ياCDمنظور از امكانات صوتي ضبط صوت، دستگاه پخش.8
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و سـطح تحـصيلات جدول فوق نشان مي دهد كه بين استفاده از كالاهاي فرهنگي مختلـف
به بيان ديگر اختلاف معناداري از نظر استفاده از اقلام فرهنگي. افراد رابطه معناداري وجود دارد 

وي. شود فوق در بين افراد داراي سطوح گوناگون تحصيلي ديده مي  كه مبتني بـر كرامرز ضريب
مي معناداري ضريب خي  و شدت رابطه بين دو متغير را نيز نشان مي دو است كه دهد، بيان دارد

هاي متفاوتي به مصارف فرهنگـي روي هاي تحصيلي مختلف به ميزان افراد با قرار گرفتن در رده 
مي مي و سطح تمايزات گوناگوني را تجربه مي. نمايند آورند  گرفـت سـطح تـوان نتيجـه بنابراين

گذارد، اما اين تأثيرگذاري همانطور كـه جـدول تحصيلات افراد بر مصرف فرهنگي آنها تأثير مي
رغـم ايـن تفـاوت آنچـه علـي. دهد بر همه انواع كالاهاي فرهنگي به يك شكل نيـست نشان مي 

آ مي و نـوع مـصرف فرهنگـي نهـا توان با قوت پذيرفت تأثير انكارناپذير تحصيلات افراد بر ميزان
و يافته  هاي تحقيق بر آن صحه گـذارده است كه مدل تحليلي پژوهش حاضر بدان اشاره داشت

و كتاب ضريب لاندا نيز قوي.است ترين رابطه تحصيلات را به ترتيب با امكانات بصري، موسيقي
اين ضريب تنها تأثير سطح تحصيلات بر تئاتر رفتن را غيرمعنادار نـشان. چاپي نشان داده است 

ها مشخص خواهد دهد كه آن هم ممكن است ناشي از دلايلي باشد كه در ادامه تحليل يافتهيم
.شد

و تأثيرگـذاري سـطح تحـصيلات بـر نـوع نتيجه نهايي جدول فوق تأييدكننده وجود رابطه
تـر براي تبيـين دقيـق اما. است كه در بخش نظري تحقيق بدان اشاره شده بود مصرف فرهنگي 

ت   رابطـه تحـصيلات بـا ميـزان اسـتفاده از كالاهـاي1حليل واريانس يك طرفه مباحث نظري به
در.فرهنگي پرداخته خواهد شد  در انتها لازم به ذكر است در اين تحقيق سـهم ميـزان مـصرف

در.، مد نظـر قـرار گرفتـه اسـت»كنندگان از كالاي فرهنگي استفاده«و نيز» افراد باسواد«بين
. ثير سطح تحصيلات افراد بر ميزان مصرف فرهنگي خواهيم پرداخـت ادامه به تحليل واريانس تأ

بدين منظور ابتدا ميانگين ميزان استفاده از هريك از اين كالاهـاي فرهنگـي در جـدول بعـدي
.شود نشان داده مي

DDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDD 

1.One-way ANOVA 
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 هاي تحصيلي مختلف استفاده از اقلام فرهنگي در بين گروه ميزان.3جدول

تحصيلات

 كالاي

 فرهنگي

ا ز كمتر

ابتدايي،

 بيسواد

تا پايان

 ابتدايي

پايان ابتدايي

تا پيش از

 ديپلم

ديپلم

دبيرستان يا

 هنرستان

دانشجو، فوق

و كمتر از ديپلم

 ليسانس

و ليسانس

 بالاتر

 4:39:41 3:10:59 2:03:15 1:27:19 00:50:42 00:06:53 كتاب چاپي

الكترونيكي كتاب  00:00:17 00:00:53 00:07:15 00:12:10 00:45:04 1:13:03 

 1:09:46 00:58:31 00:48:17 00:36:09 00:22:29 00:03:01 روزنامه

 1:34:21 1:13:30 1:02:21 00:39:25 00:18:21 00:02:16 نشريه

 5:50:35 5:59:13 5:33:01 4:33:50 2:46:59 11:17:43بصري امكانات

 2:02:43 2:16:45 2:07:58 1:46:06 1:07:42 00:42:54 موسيقي

 1:50:32 1:29:51 1:13:39 00:58:24 00:40:10 200:25:43صوتي امكانات

 4.03 4.08 4.04 3.22 2.43 33.76سينما

 0.25 0.29 0.16 0.12 0.04 40.01تئاتر

 2:22:45 2:28:29 2:52:17 2:49:09 2:43:21 2:21:13 تلويزيون

 00:45:32 00:47:08 00:40:57 00:29:22 00:15:59 00:10:01 ماهواره

 00:35:47 00:35:46 00:38:57 00:42:25 00:52:22 00:51:37 راديو

 00:58:42 00:55:18 00:21:09 00:09:55 00:02:34 00:01:05 اينترنت

جدول فوق تفاوت بين افراد مختلف از نظر ميزان استفاده از هريك از اقلام فرهنگـي بـالا را
 اسـتفادهFداري ايـن تفـاوت پـي ببـريم بايـد از آزمـون حال براي اينكه به معنا. دهد نشان مي 

. براي نشان دادن شدت رابطه نيز مقدار اتادو در جدول آمده است. نماييم
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.است...و DVDوCDمنظور از امكانات بصري دستگاه ويدئو، پخش كننده.1
. براي گوش كردن به غير از موسيقي استmp3ياCDصوت، دستگاه پخش منظور از امكانات صوتي ضبط.2
 نشان مي دهد76/3به طور مثال عدد.براي اين مورد سرانه تعداد دفعات سينما رفتن در يك سال آمده است.3

.فرد به طور متوسط در سال نزديك به چهار باربه سينما رفته است
ت.4 .ئاتر رفتن در يك سال آمده استبراي اين مورد سرانه تعداد دفعات
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 استفاده از كالاهاي فرهنگي تحليل واريانس رابطه سطح تحصيلات با ميزان.4جدول

 اقلام فرهنگي
همگني آزمون

1ها واريانس
آزمون معناداري

ادهمورد استف  
نتيجه آزمون
 معناداري

2مقدار اتادو

)رابطه شدت(
آزمون پسيني
 مورد استفاده

F همگن كتاب چاپي Anova 0.091 معنادار Scheffe 
F همگن كتاب الكترونيكي Anova 0.151 معنادار Scheffe 

F همگن روزنامه Anova 0.075 معنادار Scheffe 
F همگن نشريه Anova 0.049 معنادار Scheffe 

F همگن امكانات بصري Anova 0.064 معنادار Scheffe 
F همگن موسيقي Anova 0.061 معنادار Scheffe 

F همگن امكانات صوتي Anova 0.023 معنادار Scheffe 
F همگن سينما Anova 0.006 معنادار Scheffe 
F همگن تئاتر Anova 0.006 معنادار Scheffe 

F همگن تلويزيون Anova 0.010ارمعناد Scheffe 
F همگن ماهواره Anova 0.028 معنادار Scheffe 
F همگن راديو Anova 0.005 معنادار Scheffe 
F همگن اينترنت Anova 0.119 معنادار Scheffe 

 تنها اختلاف معنادار بين حداقل دو گروه از طبقـات متغيـر مـستقلFاز آنجايي كه آزمون
دا) سطح تحصيلات( ميـزان اسـتفاده از كالاهـاي(را بـودن ميـانگين متغيـر وابـسته را از نظـر

مي) فرهنگي  تنهـاFبراي مثال آزمون. نيز مورد نياز است3هاي پسيني دهد، انجام آزمون نشان
و ليسانـسه دهد كه بين ميزان مطالعه روزنامه در بين ديپلمه نشان مي هـا تفـاوت معنـاداري هـا

و در مورد ساير گروه  هـاي پـسيني كند؛ در حالي كه با كمك آزمـون ها قضاوتي نمي وجود دارد
تك مي هاي تحـصيلي اخـتلاف تك گروه توان پي برد كه آيا بين ميانگين مطالعه روزنامه در بين

هاي تشكيل شده بـر اسـاس هاي پسيني، گروه به بيان ديگر آزمون. معناداري وجود دارد يا خير 
ه ميابعاد متغير مستقل را دو به دو با .كنندم مقايسه

توان جدول كامل مقايسه هريـك از طبقـات متغيـر مـستقل بـا سـاير با توجه به اينكه نمي
طبقات را در اينجا آورد، براي تحليل نتايج اين آزمـون سـعي داريـم از روش ديگـري اسـتفاده 

مي. كنيم  باشد، اگر همه طبقات بـاهم اخـتلاف از آنجايي كه تعداد سطوح تحصيلي شش طبقه
. معناداري داشته باشند، هر رده تحصيلي بـا پـنج رده ديگـر تفـاوت معنـاداري خواهـد داشـت

اين عدد براي يـك كـالا. خواهد بود30بنابراين حداكثر اختلاف براي يك كالاي فرهنگي برابر

DDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDD 

1. Levene Statistic 
2. Eta square 
3. Post Hoc 
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بدين ترتيب روش فـوق امكـان. باشد بيانگر حداكثر تمايزيافتگي افراد در استفاده از آن كالا مي
مي يسه هريك از موارد جدول را نيز امكان مقا تـوان درصـد بـا كمـك ايـن روش مـي. سازد پذير

درصد تمايزيافتگي حاصل از جداول خروجي آزمـون پـسيني. تمايزيافتگي را نيز محاسبه نمود 
دهد كه سطح تحصيلات افراد تا چه حد باعث تمايز آنها در مصرف كالاهـاي فرهنگـي نشان مي 

ر. شود مي و درصد تمايزيافتگي افراد براساس سطح تحـصيلات وش فوق مي با كمك توان ميزان
 خواهـد65بدين ترتيب حداكثر ميزان تمايزيافتگي براي يك رده تحـصيلي. را نيز بدست آورد 

.در جدول بعدي اين مقادير محاسبه شده است. بود

 هاي تحصيلي آزمون پسيني تحليل واريانس؛ اختلاف گروه.5جدول

ب ميزان استفاده از كالاهاي فرهنگيبرحس

 تحصيلات
 كالاي

 فرهنگي

كمتر از
ابتدايي،
 بيسواد

تا
پايان

 ابتدايي

پايان
ابتدايي
تا پيش

 ديپلماز

ديپلم
دبيرستان

يا
 هنرستان

دانشجو،
ديپلم فوق

و كمتر
 ليسانساز

ليسانس
و

 بالاتر

ميزان
 تمايزيافتگي

)كالاها(

درصد
 تمايزيافتگي

)كالاها(

 55555530100 كتاب چاپي
 3223552066.7 الكترونيكي كتاب

 55555530100 روزنامه
 5554452893.3 نشريه

5553332480امكانات بصري
5553332480 موسيقي

4454342480 امكانات صوت
00000000 سينما
 4333432066.7 تئاتر

3333331860 تلويزيون
 4453332273.3 ماهواره
 4422221653.3 راديو

 4455442686.7 اينترنت
ميزان

 تمايزيافتگي
) تحصيلات(

51 4950434445

درصد
 تمايزيافتگي

) تحصيلات(
78.5 75.4 76.9 66.2 76.7 69.2 
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هريك از اعـداد جـدول فـوق بـا.ن به نتايج بسياري دست يافتتوا بر اساس جدول فوق مي
مي توجه به اينكه تحليل حاضر مربوط به داده  هـاي زيـادي بـه باشـد، يافتـه هاي يك طرح ملي

در واقـع بـراي تحليـل. گنجـد همراه خواهد داشت كه پرداختن به همه آنها در اين مقاله نمـي 
و مصرف فره  نگي آنها بيش از آنكه به ضرايب آمـاري همچـون رابطه بين سطح تحصيلات افراد

ها مـورد مـشاهده هاي تحصيلي با ساير رده هاي هريك از رده اتادو توجه شود، بايد تعداد تفاوت 
مي5براي مثال عدد. قرار گيرد  و ستون جدول نشان و در اولين سطر دهـد كـه افـراد بيـسواد

ي با پنج رده تحصيلي ديگر، اختلاف معنـاداري كمتر از ابتدايي، از نظر ميزان مطالعه كتاب چاپ 
مي. دارند و روزنامه نشان دهد كه ايـن دو كـالاي همچنين درصد تمايزيافتگي براي كتاب چاپي

كننـد؛ بـه بيـان ديگـر افـراد طبـق فرهنگي بالاترين ميزان تمايزيافتگي را در افـراد ايجـاد مـي 
. انـد از ساير كالاها از يكديگر متمـايز گـشته شان در استفاده از اين كالا بيش بندي تحصيلي رده

مي بيشترين تفاوت بين رده و روزنامه آن هاي تحصيلي از نظر ميزان مطالعه كتاب و بعد از باشد
و اينترنت است . مربوط به نشريه

و كمتـر از ابتـدايي بيـشترينيدهد كه رده تحـص اين جدول همچنين نشان مي لي بيـسواد
و تفاوت را به  در واقـع. هـاي دارد لحاظ مصرف كالاهاي فرهنگي مختلف نسبت سـاير رده تمايز

و كمتر از ابتـدايي اسـت مي در پايـان. توان گفت بيشترين تمايز مصرفي مربوط به افراد بيسواد
هاي متفاوتي به مصارف هاي تحصيلي مختلف به ميزان توان گفت افراد با قرار گرفتن در رده مي

تـوان نتيجـه بنابراين مـي. نمايندو سطح تمايزات گوناگوني را تجربه مي آورند فرهنگي روي مي 
گـذارد، امـا ايـن تأثيرگـذاري گرفت سطح تحصيلات افراد بر مـصرف فرهنگـي آنهـا تـأثير مـي 

شكل نيست همانطور كه جدول نشان مي  رغـم علـي. دهد بر همه انواع كالاهاي فرهنگي به يك
پذ اين تفاوت آنچه مي  و نوع مصرف توان با قوت يرفت تأثير انكارناپذير تحصيلات افراد بر ميزان

و يافته  آن فرهنگي آنها است كه مدل تحليلي پژوهش حاضر بدان اشاره داشت هاي تحقيـق بـر
.صحه گذارده است
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 گيري نتيجه
و در اين پژوهش سعي بر اين بوده است كه به تحصيلات افراد به عنوان يك متغير مـستقل

 درنظريه تمايز با تأكيد بر سـرمايه فرهنگـي بورديو.ر مصرف فرهنگي آنها توجه شودب تأثيرگذار
به. هاي عملي همه اشكال سرمايه نمود توجهي خاص به شاخص وي بازتوليد سرمايه فرهنگي را

و فراگيري سبك و استفاده از زبان پيونـد داد هاي تدريس را.، الگوهاي تفكر بورديـو تحـصيلات
و سبك زندگي ايه فرهنگي مي نمودي از سرم  داند، وي تأثير سرمايه فرهنگي بر مصرف، فعاليت

در ايـن پـژوهش تـلاش بر ايـن اسـاس. كند فرهنگي افراد را با توسل به نظريه تمايز تبيين مي 
هـا گـره خـورده شده كه نقش تمايزسازانه تحصيلات به عنوان عنصري كه با زندگي همه انسان 

كا،است در. لاهاي فرهنگي مورد تحليل قرار گيرد در استفاده از تحقيـق حاضـر نـشان داد كـه
و مصرف، رابطه معناداري  و چه از نظر ميزان استفاده بسياري از مصارف فرهنگي چه از نظر نوع

و مصرف فرهنگي افراد ديده مي  هـاي افـراد بـا قـرار گـرفتن در ردهوشود بين سطح تحصيلات
مت تحصيلي مختلف به ميزان  و سـطح تمـايزات فاوتي به مـصارف فرهنگـي روي مـي هاي آورنـد

.نمايند گوناگوني را تجربه مي
زيو علائـق متمـا حـاتي ترجي نتيجـه انتخـاب فـرد در مـصارف فرهنگـ معتقد استويبورد

مي ومتأثر فرهنگ يبعـد نهـاد به عنـوانلاتيتحص.ي است فرهنگهي از سرما برخورداري زاني از
طري فرهنگهيسرما بعد ذهنريتأثقي از بي بر عريي تغ اعثو  همـانكهي فرهنگهي سرماينيبعد

نيبي رابطه معنادارتحقيق حاضرنشان داده است. شوديمتاسي فرهنگي مصرف كالاها زانيم
و سطح تحصي فرهنگيمصرف كالاها نيتري قو افرادلاتيسطح تحص. دارد وجودلاتي مختلف

ازبي را به ترتيهمبستگ سي امكانات بصر نترنت،يا با استفاده م. نـشان داد نمايو  زاني ـاز نظـر
 مختلفيلي تحصيها كه افراد با قرار گرفتن در ردهدي مشاهده گردي فرهنگياستفاده از كالاها

م  را تجربـهيگون گونـا زاتيو سـطح تمـا آورنديميروي به مصارف فرهنگي متفاوتيها زانيبه
 بـه.ي كالاهاي مختلف فرهنگـي متفـاوت بـوده اسـت برايافتگيزي درصد تما در واقع.ندينمايم
گريكـديازي فرهنـگ مختلـف در استفاده ازكالاها شانيلي تحصيبند افراد طبق ردهگريدانيب

. اند گشتهزيمتما
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